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Dalsi hodnoceni:

Studentka si za téma své BP zvolila problematiku déti v televizni reklamé a to, jak pusobi na emoce spotfebitele.
Cilem je dale také zjistit rozdily ve vnimani ucinkovani déti v reklamé mezi muzi a zenami a vliv téchto emoci na
rozhodovani o koupi. V teoretické ¢asti je tak definovana televizni reklama, autorka se pak dale vénuje détem

a emocim v reklamé - nalezité a na pfikladech rozebira jednotlivé apely. Prace se zdroji je dostate¢na, pouze v
urcitych &astech textu by bylo vhodné na zdroje odkazovat Iépe a také zvysit jejich pestrost. Pro sbér dat studentka
zvolila focus group. Jeji vyznam a tvorba jsou nalezité popsany v metodologii. Scénar focus group a jeji Castecny
prepis a fotodokumentaci Ize pak spravné nalézt v pfilohach prace. Vzhledem k cilim prace byly provedeny dvé
oddélené focus group - s muzi a Zenami. Ziskané informace tak poskytuji zajimavé srovnani. Pouze mohla byt
vice rozebrana volba ukazovanych reklam. V praktické ¢asti autorka nejprve rozebira focus group jako kvalitativni
techniku marketingového vyzkumu a patfi¢éné predstavuje jednotlivé i€astniky vyzkumu. Dale se jiz vénuje
samotnym ziskanym informacim a vyhodnoceni. To je na dostateéné urovni a poskytuje podklady pro zavére¢né
shrnuti a doporuceni. Téch mohlo byt v praci jesté vice a mohla byt konkrétnéjsi. V praci se vyskytuji drobné
jazykové (gramatika, syntax) a formaini (napf. &islovani zavéru) nedostatky. Jako vedouci BP ocefiuji zajem
autorky o danou problematiku a jeji komunikaci v prabéhu tvorby BP. Praci doporuduji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
V teorii je uveden i typ reklam obhajovaci a posilfiujici. Definujte, prosim, tyto typy reklamy a uvedte od kazdé ffi
pfiklady z Eeského trhu.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaky je vztah mezi emocemi spotfebitele a jeho loajalitou ke znacce? Mohou emoce loajalitu (vérnost) ke znacce
ovlivnit? Svou odpovéd zdlvodnéte.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaké spole€enské funkce mize mit reklama? Uvedte, prosim, alespon tfi pfiklady z ¢eského prostfedi. Vnimaji tyto
funkce také Cesti spotfebitelé?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:
Co se v teorii komunikace oznacuje jako Sum? Rozeberte, prosim, pfiklady Suma pfi sledovani televizni reklamy.
Lze néjak tyto Sumy z pohledu zadavatele reklamy eliminovat?

Klasifikace vyborné X

velmi dobre

dobre
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