UNIVERZITA JANA AMOSE KOMENSKEHO PRAHA

MAGISTERSKE PREZENCNE STUDIUM
2012 — 2014

DIPLOMOVA PRACA

Denisa Petkova

Mediilna (ne)gramotnost’ deti a mladeze

Praha 2014

Veddci prace: Mgr. Petr Mokry



JAN AMOS KOMENSKY UNIVERSITY PRAGUE
MASTER FULL-TIME STUDIES

2012 — 2014

DIPLOMA THESIS

Denisa Petkova

Media (not)literacy of children and young people

Prague 2014

The Diploma Thesis Work Supervisor: Mgr. Petr Mokry



Prehlasenie

Prehlasujem, ze predlozena diplomova praca je mojim povodnym autorskym
dielom, ktoré som vypracovala samostatne. VSetku literatiru a d’alSie zdroje, z ktorych
som pri spracovani Cerpala, v praci riadne citujem asU uvedené v zozname pouzitej
literatdry.

Suhlasim s prezenénym spristupnenim svojej prace v univerzitnej kniznici.

V Prahe diia 29.5. 2014 Denisa Petkova



Pod’akovanie

Chcela by som podakovat’ Mgr. Petrovi Mokrému za odborné vedenie tejto
prace. Dalej $pecialnej pedagogicke PaedDr. Emilii Petkovej za odbornu spolupracu,
pomoc a uzitoéné rady, ktory venovala pri priprave tejto prace. Dakujem pracovnikom
zakladnych 8kol, ktori mi umoznili v ich vyucovacich hodinach vykonat jednotlivé
zistenia. Zaroven d’akujem vsetkym respondentom, ktori venovali svoj ¢as k vyplneniu

dotaznika a naslednym rozhovorom.



Anotacie:

Diplomova praca poukazuje na zavaznu potrebu formovat’ schopnost’ deti
amladeze kriticky posudzovat’ obsahy Sirené mediadlnymi prostriedkami. Teoreticka
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UvoD

V zivote jednotlivca i spolocnosti vyznamna rola médii, dnes uz nebude velkou
nezndmou. Rannu hygienu ndm sprijemiuje zapnuté radio, cestou do prace
skontrolujeme svoj profil na facebooku, po navrate domov vypliame volny d&as
sledovanim televizie. Nepokusame sa zastdvat' niektory z nazorov, €i je tento pristup
k médiam spravny, alebo nie. Co nas primilo k zamysleniu a naslednému empirickému
skimaniu, bol fakt, ¢i naozaj dokdZeme prakticky vyuzivat nadobudnuté informécie
z danych medialnych prostriedkov a na ich zaklade vynasat’ vlastné sudy. Respektive, ¢i
to dokézu dne$né deti a mladez.

Neschopnost’ pracovat’ s internetom sa dnes uz takmer povazuje za
negramotnost’. Jeho nezmyselné a neimerné pouzivanie sa vSak v beznom zivote ¢asto
berie ako samozrejmost. Nemat’ doma televizor, je prejavom cudactva, ale mat’ ho
zapnuty sedem hodin denne, je nie€o samozrejmé.

Stucasnd spolocenska situacia si priam vyzaduje, aby sa v S$kolach postupne
etablovala medialna vychova, ako predmet vyuky. Je naozaj potrebné, aby ziaci
a Studenti boli medialne gramotni? Teda, aby rozumeli novym médiam a hlavne, aby ich
vedeli spravne pouzivat'? BerU si z obsahov, ktoré zhliadnu v televizii ¢i na internete
naozaj vzory pre svoje vlastné spravanie? To su niektoré z hypotéz, ktoré si kladieme
a v samotnej praci na nich h'adame odpovede. Medidlna vychova totiZ nema len naucit,
ako zapnut’ pocitac ¢i televiziu, ale predovSetkym ma pomdct’ Ziakom, aby ostali panmi
nad médiami a nestali sa ich otrokomi.

Ciel'om tejto diplomovej prace je overit, ¢i dne$ni Ziaci maji osvojené aspoin
zéklady medialnej gramotnosti. Naslednou analyzou tychto zisteni bolo pripravit
pracovny list, ktory by mohol sluzit' ako pomoécka pri prehlbovani ich poznatkov
a k podnieteniu ziakov premysl'at’ nad medialnymi obsahmi.

NasSou pracou chceme za pomoci overenych metdd prezentovat spdsoby ako sa
zorientovat’ v nadmernej medialnej produkcii. Vediet ako sa vyvarovat bezhlavému
konzumnému pozeraniu televizie, nezatracovat’ pravidelné bezné Citanie, vediet spravne
selektovat’ alternativne média a hlavne pouZzivat zasady kritického myslenia prave u

mladeze



1. TEORETICKE VYCHODISKA MEDIALNEJ
VYCHOVY

Pojmy, ktoré sme zaradili do tejto prace, patria K najfrekventovanejSim,
pravdepodobne aj k najddlezitejsim v oblasti medi&lnej gramotnosti deti a mladeze. Ich
vyber bol preto podriadeny ucelom prace ato najma v ramci vzajomnych interakcii
medzi pojmami.

Stcasnd pozornost, ktord sa masmedialnej komunikécii venuje sa oproti
minulym rokom podstatne zlepSila, ¢o dokazuji aj umiestnenia Slovenska, v rdmci
hodnotenia tirovne mediadlnej vychovy, viac uz v kapitole 3. Aj napriek tomu sa ukazali
ako problematickejsie terminologické otazky a s nimi suvisiaci nedostatok slovenskej
odbornej literatry z tejto oblasti, preto nam ako literarne pramene poslazili aj
zahrani¢né tituly avzhl'adom na svoju aktualnost’ a hypertextovost samozrejme
internet.

~Medialna gramotnost je schopnost' pristupovat, analyzovat, hodnotit' a
komunikovat spravy v réznych formach* (Potter, 2001, s. 7)

»Vykonstruovana medidlna realita je vytvor medidlnej reality z elementov
objektivnej reality “(Whetmore, 1992,s. 534)

., Medidalny obsah je subor opatreni a prostriedkov, ktoré maju zmiernit dosah
spolocenského informacného problému jednotlivca “(Katuscak, 1998,s.376 )

,, Funkcia ustanovenia témy, prisudzuje médiam ulohu vytvdarania a ustanovenia
tém, ktoré sa v spolocnosti povazuju, alebo naopak nepovazuju za délezité “.(\Whetmore,
1992, s. 534)

Ciel' (Pedagogicky slovnik, 1965, s.32) ,.idedlna predstava toho, c¢o sa md
V ¢innosti dosiahnut*. V medidlnej vychove by nim mala byt’ snaha nasmerovat’ Ziakov
k uvedomovaniu si Glohy médii, zamerat’ sa na ich vlastné potreby aj motivaciu pre ich
vyuzivanie. Naucit' posudzovat’ ponuku médii diferencovane s ohl'adom na prinos, ktory
mdze ziskat’ vyuZzivanim médii.

Ked’ze nie je prekvapujuce, stretnit’ sa z ndzorom, Ze deti sa vychovavaji v skolach,

Casto sa i zodpovednost’ za medialnu vychovu, prenasa na ne. No zastavame nazor, Ze



zaklady medialnej vychovy, by sa mali klast’ i v rodinach. Kde prvymi ucitel'mi zaroven

vychovavatel'mi budu rodicia.

1.1 Medialna vychova

Podl'a Buckinghama (Buckingham, 2005, s. 4) mozno medidlnu vychovu
definovat’ ,,ako praktické vyucovanie zacielené na budovanie medidlnej kompetencie,
chéapanej ako kriticky a rozlisujuci postoj voci médiam s cielom vytvdrat vyrovnanych
obcanov, schopnych vynasat viastné sudy na zaklade dostupnych informdcii®.
Umoziuje im to pristup k potrebnym informéciam, ich analyzu a schopnost
identifikovat’ ekonomické, politické, socialne alebo kultirne zaujmy, ktoré za tym stoja.
Ako vravi Zettl vo svojom ¢lanku (Zettl, 1999) medidlna vychova uci jednotlivcov
interpretovat’ a vytvarat' posolstvd, vyberat najvhodnejSie média pre komunikéciu
a pripadne vyslovovat' nazory k ponuke médii aich vystupom. Umoziuje I'udom
vykonavat’ svoje pravo slobody vyjadrovania a pravo na informécie.

PrinaSa moznost’ nielen pre osobny rozvoj deti a mladeze, ale posiliiuje ucast
a interaktivitu v spolo¢nosti. Pripravuje ich tak na demokratické ob¢ianstvo a politicku
uvedomelost’. V sti€asnosti je medialna vychova zakomponovana do u¢ebnych osnov vo
viacerych europskych krajinach, problémova byva jej nasledna aplikacia v praktickom
Zivote.

Netreba vSak zabudat’, Ze tak, ako by sa mala upriamit’ pozornost’ na medialne
vzdeldvanie deti a mladeze, rovnako dolezité je ivzdelavanie rodiCov a samotnych
lektorov ¢i ucitel'ov, ktori ich v tomto usmeriuji. Pokial’ sa jedna o média, vsetci sme
teda v Glohe ,,uéiacich sa“.

Duncan (1989) tvrdi, ze v procese medidlnej vychovy sa pomaha ziakom
rozvinut’ poucné a kritické chéapanie podstaty masmédii, postupov, ktoré¢ vyuZzivaju
a dosah tychto postupov. Ciel'om je prehibit’ chapanie toho, ako média fungujd, ako st
organizované, ako sa tvoria vypovede, ako sa v nich konstruuje realita, zvysit' pozitivny
ucinok z prijimania a spracovania medialnych vypovedi, ako poskytnut’ ziakom

zrucnosti potrebné na vytvaranie vlastnych medialnych obsahov.
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Britsky profesor pedagogiky David Buckingham ju definoval tiez ako:
~Medialna vychova (media education) je vychovou, ktorej cielom je ziskanie
medidlnych kompetencii. Medidlne kompetencie mozeme chapat ako schopnost narabat
s médiami, sposobilost  prijimat’ a interpretovat’ medialne obsahy a aktivne sa
zucastiovat’ procesu medidlnej komunikacie.“(Buckingham, 2005, s.4) Zjednodusene
moézeme povedat, Ze medialna vychova je procesom ucenia sa a vyuovania o médiéch,
v ktorom vysledky, poznatky a zru¢nosti nazyvame mediadlne kompetencie.

Buckingham (Tamtiez, s.4) si mysli, ,,Ze zmyslom medialnej vychovy je rozvoj
schopnosti kritického porozumenia médidm a spésobilosti ich aktivnej recepcie . Pod
medialnou vychovou by sa nemala chapat’ vychova a vzdelavanie prostrednictvom
médii alebo s pomocou médii. Je to vzdelavanie o médiach a o medialnej komunikacii.
Vsetky svoje Uvahy o medidlnej vychove smeruje David Buckingham na cielové
publikum, ktoré tvoria deti a mladez (existuje totiz aj medialna vychova dospelych).

Vyznam mediélnej vychovy ako nevyhnutnej sucasti vzdelavania mladych ludi
vyzdvihuje aj poukdzanim na Statistiky, podla ktorych vo vidcSine priemyselne
rozvinutych krajin trdvia deti viac Casu pred televizorom ako v Skole. Dokonca je to
¢innost’, ktorej venuju viac ¢asu ako akejkol'vek inej aktivite. Potvrdil to aj nas vlastny
vyskum v Bakalarskej praci (Petkova, 2011, s. 41), kde od opytanych Zziakov ziskal
internet aj televizia viac ako 54% pozitivnych odpovedi. Suhlasne to tvrdi aj
Livingstone (Livingstone, 2005, s. 5) ,,médid tvoria najvyznamnejsiu zlozku ich volného
casu.

Ako tvrdi Buckingham (Buckingham, 2005,s. 13) ,,medialnu vychovu nemame
chapat ako ochranu, ale ako pripravu.“ Ziakom sa neadresuju odporucania, aby si
namiesto sledovania médii nasli iné aktivity, ale aby boli pri kontakte s mediami

informovani a rozhodovali sa vo svojom vlastnom zaujme.

11



1.2 KPucové aspekty medialnej vychovy

Autorom kI'aicovych aspektov medialnej vychovy je Britsky filmovy institat

(Stafford, 1992). A zaradil sem tieto skupiny:

a) ,,Mediélne faktory*“ (Tamtiez, s. 22) kto komunikuje s kym a pre¢o? Kto produkuje
obsahy a aké ma postavenie v procese produkcie? Medialne institacie, ekonomika a
ideologia, zadmery a vysledky.

b) ,, Medidalne kategorie (Tamtiez, s. 22) typ obsahu. R6zne média (rozhlas, televizia,
film), formy (dokumentarne, filmy, reklama, skryta reklama), zanre (drama, akény
film, komédia). Aky je vztah medzi tymito kategoriami obsahu a ich néaslednym
porozumenim?

C) ,,Medidlne technologie” (Tamtiez, s. 22) ako sa vyrabaju? Ktoré technologie sU
komu pristupné? Ako ich treba vyuzivat? Ako tieto technologie ovplyviuju
vyrobny proces a vysledny produkt?

d) ,, Medialny jazyk* (Tamtiez, s. 23) ako pochopime jeho vyznam? Ako média
vyrébaju vyznamy? Kody a konvecie. Modely manipulécie.

e) ,,Medialne publikum* (Tamtiez, s. 23) kto sleduje média a preco? Ako mozno
identifikovat’ publikum a jaho Struktiru? Ako publikum nachadza, vyberd si,
konzumuje a reaguje na medialne obsahy?

f) ., Medidlny odraz reality” (Tamtiez, s. 23) ako média prezentuju realitu? AKY je
vztah medzi redlnym obsahom a skutoCnym miestom, udalostami, 'udmi a

myslienkami. Stereoptypizacia a jej dosledky.

Zettl tvrdi (1999, s. 51): ,,Podstatnou sucastou medidalnej vychovy by preto mala
byt i medialna produkcia. “

Podla Stafforda sa mladi ludia nemdzu stat’ skutocnymi kritickymi
konzumentmi médii, pokial’ sami nemaju sktisenosti s medialnou produkciou., napr.
s fotografovanim, pisanim ¢lankov, scenarov, s vystupovanim pred mikrofénom a
kamerou. Vo Velkej Britanii je medialna tvorba stcastou medidlnej gramotnosti
(Stafford, 1992).

Dnes je uz celkom beznou stcast'ou prejavu mladého publika tvorba vlastnych

medidlnych obsahov a prezentacii. Mladi l'udia fotografuju a nakracajii audiovizualny
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material pomocou mobilnych telefénov a preposielaju si ho v skupinkach svojich
rovesnikov, zverejiiuju digitalne fotografie na internet, piSu blogy, publikuji vided na
webovych portdloch YouTube a podobne. Mladez si dnes vytvara svoju vlastnu
kultdrnu identitu s pomocou médii (Barker, 2006).

Snaha o takéto zaClenenie medialnej produkcie do vychovy k mediélne
gramotnosti obyc¢ajne spada do dvoch kategOrii: expresivnej a profesionalnej, ako tvrdi
Stafford (1992).

Expresivna medidlna tvorba obyc¢ajne kladie doraz na rozvoj tvorivych
schopnosti ziakov v ich pisomnom a slovnom prejave. Pricom profesionalna medialna
tvorba zvyraznuje vyznam timovej prace, rast medidlneho priemyslu a moznosti
vyniknat" v oblasti vizualneho myslenia, planovania, redigovania, riadenia, alebo

vystupovania (Stafford, 1992).

Zé&kladnymi vychodiskami medialnej vychovy podl'a Stafforda s :

- ,Média nesprostredkuvaju jednoduchy odraz vonkajsej reality, ale prezentuju
starostlivo vypracované konstrukcie.* (Tamtiez, s. 178) Medialna vychova sa usiluje
o demontaz tychto konstrukcii tym, Ze vysvetl'uje, akym sposobom vznikaju.

- ,,Média sU zdrojom vdcsiny informdcii a skiisenosti, na podklade ktorych, si ludia
vytvaraju osobnu predstavu o svete, o tom, ako tento svet funguje. “ (Tamtiez,

s. 178)

- Tym, ze média zasahuju do formovania 'udského obrazu reality ,,ovplyviiujii vyznam
vSetkych individualnych faktorov vo vztahu jednotlivca k okolitému svetu.*
(Tamtiez, s. 178)

- Vicsina medidlnej produkcie je komercného charakteru a jej hlavnym cielom je
zisk.“ (Tamtiez, s. 178) Preto je také dolezité objasiovat’ otazku vlastnictva a
kontroly médii.

-, VSetky medidalne obsahy su akymsi druhom reklamy* (Tamtiez, s. 178), pretoze
istym spdsobom propaguji nejaké hodnoty a spdsoby Zivota.

- ,,Médié zohravaju vyznamnu alohu v politike a pri formovani spolocenskych zmien. **
(Tamtiez, s. 178)

- L Kazdé médium ma svoj vlastny jazyk, svoju viastnu gramatiku a Specifickym

sposobom koduje realitu. “ (Tamtiez, S. 178)
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Zavadzanie medidlnej vychovy do ucebnych osnov na Skolach sa nezaobide bez
Skoleni ucitelov medialnej vychovy, vhodnych Studijnych materidlov, ako ucebnic tak
audiovizuélnych nahravok. V suvislosti so skolami je treba azda dodat, ze rozvoj
kultarnych zruénosti, aktivne zapdjanie ziakov do kultirnych aktivit je zakladom
budovania ich vztahu ku kultare. Skoly by mali implementovat’ kultiru medzi svoje
hlavné zaujmové a rozvojové aktivity. Skoly, ktoré pomyslaju na harmonicky rozvoj
svojich ziakov, uskutoCnuju analyzy kultarnych, Sportovych a zaujmovych aktivit
svojich ziakov. Na tomto zaklade, by bolo vhodné stavat” plan rozvoja a podpory
kultirnych aktivit Ziakov. S tym, samozrejme, treba oboznamit aj predstavitel'ov

samosprav ako zriad’ovatel’'ov Skol.

1.3 Medialna vychova v rodine

Hlasy o medialnej vychove pocut’ hlavne v spojitosti s edukacnym procesom
v Skole, ale do stale viac sa upeviujuceho vzt'ahu dieta - média, musia aktivne
vstupovat’ aj rodicia.

Rodicia si to ani nemusia uvedomovat, ale svoje deti medidlne vychovavaju
vprvom rade doma. Skolské vzdelavanie je az druhoradé. Medidlnou vychovou
moZeme nazvat' uz to, Ze deti nemo6zu sledovat’ niektoré programy, Ze televizia sa
nesleduje pocas spolo¢ného stolovania, ze rodi¢ia pomahaji detom pochopit’, ¢o vidia
na televiznej obrazovke. Toto vSetko st aktivne kroky rodicov, aby ako tretia osoba,
sprostredkovavali detom kontakt s médiami. Rodic¢ia s v takomto pripade v role
sprostredkovatela.

., Cinnost, ked rodi¢ ako tretia strana vstupuje do vztahu deti a médii, sa vo
viacerych krajindch nazyva rodicovska medidacia.“(Nathanson, 1999, s.124) Rodi¢
v takomto pripade uréitym spdsobom upravuje, dava na spravnu mieru, kontakt deti
s médiami.

O rodi¢ovskej mediacii sa zo zaciatku hovorilo len v stvislosti so sledovanim
televizie aviaceré vyskumy dokazali jej efektivnost’ pri zmierfiovani televizneho
vplyvu. No s mensimi obmenami je mozné ju pouzit na akékol'vek médium. Vo

vlastnom vyskume Bakalarskej prace (Petkova, 2011, s.51) nam ukazovatele potvrdili,
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ze viac ako 67% rodicov nezasahuje ziakom do vyberu internetovych stranok, ktoré
navstevuju a len 10% uviedlo, Zze im rodicia aktivne zasahuju do vyberu sledovanych
programov V televizii. (Petkova, 2011, s.47)

V odbornej literatire napriklad podla Nathansona (1999) najdeme
identifikované tri hlavné stratégie, ktoré mdzu rodi¢ia vyuzit’ vramci mediacie svojich
deti:

., Aktivnu medidciu*,(Tamtiez, S. 124-125) prostrednictvom ktorej sa detom o televizii
rozprava.

., Restriktivnu  medidaciu®, (Tamtiez, s. 124-125) pri ktorej sa vytvaraju pravidla
obmedzujuce sledovanie televizie.

,,Socialne spolu-sledovanie, (Tamtiez, S. 124-125) pri ktorom rodicia sleduju televiziu
spolu s detmi.

Buijzen spomina ako (2007, s. 212) ,jedna holandska Studia dokazuje, Ze
aktivna medidacia uspesne znizZuje suvislost medzi sledovanim spravodajstva s nasilnym
obsahom a naslednymi prejavmi strachu, uzkosti a hnevu u mladsich deti.*

Mediélna vychova v rodine by mala hlavne zahfiat' vychovu k hodnotam vo
vztahu k médidm a ich produktom. Podl'a tvrdenia Ilovieckeho (2003, s. 17) ,,Hlavna
vaha rodicovskej mediacie stoji a padd na osobnom priklade rodicov. Nemala by sa
premenit na formalne medidalne poucovanie a moralizovanie. Deti by mali s pomocou
rodicov pochopit, Ze zobrazovand realita moze malokedy v skutocnej miere vyjadrit
skutocnu realitu. Ide teda len o sprostredkovdavany obraz sveta okolo nas, pricom tento
obraz moze casto krat byt skresleny, neupiny. “

Rodina by mala byt prvym miestom, kde sa dieta dozvie o nebezpecenstve
nekritického pristupu k mediam. Najprv spolu s rodi¢mi a neskoér samostatne by diet’a
malo byt schopné kriticky zhodnotit, ¢o mu predklada televizia. Rodi¢ia by mali
pomdct’ detom odhalit’ bohatost” a pestrost’ medialnej ponuky s poukazanim na rozli¢n
kvalitu s dorazom na to, ze sledovanie televizie by nikdy nemalo byt hlavnym
spdsobom travenia vol'ného Casu alebo ziskavania informacii.

Na jednej strane maju rodi¢ia v detoch formovat' kladné postoje k takym
televiznym programom, ktoré ponukaju pozitivne hodnoty, na strane druhej je ziaduce,
aby si deti vypestovali postoje vedlce k odmietaniu televiznych programov, ktoré

degraduju ¢loveka, alebo podporuju asocidlne spravanie.

15



Nesnazime sa ani tvrdit, ze deti by nemali média pouzivat’ vobec.

Ked'Ze médié su neodmyslitel'nou sti€astou nasich zivotov, nebolo by spravne tplne ich
detom zakazat. Hlavnym cielom by, ale malo byt ukazat’ a naviest' ich na cestu
vyvazeného vnimania medidlneho obsahu ako takého.

Domécnosti, kde je televizor sucast'ou detskej izby, uz ddvno nie st vynimkou.
Mensie deti st fascinované pestrymi obrazmi a tie starSie vyhl'adavaju napétie, I'ibostné
dramy ¢i programy s nau¢nym obsahom. Portal ,,rodina a média“ ukazuje rodicom
pravidla, ktoré im pomozu pri vedeni svojich deti. Preto sme sa rozhodli spomentt’ ich

V nasej praci.

,Dohodniit' sa na pravidlach® (rodina a média, online, cit.2013-09-11) dohodnite
si so svojim dietatom jasné pravidla, kedy, ako dlho a ¢o smie v televizii sledovat.
Davajte pozor na dodrziavanie dohody. Uz len z tohto dévodu nepatri televizor do

detskej izby, pretoze potom je kontrola sotva mozna.

wSpolocné sledovanie televizie® (Tamtiez, ¢it.2013-09-11) televizia je vhodnym
prostriedkom na vychovu deti. Pozerajte televiziu spolu s dietatom, tak ¢asto ako je to
mozné. Toto sprevadzanie je vhodné najmi pre deti v predSkolskom veku a pre deti,
ktoré navstevuju zakladnu Skolu. Zndme formaty a videa, ktorych obsah poznate, mozu

deti prilezitostne pozerat’ aj sami.

.Rozpravat' o zazitkoch® (Tamtiez, cit.2013-09-11) davajte pozor na signaly
vasho diet’at’a pri televizore a zaoberajte sa nimi. Nebud'te podrazdeni, ak vaSe dieta pri
televizore rozprava, alebo beha sem a tam po izbe. Takymto spdsobom spractva zazitky

zo sledovania televizie.

,Televizor nie je Ziadny natlakovy prostriedok® (Tamtiez, cit.2013-09-11) nemal
by sluzit’ ako prostriedok na nahradu odmeny, alebo trestu, pretoZe tym sa zvysuje jeho

dolezitost’.

HKritické  pouzivanie® (Tamtiez, cit.2013-09-11) pokuste sa vase dieta
podporovat’ v samostatnom kritickom uvazovani a pouzivani televizora. Pomodzte mu
v rozliSovani medzi reklamou a ostatnymi programami. Rozpravajte sa snim aj

0 programoch zobrazujucich nasilie, zdoraznujte, ze nasilie nie je vhodny spdsob
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rieSenia konfliktov, vysvetlite dietat'u, ¢o je primerana sebaobrana, poukazte na rozdiel

medzi redlnym a fiktivnym nasilim.

,,Televizor nema diktovat’ ako prebehne dei* (Tamtiez, ¢it.2013-09-11) nema na
zéklade televizneho programu diktovat’ vas harmonogram. Nijakd reldcia nema mat

vy$8iu prioritu ako ostatné rodinné aktivity.

»Byt vzorom* (Tamtiez, cit.2013-09-11) budte pre svoje deti vzorom
V pouzivani televizora. Prepinate povrchne alebo si program dopredu rozumne
vyberate? Nenechavate televizor zapnuty popri ré6znych ¢innostiach? Lepsie je to, ked’
zapnete televizor na zacCiatku urcitého programu a po jeho skonceni ho vypnete. Date

tak dietat'u najavo, ze si vyberate, Co chcete.

,Mat pevnu véolu® (Tamtiez, cit.2013-09-11) sledovanie televizie by v Ziadnom
pripade nemalo byt jedinou spolo¢nou ¢innostou v rodine. A naopak v principe by
dietat'u nemala byt’ absolitne zakazovana. Musi sa naucit’ ako sa zorientovat’ vo svete,

ktorého sti¢ast'ou su média.

1.4 Medialna gramotnost’ - Media Literacy

Ak chceme skumat’ ¢o to vlastne medialna gramotnost’ je, najskor je vhodné
zacat’ pomenovanim, ¢im nie je. Ako tvrdi Weisenbacher, mnohy sa totiZ domnievaju,
7e sa jedna o akusi ,,/udovii cenzuru“ (Weisenbacher, 2003, s. 14), alebo hnutie,
snaziace sa izolovat’ recipientov pred nie¢im nevhodnym.

Samotny pojem medialna gramotnost’ alebo ,,Media Literacy* v§ak neustale ostava
predmetom diskusie. Niektoré pripady ho chapu ako synonymum samotnej medialnej
vychovy, v inych ako konkrétnu schopnost’ ¢loveka chapat’ medialne Sirenym obsahom.

S prvou, $irSie akceptovanou definiciou tohto pojmu prisli G¢astnici National
Leadership Conference on Media Literacy, zvolanej Aspenskym inStititom a to
v nasledovnom zneni (Considine, 2001, s. 15): ,,Medidlna gramotnost, je schopnost
pristupovat, analyzovat, hodnotit' a kKomunikovat spravy v réznych formach*.

Oproti tomu profesor Silverblatt definuje pojem media literacy prostrednictvom
cielov, ktoré je potrebné dosiahnut’ takto (Silverblatt, 2002, s.79): ,,Schopnost’ lepsie

porozumiet  informdciam prepravovanym kandlmi masovej komunikacie- tlacou,
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fotografiou, filmom, rozhlasom ateleviziou a uskutocnit zdravii nezavislost od
prenikavého vplyvu médii a vytvorit si viastny nazor na délezité zalezitosti.*

Odbornik na medialnu vychovu Gary Ferrington, povazovany za jednu z elit
v oblasti medialnej komunikacie sa priklana k definicii (Ferrington, 2001, s.192):
~Medidalna gramotnost je oblast vyskumu zaoberajuca sa napomahanim mladezi chapat
Ulohu médii v beznom Zivote a prispievat’ k hodnoteniu mediélnych vplyvov na osobné
potreby, vyber a rozhodnutia “

Autor prvej, vysoko cenenej a uznavanej uc¢ebnice medialnej gramotnosti z roku
1999 W. James Potter ju zas chéape takto (Potter, 2001, s. 9): ,,Uhol poh/adu, z ktorého
sme vystaveni vnimaniu samych seba vo vztahu k médidm a interpretovaniu obsahu
sprav, s ktorymi sa stretavame. Vysoko medidlne gramotni jedinci, si schopni umiestnit
medidalny obsah (spravu) do kontextu vysoko prepracovanej poznatkovej Struktury a Su
schopni mnohodimenziondlnej interpretdcie akéhokolvek obsahu. Tdato schopnost im
dava moznost vyberu spomedzi viacerych moznych vyznamov.

Tento Americky teoretik komunikacie a odbornik na vyucovacie systémy tiez
tvrdi, Ze (Potter, 2001, s.9): ,vdcsina nds, ktori tvorime medidlne publikum, je

“«

presvedcend o dobrej Urovni vlastnej medidalne gramotnosti.” Pozname nazvy
televiznych relécii, filmovych titulov, Casopisov, knih, popularnych pesniciek, pozname
mena celebrit, bez problémov dokazeme sledovat’ dejovi liniu vo filmoch a televiznych
serialoch. Napriek tomu sa zrejme uUroven naSej medidlnej gramotnosti nezmenila od
Cias, ked” sme este boli v puberte.

Potter hovori (Tamtiez, s.9): , Nasa informovanost o medialnych obsahoch
casom enormne narastla. Avsak je malo pravdepodobné, ze sme si analogicky rozsirili
aj vedomosti otom, akym sp6sobom sa vyrabajd a upravuju medialne obsahy, kto
vlastni jednotlivé média, ako funguje ekonomika v médiach a aké ucinky vyvolavaju
média na jednotlivcov i celui spolocnost.

Podrla Slavikovej (2001, s.122): ,,Predstavuje komplexny, viacnasobny systém
vedomosti, schopnosti, zrucnosti a skisenosti, ktory umozni ¢loveku efektivne nardabat
s medialnou produkciou®.

Vsetci odbornici sa vo svojej podstate zhodli Ze je to akasi sposobilost’ chapat’ a

desifrovat’ medialne obsahy, ktoré knam prichadzaju informacnymi kanalmi,

prostrednictvom tlace, televizneho a rozhlasového vysielania, internetu. V anglosaskej
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literatire sa medzi medialnymi kompetenciami a medialnou gramotnostou nerozlisuje.
Urcity rozdiel sa tu vSak ukazuje. Takmer kazdy je medidlne gramotny, t.j. dokdze
sledovat’ média a narabat’ s nimi, ziskavat’ z nich informacie a nechat’ sa nimi zabavat’.
Avsak nie kazdy je kompetentny interpretovat’ medidlne obsahy, teda aktivne si vyberat
z medidlnej ponuky relevantné obsahy, citlivo rozliSovat medzi svojimi zaujmami
a zaujmami vlastnikov médii, kriticky skimat’ medialne informacie.

Vysledkom nadobudnutia medidlnej gramotnosti by mala byt schopnost’ poznat’
medidlne inStitacie, ktoré sa zOcastiuju na tvorbe, distribucii a vysielani urcitého
produktu. Poznat’ samotny medialny produkt, jeho obsah, formu, vyrazové prostriedky,
medidlny kontext v ktorom je vysielany. Tiez sposob, akym sa ur¢ité skupiny spravaju
Vv ulohe recipienta vybranych medidlnych produktov. Osvojit’ si pojmy ako frekvencia
sledovanosti, spdsob sledovanie, nazory apostoje na vysielany obsah, nasledna
komunikacia o sledovanom obsahu, prezivanie pocas apo sledovani mediélnej
produkcie.

Weisenbacher (2003) zastava ndzor, Ze nepritomnost’ pojmov ako deti, ochrana,
alebo negativne nasledky v samotnej definicii medialnej gramotnosti, je na mieste.
Zdovodiuje to tym, ze nie je vhodné obmedzovat ju iba na nizsie vekové skupiny a uz
vonkoncom nie, hodnotit’ funkcie a p6sobenie médii v zivote I'udi, ako negativne.

Ci uz tak, ¢i onak vsetci sa zhodli na jednom. Ze medialna gramotnost’ je vel'mi
tazko kvalifikovatelnd a preto v kone¢nom dosledku jej pritomnost’ resp. Groven nie je
mozné v celku hodnotit’ nezdvislému pozorovatelovi, ked’Ze je charakteristicka pre
kazdého z néds a nachddza sa v nasom vlastnom vedomi. Je potrebné si uvedomit’, ze
dnes uz nie je nie¢im nevidanym, ak ndm trojrocné dieta dokaZe na internete vyhl'adat’
svoju obl'ibenu rozpravku bez toho, aby vedelo ¢itat’ a pisat. Stacia mu to obrazky vo
vyhladavaci a vyndjde sa. O to zavaznejsi by mal byt’ na§ zaujem ucit’ ich a vychovavat’
k tomu, aby ho obrazky nesprevéddzali v bezcielnom vyhladavaniu obsahov. Ale
zakomponovat’ vo vyhl'addvani potrebnych informacii, ¢i zaujmov aj slusné spravanie

a vychovu, ktora si nesie prave z domova.
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2. APLIKACIA OBSAHOV MEDIALNEJ VYCHOVY
V SKOLSKOM PROGRAME SR

Medidlna vychova ako nepovinny a volitelny predmet na druhom stupni
zakladnych §kol smeruje k tomu, aby si ziaci osvojili stratégie kompetentného
zaobchadzania s roznymi druhmi médii a ich produktmi. Hlavnou snahou je rozvinat
u ziakov sposobilost’ zmysluplne, kriticky a selektivne vyuzivat' sprostredkované
informacie. Vyucba tohto predmetu na zakladnych skolach ma prispiet k tomu, aby
Ziaci lepsie poznali a chapali fungovanie medialneho sveta (Kacinova a kol.,2005).

Ako je spomenuté v samotnej metodike (Kacinova a kol.,2005, s. 3): ,,cielom
vyuchy je podnietit' reflexiu Ziakov nad medidalnymi obsahmi, zvysit' citlivost' na
vyuzivanie urcitych obsahov, najmd tych s nadmernym a neprimeranym vyskytom
nasilia, vyskytom sexuality, ¢i inymi obsahmi nerespektujucimi ochranu ludskej
dostojnosti.“ Prednostne zahffia vychovu k hodnotim vo vztahu k médidm aich
obsahom, ktora na jednej strane robi ziakov citlivych pre kvalitné medidlne obsahy a na
strane druhej im poskytuje pomoc pri ucinnej ochrane pred negativnymi vplyvmi médii
(Tamtiez, 2005).

Zakladom je naucit’ ziakov chapat’ redlne. Preto si v nasledujdcich podkapitolach
na Gvod definujeme aky su Ziaci v danej vekovej kategorii, ktori neskdr budeme
skumat’. PopiSeme ako st vystavané obsahové standardy z predmetu Mediélna vychova
v ro¢nikoch 5.-9. na Zakladnych Skolach. Z dévodu zachovania autenticity sme vybrali
konkrétne metodické materidly, vyuzivané na Skolach, ktoré boli sucastou néasho
vyskumu v empirickej Casti prace. Ked'ze predmetu medialna vychova, zatial’ stale nie
je vyclenena samostatnd vyucovacia hodina v rozvrhoch spominanych $kol, pracuje sa
s tymito materidlmi ako pomocnymi oporami pri vyuke prierezovej témy vramci

ostatnych predmetov Slovensky jazyk a literatura ¢i Obcianskej vychove.
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2.1 Definicia ziaka mladSieho §kolského veku

Osobnost’ ziaka v mladSom, Skolskom veku stoji na pomedzi vekovej kategorie,
ktord sme si vybrali aj pre empiricke skimanie v praktickej Casti tejto prace. Ked'ze
Jakabcic (2002) charakterizuje toto obdobie do Skaly 6-12 rokov. Tvrdi tiez, ze jeho
osobnost’ je asexudlna aaz neskor sa identifikuje so svojim pohlavim. Byvaju
orientovani extrovertne, ovplyviiovani potrebou poznavat, ziskavat’ informéacie, ucit’ sa.
Tvori sa svedomie a formuju sa charakterové vlastnosti. Diet'a chdpe moralne hodnoty.
Formuju sa postoje k samému sebe i druhym. VVzt'ah k rodi¢om a dospelym byva dobry.
Zaujmy su trvalejsie a diferencovanejSie. Na prvom mieste je ucenie ako ¢innost’, ktord
je predovSetkym zamerana na uspokojenie intelektovych zaujmov. Prejavuje sa v
zvedavosti a dychtivosti po novych poznatkov a skusenostiach. ,,Diefa v mladsom
Skolskom veku venuje velkU pozornost hre. Su to najmé pohyboveé hry, hry s pravidlami
a didaktickym zameranim, ale aj vymyslené hry, ktorymi deti rady vyp/zajd svoj volny
cas* (Jakabéic, 2002, s. 201).

Popri uceni a hre v mladSom Skolskom veku narasta aj zaujem o pracu, ktorej
podstatu a spolo¢ensky vyznam pochopi diet'a az na svojej vlastnej skusenosti. Obraz o
sebe u mladsieho Ziaka je zavisly od hodnoteni inych a ovplyviuju ho Skolské uspechy
a neuspechy. Porovnavanim seba s drunymi sa formuje ideélne JA, ¢ize obraz o tom aky
by som chcel byt. Koncom obdobia dieta porovnava ideélne ja s readlnym ja. V tomto
obdobi sa vyvija potreba seba uplatnenia a uspesnosti. Cim je mladsi Ziak uspesne;jsi,
tym je jeho aspirac¢na Uroven vyssia. AvSak na dosiahnutie aspon ¢iasto¢ného Uspechu,
ktory je dolezity pre d’alsie formovanie osobnosti, je potrebné, aby aspiracne ciele boli

pre dieta realne (Tamtiez, 2002).

2.2 Mediélna vychova pre 5. ro¢nik zakladnych $kol

Média st integralnou sucastou zivota cloveka od najutlejSicho detstva cez
dospelost’ az starobu. Medialna skasenost’” v mnohych smeroch predchadza realnym
zazitkom v roznych oblastiach. Vychodiskom pre splnenie vSetkych u¢ebnych ciel'ov je
individualna praca ziakov, v ktorej si maju zmapovat’ média, s ktorymi prichadzaju do

styku sami a s ktorymi prichadzaji do styku v rdmci rodiny.
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Uvodom medialnej vychovy sa vysvetluje Ziakom, ¢o patri pod mnozinu médii
a ako ich mozeme rozdelovat. Dalej charakterizuju sa zakladné znaky prostriedkov
masovej komunikacie. Ucebny text ststred’'uje pozornost’ na zakladné druhy masmédii,
ako st noviny, Casopisy, televizia, rozhlas, internet.

Kazdy zro¢nikov ma vymedzené tematické okruhy, o ktoré sa uditel' pri
vyucovani opiera. Postupne si charakterizujeme, €o je obsahom tychto jednotlivych
okruhov, podl'a metodickych materidlov Kacinove;.

Je potrebné zmapovat’ triedu, preto je vhodné zacinat® diskusiou, ktord je
ststredena na tému, s ktorymi médiami prisli do styku predchadzajici den. PresnejSie
kedy, kolko, kto s nimi dané média sledoval. Zistuje ¢i si sami kupuju niektoré
Casopisy, resp. ¢i sa kupuji noviny a casopisy na ich podnet (teda, Ze si ich sami
vyziadaj(). Ziaci maji uviest' s kym sa 0 medialnych obsahoch rozpravaji. Zistuje sa &
vedia ¢o moézu a nemdzu sledovat’ v médiach, poznaji cas v ktorom nemozu pozerat
televiziu.

Podl'a Kacinovej (2005) je dolezité vymedzenie zakladnych druhov médii a ich
vyznamu. Okruh je zamerany na porovnanie a definovanie verejnopravnych a
sukromnych televizii. Naucit' ziaka definovat’ zdkladné druhy médii printové,
elektronické a digitdlne. RozliSovat’ a porovnavat’, ako masové média (noviny, ¢asopisy,
rozhlas, televizia, internet) plnia funkcie informativnu, edukacnu a zadbavnl. Vnimat
zabavu nielen ako zdkladnu funkciu médii, ale aj sposob, ktorym ndm médid mozu
kradntit’ ¢as. Vysvetlit’ preco st ur€ité programy pre nich vhodné a niektoré nevhodné

Média v kontexte historie. V tomto tematickom okruhu ziskaji prehlad o vyvoji
jednotlivych druhov meédii od obdobia knihtlaCe aZz po digitalny vek sucasnosti.
RozliSovat’ jednotlivé druhy obrazovych, zvukovych nosiCov ako gramoplatia,
magnetofonova kazeta ci zvukové CD. Vhodné aby ziaci vedeli, Ze multimédia nemusia
sluzit’ iba na zdbavu, ale aj na vzdelavanie (Tamtiez, 2005).

Profesiou novinara v réznych druhoch médii sa zaoberd nasledujici okruh
metodickych materialov. RozliSovat’ profesiu novinara, redaktora a moderatora. Opisat’
charakterové a osobnostné predpoklady pre vykon novinarskej profesie.
Charakterizovat' naplin prace novinara v roznych typoch médii. Na konkrétnych
prikladoch urgit,, o je porusenim etiky v médiach. Dalej by mal ziak dostat’ zakladné

informéacie o Etickom kddexe novinarskej prace, Slovenskom syndikate novinarov a
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taktiez o dodrziavani istych vzorcov a konvencii, ktoré su charakteristické, pre
dodrziavanie jednotlivych zanrov (Tamtiez, 2005).

Charakteristické znaky televizie v porovnani s inymi médiami su hlavnou témou
tohto okruhu. Uvedomit’ si ¢asové prispdsobovanie sa televiznemu programu, Struktira
dina, vyuzivanie vol'ného Casu, prisposobovanie rodinného programu tomu televiznemu.
Pomoct’ porozumiet, ze rozne typy médii ddvaju rozny priestor naSej fantazii a tym
vytvaraju nas obraz reality (Tamtiez, 2005).

Televizne Zanre, ich vzorce a konvencie st nasledujicim okruhom. Ziak by mal
pochopit, ze existuju urcité typické spdsoby usporiadania medialnych obsahov, ktoré
maji ustdlent podobu a ich produkcia sa riadi vSeobecne zndmymi pravidlami.
Uvedomit’ si vyznam jednotlivych Zanrovych znakov pre definovanie Zanru diela,
dokazat' zaradit' jednotlivé televizne programy medzi Zzanre na zdéklade ich
charakteristickych znakov. Spravodajstvo, sitcom, detektivka, western, sci-fi,
vedomostna sutaz, talk show, telenovela, reality Sou, seridl atd. Dolezité je vysvetlit’
ziakom rozdiel medzi realitou, fikciou a inscenovanou realitou.(Tamtiez, 2005)

Posledny tematicky okruh piateho roénika objasfiuje ako sa tvori telvizna relacia.
Spoznat’ profesie ako dramaturg, scenarista, rezisér, moderator, striha¢, producent a
produkény i ostatnych ¢lenov vyrobného $tabu ako osvetlova¢ a maskér. Ziaci by mali
zaregistrovat’ existenciu filmovych festivalov, poznat’ Siroku paletu programov pre deti

a mladez. (Tamtiez, 2005)

2.3 Medialna vychova pre 6. ro¢nik zakladnych skol

Charakteristické znaky filmu podl'a metodickych podkladov Kacinovej (2005)
v porovnani s inymi médiami predstavuju tvodny okruh materidlov. Uvedomit’ si v ¢om
spociva jedinecnost’ filmu, porozumiet’ zotrvacnosti zrakového vnemu, ktory vytvara
iluziu pohybu premietané¢ho obrazu a poznat’ funkciu filmovej kamery, premietacky.
Poznat’ sposob vyroby a distribicie, vztah producent-distributor. Upozornit'® na
producentské filmové spolocnosti, ktorych loga vidime vzdy ako Uplne prvy obraz vo
filme (Warner Brothers, 20th Century Fox, Tristar, Colombia).

Nasleduje okruh medidlna realita vo vzt'ahu ku skuto¢nosti, filmova realita.

Média a nésilie na priklade akénych filmov, hororov, kriminalnych programov.
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Zéakladné Clenenie Zanrov mozno ziakom dobre vysvetlit' prostrednictvom
emocionalneho ladenia filmu, tragédia ako vazny film, komédia ako vesely film. Ciel
zvysit' ziakovu senzibilitu k prvkom, ktoré signalizuji konkrétny zaner (Kacinova,
2005).

Nasledujuci okruh je zamerany na re¢ filmu. U¢i ziakov poznat’ zakladné pojmy,
ktoré st nevyhnutné na pochopenie filmovej re¢i obraz, strih, scéna, kompozicia.
Ovladat’ velkosti zaberov, vyznam zaostrovania, byt schopny vSimat’ si pohyb kamery.
Funkciou zaberu je ukazat divékovi to, ¢o je v kazdom konkrétnom momente filmu
dolezité, z hl'adiska pribehu. Definovat’ dramatické vyuzivanie hudby, zvukovy detail,
zamerné zosilnenie zvuku. Informovat’ o trikoch a efektoch, ¢im viac ich film ma tym
menej hodnoverny byva (Tamtiez, 2005).

Pokracuje okruh, o Zzivote ¢loveka s mediami. Vymedzit' roviny vplyvu
intelektudlna, emociondlna, roviny predstav a fantazie, moralna, esteticka, nabozenska.
Pojmy ako Slovensky regula¢ny organ, Rada pre vysielanie a rentransmisiu (Tamtiez,
2005).

Média a nasilie charakterizuju tento okruh. RozliSovat medzi medialne
zobrazovanym fiktivnym aj redlnym nasilim, hodnotit’ ho ako problematicky obsah,
odhalovat’ jeho negativne uc¢inky. Tiez podnietit’ k premySl'aniu o nasili v pribuznych
zéanroch, vojnové filmy, dobrodruzné, dramy, sci-fi, mysteridézne, westerny. Ucitel’ ma
za ciel’ spoznat’ ziacky konzum nésilnych obsahov (Tamtiez, 2005).

Prvky nasilia v spravodajstve. Poznat spOsoby medialnej prezentacie a
spracovania realneho nésilia v spravodajstve. Chapat’, Ze realnemu nasiliu venuji média
Specialnu pozornost, Ze toto zobrazovanie sUvisi s plnenim informacnej funkcie.
(Tamtiez, 2005)

Hrdina z filmu, osobnost’ televiznej obrazovky, vzor a idol. Zistit' ako Ziaci
vnimaju fakt, Ze obl'ibeni hrdinovia su zvéacSa krasni, mladi zaujat’ kriticky postoj
k preberaniu tychto vzorov. Uvedomit iluzionizmus pontikaného filmového sveta
(Tamtiez, 2005).

Okruh filmovy kritik, u¢i ako hodnotit’ obsahovu a formalnu stranku filmového
diela podla kritérii. Siahat’ len po filmoch, ktoré st pre ich vekovu hranicu ur€ené.

Takéto zobrazenia nie si v sulade s ochranou déstojnosti os6b a maju za nésledok
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provokaciu, Sokovanie, a pred¢asné prebudenie sexualneho pudu deti, ako aj skreslené
vnimanie vzt'ahov medzi osobami rézneho a rovnakého pohlavia.(Tamtiez, 2005)
Reklama vsade okolo nas, je poslednym okruhom Siesteho ro¢nika. Vediet
charakterizovat’ jednotlivé znaky reklamy. Coho sa reklama tyka, produktov, sluZieb,
myslienok, pomenovat’ a vysvetlit' zakladné funkcie reklamy. Vediet' charakterizovat’

reklamu v tlaci, rozhlase, televizii na internete (Tamtiez, 2005).

2.4 Medialna vychova pre 7. ro¢nik zakladnych §kol

Opit’ sa opierame o metodologiu Kacinovej (2005) kde charakteristické znaky
zvukovych médii v porovnani sinymi médiami si obsahom prvého okruhu tohto
ro¢nika. Pochopit’ zakladnt charakteristiku a princip fungovania rozhlasovej
komunikacie, rozliSovat’ teoretické i praktické rozdiely v pojmoch rozhlas, rozhlasové
vysielanie, radio. Poznat’ stru¢nti historiu rozhlasu vo svete i u nas.

Funkcia zvuku, hudby v médiach. Pochopit’ vyznam hudby pre ¢loveka, a jej
pOsobenie na prijimatela a konzumenta. Vnimat Specifika hudobnej komunikacie,
poznat' aku konkrétnu a nezastupitelnti tlohu plni zvuk a hudba v jednotlivych
médiach. Ako vplyva na osobnost’ emdcie (Tamtiez, 2005).

V nasledujicom okruhu sa Specifikuje moje oblibené radio, moja obl'ibena
rozhlasova relacia. Vysvetlit' dudlny systém verejnopravny a komercény princip radii,
rozpoznat’® zékladny rozdiel v programovej Struktire Slovenského rozhlasu a
sukromnych médii (Tamtiez, 2005).

Nadvézuje okruh s témou redaktor a moderator v radiu. Pochopit’ zakladnt
charakteristiku a stvislosti rozhlasovej profesie redaktora a moderatora. Ich vyznamny
podiel na rozhlasovom vysielani, vnitornu Struktiru tvorivej prace redaktora a
moderatora a jej organizaciu. Pochopit princip spétnej vézby prijimatel- posluchac
(Tamtiez, 2005).

Zabavne a zabavno-sttazné relacie v televizii sU nasledujdcim obsahom
materialov. Zaujimat' hodnotiaci postoj podl'a plnenia ich mravnej a vychovno-
vzdelavacej funkcie. Dokaze rozlisSovat medzi kvalitnou a nekvalitnou zéabavou,

vychova ziakov k empatii a prosocidlnosti (Tamtiez, 2005).
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Nadvidzuje okruh objasnujuci, ako sa stat’ hudobnou hviezdou. Uvedomuje si
ulohu médii, hudobnych vydavatel'stiev, produkénych firiem, pri tvorbe hudobnych
hviezd. Rovnako i vysledky medialne vyrobenej slavy na Zivot ¢loveka (Kacinova,
2005).

Hudobné videoklipy a prezentované hodnoty ako nosné témy nasledujdceho
okruhu. Rozoznavat’ a kriticky hodnotit medidlne prezentované vzory spravania vo
videoklipoch, hodnoty komunikované v hudobnych videoklipoch a dokazat' ich
odliSovat’ od pseudohodnét. (Tamtiez, 2005).

Socialna reklama a jej spoloCensky vyznam st poslednou témou siedmeho
ro¢nika. Pojem reklama, rozdiely medzi komer¢nou a nekomer¢nou. Vysvetlit’ podstatu
a ciel' socidlnej reklamy. Vymenovat oblasti, ktoré patria do socidlnej reklamy,
zdovodnit’ hodnoty na ktorych je reklama postavend. Identifikovat’ rézne druhy

argumentov a apelov v socialnej reklame. (Tamtiez, 2005)

2.5 Medialna vychova pre 8. ro¢nik zakladnych §kol

Osmi roénik za¢ina témou masové média ako organizacie. Ststreduje
pozornost na vnimanie médii v organizatnom a inStituciondlnom kontexte. Chapat’
rozdiel medzi verejnopravnymi a stkromnymi médiami v ich poslani, forme vlastnictva,
financovanie, porozumiet’ vyberu a spdsobu prezentacie medialnych obsahov, podla
kritéria, zdujmy medialnych tvorcov (Kacinova, 2007).

Charakteristické znaky tlatenych médii v odlisnosti od ostatnych médii. Okruh,
ktory ma za ciel, naucit' definovat zakladné odlisnosti a vlastnosti jednotlivych
tlatenych médii (noviny a Casopisy verzus knihy) Vv porovnani s elektronickymi a
digitdlnymi médiami. Poznat' etapy historie tlatenych médii vo vyvoji masovej
komunikacie (Tamtiez, 2007).

Druhy a typy periodickej tlace. RozliSovat medzi zakladnymi titulmi periodickej
tlace, co do obsahu, periodicity. Kriticky posudzovat kvalitu obsahovej zlozky,
vyuzivanych vyrazovych prostriedkov v bulvarnych tlacenych médiach v porovnani so
serioznymi titulmi, identifikovat’" prvky bulvarizacie, posudzovat’ $tyl informovania

Vv periodickej tlaci v zmysle vierohodnosti informacii (Tamtiez, 2007).
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Sprava alebo komentér, ako okruh nasledujuci, u¢i rozliSovat' zakladné Zanre
novinarskeho Stylu podl'a dominantnych znakov jednotlivych zanrov. Zakladné rozdiely
medzi spravodajskym podanim a interpretaciou. Zaujat' vlastny nazor k publikovanym
prispevkom v novinach a dokazat’ ho argumentovat’ (Tamtiez, 2007).

Ako vznikaju a distribuuju sa noviny a ¢asopisy. Opisat’ fazy pripravy, tvorby,
tlace a distribacie novin a periodik. Charakterizovat’ pracovné c¢innosti profesii
spojenych s pripravou, tvorbou, tlaGou, a distribuciou novin a ¢asopisov (Tamtiez,
2007).

Legislativny ramec médii. Eticé zasady novinarskej prace. Poznat etické a
neetické spravania novinarov, dokadZze rozliSovat’ medzi etickymi a neetickymi
medialnymi obsahmi (Tamtiez, 2007).

Populdrne casopisy pre mladych. Predposledny okruh hovori, ako kriticky
posudzovat kvalitu vyrazovych prostriedkov v ¢asopisoch pre mladych. Odhalovat
manipulativne prvky v nich, ktoré vnucuju ur€ity obraz idealneho diev¢at’a ¢i chlapca.
Dolezitost’ ukazat, Ze existuje aj alternativa v podobe Specifickych ¢asopisov urcitych
zaujmov a skupin, nemusia prijimat’ cely obsah, ucit’ sa najst’ nieco zaujimavé ¢o otvori
a rozsiri ich obzory (Tamtiez, 2007).

Preco l'udia Citaju noviny, ¢asopisy, pocuvaju rozhlas a sledujt televiziu. Tymito
témami za zaobera posledny okruh 6smeho ro€nika. Poznat’ publikum réznych druhov

médii a vnimat’ réznorodé motiva¢né aspekty vyuZzivania médii (Tamtiez, 2007).

2.6 Medialna vychova pre 9. ro¢nik zakladnych §kol

Prvy okruh deviateho ro¢nika ma za ulohu ozrejmit’ Ziakom charakteristické
znaky digitalnych médii v porovnani s inymi médiami. Opét’ vychadzame s podkladov
Kacinovej (2007) ktora u¢i chapat’ podstatu, charakter a prednosti digitalnych médii,
novych multimedidlnych sluzieb. Vediet vyhladat na internete prevadzkovatel'ov
novych multimedidlnych sluZieb, dokazat’ vyuzit klasické médid na internete.

Logicky nadvazuje okruh stémou internet a jeho moznosti v oblasti masovej

komunikacie. Naucit’ ziakov chapat’ internet ako informacné, vzdelavacie, a zabavné
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médium. Ziskat informacie z intenetovych novin, dokazat ho zodpovedne vyuzivat
vV medziosobnej komunikacii, poznat’ moznosti ktoré ponuka internet v rdmci vyjadrenia
vlastnej mienky no zaroven si uvedomovat’ jeho tiskalia (Tamtiez, 2007).

S tym Uzko stvisi aj nasledujaci okruh, ktory ma za ciel’ vysvetlit’ akd skuto¢na
je multimedidlna realita. Poznat’ typické znaky multimedidlnej reality, rozliSovat’ medzi
multimedialnou realitou a skuto¢nost'ou, uvedomovat’ si negativne vlastnosti zavislosti
na internete (Tamtiez, 2007).

Odvratena strana virtualneho sveta, nesmie chybat’ v obsahu u¢iva o médiach.
Chapat’ dovody a spdsoby ochrany autorskych prav v priestore internetu. Poznat
dosledky konania pocitacovych pirdtov, vyhl'adat’ na internete rady pre jeho uzivatelov,
ako chranit’ seba a svoj pocitac. Vediet' pouzit’ spatni kontrolu navstivenych stranok.
Dokazat’ bezpeéne vyuzivat' internet aj bez detskych zdmkov, hesiel a filtrov (Tamtiez,
2007).

Pocitacové hry, videohry len ako zabava. Rozpoznat, ze pocitacové hry
a videohry vyuzivaji nasilie, boje, vojny ako prvok zabavy a tym ho velebia. Ktoré
pocitatové hry a viedohry maji pozitivny prinos pre vlastnii osobnost. Rozvijat’
strategicke a logické myslenie ¢i pamat’ (Tamtiez, 2007).

Tento tematicky okruh sa prestva do oblasti televiznych Zanrov. Ako prvym sa
venuje Reality show. Identifikovat’ iluziu skuto¢nosti, ktora je skryta v obsahu relacii
typu reality (Tamtiez, 2007).

Nasledujucim televiznym zanrom je talkSou. Popisat’ charakteristické znaky
talkSou. Zaujimat' kriticky postoj k prezentovanym spésobom spravania, vzorom
rieSenia problémov cCloveka, hodnotovym orientaciam. Vychodiskom je akceptovat
vSeludské etické a estetické hodnoty ako napr. l'udska lasku, manzelstvo, rodinu
S pozitivnymi vzt'ahmi (Tamtiez, 2007).

Poslednym okruhom deviateho ro¢nika medidlne vychovy je televizny Zaner
obecne. Sagy, seridly, Soap-opery, telenovely. Diferencovat medzi serialovou
a sériovou formou rozpravania, identifikovat’ priznacné znaky soap opery, telenovely,
analyzovat’ ich obsahovu stranku, odliSovat’ medzi skuto¢nymi hodnotami, deforméciou
I'udskych hodndét. Chépat), Ze sledovanie takychto seridlov je strata ¢asu.

Ako uz bolo spomenuté v podkapitole 1.2 medialna gramotnost’ je tazko

klasifikovate'na. Preto ani po vyuke a postupnom prestudovani vsetkych tychto
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tematickych okruhov, nikto nezaruci, ze ziak bude medialne gramotny. Ostava len verit’,
ze si po nasStudovani a osvojeni tychto poznatkov vytvori zdravy usudok, ktory bude
spravne pouzivat’ pre svoju budticu interakciu s medialnymi prostriedkami.

Uginnym prvkom mnohych vzdelavacich pristupov bol podozrievavy postoj
k médiam. Ich predstavitelia predpokladali vel'ka moc médii a ich vplyv na publikum.
Obévali sa, ze média mézu svojimi manipulativnymi praktikami uSkodit, a preto sa
snazili branit’ tomuto Skodlivému vplyvu. Vzdelavanie sa chépalo ako nastroj posilnenia
obranyschopnosti mladeze vo¢i médiam. Podl'a Buckinghama (Buckingham, 2005)
zastancovia defenzivnych postojov nerealisticky o¢akavali, Zze sa mladez odvrati od
medialnej kultary k vysokej kulture. Napriklad v USA su defenzivne postoje
charakteristické dérazom na moralne otazky. Medialnu vychovu v Spojenych §tatoch
podla Buckinghama (Tamtiez, 2005) Zivi strach z u¢inkov zobrazovania sexu a nasilia
v médiach na publikum a obavy z toho, Ze média propaguji hodnoty konzumizmu a
materializmu.

V sucasnosti smeruje pohyb v medidlnej vychove podl'a Buckinghama (Tamtiez,
2005) od cenzorskych pristupov k poradenskym pristupom. Teoretici, pedagogovia a
vychovno- vzdelavaci pracovnici si postupne zacali uvedomovat’, Ze ochranny pristup je
neefektivny. Ak totiZz medidlna vychova zasahovala do oblasti a tém, ktoré¢ mladez
povazovala za privilegovanu sféru svojej vlastnej kultury a vlastnych kultarnych
pozitkov, tak mladi 'udia mali sklon odmietat’ to, ¢o im povedali ulitelia. Medidlna
vychova sa preto dnes uZ nestavia do opozicie vo¢i kazdodennym skusenostiam
Studentov s médiami. Napriklad mladi ucitelia, ktori vyrastli obklopeni elektronickymi
médiami, nemaju dovod chapat’ svoje poslanie ako misiu a odsudzovat’ média kvéli ich
Skodlivému vplyvu. Skor sa snaZia podnecovat’ Studentov, aby vyuzili médid na svoje
vlastné kultrirne sebavyjadrenie. V medialnej vychove sa vychadza s prespektivy
Studenta, stavia sa uz na jeho existujucom poznani a skusenostami s médiami a nie na

zémeroch a autoritativnych inStrukciach uciterl’a.
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3. PODPORA MEDIALNEJ GRAMOTNOSTI

»Zaciatkom februdra roku 2014 sa v Bruseli konalo zasadnutie expertnej komisie
pre medialnu gramotnost pri Eurdpskej komisii, na ktorom sa prezentovali vysledky
urovne medialnej vychovy vo formalnom vzdelavani v jednotlivych clenskych statoch
Europskej unie. 1 vdaka nasmu centru medialnej gramotnosti IMEC s Studijnym
programom so zameranim na medialnu vychovu, sa Slovensko dostalo na 6sme miesto.*
(online, cit. 2014-02-21)

Ako piSe portal medialnavychova.sk (online, cit. 2014-02-12) za Slovenskul
republiku sa zasadnutia zucastnila riaditel’ka odboru analyz a vyskumu Metodicko-
pedagogického centra Natasa Slavikova, ktora je ¢lenkou expertnej skupiny od roku
2009. Obsahom zasadnutia boli rokovania na témy aktualnych informacii, doleZitych
projektov, analyz, novych S$tadii z oblasti medialneho vzdelavania a medialnej
gramotnosti a taktiez projekt EMEDUS (European Medie Literacy Education Study).
Tento projekt mapuje uroven medidlnej vychovy vo formédlnom vzdeladvani
Vv jednotlivych Statoch.

Vysledky analyzy medialnej vychovy vo formalnom vzdelavani potvrdili
progres v mediélnej gramotnosti na zaklade indikatorov, ktoré vychadzali zo $tudie
hodnotiacej kritéria Urovne medialnej gramotnosti od roku 2005 do roku 2012.
wlovensko sa nachadza na stupnici hodnotenia 3, co je pomerne lepsie hodnotenie.
Este vroku 2009 sa Slovensko umiestnilo v pilotnom testovani Grovne medialnej
gramotnosti na 23. mieste.” (online, cit. 2014-02-21) Podla PhDr. Slavikovej je
dévodom umiestnenia Slovenska na 6smom mieste v Europe najmai to, ze Slovensko
ma od roku 2009 vladou schvaleni Koncepciu medialnej vychovy v kontexte
celozivotného vzdelavania a mnohé §taty tento dokument nemaji. Dal$im dévodom je
fakt, Ze medialna vychova bola schvalena v reforme vzdeladvania od roku 2008 ako
povinné prierezova téma. Dalej vznik Medzinarodného centra medialnej gramotnosti na
Fakulte médii Univerzity Cyrila a Metdda v Trnave a taktiez stipajucu tendenciu maja
aj pribudajuce akreditované programy pre ucitelov na univerzitach aj v Metodicko-
pedagogickom centre.

Studia poukazala na to, ze v takmer vietkych $tatoch sa kladie déraz vo vicsej &i

mensSe] miere na digitalnu gramotnost’ vo vSeobecnosti, ktori tvoria samostatné
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predmety nez na medidlnu vychovu. EMEDUS tiez zdorazije: ,,Ze je potrebné polozit
vdcsi doraz na dalsie aspekty medialnej gramotnosti a tymi su kritické porozumenie
medidlnych obsahov a ich tvorba, vyznam zahrnutia medidlnej gramotnosti
Vv ucitel’skych Studijnych programoch a podporu integracie MIL kurikula pre ucitelov
vyvinuté Unesco, Ze v clenskych Statoch existuje vela roznych aktérov zapojenych
v oblasti neformalneho vzdelavania v oblasti médii a Ze iniciativy mimo Skoly je
potrebné riadne vyhodnotit, uzndva skutocnost, Ze vdcsina ztychto projektov su
podporované z verejnych prostriedkov, a zdroven poukazuje na dobru prax
Luxemburska, kde medialna gramotnost je uz povinny predmet v ucitelskych studijnych

programoch.* (online, cit. 2014-02-21)

3.1 Vyskumy vo svete i ha Slovensku

Institat pre verejné otdzky zverejnil vyskumni spravu pre testovanie digitdlnej
gramotnosti na Slovensku v roku 2007, Vyskum bol realizovany prostrednictvom
empirického kvantitativneho vyskumu na vyberovej vzorke 1 149 respondentov vo veku
od 14 rokov az po ob¢anov dochodkového veku. Sustredili sme pozornost’ konkrétne na
vzorku ziakov zakladnej Skoly. Je to uz druhy, zo série vystupov projektu Digitdlna
gramotnost’ na Slovensku, ktory mapuje od roku 2005 jeden z kl'icovych predpokladov
uspesnej transformacie na informaéna spolo¢nost’ a znalostnii ekonomiku. Ciel'om bolo
zistit’, ¢i majh stanovené pravidla pri sledovanim medii, konkrétne pri zakaze televizie
ziaci potvrdili az 51,4%, ze takymto regulaciam podliehaji. Na otazku, ktoré¢ z médii
ziak najviac vyuziva uviedli, televiziu a to presne 36,1% dotazovanych. (online, cit.
2007-05-12)

V USA vidia divaci kazdé 4 $tyri minuty nasilni scénu v televizii. V 60.tych
rokoch bolo nésiliu venovanych 16% vysielacieho ¢asu, v sucasnosti to je 70 az 80%.
Centerwallova stadia (Jirdk, 1998) hovori o vyskume ako kanadské mestecko Notel
ziskalo televizny signal az vroku 1973, vysledky porovnavajucich stadii zistili
nasledovné. Za dva roky naréastla fyzicki agresivita u deti oproti pévodnému stavu o
160%.

Tym z kolumbiskej univerzity v USA (Johnson et al.,, 2002) skamal, ako

potvrdit’ signifikantnost’ vztahu medzi c¢asom stravenym pri televizii pocas
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adolescencie, skoru dospelost’ a pravdepodobnost’ vyskytu neskorsich nésilnych ¢inov.
Sledovali 707 T'udi po dobu 17 rokov, d’alS§ie premenne ktoré kontrolovali, prijem
rodiny, zanedbavanie v detstve, charakteristika okolia, bydlisko, agresivita vrstovnikov
a prejavy nasilia v skole. Dopracovali sa k vysledkom, kde u muZzov vo veku $trnast’
rokov, ktory sledovali televiziu jednu hodinu denne, sklon k nasilnym aktom ¢inil 8,9%.
Ti, ktori sledovali televiziu viac ako 3 hodiny denne dosiahli az 45,2%. U Zzien vo veku
Strnast’ rokov , ktoré sledovali televiziu jednu az tri hodiny denne, nebol nérast vyskytu
agresivnych sklonov nijak vyznamny, no u zien, ktoré sledovali televiziu viac ako tri
hodiny denne, bol narast z 0% na 16,8%.

Anderson, Bushman (2002) vychadzali z vysledkov 42 nezavislych testov
stuborov 5000 0s6b. Zavermi boli zistenia, Ze expozicie nasilnych programov v televizii
zhliadnuté v detstve zvySuje agresivitu v adolescencii i mladej dospelosti. Plati to v i
pripade, ze je kontrolovana skorSia miera agresivity, inteligencie, socialna trieda a
kvalita rodi¢ovskej starostlivosti.

Zistenia zamerané na atraktivnost internetu u mladych, vyskumom EIAA
Mediascope Europe 2007, ozrejmili fakt podl'a ktorého sa pre eurdpsku mléadez vo veku
16 az 24 rokov stal internet prioritnym médiom pouzivanim cCastejSie ako donedavna
prevladajuce pasivne sledovanie televizie.

Vyskum M. Svobody na FF vr. 1997, zamerany na agresivne spravanie
zobrazované v detskych programoch ¢eskej verejnopravnej televizie. (Svoboda, 1997, s.
3). Kvalitativna analyza agresivneho spravania v reklaméch, videoklipoch, detskych a
umeleckych programoch, za 14 dni vysielania verejnopravnej TV divéci videli 5679
ukéazok agresivneho spravania, 3646 na CT 1 a 2033 CT 2. Prejavom bola najéastejsie
nepriama agresia, potom verbalna. Najviac agresie zhliadli vtzv. umeleckych
programov 3950, dalej v detskych programoch 1175, vo videoklipoch 431 a
v reklamach 123.

Podla ¢lanku Sandorfiovej ako uviedla v ugitel'skych novinach 12. decembra
roku 2013 (Sandorfiova, 2013) Eurdpske prieskumy verejnej mienky Eurobarometer
uskutoCnili zistovanie, ako sa vyvija vztah Tl'udi ku kultare, aki ma tento trend
tendenciu. Posledny prieskum sa robil pred Siestimi rokmi. Roku 2013 bolo do
prieskumu zapojenych takmer 27 000 T'udi, v malych $tatoch najmenej 500, vo velkych

Statoch ako Nemecko ¢i Anglicko 1300 az 1500 respondentov. Najrozsirenejsi spdsob,
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ako sa l'udia sucasnosti dostavaju ku kultare a kultirnym hodnotdm, je sledovanie
kultdrnych programov v televizii a rozhlase ¢i na internete. Takuto kultirnu realizaciu si
v tomto roku aspoi raz doprialo 72% obyvatel'ov Eurdpskej unie. V porovnani s rokom
2007 je to o Sest’ percent menej. Aspon jednu knihu si v roku 2013 v tnii precitalo 68%
'udi. Prieskum vo vSeobecnosti ukdzal, ze o kultiru maju va¢si zdujem l'udia na severe
Eurdpy ako na jej juhu. Napriklad vo Svédsku oznagilo 43% obyvatelov svoje kultirne
zaujmy ako vyrazné, v Grécku tak ucinilo len 5% opytanych. Az 34% respondentov
uviedlo, ze kulturne podujatia navstevuji zriedkakedy alebo ich nenavstevuji vobec.
Oproti roku 2007 pocet takto odpovedajucich vzrastol o Styri percentd. Najviac sa do
kultarnych podujati aktivne zapajaji obyvatelia Danska. Az 74% Dénov sa zapaja
napriklad do tanecnych aktivit, kreslenia, malovania, hudobnych aktivit alebo
hereckych. Vo Svédsku, ktoré skonéilo v merani tohto parametru na druhom mieste to
aktivnych Tudi vykazuje Bulharsko so 14% a Malta s 18%. Nasleduje Grécko,
Portugalsko, Cyprus, Taliansko a Madarsko. Vyrazne ubudlo napriklad ludi, ktory
fotografujii. Ich podet podia Sandorfiovej poklesol z 27% v roku 2007 na stéasnych
12%. Prieskum taktiez ukazal, Ze viac ako polovica obyvatel'ov Eurdpy poziva na
kultdrnu realizaciu Internet.

Prieskum poukazal, Ze vlady jednotlivych eurdpskych krajin musia premysliet,
ako podporovat’ kultiru, aby stimulovali Gcast’ verejnosti a potencidl kultiry ako

nastroja na zamestnanost’ a medidlnu gramotnost’.
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4. MEDIA, PRISTUPY K MEDIALNEJ VYCHOVE

Zameranie nasej diplomovej prace sa nachadza na pomadzi dvoch zakladnych
tématickych okruhov. Zlucuje jednak samotnii metodologiou k medialnej gramotnosti.
Preto sme si v predchadzajucich kapitolach 1. a 2. blizsie definovali a vymedzili
¢o je obsahom a zaroven cielom vychovy dnesnej mladeze k medialnej gramotnosti.

Na strane druhej nesmieme vynechat’ definovanie médii ako zédkladnych
nositel'ov informacii a hlavnych faktorov pri osovojovani si obsahov medialnej
vychovy.

Ked'ze uz samotny vyvoj 'udskej civilizacie je spojeny s objavovanim stale
novych spdsobov komunikécie od pradavnych vyuzivani gest, cez mimiku Ustne
podanie, tla¢, nasledne rozhlas az po televiziu a internet. Podl'a Musila (Musil, 2008)

V tejto rade nastava masovy charakter komunikacie. Zaroven sa ¢asom menil model
vzdelaného ¢loveka od rétora, cez vedca s knihou k expertovi s pocitatovou databazou.
Musil tvrdi, Ze nie je dovod domnievat,, ze je tento vyvoj ukonéeny. ,, Narastajici
podiel nepriamej komunikdcie viedol uz v minulosti k zavedeniu pojmu média. ““ (Musil,
2008, s. 21) Hromadné komunika¢né prostriedky majt teda v l'udskom Zivote
mimoriadnu déleZitost’. Preto su ich obsahy Ustrednou témou rdznych diskusii.

V minulosti si ¢lovek sam vyberal média, z ktorych chcel ziskavat’ informécie,
alebo pri ktorych sa chcel zabavat. Musel ich obvykle aj iniciativne vyhl'adat,, napriklad
z4jst si do kniznice alebo do kina. Elektronické médid na baze vysielania vSak tato
situdciu zmenili a dnes su to naopak skor informécie, ktoré vyhl'adavaju svoje
publikum. Vezmime si priklad reklamy. Pokial’ po¢uvame rozhlas alebo pozerame
televiziu v nejakej miestnosti, kazdy kto sa tam nachadza s nami je vystaveny
prijimaniu medialnych obsahov, ¢i uZ to chce alebo nie.

Préave spravnou a vhodnou vazbou na mediélnu vychovu mozeme detom
vysvetl'ovat’, Ze konzuméciu médii mézu samé kontrolovat’ a aktivne ovplyviovat’.
Momentalna situdciu doby je totiz nastavena tak, ze vicSina ¢lenov medialneho publika
vSak nad’alej bezmyslienkovito prijima vysielané informacie a medialne obsahy a

nechava sa nimi podvedome ovplyviiovat’. Podl'a W. J.Pottera (Potter, 2001, s. 34)

34



si len malo l'udi uvedomuje, ze mozu svoj medialny konzum kontrolovat’ viac, ako
vV minulosti a aj ti, ktori to postrehnl, si nie su vzdy celkom isti, ako na to.

Nasledne vznikaja v spolo¢nosti falo§né presvedcenia. Su bud’ désledkom toho,
7e preberame nazory a postoje, ktoré sme videli v médiach, alebo si vytvarame vlastné
presvedcenia na zaklade nedostatoénych a neuplnych informacii z médii. Vznik
falosnych presvedceni je mozny vtedy, ak doverujeme informaciam, ktoré st povrchné
a Ciastkové. Falosnost’ presvedCeni vznikd v tom, Ze neodrazaja realitu alebo su logicky
chybne.

Média preferuju senzacné a dramatické udalosti. Uprednostituju tieto informacie
pred typickymi. Vysledkom byva skreslenie predstav ¢lenov publika, v naSom pripade
deti, o sebe samych i o spolo¢nosti, v ktorej ziji. Konkrétny priklad je obraz
kriminality. Va¢S§ina l'udi si mysli, Ze kriminalita je vaZnym celospolocenskym
problémom., ale len malé percento z nich vyjadruje sktisenost’, ze je to problém, ktory
prezivaju aj v mieste svojho bydliska. Podobne st presvedceni, ze média maju vplyv na
inych l'udi. Vyrazne sa pritom podceniuje vplyv, ktory média maju na nich samych.
Nebezpecenstvo falosSnych presved€eni spociva v tom, Ze sa zvyknu Casom posiliiovat’.

Ked'ze su ¢lenovia medidlneho publika opakovane vystavovani faloSnym
informaciam, st si Coraz istejsi, ze ich falosné presvedcenia su spravne. Nemaju
motivaciu zmenit ich. Ak niekto upozorni na to, ze tieto presvedc¢enia su zaloZzené na
nepravdivych informéaciach, jednoducho mu neveria, lebo si su isty o ich pravdivosti.
NielenZe si Casom prestavaju klast’ otazky, ¢i st ich presved€enia vobec spravne, ale
budu Coraz menej tolerantnejsi k inym presvedceniam, ktoré by prave mohli byt
spravne.

Konkrétne J.W. Potter (Potter, 2001, s. 39) vidi hlavny zmysel medialnej
vychovy v tom, ,,Ze ndm méze poméct vyhybat sa automatickym reakciam v kontakte
s médiami “. Ur¢ita miera automatickych reakcii je nutna kvoli velkému mnoZstvu
informaécii, ktorému sme vystaveni. Ale nemusi to byt nas prevazujtci alebo dokonca
jediny postoj k informaciam a mediadlnym obsahom. Pri automatickom reagovani
nevyvijame ndmahu na pozorné a vedomé sledovanie médii, vel'mi sa neznazime
analyzovat’ a vyhodnocovat’ medialne obsahy a ani hl'adat’ d’alSie informacie na to, aby

sme si mohli vytvorit’ primeranejSie interpretacie.
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Stadium potladania medialnej kultury a snaha o rezistenciu vodi nej za zac¢ala uz
v 30. rokoch minulého storo¢ia. Podl'a Buckinghama (Buckingham, 2005) literarni
kritici F.R. Leavis a Denys Thompson publikovali monografiu Culture and Envirnment:
The Training of Critical Awareness. Bol to akysi pokus o prvé systematické
odporti¢ania a navrhy v oblasti vucby problematiky masovych médii v skolach.
Hlavnym zamerom oboch autorov bolo chranit’ doméce literarne dedicstvo a jazyk.
Vyhranovali sa vo¢i tlaci, popularnej literatare a reklame. Vyzdvihovali tzv. vysoku
kultaru a masové média obvinovali zo $kodlivého vplyvu. Podla nich boli zdrojom
povrchného poteSenia a ohrozovali autentické hodnoty pritomné v najlep$ich
umeleckych a literarnych dielach. Zmyslom vyucby bolo podporovat’ Studentov v tom,
aby dokazali rozlisit’ pravé kulturne hodnoty, odolali zvodom medialnej kultiry
a obrnili sa vo¢i komerénej manipuldcii. Zrejme by nebolo uplne zbyto¢né, nechat’ sa
iSpirovat’ myslienkami, ktoré¢ predostreli odbornici uz v 30. rokoch minulého storocia.
A pokusili sme sa ich i dnes aplikovat’ do praxe. Medidlna vychova sa uz vtedy chapala
ako akeési ,, ockovanie proti skodlivym médiam. *“ (Tamtiez, 2005, s.11)

Druhé stadium, ktoré sa zadalo koncom 50. a zac¢iatkom 60. rokov minulého
storocia, prinieslo spochybnenie ostrého delenia medzi vysokou kultirou na jednej
strane a popularnou medialnou kultdrou na strane druhej. Jeho pévodcami boli teoretici
z tzv. birminghemskej skoly, ktori povodne pdsobili na katedre anglického jazyka
Birminghamskej univerzity, konkrétne Stuart Hall, Raymond Williams, Richard
Hoggart. Tito teoretici zalozili Centrum pre sti¢ané kultirne $tadié a snazili sa vytvorit’
nové koncepty kultary v podmienkach modernej spolo¢nosti. Poksili sa rehabilitovat
kultru Sirentt masovymi médiami. Akceptovali ju a zacali o nej uvazovat ako o kulture
l'udi. (Tamtiez, 2005)

Na rozdiel od F.R. Leavisa a Denysa Thompsona pracovali s otvorenejSou
koncepciou kultary. ,.Exkluzivna koncepcia povazuje kultiru za sumu toho najlepsieho,
co clovek vymyslel a vyslovil a inkluzivna za sumu vsetkého, co clovek vymyslel a
vyslovil. © (Storey, 2003, s. 2)

Odbornici uz kultiru nechapali ako nemenny stibor vybranych umeleckych diel,
napriklad kanonickych literarnych textov, ale ako ,,celkovy sposob zivota“ ( Tamtiez,
2003, s. 2). Ako vravel Storey (Tamtiez, 2003) predchadzajuce literarno-kriticke

pristupy zacali stracat’ dych, lebo najméd mladsi ucitelia sa usilovali pracovat’ s redlnymi
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kazdodennymi kultirnymi skisenostami svojich studentov a vychadzat’ z nich.
Démonizovanie médii a popularnej kultary jednoducho nefungovalo. ,,V tomto obdobi
sa zacalo rozlisovat medzi Zivou kulturou pracujucich vrstiev vo Velkej Britanii a
priemyselne produkovanou umelou kultirou, akii produkoval napriklad Hollywood. *
(Tamtiez, 2003, s.2)

Podl'a Storeyho (Tamtiez, 2003) sa Stadium demistifikacie médii rozvija v 80.
rokoch. Predstavitelom tohot pristupu bol lektor vzdelavania Len Masterman. Cerpal
z najnovsich trendov v socialnych a humanitnych vedach, v ktorych sa na analyzu médii
a kultary zacali uplatiiovat’ pristupy semiotiky, Strukturalizmu, psychoanalyzy,
poststrukturalizmu a l'avicovych teorii ideoldgie. Len Masterman sa podl'a Storeyho
(Tamtiez, 2003) zaoberal otdzkami jazyka, ideoldgie a zobrazovania socialnej reality
v médiach. Cielom pristupu, ktory zastaval, bolo ,,odhalit’ skutocnost, Ze medidlne
obsahy su premyslene vytvorenymi konstrukciami, ktorych cielom je podporovat
ideoldégiu dominantnych skupin v spolocnosti.“ (Tamtiez, 2003, s.3) Masterman
vyuzival podla Storeyho matody a analyzy medidlnych obsahov a kombinoval ich so
stidiom ekonomiky v medialnom priemysle. ,,Studenti boli povzbudzovani v tom, aby
nebrali do Uvahy svoje vlastné subjektivne reakcie a pozitky z medialnej kultdry, ale aby
si namiesto toho osvojili metody systematickej analyzy, ktora by im pomohla odhalit
ideoldgiu skrytl v médidach. Tak sa mohli oslobodit od jej vplyvu.“ (Tamtiez, 2003, s. 3)
Ulohou $tudentou bolo demystifikovat’ média, medialnu kultiru a odhalit’ v nich to, ¢o
bolo skryté pod povrchom. Teda ciel, ktorého by sa mali pridfzat’ aj suc¢asni
pedagdgovia a akademici, ktorym nie je 'ahostajna medidlna gramotnost’ dneSnych deti.

Poslednou fazou vo vyvoji predstav o zmysle a ucele medialnej vychovy je
Stadium novych pristupov. David Buckingham piSe, ,,Ze spolocnym znakom krajin, ktoré
maju najdlhsiu historiu medidlnej vychovy a vypracovali aj jej najrozvinutejsie
koncepty, je opustenie protektivneho pristupu. Vyvoj sa posunul k menej defenzivnemu
postoju voci médiam.* (Buckingham, 2005, s. 12)

V histérii mediélnej vychovy sa vlastne cyklicky opakuju dve fazy. ,, Usilie o
demokraktizaciu kulturnych foriem v spolocnosti a usilie o obranu voci skodlivym
kultdrnym obsahom. “ (Tamtiez, 2005, s. 12) Ako pise Buckingham (Tamtiez, 2005)
zéstancovia demokratizacnych tendencii akceptovali kultaru mlédeze ako platnt a

legitimnu formu kultirneho sebavyjadrovania mladych l'udi a povazovali za ddlezité,

37



aby ju reflektovali aj vzdelavacie kurikula. Mediéalna vychova sa vramci tohto pradu
chépala ako sucast’ progresivnych vzdelavacich stratégii, Sympatizanti tohto pristupu
hl'adali cesty a spOsoby, ako prepojit’ kultaru, propagovant v $kole, s kultirou, ktoru
mladez zila doma alebo si ju vytvarala spolu So svojimi rovesnikmi. Zastancovia
defenzivnych postojov chceli mladez ochranit’ pred skodlivym vplyvom médii, ostatne
rovnako ako v sucasnosti.

Mediéalna vychova sa nechape ako ochrana, ale ako priprava. Studentom sa
neadresuju odporucania, aby namiesto sledovania médii nasli iné aktivity, ale aby boli
pri kontakte s médiami informovani a rozhodovali sa vo svojom vlastnom zaujme. To je
Vv tomto projekte vzdelavania najpodstatnejsie. V Studentoch nemé zmysel vyvolavat
strach z negativnych G¢inkov médii. Ovela rozumnejsie a produktivnejsie je
reSpektovat’ ich zdujmy a otazky vkusu.

Prave intenzivnou a efektivnou vol'bou vyuky k mediélnej gramotnosti by bolo
mozné tieto automatické reakcie oslabovat’. Ak sa deti uz v mladom veku naucia
vyhl'adavat’ také medidlne obsahy, ktorym sa zvy€ajne nevystavuji, budi niatené nad
nimi rozmyslat’ a neakceptovat’ ich ako zaruéené. Dal§im spdsobom ako deti viest’

K triezvemu nahliadaniu na média je cielene vyhl'adavat’ také medialne obsahy a témy,
ktoré¢ budu vychadzat’ z nasich potrieb a budi odrazat’ nase ciele.

Hlavnou tlohou je poméhat’ formovat praktické zru€nosti ziakov pri recepcii a
interpretacii medialnych obsahov a povzbudzovat’ ich aktivny postoj k tym médiam,

ktoré uz davno tvorie sucast’ ich kazdodenného Zivota.
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5. CIEL PRACE

Presytenost’ programovej Struktiry televizie nasilnou tematikou a zaroven
omnoho jednoduchsia dostupnost’ internetu detom a mladezi, st reality dneska. Skumali
sme preto dnesné deti a mladez ¢i st medialne gramotni. V zmysle, nie Ze si dokézu
vygooglovat’ cokol'vek, na ¢o si spomenu, za 15 minat natocit’ video, zavesit' ho na
socialnu siet’ zdiel'at’, kopirovat, a likeovat’. Alebo ¢i dokdzu triezvo uvazovat nad tym,
aké negativa i pozitiva so sebou prinasa dne$na digitalna doba plna médii.

Clovek nemusi ani zapinat televizor, stadi si prelistovat niektory &asopis
s ponukou televiznych programov auz podla nazvu si urobit’ maly prieskum. Vo
vSedny deii sice od 20:00 kral'uju slovenské rodinné serialy, ale staci si pockat’ a po ich
odvysielani su tu opét’ detektivi, akéni hrdinovia, agenti, ale tiez zlo€inci, psychopati,
netvory z vesmiru ¢i biologickych laboratérii. Vacsinou z americkej produkcie. Preco
vSak ¢akat’ az do neskorych no¢nych hodin, koniec koncov deti by uz o takom ¢ase mali
spat’, ved’ aj popoludni si mozno pozriet’ nejeden krimiserial.

Cielom prvej Casti vyskumu bolo preto zistit, ¢i vedia dneSni ziaci vobec
rozdelit’ zakladné typy a zanre médii. Programy a postavy akého typu si preberaju za
svoje vzory. Ako a ¢i ovladaju zaklady medialnej vychovy podl'a metodicky priruciek
pre ZS. V neposlednej rade, interesuju ich este klasické detské hry s kamaratmi niekde
vonku, alebo mieru zaujmu uplne ovladli televizia a internet?

Vychédzali sme z vysledkov dotaznikového prieskumu a v druhej ¢asti sme sa
venovali ndvrhu metodického materialu, akéhosi navodu na pomoc ucitel'ov 1 rodiCov
viest' Ziakov k pochopeniu, ako spravne vediet' nardbat’ s internetom, ako selektovat
sledovanost’ televizie. Treba vSak stidle mysliet na mravné zasady, sluSné spravanie
a triezve uvazovanie pri praci s nimi.

Zmyslom nasich zistenych vysledkov je snaha Ziakom vysvetlit, Ze nemusia byt
len pasivnymi prijimatel'mi Sirenych obsahov, ale ze sami mozu aktivne selektovat’ a
rozhodovat’ ¢o k sebe nechaju preniknut’. Z ¢oho sa pozitivne inSpirovat’ vo vlastnom
konani a o naopak odmietnut’ pozerat ¢i prijimat, pretoze su medidlne gramotni

a vedia oddelit’ kvalitu od braku.
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5.1 Stanovené otazky a hypotézy

Vychadzajuc z teoretickych poznatkov a na zaklade stanoveného ciel’a

prieskumu sme sformulovali nasledujlce hypotézy:

Hypotéza ¢islo 1.: SU dneSni Ziaci medidlne gramotni? Za predpokladu, ze dokdzu
rozliSovat’ masové média podla ich typu, poznaju hlavné vzorové usporiadania
dejovych linii, na zaklade ktorych odlisuju jednotlivé televizne zanre. St zorientovany
v zdkladnych pojmoch a asponn okrajovo poznaju napli jednotlivych medidlnych
profesii. Dokazu rozlisit’ verejnopravne média od stikromnych. Z tychto znalosti vedie
odvodit’ aj obsahy jednotlivych sprav a medidlnych obsahov, ktoré pozeraji. Dokazu
sami vhodne usudit,, ¢i je pre nich konkrétny program, ¢i televizny zaner vhodny alebo

nie.

Hypotéza ¢.2: Dokéazu ziaci na zaklade svojej medialnej gramotnosti spravne preberat’
vzory pre svoju existenciu? Za predpokladu, Ze si najcastejSie nevybert kriminalku, ako
najobl'ibenejsi televizny zaner. Ked'Ze predstavuje nieco tajuplnejsie, zdhadnejSie a tym
padom zaujimavejSie. Kde sa odohrava mnoho nésilnych scén, ktoré moézu mat’ vplyv
na ich emocionalny vyvoj. Predpokladame totiZ, Ze si za svoje televizne vzory vyberaju
postavy, typu Charlie zo serialu Dva apol chlapa, ktory pre maloletého divéaka
predstavuje najatraktivnejSiu postavu. Je popularny, bohaty, ma Uspech u zien, holduje
alkoholu. Ziak v fiom nachadza veci, ktoré on sam este nemdze, tak sa s nim snazi
Stotoznovat. Preto sa domnievame, Ze Ziaci eSte nie s dostatocne medialne gramotni
natol’ko, aby vedeli triezvo zhodnotit’, ze takéto vzory, pre nich nie su prinosné, spravne
ani vekovo vhodné.

Hypotéza ¢.3: SO nasilné obsahy v médiach uz beznou sucastou detstva? Za
predpokladu, Zze vécSina ziakov sa uz stretla s programom, ktory nebol vhodny pre
malolet¢ho divaka. Zhliadli film nepristupny ich vekovej kategorii. Rodicia
nepristupuju k regulacii zhliadnutého nasilia aktivne, ¢ize nereaguju ak je v televizii
nevhodny film, alebo nezakazuji pozerat na internete nevhodné stranky. Na druhej
strane Ziaci nepovazujui nazory rodi¢ov v ramci regulacie médii za relevantné, dolezité,
neberu ich vazne a su sami sebe panmi ak sa jednad o obsah, ktory v médiach sleduju.
Odvijajuc sa od tychto predpokladov usudzujeme, ze bitka je dnes uz beznou sucast'ou

ich detstva.
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Vystavba hypotéz bola inSpirovana nastudovanymi metodickymi podkladmi
k vyuke medialnej vychovy pre ZS, spomenutej v kapitole 2. Pridizali sme sa
tematickych okruhov, v ktorych by sa Ziaci mali orientovat, aby sa mohli povazovat’ za
smerujucich k medidlnej gramotnosti. Za predpokladu, Ze si osvojili tieto vedomosti

vedia v zZivote kriticky pristupovat’ k médiam.

5.2 Skumana vzorka

Cielovou vzorkou nasho vyskumu boli ziaci zakladnych $kol, na ktorych za
medidlna vychova nevyuuje ako samostatne volitelny predmet. Jeho osnovy st
zakomponované ako prierezova téma v ostatnych predmetoch, ktorymi si Slovensky
jazyk a literatira, Ob¢ianska a Eticka vychova. Smerovali sme vyskum, prave na takéto
typy $kol, aby bolo mozné zistit’, ¢i ma vplyv na ich medidlnu gramotnost’ aj to, Ze
Medialna vychova nestoji v u¢ebnych osnovach samostatne ako predmet.

Vyskum prebiehal na troch zakladnych $kolach v okresnom meste Bardejov na
vychodnom Slovensku. Po¢ty skimanych Ziakov boli nasledovné. 1.Zakladna $kola J.A.
Komenskéh- 55 Ziakov. 3. Zakladna $kola Wolkerova- 50 ziakov, a Zakladna Skola

Bartolomeja Krpelca- 45 Ziakov.

Tabul’ka 1: Pohlavie ziakov

dievcata 54%
chlapci 46%
spolu 150

Graf 1: Pohlavie ziakov
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46% W Radyl

dievcata chlapci

Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)
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Prieskumu sa z celkového poctu 150 ziakov zucastnilo 81 dievcat, tj. 54% a 69
chlapcov, tj. 46 % (vid’ tab. ¢. 1 a graf ¢. 1). Vekovu mnoZinu tvorili Ziaci vo veku 10 -
12 rokov, kedZe sme sa zamerali na 6.rocnik vo vSetkych troch Skolach, nakolko
predpokladame, ze ovplyvnitel'nost tejto vekovej skupiny je najrizikovejsia.

Ziaci neboli vyberany podla Ziadnych $pecifickych kritérii v zmysle
inteligen¢ného kvocientu, dosahovanych zndmok v skole, alebo inych. Tvorili nahodne
vybrani vzorku. Testovana bola ta trieda, na ktorej vyucCovaciu hodinu v rozvrhu
pripadlo naSe testovanie, resp. ktory pedagdg prejavil zaujem a dovolil nédm
spristupnenie do triedy pre naSe testovanie. O priebehu a obsahu testovania bolo
informované aj vedenie danych $kol a s testovanim suhlasilo. Chceme upozornit
a poukazat’ na dolezitost’ a nevyhnutnost’ naucit’ deti spravne selektovat’ prezentované
konventy z medialnych prostriedkov. Vediet’ zhodnotit’, ktoré informécie boli pre neho

dolezité a naopak, ktoré ho ni¢im neobohatili.
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6. METODIKA VYSKUMU

Pred zaciatkom vyskumu azvolenim metody bola prevedend reSerse
z odbornych zdrojov v oblastiach, ktoré sa tykali témy prace (t.j. v oblasti medii,
socioldgie, psycholdgie, pedagogiky). Zakladom pre spracovanie kapitol teoretickej
Casti bola kompilacia poznatkov a textov, nazbieranych vedeckych préac, pedagogickej
literatdry, samotnych metodickych priru¢iek z predmetu Medialna vychova, uc¢ebnych
osnov ZS, skolského vzdelavacieho planu 2013/2014 ako aj platna legislativa, ktord
pouzivaju ucitelia. Rovnako aj odbornych a vedeckych stadii a pokusov, ktoré uz boli
uskutoénené, Ciastoéne aj z vyskumu v predoslej bakalarskej praci samotnej autorky
tejto diplomovej prace. Kompilacia bola zvolend ako vhodna forma poukazat’, Ze sa
podobnej téme venovalo niekol’ko odbornikov a prebehli aj vyskumy, ktoré potvrdili, Ze
je vplyv zobrazovaného nasilia a vzorcov spravania v televizii a na internete pre deti
mladez tejto doby opodstatneny.

V empirickej casti naSej prace, sme sa rozhodli pre kombiniciu dvoch
vyskumnych metdd. Dotaznik pre ziakov, slizil k ziskaniu kvantitativnych teoretickych
poznatkov. Zamerom bolo utvorit’ si obraz o skimanej vzorke ziakov, vediet o ich
urovni medidlnej vzdelanosti nie€o viac. Nasledne sme mohli pristipit’ ku kvalitativnej
metdde empirického vyskumu, ktorou boli rozhovory a praktické ukazky ziakom
priamo na hodine.

Dotaznik obsahoval celkom 14 otazok, vratane otazky zaist'ujucej Udaje v akom
pomere bolo pohlavie ziakov, ktory ho vyplnili. Dalsie otazky sa uz konkrétne
zamerané Kk cielom prace. Su orientované do oblasti Grovne povedomia Ziaka
0 medialnej zru¢nosti.

Metoédu dotaznika sme zvolili ako zakladny kamen vyskumu, kedZze ndm
umoznil ziskat’ v pomerne kratkom ¢asovom tseku dostatoéné mnoZzstvo informacii. Pri
zostavovani otdzok sme mali ma mysli tvorit’ ich tak, aby nebolo prvopldnovo zretel'né,
aku odpoved’ od ziaka ofakavame. Snahou predist’ normovanym vysledkom, ktoré by
nam nepriniesli Ziadne smerodajné informacie. Z ktorych sa nasledne dobre
nadvézovalo na druhu, pre nas nosnejsiu diskusnu Cast’.

Dotazniky boli predkladané k zodpovedaniu osobne autorkou tejto diplomovej

prace. Urcité obmedzenia vSak pre zaistenie anonymity nebolo mozné prekrodit.
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Skreslenie je mozné i pri dodrzani vSetkych tychto podmienok a to z toho dévodu, Ze sa
respondent snazi prezentovat’ v lepSom svetle, alebo ma skreslent predstavu o svojom
postoji. Miera nepresnosti sa vSak neda urcit, ked'ze pri tejto metode nie je Ziadna
spatna vézba a ani ina moznost’ zistit’ skreslenie odpovedi Ziaka. S tymto problémom sa
stretdvaju  aj odbornici, ktori sa zameriavaji napr. na zistovanie postojov
v laboratornych podmienkach.

Druhou castou vyskumu bol riadeny rozhovor so ziakmi a zaroven praca
S vytvorenym pracovnym listom. Prvou témou, ktorej sme sa venovali intenzivnejSie
bolo ,Nasilie v médiach®. Oboznamili sme ziakov stémou, ktorej sme sa chceli
venovat’. Vykonali sme brainstorming, teda cvicenie pri ktorom Ziaci mali prezentovat’
slova a myslienky, ktoré ich v spojitosti s danou témou ako prvé napadnd. V tomto
cviceni sme uplatnili metédu riadeného rozhovoru, kde sme na jednej strane pocuvali
aké nazory a myslienky Ziaci prezentuji a zaroven v druhej Casti sme sa im pokusili
demonstrovat’ na ukazkach rézne typy nasilia, ktoré byva prezentované vo filmoch.
Z dovodu l'ahSej orientacie sme si riadeny rozhovor so ziakmi rozdelili do dvoch
hlavnych tematickych celkov nazvanych ,,Uloha &.1° a ,,Uloha ¢.2“. Samotny priebeh
bol nasledovny.

Ulohag.1: Uvodom riadeného rozhovoru sme Ziakov poziadali, aby sa nam
pokausili definovat’, ¢o podl'a ich vlastného uvazenia nasilie je. Nasledovali otazky typu
kedy naposledy zhliadli nésilie v médiach, ako Casto sa tymto faktorom stretavaju.

Otazky boli smerované cielene za Umyslom overit ¢i su ziaci schopni
charakterizovat’ medialne nésilie, rozliSovat’ medzi medidlne zobrazovanym fiktivhym
nasilim a mediéalne zobrazovanym redlnym nasilim.

Objektivne hodnotit’ medialne nasilie ako problematicky obsah a odhal'ovat’ jeho
negativne ucinky na l'udi a zv1ast’ na svoju osobnost’. OdliSovat’ tzv. fyzické a psychické
nasilie. Uplatnit’ znalosti o u¢inkoch medialne prezentovaného nasilia a hodnotové
postoje k medialnemu nasiliu v regulécii svojho konzumu med. nasilia.

Po tomto cviceni sme ziakom prehrali ukazky Styroch filmov. V kazdom z nich sa
zamerne vyskytla téma nasilia. Cielom bolo zistit, ¢i st ziaci schopny definovat’
filmovy zaner na zaklade zhliadnutej ukazky. V ramci interakcie so Ziakmi si ukazky

najprv pozreli a postupne formou rozhovoru sme zistovali, ¢o si myslia o aky filmovy
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zéner sa jedna. Ulohou bolo charakterizovat typické znaky hororu, akéného filmu,
kriminalneho filmu z pohl'adu vyskytu nasilia.

Vysledok, ku ktorému sme pracou so ziakmi smerovali bol ukdzat’ zZiakom, Ze nasilie
dokaze mat’ viacero poddb. Podnietit’ Ziakov rozmyslat’” o tychto réznych podobach
nasilia, zaroven sa pytat’ &i sleduju horory, akéné filmy, kriminalky a pre¢o? Co im to
dava, ¢im ich to obohacuje. A pokusit’ sa im vysvetlit, ze prili§ mnoho takychto
nasilnych scén moze mat’ na nich negativny vplyv.

Uloha &.2: Nadviazali sme na metédu brainstormingu, ako pri dotazovani na
tému nésilie. V tejto Casti sme ziakov poziadali, aby uviedli tri znaky verejnopravneho a
tri znaky komeréného média. Nadvazovali sme otazkami typu kedy naposledy si videl
spravy? Spravy, ktorej televiznej stanice to boli? Otazky boli opédt’ smerované cielene za
umyslom overit ¢i si ziaci schopni porovnat’ podévanie informacii z pohladu
komer¢ného verzus verejnopravneho média. Triezvo zhodnotit’, ktoré médid davaju
nasilie do popredia. Reflektovat’ intenzivne prezivanie udalosti na zadklade kombinacie
zvukovej, obrazovej atextovej formy. Schopnost rozli§it komerént spravu od
verejnopravnej, zobrazend v médiach. Pre nase tcéely sme si tito metédu pomenovali
»Hra ndjdi 5 rozdielov“. Princip pozostaval z postupu, ze sme vybrali dve spravy
v médiach na t0 istd tému a poukézali na nich, ako st odlisne sprostredkivané
verejnopravnymi a ako sikromnymi médiami.

Podstatou bolo pridrziavat’ sa hlavnych znakov. U verejnopravneho média to
boli tieto. Opatrne zaobchadza z citlivymi zabermi pre prijimatela, vyuziva malo
expresivnych vyrazov, sustred’uje pozornost na smutné udalosti a I'udské nestastie.
Spravy podava objektivne, pravdivo, neprikrasluje skuto¢nosti.

U stkromného/komeréného média sme sa zamerali na tieto znaky. Vyuziva
zabery citlivé pre divaka, vyziva sa v krvavych zaberoch, obrazkové i zvukové efekty
pouzité k zddrazneniu mieri pdsobenia, odprevadzané vyraznym hudobnym podmazom,
ktory ma za ciel’ zdoraznit’ vaznost’ a krutost’ danej spravy. V zavere sme vyhodnotili
toto cvicenie so ziakmi formou diskusie. Pridfzali sme sa tychto bodov:

- Aka bola miera senzacie?

- Ako na Teba tato sprava zaposobila?

- Dokazes prerozpravat’ dej tejto spravy?
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- Poznat' spdsoby medialnej prezentacie a spracovania reédlneho nasilia
Vv spravodajstve?
- Pochopit, Ze neproporénym zobrazovanim nasilia méze vzniknut’ skresleny

dojem o realite.

6.1 Casova organizacia vyskumu podla jeho faz

Pripravna faza- vo faze pripravnej bol stanoveny ciel’ samotného vyskumu,
pracovné hypotézy a napokon zostaveny dotaznik, ktory je k nahliadnutiu v prilohe A.
Nésledne sme sformulovali findlnu verziu pracovného listu, ktory sme neskor
predkladali ziakom ako oporu pri vyskumnej metoéde rozhovoru samotnej praktickej
Casti.

Realiza¢na faza- prva Cast’ vyskumu pozostavajica z dotaznikového zist'ovania
validnych odpovedi od respondentov, prebiehala v obdobi 13.1. - 31.1. 2014. Po dohode
S vyucujucimi na jednotlivych Skolach sme vyuzili vyucovacie hodiny Etickej vychovy,
Vytvarnej vychovy ahodin Slovenského jazyka a literatiry ako alternativnu formu
vyucby.

Samotné dotaznikové zistovanie zabralo tri tyzdne intenzivneho testovania
z ohl'adom na potrebu prispdsobit’ sa rozvrhu na jednotlivych Skolach. Kazda trieda
zabrala pri testovani presne jednu vyu€ovaciu hodinu, teda 45 mintt. Pocas testovania
Ziaci pracovali samostatne bez pomdcok a interakcii s okolim.

PocCas testovania sme najprv absolvovali vyskum na zakladnych $kolach
Bartolomeja Krpelca, kde sme stravili prvy tyzden. Druhou v poradi bola zakladna
$kola na Wolkerovej ulici a trefou Zakladna $kola Jana Amosa Komenského.

Po vyhodnoteni vysledkov vyskumu, sme vypracovali pracovny list, ktory mal
sluzit ako pomdcka pri prehibeni zruénosti z okruhu mediélnej vychovy. Vysledky
vyhodnotenia jednotlivych dotaznikov ukazali, Ze 10 - 12 rocné deti nevedia presne
rozliSovat’ medzi jednotlivymi druhmi nasilia a zaroven mali problém rozdelit’ média
podla povodu vlastnika. Vymedzili sme ticto dva tematické okruhy ako zéaklady
pracovného listu, ktory je k nahliadnutiu v prilohe B tejto prace.

Druhu fazu sme uskutocnili s odstupom jedného tyzdna od vykonania

dotaznikového zistovania. Trvala presne sedem pracovnych dni. Téato Cast’ dava ovel'a
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vacsi priestor a zasluzila by si hlbSie a intenzivnejSie posobenie, no vzhl'adom
k obmedzenému poctu vyucovacich hodin, ktoré nam skoly vel’koryso poskytli sme boli
nuteni pracovat’ iba stouto casovou dotaciou. Po konzulticii s ucitelmi boli
nestandardné pracovne listy poskytnuté pre pripadné d’alSie vyuzitie v Skolskej praxi.
Samotné rozhovory zabrali taktieZ jednu vyucovaciu hodinu teda 45 mintt a ich
podrobne;jsi popis je uvedeny v kapitole 5.

Vyhodnocovacia faza: Jednotlivé polozky dotaznika boli vyhodnocované a
spracovavané do tabuliek a grafov pomocou pocitacovych programov Microsoft Word
aExcel a su uvedené v kapitole 5.2. K prehladnému zobrazeniu a porovnaniu
skimanych $tatistickych javov sme pouzili stipcovy typ grafu. V tabulkach pri
vypoétoch sme pouzili tieto matematické a Statistické funkcie: SUM X (sucet uréenych
hodn6t), AVERAGE (aritmeticky priemer uréenych hodnét) a COUNTIF (stcet tych
buniek, ktoré spiiiaji danG podmienku). Relativnu podetnost’ skimaného javu sme
vyjadrovali v percentich (pocetnost’ daného javu sme vydelili celkovou pocetnost'ou a
vynasobili ¢islom 100). V zatvorenych ulohach v dotazniku sme vyhodnocovali
pocetnosti jednotlivych alternativ scitanim. Po ich vyhodnoteni sme ziskané udaje
spracovali a zapisali do tabulky, vy¢islili uspesnosti jednotlivych Gloh a zobrazili do
grafov.

6.2 Vysledky vyskumu

Na otazku pohlavia sme zodpovedali v podkapitole 4.2, kde sme blizsie
Specifikovali skimant vzorku ziakov. Takze v tejto podkapitole budd skdmané
a prezentované ostatné ziskané Gdaje. V nasledujucich grafoch budd skimané
predovsetkym tie otdzky a odpovede, ktoré budu potvrdzovat’, alebo vyvracat’ pracovné
hypotézy.

Druhd otdzka v poradi, ktora sa uz viazala k potvrdeniu alebo vyvrateniu
pracovnej hypotézy ponukala na vyber $tyri moznosti konkrétnych médii, Prima Cool,
Eurdpa2, Novy Cas a www.sme.sk. Ulohou Ziakov bolo priradit’ tieto médié k ich typu.
Teda, ¢i sa jedna o televiziu, internetovu stranku, rozhlasovu stanicu alebo noviny resp.
Casopisy. Otazka zistovala, ako dokazu ziaci triedit’ konkrétne typy médii podla

kategorii ku ktorym patria. Pracovali sme s hypotézou, ze ziaci dokazu spravne
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roztriedit jednotlivé typy médii, kedze st medidlne gramotni. Na zaklade
uskutoénené¢ho skiimania a vyvodenych zaverov, mézeme konstatovat, ze v priemere
82% ziakov dokézalo tato ulohu zodpovedat' bezchybne. Ako znazornuje graf ¢.2.
Jednu chybu v kombinovani spravnych odpovedi spravilo 12% Zziakov a iba 6% ziakov
pri odpovedani spravilo dve, alebo viac chyb. M6Zeme teda s ur¢itost'ou nasu hypotézy
0 medidlnej gramotnosti ziakov v ramci delenia jednotlivych typov médii potvrdit.
Predpokladame teda, ze Ziaci sa dokazu orientovat’ v zakladnych vedomostiach o typoch

médii a dokazu ich na zaklade toho rozdel'ovat’.

Graf 2: Typy médii
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

Rovnako Kk potvrdeniu tejto hypotézy nas primél aj vysledok, z otazky ¢islo tri
dotaznika, viac k nahliadnutiu v prilohe A tejto prace. Medialnu gramotnost’ ziakov sme
usudili aj zaklade dobrej orientacie v ramci roznych filmovych zanrov. V otazke sme
sustredili pozornost’ na definovanie telenovely, hororu, rozpravky a komédie. Ako
vidiet'” v grafe ¢.3 az 77% Zziakov zodpovedalo sprdvne na tato otizku a Co viac
neurobilo v nej ani jednu chybu pri triedeni. Co potvrdzuje nasu hypotézu, kedze sa
dokazu zorientovat’ v jednotlivych Zanrovych definiciach. Jednu chybu v priradzovani
definicii spravilo 19% ziakov a len 4% sa pomylili dvakrat, alebo viac. Predpokladame
teda, ze vicSina ziakov pozna hlavné vzorové usporiadania dejovych linii, na zéklade

ktorych odlisujt jednotlivé filmové zanre.
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Graf 3: Filmové zanre
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

Nasledujuca tloha mala overit, ¢i Ziaci disponuju vedomostami o jednotlivych
profesidch filmového S§tabu. Otazka ponukala na vyber Styri moznosti, strihac,
kameraman, kadernik a rezisér. Ulohou Ziakov bolo logicky odvodit, ktora z profesii sa
sem nehodi. Predpokladame, Ze Ziak je zorientovany v z&kladnych pojmoch a aspon
okrajovo pozna napln prace jednotlivych profesii filmového Stabu. Opierajic sa o
vysledok zisteni, moézeme skonstatovat, ze hypotéza medidlnej gramotnosti bola
opatovne potvrdend, ked'ze 82% ziakov zodpovedalo spravne na profesiu, ktora
k ostatnym z filmového S$tabu nepatrila. Nespravne zodpovedani ulohu malo 8%
dotazovanych a preto potvrdzujeme, Ze vdéSina ziakov je zorientovana v zakladnych
pojmoch ohl'adom profesii v oblasti filmovej tvorby. A minimalne okrajovo poznaju ich

napli prace.

Graf 4: Profesie filmového stabu
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)
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Otazka ¢.5 mala za tulohu zistit, ktory z programov by si ziak zvolil pre
sledovanie, ak by mal na vyber sitcom, rozpravku, telenovelu alebo kriminalku.
Predpokladali sme, Ze najCastejSie si vyberti kriminalku, pretoze predstavuje nieco
tajuplnejsie, zahadnejSie a tym padom pre nich ako divadka pritazlivé. Prostrednictvom
vysledkov bola vSak nasa hypotéza vyvratend. V Setreni sa potvrdilo, Ze Ziaci by si
najradsej zvolili sitcom. Teda situa¢nu komédiu. Viac, nas ale prekvapil Gspech polozky
telenovela v samotnom Setreni. Ked’Ze sa percentualne umiestnila eSte lepSie, neZ nami
hypoteticky ofakavana kriminalka. T4 sa zrejme u ziakov Siesteho roc¢nika netesi takej
priazni ako sme predpokladali. Mozeme teda skonStatovat, ze hypotéza ¢. 2 o

uprednostiiovani kriminalky ako obl'ibeného zanru medzi ziakmi nebola potvrdena.

Graf 5: Vyberovost televiznych programov
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

V nadvdznosti na hypotézu ¢.2 bola formulovana nasledujica otdzka. Ktora
ponukala na vyber $tyri serialové postavy. Barta zo Simpsonovcov, Ninu z Burlivého
vina, Charlieho z Dva a pol Chlapa, Hermionu z Harryho Pottera. Predpokladame, ze
najvacsi pocet bodov dosiahne ,,Charlie”, pretoZze ma pre malolet¢ého divaka
najatraktivnejSiu postavu v seridly. Je popularny, bohaty, méd uspech u Zien, holduje
alkoholu. Ziak v tiom nachadza veci, ktoré on sam e$te nemdze a snazi sa snim
stotoznovat’. Vysledok bol potvrdenym nasej hypotézy. Az 55% ziakov uviedlo postavu
,»Charlieho* ako tu, s ktorou sa stotoziiuju. Slusné, skromné a poctivé dievéa Nina zo
seridlu Burlivé vino obdfzala 20% priazen u ziakov. Po nej nasledoval Brat zo

Simpsonovcov, ktoré¢ho by si ako oblibent postava zvolilo 15% dotazovanych Ziakov.
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A Hermiona, ktord stelesniuje inteligentnu, sebestaéni no tvrdohlavu postavu obdrzala
10% priazent od opytanych ziakov. Predpokladdme, Ze si ako vzory vyberaju postavy,
ktoré nie¢im vynikaji, vyhybaji sa standardom a su optimisticky ladené, rady sa ale
vymykaji spoloCenskym normém. Usudzujeme isty prejav rebélie vzhladom na vek
opytanych. No nimi zvolena postava ako najobl'ibenejSia nie je eSte vhodna pre ich

emocionalny ani osobny rast.

Graf 6: Obl'ibend postava

60% 55%

50%

40%

30%

20%

20% 15%

10%

10% -

0% -

Bart Nina Charlie Hermiona

Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

Nasledujuca otazka sa cielene zamerala na zhliadnutie nevhodného medialneho
obsahu. Ked'ze podl'a hypotézy ¢.2 predpokladame, ze ziaci maji tendenciu vyhl'adavat
a uprednostiiovat’ kriminalky a rozne iné nevhodné filmy ¢i seridly. Zaujimalo nas ¢i sa
uz  vicSina stretla s programom, ktory nebol vhodny pre maloletého divéka.
Vysledkami Setrenia moZeme hypotézu vyhodnotit’ ako pravdivu. KonStatujeme, Ze
V sucasnosti viac ako 77% ziakov mladSieho Skolského veku malo prilezitost’ zhliadnut’
V televizii program, ktory mu nebol uréeny ako vhodnému divakovi. A len 23%
dotazovanych Ziakov uviedlo, Ze takyto televizny obsah eSte nemali moZnost’ vidiet.
Ododvodnitel'na je aj nedostatocné ochrana zo strany rodicov. Ked'ze takmer osemdesiat
percent ziakov uz malo pristup k nevhodnym obsahom. Koleruje to s poznatkom, ze
dnes uz v detskej izbe nechyba televizia. Tym padom rodiCia stracaju prehl'ad

0 pozeranych programoch ich detmi. No prave umiestiovanim televizii do detskych
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izieb sa otato moznost sami pripravuju. Preto nesmieme opomenut’ dolezitost
spolo¢ného sledovanie televizie rodi¢mi s detmi a ich participaciu na vyvoji medialnej

gramotnosti vlastnych deti.

Graf 7: Zhliadnutie nevhodného filmu
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

K nevyhnutnosti rodicovského vplyvu sa viaze aj nasledujuca otdzka. Ktora
mala za ciel zistit, ako reaguju rodi¢ia dotazovanych ziakov, ak za¢ne v televizii
vysielanie nevhodného filmu a sami st toho ucastnikmi. Predpokladame, Ze najviac
rodiCov posle deti pre¢, aby oni sami mohli ostat’ a pozerat’ sa. Otdzka sluzila na
dotvorenie obrazu sucasnej situacie. Nepotvrdzovala ani nevyvracala priamo niektora
Z hypotéz. Okrajovo nam mala ozrejmit’ aky eminentny zaujem maja rodicia o kontrolu
¢i regulédciu televiznych navykov svojich deti. Ako sme spominali vztah rodi¢ dieta
neméa byt televiziou korigovany auz voébec nie ovplyvilovany. Neboli potvrdené
o¢akavania, ze rodi¢ia uprednostnia v dnesnej dobre televiziu pred dietatom na ukor
vlastnej zabavy. Ked'ze ziacke parametre vysli nasledovne. Az 53% uviedlo, ze by ich
rodicia najskor preladili pozerany kandl, len aby sa nad’alej mohli pozerat’ na televiziu
spoloéne so svojim dietatom. Mozeme potvrdit, Zze tu do istej miery prebieha
rodicovska mediacia. Ked’ze rodicia aktivne pristupuju ku kontrole sledovaného obsahu

v televizii.
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Graf 8: Reakcia rodi¢ov
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

Nasledujtci graf ¢. 9 ndm ozrejmuje ako dopadla otdzka ohl'adom osobnej
skusenosti ziaka s nasilim. Ked'ze sme sa konkrétne dotazovali ¢i sa ziak uz niekedy
pobil. Na vyber mal zo Styroch moznosti urcite ano, skor ano, skor nie a urcite nie.
Hypotetickym predpokladom ¢€.3, boli Gvahy, Ze dnes je bitka beznou sucastou ich
detstva. Vychadzali sme z aktualnych kauz ako na internete, tak aj na Skolach, kde sa
deti neboja napadnuat’ cudzich ludi ¢i starSich 'udi. A najnovsim hitom u deti a mladeze
s vided s touto tematikou, ktoré koluju po internete a tesia sa vel’kému Uspechu préve
u mladych divakov. Ocakavali sme najviac odpovedi a) alebo b). Ako je mozné vidiet
aj v grafe ¢.9 nasa hypotéza bola odpoved’ami potvrdena. Ked'ze 52% ziakov, teda viac
ako polovica zvolila odpoved” skor ano za spravnu. Na druhej prieCke sa umiestnila
odpoved uréite ano, ktort zvolilo 22% ziakov. Co nam len potvrdzuje skutoénost’, e
zazitok s bitkou u Ziaka Siesteho ro¢nika zakladnej Skoly dnes uz nie je ziadnou
neznamou. Odpoved’ skor nie zasSkrtlo len 19% opytanych a moznost, Ze sa Ziak eSte
nikdy nestretol s bitkou zvolilo len slabych 7% Zziakov. Nie, Ze by nas tento vysledok
potesil, skor naopak. Je na mieste zamysliet’ sa nad vaZnost'ou mieri agresivity u ziakov.

.....

agresiu ziakov na zakladnych Skolach.
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Graf 9: Zazitok s bitkou
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

O slabom prepojeni rodi¢a a dietat’a v ramci medialnej vychovy mala svedcit’ aj
d’al$ia otdzka dotaznikového vyskumu. Ked’ze sme sa Ziakov pytali na koho sa obracaji
Vv pripade, ak hl'adaju typ na dobry film. Vyberat mohli z tychto moznosti, rodicia,
kamarati a internet. Podobne ako u otazky ¢islo osem, nemala byt ani tato otazka
potvrdenim ¢i priamym vyvratenim jednej z hypotéz. Smerovali fiou k ozrejmeniu, ¢i
dnesny Ziaci eSte chodia pre radu za rodi¢mi, alebo aj toto miesto v ich Zivotoch ovladli
média. Usudzovali sme, Ze najmenej sa ziaci radia s rodi¢mi. Pretoze ich nazory
nepovazuju sa relevantné a dost’ moderné. Nas§ predpoklad bol vysledkami zisteni
potvrdeny, ked’Ze viac ako 58% ziakov uviedlo, ze rady na zhliadnutie filmu nachadzaji
V prevaznej miere na internete, alebo priamo v televizii. Ako druhy najcastejsi zdroj
uviedli kamaratov a to presne 22% z opytanych ziakov. A vo finale na rodicov by sa
obrétilo len 18% z opytanych Ziakov. Spekulovat’ sa da aj vysokom vplyve televizie a

.....

preco a aky kanal sledovat’, len pasivne prima ¢o je mu je predostreté.
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Graf 10: Vyber poradcu
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

Otazkou cislo jedenast’ sme zistovali, ¢i sa ziaci v ramci medidlnej vychovy uz
stretli s pojmom overovat' informaciu ztroch nezavislych zdrojov. Hypotetickym
predpokladom ¢.1, z ktorého sme vychadzali bola ich medidlna gramotnost’. Teda za
predpokladu, ze maji osvojené zaklady kritického vnimania medialnej reality, mali by
ovladat’ tento termin. Nie len na rovni, ¢o znamena, ale aj aktivne pouzivat’ pri svojej
interakcii s médiami. Predpokladame, Ze deti tento pojem nepoznaju, nevedia ¢o
znamena. Vysledkami zisteni zobrazenymi v grafe ¢.11, bola tato hypotéza vyvratena.
Aj ked’ na rozhrani vel'mi tesného vysledku. Kedze odpoved’ ,,skor ano* uviedlo 37%
opytanych Zziakov, na druhej strane odpoved’ ,,skor nie” uviedlo 33% ziakov. Krajnu
moznosti urcite ano zvolilo 17% opytanych a moZnost’ z druhého konca $kali ucite nie
zaSkrtlo len 13% dotazovanych ziakov. Ako mozno badat’ tieto vysledky sa od seba
velmi nevzdialovali. Preto je miera ich medialnej zruc¢nosti v oblasti overovania

informécii z troch nezavislych zdrojov diskutabilna.
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Graf 11: Overovanie z troch nezavislych zdrojov
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

K hypotéze ¢. 1 o medidlnej gramotnosti Ziakov za viaZe aj nasledujica otazka.
Ziaci mali za ulohu zoradit’ jednotlivé priklady médii do dvoch stipcov. Podla typu ich
povodu bud’ na verejnopravne alebo sukromné. Predpokladame, ze deti vedia rozlisit,
aky pdvod vlastnictva ma konkrétne médium. Vychadzajuc z vysledkov Setrenia
musime nasu hypotézu vyvratit. Ked’ze vysledky vysli prekvapujiuco v neprospech tejto
znalosti. Az 52% ziakov urobilo v tejto otazke jednu chybu, 30% ziakov dokazalo
zatriedit média bezchybne al8% dotazovanych spravilo v Ulohe dve, alebo viacero
chyb. Do tejto kategérie sme zapocitavali aj odpovede, ktoré Ziaci oznacili ako
nezodpovedatelné. Cize nevedeli roztriedit’ vobec, ked’ze sa s pojmami verejnopravny
a sukromny sektor médii, eSte nikdy nestretli. Podl'a vyskumu Zziaci nevedia spravne
roztriedit’ média podla typu vlastnika. Toto zistenie nas primdlo zakomponovat’ tlohu
,»Najdi pat’ rozdielov* do pracovného listu viac v prilohe B, ktory sluzil na osvojenie si
poznatkov prave stouto tematikou. SkonsStatovali sme, Ze znalost medialnej

gramotnosti v oblasti vlastnictva médii ziakom chyba.
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Graf 12: Verejnopravne/ sukromné média
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Na vyuzitie moznosti ochrany osobnych tdajov v rdmci sociélnej siete sme sa
dotazovali v otazke ¢islo 13. Na vyber boli moznosti urcite ano, skor ano, skor nie,
urcite nie. Predpokladame, Ze Ziaci vedia vyuzivat zédkladné opatrenia na zabezpec€enie
ich sukromia. Aj tomu tak ¢inia a chrédnia sa tak. Predpoklad povazujeme za potvrdeny,
ked’ze az 72% ziakov odpovedalo, uréite ano, maja zabezpeteny svoj profil na socialnej
sieti. Odpoved’ skor ano zvolilo 16% ziakov, skor nie oznacilo 7% opytanych a len 5%
vybralo moznost’ urcite nie. Teda nevyuziva ochranu osobnych udajov na socialne;j sieti.
Predpokladame, Ze maju osvojené vedomosti v oblasti ochrany na internete, vedia tieto
ochranné prvky pouzivat’, aby sa nestali obetami internetového titoku na ich osobu. Co

vypoveda o ich mediélnej gramotnosti v ramci bezpe¢ného vyuzivania internetu.

Graf 13: Ochrana na socialnej sieti
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Nasledujuca otdzka mala za ulohu ozrejmit’ podstatu a délezitost’ médii v zivote
ziakov. V konfrontacii so zdkazom ich pouzivania. Pytali sme sa, ktory z trestov by
ziaci povazovali za najtvrd$i na ich osobu. Vyberat mohli z moznosti tyzden bez
internetu, tyzden bez televizie, tyzden zakazu vychadzok s kamaratmi. Domnievali sme
sa, ze najviac odpovedi obdrzi tyzden bez internetu, kedze ho povazujeme za
najcastejsiu formu trdvenia vol'ného Casu u ziakov a zéaroven je ich najpopuldrnejSim

médiom.

Graf 14: Najprisnejsi trest
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Vysledkom zisteni sa nam hypotéza o ddleZitosti internetu v Zivote ziakov potvrdila.
Az 72% opytanych uviedlo, ze by bol pre nich najtvrdSim trestom tyzden bez internetu.
Bez televizie by najviac trpelo 16% opytanych ziakov. Faktor odli¢enia osobného styku
s kamaratmi sa stiahol do tizadia a to az natol’ko, Ze by to najviac trapilo len slabych 5%
ziakov. Potrebné je zamysliet' sa nad vaznost'ou mieri vplyvu internetu. Tieto vysledky
zisteni st toho dokazom. Ziaci si radej vyberajii travit volny &as v spolo¢nosti
pocitaa, nez priamou interakciou s kamardtmi a spoluziakmi. Nastava priestor

zamysliet’, ¢i je s naSou dnesnou mladou generaciou vsetko v poriadku.
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6.3 Interpretacia a diskusia k vysledkom

Nasilie azlo sa ale vkradlo ido programov, Vv ktorych sa to na prvy pohlad
neocakava. Nemusi to byt sice brutdlne zlo, ale oto l'ahSie sa modze stat’ urcitym
navodom, vzorcom spravania pre niekoho, kto sa ocitol v zufalej Zivotnej situacii, alebo
pre niekoho, kto sa eSte len uci spoznavat’ svet Cize pre deti a mladez.

Iste je na slobodnej voli kazdého rodica, ¢i sa svojmu dietat'u venuje, alebo ¢i
ma pod kontrolou aspoii spdsob travenia jeho volného cCasu, alebo ¢i je dieta
ponechané, aby prezivalo svoje detstvo nadmernym sledovanim televizie, filmov,
hranim videohier. Lekari i psychologovia v tejto suvislosti varuju, ze hlavne mestské
a velkomestské deti a deti prili§ zamestnanych rodicov davaju prednost pasivnemu
druhu zabavy, ktor( ponukaju prave média, pred zdravym aktivnym spdsobom hier
a pobytom v prirode, ¢o ma negativny dopad na ich fyzické aj psychické zdravie.
Pritom prave deti maju Kk prirode vel'mi blizky a vricny vztah, ak im je umozZnené
asponi obCas sa v nej pohybovat. To, ze kontakt s prirodou ma na vyvoj osobnosti
dietata velmi silny vplyv, Ze podporuje zdravli fantaziu, obrazotvornost’, pomaha
prebudzat’ zdrava a prirodzend tazbu uéit’ sa, prijimat’ nové poznatky a v neposlednom
rade pripravuje dieta na duchovne plnohodnotny Zivot v dospelosti.

Vyvoj deti, ktoré si bezprostrednym uplatiiovanim tzv. napodobiiovacieho pudu
uchovavaju ¢isté vnimanie prirody, je neporovnatel'ne zdravsi ako vyvoj deti, ktoré uz
od svojho ranného veku oplyvaji mimoriadnou schopnostou ucit’ sa, ktoré v piatich
rokoch ovladajui cudzie jazyky, rieSia rovnice alebo vykonavaji extrémne cvicenia
rozumu alebo dokdzu vymenovat vSetky postavy s oblibeného televizneho seridlu
svojich rodic¢ov.

Rodic¢ia st najbliz$i dospeli v okoli deti a mézu byt pre ne svojim vlastnym
vztahom k médidm bud’ dobrym, alebo zlym vzorom pre napodobenie. Nestaci vSak
chranit’ deti len pred negativnym vplyvom nasilia v médiach a spolo¢nosti ako takej.

Je potrebne v dnesnej pretechnizovanej civilizacii hl'adat’ a hlavne vediet’ detom
ponuknut’ uslachtilé formy zabavy a pozndvania sveta. A preco sa napriklad nevratit
k jednému osvedCenému a generaciami overenému spdsobu z ¢ias, ked’ nebolo na
vyber, k hraniu sa vonku v prirode as kamaratmi. KedZe aj v naSom dotaznikovom

zistovani sme sa presvedcili, ze trest, ktory by ich prinutil byt’ tyzden bez televizie by
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bol pre nich ovela krutejSim a prisnejSim, nez samotny zékaz stretnit’ sa so svojimi
rovesnikmi.

Pojmy ako medialna realita vo vztahu k skutocnosti, filmova realita su preto aj
obsahom medialnej vychovy, ktora ma viest’ nielen deti a mladez, ale i dospelych ku
znalostiam ako vediet' definovat” odlisnost’ televizie, rozhlasu a tla¢enych médii z
hl'adiska technologického. Porozumiet’ rozdielom medzi terestralnym, kablovym
a satelitnym vysielanim. Pochopit’ zakladné rozdiely medzi médiami z hladiska
poskytovania informdcii. Poukazuje na fakt, Ze televizia a internet sa stali spravcom
vol'ného ¢asu mladych l'udi, ale aj zdrojom medidlnych obrazov a ocakavani, ktoré sa
snazi mlady ¢lovek nie len nachédzat’, ale aj uplatiiovat’ v redlnom zivote. Stava sa tak
nevedomky Siritelom tychto mediovanych ocakavani a novych hodnot. Uvedomit si
rozdiely v ponuke verejnopravnej a sukromne;j televizie pre deti a mladez, o sa tyka
mnozstva i kvality. Oboznamit’ s oznacovanim televiznych programov. Detailnejsie s
kategoriou ,,nevhodné pre maloletych do 12 rokov*, tykajucej sa prave nami skimane;j
vzorky ziakov. Zobrazenie sp6sobujlce pocity strachu, depresie, bezmocnosti su
nevhodné vo vztahu k emocnej a socidlnej zrelosti ziaka. Vysvetlit im, ze film je
umenie rozpravat' obrazom. Je dobré zdoraznit' zazitkova a ritudlova funkciu filmu.
Povzbudit ich k tomu aby o filmoch diskutovali s rodi¢mi.

Uvedomovat’ si hodnotu prezivania reality samej, neuprednostiiovat’ filmovu.
Chapat’, Ze medialne spracovanie podlieha manipuldcii. Dokézat’ vo filme urcit’ ndmet,
hlavna myslienku, zakladny konflikt, rozlisit' kladné a zaporné postavy, rozpoznat’
okamih kolizie a peripetie v deji. Vyzdvihnit hodnotu dokumentarneho filmu, z
ktorého mdzeme ziskat’ dolezité informacie.

Odhalovat’ filmovy vyznam pomocou strihu, poznat' funkciu strihu, vnimat
farby a osvetlenie vo filme. Obraz vo filme nie je samotcelny, ale premyslene sa vybera
¢1 komponuje tak, aby obsahoval, o najviac vyznamu. Funkcie ziberov, tvodné
zéabery, vlozené zabery, detaily, zdber ponad rameno, zéber z pohl'adu niekoho, zaber na
reakciu, krizové pohlady. Rozpoznat' oblasti vplyvu médii na ¢loveka, Specidlne na
vlastné prezivanie a spravanie. Vediet vymenovat pozitivne a negativne priklady
vplyvu médii na l'udi. VyuZivat poznatky o vplyve médii na vlastni osobnost’ v

regulacii vlastného konzumu meédii. Zaroven sa naucit’ odhalit’ pri€iny zmien vo
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vlastnom mysleni a konani vyvolané vplyvmi medialnych produktov a byt rezistentny
voci ich negativnym vplyvom.

Rozpoznat' porusovanie l'udskej dostojnosti (predvadzanie intimity pre inymi
I'ud’'mi, pouZivanie vulgarizmov, nesluSného spravania). Upozornit, Ze sa televizia takto
snazi zarobit. Najlepsim sposobom ako zabranit' vysielaniu takychto relacii, ktoré
urézaju nielen tych, ktori tu ucinkujt, ale aj divakov, je nepozerat’ ich.

Teorie o vplyve medidlneho nasilia na ¢loveka, sledovanie nésilia vyvolava v
I'ud’och strach, zabery nasilia stimuluji agresivne sklony, spravanie. Ludia trpia va¢Sim
pocitom ohrozenia, na nasilie si l'udia zvyknt, otupuje sa ich citlivost’ a preberaju ho do
svojho spravania ako normalnu vec. Nasiliu sa cez média l'udia ucia a dokonca
preberaju aj vzory ako ho vykonavat. Nasilie 'udia napodobnuju, ¢i si to uvedomuji,
alebo nie.

Neproporénym zobrazovanim nasilia méze vzniknat’ skresleny dojem o realite,
ktord sa moze javit’ ako nebezpecna. Cielom nie je §irit’ pesimisticky pohl'ad na média,
ale Ziaci maju pochopit, ze témy s nasilnou tematikou médid pritahuju, su casto
zobrazované neproporcne v porovnani s inymi, viac pozitivnymi spravami. Pozorovat’ ¢i
je mozné potvrdit’, Ze obl'ibeny televizny ¢i filmovy hrdinovia stelestiujii priania deti,
ako by chceli vyzerat', spravat’ sa. Rozpoznat' hodnotenie obl'ibeného filmu u Zziaka
spajané s pritomnost’ou oblibeného herca. Sledovat’ ¢i ziaci uplatiiuju etické kritéria pre
posudzovanie spravania hrdinu. Zistit aké sposoby spravania nam televizia
prostrednictvom televiznych hrdinov pondka na identifikaciu.

Zaujimat’ negativny postoj k prezentacii problémovych obsahov (redlne verzus
fiktivne nésilie, sexualita, vulgarnost’), uvedomit’ si G¢inky negativnych obsahov na
jeho osobnost’, pri analyze filmového diela aplikovat’ kritéria pre hodnotenie obsahovej
formalnej stranky diela. Pri sledovani televiznych programov sa sustredit’ na diela
urcené jeho vekovej kategorii.

Posobenie reklamy na vyvolanie zaujmu, tuzby, rozhodovania sa pre nakup.
Znaky reklamy, fikcie, druhy, proces p6sobenia reklamy.

Vnimat' charakteristické znaky zvukovej technologie v sucasnosti v porovnani s
minulostou. Pochopit’ vyhody modernych zvukovych nosi¢ov v porovnani so starSimi

predchodcami.
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Pochopit’ zékladné principy rozhlasového spravodajstva a rozhlasovej
publicistiky. Selektovat’ z pocetnej ponuky radii, podla programovej Struktury a
zamerania radia kvalitné a zaujimavé relacie. Byt’ schopny prezentovat’ vlastny nazor na
problém a reflektovat’ ako vyplyvaju medialne prezentované nazory v talkSou na vlastné
postoje k urcitej téme.

Kym pri dospelych je vplyv medidlneho nasilia skor kratkodoby, pri det'och
zasahuje do vyvoja formujucej sa osobnosti. Nasilnd spravanie si dieta osvojuje od
ranného veku. Ked” sme svedkami scény, v ktorej niekto niekomu ublizuje, v Ktorej
prebieha bitka, te¢ie krv a na tvarach aktérov sa zra¢i hnev a bolest’, zvyc¢ajne to v nas
vyvola intenzivnu emocionalnu reakciu, v ktorej prevlada odpor, rozhoréenie voci
nasilnikovi a sucit s obetou. U dietata, v zavislosti od jeho veku, méze prevazovat
strach. Casté vystavovanie takymto scénam moze viest' k postupnému vytvaraniu
necitlivosti a k otupeniu emocionalneho vnimania. Moze prevazit' zvedavost a zal'uba
v nasili. Zaroven nastava zmena v postojoch. Citovo otupeny ¢lovek straca sucit
s obet'ou, 'ahko schval'uje nésilie ako také a I'ahSie sa sam stava bezcitnym nésilnikom.
Ako sme uz spomenuli archiv modelov konania sa vytvara predovSetkym v detstve
pozorovanim, napodobniovanim a hrou.

Okrem toho vSak treba tiez apelovat na televizne spolocnosti, aby sa
zodpovedne zamysleli nad Struktarou vysielanych programov a vysielacimi Casmi
programov s tematikou nevhodnou pre deti a mladez. Ak sa zameriame viac na zdroj
celého problému, potom bude potrebné poukazovat’ i na skutocnost, Ze zobrazovanim
nasilia a zla, ¢i uz podla skuto¢nych udalosti, alebo v podobe vyplodov fantazijnych
scenarov aich d’al§im $irenim medialnymi prostriedkami sa skuto¢né nasilie a zlo vo
svete posiliiuje nielen v myslienkovych formach, ako aj slovami, ba niekedy sa dokonca
podl'a takého vzoru i kona. Tym sa dostavame do nikdy nekonciaceho kolobehu pric¢in
anasledkov. A zrejme vSetci sa zhodneme na tom, Ze nie je v naSom zaujme
vychovavat nasilné, médiami presytené deti. Ostatne ktori z rodiCov by si zelal mat’
doma zlodeja, nasilnika ¢i vraha len kvoli tomu, Ze ho nechaval v detstve pozerat' na
cokol'vek, co prave televizia pontikala. A napokon previnujeme sa z neznalosti i sami,
pokial’ sa k skutocnym alebo aj tym medializovanym prejavom nasilia a zla staviame

s l'ahostajnost’ou.
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Mnohé odborné stidie potvrdzuju, Ze je vel'mi tazké samotny pojem medialnej
gramotnosti presne vymedzit’ a definovat’. Jedno je vSak isté kym pri dospelych je vplyv
medidlnych obsahov skor kratkodoby, pri detoch zasahuje do vyvoja formujlcej sa
osobnosti. U diet'at’a, v zavislosti od jeho veku, moze Casté vystavovanie nevhodnym
scénam viest k postupnému vytvaraniu necitlivosti a k otupovaniu emocionélneho
vnimania. Zaroveii moZe nastat’ zmena v jeho postojoch. Cas straveny na internete moze
byt vel'mi prospe$ny, no na druhej strane, nadmerné anekontrolované pouzivanie
internetu moze naruSit medziludské vztahy, zivotny rytmus v domacnosti i praci
a dokonca méze viest’ k zdravotnym problémom. Hlavny zmysel medialnej vychovy
mozno nachadzat’, Ze nam moze pomdct’ vyhybat’ sa automatickym reakcidm v kontakte
s médiami. Urcitd mierka automatickych reakcii je nutnd kvoli velkému mnozstvu
informdcii, ktorému sme vystaveni. Ale nemusi to byt prevazujici alebo dokonca
jediny postoj k informéaciam a medidlnym obsahom. Pri automatickom reagovani
nevyvijame ndmahu na pozorné avedomé sledovaniec médii, velmi sa nesnazime
analyzovat’ a vyhodnocovat’ medidlne obsahy a ani hl'adat’ d’alSie informécie na to, aby
sme si mohli vytvorit’ primeranejSie interpretacie. Sledujme preto radSej vlastné ciele

nie ciele vlastnikov médii a uéme to aj dne$né deti a mladez.
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ZAVER

V diplomovej praci sme sa zaoberali Groviiou medidlnej gramotnosti u deti
amladeze. InSpirovali nas ktomu skuto¢nosti dneSnej doby. Pri priprave
a zhromazd’ovani materialov K tejto praci sme sa sami stali svedkami prejavu detského
nasilia. Ked’ v $kole v ktorej sme vykonavali vyskum doslo k Gtoku ziac¢ky 6. ro¢nika na
samotnu ucitel’ku zeleznou stolickou. Aj tato skuto¢nost’ nas len utvrdila v tom, Ze je
nevyhnutné viest’ deti k triezvemu prijmaniu jednotlivych medialnych obsahov.

Skdmali sme, ako na tom dne$né deti v ramci svojej medialnej edukécie resp.
gramotnosti naozaj su, ¢i u nich dochadza k sebareflexii a kritickému vnimaniu $irenych
obsahov. Zistili sme, e dne$né deti vo vieobecnosti spinaju zaklady medialnej
gramotnosti. Ak sa na situdciu pozerame ako na tabul’kovy systém, ktorym prejda len
po osvojeni si istych poznatkov. Tuto ¢ast’ vyskumu povazujeme za tspe$ni. Problém
sa ukazall uz pri samotnom aplikovani jednotlivych poznatkov a ndvykov v redlnom
zivote. Vyskum potvrdil, Ze na jednej strane deti vedia, ¢o znamend ak je niektory
program nevhodny pre maloletého divaka, alebo preco by mali rodi¢ia drzat’ kontrolu
nad zhliadnutymi programami. Avsak na strane druhej si nevhodny program vel’mi radi
pozru anésledne opakuju zhliadnuté vzory spravania a konania vo vlastnom zivote.
Pretoze je to pre nich pttavejSie a zaujimavejsie.

Utvrdili sme sa aj vtom, ako vel'mi je ddlezité wucit’ ziakov branit’ sa proti
manipulécii médiami. Nepozerat' televiziu bezhlavo, len ako vypli volnych chvil.
Vyskum potvrdil aj dolezitost’ ucit’ deti Citat’ pravidelne, bezné aj alternativne média
a porovnavat si ich. Vsetko si overovat’, pouzivat’ zasady kritického myslenia. Volit’ si
spravne autority a vzory pre svoje vlastné zivotné potreby. Zapajat’ sa do diskusii pokial
eSte existuju, hodnotit’ ozyvat’ sa a hlavne rozpravat, nie vypisovat’ si na socialnych

siet’ach.

V empirickej Casti sme skumali aké poznatky z oblasti médii dnesné deti,
konkrétne vo veku desat’ az dvanast’ rokov majt. Potvrdilo sa nam, Ze zaklady potrebné
pre ich osobnu ochranu na internete, ¢i diferenciaciu filmovych Zanrov ovladaju. Avsak
predpoklad, Zze dokdzu informacie overovat zrdéznych zdrojov uz dopadli horsSie.
Rovnako ako neznalost’ diferencovat’ medzi verejnopravnymi a sukromnymi médiami.

Na zdokonalenie sa v informovanosti a zlepSenie medidlnej zruc¢nosti sme navrhli
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pracovny list, ktory méze sluzit’ ako obohatenie pre ucitel'ov aj pre rodicov, aby formou

hry viedli deti k lep$ej trovni mediélnej gramotnosti, ako priorita sucasnosti.

Samotny pracovny list sa osvedcCil ako vhodna u¢ebna pomdcka na prehlbovanie
a upeviiovanie nadobudnutych poznatkov v oblasti meédii. Deti na pracu z listom
reagovali vel'mi pozitivne, aj vd’aka hravej podobe samotnej vyuc¢ovacej hodiny. Kde si
formou zabavy osvojili poznatky o r6znych formach nésilia zobrazovanych v médiéch.
Upozornili sme ich na vaznost’ ¢astého sledovania nevhodnych programov aj na fakt, ze

si tieto navyky mozu I'ahko osvojit’ bez toho, aby o tom vedeli.

Na zaver vystava otdzka, ¢o mozno urobit’ preto, aby nasilie v médiach
negativne neovplyvilovalo vyvoj deti. Strucnd a vystizna odpoved by zrejme znela
pozornd pritomnost’ dospelého. Ten by mal totiz vediet, na ¢o sa jeho dieta pozera,
zhodnotit vhodnost’ programu, mnozstvo casu, straveného pred televizorom,
videohrami ¢i na internete. No predovsetkym by mal vstupovat’ do hry diet’at’a, divat’ sa
na programy spolu s nim a vytvarat’ spojovaci ¢lanok a zaroven ochrannu bariéru medzi
dietatom a realitou okolia. Jedine pritomny dospely ¢lovek mdze zhodnotit', vysvetlit,

upokojit’, viest’ diet’a k zamysleniu.
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Priloha A - Dotaznik

1.

Zaskrtni prosim, €i si?

3)
b)

Dievca

Chlapec

2. Ku konkrétnemu prikladu média spravne prirad’, akym je typom.

1)
2)
3)
4)

a)
b)
c)
d)

Prima Cool
Europa 2
Novy Cas

www.sme.sk

Televizia
Internetova stranka
Rozhlasova stanica

Noviny/Casopisy

3. Pokus sa zatriedit’ kratke definicie k spravnym televiznym Zanrom.

1)

2)

3)

4)

Filmovy Zaner, ktorého poznavacim znamenim je humor a cielom vyvolat’ dobru
naladu

Kratky epicky pribeh s nepravdivym dejom, hlavnou témou je boj dobra proti
zlu

Filmovy Zaner, ktorého hlavnym ciel'om je vyvolat’ v divakovi pocit strachu,
Casto sa v iom vyskytuju postavy ako monstra a nadprirodzené bytosti
Televizny zaner, v ktorom do popredia vstupuje laska hlavného mileneckého
paru, po¢as mnohych dielov sa schadzaji a rozchadzaja az dojde ku $tastnému
koncu

telenovela

horor

rozpravka

komédia


http://www.sme.sk/

Ktora z tychto profesii nepatri k filmovému §tabu?
a) Striha¢

b) Kameraman

¢) Kadernik

d) Rezisér

Ktory z tychto televiznych programov by si najradsej pozeral?
a) Sitcom

b) Rozpravku

c) Telenovelu

d) Kriminalku

Ktora z tychto televiznych postav, sa ti najviac paci?
a) Bart zo Simpsonovcov

b) Nina z Burlivého vina

c) Charlie z Dva a pol chlapa

d) Hermiona z Harryho Pottera

. Videl si uz niekedy film, ktory bol oznaceny v hornom roku ,,15“, teda vhodny pre
deti a mladez od 15. rokov?
a) Ano
b) Nie
. Ako reaguju tvoji rodicia, ked zac¢ina film, ktory nie je vhodny, pre tvoju vekova
kategériu?
a) Nechajii ma pozerat’ sa s nimi
b) Poslu ma prec, aby sa mohli pozerat’

c) Preladia na iny kanal, aby sme mohli pozerat’ nieco iné spolu

Pobil si sa uz niekedy?
a) Urcite ano

b) Skoér ano

c) Skor nie

d) Urcite nie



10. S kym sa radis, ak hI'adas typ na dobry film?
a) S rodi¢mi
b) S kamaratmi/ spoluziakmi

c) Pozriem na internet/alebo tv

11. Stretol si sa uz s pojmom ,,overit’ si informaciu z troch nezavislych zdrojov*?
a) Urcite ano
b) Skor ano
c) Skor nie
d) Ur¢ite nie

12. Zarad’ jednotlivé televizne stanice do stipcov podl'a typu vlastnika
k verejnopravnym alebo sukromnym.
a) CT1
b) Markiza
¢) Prima Cool
d) TvJOJ
e) RTVS 2

Verejnopravna TV: Sukromna TV:

13. Mas nastavent ochranu svojho profilu na Facebooku, alebo si vol'ne pristupny
vSetkym uzivatel'om 1 ziadostiam?
a) Urcite ano
b) Skor ano
c) Skor nie

d) Urcite nie

14. Ktory z tychto trestov by bol pre Teba najtvrdsi?
a) Tyzden bez internetu
b) Tyzden bez televizie

¢) Tyzden nemoct ist’ von s kamaratmi



Priloha B — Pracovny list

Medialna vychova vo vyu€ovacom procese

Predmet

Medialna vychova

Vzdelavacia oblast’

Jazyk a komunikéacia

Roc¢nik

Siesty

Vyucujuci

Datum

Ucebnica

Tematicky celok

Prvky nésilia v médiéch

Prierezové témy

Médid a nasilie na priklade ak¢nych filmov, hororov,
kriminalnych filmov

Medzipredmetové
vztahy

Slovensky jazyk, Obcianska vychova, Eticka vychova

Vseobecné ciele

Charakterizovat' medidlne ndsilie
Charakterizovat typické znaky medidlneho nasilia
Objektivne hodnotit medidlne nasilie

Specifické ciele

Kognitivne —

1. RozliSovat’ medzi zobrazovanym fiktivnym a redlnym nésilim
2. Charakterizovat znaky hororu, akéného filmu, western

3. Prezentovanie nésilia v médiach

4. Odlisovat fyzické a psychické nasilie

5. Selektovat informdcie poddavané médiami

Afektivne- 1. Odhalovat negativne ucinky ndsilia na ludi
2. Vyjadrit’ postoj k medialnemu nésiliu

3. Rozvijat vztah k spisovnému jazyku

4. Reflektovat intenzivne podavanie udalosti.

Psychomotorické - 1.Na zaklade ukazky definovat’ filmovy zaner
2.Ukézat r6zne podoby nasilia

3. Podnietit’ ziakov rozmysl'at’ o réznych podobach nasilia

4. Schopnost’ rozli§it komer¢nost sprav

Typ vyulovacej
hodiny

expozi¢na

Vyucovacie metédy

Riadeny rozhovor, praca s IKT, didakticka hra

Organizacné formy
prace

Samostatna praca, frontalna, skupinova praca

Pomdcky

Text sprav z dennikov, alebo tlace, ukazky ....... filmov, PC

Vykonovy
Standard

Ziak vie:

Identifikovat’ o je nasilie

Orientovat’ v médiach

RozliSovat’ formy nasilia

Vyhl'adat’ spravy o nasili

RozliSovat’ negativny vplyv nasilia na jeho osobu
Spravne reagovat pri vybere medialnych obsahov
Spravne drzanie pera a Spravne sedenie pri pisani

NoogkrwbdPE




Nastroje
hodnotenia

8. Pestovat’ medzikamaradske vzt'ahy
9. Vyjadrit svoj nesthlas s nasilim

Porovnavanie dotaznikovych zisteni od ziakov
Hodnotenie individualnej aktivity ziakov
Hodnotenie aktivity v skupinch

Model hodiny

1.Uvodn4 &ast’
2min.

Privitanie ziakov v triede

2. Motivéacia
3min.

Motivacné rozpravanie

Ziakov sa opytame, kedy naposledy videl v niektorom z médii
nasilnd scénu. Zameriavame sa na rozpatie 24h, vymenovanie
konkrétnych filmov, seridlov

M®ozete potvrdit, ze akéné filmy, horory a kriminalky patria
medzi VaSe obl'ibené zanre? Prihlasia sa, kol'ko rak bolo
zdvihnutych (vac¢sina/mensina triedy).

3. Expozi¢na cast’
15min.

Uvedomenie- Ukazky z videoprojekcii

Ziakom ukazeme rozne formy nasilia v kratkych sekvenciach z
youtube. (vid’ ukazky)

Ukézky, na zéklade ktorych nechdme Ziakov definovat’ filmovy
zaner. V ramci interakcie so ziakmi si ukézky najprv pozra

a postupne formou rozhovoru zistujeme, ¢o si myslia o aky
filmovy Zaner, v ktorom bolo zobrazené nasilie.
Ak¢ny-Smrtonosna pasca 1

Zdrj: http://www.youtube.com/watch?v=xRrxVKOUu-8
Horor- Saw 1

Zdro ttp://www.youtube.com/watch?v:blIthFbe4




\/ojnovy- Zachraite vojaka Ryana
F 4
e

Zdroj http://www.youtube.com/watch?v=LdKURpm8ptY

Wester- Sedem stato¢nych

Zdroj: http://www.youtube.com/watch?v=tOvqQjaXLOU

Ciel'om je ukazat’ ziakom, ze nasilie dokéze mat’ viacero podob.
Podnietit’ Ziakov rozmyslat’ o r6znych podobéach nasilia, zaroven
sa pytat’ ¢i sleduje horory, akéné filmy, kriminalky a pre¢o?

4.Fixacna éast’
20min

Vedel by si povedat’ tri znaky verejnopravneho a tri znaky
komer¢ného média?

Pridrziavame sa znakov:

Spréva z verejnoprdvneho média - opatrne zaobchadza

z citlivymi zédbermi pre prijmatela, vyuZiva malo expresivnych
vyrazov, sustred’uje pozornost’ na smutné udalosti a 'udské
nest’astie.

Sprava zo stkromného/komeréného média- vyuziva zébery
citlivé pre divaka, vyziva sa v krvavych zaberoch, obrazkové

I zvukové efekty pouzité k zdorazneniu mieri pésobenia

,,Hra najdi 5 rozdielov* pozostava z postupu, ze si vyberiete dve
spravy v mediach na ta istd tému a poukazete, ako ich
sprostredkuvaju verejnopravne a ako sikromné média.

5. Zavereéna cast’
5min.

Diskusia so ziakmi:

Aké bola miera senzécie?

Ako na Teba tato sprava zapdsobila?
Dokazes prerozpravat’ dej tejto Spravy?

oINS
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Poznat’ sposoby medialnej prezentacie a spracovania
realneho nasilia v spravodajstve?

Pochopit, Ze neproporénym zobrazovanim nasilia mdze
vzniknuat skresleny dojem o realite.
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Priloha C - Odpovede Ziakov

Tabul’ka 1: Pohlavie Ziakov

dievc¢ata 54%
chlapci 46%
spolu 150

Graf 1: Pohlavie ziakov
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52% -
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54%
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46%
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W Radyl

Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

Tabulka 2: Typy médii

Bez chyby [82%
1 chyba 12%
2 aviac

chyb 6%
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Graf 2: Typy médii

0,
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80% -
70% -
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50% -
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0% | | .
Bez chyby 1chyba 2 aviacchyb
Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)
Tabul’ka 3: Filmové zanre
Bez chyby 7%
1 chyba 19%
2 a viac chyb 4%
Graf 3: Filmové zanre
90%
30% 77%
70% -
60% -
50% -
40% - M Radyl
30% -
19%
20% -
10% - 4%
0% -
Bez chyby 1chyba 2 aviacchyb

Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)
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Tabul’ka 4: Profesie filmového $tabu

spravne 92%
nespravne 8%

Graf 4: Profesie filmového Stdbu
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

Tabul’ka 5: Vyberovost’ televiznych programov

Sitcom

33%

Rozprévku

9%

Telenovelu

30%

Kriminalku

28%

Graf 5: Vyberovost’ televiznych programov
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)




Tabul’ka 6: Obl'ibena postava

Bart 15%
Nina 20%
Charlie 55%
Hermiona 10%

Graf 6: Obl'ibend postava
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

Tabul’ka 7: Zhliadnutie nevhodného filmu
Ano 77%
Nie 23%

Graf 7: Zhliadnutie nevhodného filmu
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)
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Tabul’ka 8: Reakcia rodi¢ov

nechaju 18%
poslu prec¢ 30%
preladia 52%

Graf 8: Reakcia rodi¢ov
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

Tabulka 9: Zazitok s bitkou

Ur¢ite ano 22%
Skor ano 52%
Skor nie 19%
Urcite nie 7%

Graf' 9: Zazitok s bitkou
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)
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Tabulka 10: Vyber poradcu

rodic¢ia 18%
kamarati 24%
internet 58%

Graf 10: Vyber poradcu
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

Tabulka 11: Overovanie z troch nezavislych zdrojov

Urdéite ano 17%
Skoér ano 37%
Skor nie 33%
Urdcite nie 13%

Graf 11: Overovanie z troch nezavislych zdrojov
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)
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Tabulka 12: Verejnopravne/ sikromné média.

Bez chyby 30%

1 chyba 52%

2 a viac chyb 18%

Graf 12: Verejnopravne/ sikromne média
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

Tabulka 13: Ochrana na socialnej sieti

Urcite ano 72%
Skor ano 16%
Skor nie 7%
Urcite nie 5%

Graf 13: Ochrana na socialnej sieti
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)
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Tabulka 14: Najprisnejsi trest

bez internetu 79%

bez televizie 16%

bez kamaratov 5%

Graf 14: Najprisnejsi trest
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)
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Priloha D - Fotodokumentacia
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)

Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)
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Zdroj: autor prace, 2014 (vlastné Setrenie)
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Priloha E - Ukazka vypracovaného pracovného listu
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