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Uvod

Vzhled je neopomenutelnym prvkem téméi kazdé spolecenské interakce. At’ jiz se jedna o
vzhled kandidati ve volbach, vybér zaméstnanci ve vybérovych fizenich, nebo b&zné
spolecenské interakce. Ackoliv by vzhled nemél byt primarnim a snad ani sekundarnim
vlivem v téchto situacich, ¢asto mlize plisobit automaticky a jeho vlivu je obtizné zabranit.
V ptipadé volicl je toto problematické obzvlasté v dnesni dobé socidlnich siti, internetu a
zdanlivé nekonecného spektra medialnich kandl, skrze které jsou lidé vystaveni
obrovskému mnozstvi informaci, se kterymi musi n¢jakym zptisobem nalozit. Nejedna se
vSak pouze o informace plynouci zobsahu jednotlivych sdéleni, nybrz také z
jejich vizualnich ¢i zvukovych podob. Lidé jsou Casto informacim vystaveni také do jisté
miry nedobrovolné, je nemozné se jim vyhnout. Stejné¢ tak neni mozné se vyhnout
vyhodnocovani znakil jednotlivych sdéleni. Samotny odhad vlastnosti cizich lidi si jsou
jednotlivei schopni udélat 1 v fadu milisekund a ¢asto automaticky, prvni pohled se tedy

ukazuje jako extrémné dulezity (Olivola, Todorov, 2010).

Stejné jako prvni pohled, také vzhled je jak podle vSeobecného povédomi, tak i dle
odbornych vyzkumil velmi dulezity. At uz se jedna o b&zny Zivot, kariérni sféru nebo
fungovani ve spolecnosti, lidé, ktefi jsou vnimani jako vzhledové atraktivnéjsi, maji lepsi
Sanci na uspéch. Podle tohoto pohledu by se do oblasti, na které by atraktivita mohla mit

pozitivni vliv, mohla fadit také politika, respektive kandidatura ve volbach.

Vzhled kandidatt je hlavnim tématem této prace a také neopomenutelnou soucasti
kazdé volebni kampan¢. Kandidati mohou na své potencialni voli¢e piisobit pies celou vyse
zminénou Sirokou Skalu médii. Své ndzory mohou §ifit slovem, obrazem, videem i zvukem
skrze socialni sit€, obrazky, videa, vystoupeni v televiznich i rozhlasovych potadech riizného
typu, internetové streamy, kontaktni kampanég, novinové Cclanky nebo plakaty a letaky. Ve
vSech ptipadech, snad kromé rozhlasovych vystoupeni, hraje vzhled kandidata a jeho image
velkou roli, ackoliv se mlze jednat jen o vedlejsi zdjem c¢i skutecnost, které samotny

kandidét zddnou vaznost neptiklada.

Studie se tomuto tématu vénuji z mnoha pohledi. At uz je to snaha rozkliCovat
zaklady, na kterych vliv vzhledu postaven, tedy formulace pojml jako je oblicejova
atraktivita a kompetentnost, hledani jejich vzdjemného vztahu nebo zjisténi, ktery z téchto
fenoménii ma na vnimani voli¢ii vétsi vliv. Nutno podotknout, ze mnohé studie se v zavérech

¢inénych na toto téma rozchazeji, kdy napiiklad ptivodné némeckd studie Herrmanna a



Shikana vykazuje vétsi vliv atraktivity, zatimco podotykad, ze ve Spojenych statech nebo Asii
ma vetsi vliv kompetentnost (2021). Dal$im casto zkoumanym tématem je spojeni mezi
ideologii a vzhledem, tedy snaha nalézt podporu pro tvrzeni, ze ideologii Ize odhadnout
z tvafe kandidata i bez znalosti jejich stranického a programového pozadi (Herrmann,
Shikano, 2016). K obecnému tématu vzhledu a jeho vlivu na volby vSak existuji i studie,
které se nevénuji vzhledu tvare jako takovému, nybrz hledaji jiné okolnosti, které by vliv
mohly zplsobovat. At uz je to uces, barva vlasii, vyraz, noSeni ¢i nenoseni bryli, vousy,
make-up, Sperky a dopliiky, vSechny, a nejen tyto proménné mohou také mit na uspech

kandidata vliv (Laustsen, 2014; Herrick, Mendez, Pryor, 2015).

Jak naznacil predchozi odstavec, toto téma ma spoustu uskali a smérd, kterymi je
k nému mozné pfistupovat. Jedna se o oblast zasahujici do nékolika oborl, at uz
psychologie, politologie, sociologie, marketingu i jinych humanitnich i pfirodnich véd.
Jedna se sice o oblast, ve které sice byla provedena fada prizkumi, které se na tom, ze vzhled
kandiddta mé4 na volebni uspéch vliv, shoduji, ovS§em kauzalita tohoto vztahu zistava
nejistou. Nektefi autofi, napiiklad Herrmann a Shikano se vSak snazi pravé kauzalni
mechanismus odhalit a popsat (2021). Jejich vyzkumy ukazuji dvé moznosti, kterymi mize
vzhled na voli¢e piisobit, at’ uz je to proces piimy ¢i nepiimy skrze média (2021, s. 418-419).
V tomto ohledu jsou dileZitymi také rozdily mezi muzskymi a Zenskymi kandidaty, co se
ty¢e vizudlni prezentace v kampani, stereotypt, které jsou s pohlavimi spojeny a jak jim
v kampanich pfedejit ¢i jich naopak vyuzit. Typickymi prekdZkami, které musi Zenské
kandidatky oproti svym muzskym kolegim ptekondvat, jsou pak casto stereotypy
pfisuzované vlastnosti ¢i pochybnosti o schopnostech v silovych resortech, jako je obrana ¢i
vnitro. DilleZitymi jsou také stereotypy vnimané v obecné rovin€ u vrcholnych politikd,
respektive vlastnosti, které¢ by u nich voli¢i nejradéji videli, napiiklad sila nebo asertivita.
Vlastnosti, které¢ jsou shledavany jako klicové, jsou vétSinou zaroven také vlastnostmi

pfisuzovanymi spiSe muziim (Bauer, Carpinella, 2018, s. 396).

Magisterska diplomova prace je zaméeiena na vyhledani souvislosti mezi vzhledem a
volebnimi vysledky v ptipad€ prezidentskych kandidath z poslednich prezidentskych voleb
v Ceské republice v roce 2023. Pro tuto studii bude pracovano se tiemi nejusp&sngjsimi
kandidaty z prvniho kola voleb, tedy Andrejem BabiSem, Danusi Nerudovou a Petrem
Pavlem. Pro genderovou vyrovnanost vyzkumu byla také skrze umélou inteligenci
vytvoiena ¢tvrtd kandidatka, jeji fotografie i ideologické zaméfeni a programové postoje.

Pro kazdého z kandidata je vypracovan medailonek se zdkladnimi informacemi, mimo jiné



vékem, zplisobem nominace, pilvodnim povolanim, mottem kampané, politickou
ptislusnosti a ndzory na tfi pfedem vybrana témata. Pro hodnoceni byly vybrany fotografie
vSech kandidati pochazejici ze stejného obdobi, zvetejnéné ke stejné prilezitosti, bez
pontencidlnich ruSivych elementti, jako je naptiklad pozadi nebo jakékoliv kampanové
pfedméty, napiiklad odznaky nebo plakaty. Jednd se o portrétové fotografie kandidath
pochazejici z prezidentské piedvolebni debaty na vetejnopravni Ceské televizi. Vyzkum byl
provadeén skrze experimentalni dotaznikové Setfeni zaméfené primarné na vysokoskolské

studenty v zemich Evropské unie a Spojenych statech americkych.

Forma dotazniku je rozvedena v samostatné kapitole, ovSem jeho primarni vlastnosti
je nahodilost. Dvé vytvofené verze, tedy ta obsahujici pouze fotografie kandidati a ta
obsahujici i1 jejich kampanové informace, jsou respondentim nahodile pfifazovany po
kliknuti na zaslany odkaz. Ob¢ formy vsak, kromé hodnoceni kandidatti, obsahuji také sadu

zakladnich sociodemografickych a politologickych otazek.

Tato préace je rozdélena do péti primarnich kapitol, tvodu a zévéru. Prvni kapitola
prinese vhled do poslednich ¢eskych prezidentskych voleb, a to vcetné popisu volebniho
systtmu a primarné popisu jednotlivych kandidatd. Bude se vénovat zejména jejich
kampanim vcetné vizudlnich ukdzek nebo finan¢nich nakladld. Hlavnimi zdroji pak budou
tehdy aktudlni zpravodajské weby, nebo kniha Flanelem proti valce aneb Ceskd prezidentska

volba 2023 M. Gregora a J. Seda.

Druhé kapitola vymezi pojmy, které jsou pro celé téma klicové a casto mohou byt
zaménovany €1 viibec nerozliSovany. Jedna se o dvé soucasti, které se promitaji do celkové
vzhledu tvare, atraktivitu tvafe a kompetentnost tvafe. Jaky je mezi atraktivitou a
kompetentnosti rozdil popisuje hned nckolik studii, napiiklad Attractivness and Facial
Competence Bias Face-Based Inferences of Candidate Ideology M. Herrmanna a S. Shikana
zroku 2016. Lasse Laustsen ve své studii Decomposing the Relationship Between
Candidates' Facial Appearance and Electoral Success rozebira, zdali je ve vztahu
k volebnim uspéchiim dulezitéj$i atraktivita nebo kompetentnost obli¢eje. Nutno
podotknout, ze tomuto vztahu se vénovalo vice studii, ovSem Casto dosly k protichidnym
zaveérim, naptiklad kvili nastaveni experimentu nebo spole¢enskym a kulturnim rozdilim

mezi zemeémi, ve kterych byly provadény. Definice prezentované v prvni kapitole se opiraji

také o psychologickou studii vénujici se atraktivite, nebo studii C. Y. Olivoly a A. Todorova



z roku 2010 zkoumajici kompetentnost tvafe. Vyuzivan je také jejich pocitacovy model skaly

kompetentnosti tvare.

Tteti kapitola shrne zakladni problematiku politického marketingu a volebnich
kampani. Zalozena naptiklad na publikaci E. Bradové Od lokdlnich mitinku k politickému
marketingu z roku 2005 nebo ¢lanka S. Webera In a Political Game All About Storytelling,
Which Candidate is Using Narrative to Get Ahead? a K. Liebhart a P. Bernhardt Political
Storytelling on Instagram: Key Aspects of Alexander Van der Bellen's Successful 2016
Presidential Election Campaign, vydefinuje dilezité soucasti tvorby kampani, primarné pak

zapojeni emoci, jeho kontroverze i vyuziti v kampani k ¢eskym prezidentskym volbam.

Ctvrta kapitola se vénuje samotnému vzhledu, jeho specifikim v kampanich a
moznostem predikovani volebnich vysledkl na jeho zéklad€. PopiSe napiiklad vyzkum M.
Herrmanna a S. Shikana Do campaign posters trigger voting based on looks? Probing an
explanation for why good-looking candidates win more votes zroku 2021. Ten je prvnim
vyzkumem, ktery se pokusil zjistit, na jakém zaklad¢ vzhled volby ovliviiuje a hledd kauzalni
mechanismus. Dal$imi tématy vramci kapitoly jsou i specifika zenskych kandidatek a
stereotypizace na zaklad€ genderu. V tomto ohledu bude vyuzito naptiklad studie N.M.
Bauer a C. Carpinella Visual Information and Candidate Evaluations: The Influence of Feminine

and Masculine Images on Support for Female Candidates z roku 2018.

Prakticka metodologicka a analyticka ¢ast, tedy pata kapitola, popise hypotézy, nastaveni
finalniho dotazniku i jeho podobu, zdivodni jednotlivd rozhodnuti, vcetné prace s umélou
inteligenci a kandidatkou timto zptisobem vytvorenou. Ziskana data a vysledky jejich analyzy
budou vztazeny nejen k redlnym vysledkiim voleb, nybrz také k dal§im z dotazniku plynoucim
udajim. V tomto kontextu je experiment velmi zajimavy, jelikoz shromazd’uje néazory
respondentll z mnoha odliSnych zemi i kultur, riznych studijnich obori, pohlavi 1 v€kovych
kategorii. Na vysledky vztaZzené k t€émto sociodemografickym datlim bude také kladen dtiraz.
Prave posledni kapitola vydefinuje také limity vyzkumu v tomto stale neprobadaném tématu.



1. Kontext ¢eskych prezidentskych voleb 2023

Prezidentské volby v roce 2023 byly tietimi pfimymi prezidentskymi volbami v Ceské
republice. Zaroven §lo vSak o prvni prezidentské volby, ve kterych jiz nemél moznost
kandidovat dosavadni prezident Milo§ Zeman, jelikoZ Ustava Ceské republiky, presngji jeji

57. ¢lanek, zakazuje vice nez dva za sebou jdouci prezidentské mandaty.

Volby se konaly po obdobi poznamenaném velkymi udalostmi globalniho rozméru,
at’ uz se jednalo o pandemii onemocnéni covid-19 nebo ruskou invazi na Ukrajinu, ale 1
udalosti ovlivitujici Ceskou republiku jako takovou, napiiklad piedchozi snémovni volby
v roce 2021, nejisty zdravotni stav tehdejsiho prezidenta Zemana a pokus o to uvalit na n¢j
Gistavni Zalobu za velezradu nebo hrubé poruseni Ustavy v roce 2019. Oba prezidentské
mandaty pfedchoziho prezidenta Zemana navic charakterizovaly snahy o testovani hranic
prezidentskych pravomoci. VSechny tyto a dalsi okolnosti pfidavaly tehdejsi situaci na
vyhrocenosti, spole¢nosti na polarizaci a napéti. Do této napjaté doby pak zaséhla prave také

misty vyhrocena kampai k prezidentskym volbam.

Tato kapitola v kratkosti uvede zdkladni znaky systému ceskych prezidentskych
voleb, nasledné¢ pak popise kandidaty do voleb nastupujici a jejich kampané. Zdrojem bude
primarné publikace Gregora a Seda Flanelem proti vilce, ktera se témto volbam a tématiim

vénuje, a ¢lanky zpravodajskych servert popisujici tehdejsi situaci.

Dftive nez bude pozornost vénovana kandidatim, je dobré ve zkratce popsat, jakym
zptisobem jsou volebni systém a kandidatura nastaveny. Prezidentem Ceské republiky mize
byt, dle Ustavy, zvolen esky ob¢an starsi 40 let. K nominaci kandidata mize dojit
navrhnutim obc¢anl nebo zékonodarcii, v obfanském piipadé pak kandidat k Gcasti ve
volbach musi sesbirat 50 tisic podpist,, v pfipadé nominace skrze zdkonodarce bud’to
nejméné¢ dvacet podpisi poslancii nebo deseti senatorti. Spravnost téchto potiebnych
dokumentt, vcetn¢ kontroly podpisli méa pak na starosti Ministerstvo vnitra, které musi

kandidatury potvrdit ¢i vyloucit.

Samotna volba je pak ptistupnd vSem obcaniim starSich 18 let skrze v§eobecné, rovné
a pfimé volebni pravo. Probihd z definice ve dvou kolech, ackoliv teoreticky je mozné
prezidenta zvolit uz v kole prvnim, v historii Ceské republiky se tak viak zatim nestalo.
Prezidentem je, dle formulace v Ustavé, zvolen kandidat, ktery obdrzi nadpoloviéni vétsinu

platnych hlasti opravnénych voli¢h. Pokud se tak v prvnim kole nestane, za ¢trnact dni se
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pak vzejde prezident, kterym je kandidat, jenz ziskal vyssi pocet hlast.

Kandidati v prezidentskych volbach 2023

O ucast v prvnim kole prezidentskych voleb se uchazelo celkem 21 osob, z ¢ehoz 12
nesplnilo podminky pro pfipusténi do prvniho kola a bylo tak Ministerstvem vnitra, potazmo

Nejvyssim spravnim soudem, z volby vyfazeno (CT, 2022).

Prvniho kola prezidentskych voleb se nakonec Ucastnilo osm kandidati, ktefi jsou
klicovou soucasti této prace. Nutno podotknout, ze jesté do 8. ledna 2023, tedy necely tyden
pred konanim prvniho kola, bylo kandidati devét. V Superdebaté Ceské televize tehdy
v zivém pienosu z voleb odstoupil odborovy piedak Josef Stiedula. Soucasti jeho projevu

bylo také vyjadieni podpory dosavadni protikandidatce Danusi Nerudové (CT, 2023).

Z osmi kandidata nastupujicich do prvniho kola volby bylo Sest politicky nezavislych
a zbyli dva, Andrej Babi$ a Jaroslav Basta, politicky spadajici do jedné ze dvou soucasnych
opozi¢nich parlamentnich stran, hnuti ANO 2011 a Svobody a pfimé demokracie. Zaroveii
Ctyti z kandidath v dob€ voleb zastavali nékterou ze zdkonodarnych pozic, at’ uz to byli prave
poslanci Babi§ a BaSta, nebo senatofi Fischer a HilSer. Co se ty¢e genderového sloZeni
skupiny kandidati, jednalo se o sedm muzii a jedinou Zenu, Danusi Nerudovou. Zajimavym
je také pohled na to, ktefi kandidati do voleb vstupovali s podporou soucasné vlady koalice
SPOLU, Starostil a nezavislych a Piratské strany, jelikoz diraz na vladni podporu zaznival
v kampani velmi ¢asto, obzvlasté od kandidatti opozi¢niho tabora. Koalice SPOLU vlastniho
kandidata do voleb neposlala, ovSem pted prvni volbou vyjadfila podporu tfem z nich,
jmenovit¢ Danusi Nerudové, Petru Pavlovi a Pavlu Fischerovi (Demagog.cz, 2023a).
Starostivé a nezavisli ani Piratska strana ve volbach Zadného kandidata oficialné nepodpotili,
ovSem pied druhym kolem vyjadiili predsedové RakuSan 1 Barto$ podporu Petru Pavlovi

(Demagog.cz, 2023b).
Nasledujici podkapitoly popisi jednotlivé kandidaty 1 hlavni body jejich kampani.

Andrej Babi$

Cesky politik slovenského piivodu, byvaly ministr financi, premiér, nékolikanasobny
poslanec, zakladatel a hlavni pfedstavitel opozi¢niho hnuti ANO 2011, svou kandidaturu na

prezidenta oznamil relativné pozdé. Ackoliv se o jeho moznych prezidentskych ambicich

10



hovofilo uz dlouho, kandidatura byla oficidlné oznamena az 30. fijna 2022, jen devét dni

pted zakonnou hranici pro podavani ptihlasek (denik.cz, 2022).

Gregor, Vértesi a Basel ve své kapitole zminuji, Ze Babi§ plvodné planoval
odstartovat svou kontaktni kampan uz v tinoru 2022, ovSem s eskalaci bezpec¢nostni situace
skrze invazi na Ukrajinu, zacatek kampané odlozil. Postupné svou rétoriku tématim
ukrajinskych uprchlikl a obavy z valky ptizpusobil, kdy ve vyjadienich zacal zdliraziovat
pozici ,,nasich lidi* pravé v kontrastu k lidem prchajicim z Ukrajiny. V radmci kampané zacal
pouzivat rétoriku, kterd diive nalezela spiSe radikalnim a extrémistickym taborim. Nutno
podotknout, ze tehdejsi setkavani s voli¢i nebylo oficidlné oznaceno jako kampan, jelikoz

Babis v té dobé¢ jesté neohlasil svou kandidaturu (Gregor, Sedo, 2023, s. 128).

Hlavnimi tématy a pojmy, které byly skrze kampan pted prvnim i druhym kolem
volby zdlraziiovany, byly kromé& vélky a miru také ekonomicka a socialni témata, obzv1asté
pfipominani ekonomické situace v dobé, kdy byl Babi§ na premiérské pozici. V tomto
kontextu je dulezité zminit kampati za Babise bylo lip, kterd uz na jate a v 1ét€ 2022 probihala
po celém uzemi republiky. Na billboardech i spotech byly k vidéni tvare obycejnych lidi
zdiraziujicich, ze za vlady Andreje Babise bylo 1épe, a to v riznych ohledech. Pozdéji se
ukdzalo, Ze tato kampan je vSak problematickou z nékolika pohledd. Lidé v kampani
vyobrazovani byli Casto Cleny mistnich pobofek hnuti ANO a zarovenl se vyskytly
pochybnosti o financovani kampang, respektive o tom, zdali by se ndklady na tuto kampan
meély zapocitdvat do zdkonného limitu. Kampan totiz probihala uZ pfed zatfijovymi
komunélnimi volbami a zaroven v dobé, kdy Babi§ svou kandidaturu na prezidenta zatim

neoznamil (SeznamZpravy, 2022; iDnes, 2022; Gregor, Sedo, 2023, s. 129).

Féze kampané od oficidlniho ohlaSeni kandidatury do prvniho kola voleb byla

charakterizovana pouzivanim slovnich spojeni jako:

Nase zemé trpi!
Zastavme vlddu a jeji kandidaty.
Pomdaha lidem. Proto Babis.

Neboji se mocnych, proto Babis
Tato motta byla prezentovana také na predvolebnich materidlech, jak dolozi ptiklady
nize. Kurioznimi by se daly nazvat také okolnosti, které¢ BabiSovu kampan doprovazely.
V piedvolebnim obdobi totiz vyvrcholil soud s timto prezidentskym kandidatem, ktery fesil
jeho obzalovani z dotaéniho podvodu v kauze Capi hnizdo, a to az do 9. ledna 2023, kdy byl

11



nepravomocn¢ obzaloby zprostén. Je dobré podotknout, Ze se tak stalo jen ¢tyfi dny pred
konanim prvniho kola prezidentské volby. Celou BabiSovu kampan také doprovazela jeho
sporadicka ucast v predvolebnich debatach. Chyb¢l ve vétsin€ z nich, kromé debaty na TV

Nova dva dny pted prvnim kolem (Gregor, Sedo, 2023, s. 131).

V prvnim kole Babi§ potvrdil vSeobecny ptfedpoklad toho, ze postoupi do kola
druhého. Se ziskem 34,99 % hlast se umistil na druhém mist€ a postoupil tak do druhého

kola volby.

Pravé mezi prvnim a druhym kolem nabrala volebni kampan jiny, znatelné
agresivnéjsi ton. Zpétné ji ncktefi odbornici 1 marketingové organizace hodnoti jako
mimotadné skodlivou a zneuzivajici strachu, v tomto ptipad¢ strachu z valky. Babi$ se na
kontroverznich billboardech stavél do pozice diplomata, a tak opozice proti svému soupeii
v druhém kole Petru Pavlovi, ktery pochazi z armddniho prostiedi. Napiiklad profesni
Asociace public relations nebo Art Directors Club Czech Republic sdruzujici reklamni
profesiondly a marketéry oznacily kampaii za neetickou a porusSujici zdsady komunikace

(iRozhlas, 2023). Nejproblematictéjsi billboardy budou ptiloZeny nize.

Celd kampan pied druhym kolem byla velmi problematickd, negativni a strach
budici, tedy s velkym diirazem na emoce. Doslo nejen ke zméné vizualu do barev Ceské
trikolory, ovSem s postupujici kampani také k vynucenému zruseni nékolika mitinkt, jelikoz
se jich pravidelné ti€astnila ¢ast BabiSovych odpircti. Jan Kubacek vSak naptiklad uvedl, Ze
BabiSova kampan byla v nékterych ohledech az pfili§ intenzivni a pomohla mobilizovat
voli¢e jeho protikandidata ve druhém kole. To odpovidé nekterym teoretickym piistuptim,
které byly probrany v piedchozich kapitolach (Gregor, Sedo, 2023, s. 147; Novinky.cz,
2023).

Na zavér je ke kampani Andreje BabiSe uvést také vynalozené finan¢ni nédklady.
Podle webu Transparentni volby bylo na kampaii celkem vynalozeno 22 512 566 K¢ (2023).
V tomto kontextu je dobré zminit, Ze Andrej Babi§, na rozdil od n¢kterych dalSich kandidatu,
nepotieboval budovat povédomi o vlastni osobé, jelikoz se objektivné jednd o jednoho

z nejznaméjSich politikll v zemi, byvalého ministra 1 premiéra.
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! DAL PENIZE RODINAM.

2 BABISE ByLo Lip/

Nikola, élenka Rady méstské casti

1850450

Obrdzek 1 Andrej Babis — vizudl kampané pred kandidaturou, zdroj: Ondrej Hdjek, Novinky.cz

POMAHA
LIDEM

Obrdzek 2 Andrej Babis — vizudl kampané pred 1. kolem, zdroj: Facebook
@AndrejBabis
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Obrdzek 3 Andrej Babis — vizudl kampané pred 2. kolem, zdroj: Vit Simdnek, iRozhlas
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Jaroslav Basta

Dal$im z kandidatl pochazejicich z nékteré parlamentni strany byl Jaroslav Basta. Zaroven

nejstarsSi kandidat zastupoval druhé ze snémovnich opozi¢nich hnuti Svoboda a pfima

demokracie.

Kampan tohoto kandidata nominované¢ho 20 poslanci vlastni strany se vSak
v intenzit¢ nemohla rovnat té, které byla vénovana pozornost v piredchozi podkapitole.
Vizualni podoba byla relativné jednotnd s diirazem na barvy trikoléry ¢i pfimé vyobrazeni
ceské vlajky s hesly odkazujicimi na valku na Ukrajiné a normalni Zivot. Zajimavym
faktorem byl billboard a celkovy design hléasajici, Ze BaSta v pfipad€ zvoleni odvola
soucasnou vladu premiéra Petra Fialy. V tomto ohledu se ustavni odbornici shodli, Ze toto

prezident z vlastni vile a bez nalezitych okolnosti ud¢lat nemutize.

Motto kampané hlasalo primarné Mir a normalni Zivot. Co se ty€e financnich
prostiedki, na kampan mélo byt vynalozeno 13 402 240 K¢ (transparentnivolby.cz, 2023).
Jaroslav Basta do druhého kola volby neprosel, jelikoz v kole prvnim skoncil se ziskem

4,45 % na patém miste.

 ODVOLAM VLADU

7 NEPRIPUSTIM
BIDU A VALKU

VOLTE¢. 2

® MIR
' ANORMALNI ZIvOoT
NE VALKU A BiDU

JAROSLAV | ‘ P '
'BASTA| SPD

Obrdazek 6 Jaroslav Basta — priklad kampané, zdroj: Facebook @basta.cz
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Karel Divi§

Karel Divi§ je vtomto seznamu prvnim politicky nezavislym kandiddtem. Plivodné
podnikatel a sportovni komentator kandidoval v prezidentskych volbach na zdkladé
sesbiranych podpisti ob¢ant. Pravé sesbirané podpisy byly zfejmé nejvyraznéjsi ¢asti celé
DiviSovy kampan€. Ministerstvo vnitra ho totiz po odevzdani 60 tisic obCanskych podpist
z voleb vytadilo kvili vysoké chybovosti, jelikoz, podle nich, pocet realnych podpist
nedosahl potiebnych 50 tisic. Kandidat se vSak proti tomuto rozhodnuti odvolal
k Nejvyssimu spravnimu soudu, ktery mu dal za pravdu a s 50 007 podpisy ho vratil do hry.
Skutecnost, ze Divi§ byl jedinym kandidatem, kterému se po vyfazeni do voleb vratil, bylo

zifejmé& nejmedializovangjsi ¢asti jeho kampané.

Hlavni motto DiviSovy kampané bylo Obycejny muz pro neobycejnou zemi a Cas na
zmenu. Kandidat vSak v prvnim kole voleb neuspél, s 1,35 % skoncil sedmy, tedy

pfedposledni. Na kampan vynalozil celkem 5 849 872 K¢ (transparentnivolby.cz, 2023).

Obrazek 7 Karel Divis — priklad kampané, zdroj: Facebook @kare/di\)iseu

Pavel Fischer

Sendator Pavel Fischer byl jednim ze dvou kandidati, ktefi se o post prezidenta uchéazeli také
v predchozich volbach vroce 2018. Fischer je zfejmé kandiddtem s nejSirSimi
diplomatickymi zkuSenostmi, jelikoZ v minulosti zastavat pozici velvyslance i poradce

Viclava Havla a jiné hradni pozice.

Stejné jako v kampani k minulym volbam, vesSkeré materidly spojuje jednotna
tyrkysovéa barva. Kromé barvy sjednocovalo kampan také motto Svoboda, demokracie,
budoucnost a Ceska republika na prvnim misté. Stejné jako Karel Divig, také Pavel Fischer

byl nezavislym kandidatem, ovSem jeho, spole¢né s Petrem Pavlem a Danusi Nerudovou,
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podpofili v kandidatufe strany vladni koalice SPOLU. Kandidat do volby nastupoval na

zéklad€ nominace poslanct a senatort.

Co se ty¢e podoby kampané obecné byla shleddvana jako jednoducha a designové
Cista a podtrhujici image, kterou se kandidat snazil prezentovat. OvSem bylo zminiovano, zZe
je moznd az piilis jednoducha a chybi ji ptekvapivéjsi aspekty, které by ji mohly ptidat na
intenzivnosti a s tim také uspéchu. Mozna také proto se procentualni zisk v prvnim kole
voleb oproti pfedchozim volbam snizil. Ac¢koliv Fischer ziskal v roce 2018 tfeti misto a
10,23 %, ve volbach 2023 skoncil o pricku nize s 6,75 % hlasi. Stejné tak naklady na
predvolebni kampain mél Fischer v piedchozich volbach vyssi, kdyz bylo do kampané
investovano 7 010 925 K&, zatimco ve volbach 2023 zhruba polovina, 3 635 401 K¢ (Gregor,
Sedo, 2023, s. 135; Czech-Design, 2023; transparentnivolby.cz, 2018; transparentnivolby.

2023).

Pavel Fischer
PREZIDENT 2023

svoboda
demokracie
budoucnost

Obrdzek 8 Pavel Fischer — pfiklady kampané, zdroj: czechdesign.cz

Marek HilSer
46lety nezavisly kandidat byl, stejn¢ jako Fischer, uz ve svych druhych prezidentskych

volbach, zaroven také kandidoval z pozice senatora. Pivodné 1ékaf a obcansky aktivista
kandidoval na zaklad¢ podpory svych senatorskych kolegli. Podobné jako Fischer, i HilSer
oznamil sviij zdmér znovu kandidovat relativné brzy po piedchozich volbach, ve kterych
také ziskal dostate¢nou pozornost, aby mohl tspésné kandidovat do Senatu. Jak pisi Gregor
a Sedo, HilSer se snazil prezentovat jako ob¢ansky kandidat, civilni prezident, coZ je

zajimavé v kontextu toho, Ze se mu nepodafilo ziskat pottebnych 50 tisic obc¢anskych
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podpist a nekandidoval tak na zakladé jejich podpory. Zarovei se HilSerovi, opét stejné jako
Fischerovi, nepodafilo pfiblizit volebnimu vysledku z voleb minulych. Ve volbach 2018
dosahl na paté misto s 8,83 %, ovSem ve volbach 2023 klesl na Sesté misto v prvnim kole,
kdyZ pro néj hlasovalo jen 2,56 % volici. Naopak naklady na kampan oproti necelym 600
tisicim K& v roce 2018 vzrostly na 1 236 309 K& v kampani k volbam 2023 (Gregor, Sedo,
2023, s. 135-136; transparentnivolby.cz, 2018; transparentnivolby.cz 2023).

Zajimavosti vizudlni stranky Marka HilSera bylo, Ze se na billboardech nebyl
vyobrazovan sam, jak ukazuje také ptilozeny ptiklad. Web czechdesign.cz popisuje jeho
vizualy jako snazici se pusobit pfirozené¢ a cilit na mladé voli¢e, ovSsem design brzdi

napiiklad pfilisné mnoZstvi pouzitych fonti (Czech-Design, 2023).

. KANDIDAT
NA PREZIDENTA 2023

F

Obrdzek 9 Marek HilSer — priklady kampané, zdroj: Facebook @MarekHilser1

Danuse Nerudova

Byvala rektorka Mendelovy univerzity v Brné€, profesorka ekonomie byla jedinou Zenskou
a zaroven nejmladsi kandidatkou ve volbach. V pribéhu kampané, od oficidlniho zah4jeni
v kvétnu 2022, se dostala mezi nejvétsi favority volby. Nerudovd byla jednou ze tii
kandidata, které podpofila vladnouci koalice SPOLU, stejné jako 82 tisic obCant, kteii ji

svymi podpisy do voleb na nominovali (Demagog.cz, 2023a).

Jeji kampan byla vyjimecnad z mnoha ohledi. At uz zacilenim na mladé volice,
¢emuz byl samoziejmé podiizen i zpisob komunikace, kdyz byl kladen diiraz na rizné
socialni sité, kromé klasického Instagramu, Facebooku a sit¢ X (tehdy Twitter), také na méné
vyuzivany TikTok nebo BeReal. Zaroven se odliSovala také akcentovanymi tématy, kdy se
zamétovala na témata diilezitad pro liberalni mladé volice, skrze diiraz na klimaticka témata,

feministické narativy nebo prava mensin (Gregor, Sedo, 2023, s. 138).
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Nerudova ve své kampani zapadala do teoretickych Zenskych stereotypt, respektive
stereotypt dojmtl, které ve voli¢ich zenské kandidatky vétSinou vzbuzuji. Lidé ji mohli
vnimat jako kandidatku reprezentujici lidskost a empatii, nebo dlstojnost a rovnost pohlavi
1 v jinych spolecenskych ohledech. Toto reprezentovaly také jeji vizualni materialy, véetné
sloganu Zména, kterd nastartuje Cesko, nebo Prezidentka Danuse. Zenskym kandidatkam

a stereotyptim, které jejich kampané ovliviiuji, se pozdé€ji vénuje samostatna podkapitola

Primarni barvou kampan¢ byla, mozna lehce netradicni fialova. DalSim zajimavym
grafickym prvkem byla formulace DANUSHE, ktera se objevovala na letacich, pfipinaccich
ale i odévech. To jen podtrhuje diraz, ktery byl kladen na jeji postaveni jako jediné Zzeny

mezi kandidaty.

Velmi zajimavym vlivem na celé vedeni kampané a ptedpokladany velky tspéch
m¢ela také situace na sousednim Slovensku. To uz od roku 2019 vede prezidentka Zuzana
Caputova, ktera se t&i relativné velké oblibé ve své zemi i v Ceské republice. Podobnost

obou Zen je na prvni pohled ziejma.

Jak pisi Gregor a Sedo, v kampani Nerudové bylo vyuZivano i nékterych spise
netradiénich technik. Casté byly napiiklad dobrovolnické akce, kterych se vsak kandidatka
neucastnila a nemély ani vétsi Ucast. Jednalo se o akce zahrnujici napiiklad 1 otuZovani,
venceni nebo brusleni. Zarovein byly na akcich kromé letdki a béznych materialti pouzivany
i kartonové figuriny v Zivotni velikosti (Gregor, Sedo, 2023, s. 139). Vyraznou roli v jeji
kampani hrala také rodina, nejen jeji manzel, ale také oba synové. Na socialnich sitich tvofily
snimky s nimi velké procento vSech ptispévki. To je také tématem, které je v pozd¢jSich

kapitolach rozebirano jako Casté vysada Zenskych kandidatek.

Ani Nerudové se vSak nevyhnuly kontroverze. Ackoliv nemusela fesit téma jakékoliv
provazanosti s komunistickou stranou, jako néktefi protikandidati, probirala se kauza kolem
jeji domovské univerzity. Tématem byl tidajné nestandardni postup toho, jak se studenti,
zejména zahranicni, dostavali k doktorskym tituliim v dobé&, kdy na Mendelové univerzité
byla rektorkou. Kandidatka na tuto kritiku vSak relativné dlouho nikterak nereagovala, coz
mohlo byt pro nékteré volice ovliviiujici. Druhou, neméné medialné€ rozebiranou kauzou,
bylo tdajné navazani jejiho manzela na statni zakazky a hrozici stiet zajmu. Jak pisi Gregor
a Sedo, obé tyto kauzy se objevily aZ na za¢atku ledna, v dobé& vrcholici kampané, a mohly

tak rozhodovani voli¢l vyrazné ovlivnit (2023, s. 140).
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Zdali to byly pravé tyto kauzy, co zpusobilo findlni vyrazny propad redlnych
vysledkl oproti predvolebnim predikcim, neni jisté. Piedvolebni prizkumy byly v ptipadé
Nerudové ve vztahu k redlnym vysledkim opravdu zajimavé. Jak shrnuje web iDNES
prazkumy agentur Median, Ipsos, Kantar, STEM/MARK, vSechny probihajici tésn¢ pied
volbami, Nerudové predikovaly mezi 21 % v ptipadé Medianu a 24,6 % v piipad¢ Ipsos a
tieti misto. Ve skutecnosti vSak Nerudova sice ziskala tieti misto, ovSem jen s necelymi
14 %. A to 1 v situaci, kdy po hlavni pfedvolebni debaté, ziskala deklarovanou podporu

odstupujiciho kandidata Josefa Stfeduly (Idnes.cz, 2023).

Obecné je vsak jeji kampan shledavana jako ispésna, po vizualni strance i z pohledu
hodnoceni transparentnosti. Na kampan bylo vynalozeno 25 418 838 K¢ a celé jeji vedeni
bylo webem transparentnivolby.cz hodnoceno jako nejtransparentnéjsi ze vSech

(transparentnivolby.cz, 2023).

DANUSE
NERUDOVA

Obrdzek 10 Danuse Nerudovd — priklad kampané, zdroj: Aktudiné.cz
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Obrdzek 11 Danuse Nerudovd — pfiklad kampané, kartonovd figurina, zdroj: Instagram
@danusenerudova
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Petr Pavel

Byvaly vojék, na¢elnik Generalniho $tabu Armady Ceské republiky a predseda vojenského
vyboru NATO oficialn€ oznamil svou kandidaturu az na konci ¢ervna 2022, ackoliv se o ni
v té dob¢ uz témér tii roky diskutovalo. Stejné jako Nerudova, také general Pavel kandidoval

na zakladé podpory vice nez 80 tisic obcanii i vladni koalice SPOLU (Demagog.cz, 2023a).

Celd jeho kampaii probihala pod heslem Viatme Cesku i#id a klid, barevnou
kombinaci temné modré a bilé a, na rozdil od ostatnich kandidatt, také pod stalym logem
lva. Kandidat také témeft celou kampan prosel primarné pod svou hodnosti, tedy jako general
Pavel. Teoreticky se mohlo jednat o krok, ktery mohl volic¢e také odlékat, stejn¢ jako cela
armadni minulost, ov§em, podle vysledkt voleb se tak nestalo. V pozdéjsich fazich kampané
se objevil také zajimavy motiv flanelovych kosil, které nosili jeho pfiznivci i on sam, zacalo
se také pouZivat neoficialni oznaceni General Flanel. Mimo tuto zajimavost byly v kampani
pouzivany také akce jako krmeni lvii, b&hani nebo turistické vylety (Gregor, Sedo, 2023,
s. 144).

Ani Petru Pavlovi a jeho kampani se nevyhnuly kauzy. Tou nejvyraznégjsi byla jeho
komunistickd minulost, ke které se musel opakované vyjadfovat. Nutno podotknout, Ze celou
situaci fesil transparentné. Vyjadieni zvetejnil uz v roce 2020 na webu svého spolku Spolu
silngjsi. General Pavel byl ¢lenem KSC od tinora 1985 do listopadu 1989. Zvefejnéna byla
také kompletni dokumentace. OvSem toto téma se stalo Castym predmétem diskuzi i v ramci

ptedvolebnich debat (spolusilnejsi.cz).

Uspé&sna kampan dovedla Pavla k vitézstvi v prvnim kole se ziskem 35,40 %, tedy

o necelého 0,5 % ptfed druhym Andrejem Babisem.

Pted druhym kolem pfisla u obou postupujicich kandidati zména v kampani.
Pavlovo kampanové motto bylo upraveno na Chaosu bylo dost. Nabizim rad a dustojnost.
Ovsem celkové vyznéni kampané zustalo viceméné obdobné, na rozdil od protikandidata.
Uspé&snymi byly mitinky a setkavani s lidmi ve velkych i malych méstech, na které &asto

Pavla doprovézeli také protikandidati z prvniho kola, kteti mu vyjadrtili podporu.

Jak jiz bylo zminéno v ¢asti vénujici se Andreji BabiSovi, kampan Pavlova
protikandidata se pfed druhym kolem stala velmi uto¢nou a kontroverzni. To vSak nebyly
jediné utoky, se kterymi se Petr Pavel musel vypotfadavat. Byl velmi castym terCem

dezinformaci i hackerskych utokt, a to pfed prvnim i pifed druhym kolem. Kromé emailt
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1 ptispévki, které strasily valkou, je nutno zminit nejvyraznéjsi dezinformaci, kterd Pavla
potkala. 26. ledna, pouhy jeden den pted druhym kolem se rozsitila zprava o tom, ze kandidat
nahle zemfel. Tuto zpravu nasledné mésice vySetfovala policie, jez zjistila, Ze pivod sméfuje

do Moskvy (Gregor, Sedo, 2023, s. 149-150; seznamzpravy.cz, 2023).

Ani tato pomérné radikélni dezinformace vSak kandidatovi hlasy neodebrala. Petr
Pavel ve druhém kole prezidentskych voleb zvitézil s 58,32 % hlasi a stal se 4. prezidentem

Ceské republiky. Na jeho kampan bylo celkem investovano 44 252 577 K¢&.

ZVOLME s|
ZKUSENEHO
DIPLOMATA
A HRDINU

general Pavel .

Obrazek 12 Petr Pavel — priklady kampané, billboard, prvni kolo voleb, zdroj: SeznamZpravy

Obrdzek 13 Pe Pavel — priklady kampané, Ivi logo, zdroj: Superlative.works
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NA HRAD PATRI PETR PAVEL,
TAK HO PODPOR

NAHOD FLANEL
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Obrdzek 15 Petr Pavel — priklady kampané, flanel, logo, predvolebni debata, zdroj: superlative.works
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Tomas Zima

Lékatr Tomas Zima je druhym kandidatem, ktery piisel z rektorské pozice nekteré z Ceskych
univerzit. Byvaly rektor Univerzity Karlovy i dékan 1. Iékarské fakulty kandidoval na
zaklad¢ podpist senatort, ackoliv piivodné zamyslel nominaci na zadkladé¢ obcanskych

podpisi. Nepodafilo se mu vSak sesbirat nutnych 50 tisic.

Jeho kampan s hesly Zdravy rozum zvitezi a Zemé bez extrémii byla vedena s relativné
malym rozpoc¢tem. Co se tyCe vizudlni prezentace, je mozné zminit dvé designové snahy
o zavedeni vSeobecné znamého loga. OvSem ani pilulka, kterd zfejmé méla evokovat
Zimovo obc¢anské povolani, ani doprava smétujici Sipka doprovazejici druhé zminéné logo,
se ve vefejném prostoru nepodafilo ukotvit, jako naptiklad logo Petra Pavla (Gregor, Sedo,

2023, s. 144).

o A4 .

Obecné Zimova kampai nebyla ve srovnani s ostatnimi vyraznéjsi, ani vizudlnimi
rozhodnutimi, ani kauzami ¢i volebnim uspéchem. Kandidat v prvnim kole voleb skoncil na

poslednim misté s 0,55 % hlasti. Na kampai nakonec vyhradili 2 699 542 K¢.

Couon

Obrdzek 16 Tomas Zima — priklady kampané, pilulka logo,
zdroj: tomaszima.cz

KANDIDAT
NA PREZIDENTA 2023
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Obrdzek 17 Tomds Zima — priklady kampané, zdroj: Facebook @profZima
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Prvni kolo tietich ptimych prezidentskych voleb v Ceské republice skonéilo 14. ledna 2023
vitézstvim Petra Pavla s 35,40 % hlasu a volebni ucasti 68,24 %. Na druhém misté skonéil
Andrej Babis s 34,99 % hlastl a na tfetim Danuse Nerudova s, oproti prizkumim pouhymi,
13,92 %. Vysledky prvniho kola, stejné jako nédklady kandidati na kampané, jak je zvetejnil

web transparentnivolby.cz, ukazuje nasledujici graf.

PREZIDENTSKE VOLBY - SHRNUTI 1.KOLA

B Volebni zisk v 1. kole (%) Naklady na kampan pred 1. kolem (v mil K¢)
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Graf 1 Prezidentské volby — shrnuti 1. kola

Tieti piimé prezidentské volby v Ceské republice skon¢ily 28. ledna 2023 vitézstvim
Petra Pavla nad Andrejem BabiSem, kdyz ziskal 58,32 % hlasii, zatimco jeho protivnik
41,67 %. Pocetni rozdil hlast byl témét milion na strané Petra Pavla. Andrej Babi$ vitézil
v oblastech, kde ziskavd vysoka procenta hlasii 1 v parlamentnich volbach, naptiklad

v post - uhelnych krajich Moravskoslezském, Usteckém a Karlovarském.

Volebni vysledky a ndklady na kampané shrnuje nasledny graf, geografické

rozmisténi hlast pak volebni mapa pievzata z Ceského statistického tfadu.
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Graf 2 Prezidentské volby — shrnuti 2. kola

Podil vitéze ve 2. kole volby prezidenta Ceské republiky podle obci a krajii ve dnech 27. a 28. ledna 2023
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Obrdzek 18 - Volebni mapa 2. kola, zdroj: CSU
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2. Vymezeni pojmi

Pro kontext této prace je nutné definovat pojmy, které mohou v obecnéj$im pohledu zapadat
spiSe do oboru psychologie. Aby bylo mozné rozebirat dosavadni vyzkumy v oblasti vztahu
vzhledu a volebnich vysledkl, je potieba zminit primarné pojmy atraktivita tvare
a kompetentnost tvare, které Laustsen definuje, jako dvé slozky vztahu mezi vzhledem
kandidata a volebnim tuspéchem (2014, s. 779). Nutno zminit, ze atraktivita a kompetentnost
nejsou jedinymi prediktory uspéchu a jejich readlny kauzélni vliv zatim neni pfesvédcive
vysvétleny, ovSem korelace byla prokazana v mnohych studiich napti¢ zemémi 1 typy voleb.
Dalsimi znaky tvare, které do celého procesu mohou vyrazné zasahovat, jsou také naptiklad

vyzralost ¢i maskulinita tvare (Olivola, Todorov, 2010, s.105).

Vztah mezi atraktivitou a kompetentnosti, podobné jako jejich vliv na volbu
kandidéta, vSak neni pfesvédc¢ivé popsan. Ackoliv nékteré vyzkumy tvrdi, Ze kompetence
samotna piedpovida volebni uspéch, podle jinych je siln¢jsim prediktorem atraktivita, ktera
je také sama o sob¢ zakladem pro kompetentnost (Laustsen, 2014, s.778; Herrmann,
Shikano, 2021, 5.427). Rozdily mezi vysledky mohou byt zplisobeny nastavenim vyzkumd,
ale také rozdily mezi zemé&mi. Herrmann a Shikano naptiklad zminuji, Ze vyzkumy
provadéné ve Spojenych statech nebo v Asii vykazuji vétsi vliv kompetentnosti, zatimco

jejich vyzkum provadény v Némecku ukazuje atraktivitu jako dalezitéjsi. (2021, s.431).

Atraktivita tvare

Bézny predpoklad, ze fyzicka atraktivita ma obecné pozitivni vliv na vétSinu ne-li veSkeré
aspekty zivota, ma své diikkazy také v akademické sféfe. Proto 1ze pfedpokladat, Ze atraktivita
bude ptinosna také pro politické kandidaty (Laustsen, 2014. s.779). Podle psychologickych
vyzkum jsou atraktivnéjsi lidé 1épe ptijimani spole¢nosti, maji vice pozitivnich vlastnosti,
vyhody pfi ziskdvani zaméstnani ¢i kariérnim postupu. V kontextu atraktivity je vSak nutno
zminit, ze se jedna o velmi subjektivni otazku. Ackoliv lid¢, kteti jsou soucasti stejné kultury
mohou mit preference podobné, nemusi se stoprocentné¢ shodovat. Nejveétsi rozdily se pak
projevi mezi jednotlivymi kulturami, naboZenstvimi, vékovymi skupinami a samoziejmé

pohlavimi (Liu, Fan, Samal, Guo, 2016, s.16634).

Socialnévédni studie ukazuji dopad, ktery atraktivita miize mit na voli¢e Ci
jakéhokoliv ¢lovéka, ktery je kampani vystaven. Takovyto clovék ma tendenci piisuzovat
kandidatovi, které¢ho shledava jako atraktivniho ideologie ¢i ndzory a vlastnosti, které

pozoruje u sebe nebo je povazuje za zadouci. Do atraktivniho kandidata, obzvlast¢ pokud
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o ném ¢i o ni nema potencionalni voli¢ vétsi povédomi, si tedy cloveék promitne vlastnosti,
které by u n¢j rad videl. Je tedy predpokladano, ze ¢loveék bude piesvédcen o tom, Ze jim
preferovany kandidat bude atraktivnéj$i nez ostatni a spoji si s nim ¢i s ni preferované

politické pozice (Hermann, Shikano, 2016, s.404)

Praci s atraktivitou je mozné pozorovat napiiklad u populistickych stran. Pravé jejich
lidii mohou z atraktivniho vzhledu benefitovat, jelikoz si do nich potencialni voli¢i mohou
promitnout odlisSné vlastnosti a zameéry, nez ve skutecnosti maji. Umirnéni volici si je pak
mohou na vlastnim spektru zatadit dal od krajni pravice ¢i levice blize ke stfedu. To, Ze si
populistické strany ¢i subjekty vybiraji charismatické lidry miizeme pozorovat napiic¢
Evropou, ptiklady mohou byt Marine Le Pen a jeji francouzska Néarodni fronta, dnes zndma
jako Narodni sdruZeni, nebo byvaly piedseda rakouské strany Svobodnych FPO Jérg Haider.
(Hermann, Shikano, 2016, s.414). Nutno zminit, Ze tento pfistup ze strany populistickych
subjektl neni pravidlem, spise jen moznosti, jak posilit svou podporu. Napiiklad v kontextu
Ceské republiky a jejich sou¢asnych nejvlivngjsich populistickych subjekti neni mozné

tento postup v nejcistsi form¢e pozorovat.

Kompetentnost tvare

Vyzkum Laustsena ukazuje, ze kompetence je siln€jSim prediktorem volebniho tspéchu nez
atraktivita (2014, s.784). Podle Olivoly a Todorova jde pak dokonce o jediny jasny prediktor,
spole¢né se souvisejicimi vlastnostmi jako jsou inteligence nebo viidcovsky typ (2010, s.87).
Oproti tomu v8ak Herrmann a Shikano (2021) 1 n¢které dalsi vyzkumy dochazeji k presné
opacnym vysledkiim. Tedy Ze ackoliv je kompetentnost dale pozitivnim vlivem vii€i zisku
hlast, jeji dopad je mensi nez v ptipad¢ atraktivity (Herrmann a Shikano, 2021, s.427).
Odborné obec je tedy v tomto ohledu rozpolcend, rozdily miize zpisobovat samoziejmeé
stavba samotného vyzkumu, typ voleb, na kterych je provadén, poptipadé¢ zemé, na kterou

se vztahuji.

Kompetentnost tvafe vSak byla zjisténa jako korelujici s emocni stabilitou,
poctivosti, atraktivitou, vyzralosti v obliceji, vékem a familidrnosti oblieje kandidata,
ovsem nekorelujici s oblibenosti. Toto zjisténi je snadno logicky uchopitelné. Voli¢i mohou
uznat kandidata za kompetentniho i1 kdyz se nejedna o nékoho, koho by si oblibili. Zaroven,

jak bylo zminéno, jako kompetentné&jsi jsou vnimani kandidati vyssiho v€ku, nebo alespon

s vyzralejsi tvaii. Opak proto plati pro kandidaty, ktefi maji velmi mladistvy ¢i détsky
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oblicej, ackoliv to nemusi odpovidat jejich skute¢nému veéku (Olivola, Todorov, 2010,

5.91-92).

Olivola a Todorov vyuzili také pocitacové modelovani, aby nasli spolecné znaky
tvari, které jsou hodnoceny jako kompetentni. Jejich Skala zahrnovala ¢tyii jak zenské, tak
muzské fiktivni tvafe. Cim vyse tvaf na $kale kompetentnosti je, tim vice je hodnocena jako
vyzrala, atraktivni, je méné kulatd a vyznacuje se také mens$i vzdalenosti mezi obocCim
1o¢ima, vypada 1 mén¢ détsky. I zde je tedy moznost sledovat, Ze atraktivita
s kompetentnosti skutecné souvisi. Autoii také zjistili, ze Zenské kandidatky maji
vzhledovou latku vyse neZ jejich muzské prot&jsky. Zenské tvaie, které byly hodnoceny jako
extrémné kompetentni vykazovaly vice maskulinnich rysii nez tvafe na Skéle nize umisténé.

Zaroven je vSak zajimavé, ze vy$$i maskulinita byla pozorovana u tvaii na obou extrémech

spektra, tedy u tvaii nejméné a nejvice kompetentnich (2010, s.98-100).
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Fig. 3 Examples of faces with exaggerated competence features. The faces in the center column were
randomly generated and their features were then exaggerated so as to decrease (left two columns) or increase
(right two columns) their perceived competence. These changes were implemented in a computer model
built upon the judged competence of 300 emotionally neutral faces

Obrdzek 19 - Skdla kompetitivnosti tvdre (Olivola, Todorov, 2010, 5.99)
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3. Marketing v politice

Ackoliv klicovym tématem této prace je vzhled politickych kandidatd, pro pochopeni jeho
vlivu je potifeba vénovat pozornost také SirSimu pohledu na marketing a komunikaci
v politice. Nebyt téchto technik, neprobihaly by politické kampané tak, jak je zndme dnes.

A prave politické kampané jsou od vlivu vzhledu kandidata neodd¢litelné.

V tomto pfipadé¢ je pracovano s marketingem v politice, ovSem vzhled osob,
produktii ¢i brandu je samoziejmé kliCovy také v marketingu jakéhokoliv jiného odvétvi.
V politickém piipadé, at’ uz hovotime o stranach nebo jednotlivych kandidatech, podle typu
voleb ¢i nastaveni politického systému, pracuji marketéfi s kandidatem ¢i stranou jako
s brandem. Obecné¢ pak pro tyto ptipady plati stejnd pravidla, jako pro marketing

v obchodnim prostiedi.

v

Ackoliv je marketing v politice pfitomen neustéle, jeho zfejme nejhlasitéjsi slozkou
je marketing ve volbach, potazmo v obdobi tésné pred nimi. DalS§imi vyrazné odliSnymi
situacemi je pak napiiklad marketing a politickd komunikace pro strany ve vladé c¢i
v opozici. Pro vSechna tato obdobi vSak plati stejné dllezité strukturalni faktory, které
marketingové taktiky ovliviiuji. Mezi nimi je kromé volebniho a stranické systému duilezity
také charakter rezimu v zemi, zpusob utvafeni vlad, zdkonné regulace pro kampang,
politickd kultura nebo systém médii. VSechny tyto vlivy davaji strandm, kandidatim a jejich

expertim omezeni 1 moznosti, kterymi své kampang vést (Bradova, 2005, s.22).

Pro politicky marketing, stejné€ jako pro ten trzni, je klicova znacka, brand, ktery se
snazi prodat co nejvice lidem. V politice je timto zamySlena snaha strany, popiipadé
individudlniho kandidata, maximalizovat svij zisk v danych volbéach, poptipadé nasledné
udrzeni pozice v delSim ¢asovém horizontu. V mnohém Ize politicky a trZzni marketing
srovnat. V obou je extrémné dilezité vytvofeni propracované strategie pro celé planované

obdobi.

Volebni kampan, jako jeden z druhi politickych kampani, pak byva definovana
vy$§im poctem aktérd, at’ uZ stranami ¢i samostatnymi kandidaty, ktefi usiluji o co nejvyssi
volebni zisk, a tak Sanci na podileni se na vlad¢. Tato snaha by méla probihat priméarné skrze
prezentaci vlastnich programu a dulezitych témat ¢i feSeni krizovych otadzek naptic¢ celou
oficialni kampani. Nutno podotknout, Ze kampan¢ nejsou jedinym vlivem, ktery na finélni
hlasovani volict pisobi. Jak uvadi Bradova na zaklad¢ jinych autorti, na volebni rozhodnuti

maji na strané volice vliv také socidlni charakteristiky, stranickd identifikace, zékladni
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hodnoty a postoje, skupinovd sounalezitost, preference k soucasnym spolecenskym a
politickym otazkdm, zhodnoceni soucasné situace i image strany nebo kandidata (2005, s.

19, 38).

Dulezitym pojmem v ramci politickych kampani je také politicky marketing. Faktor
naznacujici, Ze politici ve svych kampanich nesiii pouze sviij vlastni program, nybrz pfi jeho
tvorbé berou ohled také na to, jaka témata, problémy a otazky jsou dilezité pro vefejnost,
obzvlasté pak pro skupinu voli¢l, na kterou chtéji cilit. Timto se snaZzi pojistit si hlasy svych
cilovych volict a maximalizovat sviij uspéch. V marketingové terminologii se tak snazi co

nejvice prodat svlij program a vytézit nejvice hlasi.

Jedna se o pojem zasahujici do mnoha dalsich védnich disciplin, od komunikace,
sociologie, psychologie, medialnich studii az samoziejm¢é po marketingova studia.
Principem politického marketingu je, Ze kampané a volebni programy by mély byt
vytvéafeny, alespoii do jisté miry, na zéklad€ poptavky ze strany potencidlnich volict. Nékteré
studie navic tvrdi, Ze vyuzivani marketingu ve volbach zvysuje volebni ti€ast (Shachar, 2009,
s. 798). Pochopitelné ne vSechny strany a kandidati k témto technikam musi sahnout, obecné
se jednd o doménu spiSe novejSich stran nezli téch tradicnich. Vliv marketingu je v dnesni
dobé neopomenutelny a politické subjekty by ho pro maximalizaci svého Gspéchu umét
vyuzivat. Do tohoto pak spadd celd postupnd planovaci strategie, ktera by v pfiprave
kampani méla probéhnout. Nemén¢ dulezitou soucasti kampani a marketingu jsou vsak
emoce, kter¢ mohou byt v diskuzich ob¢as opomijeny, ackoliv jejich vliv je velmi vyrazny.
Jedna se navic o moralné velmi kontroverzni soucast kampani, proto jim bude v ramci této

kapitoly v€novan nejvétsi prostor.
3.1.Emoce a jejich role v kampanich

Emoce, které maji kampané ve voli¢ich vyvolavat, jsou neopomenutelnou proménnou
ovlivitujici uspéch ¢i netspéch. Ton, ktery by kampan méla vyvolavat, tedy vétSinou, jestli
se bude jednat o negativni nebo pozitivni kampan, by mélo byt znamo uz pti vytvateni planu.
Obecné jsou negativni kampané chapany jako strategie, ve kterych se kandidat snazi zvysit
Sanci na své zvoleni tim, ze poSkozuje reputaci svych oponentii. Co se tyce podobného
vedeni kampani, je nutno poukazat na ptiklady z poslednich ceskych prezidentskych voleb.
Jak bylo v prvni kapitole zminéno, kampain Andreje Babise pfed druhym kolem nabrala
daleko agresivnéjSi spad a nechybéla v ni ani prace pravé semocemi, at jiz zfejmé

ptrevladajiciho strachu, tak i hnévu. Na druhou stranu je nutno podotknout, Ze také vuci
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BabiSovi do jisté miry opozi¢ni kandidati, naptiklad Danuse Nerudova nebo Petr Pavel, se
proti nému také vymezovali. Nerudova napiiklad po skonceni prvniho kola a vyjadieni
podpory Petru Pavlovi oznacila Babise za zlo. ,, Pordd je zde velké zlo, které se jmenuje
Andrej Babis. To zlo neodeslo a dostalo v téchto volbach pomeérné dost procent.
Nezapominejme na to, Ze zde mame cloveka, ktery viastni medidalni domy, politickou stranu,
poslance a chtél by vlastnit i Lany a Prazsky hrad. To zlo musime spolecné porazit, “ tekla
14. ledna 2023 (CT24.cz, 2023b). V tomto ohledu v§ak o buzeni strachu ziejmé hovofit

nelze, ovsem jako o znaku negativni kampan¢ by toto tvrzeni svédcit mohlo.

Naopak pozitivni strategie funguje na snaze zvysit vlastni Sanci na zvoleni
prosazovanim svého programu a zdiraziiovani jeho vhodnosti, diileZitosti a planovaného
pfinosu. Maier a Nai spojuji s t€émito dvéma druhy kampani dva kli¢ové pocity, které spojuji
veétsi cast emocnich cileni v kampanich. Pro pozitivni kampan je to entuziasmus, pro
negativni pak strach. Autofi také zminuji, ze entuziasmus funguje dobfe co se tyce
mobilizace vlastniho volebniho tdbora, strach naopak miize pomoci piesvédcCit nevolice
k tomu, aby k volbam pfisli. Proti tomuto tvrzeni o strachu jako vlivu na zvySeni volebni
ucasti u nevolicl vSak stoji nékteré pruzkumy tvrdici opak, tedy Ze strach miize snizit
podporu pro oponenta, ovSem stejn¢ tak mize demobilizovat celou voli¢skou zakladnu
(Maier, Nai, 2020, s. 578; Medrano et al., 2021, s. 220). Ke stejné protichiidnym vysledkiim
dochdzi ve své praci z roku 2005 také Bradova, coZ ukazuje, Ze i po 15 letech vyzkumu

zustava akademicka sféra v tomto ohledu stale rozpolcena (2005, s. 90).

Emoce neptisobi pouze pfimo na obcany, nybrz mohou ovliviiovat také pozornost,
kterou danému kandidatovi vénuji média. Maier a Nai dosli ve svém vyzkumu k zavéru, Ze
kandidati, ktefi vice vyuzivaji emoce ve své kampani, at’ uz pozitivni nebo negativni,
ziskavaji vétsi medialni pozornost. Zaroven také ukazuji, Ze kandidati, kteti svou kampan
udrzi na jedné ztéchto moznosti, tedy kombinuji strach s negativni kampani anebo
entuziasmus s pozitivni kampani, také ziskavaji vétSi pozornost. To ukazuje diileZitost
planovani kampani, tedy pokud se tym rozhodne vést kampan negativnim stylem, neméli by

z tohoto sméru vybocit (2020, s. 600).

Ackoliv ma vyuzivani emoci v kampanich prokazatelné pozitivni vliv na volebni
zisky nebo dokonce volebni i¢ast, zaroven nemusi mit takto pozitivni dopady na spole¢nost
jako takovou. Entuziasmus i strach sice mohou mobilizovat volice i nevolice, ovSem zaroven

slouzi ke zvySeni polarizace jejich vlastnich nazorti. Voli¢i se mohou ukotvovat ve svych
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nazorech, zatimco se bude zvySovat jejich opovrhovani opacnou stranou a nartistd tak
propast mezi obéma tabory. Proto jsou kampané zaloZzené na emocich obcdas nazyvany
neetickymi, jelikoz na jednu stranu ovliviiuji volic¢e smérem k rozhodovani na zédklad¢é emoci
namisto obsahu, na druhou stranu pak maji schopnost obany manipulovat (Medrano et al.

2021. 5.220).

Cileni na emoce mize byt dilezit¢ také vzhledem k vytvafeni vztahu mezi
kandidatem a volici, v ¢eském kontextu je dobré se soustiedit spiSe na prezidentské volby,
do Poslanecké snémovny. Neéktefi autofi zmifuji, ze pokud voli¢ citi blizky vztah
s politikem, mtzZe ho to pfimét délat urcité kroky od pozitivni interakce na socidlnich sitich
az po findlni hlasovani. V tomto ohledu je pak dulezité rozeznat, jestli tento vztah mezi
voli¢em a kandidatem vznikl na zékladé programové a nazorové blizkosti, nebo jen na
zaklad¢é emoci vychazejicich z kampané (Medrano et al. 2021, s. 220). Zarovei je ve vztahu
volice a kandidata dulezity také ptib&h. Naptiklad Weber nebo Liebhart a Bernhardt zmituji,
ze voli¢i hlasuji podle pfib¢hu, ktery kandidati v kampanich prezentuji. Mlze se jednat
napiiklad o to, do jaké miry sdileji osobni informace, rodinny Zivot, jaké typy fotografii
zvetejnuji, jestli pridavaji pirispévky v redlném cCase z bé€znych situaci nebo z umélych
prostiedi. Role rodiny mize byt v kampanich velmi silnym tématem, ¢asto zdlraznovanym
u zenskych kandidatek (Weber, 2016; Liebhart, Benhardt, 2017). V kontextu vztahu je vSak
také zajimavé zminit velmi specifickou situaci, kdy voli¢i maji tendenci hlasovat pro
kandidata, kterého skute¢né osobn¢ znaji, nebo naptiklad pochazi z jejich mésta nebo mésta

jim geograficky blizkého.

Role emoci v kampani je tedy podle mnohych vyzkumt extrémné dulezita, ackoliv
jich mize byt zneuZivano v neetickém sméru. Emoce a vztah, které voli¢ s kandidatem ma
muze, podobn¢ jako vzhled nebo brand, samo o sobé& slouzit jako zkratka pro rozhodnuti ve
volbach. Jedna se o dalSi moznost, kterd miize odvést voli¢ovu pozornost od skute¢ného

programu a obsahovych tvrzeni v §ifenych v kampani.
3.2.Uspéch ¢i neuspéch volebni kampané

Zhodnoceni uspéchu ¢i neltspéchu dané kampané neni jednoduché. Naopak je téméf
nemozné oddélit skuteCny podil vlivu kampané na findlnim zvoleni od ostatnich
proménnych, které byly zminény v tivodu této kapitoly. Obecné je také dulezité uvést, ze ne

na kazdého ¢lovéka budou kampané piisobit totozné jako na ostatni. Nékteti jedinci mohou
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byt takovymto vlivim néachyln€j$i nez jini. NejovlivnitelngjSimi voli¢i jsou vSak, uz
z definice, nerozhodnuti volic¢i, zalezi vsak jaké na jejich informovanosti a zajmu o politiku

I tak je vSak mozné zminit teoretické znaky, které by uspésna kampan meéla mit.

Zakladem pro uspésnou volebni kampan je dobré planovani, profesionalni ptistup a
v neposledni fadé dostatek financi. Finance pak slouzi nejen na pokryti vydaji na
profesiondlni tym, nybrz také na reklamni prostory. Pravé placena reklama, stejné jako
Obzvlasteé v dnesni dobé extrémné fragmentovaného medialniho prostiedi, je pro politické
subjekty zaddouci pokryt co nejvice moznosti z téch, které maji k dispozici. Skrze odlisna
média mohou zasdhnout stejné tak odliSené typy volicl, prvoplénovy piiklad by mohl
poukézat na to, Ze reklamou v tradi¢nich tisténych médiich by mohl subjekt zasahnou spiSe

star§i generaci, naopak na socialnich sitich tu mladsi. OvSem nemusi to byt pravidlem.

Pro kandidata je tak dulezité Sifit vlastni osobu a program v médiich, a to skrze
placené 1 neplacené piispévky. Zaroven, jak piSe Bradova, intenzita kampané je relativné
kfehka proménna. Kampan by méla byt dostate¢né intenzivni na to, aby ptitdhla pozornost
a presvédcila voliCe, ovSem nesmi byt intenzivni az pfilis, jelikoZ se miiZe stat do jisté miry
vtiravou. V tomto kontextu uvadi autorka pojem tzv. bumerangového efektu, kdy se pftilis

intenzivni kampai obrati proti stran€ samotné (2005, s. 89).

Kampanovy tym by mél byt také schopny vnimat rozdilné piinosy rozdilnych
ptispévkl nebo potfadanych akci. Naptiklad osobni setkdvani ma Sanci oslovit jiné volice a
vyvolat jiny dojem nez pfedem nahrany projev na socidlnich sitich. Vliv jednotlivych prvki
kampané, a to vcetné¢ image kandididta nebo brandu strany je pak mozné pribeézné
kontrolovat ve statistickych Setfenich, naptiklad v panelovych priizkumech. Takovéto
kontrolni Setfeni vSak opét vyzaduji dal$i finan¢ni néklady. Nutno podotknout, Ze skrze
Setfeni je mozné také ziskavat data, ktera poslouzi k samotnému vytvofeni kampané.
V tomto ptipadé se jedna spiSe o monitoring politického trhu a snahu nalézt prazdny prostor,

ktery by strana ¢i kandidat mohli vyplnit.

Obecné tak podil kampani na uspéchu ¢i netuspéchu zatim neni mozno spolehlivé
kvantifikovat, jelikoZ na findlni volbu ma vliv pfili§ mnoho dalSich nezavislych faktora.
Avsak role kampani je spoleCensky extrémné diilezitd a je neopomenutelnou soucasti

demokratickych voleb.
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4. Vzhled a kampané

Zakladnim principem demokracie jsou svobodné volby umoziujici obéaniim projevit svij
nazor. V souCasné¢ dob¢ zahlceného medidlniho prostoru jsou vSak potencidlni volici
vystaveni nepiebernému mnozstvi informaci o kandidatech. Ttidéni téchto informaci a jejich
objektivni vyhodnoceni je velmi obtizné. Ackoliv se tedy principy demokracie opiraji o
ptedpoklad, ze 1idé budou ve volbach délat rozumna rozhodnuti, dnes to neni samoziejmosti
(Olivola, Todorov, 2010, s.83). Pro potencidlni volie je obtizné zorientovat se ve
fragmentovaném high-choice medidlnim prostfedi, a proto se mohou uchylit ke
zkratkovitému jednani, nebo se zaméfit na jiné ukazatele, nez pouze informace Sifené

v kampanich (Van Aetst, Aalbertg, Stromback, Esser, et al., 2017).

Medialni prostfedi je, nejen v kontextu voleb, zaplnéno fakty, citaty, rozhovory,
obrazky, neovéfenymi informacemi znovin, radii, televize i internetu. Kvili tomuto
prehlceni mize dojit k podvédomé k redukei rozhodovaciho procesu. Jedna se o tendenci,
ktera odpovidd psychologickym teoriim Daniela Kahnemana. Ten ve své knize Mysleni
rychlé a pomalé popisuje dva procesy mysleni. Ten prvni z nich, Systém 1, systém rychlého
mysleni, je automaticky, okamzity a intuitivni, pravé ten je zodpoveédny za situace, kdy volici
piijimaji informace o kandidatech zaloZené na jejich vzhledu bez zvaZeni dalSich okolnosti
¢1 dostupnych informaci. Sytém 2, systém pomalého mysleni, je pak promysleny, uvézeny,
propracovany, ndro¢ny, vyZaduje pozornost a premysleni. Tento systém pak voli¢i vyuzivaji
pfi zvazovani dostupnych informaci. Je mozné vSe zjednodusit tak, Ze systém 1 funguje jako
prvni pohled, zatimco systém 2 jako skute€né védomé zpracovani informaci. Tato teorie
pomahéd pochopit, pro¢ viibec ke zjednodusSeni pfemysleni v pfehlceném informacnim

prostiedi dochazi (Kahneman, 2011).

Zrychlené rozhodovéani vSak nemusi nutné vést jen k rozhodovani na zadkladé
vzhledu. Mnoho voli¢t, obzvlasté v zemich s listinnym pomérnym volebnim systémem, se
uchyluje k volbé na zaklad¢ politické strany. Nezalezi tedy tolik na osobé kandidata a
informacich o ném, jelikoz hlasuji primarn¢ pro strany. Ve vétsiné ptipad toto zjednoduSeni
rozhodovaciho procesu neni problematické, ovSem velmi zalezi na typu a kontextu danych
voleb a nastaveni politického systému zemé& (Herrmann, Shikano, 2021, s.417). Zaroven se
vSak zkratkovité jednani nemusi fidit nutn€ jen vzhledem ¢i €lenstvim ve strané. Naptiklad
Gregory a Gallagher se ve svém vyzkumu z roku 2002 vénovali vlivu hlasii kandidati a

neverbalni zvukové stop€ v americkych prezidentskych volbach, Babad v roce 2005 pak
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sledoval vliv vedeni rozhovord s kandidaty na jejich podporu. Vliv mohou mit také jiné
oblicejové vlastnosti, jako je pfitomnost ¢i absence voust, bryli, ces, vyraz, silueta tvafe a

nebo jiz zminéné emoce.
4.1. Jak vzhled kandidata ovliviiuje volice?

Skutecnost, ze vzhled kandidati voli¢e ovliviiuje, je pfijimand napii¢ odbornymi kruhy.
Ovsem kauzalita tohoto vztahu zatim neni pfesvéd¢ive vysvétlena. Prvnim vyzkumem, ktery
se proces, jakym vzhled voli¢e ovliviiyje, je ¢lanek M. Herrmanna a S. Shikana Do campaign
posters trigger voting based on looks? Probing an explanation for why good-looking
candidates win more votes z roku 2021. Zamétuji se primarné na vliv volebnich plakati.
Autofti zde shrnuji, ze pravdépodobné zdroje vlivu jsou dva, jeden vychazi z prvni piimo od
voli¢ii, zatimco druhy ukazuje na méné piimy vliv skrze média a jimi prezentované

informace.

Obecné studie ukazuji, ze vzhled ma vétsi vliv na volice, kteti maji mensi politické
znalosti a Castéji sleduji televizi. Pravé sledovani televize a hlasovéani na zakladé vzhledu

spolu souvisi, jak uvadéji také Herrmann a Shikano (s. 420).

Prvni moznost, jak vzhled uspéch ovlivituje, tedy, Ze vzhled kandidatd ovliviuje
pfimo volice, je v nejcistsi formé viditelna v zemich, kde se na hlasovacich listcich ve
volebnich mistnostech pouzivaji kromé jmen také fotografie kandidati. V tomto ohledu se
jedna o jednoduchy princip toho, Ze voli¢i budou hlasovat pro podle nich atraktivnéjsiho
kandidata, nebo kandidata, ktery ma podle jejich odhadu lepsi schopnosti pro vykonavani

ufadu (s. 418).

Druhy a méné pfimy proces je zdlouhavéjsi a méné intuitivni. Teorie popisuje, ze
voli¢i sami za vliv vzhledu odpovédni nejsou, naopak se tento vliv §iii skrze prostfednika
a to média. Média, at’ uz reportéti samotni nebo vlastnici mohou byt pod vlivem vzhledu.
Lépe vypadajici kandidati budou uptfednostiiovani pro rozhovory ¢i o nich budou Sifeny
pozitivnéjsi informace, reportéfi s nimi mohou také v rozhovorech zachéazet ptivétiveji, coz
samo o sob& mize mit vliv. Vstficnéjsi pfistup v rozhovorech miize souviset také s tim, ze
reportéfi maji tendenci predpokladat, Ze 1épe vypadajici kandidati budou charismatictéjsi
a komunikativnéjsi, tedy lepsSi partnefi pro rozhovor. Tato teoreticka protekce pak dopada
skrze média také na voli¢e. Ti voli¢i, kteti sleduji zpravy a Ctou noviny jsou témto
pozitivnéjsim informacim o danych kandidatech vystaveni ¢astéji a mohou jim podlehnout.

Podporu pro tato tvrzeni nalezli autoti ve studiich z Izraele i Spojenych statii. Podle nich se
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atraktivni ¢lenové izraelského Knesetu i amerického Kongresu objevuji Castéji v televizich

(Herrmann, Shikano, 2021, s. 419-420).

Zaroven redakce novin mohou mit vliv i1 skrze fotografie, které pro prezentaci
kandidati zvoli. Barrett a Barrington ukazali, Ze dojem z fotografie kandidati v novinach
ma na voli¢e vliv, a to i pfesto, Ze na stejné stran¢ mohou byt dostupné relevantngjsi
informace, napftiklad Clanek o samotném kandidatovi. Redakce tak mohou, podvédomé ¢i

védomé volit pro nékteré kandidaty lichotivéjsi fotografie nez pro ostatni (Olivola, Todorov,

2010, s. 100).

Herrmann a Shikano pak dochéazeji k vysledkim, které ukazuji atraktivitu
1 kompetentnost tvaie jako pozitivni vliv smérem k volebnimu uspéchu. V jejich ptipadé je
vSak atraktivita siln¢jSim prediktorem nez kompetentnost. Pfichazeji se zavéry, ze
u kandidata, jehoz tvar voli¢i vidéli na plakatech, ma atraktivita pozitivni vliv na jeho
zvoleni, ve vétSiné piipadl se jedna o vliv statisticky vyznamny. U kandidatd, kteti
plakatovou kampan nevedli, nepozoruji Zadny vyznamny vliv atraktivity na jejich zvoleni

(s. 427, 430-431).

Extrémné dulezitou soucasti celého vztahu vzhledu a uspéchu je cas, respektive Cas
v fadech milisekund. Vyzkumy ukazuji, Ze lidem trva odhad vlastnosti jiného ¢lovéka pouze
100ms pohledu na jeho tvat. Jak jiz bylo zminéno, jedna se tedy o vytvareni nazorii na prvni
pohled (Olivola, Todorov, 2010, s.85). Odhadovanymi vlastnostmi mohou byt také vlastnosti
dalezité pro politické pozice. Lidé ocekavaji, ze u kandidata budou pfitomny vlastnosti jako
jiz zminéna kompetentnost, diveéryhodnost, inteligence, viidcovské schopnosti a dalsi.
Vlastnostem ocekavanych u kandidati bude vétsi pozornost vénovana v podkapitole

o rozdilnych o¢ekavanich od muzskych a Zenskych kandidata.

Vliv vzhledu je v sou¢asném svéteé velmi dilezity. Kandidati a jejich kampaiiové
tymy maji rostouci moznosti co se tyce vyuzivani vizualnich médii, a tak rostouci moznosti,
jak sifit kandidatovu tvar. Takovéto moznosti zavedla televize, kterd se stala prvnim médiem,

skrze které bylo moznost §ifit obraz spiSe nez obsah (Olivola, Todorov, 2010, s. 93,100).

Problémem tohoto fungovani médii a kampani je vSak skuteCnost, ze lidé maji
tendenci upfednostiiovat vizualni dojmy pied objektivnimi informacemi. Rada vyzkumi se
vénovala napiiklad vztahu vzhledu a ideologické orientace kandidata. Respondenti v téchto

vyzkumech byli povéteni tim, ze maji ze dvou kandidath urcit toho levicovéji a pravicovéji
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orientované¢ho bez dalSich informaci. Ukazuje se navic, ze vizudlni dojmy o ideologickém
zaméteni kandidadta mohou ovlivnit i voliCovo findlni rozhodnuti, a to i pfesto, ze na
hlasovacim listku je jeho zaméteni uvedeno. Vyzkumy ukazuji zhruba 55-62% uspéSnost pii
pfifazovani ideologického zaméteni. Studie dale potvrzuji, Ze tyto tendence jsou nejsilngjsi
u osob méné politicky informovanych. Zaroven je problematickym tzv. halo efekt. Ten je
zodpovédny za to, ze lidé maji tendenci nékomu, koho shledavaji atraktivnim, automaticky
prisoudit pozitivnéjsi vlastnosti, takové, jaké by u néj radi vidéli (Herrmann, Shikano, 2016,

5. 402).

4.2.Stereotypizace kandidati na zakladé genderu

Gender kandidata je velmi dtlezitou proménnou v kazdych volbach. Jak bude rozvedeno
v nasledujici podkapitole, zenské volebni kampané mohou byt zatizeny uréitymi omezenimi,
ke kterym u muzskych kandidati nedochazi. Mnoho z nich je spojeno prave se stereotypy.
Bauer a Carpinella definuji dvé cesty, kterymi se kampan¢ vétSinou ubiraji. Témi jsou bud’to
kampané poukazujici na silu anebo soucit kandidata, coZ odpovida dirazu na maskulinni

nebo femininni stereotypy (2018, s. 395).

Stereotypem politického lidra, respektive vlastnostmi, které u néj voli¢i oCekavaji,
jsou nejcastéji znaky jako sila, viid¢i schopnosti, asertivita, cilevédomost. Tyto znaky jsou
v8ak primarn¢ vnimany jako maskulinni. Neni v§ak moZné fici, Ze by femininni vlastnosti
nebyly u politickych lidri Zadouci, naopak. Naptiklad upifimnost nebo divéryhodnost jsou
pozitivnimi znaky, které jsou vniméany jako spiSe femininni, ovSem ve srovnani
s pfredchozimi vlastnostmi jsou hodnoceny jako mén¢ dulezité (Bauer, Carpinella, 2018,

s.396; Herrnson, Lucas, 2006, s.71).

Problémem tedy je, ze charakteristiky, které jsou podle stereotypii pfisuzovany
zenskym kandidatkam, vétSinou neodpovidaji konvencénim vlastnostem ocekavanym u
politickych lidrti, naopak spadaji do Zenskych spolecenskych roli matek a pecovatelek.

Opacny piiklad je mozné sledovat u muZza.

V tomto kontextu dochazi k rozliSovani také mezi stereotypné muzskymi a Zenskymi
oblastmi politik. Napiiklad typicky maskulinni oblast vojenskych a vSeobecné
bezpecnostnich politik oproti spiSe femininnimu prostfedi vzdélavani nebo socialnich véci.
Naptiklad Yoshikuni Ono a Hirofumi Miwa ve svém vyzkumu genderovych rozdilti mezi
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kampanémi urcili pét oblasti, jejichz pouzivani se v programovych prohlaSenich muzl a zen
nejvyrazngji lisi. Jedna se o podporu matek, genderovou rovnost, pé¢i o déti, pacifismus a
zemédélskou administrativu. Ze vSech zminénych se zeny vice vénuji tématim matefstvi,
rovnosti, péCe o déti 1 pacifismu, naopak muzi vénuji vice prostoru tématu zemédélstvi,

ackoliv zde je rozdil mensi, nez v ptedchozich ptikladech (Ono, Miwa, 2023, s. 1206).

Stereotypy maji velky vliv hlavné skrze ocekévani volici. Dokud se k voli¢im
témata od muZzskych i Zenskych kandidatek. Obzvlasté v ptipadé€ Zenskych kandidatek jsou
Casto oc¢ekavani o vedeni kampané velmi diilezita, jelikoz kandidatky se jim mohou bud’to
postavit anebo se do nich zatadit. Oba kroky mohou mit své vyhody a nevyhody naptiklad
podle toho, ve které zemi se volby konaji, nebo jaké je genderové slozeni kandidati. Jiné
tendence ve vedeni kampani je mozné pozorovat ve volbach, kde kandiduji jen Zeny a

v béznéjsich smiSenych volbach.

Praci se stereotypy v ramci kampani zenskych kandidatek se bude vénovat nasledna
podkapitola. Je diilezité zminit, Ze, tak jako velka ¢ast literatury vénujici se kampanim, také
vyzkumy, které v ni budou zminény, se Casto zaméfuji na prostiedi Spojenych statd
americkych. Co se ty€e vlivu spolecnosti, nemusi tak pln¢ odpovidat tendencim, které je
mozné pozorovat v Evropé, tim spiSe jeji stiedni a vychodni ¢asti. Cela oblast volebnich
kampani vSak uz od poc¢atku podléha velkému vlivu americkych expertl a trendi. Moderni
kampané jsou tedy Casto velmi podobné tém americkym, jelikoz ptebiraji nejlépe fungujici
modely, které lze v dané zemi adaptovat. Kvili tomuto tzv. amerikanizovanému stavu
evropskych kampani je také v této praci pracovano s vyzkumy provadénymi pravé na

americkych volbéach (Strombick, Kiousis, 2014).

V kontextu vzhledu a volebniho tspéchu se pozornost logicky musi zaméfit také na
pozici Zenskych kandidatek ve volbach. Tato otazka je dilezitd i pro tento vyzkum, jelikoz
mezi kandidaty poslednich €eskych prezidentskych voleb se nachézi také Zena. Pohlavi je
neopomenutelnou promeénnou puisobici na volby ve vSech zemich svéta. V zavislosti na
spolecnosti, kultufe i osobnim nastaveni voli¢l ovliviiuje to, pro jakého kandidata se
rozhodujeme. Rozhodovat se v§ak pouze na zakladé¢ pohlavi je vSak problematické a nemélo

by k tomu dochazet.
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Zenské kandidatky se viak ve volbach mohou setkat s piekazkami, se kterymi se
jejich muzské protéjsky vypotradavat nemusi. Nékteré vyzkumy také ukazuji, Ze pro Zeny
kampaii. Herrnson a Lucas v tomto kontextu hovoti o odlisnych zkusenostech, které formuji
zenské i muzské kampané. Zenska strategie je podle nich velmi zatizena oéekavanim ze stran
médii 1 volicl, pficemz tato ocekavani kandidatkam ztézuji vedeni agresivnéjSich kampani
a celkové své strategie musi planovat odlisné¢ nezli muzsti kandidati (2006, s. 70; Bauer,

Hewitt, Labbe, 2023, s. 804).

Mezi negativni kampané v tomto kontextu autofi fadi masové telefonaty, emaily,
postovni zpravy, radio i televizi, ovSem v soucasné dobé nesmime opomijet vliv socidlnich
siti. Negativita je pro kampan¢ velmi dilezitd, nebot’ voli¢i maji tendenci pamatovat si spise
negativni nezli pozitivni zpravy. Neda se samoziejmeé fici, ze by Zeny k témto kampanovym
krokiim byly imunni, ovSem mély by brat v potaz ofekavani vetfejnosti. Ta u zen Casto
predpokladaji do jisté miry opozi¢ni roli vii¢i béznému vedeni kampang, tedy ze zZeny funguji
jako teoreticka pozitivni sila proti obvyklé politice, a to v€etné vedeni negativnich kampani.
Obecng, jak jiz bylo zminéno, se od Zen v politice casto ocekava divéryhodnost, vlidnost,
soucit, coz je dulezité¢ také v tomto ohledu. Proto, pokud Zenska kandidatka ¢i jeji tym
v kampani sdhne po praktikdch negativni kampang, mize to pro ni mit hors$i dopad nez
v pfipadé muzZe. Tento krok pro zenu muze pfinést vétsi kritiku. Nutno vSak zminit, Ze
Herrnson a Lucas také uvadéji, ze ackoliv n€které studie ukazuji, Ze stereotypy piinaseji
Zenam vyss§i oc¢ekavani smiflivosti, mensi Gtocnost ¢i kritiku, jiné studie oponuji s tim, Ze
pohlavi v tomto ohledu nezptisobuje rozdil (Herrnson, Lucas, 2006, s. 71-72; Bauer, Hewitt,
Labbe, 2023, s. 804). Je tedy otazkou, zdali 1ze tento fakt generalizovat, velkou roli hraje i

politickd a spolecenska kultura.

Herrnson a Lucas vSak ukazuji, Ze kandidatky mohou vést negativni kampan stejné
Casto, jako jejich protéjSky, avSak mohou tak ¢init 0 néco méné uspésné. Podobny vysledek
ukazuje také vyzkum Bauer, Hewitt a Labbe, které tikaji, ze kandidatky budou pouzivat
uto¢nd vyjadieni stejné pravdépodobné jako muzi, ovSem jesté Castéji ziejmé sdhnout pro
kontrastni vyroky. Stale je vSak nutné brat v potaz, Ze si timto Zeny mohou ziskat neptiznivé
reakce voli€l, nebo alesponl neptiznivéjsi, nez by za tytéz kroky ziskali muzi. Rozdily mezi
kampanémi se také mohou skryvat v nastolovanych otazkach a tématech vyvolavajicich

diskuzi. Podle této analyzy americkych voleb uz z roku 2006, jsou zenské kandidatky obecné
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méné naklonéné vyuzivani t€chto negativnich taktik, ovSem vyjimky jsou dulezité. Zaroven
Castji vénuji tématim sexudlniho obtézovani nebo fizeni pod vlivem alkoholu, jelikoz se
jedna o témata, kterd jim mohou pfinést velkou cast hlasti zejména od voli¢ek (Herrnson,

Lucas, 2006, s. 85; Bauer, Hewitt, Labbe, 2023, s. 820).

Se zajimavou myslenkou pfichazi také Herrnson, Hunt a Kettler ve svém clanku
z roku 2022. Ten se vénuje otdzce, zdali existuje rozdil mezi zenami a muzi co se tyce vydaji
Co se vsak tyce nakladi na kampang, autofi nenalezli Zadné vyznamné rozdily. Na druhou
stranu jejich vysledky ukazaly, ze co se tyCe financi potfebnych pro zisk jednoho hlasu
a komunikaci s voli¢i, Zeny musi v pruméru utratit vice pen¢z (Herrnson, Hunt, Kettler,

2022, 5.464, 473).

Hlavni otazkou kontextu zenskych kampani vSak zlstava, zdali se v ptipadég, Ze se
kandidatka ve své kampani uchyli k vyuzivani spiSe maskulinnich marketingovych ¢i
vizualnich taktik a témat, zvysi jeji vSeobecna volitelnost. Konkrétnéji je mozné zminit
napiiklad situace, kdy se Zenské kandidatky ve své kampani budou soustfedit naptiklad na
vojenskou tématiku a sobjekty sni spojenymi se také prezentovat na plakatech c¢i
fotografiich. VSeobecné plati, ze vizualni informace, které neodpovidaji genderovému
skutecnost je, Ze takového vizudlni informace pfinaSeji voli€im nové informace
o kandidatovi, jiné informace, nez si automaticky odvodil podle kandidatova genderu. Podle
tohoto zjisténi by tedy melo platit, Ze pokud Zeny budou v kampanovych vizuédlech vyuzivat
prave silu ¢i ptfimo armadu reflektujici znaky, mohou tak v uvozovkach zvysit sva hodnoceni
v této oblasti. Stejn¢ tak by tato teorie méla platit pro muze snazici se ziskat lepsi Sance
napiiklad v oblastech vzdé€lavani (Bauer, Caripnella, 2018, s. 397). Bauer a Carpinella vSak
v této oblasti prichazeji se zjiSténimi, Ze tato teorie ve skutecnosti nefunguje. Maskulinni
vizual v jejich vyzkumu snizil Sance zenskych kandidatek o 5,8 %. Femininni vizual naopak

nemél pozitivni ani negativni vliv jak na muZzské, tak na Zenské kandidaty (2018, s. 401).

Podle tohoto zjisténi se ukazuje, Ze neni mozné piijit s jednozna¢nym zaveérem o tom,
zdali by se Zeny m¢ly stereotyptiim spiSe vyhybat anebo je narusovat. V nékterych piipadech
muze byt pro zeny vyhodné své automatické genderové stereotypy vyuzit ve vlastni
prospéch, ovSem v jinych je potfeba individualizovat se jako kandidatka a zaroven ukazat,

Ze jsou néco vice, nez jen stereotyp (Herrnson, Lucas, 2006, 71).
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5. Vyzkumna ¢ast

Vyzkumna ¢ast této prace je provadéna na bazi experimentalniho vyzkumu skrze online
dotaznik v anglickém jazyce. Ten byl zpracovan skrze systém Qualtrics ve spolupraci
s univerzitou v belgickém Gentu, jmenovité prof. Dr. Tomem Verhelstem. Experimentalni
dotaznik byl administrovan ve dvou variantaich nahodné ptid€lenych respondentim po
kliknuti na doruceny odkaz. Jednotlivé varianty dotazniku, jejich otazky i typologie

respondentl bude shrnuta v této kapitole.

Dotaznik byl zaslan do fady evropskych i jinych zemi, pfesnéji na nékteré z jejich
univerzit. Skute¢nost, e respondenti nepochazeji z Ceské ani Slovenské republiky je
dalezita, jelikoz co nejmensi povédomi o kandidatech je v tomto prizkumu zadouci, aby se
zvyraznil redlny vliv vzhledu. Na druhou stranu je nutné vénovat pozornost tomu, Ze
jednotlivé zemé¢ mohou mit jiné kulturni pfedstavy o atraktivité a sympatiich, proto je
zajimavé k rozdilim mezi nimi pfihlédnout. Zemémi, do kterych byl dotaznik zaslan, jsou
Belgie, Finsko, Francie, Chorvatsko, Italie, Izrael, Madarsko, Polsko, Portugalsko,
Rakousko, Rumunsko, Spojené krélovstvi, Srbsko, Svédsko, Turecko a Spojené staty

americké.

Préce hleda podporu pro dvé hypotézy a jednu klicovou otazku. Jejich znéni 1 kontext

shrnuje nasledujici text:

Hlavni hypotézou prace je: H; Volebni preference kandidatii na zakladé hodnoceni pouze
podle vzhledu budou odlisné od volebnich preferenci na zakladé kandidatskych profili.
Tato hypotéza by m¢la ukazat vliv relevantnich informaci na ¢inéni volebnich rozhodnuti.
Zkouma tedy, zdali budou mezi vysledky experimentu na zdkladé pouhého vzhledu

a experimentu obsahujiciho 1 profily kandidati vyrazné rozdily.

Dalsi hypotézou préce je: H2 Respondenti ze severskych zemi budou mit tendenci
Fadit Zenské kandidatky na vyssi pricky. Tato hypotéza pracuje na zaklad¢ politickych
zvyklosti jednotlivych zemi. Severské zemé, v tomto dotazniku primarné Svédsko a Finsko,
maji ve svych parlamentech i vladach vyrazné vice Zen neZli zemé zbytku Evropy, obzvlaste
zem¢ jeji stfedni a vychodni ¢asti. Z tohoto diivodu je mozné piedpokladat, Ze se tento rozdil
promitne také do rozhodovani na zaklad¢€ vzhledu. Pokud tak vSak vysledky neukazi, bude

platit druha nulova hypotéza Hy().
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V1 Jaky vliv ma gender na vzhledové preference ve volbdach? V ptipadé, ze by jednoznacny
vliv nebylo mozné prokéazat, plati nulovd verze této vyzkumné otazky. Podobné jako
s genderem je mozné pracovat i1 s dalSimi sociodemografickymi ukazateli, naptiklad
studovanych oborem nebo vékem, ovSem piedem je obtizné fici, s jakymi findlnimi daty
bude vtomto ohledu pracovdno. Napfiklad s ohledem na vék nejsou ocekavany mezi

respondenty velké rozdily, jelikoz dotaznik cili primarn€ na univerzitni studenty.

5.1.Forma dotazniku

Online dotaznik obsahoval krom¢ samotné vyzkumné casti tykajici se kandidati a jejich
vzhledu také vSeobecné sociodemografické a politické otazky, které byly pro obé varianty
spole¢né. Tato jednotna sociodemograficka Cast zahrnuje otazky na respondentiiv vék skrze
dotaz na rok narozeni, gender, narodnost a obor, kterému se vénuji. Zakladni politické otazky
se pak tykaji liberalniho ¢i konzervativniho zafazeni formou uzaviené kategorické otazky,
Skalového dotazu na sebezarazeni na pravolevé skale, kontroly autoritaiskych tendenci skrze
souhlas €1 nesouhlas s tvrzenim, Ze je pro zemi vhodné mit silného lidra i za cenu, Ze by
tento Cloveék obchdzel néktera pravidla. Posledni otazkou spolecné Casti je, dotaz zjist'ujici
mezilidskou divéru respondenta, opét sebezarazenim na Skale. Veskeré tyto otdzky a data
z nich plynouci pfinéaseji zajimavé kontextové informace. Je mozZné z nich odvodit pfipadné
rozdily mezi preferencemi nejen podle pohlavi respondentti, ale také podle v€ku nebo
puvodu, poptipad¢ politického zatazeni. Nutno vSak podotknout, Ze v kategorii véku nejsou
mezi respondenty ocekavany vyrazn€j$i rozdily, jelikoz je dotaznik zasilan primarné

univerzitnim studentim.

Primarnim cilem dotazniku je vSak zjiSténi informaci o vlivu vzhledu na volbu
kandidéta. Tyto informace jsou ziskany skrze experimentalni skupinu respondentti, kterym
je ndhodné vygenerovéana prave tato verze dotazniku. V ni, kromé vyplnéni ptedchozich
obecnych otdazek, maji respondenti za tukol sefadit 4 kandidaty pouze podle jejich
portrétovych fotografii. Neni specifikovano, jestli tak maji ucinit na zakladé¢ atraktivity nebo
zdanlivé kompetentnosti, jelikoz to neni tématem vyzkumu. Je tedy mozné predpokladat, ze
respondenti se budou rozhodovat na zékladé v§eobecnych sympatii a celkového vizudlniho

dojmu.

Druh4, a tedy kontrolni skupina respondentti ma pak za kol stejné tak setadit Ctyfi

kandidaty podle pfilozenych fotografii a kratkych informaci o zékladnich otazkach kampané
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i celkové kandidatury. V tomto ptipadé je mozno hovotit o teoretické simulaci realnych
voleb, jelikoz respondent mé k dispozici informace i fotografii kandidatt. I v tomto ptipade
se od respondentli ocekava sefazeni danych kandidati. Dulezité je zminit, Ze, aby nedoslo
ke zkresleni zptisobené¢ho danym potadim kandidati, je tato varianta rozdélena na dvé verze

lisici se pouze potadim profilti kandidati. Celkem jsou tedy varianty experimentu tii.

Kandidati

Co se tyce kandidatti zahrnutych v dotazniku, z redlnych prezidentskych voleb byli zvoleni
Babis a tfeti v prvnim kole a jedina Zenské kandidatka DanuSe Nerudova. Kvuli zkresleni,
které by pfitomnost pouze jedné zenské kandidatky mohla vysledkim pfinést, doslo
k vytvoteni ctvrté kandidatky pomoci umélé inteligence. Uméle vytvotfena byla jeji
portrétova fotografie i ndzory, které se na politickém spektru umist'uji do mirné opozice vici
druhé z Zenskych kandidatek. V ohledu pohlavi kandidatid je tedy tento prizkum naprosto

vyrovnany se dvéma Zenami a dvéma muzi.

Nasledujici ¢ast ukédze kandidatské profily, které byly vradmci dotazniku
respondentim prezentovany v ¢eském piekladu. Na uvod je dobré zminit, Zze u kazdého
z kandidat je uveden jeho ¢i jeji vek, ptipadné Clenstvi v politické strané€, zpisob nominace
do voleb, plivodni profesni zaméteni 1 motto volebni kampang. Co se tyce nazorli v kampani
prezentovanych, zvoleny byly tfi zdkladni otazky vychézejici z prezidentského dotazniku
serveru iRozhlas.cz ze 7. ledna 2023, odkud pochazeji také odpovédi kandidati. Zvoleny
byly nazory na snatky a adopce stejnopohlavnich part, postoj k valce na Ukrajin¢ a pohled
na to, zdali by mél prezident mit mozZnost zasdhnout do formovani vlady napftiklad tim, ze
by odmitnul jmenovat navrzeného ministerského kandidata (iRozhlas.cz, 2023). Fotografie
kandidatt pochazeji z webu Ceské televize, potazmo byly vygenerovany umélou inteligenci

Firefly od Adobe.

Nasledujici texty odpovidaji moZnostem rozeslanym v dotazniku:
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Kandidat A

68lety piedseda jedné z parlamentnich stran, byvaly premiér a ministr financi Ceské
republiky. Plvodné pochédzi byznysového prostiedi. Do voleb byl nominovan poslanci,

ptresnéji 56 podpisy poslanct z vlastniho hnuti.
Motto kampané

Nase zemé trpi!
Zastavme vladu a jeji kandidaty.
Pomdaha lidem. Proto Babis

Neboji se mocnych, proto Babis

Nazory prezentované v kampani:

Podporuje stejnopohlavni snatky i1 adopce.

Co se tyce valky na Ukrajing, kandidat uvadi: ,,Pomoc

bychom méli koordinovat se spojenci v EU a NATO. “

Na otazku, zdali by prezident mél mit moZnost zasdhnout do procesu formovani vlady,
napiiklad odmitnutim jmenovani ministra, uvadi: ,,Ministry viddy bych jmenoval bez

vyhrad, je to vizitka pana premiéra, koho ma ve vlade. “

Kandidat B

44leta nezavisla kandidatka, byvala rektorka
Mendelovy univerzity, ptivodné€ z ekonomického
prostfedi. Kandidatka byl do voleb nominovéana
podpisy obcanti, kdyz jich sesbirala celkem

82 413.

Motto kampané:

Zména, ktera nastartuje Cesko

Nadéje na lepsi casy

Nazory prezentované v kampani:
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Podporuje stejnopohlavnim siatky a adopce.

Co se tyCe valky na Ukrajiné, kandidat je jasné pro pokra¢ovani finan¢ni, diplomatické,

vojenské pomoci.

Na otazku, zdali by prezident mél mit moznost zasdhnout do procesu formovani vlady,
naptiklad odmitnutim jmenovani ministra, uvadi: ,,Hdjila bych pravni stdt, demokracii a
prozapadni smérovani. ZvaZovala bych odmitnuti u nékoho, kdo by Sel proti témto

hodnotam. V ostatnich piipadech ne.“

Kandidat C

61lety nezavisly kandidat, byvaly pfedseda
vojenského vyboru NATO a byvaly nacelnik
Generalniho §tabu Armady Ceské republiky,
puvodné z vojenského prostiedi. Kandidat byl
do voleb nominovan podpisy ob¢and, kdyz jich

sesbiral celkem 81 083.

Motto kampané:

Vratme Cesku rdd a klid

Nazory prezentované v kampani:

Podporuje stejnopohlavnim snatky a adopce.

Co se tyce valky na Ukrajing, kandidat je jasné pro pokracovani finané¢ni, diplomatické,

vojenské pomoci.

Na otazku, zdali by prezident mél mit moZnost zasdhnout do procesu formovani vlady,
naptiklad odmitnutim jmenovani ministra, uvadi: ,,Prezident by rozhodnuti premiéra mél
respektovat. Nemusi ale jmenovat kaZdého bez vyhrad. V této pozici bych o téchto

kandidatech s premiérem intenzivné jednal za zavirenymi dveimi. “
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Kandidat D (pozn. Autorky: Al kandidatka)

55leta nezavisla kandidatka, pravnicka, pracovnice
v neziskovém sektoru a humanitarnich
organizacich. Kandidatka byl do voleb nominovana

podpisy obc¢antl, kdyz jich sesbirala celkem 64 037.

Motto kampané:

SpravedlInost, solidarita, spolecenstvi

Kazdy hlas, kazdy voli¢, kazdy obcan

Nazory prezentované v kampani:

Podporuje stejnopohlavnim siatky a adopce.

Co se tyCe valky na Ukrajing, kandidatka uvadi: ,,Mir, stabilita v regionu a ukonceni

krveproliti jsou klicové, diplomatické a trvalé ieSeni, mezinarodni dialog."

Na otazku, zdali by prezident mél mit moZnost zasdhnout do procesu formovani vlady,
naptiklad odmitnutim jmenovani ministra, uvadi: ,,MiiZe, pokud je odmitnuti vdazdno na

objektivni kritéria, napriklad neschopnost nebo legitimnost kandidata. “

5.2.Analyza dat

Dotaznik vygeneroval za dobu deseti dni celkem 234 kompletnich odpovédi. Velmi
zajimavym znakem populace respondentti bylo, zZe poCet muzli a Zen mezi nimi je t€émet
identicky, kdyz sviij gender jako zensky urcilo 118 z nich, 114 pak zvolilo muzsky. Zbyli
dva respondenti pak zvolili moZnost nebinarni. Mezi narodnostmi respondentd jasné
dominovala Belgie s 26,9 %, dale Finsko s 12,8 %, Svédsko s Srbsko s 9,4 potazmo 8,5 %.
V piipadé otazky na studovany obor pak nejveétsi zastoupeni maji humanitni védy, primarné
politologie, kterd je oborem 59 % vSech respondenti. Krom¢ humanitnich obori byly

zaznamenany také jednotky odpovédi z biologie, fyzioterapie nebo IT.
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Celkov¢ statistiky shrnuji nasledujici frekvencéni tabulky.

Jaké je Vas gender?

Validni

Frekvence | Procento | procento
Zena 118 50,4 50,4
Muz 114 48,7 48,7
Nebinarni
/ teti
pohlavi 2 0,9 0,9
Celek 234 100,0 100,0

Tabulka 1 - Genderovd statistika respondentt

Ze které zemé pochazite?
Validni Kumulativni
Frekvence Procento procento procento

Rakousko 1 0,4 0,4 0,4
Belgie 63 26,9 26,9 27,4
Chorvatsko 11 47 47 32,1
Finsko 30 12,8 12,8 449
Francie 3 1,3 1,3 46,2
Mad’arsko 14 6,0 6,0 52,1
Italie 7 3,0 3,0 55,1
Polsko 2 0,9 0,9 56,0
Portugalsko 1 0,4 0,4 56,4
Rumunsko 1 0,4 0,4 56,8
Srbsko 20 8,5 8,5 65,4
Svédsko 22 9,4 9,4 74,8
Velka Britanie 1 0,4 0,4 75,2
Ostatni 58 24,8 24,8 100,0
Celek 234 100,0 100,0

Tabulka 2 - Ndrodnostni statistika respondentt
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Jaky obor studujete?
Validni Kumulativni
Frekvence | Procento | procento procento
Biologie 2 0,9 0,9 0,9
Business 3 1,3 1,3 2,1
Pocitacové veédy 2 0,9 0,9 3,0
Ekonomie 9 3,8 3,8 6,8
Vzdé&lavani 1 0,4 0,4 7.3
Zdravotnictvi 2 0,9 0,9 8,1
Historie 2 0,9 0,9 9,0
Mezinarodni 14 6,0 6,0 15,0
vztahy
Pravo 3 1,3 1,3 16,2
Piedskolni 1 0,4 0,4 16,7
pedagogika
Filologie 1 0,4 0,4 17,1
Filozofie 1 0,4 0,4 17,5
Fyzioterapie 2 0,9 0,9 18,4
Politologie 138 59,0 59,0 77,4
Psychologie 1 0,4 0,4 77,8
Vefejna sprava 38 16,2 16,2 94,0
Vetejné zdravi 1 0,4 0,4 944
Socialni prace 1 0,4 0,4 94,9
Sociologie 10 4,3 4,3 99,1
STEM 1 0,4 0,4 99,6
Divadlo 1 0,4 0,4 100,0
Celek 234 100,0 100,0

Tabulka 3 - Statistika respondent(i podle studovaného oboru

Pro zjednoduSeni pokrocilych statistik doslo také k vytvotfeni souhrnnych kategorii
jako pro studované obory tak pro narodnosti respondentll. Jejich slozeni bude popsano

u ptislusnych hypotéz.
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Vyhodnoceni hypotéz

Vétsina vysledkli je porovnavana skrze kontingencni tabulky ukazujici jejich vztahy.
V ramci nich je pak klicové sledovat hodnotu standardizovanych adjustovanych rezidui,
ktera ukazuje, jak dobfe dany model vysvétluje data a hledd vzdalena data ¢i vyrazny vliv
proménnych. Respektive ukazuji rozdil mezi napozorovanou a ocekavanou cCetnosti.
V tomto ohledu je pak diilezitd hrani¢ni hodnota |1,95|. Pokud hodnota adjustovanych
rezidui pfesahne tuto hranici, pozorovani ma pravdépodobné statisticky vyznamny vliv na

hlading 95% statistické vyznamnosti.

H; Volebni preference kandiditii na zdkladé hodnoceni pouze podle vihledu budou

odlisné od volebnich preferenci na zdkladé kandiddatskych profilii.

Hlavni hypotéza prace se vénuje rozdilim ve vysledném potadi kandidatii jen podle
vzhledu versus podle kandidatskych profili. Randomizovany dotaznik vygeneroval celkem
78 kompletnich odpovédi citajicich fazeni kandidat jen na zakladé fotografii a 156
odpovédi (Citajici tazeni dle kandidatskych profilt. Nasledujici dvé tabulky ukazuji

procentudlni 1 Cetnostni Usp&Snost umisténi na prvnim misté u vSech ¢tyt kandidati pro

jednotlivé piistupy.
Volba na zakladé kandidatské fotografii — 1. misto
Validni | Kumulativni
Frekvence | Procento | procento Procento
Platné Andrej 6 2,6 1,7 1,7
Babis
Danuse 16 6,8 20,5 28,2
Nerudova
Petr Pavel 16 6,8 20,5 48,7
Al 40 17,1 51,3 100,0
kandidatka
Celek 78 33,3 100,0
Chyb¢jici | System 156 66,7
Celek 234 100,0

Tabulka 4 - 1. misto na zdkladé fotografii
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Volba na zikladé kandidatskych profili — 1. misto
Validni | Kumulativni
Frekvence | Procento | procento | Procento
Platné Andrej 18 7,7 11,5 11,5
Babis$
Danuse 44 18,8 28,2 39,7
Nerudova
Petr Pavel 55 23,5 35,3 75,0
Al 39 16,7 25,0 100,0
kandidatka
Celek 156 66,7 100,0
Chybéjici | System 78 33,3
Celek 234 100

Tabulka 5 - 1. misto na zdkladé kandiddtskych profilt

Tyto vysledky ukazuji, kromé extrémniho uspéchu fotografie uméle vygenerované
kandidatky, také velmi zfejmy rozdil ve vysledcich obou skupin. Jak je mozné vidét, Al
kandidatka ziskala prvni misto u vice nez poloviny respondentt, kterym byl piidélen
dotaznik pouze s fotografiemi, zatimco u v rdmci profila ziskala az tfeti misto. Nésledujici
graf ukazuje tyto vysledky také v graficky pfehlednéj$im formatu. Vysledky dotaznikového
prazkumu kazdopadné podporuji prvni hypotézu, kdyz ukazuji, ze volebni preference pti

fazeni pouze podle fotografii jsou vyrazné odliSné od volebnich preferenci pii zahrnuti

kontextovych informaci.
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Graf 3 - Procentudlni Sance na vitézstvi vzhled x profily
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Tyto vysledky nabizeji ptilezitost srovnat je se skutecnym ziskem realnych kandidatt
v poslednich volbach. I pfed odhalenim vysledkti dotazniku panoval ptedpoklad, Ze se jeho
vysledky nebudou s témi redlnymi shodovat, jak se také ukézalo. Vysledky realnych
kandidatt v simulovanych volbach podle fotografii neodpovidaji jejich redlnym vysledkiim
v prvnim kole voleb. Pro pfesnéjsi srovnani bylo potieba vytradit Al kandidatku z vysledkt
a prepocitat zisky realnych kandidatd zpét do 100 %. Pro jednotnost bylo zachazeno stejné
i s vysledky realnych voleb, kdy doslo k odectu zbylych péti kandidati a jejich celkem
15,6 % bylo dopocitano do sta a rozdéleno mezi Babise, Nerudovou a Pavla. Graf tedy
ukazuje srovnani procentudlniho zisku prvnich mist podle profilt, vzhledu a upraveny zisk
zrealnych voleb. Je mozné pozorovat, tedy kromé& kandidata Petra Pavla, velky rozdil
vysledki mezi redlnymi a simulovanymi volbami. Témét je mozné fici, Ze simulované

vysledky pro Babise i Nerudovou jsou zrcadlové opacné nez v readlném piipadé.

SROVNANiI EXPERIMENTU A
REALNYCH VOLEB
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Graf 4 - Srovndni vysledki experimentu a redlnych voleb

H; Respondenti ze severskych zemi budou mit tendenci radit Zenské kandiddatky na vyssi
PpFicky.

Druhd z hypotéz se jiz soustifedi na detailnéjsi vysledky a jejich srovnavani s ostatnimi
zjisfovanymi udaji. Predpokladem bylo, Ze severské zemé, v této studii Finsko a Svédsko,
respektive respondenti z nich pochazejici, budou cCastéji umistovat zenské kandidatky na
vys$i pricky, pfesnéji na prvni misto. Pro ovéfovani této hypotézy existovaly vhodné
podminky, jelikoz severskych respondentii bylo v populaci relativné mnoho, presnéji 52,

tedy 22,2 %, z toho 32 (61,5 %) zen a 20 (38,5 %) muzil.
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Tuto hypotézu vsak ziskana data nepodpofila, a to jak v ohledu vyzkumu pouhych
fotografii, tak kandidatskych profilt. Narodnost, at’ uz za samostatné staty nebo vytvorené
regiony, se neukazala jako statisticky vyznamny prediktor. Je vSak mozné zminit hranicni
hodnotu adjustovanych standardizovanych rezidui 1,9 v ptfipadé¢ Petra Pavla a zemi

balkanského regionu, v této populaci zastoupenymi Srbskem a Chorvatskem.

V ramci této hypotézy je tieba zdiivodnit zavedeni nové proménné pro geograficky
region. Ackoliv staty jako Belgie, Svédsko, Finsko, Srbsko nebo Chorvatsko &italy nizsi
desitky respondentt, jak je mozné vidét na tabulce vyse, stejné tak dobie viditelné jsou zemé
jako Rakousko, Rumunsko nebo Portugalsko a Velka Britanie, které zastupoval jediny
respondent. Proto doSlo k vytvofeni regiondlni proménné, kterd pro potieby nckterych
analyz zemé sdruzovala. Kromé severskych zemi jimi byly regiony zdpadni Evropy, Balkanu
a zemi stiedni a vychodni Evropy. Samostatn¢ pak stala Italie. OvSem ani v ramci region,

ani v ramci samostatnych stati se nepodaftilo ziskat jakékoliv statisticky vyznamné vztahy.
Vi1 Jaky vliv ma gender na vzhledové preference ve volbach?

Vliv genderu na rozhodovani ve volbéach je obecné velkou otazkou. Nabizi se pfedpoklad,
ze Zeny budou mit vétsi tendenci hlasovat pro Zenské kandidatky, ovSem ne ve sto procentech
pfipadd. Proto, podobné jako v pfipadé narodnosti, byl v datech vyhledavan vztah mezi

genderem respondenta a zvolenym kandidatem.

Ackoliv se vyzkumna otdzka vaze na verzi vénujici se pofadi kandidatd jen podle
fotografii, pravé v tomto ohledu se zadny statisticky vyznamny vliv nepodafilo nalézt.
Vyzkumna otdzka by tedy byla zhodnocena tim, Ze gender nem4 na vzhledové preference
vliv. Nejvyssi hodnotu standardizovanych adjustovanych rezidui vykazoval Petr Pavel, kdyz
ho Zeny na prvni misto fadily Castji, neZ se oCekéavalo, hodnota dosahovala 1,74 a stejné
zaporné hodnoty u muzi. Podobnou turoven, avSak v opacné polarité¢ pak bylo mozné
pozorovat u DanuSe Nerudové, pro kterou hlasovali muzi cCastéji, nez bylo ofekavano.
Hodnota adjustovanych rezidui u ni doséhla 1,63, zaporné hodnoty pak u Zenskych
respondentek. Tyto hodnoty vSak neptesahuji konvencné pouzivanou hodnotu 1,96 platici
pro statistickou vyznamnost. Tu nepotvrdil ani Pearsontiv chi-kvadratovy test, jelikoz

dosahnul 0,196.

Ovsem v pfipadé hledani vztahu mezi genderem a rozhodovani se o kandidatskych
profilech se jisty vliv najit podafilo. Ackoliv to na negativni odpovédi na vyzkumnou otazku

nic neméni, je zajimavé tuto skutecnost zminit. Diivodem pro ni totiz nemusi byt nutné
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pohlavi. Analyza ukézala, Ze Zenské respondentky mély vétsi tendenci umist'ovat profil Al

kandidatky na prvni misto. Tato statistika se ukazuje také jako statisticky vyznamna,

naptiklad i1 podle korela¢niho koeficientu Kramerova V nabyvajiciho hodnoty 0,249.

Tabulka 8 - Koeficienty — volba na zdkladé profilu x gender
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Volba na zikladé kandidatskych profili *
Gender
Gender
Zena Muz Celek
Andrej Podet 6 12 18
Babis§ Ocekavany 9,3 8,7 18,0
pocet Test Chi-kvadrat (Chi-Square)
% v ramci 75% | 16,0% 11,6%
Ger_]der Stupné | Asymptoticky
Adjustovana -1,7 17 volnosti vyznam
rezidua Hodnota (df) (oboustranny)
DanusSe Pocet 20 23 43 Pearsontiv 9,6322 3 0,022
Nerudova | Oc¢ekavany 22,2 20,8 43,0 Chi-kvadrat
pocet
%vramci | 250%] 30,7%|  27,7% Test | 995 3 0,019
arily Veyohqdnostl
L (Likelihood
Adjustovana -0,8 0,8 Ratio)
rezidua Linearni 7,672 1 0,006
Petr Pavel |Pocet 26 29 55 asociace
Ocekavany 28,4 26,6 55,0
pocet Poéet’ 155
%vrimc | 325%| 38,7%| 355%|  |Puen
Gender EP
Adjustovana 0,8 0,8 Tabulka 6 - Chi-kvadrdtovy test — volba na zdkladé
rezidua profilu x gender
Al Pocet 28 11 39
kandidatka | Ocekavany 20,1 18,9 39,0
pocet
% v ramci 35,0% | 14,7% 25,2%
Gender
Adjustovana 2,9 -2,9
rezidua
Total Pocet 80 75 155
Ocekéavany 80,0 75,0 155,0
pocet
% v ramci 100,0% | 100,0% 100,0% | Tabulka 7 - Volba na zdkladé profilu x gender
Gender
Miry symetrie
Asymptoticky Ptiblizné Ptiblizna
Hodnota standardni chyba T vyznamnost
Nominalni | Phi 0,249 0,022
X Kramorovo 0,249 0,022
Nominalni |V
Intervalova | Personovo R -0,223 0,076 -2,832 ,005¢
X
Intervalova
Ordialni x | Spearmanova | -0,223 0,077 -2,826 ,005¢
Ordinalni | korelace
Pocet platnych piipad 155




Je nutno zminit, Ze jelikoZ se nejedna o vysledky fazeni fotografii ale kandidatskych
profill, vétsi Zenska ndklonnost k uméle vytvorené kandidatce nemusi byt zaloZzena na tom,
ze se jedna o Zenu, coz by také vysvétlovalo, pro¢ se Danusi Nerudové podobné nedatilo jak
mezi umisténimi na prvnim, tak druhém misté. Naopak klicovym mohou byt jeji kampanové
postoje, jelikoz se jedna o jednoznacné levicové, liberaln¢ zamétenou kandidatku, coz mize
zenskym respondentkdm imponovat spiSe nez muzskym respondentim. Proto byly

vyhotoveny jak statistiky, které¢ kontroluji obecné ideologické zafazeni zen ve vzorku, tak

jak ideologie zkoumané dotaznikem interaguji s volbou kandidatd.

Gender * pravoleva $kala
Sebezatazeni na pravolevé skale
Levice Stied Pravice Celek
Zena Pocet 61 40 14 115
Ocekavany 49,6 441 21,3 115,0
pocet
% v ramci 62,2 % 46,0 % 33,3% 50,7 %
pravoleva
skala
Adjustovana 3,0 -11 -2,5
rezidua
Muz Pocet 37 47 28 112
Ocekavany 48,4 42,9 20,7 112,0
pocet
% v ramci 37,8% 54,0 % 66,7 % 49,3 %
pravoleva
Skéla
Adjustovana -3,0 1,1 2,5
rezidua
Celek Pocet 98 87 42 227
Ocdekavany 98,0 87,0 42,0 227,0
pocet
% v ramci 100,0 % 100,0 % 100,0 % 100,0 %
pravoleva
skala

Tabulka 9 - Vztah gender x pravoleva skdla

Tabulka vySe ukazuje kontrolni statistiku vztahu genderu a sebezatazeni na pravolevé
Skale. Jak bylo o¢ekavano, zeny maji blize k levicové stran¢ spektra nez muzi. Tento vztah
je také statisticky vyznamny s hodnotou Pearsonova chi-kvadratu 0,004 na hladiné

vyznamnosti 0,05. Jeste vyraznéjSich vysledkt bylo v tomto ohledu dosazeno pii obdobném
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testu vztahu liberdlné-konzervativni $kaly a genderu. Zeny v tomto testu dosahly na kladnou
rezidudlni hodnotu 3,3 v ptipad¢ liberdlniho piistupu a zaporné rezidudlni hodnoty -4,2 u
konzervativniho, u muza byly vysledky opacné. V tomto testu bylo navic dosazeno silného
statisticky vyznamného vztahu s hodnotou Pearsonova chi-kvadratu 0,000 na hladin¢ 0,05.
Nutno podotknout, ze tyto dva testy nepfinesly nova zjisténi, jen ovétovaly ideologické
nastaveni vzorku respondenti.

Jak ukazuje tabulka na nasledujici strané, podle o¢ekavani respondenti, kteii se spiSe
identifikuji jako liberalové, méli vétsi tendenci umistovat profil socialné demokratické Al
kandidatky na prvni misto. Ackoliv vztah liberalné-konzervativni §kaly a volby podle profili
jako celek statistické vyznamnosti nedosahl, v ptipadé Al kandidatky a liberalnich voli¢t
vztah statisticky vyznamny s hodnotou standardizovanych adjustovanych rezidui 2,7 je. Jeji
vztah s konzervativnimi voli¢i je pak hrani¢n€ vyznamny na zaporné hranici -1,9.

Ptedchozi zminéna statistika evokovala, Ze by podobny vysledek pro Al kandidatku
mohlo vygenerovat i srovndni se sebezafazenim respondentd na pravolevé Skale.
Zajimavosti je, ze vtomto ohledu nebyl vysledek srovnavéni s liberdlné-konzervativni
Skalou replikovan. Mezi jasn€ socidlnédemokratickou kandidatkou a levicovejSimi volici

nebyl nalezen vyznamny vztah.
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Volba na zakladé kandidatskych profili * liberalné-konzervativni

Skala

Liberalné-konzervativni §kala

Ani liberalni

ani
Liberalni |konzervativni | Konzervativni Celek
Andrej Pocet 11 3 4 18
Babis Ocekavany 12,1 2,7 3,3 18,0
pocet
% v ramci 10,6 % 13,0 % 14,3 % 11,6 %
liberalne-
konzervativni
Skala
Adjustovana -0,6 0,2 0,5
rezidua
DanusSe Podet 27 9 7 43
Nerudova | Oc¢ekavany 28,9 6,4 7.8 43,0
pocet
% v ramci 26,0 % 39,1 % 25,0 % 27,7%
liberalne-
konzervativni
Skala
Adjustovana -0,7 1,3 -0,4
rezidua
Petr Pavel |Pocet 33 8 14 55
Ocdekavany 36,9 8,2 9,9 55,0
pocet
% v rémci 31,7% 34,8 % 50,0 % 35,5 %
liberalné-
konzervativni
skala
Adjustovana -14 -0,1 1,8
rezidua
Al Pocet 33 3 3 39
kandidatka | Ocekavany 26,2 5,8 7,0 39,0
pocet
% v ramci 31,7 % 13,0 % 10,7 % 252 %
liberalne-
konzervativni
Skala
Adjustovana 2,7 -1,5 -1,9
rezidua
Celek Pocet 104 23 28 155
Ocekavany 104,0 23,0 28,0 155,0
pocet
% v rémci 100,0 % 100,0 % 100,0 %
liberalne-
konzervativni
skala

Tabulka 10 - Vztah volby na zdkladé profili a liberdIné-konzervativni skaly

58




Krom¢ analyzy zaméfené na ovéteni €i vyvraceni hypotéz vSak sesbirand data
vyprodukovala také nékteré vedlejsi zajimavé vysledky. Naptiklad dotaz na souhlas c¢i
nesouhlas s tvrzenim: Mit za prezidenta silneho viidce je pro zemi dobré, i kdyz tento viidce
ohyba pravidla, aby dosahl vysledkii. Odpovédi na tuto otdzku byly srovnany jak
s rozhodovanim na zdkladé fotografii, tak na zéklad¢ kandidatskych profili a v obou
ptfipadech pfinesly minimaln¢ individudlni statisticky vyznamné vysledky, primarné o

kandidatu Petru Pavlovi.

V ramci hledani vztahu mezi preferenci silného lidra a hlasovanim na zakladé
fotografii bylo zjisténo, Ze hodnota adjustovanych rezidui pro respondenty, ktefi souhlasili
s tvrzenim a umistili Petra Pavla na prvni misto, je 2,29. V tomto ohledu je rezidudlni
hodnota jesté vyssi u Andreje BabiSe, ovSem pro néj se vztahuje na osoby, které s tvrzenim

o silném lidrovi ani nesouhlasili ani souhlasili, tudiz nema tak silnou vypovidajici hodnotu.

Zaroven je mozné si povSimnout, ze pro Al kandidatku dosahuji rezidua témét
hrani¢ni hodnoty -1,96. Naznacuji tedy, Ze pro respondenty, ktefi souhlasili s tvrzenim o
silném lidrovi je méné pravdépodobné, Ze ji umistili na prvni misto. Nutno podotknout, ze
je stale hovofeno pouze o fazeni na zdklad¢ fotografii. Celkova statistickd vyznamnost
tohoto modelu zarovei klesla pod pottebnou hranici 0,05, kdyz se dostala na hodnotu 0,035.

Vztah je tedy statisticky vyznamny.
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Volba na zakladé fotografii — 1. misto * Preference silného lidra

Preference silného lidra

Ani souhlas ani

Souhlas nesouhlas Nesouhlas Celek
Andrej Babi§ | Pocet 0 3 3 6
% v ramci volba 0,0% 50,0% 50,0% 100,0%
na zakladé
fotografii
% z celku 0,0% 3,8% 3,8% 7,7%
Adjustovana -1,2 2,4 -0,9
rezidua
Danuse Pocet 4 1 11 16
Nerudova % v ramci volba 25,0% 6,3% 68,8% 100,0%
na zakladé
fotografii
% z celku 5,1% 1,3% 14,1% 20,5%
Adjustovana 0,8 -1,1 0,2
rezidua
Petr Pavel Podet 6 1 9 16
% v ramci volba 37,5% 6,3% 56,3% 100,0%
na zakladé
fotografii
% z celku 7,7% 1,3% 11,5% 20,5%
Adjustovana 2,3 -11 -1,0
rezidua
Al kandidatka | Pocet 4 7 29 40
% v ramci volba 10,0% 17,5% 72,5% 100,0%
na zakladé
fotografii
% z celku 5,1% 9,0% 37,2% 51,3%
Adjustovana -1,9 0,5 11
rezidua
Celek Pocet 14 12 52 78
% v ramci volba 17,9% 15,4% 66,7% 100,0%
na zakladé
fotografii
% z celku 17,9% 15,4% 66,7% 100,0%

Tabulka 11 - Silny lidr x volba na zdkladé fotografii

Z pohledu fazeni na zakladé kandidatskych profili vypadala situace nasledovné.

Kandidaty, u kterych byla ptfekroc¢ena obvykla rezidualni hranice jsou Danuse Nerudova a

Petr Pavel. Jejich rezidualni hodnoty jsou pak témét zrcadlové, jelikoz Nerudové prisuzuji

vetsi Sanci u respondentli, ktefi nesouhlasi s tvrzenim o silném lidrovi, zatimco Pavlovi

pfisuzuji Sanci mensi. Oproti pfedchozimu modelu vSak neni celkovy vztah statisticky

vyznamny.
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Volba na zikladé kandidatskych profili — 1. misto * preference

silného lidra

Preference silného lidra

Ani souhlas
Souhlas | ani nesouhlas| Souhlas Celek
Andrej Babis§ | PoCet 5 0 13 18
% v ramci volba 27,8% 0,0% 72,2% 100,0%
na zakladé
profilt
% z celku 3,2% 0,0% 8,4% 11,6%
Adjustovana 1,5 -14 -0,3
rezidua
Danuse Pocet 3 2 38 43
Nerudova % v ramci volba 7,0% 4, 7% 88,4% 100,0%
na zakladé
profila
% z celku 1,9% 1,3% 24.5% 27,7%
Adjustovana -1,8 -1,2 2,3
rezidua
Petr Pavel Pocet 12 7 36 55
% v ramci volba 21,8% 12,7% 65,5% 100,0%
na zakladé
profilt
% z celku 7,7% 4.5% 23,2% 35,5%
Adjustovana 1,6 1,2 -2,2
rezidua
Al Pocet 4 5 30 39
kandidatka | % v ramci volba 10,3% 12,8% 76,9% 100,0%
na zakladé
profilt
% z celku 2,6% 3,2% 19,4% 25,2%
Adjustovana -1,0 1,0 0,2
rezidua
Celek Pocet 24 14 117 155
% v ramci volba 15,5% 9,0% 75,5% 100,0%
na zakladée
profilt
% z celku 15,5% 9,0% 75,5% 100,0%

Tabulka 12 - Silny lidr x volba na zdkladé profilu
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K otazce silného lidra je mozné pro zajimavost doplnit, Zze v porovnavani
jednotlivych geografickych regiont a jejich vztahu k této proménné, odpovidaly vysledky
ocekavanim. Ackoliv obecné nedostatecné statisticky vyznamné, jediny region, u né&jz
rezidualni hodnoty piekrocily hranici 1,96, byl region zemi stiedni a vychodni Evropy,
v tomto datasetu Mad’arsko, Polsko a Rumunsko. Respondenti z tohoto regionu dosahli

v ramci souhlasu s tvrzenim o silném lidrovi adjustované reziduéalni hodnoty 2,04.
5.3.Diskuze

Experimentalni dotaznikovy vyzkum na 234 respondentech z celé¢ Evropy i svéta poslouzil
k nalezeni podpory pro jednu ze dvou stanovenych hypotéz. Dle ofekavani se ukazalo, ze
hodnoceni respondentti, kterym byla pfifazena dotaznikova verze pouze s fotografiemi
kandidati, bylo odlisné od téch, kteti méli k dispozici 1 kandidatské informace. Data tedy
podpotila prvni hypotézu ve znéni: H; Volebni preference kandidatit na zdakladé hodnoceni
pouze podle vzhledu budou odlisné od volebnich preferenci na zdkladé kandidatskych
profilii. Rozdil byl pomérné markantni, stejn¢ jako uspéch umeéle vytvorené kandidatky,
kterd méla pivodné slouzit k vyrovnani genderového zastoupeni v dotazniku. Nutno
podotknout, Ze uspéch, ktery zaznamenala primarné s ohledem na tazeni fotografii, kdyz ji
na prvni misto umistilo vice nez polovina vSech respondentii, neni pro celkovy vyzkum

uplné Zadouci, jelikoz se jedna o tak vyrazny zasah do vysledkd.

Data k prvni hypotéze také ukazala, ze vysledky porovnavani pouhého vzhledu
prezidentskych kandidat respondenty, kteti o nich nemé&li zddné ¢i minimalni povédomi,
neodpovidaji vysledkiim prvniho kola prezidentskych voleb v Ceské republice. Ackoliv
experiment probihal jen za zahrnuti tff z osmi prezidentskych kandidatd, jednalo se o tfi v
v ohledu této hypotézy je dulezité zminit Al kandidatku, jejiz ispéch do hodnoceni zasahl.
Aby mohlo dojit ke srovnani procentudlni uspé$nosti s vysledky voleb, jeji procentudlni
zisky musely byt odstranény a zisky redlnych kandidat ptepocitany. V kontextu vysledku
této Casti analyzy je celkem neptekvapujici vysledek Petra Pavla, ov§em zarovei je zajimavé
poukazat na témet zrcadlovy vysledek plynouci z dotazniku a redlnych voleb v ptipadé
Andreje BabiSe a Danuse Nerudové. Pti pohledu na vysledky téchto dvou kandidath je
mozné odhadovat, Ze alespoti v poslednich prezidentskych volbach v Ceské republice nehral
vzhled dilezitou roli. Minimalné v ptfipadé téchto dvou kandidatd. Prave v tomto zjisténi

vSak tkvi také mozné budouci sméfovani vyzkumu. Zahrnuti vSech osmi prezidentskych
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kandidatt by totiz mohlo piinést presnéjsi a zajimavejsi vysledky, ovSem piipadny vyzkum
by musel Sikovné pracovat s informacemi, které chce respondentiim ptedlozit, aby nedoslo

k ptili§ obsahlému dotazniku.

Hypotézou, pro kterou se v ziskanych datech nepodarilo nalézt podporu, se pak stala
ta predpokladajici ptiklon severskych respondentd k zenskym kandidatkam (H>
Respondenti ze severskych zemi budou mit tendenci iadit Zenské kandiddatky na vyssi
pricky). Narodnost obecné se ukdzala jako nevyrazny prediktor uspéchu ¢i netspéchu. Jeji
vliv nebyl prokdzan ani jednou z dotaznikovych verzi. Je vhodné zopakovat, ze jednim ze
zakladnich predpokladi pro vybér respondentl, bylo co nejvétsi nepovédomi o Ceské
politice a priméarné poslednich prezidentskych volbach jako takovych. Moznym budoucim
zajimavym smérem vyzkumu by bylo S$ifeni dotazniku smérem do jinych kultur a
vzdalenéjsich zemi. Bylo by pak mozné sledovat, jak na zvolené kandidaty reaguji napiiklad

1 1idé jinych ras ¢i ndbozenstvi.

Gender respondentii se piekvapivé neukazal jako vyznamny prediktor volby na zakladé
vzhledu, ¢imz doslo k negativnimu zodpovézeni jediné vyzkumné otazky (V7 Jaky viiv ma
gender na vzhledové preference ve volbdach?). Ackoliv mize v nékterych kruzich panovat
presvédceni, Ze Zeny budou tihnout k volbé Zenskych kandidatek, zfejmé je to zatim
presvédceni mylné, alespon v prevazné evropském politickém prostiedi. Ackoliv se gender
jako prediktor u volby podle fotografii nepotvrdil, u volby s dostupnymi informacemi uz byl
vysledek jiny. Nejsiln€j$i vztah byl nalezen mezi genderem, liberalnim ¢i konzervativnim
citétnim a volbou na zakladé kandidatskych profilli, respektive volbou uméle vytvorené
kandidatky. Jeji volbu podporoval Zensky gender spolecné s liberalnimi postoji.
Ptekvapivym vSak bylo, ze levicové postoje nezaznamenaly statistickou vyznamnost.
Ackoliv empirické podklady tyto odhady nepodpofi, teoretickym zdiivodnénim by mohli byt
americti respondenti. OvSem jelikoZ Ameri¢ané neméli moznost zvolit svou narodnost a
spadali do kategorie ostatni, neni znam jejich pocet a vliv tak neni mozné vyhodnotit.
Kazdopadné¢ vedlejsi statistiky ukazaly, ze v tomto vzorku respondentii se fadi Zeny mezi ty

liberalnéjsi a levicoveji smyslejici

63



6. Zavér

Cilem prace bylo zhodnotit téma vzhledu v politickych kampanich, obzvlasté jeho vlivu na
volebni uspéch a zmapovat jeho vliv na Ceské prezidentské volby v roce 2023 skrze
experimentalni dotaznik. Vysledky ukazaly hlavné na rozdil mezi preferencemi respondentti
v ptipad¢€, ze byli vystaveni jen kandidatskym fotografiim, a kdy meéli k dispozici také
kontextové informace. Data také pfinesla zjiSténi, Ze na tomto vzorku respondentti a skladbé
proménnych nebylo mozné najit jakykoliv statisticky vyznamny sociodemograficky
prediktor, ktery by ovlivitoval volbu pouze na zdklad¢ vzhledu. Jedinou proménnou, ktera
takovy vliv pfinesla, byla preference osobnosti siln¢ho lidra na prezidentské pozici, kdyz
lid¢é, ktefi s timto tvrzenim souhlasili, méli vys$si nez oCekavanou Sanci umistit fotografii
Petra Pavla na prvni misto. Naopak, a¢ nepiekvapive, v ptipadé kandidatskych profilt hralo
velkou roli ideologické zatazeni respondentl, coZ podporuje predpoklad, Ze uvedenym
kampanovym ndzorim skutecné pii rozhodovani vénovali pozornost. Pravé ideologické
zaméteni pravdépodobné ovlivnilo také vliv genderu na volbu na zaklad¢ profilt, kdyz

umeéle vytvorenou kandidatku mély vétsi pravdépodobnost volit prave zeny.

Celkovym zjisténim prace je, Ze dotaznikova data nepfinesla velkou podporu pro
zdivodnéni vysledkl poslednich ¢eskych prezidentskych voleb na zakladé vzhledu. Tento
vysledek vSak muze byt zpisoben také extrémnim uspéchem, ktery v hodnoceni dle
fotografii zaznamenala uméle vytvofena kandidatka, kdyZ méla vice nez 50% Sanci umistit
se na prvnim misté. Jedinym kandidatem, jehoz procentudlni zisky se pfiblizily k t€ém
z realnych voleb, byl pravé soucasny prezident Petr Pavel. Je vSak otazkou, jestli by si
Danuse Nerudova nevedla Iépe, kdyby ziistala jedinou Zenskou kandidéatkou ve vybéru, tedy
v pozici, kterou zastavala také v redlnych volbach. Na druhou stranu, vliv genderu jako

prediktoru se pfi rozhodovani na zakladé¢ fotografii nepotvrdil.

Ztejmé& nejzajimavéjsi ¢asti z pohledu redlnych €eskych voleb, bylo hledani vztahu
mezi preferenci silného lidra a volbou jak na zéklad¢ fotografii, tak profilii. S preferenci
silného lidra se v Zadné z hypotéz nepocitalo a i kdyby byla tato proménna k rozhodovani
pfifazend, pravdépodobné by byla ocekavana spiSe jeji souvislost srozhodovanim na
zaklad¢ kandidatskych profill, nikoliv pouhych fotografii. Z toho divodu je zjisténi, Ze se
jedna o jedinou statisticky vyznamnou predikci souvisejici s volbou na zéklad€ vzhledu, o
to zajimavéjsi. Petr Pavel totiz bodoval u respondentl, kteti ve svych ptedchozich

odpovédich souhlasili s tvrzenim o dulezitosti silného lidra. Pfi zpétném pohledu se toto
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zjisténi se nezda tak neocekavatelnym. Prekvapujicim je vSak fakt, ze pti hodnoceni profild,
ktery v Pavlové piipadé zahrnuje také informaci o jeho armadni minulosti, uz pozitivni vztah
s lidmi, ktefi silného lidra volili nalezen nebyl. I tato skutecnost se mohla podilet na tom, ze
se v hodnoceni dle profilti v Pavlové piipad¢ ukdzal odmitany postoj respondentd, ktefi se
stavéli proti silnému lidrovi, pfedpokladem je, Ze tito lidé budou pravdépodobné spise
liberaln€ zameéteni a armadni hodnosti u politikli by pro né nemusely byt velmi atraktivni,
spise naopak. Nutno podotknout, ze celkové vztah mezi profily a silnym lidrem uz nedoséahl
statistické vyznamnosti. Zdali tyto respondenty od jeho volby odradila pravé armadni
minulost, nebo to byla jina z informaci, nebo je pouze zaujal jiny kandidat ¢i kandidatka
vice, vSak z dat vycist nelze. I vliv armadni minulosti u politikd byl mohl byt zajimavou

soucasti budoucich vyzkumii.

Mezi jeden z nedostatkli vyzkumu by se mohl fadit naptiklad faktor volby témat
zahrnutych v kandidatskych profilech. Respektive se jednd o skute¢nost, ze na otdzku na
nazor na stejnopohlavni siiatky, popiipad¢ adopce, vSichni ¢tyti kandidati odpovidali shodné
a respondenti tedy v této otdzce neméli na vybér. Zarovenn mohl byt vybér témat zkreslen
subjektivitou autorky. DalSim jiz zminénym teoretickym nedostatkem je zaclenéni Al
kandidatky, kterd se ukéazala jako snad az pftili$ usp€snd, co se vzhledového hodnoceni tyce.
Dal$im moznym nedostatkem a zéroven prostorem k dal$im vyzkumiim je jiZ zminéné $irsi
geografické, kulturni i sociodemografické zaméteni. Vyzkum probihal téméf vylu¢né na
univerzitnich studentech a jeho vysledek tak neni dobie generalizovatelny na celou
spolecnost.

Vzhled kandidati vSak ziistava tématem, u kterého je sice mozné ocekavat velky vliv
na volebni zisky, oviem jeho empirické potvrzeni je velmi komplikované, jelikoz atraktivita
1 kompetentnost, jak ukazaly 1 pfedchozi vyzkumy, je extrémné objektivni a jejich vnimani
se liSi naptiklad 1 mezi zemémi. Tento rozdilny pfistup by pak mél byt reflektovan i

v ptipadnych dalSich vyzkumech na podobné téma.
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Abstrakt

Tato prace se vénuje hledani vlivu vzhledu kandidata na jeho uspéch ve volbach. Jadrem
prace diplomové prace je experimentalni dotaznik vénujici se ¢eskym prezidentskym
Nerudové a Petru Pavlovi. Jejich fotografie i kandidatské profily skrze dotaznik prezentuje
k hodnoceni studentim zahrani¢nich univerzit, pievazné v Belgii a severskych zemich.
Dotaznik je také doplnén o jednu uméle vytvorenou zenskou kandidatku kvuli genderové
vyrovnanosti. Vysledky dotazniku jsou pak v praktické ¢asti vyhodnocovéany i vzhledem
k sociodemografickym a nazorovym datim o respondentech. Teoreticka ¢ast je zahajena
obecnym popisem poslednich Ceskych prezidentskych voleb, jejich kontext i jednotlivé
kandidaty véetné piikladt vizuald jejich kampani. Dale rozebira nejen definice dulezité pro
literaturu vénujici se vnimani vzhledu, naptiklad atraktivitu a kompetentnost tvari, ale také
marketingové otazky dilezité v politickych kampanich. Ctvrta kapitola shrnuje dosavadni
zjisténi o vlivu vzhledu na volebni uspéch, vcetné specifik pro zenské kandidatky a snahy

nalézt kauzalni vztah mezi vzhledem a uspéchem.

Kli¢ova slova: vzhled, experiment, volby, prezident, prezidentské volby 2023, Ceska
republika, Petr Pavel, Andrej Babi§, Danuse Nerudova
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Abstract

This paper is devoted to the search for the influence of a candidate's appearance on their
success in the election. The core of the thesis is an experimental questionnaire dedicated to
the Czech presidential election in 2023, or rather to the three most successful candidates,
Andrej Babi§, DanuSe Nerudovd and Petr Pavel. The questionnaire presents their
photographs and candidate profiles for evaluation by students at foreign universities, mostly
in Belgium and the Nordic countries. The questionnaire is also supplemented with one
artificially created female candidate for the sake of gender balance. The results of the
questionnaire are then evaluated in the practical part also concerning socio-demographic and
opinion data about the respondents. The theoretical part begins with the description of the
recent Czech presidential elections, their context and individual candidates, including
examples of their campaign visuals. The theoretical part continues with the discussion not
only of definitions relevant to the appearance perception literature, such as attractiveness
and facial competence but also marketing issues important in political campaigns. The fourth
section summarizes previous findings on the effect of appearance on electoral success,
including specifics for female candidates and an attempt to find a causal relationship between

appearance and success.

Key words: looks, experiment, elections, president, presidential election 2023, Czech

Republic, Andrej Babis, Danuse Nerudova, Petr Pavel
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