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Abstrakt

Diplomova prace se zabyva problematikou spotfebniho chovani v Ceské republice.
Teoretickd ¢ast vymezuje zékladni pojmy a udaje, které se tykaji spotiebitelské
poptavky a informace nezbytné k pochopeni analyzované c¢asti. Nasledujici Cast se
vénuje kritické analyze spotfebniho kose a vynakladani vydaji domécnosti do riznych
komodit. Analyticka ¢ast je zaméfena rovnéz na vyvoj ekonomiky, podle které lze
vyvodit reakce domadacnosti a s tim spjaté chovani spotiebitelii. V zavéru je prace
doplnéna o ndvrhy vedouci ke snizeni piebyteCného vynakladani vydaji, které jsou

doporu¢enim pro obéany Ceské republiky.

Abstract

Master’s thesis deals with problems of consumer behaviour in the Czech republic.
Theoretical part of thesis defines basic concepts and data, which relate to consumer
demand and information necessary to understand the analysis part. The following part
deals with critical analysis of consumer basket and spending costs of households in
different commodities. Analytic part is also aimed at economic development and
according to it we can deduce reactions of households and related consumer behaviour.
At the end the thesis is completed by suggestions to reduce excess spending

expenditures, which are recommendation for citizens of the Czech republic.
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Uvod

PenéZni ptijmy a vydaje predstavuji dillezitou soucast Zivota kazdého z nas. Dohromady
tvofi rodinny rozpocet, na zaklad¢ n¢hoz lidé s penézi hospodati. Penézni ptijmy slouzi
primarné ke kryti pravidelnych vydaji a jejich vySe je odlisSna pro jednotlivé typy
domacnosti. Dtlezitou roli pfitom hraje predevsim dosazené vzdélani, pracovni pozice a
zkuSenosti. Za pravidelné vydaje pfitom povazujeme vydaje plynouci na statky
nezbytné k Zivotu bez ohledu na finan¢ni situaci a vysi ptijmu. Jedna se tedy zejména o
potraviny a napoje, vydaje za dopravu do Skoly a zaméstnani, vydaje za energii, vodu a

paliva, bez nichz se neobejdeme.

Kazda domacnost naklada s penézi dle individudlnich moznosti a preferenci. Podobné je
to 1 s potfebami, které se liSi v zavislosti na véku spottebitelli. Jiné preference budou
zastavat mladi lidé, s jinymi potfebami se miZeme setkat u lidi v dichodovém véku.
Kromé toho existuje hned nékolik faktord, které vyznamné ovliviiuji nasi spotiebu.
Neodmyslitelné je s nimi spojena jak ekonomickd situace, tak psychologicka stranka,

které piisobi na spottebitele a jejich ndkupni chovani nemalou mérou.

S rstem zivotni trovné postupné lidé zvysuji kvalitu svého zivota a mnohdy utraceji za
piebytecné a nepotiebné véci na tkor uspory ¢i jiného, smysluplného vyuziti penéz. Pti
vynakladani penéz je vSak tfeba myslet 1 na budoucnost a finan¢ni zabezpecCeni
v piipad¢ vzniku neptiznivé situace, do které se miize dostat kazdy clovek. S tim souvisi

uspora nebo vhodna investice, ktera by nas podobné situace mohla ubréanit.

Otazkou vSak zastdva, do jaké miry spotiebitelé meéni své preference v zavislosti na
vyvoji ekonomiky. Ve své préaci se budu touto problematikou zabyvat a bude mne
pfitom zajimat, zda jsou rizné typy domacnosti schopny omezit spotfebu a usetiit Cast

svych penéznich prostfedkl vzhledem ke zméné ekonomiky.
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Vymezeni problému a cile prace

Cilem diplomové prace je kriticka analyza spotiebitelské poptavky v Ceské republice a
jeji vyvoj v zavislosti na zménach ekonomiky. Price je zaméfena na analyzu
spotiebniho koSe, podle kterého lze vysledovat riist ¢i pokles vydaji vynalozenych na
rtizné komodity, pfiCemz vydaje jsou rozliSeny dle riiznych skupin domécnosti, tedy dle
ekonomické aktivity. Na zaklad¢ této analyzy budou navrzeny kroky vedouci ke snizeni

zejména indukovanych vydaja.

Diilezitou naleZitosti prace je analyza spotfebniho koSe pfed ekonomickou krizi a po ni,
ze které je mozné vypozorovat reakci domacnosti na ekonomickou zménu. V potaz
budou brany jak vydaje autonomniho, tak indukované¢ho charakteru, znichz budu

vychdzet pti stanoveni navrhovych opatieni, ktera budou pfijatelné pro spotiebitele.

11



1 TEORETICKA VYCHODISKA PRACE

Na uvod bych nejdiive vymezila obecnou ulohu ekonomie, kterd je izce spjata se
spolecnosti a jejimi procesy. Nasledné¢ je prace zaméfena na chovani spotiebitele
z pohledu mikroekonomie, z nizZ prameni zékladni zakony, podle kterych se spottebitel
chova a rozhoduje. Na zéklad¢ svych moznosti preferuje konkrétni zbozi a sluzby, které
se odviji od cenové hladiny, dostupnosti, kvality ¢i dalSich faktort. Kazdy spotiebitel se
tedy musi rozhodovat, jaky uzitek mu dany statek piinasi a dle toho ptizpisobuje
poptavku po ném. Z toho je patrné, ze mikroekonomické hledisko je samo o sob¢ velmi

dualezité, proto je potfeba mu vénovat znaénou pozornost.

1.1 Ekonomie a ekonomika

Na zacatku je tfeba vénovat se nejprve vSeobecné ekonomii, nebot’ je zdkladem k
pochopeni hospodaiskych procest, které ve spoleénosti probihaji. Clovék jako bytost
spolecenska je predmétem ekonomické teorie, ktera zkoumd, jak lidé nakladaji se
vzacnymi statky, jak produkuji, jak si vyrobky osvojuji a jakym zpiisobem jsou pak
produkty spotiebovany. Ulohou ekonomie je pochopit chovani lidi v praktickém
zivotg.'

Podstatou lidské spole¢nosti v rdmci ekonomického Zivota je neustdld vyroba zboZi a
sluzeb. Lidé vyrabé&ji za ucelem uspokojovani svych potieb, jez vznikaji vzdy ve
spojitosti s prostiedim, které jej obklopuje. Spotiteba pak vyjadiuje zanik dané potieby,
tedy uspokojeni. Lidské potieby lze definovat jako pocit, ze se Clovéku néceho
zadouciho nedostdva. Zatimco potieby lidi jsou neomezené, statky a sluzby naopak
existuji v omezeném mnozstvi. Teorie spottebniho chovéni jen potvrzuje, Ze lidé chtéji
tim vice, ¢im vice maji. VeSkeré prostfedky nebo Cinnosti vedouci k uspokojeni
lidskych potieb jsou souhrnné nazyvany jako statky. VSechny statky se vyznacuji
spole¢nym rysem, a to uzite¢nosti.” UZite¢nost, vyuZzivajici se pro uspokojeni potieb,
bude popsana nize.

Neustala rostouci tendence objemil produkce ma za nasledek vyCerpéavani ptirodnich

zdrojii a zneCiSt'ovani zivotniho prostiedi. Rozpor mezi pottebami lidi a procesem jejich

'"VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 11-12
? tamtéz, s. 28-30
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uspokojeni provazi lidstvo od jeho vzniku a vede k rozvoji délby prace. Vychodiskem je
vznik ekonomické samostatnosti producentli a sména vytvofenych ¢innosti. Vzhledem

k nutnosti smény vznikl trh.’

1.1.1 Trh

Trh je obecné definovan jako misto, kde dochazi ke sméné zbozi mezi ekonomickymi
subjekty. Trh zahrnuje ¢innosti, jako je obéh zboZi, ndkup a prodej, které probihaji za
stanovenych podminek. Dochazi k soustfed’ovani statkli nabizenych s poptavanymi, a
tedy ke vzajemnému plisobeni prodavajiciho a kupujiciho s cilem urcit cenu a mnoZzstvi
téchto statkli. Predmétem smény je zbozi a jeho sména je zprostredkovana penézi.
Komplexné je trh pojat nejen z hlediska ekonomie, ale i1 psychologie. Pak je mozné na
trh nahliZet jako na soubor procesi, které vznikly lidskou ¢innosti a respektuji potieby
¢loveéka, jeho motivaci a zivotni styl. Zbozi tedy kazdy mlze posoudit na zédklad¢ ceny,
ucelu, ale navic také podle image, funkce a dalSich vlastnosti.

Trzni subjekty, jez vstupuji na trh, mohou mit odlisné cile. Jejich chovani ovlivituje

fada externich vlivi, 1i8i se rovnéz svou motivaci. K zakladnim subjektiim trhu nalezi:

» Domacnosti — mohou pusobit na trhu vroli kupujiciho (spotfebitele) s cilem
uspokojit své potieby, ale na druhé stran€ i v roli prodavajiciho, nebot” mohou
byt vlastniky vyrobnich faktort.

» Podniky — reprezentuji vyrobce, ktefi kupuji vyrobni faktory a zabyvaji se tedy
vyrobou zboZi s cilem jejich prodeje. Jsou v postaveni prodavajiciho na trhu
vyrobkil a sluzeb i kupujiciho na trhu vyrobnich faktort. Ugelem jejich ucasti na
trhu je dosaZeni zisku.

» Stat — predstavuje jedineény subjekt, ktery vstupuje na trh, aby jej mohl

ovliviiovat, eliminovat negativni dopady a naopak podporovat pozitivni vlivy.

Trhy Ize rozlisit dle nékolika hledisek.
» Podle pfedmétu nadkupu ¢i prodeje rozeznavame 3 typy trha:
a) trh vyrobnich faktorti, ktery je tvofen trhem prace, trhem pldy a ptirodnich

zdrojh a trhem kapitalu

3 VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 46

13



b) trh finan¢ni neboli trh pencéz

c) trh vyrobkli a sluzeb oznafovany také jako trh produktd, ktery méa vliv na
chovani vSech t€¢astnik trhu.

» Dle tzemniho hlediska zname trh mistni, narodni a svétovy.

» Na zékladé¢ mnozstvi a druhu zbozi je mozné vymezit trh dil¢i a agregatni.
Zatimco dil¢i trh je spojen pouze s jedinym druhem vyrobku ¢i sluzby (napt. trh
uzenin), agregatni trh zaujima veskeré zboZi.

» Dle urovn¢ organizovanosti existuje trh organizovany a neorganizovany.
Typickym ptikladem organizovaného trhu je burza cennych papirti, kde jsou
stanovena presnd pravidla, neorganizovany trh muize byt sluzba poskytnuta za

protisluzbu.

Existuji 1 dal$§i mozna ¢lenéni trhu na volny a vazany trh, legalni a nelegélni, a jiné

. T . 4
varianty vychazejici z marketingu.

Postoj zdkaznika a jeho ulohu na trhu vyrazné€ ovliviiuje konkrétni trzni situace, kterad
muze mit jak pfiznivou tendenci, napt. v disledku poklesu cen, tak neptiznivy dopad
v ptipadé, kdy poptavka je vEétSi nez nabidka. VSechny zmény na trhu maji vliv na

z4vislost a suverenitu zakaznika.’

Jak jiz bylo zminéno, trh je misto stietu nabidky s poptavkou. Pozornost tedy nyni bude
zaméfena na ob¢ strany, v ramci tématu spotiebitelskych vydaji ndm postaci nabidka a

poptavka na trhu vyrobkt a sluzeb.

Z ekonomického hlediska je poptavka definovana zavislosti mnoZstvi zboZi na jeho
cené. Obecné plati, ze za niz$i cenu jsou lidé ochotni nakoupit vét§i mnozstvi dan¢ho
statku a naopak. Existuji samoziejmé vyjimky, u nichz tento vztah neplati, a to luxusni
zbozi, jako koZeSiny, drahé automobily apod. Poptavka se odviji od n€kolika faktort.
Hlavnim faktorem je cena zboZi a z ni plynouci zakon klesajici poptavky. Ten nam tika,

7ze ¢im je cena zbozi vys$si, tim méné budou lidé ochotni nakoupit toto zboZi za jinak

* KOMARKOVA, R. Psychologie trhu. 1998. s. 19; SVETLIK, J. Zdklady trzni ekonomiky. 1994. s. 6-7
VLCEK, J. Ekonpmie a ekonomika. 2009. s. 64-66;
> KOMARKOVA, R. Psychologie trhu. 1998. s. 19-20
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stejnych podminek, tim mensi tedy bude poptavka. PriCiny klesajici tendence poptavky
se vysvétluji diichodovym a substitu¢nim efektem. Dichodovy efekt vychdzi z fixniho
dachodu spotiebitele, ktery pii poklesu cen nakoupi vEét§i mnozstvi statkl, v pripade
zdrazovani bude reagovat opacné. Substitucni efekt lze chapat jako urcitou nahradu
jednoho zbozi za jiné. ZvySeni ceny totiz vyvola zménu struktury zbozi, lidé nakupuji

misto zdraZzenych vyrobkil podobné, tzv. substitucni statky.

Kromé ceny lze faktory ovlivitujici poptavku shrnout nasledovneé:

» Zmeéna substitutti a komplementti: substitut je statek nahrazujici jiny, sledovany
statek, rast ceny jednoho zboZi vyvola zvySeni poptavky po dalSim zboZi.
Komplement Ize vysvétlit jako doplnék k ur¢itému statku, jako ptiklad slouzi
automobil — palivo, kdy rist ceny jednoho statku povede k poklesu poptavky po
druhém.

» Zména vyse diichodl — rist dichodt zptisobi zvyseni poptavky po daném zbozi,
zejména predmétech dlouhodobé spotieby ¢i kvalitnich potravin.

» Zmény v populaci — maji za nasledek bud’ zvySovani poptavky v ptipad¢ nardstu
obyvatel, nebo naopak pokles pti snizeni poctu populace.

» Preference a zajmy spotiebiteld — odviji se od mnoha skutecnosti, od zvyku,

mody, reklamy aj.

Zmény poptavky se projevi v posunu kiivky (Obrazek 1), pfi zvySeni ceny smérem
doleva, snizeni ceny mé za nasledek rlst poptavky, a tedy posun kiivky smérem
doprava.® Poptavku lze rozlisit na agregatni — predstavujici celkovy objem nakupi,
individualni — poptavka jediného nakupujiciho a dil¢i — poptdvka po konkrétnim

jediném produktu.’

Z hlediska psychologického vypovidd poptavka o spotiebitelové vkusu, zajmu,
potiebach 1 penéznich prostfedcich. Souvisi s Cinnosti na trhu, nalézdnim dan¢ho zbozi

a ziskavanim informaci o cendch apod. Na zdklad¢ toho zdkaznik dobie vi o

*NOVACEK, V. Zdklady trzni ekonomiky. 1997. s. 9-10; SVETLIK, J. Zdklady trini ekonomiky. 1994. s.
9-10; VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 67-73
"VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 72-73
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konkurenci, ktera na trhu plisobi a ur€itym zptisobem na ni reaguje. Vstupuje tedy do
soutéze, kde se jednotlivi konkurenceschopni prodejci snazi nejlépe piimét a ovlivnit

zékaznika k nakupu pravé u daného prodejce.®

4

pokles
vzriist
poptavky
(doleva) poptavky
(doprava) Dy
D
Do 0
-
0 Q

Obrazek 1: Kiivka poptavky a jeji posun
Zdroj: VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 71

Nabidku na stran¢ druhé predstavuji firmy neboli prodejci. Nabidka je charakterizovana
jako mnozstvi zbozi, které maji podniky za cil prodat pii dané trzni cené. Je tteba
rozliSit pojmy nabizené mnoZstvi a skutecné prodané mnoZstvi. Zatimco nabizené
mnozstvi je ddno pouze chovanim prodejcti a vyjadiuje veskeré mnozstvi, které prodejci
nabizeji ke koupi za urcitou cenu, skute¢né prodané mnozstvi ovliviiuji jak prodejci, tak
také kupujici. Podobné jako poptavka, také nabidka je zdvisla na nc€kolika faktorech.
Nejprve je potifeba zminit cenu a zakon rostouci nabidky. Tento zékon odrazi fakt, ze
rust ceny vyrobku vede ke zvySeni jeho nabidky. Rostouci charakter je vysvétlen dvéma
priCinami. Vyrobce vede vys$i cena kuptfedu, nebot” dosazeni vysSich trzeb a vétSiho
zisku je pro n€ velmi pritazlivé. Naskytd se moZnost pfeménit strukturu produkce a

zamétit se na vyrobu ziskového zbozi. Druhym divodem je vstup novych vyrobcii do

odvétvi, kteti se budou podilet na vyrobé 1 pies vyssi naklady.

Mimo cenu piisobi na nabidku nésledujici faktory:

¥ KOMARKOVA, R. Psychologie trhu. 1998. s. 20
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» Vyrobni ndklady - jejich pokles umozni za pouziti totoznych zdroji
produkovat vice vyrobkil a nabizet je na trhu. Méni se na zaklad¢é ceny inputa
(levnéjsi suroviny, niz§i mzdy apod.) a vlivem pokroku technologii, vedouciho
k poklesu nékladii na vyrobu.

» Ceny substitutd - v pfipad¢, kdy ceny obdobnych vyrobkl rostou, vyrobci
zméni strukturu vlastni vyroby, a to tak, ze se bude vyrdbét zbozi, které¢ mu
zajisti vyssi zisk.

» Organizace trhu — mnozstvi nabizeného mnozstvi mize byt ovliviiovano statni
regulaci, dovozem zbozi apod.

» Zmény vyrobnich podminek — zahrnuji specifické podminky, naptiklad
vykyvy pocasi, sezonnost atd.

Zmény nabidky (Obrazek 2) posunuji kiivku nabidky dvéma sméry, ptfi€emZ posun

doleva znamené pokles nabidky, posun doprava pak jeji rtst.’

Stejn¢ jako poptavka se ¢leni 1 nabidka na agregatni, individudlni a dil¢i. Agregatni
nabidka vyjadiuje celkovy objem vyrobkl vSech producentii s ucelem prodat je na trhu.
U individualni nabidky se jednéd o nabidku jediného vyrobce, dil¢i nabidka je nabidkou

konkrétniho produktu od mnoha vyrobeg. '’

Nabidka zaujimd moZnosti v uspokojovani preferenci a potieb spotiebitele pii
uskutecnovani svych zajmt a velkou mérou ovliviiuje jeho spotiebu a zivotni zplsob.
Co se spotiebniho chovani tyce, pro spotiebitele je diillezita spojitost vyrobki s jejich

v N 11
uzitim a vécnou povahou.

* NOVACEK, V. Zdklady trni ekonomiky. 1997.s. 9-10; SVETLIK, J. Zdklady trini ekonomiky. 1994. s.
7-9; VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 73-77

" VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 77

' KOMARKOVA, R. Psychologie trhu. 1998. s. 20
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Obrazek 2: Krivka nabidky a jeji posun
Zdroj: VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 76

1.1.2 Elasticita poptavky

Jak jiz bylo uvedeno, poptavka pfedstavuje nepiimo umérny vztah mezi cenou a
mnozstvim. Abychom zjistili, jaky vliv md zména ceny na mnoZstvi produkti,
pouzijeme tzv. cenovou elasticitu (pruznost) poptavky ¢i nabidky.

Cilem je zjistit, jak je poptavka citlivd na zménu ceny vyrobku, nebot’ reakce je u
rtiznych vyrobkt jina. Rist ceny mize vést jednak ke zvySeni, jednak ke snizeni vydaja
na vybrany statek. Zalezi, zda cena vyvola mensi ¢i vétsi snizeni poptdvaného mnozstvi.
Cenova elasticita poptavky je dana pomérem mezi procentualni zménou mnoZstvi

k procentudlni zméné ceny. Koeficient elasticity poptavky je mozné zapsat nasledujicim

vzorcem:
Qz B Ql
0 +0,
_ 2
= P 2 _Pl
P+P,
2
Vysvétlivky:

e, - koeficient cenové elasticity poptavky
0, - puvodné poptavané mnoZstvi
0, - noveé poptavané mnozstvi

P, - piivodni cena
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P, - nova cena

Vysledkem elasticity je odpovéd na otazku, jak se zméni spotiebni vydaje na urcity
vyrobek ¢i sluzbu pii zméné jeho ceny. Narazim zde na vydaje spotiebiteli, ktefi
vynakladaji penézni prosttedky za zbozi, aby uspokojili své potieby. Podle vysledku
koeficientu jsou zndmy tyto typy cenové elasticity:

» FElasticka (pruzna) poptavka — koeficient elasticity poptavky e,>1, coz
znamena, ze jednoprocentni zména ceny povede k vice nez jednoprocentni
zmén¢ poptavaného mnozstvi. ProtoZze vychazime z nepiimo-timérného vztahu,
zvySeni ceny povede ke sniZeni vydajil spotiebitele.

» Jednotkové elasticka poptavka — koeficient e, =1, vypovida o tom, ze jakékoli
zména ceny vyvola stejnou zménu i u mnoZzstvi.

» Neelasticka (nepruzna) poptavka — koeficient e,<l, je opakem poptavky
elastické, tedy jednoprocentni zména ceny bude mit za nasledek méné nez
jednoprocentni zménu mnozstvi. Zvyseni ceny zptisobi nartist vydajii na statek.

» Dokonale elasticka poptavka — koeficient e, =co, vypovidd o promeénlivosti
mnozstvi pi1 cenové stabilité.

» Dokonale neelasticka poptavka - koeficient e, =0, objem poptdvaného mnozstvi

o s s n- v s 712
zustava pii zménach cen konstantni.

PA PA

0

Obrazek 3: Cenova elasticita poptavky
Zdroj: VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 89

12 FUCHS, K. Zaklady ekonomie. 2005. s. 77-78; HOLMAN, R. Zdklady ekonomie. 2008. s. 22-23;
VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 87-89
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1.1.3 Rovnovaha spoti‘ebitele, teorie uzitku

Kazdy clovék nakupuje zboZi se zdmérem maximalniho uspokojeni potieb
s minimalnimi ndklady na jejich pofizeni. Takovou situaci je definovdna rovnovéha
spotiebitele, nebot” spotiebitel se rozhodl pro nejlepsi moznost a neni ovlivnén podnéty
ke zméné. Hlavnim cilem je dosahnout uzitku, ktery spotieba pfinasi, nesmime vSak
zapominat na obét’ ve formé financnich prosttedkli spojenych s nakupem. VSichni
spotiebitelé se rozhoduji, jaky druh a mnoZstvi statku na trhu nakoupi. Re¢ je o tzv.
spotfebnim kos$i, pomoci n¢hoz urcuje spotiebitel své preference. Klasicky spottebitel
jedna racionalné a voli pouze takové zbozi, které¢ mu piinasi nejveétsi uzitek. UziteCnost
pak piisobi na spotiebitele v ohledu rozhodnuti, jak vynalozit diichod. Z toho Ilze
usoudit, ze uzitek ovliviiuje poptavku. U nckterych vybranych produktii se spotieba
velmi Casto opakuje. Proto je tfeba vymezit teorii uZitku na celkovou a mezni, nebot’
ovliviiuji chovani spottebiteli na trhu.

Celkovy uzitek je urcen celkovym uspokojenim preferenci spotiebitele. Se zvySenou
spotiebou statkli celkovy uzitek roste, dokud se potieba nenasyti a od tohoto bodu zac¢ne
klesat. Krom¢ mnozstvi statka je celkovy uzitek zdvisly na kvalité zbozi a sluzeb a
schopnosti uspokojovat zajmy a potteby uzivatele.

Mezni uzitek lze definovat jako ptirtstek celkového uzitku pii ristu objemu uzivaného
statku o jednotku. Mezni uzitek naopak s rostoucim objemem uzivaného statku klesa.
Plati zde zédkon klesajictho mezniho uzitku, ktery vychazi z opakované spotieby téhoz
statku. Nejvyssi mezni uzitek dosahuje spotiebitel u prvni jednotky, nebot’ ta ma pro n¢j
nejvetsi vyznam. Vyznam nasledujicich opakujicich se jednotek klesa. Mezni uzitek se
tedy formuje jednak na zaklad¢ intenzity spotieby, jednak dostupnosti statkd.

Teorie rostouciho celkového uzitku 1 klesajictho mezniho uzitku se vyuziva

. . r r A b O ]
v souvislosti s chovanim spotiebiteli.

13 FUCHS, K. Zdklady ekonomie. 2005. s. 69-71; VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 109-113
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Obrazek 4: Celkovy uzitek
Zdroj: VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 114
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Obrazek 5: Mezni uZitek

Zdroj: VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 114

Problém uzite¢nosti spo¢iva v jeho meéfitelnosti. Existuji dvé teorie, které nahlizi na
meétitelnost razn€. Prvni z nich, kardinalistickd teorie, vychazi z ptredpokladu piimé
meétitelnosti uzitku. Kazdy statek ma pro spotiebitele ur€itou vahu dulezitosti.
V okamziku nakupu vzdy zdkaznik poméfuje mezni uzitek, plynouci ze spotieby,
s penéznimi naklady, které musi za nakup vydat.'* Rovnovaha spotiebitele nastava dle
kardinalistického pohledu v okamziku, kdy spottebitel nakoupi optimalni mnoZzstvi,
pficemz mezni uzitek je roven cené dané¢ho statku. Za optimalni se pfitom povazuje

takova kombinace, kdy je spotiebitel schopen vzhledem ke svému finanénimu omezeni

4 VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 115-121

21



nahradit pokles jednoho statku vét§im objemem statku jin¢ho. Predpokladem rovnovahy
spotiebitele je rovnost meznich uzitkii spotfebovavanych statkii ve vztahu k jejich
cenam.

Jestlize bude cena statku rlst, pak spotiebitel bude nakupovat mensi mnozstvi,
v opatném piipad¢ bude zvySovat své nakupy. Z toho je patrné, ze kiivka mezniho
uzitku kopiruje kiivku poptavky.'

Spotiebitelliv prebytek je mozné vysvétlit jako rozdil celkového uzitku a souhrnu
vydajii pouzitych na pofizeni zbozi. ZjednoduSené¢ feceno jde o rozdil mezi sumou,
kterou by byl spotiebitel ochoten nejvyse zaplatit, a sumou realné vydanou. Jedna se

prakticky o ur&itou vyhodu, nebot’ zikaznikovi p¥inasi néco navic, nez za co zaplatil.'®

Jinym zplsobem na uzZite¢nost nahlizi druhd, ordinalisticka teorie uzitku. Ta vychazi
z ptedpokladu, Ze uziteCnost neni pfimo meéfitelnd. Odrazi hypotézu, Ze spotiebitel je
schopen srovnavat uzitek nékolika variant zbozi navzdjem. Dokédze tedy vytvaret
hodnotici stupnice a na zakladé€ nich posoudit uZite¢nost té které kombinace statki, co
viak nedokaZe, je stanovit rozdil, o n&jz je uzitek vétsi.'” Rovnovéaha spotiebitele je
odvozena od tzv. indiferen¢ni kiivky, kdy spotiebitel je v bod¢ rovnovahy k jinym
moznostem indiferentni. Rovnovaha nastava v bod¢ spojeni linie pfijml a indiferencni

k¥ivky, kazdé cené vyrobku viak odpovida jiny bod rovnovéahy a tedy i jiny objem.'®

1.1.4 Segmentace trhu

V navaznosti na teorii trhu je tfeba definovat jeho segmentaci. Segmentaci trhu
rozumime proces planovani, ktery rozdéli trh na menSi podskupiny zakazniki
s odliSnymi potiebami a spotfebnim chovanim. Nasleduje vybér toho segmentu, jenz
vystihuje nejlépe poslani dané¢ho podniku véetné stanoveného cile. K segmentaci trhu
dochazi vlivem velké rozmanitosti lidi, jejich potieb, zajmu, pténi. Predpokladem
uspesné segmentace je dostateCna rozmanitost a velké mnozstvi zakaznikl, jejichz

cilem je nakupovat.

'3 Chovani spotiebitele a formovani poptavky. [online]. © 2000-2012 [cit. 2013-01-26]. Dostupné z:
http://www.miras.cz/seminarky/mikroekonomie-n03-poptavka.php

' VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 115-121

"7 tamtéz

8 Chovani spotrebitele a formovani poptavky. [online]. © 2000-2012 [cit. 2013-01-26]. Dostupné z:
http://www.miras.cz/seminarky/mikroekonomie-n03-poptavka.php
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Samotny proces zahrnuje tfi faze:

» Vyzkum trhu - je zaméfeny na marketingovy prizkum, hodnoceni prodeji a
odhad poptavky do budoucna. Vycleniuje jednotliva segmentacni kritéria.

» Profilovani segmentui - Cleni zdkazniky do né€kolika homogennich skupin.
Vyhodnocenim dotazniki vzniknou skupiny charakterizujici stejné postoje,
vekové kategorie apod., které pojmenujeme dle nejdiilezitéjSiho rozliSovaciho
kritéria.

» Trzni zacileni — tyka se vybéru cilového segmentu, na ktery se podnik zaméti, a

to dle atraktivnosti.

K vyhoddm segmentace patii predevSim odliSeni od konkurence prostfednictvim
diferencované nabidky svych vyrobki, a to jednak na zakladé ceny, ale také designu,
obalu, propagace, moznosti distribuce a jinych sluzeb. Dle zkuSenosti mize tedy firma
ziskat na trhu wurcitou konkurenéni vyhodu, pfipadné¢ eliminovat nebezpeci
konkurencnich valek.

Dalsi vyhodou je zajisté uspokojeni potieb zakaznikl, segmentace piindsi prospéch
nejen pro zékazniky, ale 1 samotné prodejce. Diky pfesnému zacileni je moZné uSetfit
nemalé penézni prostiedky. Oslovovani vybranych zakaznika zajisti vyS$$i ucelnost 1

ucinnost reklamnich kampani.

Pro vymezeni spottebitelského trhu se vyuzivaji faktory geografické (stat, region,
podnebi), demografické (v€k, pohlavi, velikost rodiny), socioekonomické (ptijem,
vzdélani), etnografické (rasa, ndbozenstvi), fyziografické (véha, vyska, zdravotni stav),
sociopsychologické (osobnost, Zivotni styl) a behavioralni (frekvence ndkupu, vérnost

znadce)."’

Zakladni podminkou segmentace trhu jsou dva principy — homogenita a heterogenita

segmentl. Zatimco homogenitou rozumime podobnost v trznim chovani ¢i ve vazb¢ na

' MATULA, V. Segmentace trhu  [online].  [cit.  2013-01-26].  Dostupné  z:
http://www.vladimirmatula.zjihlavy.cz/segmentace-trhu.php
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dany trh, heterogenita znamena vzajemnou rozdilnost segmentl. Plati, ze ¢im jsou

segmenty vice odli¥né, tim je snadngjii jejich vybér.?

1.1.5 Prijmy a vydaje domacnosti

Setieni tykajici se pijmi a vydaji domécnosti nejsou jednoduchou zaleZitosti,
s vyjimkou Mikrocensu, ktery zkoumal tuto problematiku od konce 50. let dvacatého
stoleti do roku 1992, nejsou prakticky k dispozici souhrnna data s celkovymi pfijmy
domacnosti. Pfi¢inou byl zejména nezdjem ze strany obCani a domacnosti jako
hospodaticich jednotek.”' Proto musime vychazet z vyzkumi Ceského statistického
Gfadu, jenz provadi zkoumani pijmové i vydajové slozky domécnosti v Ceské
republice. Hlavnim smyslem je ziskat udaje o socialni situaci ¢eskych domacnosti, které
jsou vzhledem k jednotné metodice porovnatelné s ostatnimi staty Evropské unie.*
Nejprve ptistoupime k definici pfijmu a nasledn¢ vydaje. Pfijmem jsou chapany veskeré
penize, které domacnost ziskd za urcitou dobu. Na zaklad¢ toho, odkud ptijmy plynou,
rozliSujeme:

a) mzdu — plyne zaméstnanci uzavienim pracovni smlouvy, dohody o provedeni prace
¢1 dohody o pracovni ¢innosti

b) davky — jedna se o davky socialni pomoci, davky vyplacené na zaklad¢ pojisténi a
davky statni socialni podpory

¢) ptijmy z podnikani

d) ptfijmy z pronajmu — domacnosti je ziskavaji pronajmem nemovitosti, at’ uz domu,
bytu, pozemku apod.

e) piijmy z kapitalového majetku - souviseji s vlastnictvim cennych papirt (akcii,
dluhopist, atd.)”

Z hlediska zkoumani je tfeba dale rozliSit penézni pfijem na hruby a cisty. Hrubé
penézni piijmy obsahuji vSechny pracovni ptijmy, tedy ze zavislé ¢innosti i z podnikani,

dale socialni pfijmy 1 vSechny druhy opakujicich se ¢i jednordzovych piijmi

? KOUDELKA, J. Spotebni chovdni a marketing. 1997. s. 157-159

2l VECERNIK, J. Obcan a trini ekonomika: prijmy, nerovnost a politické postoje v ceské spolecnosti.
1998. s. 67-68

22 Metodika - ptijmy, vydaje a Zivotni podminky domacnosti. Cesky statisticky iiad [online].
Aktualizovano: 14. 06. 2012 [cit. 2013-01-26]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/xa/redakce.nsf/i/metodika prijmy vydaje a zivotni podminky domacnosti

23 Rodinny rozpocet. Abeceda rodinnych financi [online]. © 2010-2013 [cit. 2013-01-27]. Dostupné z:
http://www.abecedarodinnychfinanci.cz/lekce/rodinny-rozpocet

24



v

doméacnosti i jednotlivych ¢leni. Cisty penézni ptijem je vysledkem hrubého penézniho
piijmu po odecteni socidlniho a zdravotniho pojisténi a dané z ptijmu.
Jako hospodafici domacnost miiZeme charakterizovat jednotlivee ¢i skupinu lidi, ktefi

spolu trvale bydli a hradi niklady na svou spottebu.**

Vydaje na druhé stran¢ rodinného rozpoctu piredstavuji vSechny penézni prostiedky,
které jsou urCeny na vydej za urcité obdobi. Zahrnuji Sirokou Skalu polozek, s nimiz se
denn¢ setkavame, jednd se o vydaje nezbytné pro Zivot, ale 1 vydaje vynakladané za
véci, bez nichzZ se Ize obejit. Muze se jednat o nasledujici kategorie:

» Bydleni — zahrnuje vydaje na energii, vodu, plyn, internet apod.

» Potraviny — pfedstavuji nakup stravy a nealkoholickych népojt, drogerii a Cistici

prostiedky

A\

Doprava — vydaje za jizdné at’ uz vlakem, autem, autobusem apod.

A\

Zaliby — vydaje spojené s naSimi konicky, napiiklad sportem, kulturou, vylety
aj.

Odivani — penézni vydani za obleceni pro kazdého ¢lena domécnosti

Nahodil¢ vydaje — jde o vydaje na rekreaci, darky, apod.

Pojisténi — platba pojistek, pojisténi domacnosti, pojisténi automobilu atd.

Déti — vydaje tykajici se péce o déti

YV V. V V V

Uspory — opakujici se pravidelné vydaje na spofeni, dichodové ptipojisténi,
investice

> Splatky — souviseji se splacenim hypotéky, Gvéru.*

Existuji i jina Clenéni vydaji, dle Ceského statistického wfadu tvoii napiiklad

samostatnou skupinu vzdélavani, zdravi, rekreace a kultura — viz spotiebni kos.

1.1.6 Statistika rodinnych ucta
Statistika rodinnych Gt se zabyva analyzou vydaja a spotfeby domacnosti. Informace

o rozdilech ve spotifebé domacnosti a spotfebnich zvycich neni mozné zjistit z jinych

* Metodika - ptijmy, vydaje a Zivotni podminky domacnosti. Cesky statisticky iiad [online].
Aktualizovano: 14. 06. 2012 [cit. 2013-01-26]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/xa/redakce.nsf/i/metodika prijmy vydaje a zivotni podminky domacnosti

% Rodinny rozpoéet. Abeceda rodinnych financi [online]. © 2010-2013 [cit. 2013-01-27]. Dostupné z:
http://www.abecedarodinnychfinanci.cz/lekce/rodinny-rozpocet
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zdrojii. Vyznam statistiky rodinnych rozpoctl je velky, lze ji vyuzit pro kvalifikované
rozhodovani pii realizaci socidlni politiky statu, pro socialni a hospodarsky prazkum,
pro vniténi vyuziti Ceského statistického ufadu a rovnéz jako ndstroj mezinarodniho
srovnavani. Nesmime zapominat na to, ze statisticky vyzkum je uskuteciovan na
souboru 3 000 vybranych domacnosti, proto je omezeno zobecnéni dat na celou
populaci v CR.

Skladba statistiky rodinnych rozpoctl se ptizpisobuje hlavnim parametrim domacnosti,
aby odrazela jejich slozeni, vysi pfijmi ¢i ekonomickou aktivitu. Piestoze statistika
udava vazbu vydaji na piijmy, vyvoj pfijmil je pfedem uicen, a proto neni vhodné tyto
zavery, zachycujici vyvoj ptijmi domdacnosti, vyvozovat v rdmci celého statu.
Podivame-li se na spotfebni vydaje domécnosti za obdobi let 1999 — 2010, lze si

povSimnout zmén ve vynakladani za urcité druhy komodit.

Struktura spotrebnich waddni u domacnost (gtatistiky rodinnych Géta) v letech 1999 - 2010
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Obrazek 6: Struktura spoti‘ebnich vydani domacnosti v letech 1999 — 2010
Zdroj: Cesky statisticky ufad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/rodinne ucty
Jak je patrné z obrazku, nckteré komodity zaznamenaly za obdobi dvanacti let urcité

zmény. Typickym piikladem jsou potraviny, které vykazuji klesajici tendenci, stejné

jako odivani a obuv. Opa¢nym piikladem mize byt doprava ¢i zdravi, které naopak
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zaznamenaly narGist oproti roku 1999.7° Podrobna analyza spotfebnich vydani na

Y4

jednotlivé statky a sluzby bude provedena v analytické ¢asti.

Domacnosti pro statistickd Setfeni jsou vybirany kvotnim vybérem, tedy napiiklad dle
Cistého mesicniho piijmu v urcitém rozmezi, dle domécnosti sniz§im vzdeélanim
s jednim ditétem atd. Zakladni jednotkou Setfeni je hospodatici domacnost, kterou je
zpravidla rodina, pfipadné 1 jedinec. Zikladnim vybérovym znakem je soubor
domacnosti, ktery se stanovuje dle ekonomické aktivity a postaveni v zaméstnani osoby
v Cele domacnosti. Osobou v ¢ele se rozumi v Uplnych rodinach muz, v rodinach
neuplnych rodi¢ a v nerodinnych domécnostech pak osoba s nejvétsim vydélkem.
Domacnosti s ekonomicky aktivnim ¢lenem v Cele se €leni dale dle toho, jaké postaveni
osoba v zaméstnani zaujima, u domacnosti s ekonomicky neaktivnim ¢lenem v Cele se
déli podle toho, zda je jind osoba domacnosti ekonomicky aktivni, ptipadné, zda se
jedna o dichodce jako osobu v ¢ele domacnosti.

Kromé¢ zakladniho souboru statistiky rodinnych uct, jenz zahrnuje vzorek 3 000
domacnosti, se vyuziva jest¢ doplinkovy soubor. Doplikkovy soubor zachycuje data pro
domacnosti s minimalnimi pfijmy a je uskuteCnovan na vzorku 400 vybranych

, )
doméacnosti.?’

1.1.7 Prijmova nerovnost ¢eskych domacnosti

Vratim-1i se k pfijmim domdacnosti, rdda bych se nyni ve zkratce vénovala jejich vyvoji
a nerovnostem. Nerovnost piijmi jednotlivych domécnosti je zna¢na a odviji se nejen
od individudlnich ptijmu, ale 1 dal§ich nemén¢ diilezitych faktorti. V prvni fad¢ se jedna
o pfijmy ze zaméstnani ostatnich dospélych ¢lenit ¢i hromadné rodinné prostredky,
které zkresluji vazbu mezi ptijmem zivitele rodiny a koneCnym pfijmem domécnosti.
Jako dalsi faktor vystupuji dané a socidlni davky, jez slouzi k pterozdélovani piijmi
mezi generacemi a piijmovymi skupinami. Tfetim vyznamnym hlediskem je sloZeni
domacnosti dle aktivnich a zavislych osob. Aby bylo mozné analyzovat domacnost jako

ekonomickou jednotku, je vhodné vyuzit jejiho celkového ptijmu.

%% Statistika rodinnych uétt. Cesky statisticky viFad [online]. Aktualizovano: 24. 01. 2012 [cit. 2013-01-
26]. Dostupné z: http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/rodinne_ucty

27 Statistika rodinnych act. Cesky statisticky iFad [online]. Aktualizovano: 24. 01. 2012 [cit. 2013-01-
26]. Dostupné z: http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/rodinne_ucty
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Co se tyCe nerovnosti v piijmech, ur€it¢ zmény zapocaly transformaci politického
systému po roce 1989, kdy se veSkera ekonomicka aktivita odpoutala od politiky.
V pribéhu ekonomické pfemény Cast obyvatel nabyvala piijmy, ¢ast vSak ztracela.
Vynosy 1 piijmy plynouci ztransformace se staly zdrojem nového usporadani
spole€nosti. Konkrétni zdroje pifijmi mély proménlivy charakter, podil pfijmi ze
zavislé Cinnosti poklesl, podil pfijmi ze samostatné ¢innosti a podnikani postupné
vzristal

Rok 1989 znamenal pro ekonomiku, stejné jako pro dalsi obory, velkou zménu. Ptinesl
obrovsky rozkvet spottebitelského trhu. V souvislosti s ekonomickou reformou se

objevily prvni soukromé prodejny a zahrani¢ni zbozi, které bylo diive nedosazitelné, se

v . v 52
brzy proménilo v §iroce dostupné.”

Tomu, jak se piijmy a vydaje vyvijely za poslednich pér let, bude vénovana analyticka
¢ast. Z divodu nartstajici tendence populace a tedy 1 domacnosti bude zajimavé
sledovat, jak jednotlivé pfijmy i vydaje rostou ¢i klesaji. Dilezitou roli budou hrat nejen
piijmy a vydaje, ale také preference spotiebitell, cenové hladiny, vzdélani a dalSi

faktory.

1.1.8 Spotiebni kos

Pro definovani a analyzu spotieby priimérné domacnosti slouzi tzv. spotiebni kos. Jedna
se 0 vybrané poloZzky spotiebnich statkli a sluzeb, které se ¢leni do n€kolika skupin a
vyznamné se podileji na vydajich domacnosti. Kazda polozka ma pfitom rtiznou vahu,
jez se odviji od struktury vydaji primérné domécnosti. Napiiklad potraviny maji ve
spotfebnim koSi vdhu pétkrat vySsi ve srovnani s odivanim. Obsah jednotlivych
reprezentantii je pravidelné¢ aktualizovan. Diky tomu se vyuziva spotiebni ko§ pro
vypocet cenové hladiny, resp. miry inflace. Ceny dil¢ich reprezentantti zbozi a sluzeb

tvoii zaklad pro sledovani vyvoje spotiebitelskych cen.*

* VECERNIK, J. Obcan a trini ekonomika: piijmy, nerovnost a politické postoje v ceské spolecnosti.
1998. s. 66-67, s. 87

? VECERNIK, J. Obcan a trini ekonomika: piijmy, nerovnost a politické postoje v ceské spolecnosti.
1998.s. 123

% Spottebni  kos. Else AZ [online]. © 2013 [cit. 2013-01-24]. Dostupné  z:
http://www.elseaz.cz/slovnik/spotrebni-kos/;

Spottebni koS. Multimedialni rocenka zivotniho prostredi [online]. © 2013 [cit. 2013-01-24]. Dostupné z:
http://www.cittadella.cz/cenia/index.php?p=spotrebni_kos&site=spotreba
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V soucasnosti se obménuje a aktualizuje spotiebni koS po péti letech, aby byla splnéna
harmonizace vramci EU. Vahy jednotlivych reprezentanti jsou urCeny dle vysledka
statistickych Setfeni rodinnych uéti. Béhem existence spotfebniho koSe dochézi casto
jen kurcité konkrétni zméné, tzn., ze nékterou polozku ve spottebnim koSi zcela
vyfadime, jinou je naopak nutné do koSe zahrnout. Zanikly statek je ptfitom nahrazen
obdobnym statkem se stejnou vahou. Vliv téchto zmén na celkovou inflaci je proto
minimalni.”’

Mezinarodni klasifikace individudlni spotiteby dle ucelu uziti (COICOP — Classification
of Individual Consumption by Purpose) rozdéluje strukturu spotiebniho kose na 12
hlavnich souborii produkti a sluzeb a jejich niz8i podskupiny. Jedna se o nasledujici

klasifikaci:

1. Potraviny a nealkoholické napoje — kategorie obsahuje vSechny potraviny 1
nealkoholické népoje.

2. Alkoholické napoje a tabak — patifi sem alkoholické nadpoje vcetné tabakovych
produktii.

3. Odivani a obuv — tato skupina zahrnuje textilni zboZi, obuv véetné oprav, obleky.

4. Bydleni, voda, energie, paliva — patfi sem najemné, platby za uzivani druzstevnich
byt, produkty a sluzby souvisejici s béZnou udrzbou bytl, dodavka vody, tuhd paliva a
energie (elektfina, plyn).

5. Bytové vybaveni, zaFizeni domacnosti, opravy — zahrnuje nabytek a jiné vybaveni
domacnosti, bytovy textil, lozni pradlo, domaci spotiebiCe, tklidové a praci prostredky,
nadobi a sluzby spojené s opravou spotiebicii.

6. Zdravi — obsahem jsou riizné zdravotnické, farmaceutické a stomatologické produkty
a pomucky, sluzby I€kati 1 lazeniska péce.

7. Doprava — zahrnuje jak osobni dopravu vcetné nahradnich dilG, tak dopravu
vefejnou, tedy autobusovou, zelezni¢ni, leteckou, déle také pohonné hmoty a dopravu

zaku a studentt.

31 Aktualizace spotfebniho kose od ledna 2010. Ceskd ndrodni banka [online]. © 2003-2013 [cit. 2013-
01-29]. Dostupné z:

http://www.cnb.cz/cs/menova_politika/zpravy o inflaci/2010/2010 II/boxy a prilohy/zoi II 2010 box
_IV.html
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8. PoSty a telekomunikace — soucésti jsou telefonni zafizeni a sluzby a také sluzby
postovni.

9. Rekreace a kultura — jednd se o pfijimace a pichrdvace vcetné oprav, knizni
publikace, hracky, papirenské produkty, hudebni nastroje, sportovni potieby, kulturu a
domaci 1 zahrani¢ni rekreaci.

10. Vzdélavani — veskeré vzdélavani, vyuka jazyku.

11. Stravovani a ubytovani — jde o stravu a napoje v restauraCnich zafizenich a
ubytovani v ubytovacich zafizenich.

12. Ostatni zbozZi a sluzby — k ostatnimu zbozi a sluzbam lze zatadit sluzby osobni
péce, kosmetické ptipravky, Sperky, kozenou galanterii, pojisténi, finan¢ni sluzby a

rtizné poplatky.*?

Jak jiz bylo uvedeno, volba cenovych reprezentantii se stanovuje jednou za pét let,
v piipad¢ potteby je vSak moZzné zménit cenové reprezentanty kazdy rok, kdy se mohou
ménit 1 jejich vahy. K posledni revizi spotifebniho koSe doslo béhem roku 2011. Od roku
2012 je vypocet cenovych indexii zaloZen na novém spotiebnim kosi, ktery vychazi
z vah roku 2010.

Revize indexi spotiebnich cen zaznamenala nékolik zmén:

» Volbu reprezentantli - volba reprezentantd byla uskuteénéna na zaklad¢ metody
zamérného vybéru, jejimz cilem bylo zachovat ty reprezentanty, které se nejveétsi
mérou podili na spotieb&é domécnosti. ProtoZe v roce 2010 a 2011 jiz byl vybér
na pozadavky Eurostatu aktualizovan, nebyla zména pftili§ velkd. Vyvoj poctu

cenovych reprezentantli je znazornén v nasledujici tabulce.

32 Zmény pii vypodtu indext spotebitelskych cen od ledna 2012. Cesky statisticky iiFad [online].
Aktualizovano: 29. 04. 2012 [cit. 2013-01-27]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/zmeny pri_vypoctu_indexu_spotrebitelskych cen od ledna 2012
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Tabulka 1: Vyvoj poctu cenovych reprezentanti ve spoti‘ebnim kosi

Oddily COICOP leden 2007 | prosinec 2011 | leden 2012

Potraviny a nealkoholické napoje 164 161 161
Alkoholicke napoje, tabak 20 21 21
Odivani a obuv 71 67 65
Bydleni, voda, energie, paliva M 46 45
Bytove vybaveni, zaiizeni domacnosti; opravy 82 81 79
Zdravi 47 20 18
Doprava 83 80 80
Posly a telekomunikace 3 4 4

Rekreace a kultura 113 111 110
Vzdélavani 12 12 12
Stravovani a ubyltovani 43 42 42
Ostatni zboZi a sluZby 50 55 55
Uhrn 729 700 692

7w

Zdroj: Cesky statisticky ufad. Dostupné z:
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/zmeny pri_vypoctu indexu spotrebitelskych cen

_od _ledna 2012

» Urceni vah — vahy indexti spotiebitelskych cen na trovni COICOP 4 se odvijeji
od vydaji domécnosti vroce 2010 podle statistiky narodnich Ucth, podily
reprezentantii stejné urovné byly urCeny z vydaji domacnosti v roce 2010 dle
statistiky rodinnych u¢ti. Odbor, zabyvajici se socidlnim Setfenim, se zamétil na
vyjimeéné ro¢ni sledovani s podrobnym délenim vydaji domadacnosti v roce
2010. Kromé toho se vyuzivaji pro tvorbu vahovych kategorii 1 jiné informace,
naptiklad od poskytovateli sluzeb (telefonni sluzby, finan¢ni sluzby apod.).
Pocita se nejen index spotiebitelskych cen za domécnosti celkem, ale také za
domacnosti diichodcti a domacnosti obyvajici hlavni mésto.

» Vypocet indexti — aby bylo mozné vypocitat konecné indexy, musi se nejprve
zjistit ceny vSech vyrobkii a sluzeb zastoupenych ve spotiebnim koSi.
Zjisfovanim jsou povéfeni pracovnici Ceského statistického wfadu ve 35
okresech CR véetné hlavniho mésta, pfiemz ceny zaznamenavaji kazdy mésic
ve vice nez 8 000 prodejnach ¢i provozovnach sluzeb.

Z takto ziskanych cen se uréi primérna cena jednotlivych reprezentantti za CR,

ktera se dale srovnava s cenou zékladniho obdobi, jimZ je od roku 2012 prosinec
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roku 2011. Z celkového poctu 692 indexti je tfeba stanovit Uhrnny index

spotiebitelskych cen za dany mé&sic vztazeny k prosinci 2011.%

Cenové¢ indexy se pouzivaji k méfeni miry inflace. Index spotiebitelskych cen
oznacovany jako CPI (Consumer Price Index) je nejrozsifené;si a vyjadiuje zménu cen
komodit, které domacnosti poptavaji. Porovnavaji se ndklady potfebné pro nakup
daného vyrobku ¢i sluzby v bézném obdobi s ndklady na stejny produkt ¢i sluzbu
v obdobi zdkladnim. Lze jej vyjadfit pomoci vzorce:

cpr=2% g0

14

CPI - index spotiebitelskych cen

Q, - reprezentativni spotfebni ko§

P, - cena ekonomického statku ve spotiebnim kosi v zakladnim obdobi

P

, - cena ekonomického statku ve spotiebnim kosi v béZném obdobi

Vysledek indexu nés informuje o tom, zda se cenova hladina oproti pfedeslému obdobi

zvysila &i naopak snizila.*

Pokud chceme provést srovnani indexu spotiebitelskych cen v EU, pak se kromé
narodniho indexu spotiebitelskych cen CR musi vypoéitat tzv. harmonizovany index
spottebitelskych cen, nebot se mezi nimi objevuji urCit¢é rozdily. Vahy
harmonizovaného indexu jiz obsahuji trzby za ndkupy cizincli na naSem Gzemi, naopak
postrada imputované ndjemné. Dale vyuziva tetézovych vah, aktualizovanych dle

narodnich a&tt minulého obdobi.*

Je tteba si uvédomit, Ze spotiebni koS se svym obsahem v rliznych statech na sveté 1isi.

Znatelny je rozdil ve spotiebd vyspélych a rozvojovych zemi. Cim vétsi chudoba v dané

3 Zmény pii vypoétu indext spotiebitelskych cen od ledna 2012. Cesky statisticky iiFad [online].
Aktualizovano: 29. 04. 2012 [cit. 2013-01-27]. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/zmeny pri_vypoctu_indexu_spotrebitelskych cen od ledna 2012
*VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 388

3% Zmény pii vypodtu indext spotebitelskych cen od ledna 2012. Cesky statisticky iFad [online].
Aktualizovano: 29. 04. 2012 [cit. 2013-01-27]. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/zmeny pri_vypoctu_indexu_spotrebitelskych cen od ledna 2012
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zemi pievlada, tim vice lidé spotfebovavaji nejzakladnéjsi potraviny a naopak. Zatimco
v Némecku dosahuji tydenni naklady primérné rodiny na potraviny a napoje 500 §,

v Cadské republice jsou tyto néklady ve vy3i pouhych 1,23 $.%

1.1.9 Spotieba a Gspory
V souvislosti s tématem si nyni vymezime pojmy spotieba, Gspory a stim spojené
vydaje autonomni a indukované. Budu pifitom vychdzet z keynesianského
vydajového modelu, ktery je zalozen na nasledujicich pifedpokladech:

» 'V Cistém trznim hospodafstvi pisobi jen dva sektory — domacnosti a firmy, které

tvofti celkovy produkt.

» Planované vydaje jsou rozliSeny na spotiebni vydaje domacnosti a investi¢ni
vydaje firem.
Urokové miry jsou neménné, nemaji tedy vliv na vydaje subjekti.
Ekonomika je uzaviend, coZ znamend bez vztahil se zahrani¢im.

Nejsou pln€ vyuzity vyrobni zdroje a kapacity.

Y V V V

Nomindlni mzdy a cenova hladina jsou stabilni a tedy totoZzné s redlnymi
hodnotami.

» Domacnosti vyuziji diichod na spotfebu nebo jej uspofi.
Pozn.: ProtozZe je téma koncipovano na domdcnosti, budu se zabyvat pouze timto

sektorem.

Domacnosti nakupuji vyrobky a sluzby scilem jejich spotieby. Vydaje na né
vynalozené tvoii asi 60% agregatni poptavky a soucasné jsou nejveétsi ¢asti hrubého
domaciho produktu. Jedna se o nakup a naslednou spotiebu zbozi kratkodobého
charakteru, jako naptiklad potravin ¢i obuvi, zboZi dlouhodobé spotieby, jako naptiklad
domaci spotiebice, osobni automobil a také sluzeb tykajicich se kuptikladu dopravy,
vzdélavani, rekreace. Rozhodujici faktor, ktery ma nejvétsi vliv na spotiebu, je pfijem
(diichod) domécnosti. Nizky ptijem svédci o tom, Ze lidé nakupuji jen nejnutnéjsi

komodity, zejména potraviny, obleCeni, bydleni. Jak vyplyva z prazkumt, rast dichodu

3% Spotiebni ko§ ekonomicky vyspé&lych a rozvojovych zemi. Multimedidlni rocenka Zivotniho prostiedi
[online]. © 2013 [cit. 2013-01-24]. Dostupné z:
http://www.cittadella.cz/cenia/index.php?p=spotrebni_kos ekonomicky vyspelych a rozvojovych z&sit
e=spotreba
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vede ke zvySovani vydaji na urcité potraviny, domacnosti si doptavaji kvalitnéjsi
stravovani. Obecné vSak plati, Ze se zvySovanim piijmu se snizuje podil vydaji na
potraviny na celkovych vydajich domécnosti, nebot’ 1 potraviny maji urcité hranice,
které znamenaji nasyceni. Jakmile je potfeba stravovani u domacnosti uspokojena,
zaméii se na jiné statky. Dosazeni vyS$$iho piijmu pifedstavuje pro domécnosti vyssi
vydaje na vyrobky dlouhodobé spotieby, zbylou ¢ast pfijmu tvofi uspory. Zminéné
spojitosti predstavuji tzv. Engelovy zakony. Lze tedy vyvodit, Ze spotieba (C) je funkci
dachodu (Y), plati, ze:

C=1(Y)

Funkce spotteby zobrazuje vztah mezi celkovou trovni spottebnich vydaji a Grovni
disponibilniho pfijmu domacnosti. Z funkce je ziejmé, Ze pravé spotieba je zavisla
proménna. Dle Keynese se spotieba zvySuje s riistem piijmu, roste vSak pomaleji nez
samotny diichod. Vynakladani dichodu na spotiebu se odviji od né¢kolika faktort, je
ovlivnéna jednak psychologickym hlediskem, jednak Grokovymi sazbami a dostupnosti

uvéru, zdanovanim dichodii, zménou dané z ptijmu ¢i vékovou strukturou spotiebiteli.

Existuji dveé skupiny spotiebnich vydaji domécnosti:
» Spotiebni vydaje autonomni (ozn. C,)

» Spottebni vydaje indukované (ozn. C', cY)

Autonomni vydaje je mozné charakterizovat svou nezavislosti na vySi dichodu.
Ptedstavuji naptiklad nutné vydaje na stravovani, najemné ¢i oblékani. Pfestoze nema
domacnost témét zadny piijem, budou vydaje autonomni vynalozeny at’ uz Cerpanim
uvéru, predchozich uspor nebo jinak. Je tfeba si uvédomit, Ze to, co je platné pro
jednotlivee nelze vztahovat na celou spolecnost. Proto neni mozné chapat autonomni

spotiebu jako existen¢ni minimum.
Indukovana spotieba je tou Casti spotieby, ktera naopak zavisi na vySi disponibilniho

piijmu. Indukované vydaje vznikaji vlivem vyssiho piijmu, ktery doméacnost vynalozi

na statky a sluzby. S rostoucim diichodem indukovand spotieba klesa.
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ZvySovani ptijmi domacnosti ma za nasledek na stran€ druhé rovnéz riist tispor véetné
zvysovani jejich podilu na diichodu. Uspory (S) jsou rostouci funkei diichodu (Y), jejich
vztah je dan funkci Gspor:

S=1(Y)

Uspory obecnd definujeme jako tu &ast pifjmu, kterd nebyla vdaném obdobi
spotfebovana. Je mozné je snadno vypocitat, tak Ze Uspory (S) jsou dany rozdilem
diachodu (Y) a spotieby (C), tedy S = Y — C. V ekonomii rozumime usporami
nejluxusnéjsi zbozi, jez spotiebitelé pofizuji. Méné vydélecné domécnosti prakticky
nespofi, nebot’ spofit vzhledem k nizkym pfijmim ani nemohou. Lidé s niZSimi
diachody maji tendenci k negativnim (zdpornym) uUsporam, protoze mnohdy
spotfebovavaji vic, nez jim vydélek umoznuje, ¢imz dochazi bud k poklesu
akumulovanych uspor, nebo zadluZeni. Zjednodusené fteCeno, jestlize spotieba
pievySuje disponibilni diichod domacnosti, pak hovofime o tzv. negativnich usporach.
V opacném piipad€, kdy pifijem domacnosti je vyS$i nez spotieba, vznikaji uspory

pozitivni, to znamend, Ze cely dichod nevynakladame pouze na spotiebni vydaje.

Stejné jako spotiebu, také uspory tvoii dvé slozky, a to:
» Autonomni uspory (ozn. —S,)

» Indukované tuspory (ozn. S', sY)

Autonomni uspory jsou analogii autonomni spotieby v zaporném vyjadieni. Jde tedy o
uspory, nezavislé na velikosti dichodu. Udavaji velikost uspor v ptipadé¢ nulového

duchodu.

Indukované uspory zavisi na vysi disponibilniho diichodu, nebot’ rlst diichodu znamena
zvySeni uspor. Cast dichodu je vynalozena na spotfebu, nespotiebovana cCast

predstavuje indukované uspory.’’

3"VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 277-283
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1.1.10 Hruby domaci produkt

V navaznosti na predchozi kapitolu bych rada detailnéji popsala teorii hrubého
domaciho produktu, ktery uzce souvisi se spotiebou domacnosti. Podrobnéji bude dale
analyzovan v ¢asti praktickeé.

Hruby domaéci produkt je klicovy narodohospodatsky ukazatel, pomoci n¢hoz je mozné
posoudit vykonnost a vyvoj ekonomiky. Lze jej charakterizovat jako celkovou penézni
hodnotu statkii a sluZzeb nové vytvofenych v daném casovém obdobi (obvykle jeden
rok) vyrobnimi faktory na uréitém uzemi’® Je tfeba si uvédomit, ¢ do HDP se
zapocitavaji pouze takové statky, které¢ byly nové vytvotfeny ve sledovaném obdobi,
nikoli statky dlouhodobé Zivotnosti vytvofené v minulych letech.”

Existuji tf1 zpisoby stanoveni HDP, a to vyrobni (produk¢ni) metoda, vydajova metoda
a dichodova metoda. Pii zjisStovani HDP tedy metody vychdzeji z celkové hodnoty
findlni produkce, z celkovych vydaji a v ptipadé diachodové metody z celkovych
diachodli v ndrodnim hospodafstvi. Piestoze pii vypoctu mohou vznikat urcité rozdily
zpusobené napiiklad statistickymi chybami ¢1 nezahrnutim nékterych polozek (zejména

u dichodi), viechny uvedené metody by mély vést k totoznému vysledku HDP.*’

a) Produk¢ni metoda HDP

Tato metoda HDP vychazi z hodnoty vyrobeného zbozi a sluzeb za urcité obdobi.
Vypocet je dan souctem hrubé ptidané hodnoty jednotlivych sektorti ¢i odvétvi a Cistych
dani na produkty. Hrubd ptidand hodnota se pfitom ur¢i jako rozdil produkce a
mezispotieby. Z toho je patrné, Ze je nutné vyloucit meziprodukty, ¢ili statky uréené pro
vyrobni spotiebu s cilem zabranit dvojimu zapocteni vyrobené produkce. Dané na
produkty je nutné jesté ponizit o dotace na vyrobky. Vypocet HDP pomoci produkcni

metody lze tedy zapsat ndsledné¢:

HDP = Produkce — mezispotieba + dané z produktii — dotace na produkty®!

3 HDP. Penize.cz [online]. © 2000-2013 [cit. 2013-04-16]. Dostupné z: http://www.penize.cz/hdp

% Hruby domaci produkt. Enwiki.cz [online]. Vydano: 10. 12. 2008 [cit. 2013-04-16]. Dostupné z:
http://www.enviwiki.cz/wiki/Hrub%C3%BD_dom%C3%A1c%C3%AD_produkt

% Metody méfeni HDP. [us Wiki [online]. Vydano: 22. 01. 2012 [cit. 2013-04-16]. Dostupné z:
http://www.ius-wiki.eu/tnh/pfuk/tnh/zkouska/otazka-46

*! Hruby doméci produkt (HDP) — Metodika. Cesky statisticky tiFad [online]. Aktualizovano: 08. 02. 2012
[cit. 2013-04-16]. Dostupné z: http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/hruby domaci_produkt %28hdp%29
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b) Vydajova metoda HDP

Vydajova metoda patii k nejbézné&ji pouzivanym zptisoblim stanoveni HDP. Vypocet
HDP vydajovou metodou zahrnuje vydaje jednotlivych sektorti na nakup findlnich
vyrobki a sluzeb, které nejsou vstupem dalsi vyroby. Celkova produkce této metody je
dana souctem spotiebitelskych vydaji za zbozi a sluzby, investicnich vydaja firem,
vydajii statu na nakup zboZi a sluzeb a Cistym exportem, ktery predstavuje rozdil mezi
exporty a importy narodniho hospodatstvi.**

Spotiebitelské vydaje za zbozi a sluzby zahrnuji statky jak dlouhodobého, tak
kratkodobého uZiti, investicnimi vydaji firem rozumime fixni investice, zménu stavu
zasob, ale také investice firem do bytové vystavby, vladni vydaje mohou byt spojeny
naptiklad s vydaji do Skolstvi, kultury apod. Vypocet HDP pomoci vydajové metody Ize

nazorn¢ zapsat nasledn¢:

HDP = spotieba (C) + hrubé investice (I) + verejné vydaje (G) + cisty vivoz (NX)*

¢) Dtichodova metoda HDP

Vypocet HDP za pomoci dichodové metody je tvofen souctem diachodi za narodni
hospodafstvi. Zapocitavaji se vSak pouze diichody primarni, tedy dichody jednotlivci a
korporaci, jez maji pivod v bézné produkcei vyrobkt a sluzeb. Transferové platby, jako
napiiklad socidlni d@chody ¢i jiné davky, vznikajici prerozdélenim a redistribuci
primarnich dichodl, se do HDP nezahrnuji, nebot’ by doslo k nadhodnoceni celkové
produkce.**

Vypocet HDP sestdva ze souctu hrubych mezd pred zdanénim, renty (resp. diichodil
vlastnikli pozemkii a nemovitosti), hrubych ziski korporaci pfed zdanénim (napf.
dividendy akcionaiti), Cistych trokl (tj. rozdil mezi obdrzenymi a placenymi uroky
domacnosti) a pfijmi vlastnikl firem (oznaCovanych také jako duchody ze

samozameéstnani). Souctem uvedenych polozek zjistime hodnotu narodniho dichodu, ke

2 Jak se potita HDP?  Finance.cz [online]. [cit. 2013-04-16].  Dostupné  z:
http://www.finance.cz/makrodata-eu/hdp/vypocet/

* Hruby domaci produkt. Wikipedie [online]. Vydano: 03. 04. 2013 [cit. 2013-04-16]. Dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Hrub%C3%BD dom%C3%A1c%C3%AD_produkt

#“ Jak se potita HDP?  Finance.cz [online]. [cit. 2013-04-16].  Dostupné  z:
http://www.finance.cz/makrodata-eu/hdp/vypocet/; Metody méfeni HDP. fus Wiki [online]. Vydano: 22.
01.2012 [cit. 2013-04-16]. Dostupné z: http://www.ius-wiki.eu/tnh/pfuk/tnh/zkouska/otazka-46
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kterému je tieba jesté pficist amortizaci (tzv. opotifebeni) a nepifimé dan¢, abychom

ziskali vysledek HDP. Pro ndzornost tedy plati vztah:

HDP = Hrubé mzdy (w) + renty (r) + hrubé zisky korporaci (z) + cisté uroky (i) +

pi{jmy viastnikii korporaci (v) + amortizace (a) + nepiimé dané (n)*

1.1.11 Ekonomika v Ceské republice

Vyvoj ceské ekonomiky zaznamenal za nékolik poslednich let vyrazné zmény.
Transformace ekonomiky vedla k znacnému oprosténi, z ekonomiky piikazové se stala
ekonomika méng kontrolovana statem.*®

Od roku 1989, kdy byl obnoven systém trzniho hospodéaistvi, az po soucasnost, prosla
Ceska ekonomika nékolika etapami. Pocinaje kuponovou privatizaci vroce 1991,
liberalizaci cen, zavedenim dané z pifidané hodnoty, pies rozdéleni Ceskoslovenské
republiky, ¢lenstvi Ceské republiky v EU az po ekonomickou krizi.*’

Pro nas ucel je podstatny zejména vyvoj ekonomiky za poslednich deset az patnact let,
tedy od roku 2000 az po soucasnost. Roky 2000 - 2009 je mozné rozliSit na tfi obdobi.
Prvni obdobi konc¢ici rokem 2004 bylo charakteristické ekonomickym rlstem
v disledku zvySujiciho se tempa riistu stavebni a primyslové produkce, ristem spotieby
domacnosti, posilovanim ¢eské mény, zlepSovanim obchodnich vztahti se zahrani¢im
apod. Toto obdobi s sebou samoziejmé piineslo i1 zdporné zmény, a to napiiklad
zvySovani deficitu statniho rozpoctu, zvyseni vefejného deficitu ¢i zhorSeni ve smyslu
zahrani¢ni zadluzenosti vzhledem k HDP. Druhd etapa nastala v letech 2005 - 2006,
resp. 2005 - 2008, a je povazovana za velmi uspésnou. Zaklady tspéchu byly zalozeny
na ristu ekonomiky vlivem zahrani¢niho obchodu, stabilizaci vefejného deficitu ¢i
poklesu nezaméstnanosti. K negativnim strdnkdm této etapy vSak patii rostouci

zadluzenost ve vztahu k zahranici, zvySujici se spotieba domacnosti a z toho plynouci

¥ Jak se potita HDP?  Finance.cz [online]. [cit. 2013-04-16].  Dostupné  z:
http://www.finance.cz/makrodata-eu/hdp/vypocet/

% Vyvoj hospodatstvi CR. ZaRozvoj! [online]. [cit. 2013-01-29]. Dostupné z: http://zarozvoj.cz/vyvoj-
hospodarstvi-cr.p7.html

" CHALUPA, P. Ekonomicko-politicky vyvoj Ceské republiky [online]. [cit. 2013-01-27]. Dostupné z:
http://svp.muni.cz/ukazat.php?docld=488
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zadluzenost. Posledni byl rok 2009, jenz se stal rokem ekonomické krize.”* Obdobi let
2000 - 2008 znamenalo pro ceské domacnosti piirtistek jméni v disledku uspor, ktery se
v roce 2008 v porovnani s rokem 2000 zdvojnasobil. Sektor domécnosti tak vykazoval
prebytek a diky tomu mohl zaméFit své bohatstvi na jiné sektory.*

Lze tedy podotknout, Ze ¢eské hospodarstvi si pfed ekonomickou krizi vedlo dobie. Na
konci roku 2008, resp. na zacatku roku 2009, se zacala projevovat ekonomicka krize 1
v nasi zemi, kde zptsobila, sejn¢ jako v ostatnich stitech EU kromé Polska, propad
ekonomiky. Zptisoby, jak krizi fesit, se v jednotlivych statech lisily, stejné jako velikost
dopadii na ekonomiku. Ekonomické krize se vroce 2009 projevila jednak poklesem
HDP, ristem nezaméstnanosti, snizenim inflace, jednak zvySujicim se deficitem
statnitho rozpoctu ¢i rastem primérné hrubé mzdy vlivem propousténi zaméstnancti
s podprimérnymi piijmy.*

Co se ty¢e dopadu krize na ptijmy domacnosti, ve srovnani s rokem 2008 dosahovaly za
prvni tf1 Ctvrtleti roku 2009 pomalejSiho rhstu. Vzhledem k velké nezaméstnanosti
zazivali mnozi lidé obavy ze socialni nejistoty. Priimérnd mzda zaznamenala narust, coz
bylo zptsobeno poklesem poctu pracovnikii s podprimérnou mzdou a zménami
v oblasti ¢erpani nemocenské. Dalsi sloZzka ptijmi, sociadlni ptijmy, vzrostly o celych
6,6%. Podobny byl rovnéz nartst u davek dichodového pojisténi, ptiCemz primérna
mésicni vySe starobniho dichodu se zvysila o vice nez 6%. Znatelny byl dopad krize
zejména u zaméstnanosti. Mira nezaméstnanosti stoupla v prvnich tfech ¢tvrtletich roku
2009 o 2,2% na turoven 7,7%. To mélo za nasledek dvojndsobny vzrist financi
poskytovanych na podporu v nezaméstnanosti. Ostatni zdkladni kategorie pifijmu
socidlni povahy mély klesajici tendenci, piikladem mohou byt davky nemocenského
pojisténi.

Podivame-li se na vydaje, konec roku 2009 piedstavoval po dlouhé¢ dobé& stagnaci
spotiebitelskych cen. Také tento fakt zmirnil dopady na rozpocCty spotiebiteli.

Domacnosti zacaly redukovat vydaje za méné potiebné zbozi a sluzby. Ve sledovaném

* HRONOVA, S., HINDLS, R. Ekonomické chovani sektoru domdcnosti CR — spotieba a zadluZenost
[online]. Vydano: 03/2008 [cit. 2013-01-28]. Dostupné z:
http://panda.hyperlink.cz/cestapdf/pdf08c3/hronova.pdf

* DUBSKA, D. Ceské domacnosti: dopady krize na hospodateni s penézi. Cesky statisticky iiad
[online]. Aktualizovano: 20. 08. 2012 [cit. 2013-01-28]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/csu/csu.nsf/informace/3681419610.doc#.UQIRtsUmaSp

% Ceska ekonomika: dlouhodoby ekonomicky vyvoj. Euroekonom.cz [online]. [cit. 2013-01-25].
Dostupné z: http://www.euroekonom.cz/ekonomika.php
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obdobi (2009) doslo ke zpomaleni ptirtistku spottebitelskych cen, tento nartist pramenil
piredev§im z rostoucich cen za bydleni, vodné, energie a paliva. Celkové dynamika
spotieby domacnosti poklesla, nebot’ spotiebitelé si odepirali vzhledem k ekonomické
situaci naptiklad vydaje na dovolenou, vybaveni domacnosti apod.

Uspory a pujéky vlivem krize postihly rovnéz zmény. Bankovni Gvéry zaznamenaly
oproti roku 2008 asi tfetinové Cerpani, nejvice si lidé piijcovali na bydleni. Zaroven lidé
projevili mensi zdjem o spofeni hned zné€kolika divodi. Hlavni pfic¢inou bylo
minimalni roceni vkladli a zhorSené¢ podminky pro udrZeni se v zaméstnadni. MnoZzstvi
Gispor bylo v roce 2009 pouze &tvrtinové na rozdil od roku 2008.”!

Ekonomicka krize zasahla postupné celou Evropu, piesto patii Ceska republika mezi
staty, kde byl jeji prub&h ptiznivejsi. Prestoze se naSe zemé dostala do fiskalnich
problémt a deficit vefejnych financi se znacné propadl, verejné dluhy vSak v porovnani
s n€kterymi jinymi zemémi EU byly stale povazovany za unosné. Urcitou vyhodu
predstavoval také fakt, ze Ceska republika méla pomérné stabilni bankovni sektor, jenz
nepotieboval penézni podporu ve formé¢ dotaci z vefejnych prostfedki. K zemim, které
ekonomickou krizi byly zasazeny nejvice, patii piedevSim pobaltské staty, tedy

Estonsko, Loty3sko a Litva.”

1.2 Psychologie spotiebitele

75 w7

Nasledujici ¢ast se zabyva spotiebitelem z psychologického hlediska, to znamena, Ze
jsou vymezeny hlavni faktory, ovliviiujici nédkupni ¢i spotfebni chovani, typy
spotiebiteld a jejich preference. Stejné jako mikroekonomické hledisko je tfeba brat
v potaz i psychologii spotiebitele, nebot ob¢ stranky vzdjemné ovliviiuji celkové

rozhodovéani spotiebitele o koupi dané¢ komodity.

SLFILIPOVA, S. Dopady hospodatské krize na piijmy a vydaje Seskych domacnosti se ve 3. &tvrtleti roku
2009 zmirnily. Ministerstvo prace a socialnich véci [online]. Vydano: 19. 02. 2010 [cit. 2013-01-28].
Dostupné z: http://www.mpsv.cz/files/clanky/8316/19022010.pdf

32 KARPOVA, E. Vyvoj ekonomik zemi stiedni a vychodni Evropy v kontextu svétové ekonomické krize.
[online]. Vydano: 01/2010 [cit. 2013-01-27]. Dostupné z: http://ces.vse.cz/wp-content/karpoval.pdf
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1.2.1 Osobnost jako spotiebitel ¢i zakaznik

V souvislosti s uZivanim pojmu spotiebitele ¢i zdkaznika je nejprve nutné vymezit si
pojem osobnost, kterd souvisi s rysy a celkovou charakteristikou spottebitele.

S pojmem osobnost se setkdvame denné a z psychologického hlediska ji mizeme pouzit
pro kazdého cloveka, nebot’ kazdy znas piedstavuje neopakovatelnou a jedinecnou
osobnost. Osobnost souvisi jednak s rysy, vlastnostmi, zvlaStnostmi, schopnostmi, ale 1
z4jmy a je definovana mnoha autory rtiznymi definicemi. Jinak ji pfedstavuje Eysenck,
ktery tvrdi, ze osobnost je souhrnem vzorcli chovdni organismu determinovaného
prosttedim a dédic¢nosti, jinou definici uvadi Nakonecny, ktery ptistupuje k osobnosti
jako k otevienému celku, ktery je mozné ménit vnéjSimi vlivy. Obecné 1ze osobnost
chéapat podle toho, co ¢lovék chce (potieby a zdjmy), co Clovék miize (schopnosti a
vlohy), co ¢lovek je, tedy jaky je jeho temperament a charakter a také kam Clovek
sméfuje, jaka je jeho osobni cesta.

Osobnost jako celek lze tedy chéapat jako souhrn duSevnich schopnosti a chovani a pro
pochopeni osobnosti je nutné vychazet z biologického zékladu, genetickych vlivl 1
faktort prostfedi, které na nas pasobi a ovliviiuji nas.”

VSsichni lidé od narozeni po smrt hraji roli spotiebitele ¢i zdkaznika. Zde je tfeba urcit
rozdil mezi spotiebitelem a zdkaznikem. Pojem spotiebitel je obecnéj$i a obsahuje
vSechno, co Cloveék spottebovava vcetné toho, co sam nenakupuje. Za zékaznika
povazujeme kazdého, kdo zboZzi objedndva, kupuje a také plati. Zadkaznik ¢1 spotiebitel
by se mél orientovat v téch oblastech spotteby, v rdmci nichz bude nakupovat. S touto
problematikou souvisi strom spotieby, ktery vycleniuje hlavni oblasti spotieby a s tim

spojené polozky (viz obrazek nize — Strom spotieby).”*

Strom spotieby zobrazuje hlavni spotiebni vétve, které se dale déli na mnoho mensSich
vétvi, predstavujici urcité vyrobky ¢i sluzby. VSechny mensi vétve jsou zaroven
konkrétnim oborem, jako naptiklad cestovani, sport, divadlo apod. U zakaznika
ptevysSuje povrchni znalost nad hlubsi, nebot” strom zahrnuje Siroké spektrum polozZek a

neni mozné, aby kazdy zékaznik byl odbornikem viech oblasti spotieby.>

3 VYSEKALOVA, J. Psychologie spotrebitele: jak zdkaznici nakupuji. 2004. s. 12-13
> tamtéz, s. 31-32
3 KOMARKOVA, R. Psychologie trhu. 1998. s. 33
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Z hlediska analyzy spottebitele a jeho chovani jsou vymezeny potieby dle Maslowovy
hierarchie potieb. Ta je zaloZena na ptedpokladu, ze vyznamnéj$i jsou nize poloZené
potfeby a jejich alespont caste€né uspokojeni je podminkou k dosaZeni potieb
nachazejicich se vySe. Jednotlivé produkty neni jednoduché ptiradit k danym pottebam,
nebot’ stejny vyrobek muze byt zdrojem uspokojeni rtznych potieb spotiebiteli.
Americky psycholog Abraham Maslow, autor, zamérné vyuzil tvaru pyramidy, protoze
se domnival, Ze jednotlivé potfeby jsou vzajemné provazany, jedna stoji na druhé a

k dosazeni vyssich potteb musi byt splnény nejprve potieby nizsi, tedy fyziologické.”®

Maslowova hierarchie ve své podstaté fikda, Zze neuspokojeni potieby je hnaci silou a

motivuje nase chovani. Ma Siroké vyuzZiti a je vhodnym ndstrojem pro prodejce pii

® VYSEKALOVA, J. Psychologie spotiebitele: jak zdkaznici nakupuji. 2004. s. 18-19
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tvorbé reklam. Reklama vyuziva model pro tvorbu pozice produktu, tedy z hlediska

vnimani produktu spotiebitelem.

- “Potfeby-
seberealizace:
nalézt'sebenapinéni
arealizovat-viastni
potencidl

Estetické potfeby:
potreby symetrie, fddu a krasy
" Kognitivni potfeby:
potreby védét, rozumét a zkoumat
Potfeby uznani:

potfeby dosahnout uspéchu, byt
kompetentni, ziskat souhlas a uznani

. Potfeby soundlezitosti a lasky: ; o)
potfeby druZit se s ostatnimi, byt pfijiman a nékam patfit .

/ Potfeby bezpedi: citit se zabezpecen a mimo nebezpedi

/ ~ _f' : .I%yzi&ldg.ické bdtfeby:‘hlad.i{zeﬁ apod.

Obrazek 8: Maslowova hierarchie potireb

Zdroj: VYSEKALOVA, J. Psychologie spotiebitele: jak zdkaznici nakupuji. 2004. s. 18

» Fyziologické potieby znazoriiuji prvni a zékladni uroven lidskych potieb
v hierarchii. Jedna se o nezbytné biologické potieby, které je tfeba nejprve
uspokojit a teprve poté je mozné pristoupit k dalsi, vysSi potiebé. Zahrnuje
potraviny, vzduch, vodu, obleceni a dal$i primarni potieby.

» Potieby bezpeci nasleduji po fyziologickych potiebach a jejich uspokojovani je
motivaci pro vyssi potieby. Souviseji jak s fyzickym bezpeCim, tak také
potadkem, stabilitou ¢i kontrolou nad vlastnim Zivotem mimo nebezpe¢i. Do
této kategorie nalezi napt. zdravotni péce, pojisténi, vzdélani apod.

» Potieby sounalezitosti a lasky obsahuji potieby ptiznivého pfijeti ostatnimi,
emoce a city. Velky vyznam ma laska k rodiné. Mnohé reklamni kampané

vyuzivaji praveé tyto motivy spojené s emocemi s cilem oslovit zékazniky.

43



» Nasledujici tfi kategorie (potieby uznani, kognitivni potieby a estetické potieby)
lze nazvat jako potteby egoistické. Patii sem jednak potieba uspéchu, sebetcty,
osobni spokojenosti, jednak potfeby prestize, postaveni a uznani jinych.

» Potieba seberealizace je posledni slozkou Maslowovy hierarchie potieb.
Obvykle vSak vétSina lidi této trovné nedosahuje, nebot’ neuspokoji zcela
predchazejici potieby. Potieba sebeuspokojeni se tyka snahy jedince vyuzit své

moznosti a realizovat sviyj potencial.”’

1.2.2 Spotiebni chovani

Kazdy spotiebitel je soucdsti konkrétni spoleCnosti, ve které se rliznym zplsobem
projevuje a chova. Chovani lidi souvisi se spotfebou vyrobkl (tedy hmotnych i
nehmotnych statkil), zahrnuje pfi€iny uzivani uritého zbozi, ale i1 zpisoby vcetné
procest provazejicich jejich provadéni. Podle ptesné;si definice lze spottebni chovani
vyjadfit nasledovné:

,,Spotrebni chovani znamena chovani lidi — konecnych spotrebitelu, jez se vztahuje
k ziskavani, uzivani a odkladani spotiebnich vyrobkii — produkti. “*

Je tfeba dodat, Ze spotfebni chovani zahrnuje kromé jednani, ovliviujici ndkup, také
okoli, které jej podminuje. Do spotiebniho chovani fadime mj. i to, kdy a jak spotiebitel
produkty piestane uzivat. Udaje o spotiebnim chovani lze erpat i v jinych oborech nez
je ekonomie a psychologie, je mozné je ziskat z oboru sociologie, kulturni antropologie
aj.

V rdmci toho, ¢emu je piikladan diraz pii vysvétleni a poznani spotiebniho chovani,

rozliSujeme ptistup psychologicky, sociologicky a ekonomicky.

Psychologicky model klade diraz na vztah mezi psychikou spotiebitele a jeho
chovanim. V piipadé, ze sledujeme tuto vazbu zevnéjSku, napt., jak spotiebitel vnima
vnéj$i podnéty, pak hovofime o behavioralnim pfistupu. Charakteristickym rysem
spotfebniho chovani je jeho vnitini dusevni svét, ktery je moZné poznat pozorovanim a
popisovanim reakce spotiebitele na urcité podnéty. K vysvétleni spottebniho chovani se

sleduje, jakou jednotlivé podnéty (napft. tvary vyrobku) vyvolavaji odezvu (napt. vybér

" SCHIFFMAN, L. Ndkupni chovani: velkd kniha k tématu Consumer Behavior. 2004. s. 109-114
¥ KOUDELKA, J. Spotiebni chovdni a marketing. 1997. s. 11
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produktu). Jiné pfistupy jsou zaméfeny na vysvétleni spottebniho chovani
prostrednictvim poznavani vnittnich procesi.

V rédmci psychologického ptistupu se dale charakterizuje tzv. Cerna skiiika spotiebitele,
coZ vyjadiuje nepoznatelné. Piistup vysvétluje, Ze jedndni ¢lovéka miize byt ovlivnéno

hluboko ulozenymi pudy, jez jsou mnohdy potlacovany.

Sociologicky pristup zkouma chovani lidi v urcité socidlni situaci, v ur¢itém socialnim
prosttedi. Spotfebni chovani je pfitom podminéno socidlni skupinou, do niz Elovek
patfi, postavenim v této skupiné a zpusoby, jakymi se vyrovnava s pozadavky, které

jsou na n¢j vytvaieny.

Ekonomicky pristup vychazi z raciondlnich tivah spotiebitele, které utvati jeho chovani.
Velkou roli zde hraje kategorie ceny, piijmu, uzitku, pruznost poptavky aj. Jiné¢ faktory,

jakymi jsou emotivni, psychologické &i socialni prvky, zde nehraji dalezitou roli.”

1.2.3 Typologie spotiebiteli

Typologie spottebitele vychazi z urc¢itého klasifikaéniho schématu, v némz jsou spojeny
rizné faktory dle danych kritérii. Existuje Sirokéd Skéla kritérii, na zéklad¢ nichz lze
Clenit spotfebni chovani, pro nas§ ucel vSak uvedu jen nékteré typologie souvisejici

s tétmatem. Vyuzivani typologie je bézna ve vyzkumu spotiebitele a pfinasi praktické

informace a udaje o pozadavcich spotiebiteli.

a) typologie zaloZena na dimenzi ptatelskosti a viidcovstvi
Tento typ vymezuje zdkazniky z pohledu prodejce, navrhuje, jak se zdkaznikem jednat,

jak jej motivovat. Jedna se o nasledujici typy zakazniki:

» sociabilni typ — charakteristickym rysem je pratelstvi, laskavost a snadna
ovlivnitelnost zdkaznika, nizk4 mira vlastni iniciativy a problémy pfi
rozhodovani. Prodejce si ziskd zakaznika tim, zdidrazni-li uspokojeni jeho

potieb danym vyrobkem ¢i sluzbou bezpecné investice.

% KOUDELKA, J. Spotebni chovdni. 2010. s. 7-9; KOUDELKA, J. Spotiebni chovini a marketing.
1997.s. 11-14
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» byrokraticky zakaznik — konzervativni typ snejasnym rozhodovanim a
potiebnym Casem na rozmysSleni. Prodejce musi prokazat znacnou davku
trpélivosti a budovat u zdkaznika postupné diavéru véetné diveéry k nabizenému
vyrobku ¢1 sluzbé.

» diktatorsky typ — popisuje zakaznika egocentrického, ktery sam rozhoduje a je
ochoten podstupovat riziko. Prodejce pii jednani stimto zakaznikem musi
projevit ur¢itou miru asertivity, obecné vSak byvd zdkaznikem ochotné
spolupracujicim.

» vykonny typ — zakaznik je nezavisly, klidny, samostatny a ddrazny s jasnou
piedstavou o produktu ¢i sluzbé, jednd oteviené a pozitivné. Prodejce by mél

zékaznikovi pfipominat vyhody, které pro n&j z nakupu plynou.®

b) typologie z hlediska ndkupniho chovéni
Hledisko nakupniho chovéani zaujimd kombinaci osobnostnich vlastnosti a postoji

zékaznikl ke svétu, jez ovliviiuji 1 jejich postoje k nakupu.

» Bio zdkaznik — charakterizuje zékaznika posedlého piirodou a ekologii. Dle jeho
pohledu je nutné respektovat ptirodu, vyspélejsi nové biotechnologie vyrobku.

» Vizionarsky zdkaznik — zdkaznik zcela otevieny novym vécem, ktery touzi
poznat néco zcela jiného.

» Hedonisticky zdkaznik — diraz klade zejména na proziti radosti, ¢emuz
piizpisobuje 1 chovani. Cilem je zachytit pfijemny prozitek, svobodu a
flexibilnost kazdého dne.

» Zakaznik s predstavivosti — zakaznik s touhou po tom, aby produkt vypravél
ptibéh a vychazel za Zivota, napiiklad origindlni vzhled u masovych produkti.

Zakaznik uz neni pouze nakupci, ale chce byt soucasti celého procesu.

¢) typologie zivotniho stylu

V rédmci spotiebniho chovani hraje dilezitou roli také Zivotni styl populace. Existuje
opét nekolik typologii dle riznych autort ¢i spolecnosti, na zédklad¢ nichz lze hloubéji
pochopit spotiebni chovani lidi. K hlavnim pfinostim analyzy, jeZ vychazi z postoji

k cené, znacce, aj., patii moznost vytvaret odhady trzniho potencidlu.

8 VYSEKALOVA, J. Chovani zékaznika: jak odkryt tajemstvi ,,éerné skriniky“. 2011. s. 236-238
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Pro naSi pottebu jsem zvolila typologii dle Gfk Praha, ktera sviij prizkum realizovala na
respondentech Ceské republiky ve véku 15 — 79 let. Zabyva se pfitom nikupnimi,
medialnimi a zivotnimi postoji vetejnosti. Metodologie vymezila nasledujici typy

spotfebitelil:

» Velkorysy spotrebitel - je charakterizovan velkou kupni silou. Predstavuje
aktivitu, otevienost, je vSak ktrhu pomérné rezervovany, nebot preferuje
znackové vyrobky, a proto se piili§ nezabyva cenami.

» Hospodarny spotrebitel - ma podobné vlastnosti jako velkorysy spotiebitel,
odliSuje se vSak svym postojem k trhu. Sleduje nejvyhodnéjsi cenovou nabidku,
slevy 1 vyprodeje a na zakladé toho nakoupi zboZzi ptimo v prodejné.

> Setrny spotiebitel - ptedstavuje spotiebitele s podprimérnymi vydélky, a
nakupuje tedy pouze nezbytné zbozi za nejvyhodnéjsi ceny.

» Marnivy spotrebitel - zaujima zcela otevieny postoj k trhu. Reprezentuji jej
mladsi lidé, ktefi dbaji na sviij vzhled, znackové zbozi a radi utraceji za moderni
véci.

» Shanéjici spotrebitel - je typicky svou umirnénosti a vyuzivanim slevovych akei,
vyprodeji a ndkupem za nejnizs§i mozné ceny. Zaujima nejnizsi kupni silu.

» Lhostejny spotrebitel - nema vyhranény cil, tudiz je pasivni a uzavieny. Volba
prodejny zavisi na vzdalenosti, ddva prednost spiSe levnéjSim vyrobkim a

oo v r vr 61
nevyhledava znackové zbozi.°

1.2.4 Nakupni chovani

,, Chovani, kterym se spotrebitelé projevuji pri hledani, nakupu, pouzivani, hodnoceni a
odkladani produktu, sluzeb a napadi. Zahrnuje 2 typy nakupu: ndkupy na zkouSku
(priizkumnd faze, kdy se spotrebitelé snazi produkt ohodnotit pomoci primého uzivani) a
opakované nakupy, které obvykle znamenaji, ze spotrebitel produkt schvalil a je ochotny

Ld ((62
ho znovu pouZzit.

Nakupni chovani zahrnuje vSechny c¢innosti s tim spojené, pocinaje chvili, kdy do

obchodu vstoupime az do okamziku, kdy obchod opoustime. Hovotime o tzv. modelu

8 VYSEKALOVA, J. Chovani zékaznika: jak odkryt tajemstvi ,,éerné skrifiky“. 2011. s. 240-254
62 SCHIFFMAN, L. Ndkupni chovani: velkd kniha k tématu Consumer Behavior. 2004. s. 612
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nakupniho chovani (Obrazek 9). Velkou mérou jej ovliviiuje nejen osobnost Cloveka,
jeho nazory a znalosti, ale také motivace, socidlni prostfedi ¢i obecné vlastnosti. Z toho

je zieymé, ze kazdy spotiebitel bude na konkrétni nabidku reagovat razné.

Z&kladni model nakupniho chovani

v

VSTUP DO PRODEJNY

v

ORIENTACE.
V PRODEJNE

Pt >

I i i AKTIVNI
PUSOBENI NABIDKY VYHLEDANI

_-=-| URCITEHO
\ e ZBOZi
V'S

PROCES _
ROZHODOVANI

I
1
1
v |
VOLBA  [--=-=--- '

Y

NAKUP

Obrazek 9: Model nakupniho chovani
Zdroj: KOMARKOVA, R. Psychologie trhu. 1998. s. 39

Nakupovani se odehrava vzdy v ur€itém Case na konkrétnim misté ¢i v konkrétnim
prostfedi. Hlavnim tkolem spottebiteli je dosdhnout stanovenych piani, tuzeb a
snazeni, které¢ si od nakupu slibuji. Rozhodovani o ndkupu, resp. nadkupni proces
zahrnuje pét zakladnich etap, a to poznani problému, pfiCemz prvotni prioritou je
uspokojeni potieb naléhavych, nasleduje hledani informaci, kde velky vyznam maji
zdroje, z nichz se k ndm informace §ii'i, a to napt. sdélovaci prosttedky, osobni zdroje
apod., poté zhodnotime alternativy a volime nejvhodné€jsi, posléze rozhodneme o

nakupu a jako posledni ndkup vyhodnotime, tedy porovname efekt ocekdvany a ze

spotieby plynouci efekt skutecny.®

V ramci kupniho rozhodovéni se rozeznavaji odli$né role:
» Role iniciatora — osoba, ktera jako prvni pfijde se zdamérem nakoupit dané zbozi
» Role ovliviiovatele — Cloveék, ktery svymi nazory a napady muize ovliviiovat
kone¢né rozhodnuti

» Role rozhodovatele — osoba rozhodujici o koupi (misto, zptisob, piedmét)

8 VYSEKALOVA, J. Chovani zékaznika: jak odkryt tajemstvi ,, éerné skrifiky“. 2011. s. 48-50
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» Role kupujiciho — subjekt, jenz vykona samotny nakup

v v v v er g 7 vrowe v 4
> Role uzivatele — Slovek vyuzivajici zakoupené zbozi &i stluzbu.’

Co vlastné¢ ovliviiuje ndkupni chovani?

Pti nakupu kazdy vychazi z otazky, zda vyrobek, ktery nakupujeme, uspokoji nasi
potiebu. Existuji dva aspekty, ovliviluyjici ndkupni chovani: motivacni sila a
rozhodovéni. Rozhodovani o koupi Ize chdpat jako teSeni problému, nemusi pfitom
vzdy jit o rozhodovani jen na zakladé¢ ekonomickych parametrii. Nelze opomijet tzv.
psychologické mechanismy, které vyrazné vstupuji do rozhodovani.

NaSe dusevni vlastnosti maji vliv na urcité projevy ndkupniho chovani. Kromé toho je
tfeba dbat 1 na zivotni zkuSenosti, které rovnéz ptispivaji ke konkrétnimu rozhodnuti o

nakupu. V neposledni fad¢ je rozhodnuti ovlivnéno druhem nékupu, ktery Ize ¢lenit na:

» Extenzivni nakup — popisuje nakup drazsich predméti, pticemz zékaznik zjist'uje
o produktu podrobné informace a vénuje pozornost také informa¢nim zdrojim,
podporujicim jeho rozhodovani

» Impulzivni nakup — jde o ndkup spontanni, kdy se jednd zejména o drobné
pfedméty. Spotiebitel nerozliSuje vlastnosti, nebot’ neni nutné je studovat.

» Limitovany ndakup — je zalozen na skutecnosti, ze 1 kdyz produkt ¢i znacka je
nam neznamad, rozhodnuti vyplyva z obecnych zkusenosti pi1 nakupu, jako napt.
tvrzeni ,,Cim drazsi, tim lepS$i“. Je mozné aplikovat 1 jind kritéria, jako jsou
ekologické aspekty.

» Zvyklostni nakup — ptedstavuje typicky nakup kazdodenni spotieby, tedy
napiiklad potraviny. Nedochazi k rozhodovani, nybrZz se jednd o navykoveé

chovani. Mnohdy zahrnuje 1 ndkup produkti oblibené znacky.

Nakupni chovani je mozné povazovat za obdobny proces, piesto je vSak potieba rozlisit
rozhodovéni o nakupu dle typu vyrobku a stupné zajimavosti pro zakaznika. Tim chci
poukézat na to, ze jiné bude rozhodovani pti koupi potravinaiskych vyrobki, jiné u

drogerie, knih apod.

% VLCEK, J. Ekonomie a ekonomika. 2009. s. 130
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Kromé zminénych faktorti ovliviiuji ndkupni chovani spotiebni 1 nakupni zvyklosti,
které jsou vychozim podkladem pro chapani motivacnich faktort.

K dal$im vyznamnym faktorim pro utvafeni rozhodovani o ndkupu patii misto prodeje
a ndkupni podminky. Prodejni misto by mélo pusobit na zdkaznika pozitivnhim dojmem,
vyvolavat v ném kladné emoce a byt jednim z rozhodujicich podnéti k ndkupu. Misto
prodeje ma vSak dalekosahlejsi ucinky a aniz bychom o tom pfemysleli, mize uspokojit
1 jiné divody ndkupniho chovani, jako napt. spolecensky zazitek, tedy nejen dobie
nakoupit, ale 1 odpocinout si, obCerstvit se ¢i prozit zabavu. S tim je spojen pojem
merchandising, coz zjednodusené feCeno znamena, ze se bude na spravném misté
nachazet spravné zbozi ve spravny ¢as a za spravnou cenu. Ma velky vyznam pro
osloveni zakaznika, protoze pravé v misté nakupu se zakaznik rozhoduje, zda vyrobek
koupi ¢1 nikoli. Méné¢ diilezita je 1 celkova tprava prostiedi, tzn. design prostiedi, volba
barev, osvétleni ¢i feSeni prostoru.

Co se nakupnich podminek tyce, obdobny je vyvoj maloobchodniho trhu, stejné jako
vyvoj zakaznika. Zékaznik 1 trh sméfuji stale k vétSi naro¢nosti, coZ vede k tomu, ze
mnozi prodejci musi upravovat a piizplsobovat ndkupni podminky pozadavkim
zékaznik. Upravy souvisi predeviim s prodejni dobou, kvalitou zbozi, velikosti
sortimentu, ¢istotou v prodejnach 1 obsluhujicim personalem. Je nutné mit na paméti, ze
pravé spokojenost zakazniki je pro prodejce prioritou, nebot’ ztrata zakaznikl a jejich

ptesun ke konkurenci znamena pro kazdou firmu finanéni 4jmu.

V poslednich desetiletich doslo k rozmachu komunikacni sité, kterd zasahuje rovnéz do
nakupniho, resp. spotfebniho chovani. Internet piedstavuje zcela novy postoj, je mozné
skrze n&j udrzovat vzajemnou interakci mezi spotiebiteli, ale také interakci s firmami.
Nakupovani na internetu je v soucasné dobé¢ velmi populdrni a tuto moznost vyuziva

mnoho spotfebiteli.®

A jaky je ¢lovek v roli spokojeného ¢i nespokojeného zékaznika?
Role zakaznika na trhu tvofi zdkladni sloZku celého trzniho hospodafstvi. Zakaznik

zaujima klicové postaveni jako partner kazdé podnikatelské ¢innosti. Na prvni pohled

% VYSEKALOVA, J. Chovani zékaznika: jak odkryt tajemstvi ,, éerné skrifiky“. 2011. s. 50-70

50



by se mohlo zdat, Ze role zdkaznika je velmi snadnd, v ekonomice vSak Elov€k musi
¢init nékdy velmi obtiznéd rozhodnuti plynouci z konkrétni nabidky a poptavky.

Podle Petera Druckera, zndmého filozofa managementu a ekonoma, je pravé
spokojenost zakaznika kli¢ovym prvkem a smyslem podnikdni. Spokojeny je ten
zékaznik, jehoz zkuSenost s produktem odpovida predstavam, které si vytvofil pied
nakupem. V ptipad¢, Ze je zadkaznik nejen spokojen, ale 1 mile pifekvapen neocekavanou
vlastnosti, funkci ¢i vzhledem produktu, hovotime o potéSeném zakaznikovi.

Diivodt, pro¢ bychom méli vénovat zékaznikovi velkou pozornost, je hned nékolik:

» Zakaznik, ktery je zaroven spokojeny, zistane firm¢ i nadale vérny, udrzet si jej
nebude tak ndro¢né na Gsili, Cas a penézni prostiedky jako ziskat klienta nového.

» Spokojeny a vérny zakaznik pomtze podniku lépe ptekonat nepiiznivé situace ¢i
problémy, jako naptiklad stavky pracovnikd, havarie, zpozdéni termint
dodavatell, apod. Vzhledem k danému stavu bude spokojeny zdkaznik k firmé
ohleduplny.

» Spokojeny zékaznik se k firm¢ rad vraci, a tudiz mu nebude dé€lat problém
zaplatit za zboZi vyS$i cenu. Snaha ziskat nového spokojené¢ho zakaznika od
konkurence znamena pro podnik snizeni ceny vyrobku az o 30 %.

» Spokojeny zékaznik je diky dobré zkuSenosti pozitivné ovlivnén k nakupu i
jinych produkti firmy.

» Spokojeny zakaznik zcela jist¢ preda své dobré zkuSenosti formou osobni
komunikace alesponi ttem dalSim lidem.

» Spokojeny zakaznik se bude k firm¢ chovat oteviené, to znamena, ze bude
ochoten informovat nds jednak o spokojenosti s uzivanim vyrobku, jednak o
nabidce konkurentd. Témito podnéty vede firmu kzavedeni inovace a
zlepSovani.

» Spokojeny zakaznik je zarukou uspokojeni a hrdosti zaméstnancii na svou praci.

Urovent spokojenosti a nespokojenosti zakaznika je uréena dvéma slozkami, a to
ocekavanim zikaznika pred ndkupem a zkuSenostmi po nakupu. Nespokojenost
samoziejm¢ prameni z neuspokojeni pozadované potieby zdkaznika a mnohdy vznika
na zaklad¢ reklamy, ktera mize zkreslovat nase pfedstavy o produktu. Vzhledem ke

Spatné zkuSenosti obvykle dojde k tomu, Ze zakaznik firmu opusti, nebot chce na
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nepiijemny zazitek s vyrobkem co nejrychleji zapomenout. Uvadi se, ze jen malé
procento nespokojenych zakaznik (asi 4 %) podava stiznost, nespokojeni zakaznici
piesto firmu diive ¢i pozd¢ji opusti. Nejvetsim dlivodem je nespokojenost s pistupem a
chovanim personalu (asi 68 %), nasleduje nespokojenost s vyrobkem (asi 14 %). Je
prokéazano, ze nespokojeny zdkaznik podava informace o Spatné zkuSenosti minimalné
dalSim deseti lidem. Abychom se vSak vyhnuli podobnym problémim ¢i ztraté
zékaznikli, je tfeba veénovat velkou pozornost stiznosti, a to feSenim ve prospéch
zékaznika. Je to moznost, jak zédkaznik zlstane firmé naklonén a informace o kladné

reklamaci si rovnéZ nenecha jen pro sebe.’®

% FORET, M. Jak komunikovat se zdkaznikem. 2000. s. 43-45
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2 ANALYZA PROBLEMU A SOUCASNE SITUACE

V praktické ¢asti budou analyzovany piijmy, vydaje a uspory domacnosti od roku 2006
do roku 2011. Jak piijmy, tak vydaje budou analyzovany dle n€kolika hledisek, u
piijma se zamé&fim na rozbor dle typu dané¢ho piijmu, dle osoby, vzdélani a pracovni
aktivity, vydaje budou pojaty obdobné, pficemz budu vychazet ze spotiebniho kose.

V potaz bude brana ekonomicka situace, kterd vyrazné ovlivituje rozpocet domacnosti a
hraje dilezitou roli pfi rozhodovani spotiebitelii. V zavislosti na ekonomické situaci,
kde lze uvést naptiklad inflaci, nezaméstnanost, DPH aj., se odviji kone¢né chovani
spotiebiteld, jez se muze projevit Usporami, menSim vynaklddanim pifijma do
konkrétnich sluzeb a zbozi, tedy poklesem poptavky, ptipadné hleddnim substituti za
nizs8i ceny, hledanim lepsiho ¢i dal§iho pracovniho mista apod.

V souvislosti s ekonomickou krizi, ktera se v Ceské republice projevila v roce 2009,
budu moci srovnat, jaky dopad méla krize na chovani spotiebiteld. Budu tedy zkoumat,
do jaké miry se zménilo v obdobi krize vynakladani finan¢nich prostfedki domacnosti

do zboZi a sluzeb obsazeného ve spotiebnim kosi.

2.1 Analyza prijmi ¢eskych domacnosti

Prvni oblasti, kterou budu analyzovat, jsou ptfijmy. Piijmy rozliSujeme, jak jiz bylo
uvedeno v teoretické Casti, na nékolik typt, pficemz pro nas ucel budu vychdzet
z metodiky Ceského statistického ufadu, ktery rozlisuje piijmy nasledovné:

» Ptijmy ze zavislé Cinnosti

» Pfijmy z podnikani

» Socialni piijmy

» Ostatni piijmy
K socidlnim pfijmim patii napiiklad dichody, davky nemocenského pojisténi, ndhrady
mzdy pii pracovni neschopnosti, aj. Co se ostatnich ptijmi tyce, lze do této kategorie
zahrnout piijmy kapitalové, ptijmy z prodeje nemovitosti a movitych véci a také dary
od ptibuznych. Pro ptedstavu, do ostatnich pfijmi mohou néleZzet uroky z vkladd,

podily na zisku spole¢nosti, stipendia, vyhry v loterii &i alimenty a mnoho dal$ich®’.

7 Metodické vysvétlivky. Cesky statisticky iiFad [online]. © 2013 [cit. 2013-03-09]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/csu/2012edicniplan.nsf/t/1B00338EB2/$File/301212mc.pdf
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Nejprve bych rada uvedla celkovy podet obyvatel a domacnosti v Ceské republice za

jednotlivé roky a primérné ptijmy a vydaje na osobu za rok, abychom si mohli ud¢lat

predstavu o tom, jak se situace vyvijela.

Tabulka 2: Zakladni informace o poctu obyvatel a domacnosti, prijmech a vydajich v letech 2006 -

2011
2006 2007 2008 2009 2010 2011
Poget obyvatel 10251 079 | 10287 189 | 10 381 130 | 10467 542 | 10 506 813 | 10 486 731
Poget domacnosti 4027670 | 4043341 | 4081852 | 4116364 | 4149665 | 4 180620
Hrubé pen&zni prijmy | 131 812 140 823 153 826 164 105 166 087 167 429
Cisté penézni prijmy 109 059 118 027 127 956 139 733 143 118 144 597
Cisté penézni vydaje 107 585 120 208 123 955 128 622 130 019 132 215

Pozn.: Hrubé a cisté penézni prijmy i vydaje jsou uvedeny jako primeér na osobu za rok
v K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani dle primarnich udaji Ceského statistického titadu

Z tabulky je patrné, ze pocet obyvatel Ceské republiky od roku 2006 aZz do roku 2010
vzrostl, nejvétsi prirastek byl zaznamenan vroce 2008. Pouze vroce 2011 pocet
obyvatel klesl o 20 082 obyvatel. Podivame-li se na vyvoj po¢tu domacnosti, opé&t
muzeme vidét ndrlst, a to dokonce ve vSech uvedenych letech. Tempo rastu bylo od
roku 2007 do roku 2011 pomérné€ vyrovnané, okolo 35 tisicti domacnosti.

Hrubé penézni ptijmy vyjadiuji soucet piijma ze zavislé ¢innosti, piijmi z podnikani,
socidlnich pfijml a ostatnich ptijmd, pfiCemz jsou vyjadieny jako primér na osobu za
rok. I v tomto piipadé lze vypozorovat nartst ve viech letech. Cisty penézni piijem je
hruby penézni piijem ocistény od zdravotniho a socialniho pojisténi a dan€ z ptijmu
fyzickych osob. Nejvyssiho ¢istého penézniho piijmu bylo dosazeno v roce 2011, presto
vSak byl narist oproti minulému obdobi velmi maly v porovnani s pfedchozimi lety.
Obdobny byl rostouci charakter u Cistych vydajii po celé sledované obdobi, pficemz

nejmensi narist 1ze vysledovat v letech 2010 a 2011, ¢ili po ekonomické krizi.
Pfred analyzou piijmd ceskych domacnosti jesté wuvadim zakladni vybrané

makroekonomické ukazatele zemé, které maji dopad na ekonomické chovani

obyvatelstva.
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Tabulka 3: Vybrané makroekonomické ukazatele CR v letech 2006 - 2011

2006 2007 2008 2009 2010 2011
HDP v mid. K& 3352,6 3662,6 3848,4 3759,0 3799,5 3841,4
HDP (meziro&ni zména v %) 7,0 5,7 3.1 -4.,5 2,5 1,9
Mira inflace v % 2,5 2,8 6,3 1,0 1,5 1,9
Obecna mira nezameéstnanosti v % 7,1 53 4.4 6,7 7,3 6,7
Priimérna hruba mésiéni mzdav K& | 19 546 20 957 22 592 23 344 23 864 24 436

Zdroj: Vlastni zpracovani dle priméarnich tidaji Ceského statistického ttadu

Uvedené ukazatele jsem vybrala z ndsledujicich diivodi: HDP jsem uvedla nejen proto,

abych ukazala, jak se ekonomice dafilo, ale také proto, ze spotieba domacnosti je jeho

soucasti. HDP tvofi jednak spotieba, investice, vladni vydaje a zahrani¢ni obchod.

JestliZze roste spotfeba a investice a zarovenl dosahuje dobrych vysledki 1 zahrani¢ni

obchod, je ziejmé, Ze HDP bude vykazovat rist. Pro ptehlednost uvadim strukturu HDP

na nasledujicim obrazku:

i i
i [ %] =] o8] L= [=r]
L 1 ! 1

s i 0T

B Spotieba domacnost
Hruba tvorba fieniho kapitalu
W Zshranicni obchod

Obrazek 10: Struktura rastu HDP (v procentnich bodech)

I /08

B Spotfeba viady
B Zména stavu zas0h

mVydaje neziskovychinstituel

Zdroj: MéSec.cz. Dostupné z: http://www.mesec.cz/dane/ekonomika/pruvodce/hruby-

domaci-produkt/

Obrazek 10 nam ukazuje, Ze spotieba domacnosti je nedilnou soucasti HDP. V letech

2006 a 2007 se na HDP podilela témét ve vSech Ctvrtletich z nejvétsi Casti praveé

spotieba.

Dal$im ukazatelem je mira inflace. Ta se vyrazn¢ podepisuje na ristu cen zbozi a

sluzeb. Mira inflace se méfi pomoci indexu spotiebitelskych cen, ktery vychazi ze
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spotiebniho koSe. Vyvoj cenové hladiny patii k dilezitym faktorm, které spottebitelé
berou v potaz pii ndkupu, a ovliviiuje jejich poptavku.

Obecnou miru nezaméstnanosti jsem uvedla proto, abych zjistila, jakou mérou se
podepsala na nezaméstnanosti ekonomickd krize. Nezaméstnanost rovnéz ovliviiuje
spotfebu domécnosti, nebot’ lidé nezaméstnani si nemohou dovolit vynakladat stejné
penézni prostiedky na statky a sluzby ve srovnani s lidmi zaméstnanymi.

Pro informaci jsem uvedla navic primérnou hrubou mésiéni mzdu obyvatel Ceské

republiky.

Jak ukazuje Tabulka 3, hruby domaci produkt vykazoval do roku 2008 meziro¢ni
narust, coz predstavuje pro stat dobré vysledky, nebot’ HDP je ukazatelem pro méfeni
vykonnosti ekonomiky. Rok 2009, zasaZzeny ekonomickou krizi v souvislosti s globalni
recesi, byl touto nepiiznivou situaci postizen, HDP mezirocné kleslo o 4,5 %. Velky
podil na vysledku HDP mél pokles primyslové vyroby a poptavky po stavebni
vyrob&®. Nasledujici dva roky byly v kladnych hodnotach, v porovnani s rokem 2009
HDP vzrostlo.

Mira inflace zaznamenala minimalni hodnotu v roce 2009, kdy dosahla pouze 1,0 %.
Vzhledem k trvajicimu poklesu zemédélskych cen nedoslo k rlistu cen potravin, domaci
i globalni recese pusobila na pokles cen.”” Naopak nejvyssi hodnoty vykazovala inflace
vroce 2008, rok pred krizi. Divodem bylo zejména zvySeni cen svétovych potravin,
coz mélo dopad i na zdrazovani potravin na doméacim trhu’®. Postupnd se vsak ceny
zacaly opét sniZovat.

V oblasti nezaméstnanosti byl zieyjmy ndrast, vroce 2009 dosdhla obecna mira
nezaméstnanosti 6,7 % a vnasledujicim roce se jeSt¢ zvySila. I pfes rostouci
nezaméstnanost v letech 2009 a 2010 zaznamenala primérna hrubd mési¢ni mzda rast,
coz lze vysvétlit ubytkem nejméné kvalifikovanych pracovnikii snizkou mzdou.

Celkove primérna hruba mési¢ni mzda méla ve vSech letech rostouci charakter.

88 Vyroéni zprava 2009: makroekonomicky vyvoj v roce 2009. Komercni banka [online]. [cit. 2013-03-
06]. Dostupné z: http://www.kb.cz/file/u/about-bank/investor-relations/annual-reports/annual-report-
2009/cz/06-makroekonomicky-vyvoj-v-roce-2009.html

69 iy
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" PAVELKA, T. a M. FASSMANN. Vyvoj miry inflace v roce 2008 a jeji prognéza na rok 2009

[online]. Vydano: 15. 12. 2008 [cit. 2013-03-05]. Dostupné Z:

http://www.cmkos.cz/data/articles/down_1251.pdf
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Struktura ptijml za obdobi 2006 — 2011 byla nasledujici:

Tabulka 4: Prumérné ro¢ni penéZni prijmy domacnosti v letech 2006 - 2011

2006 2007 2008 2009 2010 2011
Hrubé penézni pfijmy 131812 | 140823 | 153 826 | 164 105 | 166 087 | 167 429
z toho: pfijmy ze zavislé &innosti | 79 018 84 256 92158 | 98819 | 99058 | 99630
p‘ﬁ'jmy Z podnika’m’ 19 419 21 025 22 362 24 096 23 289 23 203
socialni pfijmy 30 077 31877 34782 | 36468 | 38778 | 39528
ostatni pfijmy 3208 | 3665 | 4525 | 4722 | 4962 | 5068
Zdravotni a socialni pojis"tén[' 9 858 10 515 11 469 12 188 10 734 10 823
Dari z pFijma fyzickych osob 12 895 12 282 14 401 12 514 12 525 12 436
Cisté penézni piijmy 109059 | 118027 | 127 956 | 139 733 | 143 118 | 144 597
Pozn.: Udaje jsou uvedeny jako primér na osobu za rok v K¢
Zdroj:  Vlastni  zpracovani dle: Cesky statisticky tGfad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/2012edicniplan.nsf/p/3012-12

Nejvetsi ¢ast priyma tvofi piijmy ze zavislé Cinnosti, ndsleduji piijmy socidlni, pi{jmy
z podnikdni a nejméné se na hrubych penéznich pifijmech podili ostatni piijmy. Je
potieba si vSak uvédomit, ze tyto piijmy jsou zprimérovany na osobu za rok, proto
muize byt skladba kazdého clovéka jind. Ziskana fakta ndm ale pro analyzu piijmi
vysta¢i a diky ni budeme schopni fict, jaky podil pfijmh ptipada na jednoho ¢loveka
v Ceské republice. Jak uvadi tabulka, celkové hrubé piijmy vykazovaly kazdym rokem
naruast, nejvice vzrostly vroce 2008 o 13 003 K¢&, naopak nejmensi byl narist v roce
2011 celkem o 1 342 K¢. Takovy pribéh se dal vzhledem k ekonomické situaci
pfedpokladat. Podivadme — li se na stav hloubéji, rok 2004 — 2008 znamenal pro ¢eskou
ekonomiku velky tUspéch, nebot’ ekonomika vykazovala stale rist. V roce 2008 byla
zaznamenana nizka mira nezaméstnanosti (4,4 %), HDP vzrostlo oproti roku 2007 o 3,1
%, zvysila se pouze mira inflace. Opacny pribéh jiz méla situace od roku 2009, kdy se
propadla nezaméstnanost, HDP a poklesla mira inflace. I pfes nepfiznivou situaci
ekonomiky muzeme vidét, ze se piijmy nadale zvySovaly. Zcela jinym tempem rostly
ptijmy v nasledujicich dvou letech, v roce 2010 a 2011. V roce 2010 byl narist hrubych
ptijml oproti predeSlym letem nepatrny, jesté mensi byl pak v roce 2011. Velkou mérou
se na tomto vyvoji podilela ekonomicka krize, ktera stale doznivala.

Jak jiz bylo fecCeno, nejvet§i Cast piijmi tvofi pfijmy ze zavislé Cinnosti. 1 zde

pozorujeme stejny prubéh, nariist ve vSech letech, avSak od roku 2010 je narGst umirnén
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a roste minimalné. Stejny trend lze vidét 1 u dalSich pfijml s vyjimkou piijma z

podnikani, u nichz jsme dokonce mohli vysledovat klesajici tendenci ptijmi od roku

2010, pticemz rok 2011 byly ptijmy z podnikéani niZsi nez v roce 2010.

Zhodnoceni ¢istych penéznich piijmi by bylo totozné jako piijma hrubych, to znamena

pomérné znaény rust do roku 2009 a nasledné rist minimalni.

Nyni si podrobnéji ptiblizime jednotlivé roky, typ pfijmu a piijemce z hlediska osoby

v Cele, vzdélani a pracovni aktivity.

2.1.1 Analyza p¥ijmi za rok 2006

Tabulka 5: Prehled pfijmi domacnosti dle postaveni osoby v Cele, vzdélani a pracovni aktivity

v roce 2006
Zaméstnanci: Ddchodci:
Domécnosti | Zaméstnanci | Zaméstnanci | Samostatné Dachodi | Dichodi . .| Ostatni
- S bez Nezaméstnani . .
celkem S niz8im s vy$§im cinni racuiicimi | pracuiicich domacnosti
vzdglanim | vzd&lanim pracujicimr pracujicic
Cleny Clend

Pocet domacnosti 4027669 | 1015899 991 008 502 095 160 570 | 1120429 191 740 45928
Hrubé penézni pfijmy celkem 131 812 120 614 169 340 155 649 129 069 96 428 61249 65 545
1. pfijmy ze zavislé &innosti 79018 101 183 149 376 32 470 63 645 1043 18 842 9248
pfijmy z hlavniho zaméstnani 78178 100 750 148 029 31076 62 678 857 18 183 7169

2. pijmy z podnikani 19419 2318 5014 108 154 5305 195 2928 4143
o hlavni cinnosti v 18719 | 173 4005 | 106989 | 4734 0 2458 2622
3. socialni prijmy 30077 15 359 11 607 11873 56 017 91419 33905 26 320
dachody 23 562 8196 6 057 6 554 53150 89 060 7 658 4592

pojg?evr‘:}’ nemocenského 1420 2331 1763 954 880 65 1239 134

podpora v nezaméstnanosti 719 707 391 496 497 341 4759 502
davky statni socialni podpory 3020 3358 2912 3268 705 586 8722 16 613
jiné socialni pfijmy 1356 768 484 601 786 1367 11526 4480
4. ostatni pfijmy 3298 1754 3342 3152 4101 3771 5574 25833
Cisté penézni pfijmy 109 059 97 362 130 127 128 379 112406 | 95869 56 506 62738
Naturalni pfijmy 865 772 1074 857 685 778 564 1921
Celkové cisté pfijmy 109 924 98 134 131 201 129 236 113 091 96 647 57 070 64 659

Zdroj:  Vlastni zpracovani dle: Cesky statisticky Gfad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/2006edicniplan.nst/t/E400354A0D/$File/3012061a.pdf

Pozn.”' Metodické vysvétlivky:

"' Metodické vysvétlivky. Cesky statisticky iiFad [online]. © 2013 [cit. 2013-03-09]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/csu/2012edicniplan.nsf/t/1B00338EB2/$File/301212mc.pdf

58




Osobou v cele domacnosti se v uplnych rodinach rozumi vzdy muz bez ohledu na
ekonomickou aktivitu, u rodin neuplnych (tj. jeden rodi¢ s détmi) a nerodinnych
domacnosti (tj. osoby bez manzelského svazku) byla prvnim hlediskem pro urceni
osoby v Cele ekonomicka aktivita, nasledné vysSe penézniho piijmu jednotlivych osob
doméacnosti.

Domdcnosti celkem jsou ukazatelem primérné domacnosti v Ceské republice.
Domacnosti zaméstnancii s nizsim vzdélanim predstavuji osobu v Cele, kterd dosahla
zékladniho vzdélani nebo byla vyufena bez maturity, zaméstnanci s vyssim vzdélanim
dosahli uplného sttedniho €1 vyssiho vzdélani.

Samostatné cinné domacnosti zahrnuji osobu, jez podnikala ¢i vykonéavala nezavislé
povolani v jakémkoli oboru, véetné zemédé€lstvi, lesnictvi a rybolovu.

Domacnosti diichodcu se ¢leni na dvé kategorie — dle toho, jestli n¢kterd dalsi osoba
v domacnosti pracovala, na diichodce s pracujicimi ¢leny a diichodce bez pracujicich
Clend.

Nezaméstnanym se povazuje osoba v Cele, kterd byla jako nezaméstnand vyznacena.

Za ostatni domacnosti jsou povazovany osoby, které nebyly ekonomicky aktivni ani
nepobiraly diichod, naptiklad tedy studenti, osoby pobirajici rodi€ovsky piispévek,
ptipadné osoby, které Ziji z majetku.

Naturalni prijmy zahrnuji spotfebu potravin, sluzeb a ostatnich produkt z vlastniho
hospodateni €1 podniku (napt. uZitkova zvitata) a pozitky poskytnuté zaméstnavatelem,
zejména bezplatné pouzivani sluzebniho motorového vozidla na soukromé ucely,

prispévky na stravovani ¢i kurzy, ptispévek na dovolenou apod.

Tyto tabulky pro jednotlivé roky (2006 — 2011) byly zvoleny ztoho divodu, ze
informace o jednotlivych kategoriich domacnosti jsou srovnatelné v dlouhé ¢asové fade,
resp. lze je srovnat 1 s predchozimi vybérovymi Setfenimi o ptijmech, tzv. mikrocenzy.
Je mozné z nich zjistit skladbu doméacnosti v CR véetné zmén, zmény demografickych

charakteristik a vyvoj ptijm.
Tabulka 5 nam ukazuje rozloZeni ptijmi doméacnosti v roce 2006 véetné ptijmi hrubych

a Gistych. V roce 2006 tvotilo 10 251 079 obyvatel v Ceské republice celkem 4 027 669

domacnosti. Z toho lze vyvodit, ze kazda domacnost méla v priméru 2,5 ¢lena. Nejvetsi
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skupinou jsou zaméstnanci (2 006 907 domécnosti), nasleduji diichodci (1 280 999
domacnosti), nejméné¢ je naopak domacnosti snezaméstnanou osobou (191 740
domacnosti) a ostatnich domadcnosti (45 928). RozliSime-li navic domacnosti dle
vzdélani a pracovni aktivity, zjistime, ze struktura byla nasledujici: nejveétsi Cast
domacnosti zastupovali diichodci bez pracujicich ¢lenli, jako druzi byli v potradi
zaméstnanci s niz§im vzdélanim, dale zaméstnanci s vy$$im vzdélanim, samostatné
¢inni, nezaméstnani, diichodci s pracujicimi ¢leny a nakonec ostatni domacnosti. Tuto
strukturu budeme sledovat a na zavér srovndme, zda se béhem ndasledujicich let bude
meénit.

Nyni se zaméfim na udaje o vyvoji pfijmi vroce 2006. NejvétSich piiymi dosahla
skupina zaméstnanct s vy$$im vzdélanim (hrubé piijmy 169 340 K<), coz lze vzhledem
k platovym podminkdm vzdélanych ocekavat. Tato skupina ma prvotni ptijmy z hlavni
¢innosti, asi ze sedmi procent se v§ak na prijmech podili také socidlni piijmy. Pocitd se
zde piedevsim s diichody a davkami statni socialni podpory, pfesto jsou socidlni ptijmy
u skupiny zaméstnancti s vy$Sim vzdélanim nejmensi ze vSech ostatnich skupin. Zato
struktura zaméstnanct s niz§im vzdélanim je odliSna. Zde ziistava zachovana pouze ¢ast
piijml ze zavislé Cinnosti, kterd je stejné tak nejvySsi, na rozdil od zaméstnancth
vzdélanéjSich je v tomto pripadé€ nizsi podil ptijml z podnikani i ostatnich pfijmu, avSak
vys$i jsou piijmy socialni. Ty tvoii z vice neZ poloviny diichody.

Podivame-li se na samostatné ¢inné osoby, jejich hrubé pfijmy jsou druhé nejvétsi
z uvedenych skupin domacnosti. V tomto ptipad€ prevladaji ptijmy z podnikani, jakozto
hlavni ¢innost, dale jde o pfijmy ze zavislé ¢innosti. Zatimco u zaméstnancl s vysSimi
ptijmy tvoti piijmy ze zavislé ¢innosti 88,2 % hrubych piijmi, u samostatné ¢innych je
podil pfijml z podnikani niz8i, a to 69,5 %. Nezanedbatelnou poloZzku piedstavuji
ptijmy ze zavislé Cinnosti ve vysi 32 470 K¢, coz je 20,9 % hrubych piijmi. Socialni a
ostatni ptijmy jsou velmi podobné piijmim zaméstnanct s vy$$im vzdélanim.

Diichodci s pracujicimi ¢leny v porovnani diichodct bez pracujicich ¢lent jsou na tom
velmi dobie. Rozdil jejich primérnych ro¢nich piijmi je 32 641 K¢&. Zatimco u prvni
skupiny (pracujici) ptevazuje piijem ze zavislé ¢innosti nad diichody, coZ je pozitivni a
piiznivé 1 pro stat, ekonomicky neaktivni domécnosti dichodct jsou odkézény na
dachod, jenz tvoii 92,4 % veskerych jejich piijmt. Je patrné, ze domécnosti diichodci

s pracujicimi ¢leny budou mit vy$si davky nemocenského pojisténi.
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Posledni dvé skupiny domacnosti — nezaméstnani a ostatni domdcnosti jsou si
v mnohém podobné. Ob¢é mély vysi piijmu nepiesahujici 70 tisic K¢, 1épe na tom piesto
byly ostatni domacnosti o 4 296 K¢, stejny byl i nejvétsi podil socidlnich piijml na
hrubém pfijmu. Najdeme zde vSak 1 odliSnosti, napf. ve struktufe socidlnich piijmi
ostatnich doméacnosti byly piijmy nizsi ve vSech podskupinach s vyjimkou davek statni
socidlni podpory, druhou nejvétsi mérou plynuly piijmy ostatnich domacnosti
z ostatnich zdrojl, coz nelze fict o nezaméstnanych. U skupiny nezaméstnanych jsme
pozitkiim od zaméstnavatelii, naopak nejvétSich naturdlnich pfijma si mizeme vSimnout
praveé u ostatnich domacnosti.

Zhodnotime-1i skupiny pfijma, Ize si vSimnout, Ze nejvyssich piijma ze zavislé ¢innosti
dosahuji zaméstnanci s vyS$§im vzdélanim, jak jiz bylo uvedeno, nejvétsi piijmy
z podnikani nalezi samostatné ¢innym, na socidlnich pfijmech jsou nejvice zavisli

dachodci bez pracujicich Clent a ostatni ptijmy pfevySuji u ostatnich domécnosti.

2.1.2 Analyza p¥ijmi za rok 2007

Tabulka 6: Prehled piijmi domacnosti dle postaveni osoby v Cele, vzdélani a pracovni aktivity

v roce 2007
Zaméstnanci: Dichodci:
Doméacnosti Zam§§tvr]anci Zamésvtvqanci Sarrlpst,atné ijchq,d(,:i s Dugggdm Nezaméstnani Os’tatnl’ .
celkem s niz§im s vy$8im ¢inni pracujicimi o domécnosti
vzdélanim | vzddlanim deny | Praculicich
¢lend

Pocet doméacnosti 4043341 | 1002571 988 068 505 312 179402 | 1137 522 188 627 41839
Hrubé penézni piijmy celkem 140 823 129 243 179 891 169 171 130 140 105 830 62 462 69 228
1. pfijmy ze zavislé ¢innosti 84 256 108 326 158 359 36 500 63 841 1828 19 298 15 057

pfijmy z hlavniho zaméstnani 83 317 107 754 157 350 34 724 63 062 1111 18 168 14 449
2. pfijmy z podnikani 21025 3099 5745 116529 | 8156 400 1755 3086
" d‘;]ri'fg‘r{iz hlavni cinnosti v 20313 2410 4488 116178 | 7699 0 1320 2475
3. socialni pfijmy 31877 15 387 12 251 11950 54 404 100 085 34 765 30 881

dlichody 25238 8629 6160 6 569 51124 97 975 7332 6 355

davky nemocenského pojisténi | 1322 1804 2043 871 946 40 1064 592

podpora v nezaméstnanosti 561 648 346 371 264 108 3622 296

davky statni socialni podpory 3191 3474 3063 3593 974 492 9 351 17 562

jiné socialni piijmy 1565 832 639 546 1095 1471 13 397 6075
4. ostatni pfijmy 3665 2431 3536 4191 3738 3517 6 644 20 204
Cisté penézni prijmy 118027 | 106 426 140449 | 140186 | 115668 | 105011 58 275 65 354
Naturalni pfijmy 2922 3398 4359 2097 2555 1406 1048 1363
Celkové Cisté piijmy 120 949 109 824 144 808 142 283 118 223 106 417 59 323 66 717
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Zdroj:  Vlastni zpracovani dle: Cesky statisticky Gfad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/2008edicniplan.nsf/t/F1004FOCEOQ/$File/3012081a.pdf

V roce 2007 se struktura pfijmi domacnosti nijak vyrazné¢ nezménila. Vhledem k riistu
obyvatel v tomto roce vzrostl také pocet domacnosti. Co se dale domacnosti tyce, opét
muzeme stanovit praimérny pocet ¢lent v domdacnosti na 2,5. Dle rozliSeni na vzdélani a
ekonomickou aktivitu zjiStujeme stejna fakta jako v roce 2006, Cili nejvice domacnosti
predstavovali diichodci bez pracujicich ¢lenti, nejméné bylo ostatnich doméacnosti.
Nastaly zde urCité zmény, které vSak potadi nijak neovlivnily. Jednalo se o pokles
domacnosti jak zaméstnancl s niz§im, tak zaméstnancl s vy$§im vzdélanim, pozitivni
byl pokles nezaméstnanych, snizil se rovnéz pocet ostatnich domacnosti. Zbylé skupiny
vykazovaly nariist, v nejvétsi mite Slo o diichodce s pracujicimi ¢leny.

Vyvoj ptfijmid byl velmi ptiznivy, lze vypozorovat narGst celkovych pfijmi na
domacnost z 131 812 K¢ na 140 823 K¢, stejné jako narlst piijmi vSech skupin
domacnosti. Obdobné to vypadalo i s pfijmy naturalnimi, které nesmime opomijet.
Nejvice si oproti minulému obdobi polepsily domacnosti se samostatné ¢innou osobou
v Cele, zména dosahla kladné¢ho vysledku a ¢inila 13 522 K¢, coz je o 8 % vice.
Kdybych méla hodnotit strukturu piijmt jednotlivych skupin domécnosti (podil
konkrétnich slozek na hrubém ptijmu), dostala bych totozné vysledky jako v roce 2006,
proto je nebudu vice rozepisovat a budu se soustfedit zejména na zmény, jestlize tedy
néjaké nastaly.

Zménu, kterou jsem zaznamenala, se tyka naturdlnich pfijm. Ta se vySplhala ve
sledovaném roce o 2 057 K¢ nahoru, zména tedy byla vice neZ trojnasobna. Nejvétsi
podil nyni pfipadl na zaméstnance s vy$Sim vzdélanim na rozdil od roku 2006, kdy
tento podil ndlezel ostatnim domacnostem.

Za zminku jisté stoji stav Cistych penéznich pfijmil. Zatimco u hrubych piijma byly
rozdily znacné, Cisté piijmy ukazuji minimalni rozdil mezi zaméstnanci s vysSim
vzdélanim a samostatné¢ ¢innymi. Muzeme si vSimnout, Ze Cisty piijem samostatné
¢innych se zde nachézi ve velmi dobré pozici a v pfistim roce je mozné, ze dokonce
Cisty piijem zaméstnanci s vy$§im vzdelanim piekro¢i. Pravé Cisty piijem ma pro nas
velky vyznam, nebot s nim miizeme manipulovat, je jiz ociStén od sociilniho a

zdravotniho pojisténi 1 dan€ z piijmu.
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2.1.3 Analyza p¥ijmi za rok 2008

Tabulka 7: Prehled pfijmi domacnosti dle postaveni osoby v Cele, vzdélani a pracovni aktivity

v roce 2008
Zaméstnanci: Ddchodci:
Domacnosti Zam§§tvr]anci Zamésvtvqanci Sarrlpst,atné ijchq,d(,:i s Dugggdm Nezaméstnani Os’tatnl’ .
celkem s niz§im s vy$8im ¢inni pracujicimi ey domécnosti
vzdélanim | vzddlanim deny | Pracuicich
¢lend

Pocet domacnosti 4081852 | 1010291 1008 199 506 901 174 477 | 1171 222 169 748 41014
Hrubé penézni piijmy celkem 153 826 141 209 194 181 182 032 144 347 113 425 72 601 79 822
1. pfijmy ze zavislé innosti 92 158 118 155 167 478 40 286 73708 1862 29 697 13174

pfijmy z hlavniho zaméstnani 91 055 117 559 166 344 38 237 71972 1292 27 436 11 856
2. pfijmy z podnikani 22 362 3068 6 500 121 272 10 604 729 3516 6 947
" d‘;ﬁ'{g‘r{iz hlavn cinnosti v 21437 2681 4618 120808 | 10174 0 2247 4925
3. socialni pfijmy 34 782 17 646 14 753 14 312 57171 106 744 31616 39673

ddchody 27124 9226 6 765 7811 53 475 104 227 7216 6 402

davky nemocenského pojisténi 1371 2114 1754 1013 802 63 1446 229

podpora v nezaméstnanosti 526 544 355 459 354 15 3947 772

davky statni socialni podpory 4377 5060 5147 4294 1229 667 9613 23905

jiné socialni prijmy 1384 702 732 736 1310 1772 9 394 8365
4. ostatni pfijmy 4525 2339 5449 6 161 2 865 4090 7772 20028
Cisté penézni prijmy 127 956 115 326 150 367 150439 | 126357 | 112562 65 799 75 805
Naturalni pfijmy 3196 3599 4 585 2319 3054 1605 1741 1721
Celkové Cisté piijmy 131 152 118 925 154 952 152 758 129 411 114 167 67 540 77 526

Zdroj:  Vlastni zpracovani dle: Cesky statisticky tGfad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/2009edicniplan.nsf/t/5800201908/$File/3012091a.pdf

V roce 2008 pokracoval demograficky riist, pocet obyvatel oproti minulému roku opé&t

vzrostl, coz se mj. projevilo také v narlstu ¢eskych domacnosti. ProtoZe vzrostly oba

ukazatele, primérny pocet ¢lenii domacnosti se od minulych let nezménil. Dostadvame

se opét ke struktufe domacnosti, jejiz potfadi je rovnéz totozné, tzn., nejlépe si coby

hrubého vydélku vedly domacnosti zaméstnanct s vy$$im vzdélanim, po nich to byli

samostatné ¢inni a nasledné diichodci s pracujicimi Cleny, nejméné piijml se dostalo

ostatnim domacnostem. Pokud bychom vSak sefadili skupiny dle Cistych penéZnich

pifijml, potfadi by bylo jiné. Na prvnim misté figuruji nikoli zaméstnanci, ale

domacnosti v Cele se samostatné ¢innou osobou, pofadi téchto dvou skupin se ndm zde

otoCilo. Na tento fakt jsme narazili u roku 2007, kde se jiz k takové situaci pomalu

schylovalo.
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Pocet zaméstnancii se zvysil, a to tak, ze vetsi byl nariist u zaméstnanci s vySSim
vzdélanim (o 20 131 doméacnosti) oproti méné vzdélanym (o 7 720 domdacnosti). Pfesto
neustale zaméstnanci s niz$im vzdélanim prevladaji nad zaméstnanci vice vzdélanymi.
Pomérné prudky byl narGst dichodch bez pracujicich ¢lentt celkem o 33 700
domacnosti, coz je mozné ptisuzovat demografickému starnuti populace, hovotime-li o
dachodcich, zaroven doSlo ke snizeni domdcnosti dichodcii s pracujicimi Cleny.
Pozitivni bylo dalsi klesani nezaméstnanych o témét 19 tisic domacnosti. To lze dolozit
1 nizkou mirou nezaméstnanosti v roce 2008. Ostatni domacnosti zaznamenaly oproti
minulému roku ubytek, samostatné ¢inni naopak ptiristek.

Hrubé piijmy se ani v tomto roce nezastavily, vykazovaly pomérné¢ velkou rostouci
tendenci u vSech uvedenych skupin domacnosti. Nejlépe na tom byly, co se piiristku
hrubého piijmu tyce, domdcnosti se zaméstnanci vySe vzdélanymi. Celkovy hruby
pfijem na primérnou domacnost vzrostl o necelych 9 %.

S rostouci populaci lze ocekavat narGst socialnich piijma, ktery se ukdzal byt
skute¢nosti. Nejveétsi cast z nich vzdy plyne seniortim ve formé diichodu.

Ptihlédneme-li k naturdlnim pfijmim, mizeme vysledovat narist u vSech skupin
domacnosti a nejvétsi polozku bychom hledali znovu u zaméstnanci s vySSim
vzdélanim.

Podil jednotlivych typl pfijmu na hrubém ptijmu odpovidéa predchazejicim letem 2006
a 2007.
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2.1.4 Analyza p¥ijmi za rok 2009

Rok 2009, kdy se v Ceské republice projevila ekonomicka krize, bude analyzovan

v nasledujici ¢asti.

Tabulka 8: Prehled pifijmi domacnosti dle postaveni osoby v Cele, vzdélani a pracovni aktivity

v roce 2009
Zaméstnanci: Dichodci:
; - . . . . . . | Dachodci ;
Domacnosti Zam§§tvr]an0| Zamesvtvn,anm Sarrlpst,atne Duchgrd(,:l s bez Nezaméstnani Os’tatnl .
celkem s niz8im s vys§im ¢inni pracujicimi oracujicich domacnosti
vzdéldnim | vzdélanim Cleny &leni
Podet doméacnosti 4116365 | 1031079 | 1028059 | 522471 188980 | 1171409 129 680 44 687
Hrubé penézni pfijmy celkem 164 105 146 751 207 095 193 870 152400 | 123190 72711 78 924
1. pfijmy ze zavislé Cinnosti 98 819 123233 179792 43139 77 501 2230 27 701 11783
pfijmy z hlavniho zaméstnani 97 427 122410 177 740 41244 76 111 1669 25101 9109
2. pfijmy z podnikani 24096 3000 8 146 128 635 9992 779 1615 4334
" . hlavni Cinnosti v 22984 2676 5590 128085 | 9465 0 683 1331
3. socialni pfijmy 36 468 17 825 14 457 14 489 62 557 115 331 37 327 34 982
duchody 29 417 10 039 7310 8 500 58 965 112513 11033 3750
davky nemocenského pojisténi 1372 2148 1673 999 925 77 1320 842
podpora v nezaméstnanosti 554 646 352 227 196 205 5716 48
davky statni socialni podpory 3618 4 267 4162 3835 916 399 8107 23075
jiné socialni pfijmy 1508 726 961 929 1554 2137 11150 7267
4. ostatni pfijmy 4722 2693 4700 7 606 2 351 4850 6129 27 825
Cisté penézni prijmy 139 733 122 563 164 725 167 747 134775 | 122076 67 570 76 377
Naturalni pfijmy 3392 3696 4915 2421 3115 1858 1435 1540
Celkové ¢isté pfijmy 143125 126 259 169 640 170 168 137890 | 123934 69 005 77917
Zdroj:  Vlastni zpracovani dle: Cesky statisticky fad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/2010edicniplan.nsf/t/BB004972BF/$File/3012101a.pdf

Rok 2009 byl rokem ocekavani ekonomické krize a jejiho projevu, jednak v ramci

celkové ekonomické situace, jednak v ramci domacnosti a jejich financnich moznosti.

Pocet domacnosti opét vzrostl, coZz se nejvice projevilo ptirtistkem v zaméstnanecké

sfére.

Pozitivnim jevem je nemaly piibytek dichodct s pracujicimi

Cleny a

zanedbatelny rist dichodcii bez pracujicich Clend. Z toho je patrné, Zze domdacnosti

dachodcti byly nuceny vykonavat vydéle¢nou ¢innost, aby zvladly svou finan¢ni situaci.

PrestoZze obecna mira nezaméstnanosti dosahla vroce 2009 6,7 %, nezaméstnani

vykazovali nejvétsi ubytek (pokles o 40 068 domdacnosti) za vSechny ptedeslé roky. I

zde miZeme najit souvislost s potiebou penéznich prosttedkid a nutnosti vyhledat
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zaméstnani. Nezaméstnanost se bude projevovat postupné, jeji pokracovani lze ocekavat
zejména v nasledujicim roce, kdy dopady ekonomické krize pokracovaly.

Struktura ptijmt dle hrubého vydélku je neménna, nejlépe si vedli zaméstnanci s vy$Sim
vzdélanim, nejhlife na tom byli nezaméstnani. Je tfeba fict, ze pfijmy témét vSech
skupin stouply, nicméné pravé u nezaméstnanych lze hovofit o minimu a u ostatnich
domacnosti doSlo poprvé za zkoumand obdobi k poklesu. Podivame-li se na pfijmy
z hlediska ¢istého vydélku, pak byl nejvétsi ptiristek u samostatné ¢innych, jako tomu
bylo i v roce predeslém.

VysSe naturdlnich piiymi domécnosti mirn¢ vzrostla, pfesto dosSlo u dvou skupin,
nezaméstnanych a ostatnich domacnosti, k poklesu.

Piijmy ze zavislé Cinnosti ptipadly nejvétsi mérou zaméstnanciim s vysSim vzdélanim, a
to dokonce téméf o 60 tisic K¢ nezZ zaméstnanclim méné vzdélanym, pomérné velky byl
1 narlst tohoto pfijmu oproti minulému obdobi (o 7,4 %). Piijmy z podnikani jsou
nejvice pfipisovany samostatné ¢innym a mnohonasobné prevysuji ostatni skupiny. Ze
socidlnich pfijma bylo nejvice pfidéleno na dichody pro dichodce bez pracujicich
Clend, druhou nejvétsi podskupinou socialnich piijmd byly davky statni socialni
podpory plynouci ostatnim doméacnostem. O ostatni pfijmy se znovu nejvice zaslouzily
ostatni domdacnosti, coZ je moZné 1 vzhledem ke studentiim, jeZ jsou soucasti této

kategorie, predpokladat.
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2.1.5 Analyza p¥ijmi za rok 2010

Tabulka 9: Prehled pfijmi domacnosti dle postaveni osoby v Cele, vzdélani a pracovni aktivity

v roce 2010
Zaméstnanci: Ddchodci:
Doméacnosti Zam§§tvr]anci Zamésvtvqanci Sarrlpst,atné ijchq,d(,:i s Dugggdm Nezaméstnani Os’tatnl’ .
celkem s niz§im s vy$8im ¢inni pracujicimi ey domécnosti
vzdélanim | vzddlanim deny | Pracuicich
¢lend

Podet doméacnosti 4149665 | 973790 1074798 | 541592 187109 | 1170129 155 747 46 500
Hrubé penézni pfijmy celkem 166 087 147 241 210 594 186 636 160 480 | 128 569 86 478 86 755
1. pfijmy ze zavislé innosti 99 058 122 346 181 327 41 596 80 119 3484 40 227 14 429

pfijmy z hlavniho zaméstnani 97 476 121414 178 886 39670 78 731 2624 38 717 10 925
2. pfijmy z podnikani 23 289 2709 7332 123560 | 9628 910 4383 11287
oani hlavni cinnosti v 2057 | 2459 4859 | 122494 | 8550 0 3204 9140
3. socialni pfijmy 38778 19134 15983 14 859 67 737 119 998 36 095 36 788

duchody 31262 10 875 8393 8628 63 581 116 712 11188 6 974

davky nemocenského pojisténi 1479 2195 2031 1059 1006 18 1605 292

podpora v nezaméstnanosti 1037 1180 650 682 660 365 8099 203

davky statni socialni podpory 3564 4175 3933 3907 444 540 8110 22 907

jiné socialni pfijmy 1436 709 975 583 2046 2 364 7093 6412
4. ostatni pfijmy 4 962 3053 5952 6 621 2997 4178 5774 24 251
Cisté penézni prijmy 143 118 124 977 170 471 162 372 143 487 127 362 78 621 82 664
Naturalni pfijmy 3351 3640 4960 2245 3270 1736 1805 1452
Celkové Cisté piijmy 146 469 128 617 175 431 164 617 146 757 129 098 80 426 84116

Zdroj:  Vlastni zpracovani dle: Cesky statisticky Gfad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/201 1edicniplan.nsf/t/CB0030D259/$File/3012111a.pdf

Na prvnim mist¢ bych opét nejdiive srovnala strukturu domécnosti dle poctu a

jednotlivych skupin, dale se budu vénovat pfijmiim a jejich analyze.

Pocet domacnosti vroce 2010 zachoval tendenci ristu, jednotlivé skupiny vSak

vykazaly ur¢ité zmény, zejména co se tyce postaveni osoby v Cele dle vzdélani. Nejvice

se zména dotkla skladby zaméstnanci, a to tak, ze doSlo k velkému nartstu

zaméstnanct s vyS$im vzdélanim na ukor ubytku zaméstnanch méné vzdélanych. Z toho

lze vyvodit n€kolik tvrzeni, jednak miizeme fict, Ze byla zvySena poptavka po

vzdélanéjSich pracovnicich, néktefi méné vzdélani mohli odejit do dichodu, vzhledem

k ekonomické krizi mohlo dojit k velkému propousténi zejména u primyslovych a

stavebnich odvétvi, kde méné vzdé€lani pracuji v dilnach €1 na stavbach, a tento ubytek

se mohl pfesunout do kategorie nezaméstnanych. Pocet domacnosti se samostatné

¢innou osobou v Cele rovnéz vzrostl, jejich ptijmy se vSak diky ekonomické krizi zuzily,
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jak uvedu dale. Domacnosti diichodcti v obou piipadech na rozdil od lonského roku
zaznamenaly Ubytek. Kategorie nezaméstnanych vzrostla o 26 067 domacnosti, ostatni
domacnosti také ptibyly.

Zamé&fime-li se na piijmy, lze vysledovat odliSnost od minulého roku. VSechny hrubé
pfijmy, s vyjimkou samostatné¢ Cinnych, vzrostly. Je tfeba podotknout, Ze piestoze
piijmy doméacnosti vzrostly, tempo tohoto ristu je mnohem pomalejsi a zvySeni je velmi
malé oproti situaci pfed rokem 2009. Meziro¢ni ptirdstek byl nejvétsi u
nezaméstnanych, zajimavé ale je, Ze jiz nejsou nejvice zavisli na socialnich piijmech,
které poklesly, nejvetsi ¢ast jejich ptijmu nyni tvofily piijmy ze zavislé ¢innosti. Z toho
je ztejmé, ze lidem bez prace nepostacovaly jiz financni prostiedky a byli nuceni hledat
vydéle¢nou Cinnost. Z tabulky je mozné navic vypozorovat, ze pravé u nezaméstnanych
jako jediné skupiny socidlni piijmy klesly, u vSech dalSich se vySe téchto piijmi
rozrostla. Pokles hrubych pfijma charakterizoval samostatné ¢inné, kteti byli zasazeni
ekonomickou krizi a s tim spojenymi problémy nejen finan¢nimi.

Jestlize v roce 2009 si dle ¢istych ptijmil nejlépe vedli samostatné ¢inni, v roce 2010 se
situace navratila do let pfedchozich, kdy nejvice vydé€lavali zaméstnanci s vySSim
vzdélanim. Souvisi to sjiz zmin€nou krizi, kterd podnikatelské sféfe ptiliS neprala.
Poprvé za predeslé analyzované roky doslo k ubytku ptijmli z podnikani pro domacnost.
Kromé piijml z podnikani se sniZila vySe davek statni socialni podpory, jiné socidlni

pfijmy a naturdlni pfijmy, vyssi naroky byly naopak kladeny na vSe ostatni.
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2.1.6 Analyza piijmi za rok 2011

Poslednim analyzovanym obdobim bude rok 2011.

Tabulka 10: Piehled piijmi domacnosti dle postaveni osoby v Cele, vzdélani a pracovni aktivity

v roce 2011
Zaméstnanci: Dichodci:
Domécnosti | Zaméstnanci | Zaméstnanci | Samostatné Duchodei | Dachodci N . .| Ostatni
celkem s niz8im s vy$§im ¢inni S bef,z . ezamestnani domécnosti
vzdélanim | vzdélanim pracujicimi | pracujicich
Cleny ¢lend
Podet doméacnosti 4180620 | 910097 1124072 | 554219 179607 | 1193682 161778 57 165
Hrubé penézni pfijmy celkem 167 429 146 982 213220 183 740 164718 | 131450 84 503 89 633
1. pfijmy ze zavislé Cinnosti 99 630 121 931 184 083 40 933 80 621 3057 38704 19119
pfijmy z hlavniho zaméstnani 98 000 121 246 181 363 39 159 79 499 1977 37 508 14 164
2. ptijmy z podnikani 23203 2987 6 988 121976 12 212 767 5546 3160
o prinyz hlavni Cinnosti v 2123 | 2477 5344 | 120994 | 11085 0 3878 0
3. socialni pfijmy 39528 19083 15937 15343 69 984 123 160 33035 35 800
duchody 32142 11 425 8 096 9168 66 378 119 456 11 544 7002
davky nemocenského pojisténi 1568 2140 2305 1383 588 47 991 2119
podpora v nezaméstnanosti 897 968 555 492 488 267 7685 1110
davky statni socialni podpory 3464 3873 3920 3 841 223 525 7 965 20437
jiné sociélni pfijmy 1457 678 1061 459 2308 2865 4 851 5132
4. ostatni pfijmy 5068 2981 6212 5489 1901 4 466 7217 31553
Cisté penézni prijmy 144 597 124 780 172 520 161 300 147982 | 130653 76 906 85 547
Naturalni pfijmy 4 967 4 806 8745 3031 3756 1730 2089 3370
Celkové ¢isté pfijmy 149 564 129 586 181 265 164 331 151738 | 132383 78 995 88 917

Zdroj:  Vlastni zpracovani dle: Cesky statisticky fad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/2012edicniplan.nsf/t/1BO0338EED/$File/3012121a.pdf

Vyvoj domacnosti a jejich piijmové situace se v roce 2011 ubiral stejnym smérem jako
v loiiském roce. Pririistek nastal u celkového poctu domacnosti, zaméstnancl s vySSim
vzdélanim, samostatné Cinnych, dichodci bez pracujicich Clenl, nezaméstnanych a
ostatnich domacnosti, ubytek pokracoval u zaméstnancti s niz§im vzdélanim a dichodcii
s pracujicimi ¢leny. Rostouci charakter zaméstnancii s vy$Sim vzdélanim si lze vysvétlit
veétsim pocltem studentit a jejich nastupem do zaméstnani. Tato skupina znacné
pfevySuje méné vzdélané zaméstnance, rozdil ¢ini 213 975 domécnosti.

Ptijmovou situaci domdacnosti vroce 2011 Ize popsat nasledujicimi tendencemi.
Celkovy hruby penézni ptijem si mirné polepsil, pfesto nelze hovofit o velké Castce,
nebot’ byl narlst jeSté nizsi neZ v roce minulém. Z pohledu domécnosti se datilo nejvice

zaméstnancim s vyS$Sim vzdélanim, nejméné ziskali nezaméstnani. Mezironi zména
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hrubych ptijmi byla zdpornd u samostatné ¢innych, u nichz doznivala krize, pokles je
dle tabulky patrny rovnéz u nezaméstnanych a zaméstnancu s niz§im vzdélanim.
Zatimco se piijmy z podnikani sniZily, socialni a ostatni pfijmy se oproti roku 2010
zvysily. V ramci socidlnich pfijmt predstavuji jednoznacné nejvetsi Cast dichody, které
neustale rostou, jen od roku 2006 vzrostly o vice nez 8 tisic K vpriméru na
doméacnost.

Pokud budeme brat v potaz piijmy naturdlni, témét u vSech skupin se jejich vySe
zlepsila (kromé dachodcti bez pracujicich Clent a ostatnich domacnosti) a obohatila tak

domacnosti o dalsi hodnotu.

2.2 Analyza vydaja ¢eskych domacnosti

Dostavam se nyni k druhé ¢asti, kde budou analyzovany vydaje a spotfeba Ceskych
domacnosti. Postupovat budu obdobné jako u piijmi, to znamena, ze uvedu vydaje za
roky 2006 — 2011, pficemZz mne bude zajimat jejich vyvoj, struktura a srovnani pred

ekonomickou krizi a po ni.

Pii analyze vydaji se vychdzi ze spottebniho koSe a jeho dvanacti oblasti spotieby.
Vydani jsou pfitom rozli§ena na dvé skupiny. Cleni se jednak na spotiebni vydani, u
nichz se sleduji vSechny druhy individualni spotteby a vychazi ze spotifebniho kose,
jednak na vydani neklasifikovand jako spotfebni, kterd zahrnuji investicni vydaje na
vystavbu ¢i rekonstrukci bydleni (domu a bytu), vydaje vynalozené na uZzitkovou
zahradu a uzitkova zvitata apod. Spotiebni vydani byla vytvoiena na zaklad¢ klasifikace
CZ-COICOP, coz je Klasifikace individudlni spotieby dle iicelu’”. Opét budu vyuzivat

data ziskana z Ceského statistického tiadu.

Pozn.: Data postradaji skupinu diichodci s pracujicimi ¢leny a ostatni domadcnosti, jako

tomu bylo u prijmu, pro nas ucel jsou vSak data postacujici.

2 Metodické vysvétlivky. Cesky statisticky iiFad [online]. © 2013 [cit. 2013-03-16]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/csu/2012edicniplan.nsf/t/13001FFAA2/$File/300112m.pdf
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2.2.1 Analyza vydaji za rok 2006

Zacneme tedy v roce 2006, ktery charakterizovala ndsledujici situace:

Tabulka 11: Prehled vydaji domacnosti dle postaveni osoby v Cele, vzdélani a pracovni aktivity v

roce 2006
Zaméstnanci: . ,
Domacnost Zam§§tvr]anci Zamésvtvn,anci Sarrlgstgtné Dt;fzh (I)E(X:I Nezaméstnani
celkem s niz8im s vy$§im ¢inni Slent)
vzdélanim | vzd&lanim ¢
Cista penézni vydani celkem 107 585 100 669 125174 105 883 99 664 70 457
A) Spotrebni vydani 97 342 92 471 108 197 99 518 90 476 68 667
Potraviny a nealkoholické napoje 19 598 18 810 18 322 18 443 23 946 16 671
Alkoholické napoje, tabak 2783 3098 2400 2848 2641 2616
Odivani a obuv 5295 4999 6 664 6478 3132 2 886
Bydleni, voda, energie, paliva 20 157 17 589 20139 18 360 25 841 18 874
opr:;//}t/ove vybaveni, zafizeni domacnosti, 6701 6 357 7913 6347 6376 2 860
Zdravi 1995 1504 1946 1718 3086 1397
Doprava 10 648 11392 13724 11315 5140 4 591
Posty a telekomunikace 4642 4443 5039 5165 4019 3797
Rekreace a kultura 9925 8796 12427 11 681 7194 5548
Vzdélavani 528 393 844 867 21 381
Stravovéani a ubytovani 4903 4717 6780 5572 2177 2894
Ostatni zbozi a sluzby 10 167 10 375 12 000 10 724 6903 6153
B) Vydani neklasifikovana jako spotiebni 10 243 8198 16 977 6 365 9188 1790
Pofizeni a rekonstrukce domu, bytu 6 460 5110 13 817 4142 1802 192
Vydani jinde neuvedena 3783 3088 3160 2223 7 386 1598
Zdroj:  Vlastni zpracovani dle: Cesky statisticky Gfad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/2007edicniplan.nsf/t/0800340AE9/$File/30010712.pdf,
http://www.czso.cz/csu/2007edicniplan.nsf/t/0800340AES5/$File/30010713.pdf

Tabulka 11 znazorfiuje strukturu vydaji ceskych domacnosti v roce 2006 véetné vydaja

spotiebnich a vydaji neklasifikovanych jako spottebni. Ze skladby vydaja je patrné, ze

pievaznou ¢ast budou tvotit vzdy vydaje spottebni nez vydaje nespotiebniho charakteru.

Nejveétsi polozka celkovych Cistych penéznich vydaja pripada na zaméstnance s vy$Sim

vzdélanim, ndsleduji samostatné ¢inni, zaméstnanci s niz§im vzdélanim, dichodci bez

ekonomicky aktivnich Clend, nejmensi vydaje charakterizuji nezaméstnané. Stejné je

potadi také u spotiebniho vydani, zato vydaje nespotiebni vykazuji odlisné vysledky.

Nespotiebni vydaje byly zjistény znejveétsi Casti opét u zaméstnanci s vySSim

vzdélanim, na druhém misté vSak nédsledovaly domécnosti dichodcii, poté zaméstnanci
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s niz8§im vzdélanim, samostatné ¢inni a nakonec nezaméstnani. Bylo mozné ocekavat,
ze nejvice vydavaji zaméstnanci vysSiho vzdélani, ktefi meli rovnéz nejvetsi penézni
pfijmy vzhledem k lepSimu platovému ohodnoceni, stejné tak se dalo pfedpokladat, Ze
nejméné vynalozi nezaméstnani, u kterych jsou piijmy malé.

Nejdiive budu analyzovat vydaje spotiebni. Jak je patrné ztabulky, domécnosti
v priméru na osobu vynalozily nejvice penéznich prostfedkl na oblast bydleni, voda,
energie a paliva, jeZ zaujima 20,7 % z celkového spotiebniho vydani a na potraviny a
nealkoholické napoje v celkovém relativnim vyjadieni 20,1 % spottebniho vydani. Tteti
nejveétsi vydaje v potadi byly vydaje na dopravu, jejich vySe €inila 10 648 K¢ v priiméru
na osobu za rok, coz predstavuje 10,9 % spotiebnich vydaji. Naopak nejméné lidé
investovali do vzd¢lani, a to pouhych 528 K¢.

bez ekonomicky aktivnich Clent (v relativnim vyjadieni 28,6 %) stejné jako financovani
potravin a nealkoholickych napoji (26,5 %). Ostatni polozky byly u diichodci mnohem
niz$i, pohybovaly se od 0 do 8 %. Oblast dopravy, jako tieti nejvétsi vydajové polozky,
zasahla nejvice rozpocet zaméstnancu, predevSim s vySSim vzdélanim, ktefi denné
dojizdi do zamé&stnani.

Druhé skupina vydaja, klasifikovanych jako nespotiebni, je rozdélena pouze na dvé
oblasti, z nichz potizeni a rekonstrukce domu ¢i bytu pfevladd nad vydaji jinde
neuvedenymi. Jak lze vy¢€ist, nejvice financi plyne do pofizeni ¢i rekonstrukce bytu a
domu ze strany vzdélanych zaméstnancl, nejméné se pak podili nezaméstnani. Za
vydaje neuvedené nejvice platila skupina dichodcti, mohlo se jednat naptiklad o vyse
zminéna uzitkova zvitata, pole ¢i jiné.

Podivame-1i se na analyzu z pohledu jednotlivych kategorii, zjistime né€kolik potiebnych
informaci. Zaméstnanci s niz§im vzdélanim utratili nejvice penéznich prostfedkl za
potraviny a nealkoholické napoje (20,3 % spotiebnich vydaji), bydleni (19 %) a
dopravu (12,3 %), nejméné vynalozili do vzdélani (0,4 %). Zaméstnanci se vzdélanim
vys$$im zaplatili nejvice rovnéZz za stejné polozky, nicméné potadi se Castecné liSilo,
nejvice penéz zaplatila tato skupina za bydleni (18,6 %), potraviny (16,9 %) a dopravu
(12,7 %). Kromé toho 11,5 % vydaji bylo zjisténo u rekreace a kultury, v absolutnim
vyjadieni pfevySovala ¢astka na rekreaci a kulturu u zaméstnancti s vy$Sim vzdélanim o

3631 K¢ oproti méné¢ vzdélanym zaméstnancim. Domacnost samostatné Cinnych
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vykazovala podobné vysledky, ptesto zde najdeme odliSnost. Prvni dvé pozice vydaja

tvofi znovu potraviny a bydleni, nasleduje vSak rekreace a kultura jako tfeti nejvétsi

vydaj. U dichodct hovofime o dvou nejvétSich skupinach vydéani, a to bydleni a

potraviny, stejn¢ jako u kategorie nezaméstnanych.

Nejméné narocna na vydaje byla vroce 2006 oblast vzde€lavani, nejvice do ni

investovali samostatné ¢inni (867 K¢) a zaméstnanci s vyS$§im vzdélanim (844 K¢). U

obou skupin se ptedpoklada, Ze se budou dale vzdélavat, skolit, absolvovat rizné kurzy

apod.

2.2.2 Analyza vydaji za rok 2007

Tabulka 12: Prehled vydaji domacnosti dle postaveni osoby v Cele, vzdélani a pracovni aktivity v

roce 2007
Zaméstnanci: Dichoddi
Domacnost Zam§§tvr]anci Zamésvtvn,anci Sarrlgstgtné t;JeCz (I)EAC | Nezaméstnani
celkem s niz8im s vy$§im ¢inni Slent)
vzdélanim | vzdlanim ¢
Cista penézni vydani celkem 120 208 110 291 144 252 122 454 106 091 71602
A) Spotrebni vydani 104 017 99 821 115 805 106 446 95 404 69 902
Potraviny a nealkoholické napoje 20 866 19 981 20 063 19 957 24 596 16 961
Alkoholické napoje, tabak 2972 3311 2517 2987 2822 2798
Odivani a obuv 5590 5194 6 969 7025 3428 3207
Bydleni, voda, energie, paliva 20 652 18 386 20 637 18 258 26 069 18 834
opr:;//)tlove vybaveni, zafizeni domacnosti, 7388 7 041 8 470 7374 6 856 3 461
Zdravi 2369 1737 2419 2 047 3549 1550
Doprava 11189 12 831 14 463 11112 5230 5017
Posty a telekomunikace 4 856 4770 5290 5270 4 147 3642
Rekreace a kultura 10 930 9677 13420 12 582 8 542 4 961
Vzdélavani 608 462 937 1042 24 480
Stravovani a ubytovani 5367 5121 7243 6378 2578 3244
Ostatni zbozi a sluzby 11229 11 308 13 377 12 416 7 564 5747
B) Vydani neklasifikovana jako spotiebni 16 191 10 470 28 447 16 008 10 687 1700
Pofizeni a rekonstrukce domu, bytu 11674 7105 24 168 12972 2211 255
Vydani jinde neuvedena 4 517 3 365 4279 3036 8476 1445
Zdroj:  Vlastni  zpracovani dle: Cesky statisticky Gfad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/2008edicniplan.nst/t/710027FB55/$File/30010812.pdf,
http://www.czso.cz/csu/2008edicniplan.nsf/t/710027FB56/$File/30010813.pdf
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Rok 2007 se nesl ve stejném znameni jako pfedchozi obdobi. At’ uz vydaje spotiebni ¢i
neklasifikované jako spotiebni oproti lonskému roku vzrostly, a to ve vSech oblastech.
Absolutni narist Cinil v priméru pro domécnost 12 623 K¢. Vzhledem k tomu, Ze v roce
2007 rostly také piijmy a ekonomicka situace byla v Ceské republice piizniva, lidé
utraceli vice financi.

Struktura vydaji je totoznd s rokem 2006, nejvétsi podil Cistych i spotiebnich vydaji
opét piipadl na zaméstnance s vyS§im vzdélanim, nejmén€ penéz vynalozili
nezaméstnani. Vydaje neklasifikované jako spotifebni naopak zménu zaznamenaly,
nejvice vydali zaméstnanci s vy$$im vzd€lanim, u nichz byl narGst 40 %, dale
samostatné ¢inni s rustem asi 60 %, nasledné diichodci, zaméstnanci s niz§im vzdélanim
a nakonec nezaméstnani s nejniz§imi vydaji a dokonce jejich poklesem.

Z tabulky je zfejmé, ze domdacnosti nejvice nakupovaly v prvé fad¢ potraviny, ¢imz se
méni poradi a velkou ¢ast platily za bydleni, vodu, energii a paliva, do tfetiho potadi
nam vSak jiz vstupuje nikoli doprava, ale pofizeni a rekonstrukce domu, bytu ve vysi
11 674 K¢. V roce 2007 rostl zajem obCani o nemovitost v osobnim vlastnictvi, coz
doklada napt. pfizniva situace na trhu hypotecnich uvérit v€etné nizkych urokovych
sazeb (v praméru Cinily ro¢ni tirokové sazby hypoték v loiiském roce 4,7%), meziro¢ni
zvyseni hodnoty uvérii domacnostem na G&el bydleni,”” ale i demografické faktory,
nebot’ silné populacni ro¢niky 70. let ve velké mife tes$i vlastni bydleni. Nejméné
penéznich prosttedkil vydali lidé do vzdélani, piesto i tato hodnota vzrostla o 80 K¢.
PenéZzni vydani na bydleni, vodu, energii a paliva nejvice zasahlo opét diichodce, ostatni
kategorie byly pomérn€ vyrovnané, nejméné piesto zaplatili za bydleni samostatné
¢inni. Na potraviny rovnéz nejvice vydali dichodci a nejméné pak nezaméstnani. Jak
jsem jiz uvedla, treti nejvEtSi oblasti vydani bylo pro domacnosti pofizeni a
rekonstrukce domu, bytu. Je tfeba zminit, ze se tyka zejména zaméstnancl s vysSim
vzdélanim a samostatné Cinnych, ktefi do rekonstrukci vlozili nemalé castky. U
zaméstnanc s vyS$Sim vzdélanim je dokonce oblast pofizeni a rekonstrukce domu,

nejveétsi vydajovou skupinou zkoumaného roku.

? BOUSOVA, K. Bydleni: jaky byl rok 2006 a co mizeme ¢ekat vroce 2007? Penize.cz [online].
Vydano: 28. 02. 2007 [cit. 2013-03-08]. Dostupné z: http://www.penize.cz/bydleni/18671-bydleni-jaky-
byl-rok-2006-a-co-muzeme-cekat-v-roce-2007
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Pokud bych méla zhodnotit vydaje z pohledu jednotlivych kategorii, dospéla bych témét

ve vSech pfipadech ke stejnému vysledku jako minuly rok. Vyjimkou jsou pouze

zaméstnanci s vyS$Sim vzdélanim, u nichz jak jiz bylo uvedeno, plynuly nejvétsi vydaje

na potizeni a rekonstrukce domu, bytu a samostatn¢ ¢inni, kde sice ztstaly prvni dvé

nejvetsi polozky stejné, tieti vSak tvofilo taktéZ potizeni a rekonstrukce domu, bytu.

2.2.3 Analyza vydaju za rok 2008

Tabulka 13: Prehled vydaji domacnosti dle postaveni osoby v Cele, vzdélani a pracovni aktivity v

roce 2008
Zaméstnanci: . _
Domacnosti Zaméftvr]anci Zamésvtvqanci Sarrlpstgtné DSJ::E%' Nezaméstnani
celkem s niz8im s vy$§im ¢inni ot
vzdélanim | vzdalanim ¢
Cista penézni vydani celkem 123 955 116 139 138 862 134 226 113 379 82157
A) Spotrebni vydani 112 256 106 708 125 435 117 154 102 579 79744
Potraviny a nealkoholické napoje 22 571 21619 21 664 21911 26 769 18 684
Alkoholické napoje, tabak 3084 3450 2694 2953 2746 3 558
Odivani a obuv 5816 5404 7459 7279 3291 3447
Bydleni, voda, energie, paliva 22 333 19 899 22 626 19 853 27780 19 980
opr:;//)t/ove vybaveni, zafizeni domacnosti, 7583 7387 8739 7898 6734 3393
Zdravi 3068 2308 2 881 2759 4790 2194
Doprava 12 421 13 295 15 836 14 024 6 037 6910
Posty a telekomunikace 5221 5180 5657 5737 4 347 4 365
Rekreace a kultura 11816 10 441 14 449 13694 9308 6 361
Vzdélavani 685 524 1121 1087 28 404
Stravovani a ubytovani 5812 5398 7926 7003 2757 3726
Ostatni zbozi a sluzby 11 847 11 803 14 383 12 957 7992 6722
B) Vydani neklasifikovana jako spotfebni 11 699 9431 13 427 17 072 10 800 2413
Pofizeni a rekonstrukce domu, bytu 7252 5896 9893 14 287 1 886 71
Vydani jinde neuvedena 4 447 3535 3534 2785 8914 2342
Zdroj:  Vlastni zpracovani dle: Cesky statisticky fad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/2009edicniplan.nsf/t/CC00267B50/$File/30010912.pdf,

http://www.czso.cz/csu/2009edicniplan.nsf/t/CC00267B62/$File/30010913.pdf

Cista penézni vydani v roce 2008 narostla, vysi nartstu vSak nelze srovndvat s nariistem

roku piedchoziho. Zatimco spotiebni vydani a vS§echny jeho oblasti vykazovaly kladnou

tendenci rastu, vydani neklasifikovand jako spotfebni sobéma oblastmi oproti

minulému roku poklesla. Prestoze nejvétSi vydaje opét charakterizovaly vzdélané
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zaméstnance, samostatné ¢inni se jim svymi Cistymi vydaji velmi priblizili, rozdil ¢inil
4 636 K& Srovnam-li Cisté vydaje roku 2008 pro jednotlivé skupiny domdcnosti
s rokem piredchozim, zjiStuji, ze ubylo vydaji ze strany vzdélanych zaméstnanci.
Hlavni pfi¢inou byl zejména vice nez dvojnasobny ubytek nespotiebnich vydaji a
piestoze spotiebni vydaje vzrostly, projevilo se to celkovym snizenim vydaji. D4 se
tedy fict, ze zaméstnanci jako jedind zkoumanad skupina vtomto roce uspofila na
vydajich.

Co se tyc¢e dil¢ich oblasti spotieby, plati zde potadi potraviny, které dohani oblast
bydleni, voda, energie a paliva (rozdil ¢ini pouze 238 K<), jako tfeti v potadi bylo
nejvice vynaloZzeno do dopravy na rozdil minulého roku, kdy tfeti misto ve spotiebnich
vydajich zaujimaly ostatni zbozi a sluzby.

Uvedené potadi plati jednak jako celek pro domacnosti, jednak také pro zaméstnance
s niz8§im vzdélanim a osoby samostatné ¢inné. Obdobné je to i u zaméstnancii vyse
vzdélanych, ktefi maji nejveétsi tfi polozky spotieby totozné, v potadi je nadale
piehozeno bydleni za potraviny, jako tomu bylo doposud.

Zajimavé jsou napiiklad oblasti zdravi ¢i rekreace a kultury. Vydaje na zdravi, které by
se v potadi potfeby umistilo na 11. misté z 12, u v§ech domécnosti vzrostly, nejvice za
zdravi vynalozili diichodci, coz se d4 vzhledem k véku a zdravotnim problémim
oCekavat. Oblast rekreace a kultura vykazovala taktéz u vSech domdacnosti v roce 2008
rust, nejvice na rekreaci a kulturu vynalozili zaméstnanci s vy$$im vzdélanim. To svéd¢i
o tom, ze na$ narod ma rad dovolené, odpocinek, sport i1 kulturni vyziti. Pokud bych
postupné rozebrala zbylé vydaje, vSimla bych si u drtivé vEétSiny naristu vydaji, ke
kterému ur¢itym podilem pftispéla inflace.

Pokles vydajii neklasifikovanych jako spotiebni byl zaznamenan s vyjimkou samostatné
¢innych u vSech domacnosti. Tato skupina ob¢ant pokracovala jako jedina v pofizovani

¢1 rekonstrukei bydleni ve vEétsi mite.

76



2.2.4 Analyza vydaju za rok 2009

Tabulka 14: Prehled vydaji domacnosti dle postaveni osoby v Cele, vzdélani a pracovni aktivity v

roce 2009
Zaméstnanci: , .
Domécnosti | Zaméstnanci | Zaméstnanci | Samostatné Duchodci . .
o bezEA | Nezaméstnani
celkem S niz8im s vy38im ¢inni o
e [ ¢lend
vzdélanim | vzdélanim
Cista penézni vydani celkem 128 622 121 738 145 612 130 933 119 542 89 960
A) Spotrebni vydani 115 309 107 441 130 529 116 856 108 427 81731
Potraviny a nealkoholické napoje 22 222 21118 21688 21496 26 105 17 966
Alkoholické napoje, tabak 3248 3486 2878 3165 3126 3321
Odivani a obuv 5804 5422 7574 7109 3315 3307
Bydleni, voda, energie, paliva 24 623 21857 24 596 21961 31145 21153
opr:;//)t/ove vybaveni, zafizeni domacnosti, 7758 7166 8977 7 842 7265 4100
Zdravi 3125 2 406 2962 2709 4754 2033
Doprava 12105 12034 16 404 12235 6 968 6 083
Posty a telekomunikace 5303 5178 5784 5887 4 367 4733
Rekreace a kultura 11 856 10197 14725 13 026 9644 7694
Vzdélavani 688 595 1104 969 24 660
Stravovéani a ubytovani 5 966 5470 8224 7062 3107 3 558
Ostatni zbozi a sluzby 12613 12 512 15614 13 396 8 607 7123
B) Vydani neklasifikovana jako spotiebni 13 313 14 297 15083 14 077 11115 8229
Pofizeni a rekonstrukce domu, bytu 8234 10 099 11233 10710 955 6 162
Vydani jinde neuvedena 5079 4198 3 850 3 367 10 160 2 067
Zdroj:  Vlastni  zpracovani dle: Cesky statisticky Gfad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/2010edicniplan.nsf/t/46002FCEB3/$File/30011012.pdf,
http://www.czso.cz/csu/2010edicniplan.nsf/t/46002FCECB/$File/30011013.pdf

V roce 2009 nedoslo k vyraznym zméndm ve struktufe celkovych vydaji. Je zachovan
rostouci trend celkovych cistych vydéani Ceskych domécnosti, a to jak v ptipadé
spotiebnich, tak nespotiebnich vydaji.

Podivame-li se na Cisté vydaje, skupina samostatné ¢innych utratila ve sledovaném
obdobi méné neZ v roce predeslém, u dalSich domacnosti tomu bylo naopak. Ptesto plati
stejné potadi, tedy co se vySe vydaji tyCe, to znamend, Ze nejvice vydali zaméstnanci
s vy$§im vzdélanim, samostatné Cinni, zaméstnanci s niz§im vzdélanim, dichodci a
nejméné vynalozili domacnosti s nezaméstnanou osobou v ¢ele. Nelze vSak vztahnout
tento vysledek na spotiebu a nespotiebni vydaje. U spotiebniho vydani plati, ze nejvice
spotfebovavaly domacnosti vzdélanych zaméstnancli, poté domdcnosti samostatné

¢innych, nasledn¢ dachodcii, kteti predbéhli zaméstnance méné vzdélané a zaroven
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zménili poradi roku 2008, nejméné spotfebovali nezaméstnani. U vydani
neklasifikovaného jako spotiebni se v popiedi objevili rovnéz zaméstnanci s vySSim
vzdélanim, nato zaméstnanci se vzdélanim niz$im, teprve poté samostatné cinni,
diichodci a nezaméstnani.

V tomto roce doslo ke zméné potadi polozek spotfebniho vydani. Zatimco v letech 2007
a 2008 bylo nejvice penéz vynalozeno na potraviny, vroce 2009 Slo v prvni fadé o
bydleni, vodu, energie a paliva. Jak je patrné z porovnani uvedenych let, tyto dvé
polozky spotteby vzdy tvofily nejvétsi ¢ast spotfebnich vydaji, mnohdy se vzajemné
prosttidaly, ale vcelku se svou hodnotou velmi ptiblizuji. V tomto roce lze mj.
vypozorovat vétsi vydaje na ostatni zbozi a sluzby nez na dopravu, podobné jako tomu
bylo vroce 2007. Do bydleni a potravin nejvice investovali diichodci, ktefi zaroven
nejméné ze vSech pfispeli na vzdélani, oblast pofizeni a rekonstrukce domu, bytu,
stravovani a ubytovani, poSty a telekomunikace. Pro zajimavost bych porovnala
kategorii zdravi a alkoholické ndpoje, tabdk. Mizeme si vS§imnout, ze do zdravi, které je
zatimco na alkohol a tabdk bylo vydano 3 248 K¢. To, Ze lidé utratily vice penéZnich
prostifedki za alkohol a tabak neZ za zdravi, je pomérné prekvapivé, ale tento trend je
patrny ve vSech uvedenych letech. Nejvice pfitom za zdravi utraci diichodci a nasledné
zaméstnanci s vy$§im vzdélanim, za alkohol a tabak nejvice zaplatili zaméstnanci méné
vzdélani a nejméné zaméstnanci s vySSim vzdélanim.

U spotiebnich vydaji jesté zlstaneme. Ze skladby a hodnot dil¢ich oblasti je zifejmé
kolisani. U nékterych polozek byl zaznamenan pokles, konkrétné u potravin, odivani a
obuvi a dopravy, u jinych narlst, je tfeba vSak dodat, Ze nartist byl minimalni. Zacala se
projevovat krize, ktera méla dopad na vydaje domacnosti, coz se projevilo ve snaze
Setfit a utracet méné pencéZnich prostredk. Disledky lidé pocitili zejména

v nasledujicich letech.
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2.2.5 Analyza vydaju za rok 2010

Tabulka 15: Prehled vydaji domacnosti dle postaveni osoby v Cele, vzdélani a pracovni aktivity v

roce 2010
Zaméstnanci: Dichodc
Domacnost Zaméftvr]anci Zamésvtvn,anci Sarrlgstgtné t;JeCz (I)E(X:I Nezaméstnani
celkem s niz8im s vy$§im ¢inni Slent
vzdélanim | vzd&lanim ¢
Cista penézni vydani celkem 130 019 119 246 149 102 130 251 126 459 82 965
A) Spotrebni vydani 116 245 109 061 128 331 116 902 114 346 80 345
Potraviny a nealkoholické napoje 22484 21521 21430 21971 26 606 17 441
Alkoholické napoje, tabak 3237 3400 2860 3176 3249 2842
Odivani a obuv 5805 5414 7634 7113 3297 3165
Bydleni, voda, energie, paliva 25194 22 321 24716 21656 32815 23299
opr:;//}t/ove vybaveni, zafizeni domacnosti, 7 265 6 631 8620 7018 7103 3428
Zdravi 3165 2276 2912 2484 5246 2601
Doprava 12 409 13 488 14 754 13 600 7889 7000
Posty a telekomunikace 5322 5158 5869 5751 4 652 4277
Rekreace a kultura 11823 10 161 14 252 12 846 10 883 6153
Vzdélavani 791 571 1241 1043 46 401
Stravovéani a ubytovani 5823 5482 8233 6703 2917 2905
Ostatni zbozi a sluzby 12 927 12 637 15811 13 541 9642 6 833
B) Vydani neklasifikovana jako spotiebni 13774 10 185 2077 13 349 12113 2620
Pofizeni a rekonstrukce domu, bytu 8842 6 800 16 501 10123 2065 1173
Vydani jinde neuvedena 4932 3385 4270 3226 10 048 1447
Zdroj:  Vlastni zpracovani dle: Cesky statisticky Gfad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/201 1edicniplan.nsf/t/B60021F16D/$File/30011112.pdf,
http://www.czso.cz/csu/201 1edicniplan.nsf/t/B60021F185/$File/30011113.pdf

Celkova cista penéZzni vydani domacnosti v roce 2010 charakterizuje rist, ktery vSak
neplati pro jednotlivé kategorie. Zatimco v minulych letech vydaje vSech domécnosti
s vyjimkou jedné rostly, nyni miiZeme zaznamenat pokles u vice nez jedné domacnosti.
Konkrétné nastal pokles celkovych Cistych vydaji u domacnosti zaméstnanci méné
vzdélanych, u samostatné ¢innych 1 nezaméstnanych. U prvnich dvou jmenovanych se
vSak zvySila spotfeba na tUkor vydani neklasifikovanych jako spotfebni, u
nezaméstnanych poklesly oba typy vydaji. Pomérné prekvapiva byla opacna tendence u
zaméstnanci vzdélanych. Tito vykazovali nartst celkovych &istych vydaji, znichz
snizili spotiebu oproti minulému obdobi a naopak navysili vydani neklasifikovand jako

spotiebni.
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V tomto roce byly jiz pocitény urcité obavy ze strany populace spojené s ekonomickymi
problémy, coz se projevilo poklesem nebo minimalnim naristem vydaji. Nejvétsi
vydaje znovu ptipadly na bydleni, potraviny a ostatni zboZi a sluzby. Spotiebni vydaje u
oblasti alkoholické¢ napoje, tabak, bytové vybaveni, zatfizeni domacnosti, opravy,
rekreace a kultura a stravovani a ubytovani poklesly, ostatni oblasti zaznamenaly narust.
Vydaje nespotiebniho charakteru mirn€ vzrostly, nejvétsi podil na tom vSak méli
zaméstnanci vyssiho vzdélani.

Vzhledem k projevujici se ekonomické krizi je dobré rozliSit na tomto misté vydaje
autonomni a indukované a sledovat jejich priibé¢h. Bude mne pfitom zajimat, zda se lidé
zamétili na ndkup nezbytného zbozi, u néjz vydaje mohou riist a eliminovali nakupy
doplikového zbozi ¢i sluzeb.

Jako autonomni vydaje zcela jist¢ budeme chapat vydaje na potraviny, bydleni, vodu,
energii a paliva, dopravu a odivani. MlzZe se sem dale fadit naptiklad vzdé€lani a zdravi,
zaleZi ptitom na Uhlu pohledu, nebot’ pro mnohé je vzdélani na prvnim misté€ a lidé jsou
ochotni si na néj pijcit. U zdravi zase bereme v potaz pottebu dochazet pravidelné
k 1¢kati, nakoupit nezbytné l€ky apod. VSechny dalsi oblasti spotieby (alkohol, bytové
vybaveni, postu, rekreaci, stravovani a ubytovani a ostatni zbozi a sluzby) povazuji za
indukované vydaje.

Prvni skupina - zaméstnanci s niz§im vzdélanim zvysili své spotiebni vydaje v péti
z dvanacti slozek spotifebniho koSe. Jednalo se o potraviny, bydleni a dopravu jako
autonomni vydaje, stravovani a ubytovani a ostatni zbozi a sluzby jakozto vydaje
indukované. Lze tedy tvrdit, ze tato skupina skutecn€ nevynalozila zbyte¢n¢ své penézni
prosttedky a chovala se umirnéné vzhledem k dopadiim krize.

Druhou skupinu — zaméstnance s vy$§im vzdélanim charakterizuje obdobna skutecnost,
je potieba si vSak uvédomit, ze drzi vétsi penézni ptijmy. Na rozdil od prvni skupiny
snizili vzdélani zaméstnanci vydaje na potraviny 1 dopravu, zvySeni vydajii se pak
projevilo u odivani, bydleni, poSty a telekomunikaci, vzdélani, stravovani a ubytovani a
ostatniho zbozi a sluzeb. U tii z Sesti polozek byl tedy zjistény stejny vyvoj. Bylo
mozné vyvodit, ze u této skupiny budou rast 1 vydaje na vzdelani, protoze pravé tato
skupina povazuje vzdélani za velmi dilezité. Tti zvySené vydaje maji v tomto piipade

autonomni povahu.
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Tteti skupina — samostatné ¢inni vykazovali razné vysledky, nékteré byly spole¢né se
skupinou prvni, jiné se shodovaly s druhou skupinou. Pokud budeme nejprve hovoftit o
autonomnich vydénich, pak doSlo k jejich zvySeni u potravin, odivéani, dopravy a lze
piidat taktéz vzdélani. Indukované vydaje vzrostly pouze u alkoholu a ostatniho zbozi a
sluzeb. Je patrné, Zze skupina by mohla ¢ast penéz uspofit (napf. misto vydani do
alkoholu), na druhou stranu je pfiznive, zZe jako jedina skupina snizila autonomni vydaje
na bydleni.

Ctvrté skuping — diichodctim bez ekonomicky aktivnich ¢lentl se u vétsiny poloZzek
vydaje navySily. Zminim proto jen poloZky, u nichZ vydaje klesly. Na rozdil od
lofiského roku poklesly vydaje na odivani, bytové vybaveni a stravovani a ubytovani.
Jako jedind skupina zvysila vydaje na rekreaci a kulturu. Celkové srovnani nas
informuje o tom, ze dichodci nejvice ze vSech skupin domécnosti zvysili své vydaje,
coz mne vzhledem k vysi diichodti pomérné prekvapilo.

Posledni pata skupina — nezaméstnani na tom byli o poznani jinak. Jestlize dichodci
snizili pouze tfi polozky vydaji, pak naopak nezaméstnani pouze tfi polozky vydaji
zvysili. Rist se dotkl autonomnich vydaji na bydleni a dopravu, a vydaji na zdravi.
Vsechno ostatni, to znamena napiiklad potraviny, odivani apod. vykazovalo pokles.
Nezaméstnani jsou mj. jedini, kteti nezvysili vydaje do ostatniho zboZi a sluzeb. Jde o
prosttedki. Jejich vydani se tykaji predevSim nezbytnych oblasti pro Zzivot a lze
vypozorovat Usporu i na potravinach ¢i odivani.

Oblast bytové vybaveni, zafizeni domacnosti a opravy byla jedinou polozkou spotieby,
u niz se shodovaly vydaje vSech domacnosti a za sledovany rok 2010 vykazaly pokles.
Vydani neklasifikovana jako spotiebni byla u prvni, tieti a paté skupiny zcela sniZena.
Opacny raz byl zjistén u zaméstnancii vzdélanych, kde byl vysledovan nezanedbatelny

narast. Dlchodci zvysili vydaje pouze na pofizeni a rekonstrukci domu, bytu.
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2.2.6 Analyza vydaji za rok 2011

Tabulka 16: Piehled vydaju domacnosti dle postaveni osoby v Cele, vzdélani a pracovni aktivity

v roce 2011
Zaméstnanci: Dichodc
Domacnost Zaméftvr]anci Zamésvtvn,anci Sarrlgstgtné t;JeCz (I)E(X:I Nezaméstnani
celkem s niz8im s vy$§im ¢inni Slent
vzdélanim | vzd&lanim ¢
Cista penézni vydani celkem 132215 116 353 154 212 134910 129 204 78104
A) Spotrebni vydani 117 882 106 317 132 006 119 678 118 251 76 338
Potraviny a nealkoholické napoje 22 546 21085 21911 21729 27 157 17 374
Alkoholické napoje, tabak 3383 3442 2945 3308 3810 2621
Odivani a obuv 5654 5161 7437 6732 3588 2816
Bydleni, voda, energie, paliva 26 326 23123 25412 23 400 34 568 23169
opr:;//}t/ove vybaveni, zafizeni domacnosti, 7294 6675 8598 7414 6 643 3210
Zdravi 3231 2262 3099 2681 5423 1599
Doprava 12 889 12 260 16 656 14 423 7385 6 302
Posty a telekomunikace 5255 5033 5656 5602 4 927 4118
Rekreace a kultura 11 588 9092 14 600 12779 10 781 5552
Vzdélavani 729 562 1235 1027 72 323
Stravovéani a ubytovani 5990 5298 8370 7238 3373 2952
Ostatni zbozi a sluzby 12998 12 323 16 086 13 345 10 522 6 302
B) Vydani neklasifikovana jako spotiebni 14 333 10 036 22 206 15232 10 953 1766
Pofizeni a rekonstrukce domu, bytu 9447 6459 18 233 11769 1186 186
Vydani jinde neuvedena 4 886 3 577 3973 3 463 9767 1580
Zdroj:  Vlastni zpracovani dle: Cesky statisticky fad. Dostupné z:

http://www.czso.cz/csu/2012edicniplan.nsf/t/13001 FFA8C/$File/30011212.pdf,
http://www.czso.cz/csu/2012edicniplan.nsf/t/13001FFA97/$File/30011213.pdf

Ani vroce 2011 celkové Cisté penézni piijmy nepoklesly. Rust cistych vydani

zaznamenal Castku 2 196 K¢ a byl vySsi nez vroce 2010. Zatimco v roce minulém

poklesly ¢isté penéZni vydaje u vétsi ¢asti domacnosti, vtomto obdobi lze hovofit o

snizeni vydajii u zaméstnancii s niz§im vzdélanim a nezaméstnanych. Spotiebni i

nespotitebni vydani v priméru na osobu v ¢ele domacnosti vzrostlo.

Zhodnotim-li domacnosti jako celek z hlediska jednotlivych skupin vydéani, dostavdm

tyto vysledky: vydaje se zzily v oblastech odivani, zdravi, poSty a telekomunikace,

rekreace a vzdélani a u nespotiebniho vydani rovnéz u vydani jinde neuvedenych. Ze

spotiebniho vydani tvoii stéZejni Cast opét stejné potadi vydajh, tzn. bydleni, potraviny,

ostatni zbozi a sluzby. Rozdil mezi bydlenim a potravinami byl zna¢ny, nebot’ hodnota
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Cinila 3 780 K¢. Tento fakt je mozné vysvétlit si zejména neustalym zdrazovanim
energii, vody, plynu apod. Nejvice zaplatili za bydleni, vodu, energie a paliva znovu
dachodci stejné jako za potraviny, za ostatni zbozi a sluzby utratili nejvice zaméstnanci
s vy$8im vzdélanim.

Nyni ptechazim k hodnoceni vydaji podle rozliSeni na autonomni a indukované. Prvni
skupina — zaméstnanci s niz§im vzd€lanim pfistupovali k vydajim podobné jako
piedchozi rok ve smyslu jejich snizovani. Z autonomnich vydaja u této skupiny vzrostly
pouze vydaje na bydleni. K ostatnim zvySenym vydajim nalezi oblast alkohol, tabak a
bytové vybaveni. Z toho vyplyva, Ze méné vzdelani zaméstnanci dokézali snizit devét
polozek spotiebnich vydaji, coz je o dvé polozky vice nez v roce 2010.

U druhé skupiny — zaméstnanci s vy$sim vzdélanim byla tendence opacna. Zde se totiz
vydaje prohlubovaly u vétSiny polozek. Pokles vydaji je patrny u odivani, bytového
vybaveni, poSty a vzdélani. Srovnam-li situaci s lonskym rokem, znamena to, ze doslo
ke zvySovani vydaji u dalSich dvou polozek. Mirn¢€ narostly vydaje za alkohol, nemusi
to vSak vyjadfovat vétSi konzumaci, ale napiiklad zdrazovani. U zaméstnanct s vyS$Sim
vzdélanim bych tedy poptemyslela, jak by se daly uUspornéji vynakladat penézni
prostiedky a urCité bych se zaméfila na jejich redukci. Piipadné bych nékteré polozky
zaménila tak, ze bych radéji investovala do potravin ¢i vzdélani nez do alkoholu apod.
Tteti skupina — samostatné ¢innych si s celkovymi vydaji vtomto roce nepolepsila,
celkové Cisté penézni vydaje dosdhly 134 910 K¢. Podobné jako v lofiském roce byl
totozny nartst vydaji za alkohol a dopravu a pokles vydaji za poStu a rekreaci.
Samostatné ¢inni svou domacnost vice zatizili, nebot’ oproti minulému obdobi vzrostlo
mnozstvi polozek vydaji rostouciho charakteru. Jak bylo uvedeno u druhé skupiny,
v tomto ptipadé¢ by se taktéz dalo vice penéz pouzit na uspory ¢i je vyuzit jinak.

Ani ¢tvrté skupiné — dichodciim se nepodafilo na vydajich uSetfit. V této domacnosti
nenastaly zadné velké zmény, mnozstvi polozek riistu spottebnich vydaji byl totozny (9
z 12). Pokracoval ubytek vydani do bytového vybaveni, coz je u starSich lidi pomérné
znamé, nebot’ neradi kupuji nové véci, dokud slouzi ty ptivodni. Mimo to dale mizeme
hovoftit o redukci vydani za dopravu ¢i rekreaci a kulturu.

Pat4 skupina — nezaméstnani vydali nejméné penéz ze vSech skupin. Diivod je prosty,
nezaméstnani jsou odkazani z velké Casti na socidlni pfijmy, které navic vroce 2011

poklesly, a proto si nemohou dovolit své vydaje neustdle zvySovat a investovat do
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takovych véci, jako tieba zaméstnanci s vy$$im vzdélanim. Z tabulky a srovnani
s minulym rokem je zfejmy pouze narGst vydaji na stravovani a ubytovani. Jiné
spotiebni vydaje se nezaméstnanym podafilo snizit a uspofit tak necelych 5 tisic K¢.

Vydaje neklasifikované jako spottebni u diichodcti zcela klesly, naopak u samostatné

¢innych tyto vydaje zcela ptibyly.

2.3 ZadluZenost a uspory Ceskych domacnosti

Podle analyzovanych tdajii z oblasti pfijmi a vydaji jsme schopni stanovit, jak si
primérnad ¢eskd domacnost vedla po finan¢ni strdnce. Srovnam-li vydaje s piijmy za
obdobi 2006 — 2011, zjist'uji, ze krome roku 2007 byly domacnosti v plusu, jak ukazuje
tabulka niZe. Ztrata zaznamenana v roce 2007 svédci o tom, ze 1idé vice penéz utratili,
nez meli k dispozici. Je nutné si uvédomit, Ze udaje jsou vztazeny na osobu v Cele
domacnosti za rok, tudiz na tom mohou byt né¢které¢ domacnosti 1épe, nékteré hiife a
celkova struktura Gspor mize byt vzhledem k ostatnim ¢leniim domécnosti zcela jina.
Z Tabulky 17 je mozné vypozorovat ve vSech letech narist ptijmt 1 vydajt, vydaje vSak
od roku 2007 rostly mirnéjSim tempem, coz nds informuje o tom, Ze domadacnosti

utracely sttidméji.

Tabulka 17: Srovnani piijmi a vydaji ¢eskych domacnosti za obdobi 2006 - 2011

2006 2007 2008 2009 2010 2011
Cisté penézni pfijmy | 109 059 118 027 127 956 139 733 143 118 144 597
Cisté penézni vydaje | 107 585 120 208 123 955 128 622 130 019 132215
Rozdil 1474 -2 181 4001 11 111 13 099 12 382

Pozn.: Cisté penézni prijmy i vydaje jsou uvedeny jako prumeér na osobu za rok v K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani dle priméarnich tidaji Ceského statistického titadu

Otazkou zlstava, jak lidé své tuspory dale investovali. Existuje celd fada moznosti
uspor, at’ uz se jedné o tradi¢ni ¢i alternativni formy uspor. Dil¢i moznosti se od sebe
mohou odliSovat, a to jak dobou, na niz se lidé penéz vzdavaji za Ucelem jejich

zhodnoceni, tak rizikem, které je s tim spojeno.
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K tradicnim formam uspor patii terminované a usporné vklady, neterminované vklady a
vklady v cizi méné, alternativnimi formami rozumime podilové fondy, stavebni spofenti,
zivotni pojisténi, penzijni pfipojisSténi, pfimé investice do cennych papirti a tezaurované
penize™.

Je tfeba podotknout, Ze spofeni Ceskych domacnosti bylo v minulosti jakousi tradici.
Lidé byli zvykli ukladat své penize do bank a spofitelen po cela desetileti jiz od
mezivalecného obdobi. Ve vynaklddani penéznich prostfedkl a také moznosti spofit
byly zfejmé urcité odliSnosti spojené s regionem, mentalitou populace, Zivotnim stylem
a vysi ptijmid. Jest¢ na konci 80. let minulého stoleti upfednostiiovaly domacnosti
usporu pied spottebou. Toto ekonomické chovani bylo do znacné miry ovlivnéno
rozmachem bankovniho sektoru, ptfi¢emz lidé byli motivovani ke spofeni predevS§im
vysokymi urokovymi sazbami, které banky klientiim nabizely. V soufasné dobé je
situace Ceskych domacnosti jind. V poslednich deseti az patnacti letech je pro Ceské
domacnosti priznaéné pohlcovani rostoucich pijmé spotiebou’”. Nicmén& po
ekonomické krizi se 1idé op&t navraceji k tisporam’®.

Jak tedy lidé spoti? V roce 2011 dosahla vyse uspor ¢eskych domacnosti vice nez 2,74
biliony korun, zatimco ¢éastka zadluZeni ¢inila necely bilion. Nejvice lidé investovali své
penize do neterminovanych vklada ¢ili na bézné Gcty u bank, které zaujimaly az 29 %
celkovych uspor. Nasledovaly vklady terminované, kam lidé vroce 2011 ulozili ptes
730 miliard korun, coz odpovidd 27 % vSech Gspor. Zminéné formy jsou dvéma
nejvét§imi zdroji ukladani penéz. Pokud budu pokracovat déle, na tfetim misté se
jednalo o podilové fondy, déle stavebni spofeni, nato penzijni piipojiSténi a na zaver

Zivotni pojisténi’’. Zvlastni asti jsou tzv. tezaurované vklady, tedy penize, které si lidé

™ Uspory a zadluZenost: ocitly se Geské domacnosti v dluhové pasti? Cesky statisticky iiFad [online]. ©
2013 [cit. 2013-03-25]. Dostupné Z:
glsttp://www.czso.cz/csu/2008edicniplan.nsf/t/950040 13D0/$File/115108k02.pdf

tamtéz
76 Uspory &eskych domacnosti rostou. Moneymag.cz [online]. Vydano: 24. 05. 2012 [cit. 2013-03-25].
Dostupné z: http://ekonomika.moneymag.cz/1562-uspory-ceskych-domacnosti-rostou/
"7 ACHREMENKO, M. Uspory domacnosti jsou vy$si nez jejich dluhy. Pro¢ jsou tedy dluhy problém?
Denik.cz [online]. Vydano: 26. 02. 2013 [cit. 2013-03-25]. Dostupné Z:
http://www.denik.cz/ekonomika/uspory-domacnosti-jsou-vyssi-nez-jejich-dluhy-proc-jsou-tedy-dluhy-
problem-20130.html
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ponechavaji doma bez ulozeni. Tyto penize nejsou soucasti bankovni statistiky, a proto

je velmi obtizné uréit jejich vy3i, hodnotu Ize pouze odhadovat’®.

Vratim-1i se k pojisténi, pro vétSinu obcant je vhodné spofit své penize do penzijniho
piipojisténi, které vyuziva 80 % populace. Skoro 40 % obyvatel vynaklada své uspory
do zivotniho pojiSténi, které mnozi chapou jako urcitou formu zajisténi. Jak ukézaly
prizkumy, kazda pata zena v Ceské republice nenaspofi za cely mésic zadné pendzni
prostifedky (v relativnim vyjadieni 20 %), u muzského pohlavi hovotfime asi o 16 %.

Pravé tato skupina zahrnuje s nejvétsi pravdépodobnosti nejvétsi dluzniky.”

Zadluzeni domacnosti dosahlo vroce 2011 celkem 968,9 miliard korun. Z toho
v ptevazné mife lidé dluzili za pofizeni bydleni, nejvice tedy ptfipadlo na Gvéry na
bydleni. Jako druhé v potradi byly spotiebitelské uvéry, to znamend napiiklad uvér na
elektroniku, dovolenou apod.*® O této skute¢nosti vypovida také nasledujici tabulka,

v niz je uveden relativni podil avera na celkovych dluzich.

Tabulka 18: Struktura dluhii v Ceské republice v obdobi 2001 - 2009

Uvéry na bydleni 46,9% 52,1% 54,5% 57,3% 583% 61,3% 63,4% 64,2% 64,9%

Spotrebitelské avéry | 25,4% 24,9% 23,3% 23,1% 24,4% 209% 19,9% 19,5% 19,2%

Ostatni 27,7% 23,0% 22,3% 19,6% 17,3% 17,7% 16,7% 16,2% 15,9%
Zdroj: Vlastni zpracovani dle: Mésec.cz. Dostupné zZ:

http://www.mesec.cz/clanky/bohatstvi-cechu-se-zvysuje-a-dluhy-take/

Jak je patrné z tabulky, vySe uvert na bydleni se od roku 2001 do roku 2009 neustéle
zvySovala, prevazny podil na celkovych dluzich maji tvéry na bydleni. Roky 2010 a

8 Uspory a zadluzenost: ocitly se eské domacnosti v dluhové pasti? Cesky statisticky iiFad [online]. ©
2013 [cit. 2013-03-25]. Dostupné Z:
http://www.czso.cz/csu/2008edicniplan.nsf/t/95004013D0/$File/115108k02.pdf

" ACHREMENKO, M. Uspory domacnosti jsou vy$si nez jejich dluhy. Pro¢ jsou tedy dluhy problém?
Denik.cz [online]. Vydano: 26. 02. 2013 [cit. 2013-03-25]. Dostupné Z:
http://www.denik.cz/ekonomika/uspory-domacnosti-jsou-vyssi-nez-jejich-dluhy-proc-jsou-tedy-dluhy-
problem-20130.html
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2011 nejsou uvedeny, piesto vime, ze poptavku po hypotecnich tvérech na bydleni

vyrazné€ zbrzdila hospodaiska krize.

Motivi, pro¢ se lidé zadluzuji, je ne€kolik. Stoji za tim predevSim zvySujici se Zivotni
urovenl a rast redlné mzdy. ZlepSeni piijmové situace vyvolalo v domacnostech
piesvédceni, ze se zvySujici mzdou lze splacet uvéry a vybavovat bydleni predméty
dlouhodobé spotieby. Dalsim motivem je preference spotieby, jez se projevuje rastem
vydajii. Tyto vydaje vSak lidé nefinancuji pouze z disponibilniho dichodu, nybrz také
z penéznich prostfedkl vyptjcenych. Kromé toho lze jako motivacni stimul zadluzovani
uveést také piiklon domdacnosti k vlastnimu bydleni a pomérné snadnou dostupnost
financi. Zna¢nd konkurence hypotecnich bank byla pfi¢inou nizkych urokovych mér

(vérii na bydleni v predchozich letech.®

2.4 Analyza prijmi a vydaja dle poloZek spotiebniho kose

Kromé vySe uvedenych analyz piijmi a vydaji domécnosti jsem se rozhodla navic
vytvofit analyzu dle jednotlivych skupin vydaji, tedy dvanacti polozek spotiebniho
koSe v porovnani s HDP. Jedna se vlastné o jakési srovnani meziro¢niho vyvoje téchto
polozek pro jednotlivé domacnosti za obdobi 2007 — 2011. Pomoci této analyzy mohu
zkoumat, zda se vyvijely jednotlivé polozky vydaji u domécnosti stejnym smérem jako
HDP ¢i zda se naopak vyskytuji néjaké odchylky a pfipadné u kterych domacnosti. Ve
veétSin€ piipadi je mozné si povSimnout, ze v zdvislosti na vyvoji ekonomického
ukazatele HDP se spottebitelé ubirali stejnym smérem, to znamend, ze pokud HDP
rostlo a ekonomice se pomérné dafilo, spotiebitel¢ vétSinou vice utraceli za konkrétni
komodity. Jistou odchylku Ize ocekdvat u osob nezaméstnanych, které oproti ostatnim
domacnostem disponuji mnohem menSimi pfijmy, ¢i naopak u zaméstnancli s vysSSim
vzdélanim, kde je situace pfesn¢ opacna. Samoziejmé je tieba brat v potaz preference

skupin a vynakladani penéznich prostfedku do jednotlivych polozek.

! DUBSKA, D. Ceské domacnosti dluzi bilion. Cesky statisticky iirad [online]. Aktualizovano: 20. 08.
2012 [cit. 2013-03-25]. Dostupné z: http://www.czso.cz/csu/csu.nsf/informace/cktal120310.doc
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Pozn.: Pro lepsi vypovidaci schopnost by mohly byt vyuZity také grafy kumulativnich
souctii mezirocnich zmen. ProtoZe vSak mame k dispozici omezené mnozstvi dat, postaci

nam pro nas ucel grafy mezirocnich zmen doplnéné tabulkami pro lepsi orientaci.

Pozn.: Mezirocni zména roku 2006 neni uvedena, nebot pro rok 2005 byly nezbytné

udaje jinak metodicky zpracovany a nekorespondovaly by s nasimi daty.

Ptiloha 1 a 2 nevykazuje zddné vykyvy, lze vypozorovat, Ze se zménou HDP se méni
stejné 1 vydaje na potraviny a nealkoholické napoje, a to az do roku 2009, kde vzrostly
vydaje pouze u zaméstnancl vice vzdélanych. Nasledujici rok piedstavuje usporu
penéznich prostiedkti do potravin a nealkoholickych napoji u zaméstnancti vyse
vzdélanych a nezaméstnanych, prestoze HDP vzrostlo oproti minulému obdobi. V roce

2011 naopak tyto dvé skupiny jako jediné utratily za potraviny vice nez ostatni.

V Piiloze 3 a 4 jiz nalézame znacné vykyvy u nezaméstnanych osob a dichodct. HDP
v roce 2008 vzrostlo sice mensSim tempem nez v roce piedchozim, zvySeni vydaji na
alkohol a tabdk se vSak velkou mérou projevilo u osob nezaméstnanych. Opacny byl
rovnéZz stav vroce 2010, kdy HDP wvzrostlo, zatimco vydaje na alkohol u
nezaméstnanych poklesly. Podobné to bylo také u dichodcu, ktefi dle analyzy radi
holduji konzumaci alkoholickych ndpoji a spotfebé tabaku. Jak je patrné z grafu,
piestoze se HDP vroce 2009 propadlo, na vydaje dichodcii spojené s alkoholem a

tabakem to nemélo vliv, naopak doslo k jejich navySeni.

Ptiloha 5 a 6 vypovidd o vynaklddani penéz do odévi a obuvi. Za zminku stoji
napiiklad odli$né situace u dichodcti v roce 2008, ktefi na rozdil od ostatnich skupin,

jejichz vydaje kopirovaly vyvoj HDP, snizili vydaje na odivani.

Ptiloha 7 a 8 je zcela jind nez ostatni, jedna se o bydleni, vodu, energii a paliva, u nichz
bez ohledu na vyvoj ekonomiky doslo k nartistu u vSech skupin. Mirné vyjimky lze najit
pouze u samostatné ¢innych, kdy v roce 2007 a 2010 zanedbatelné klesly tyto vydaje,

stejné jako u nezaméstnanych v roce 2007 a 2011.
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Ptilohu 9 a 10 charakterizuje vydani na bytové vybaveni, zatizeni domacnosti a opravy.
Zde je patrna odliSnost u nezaméstnanych osob, které jednak zaznamenaly nejvétsi
narust téchto vydaji v letech 2007 a 2009, stejné tak vSak i nejvétsi pokles v roce 2008 1
2010. Nezaméstnani tedy na vydajich do bytového vybaveni v roce ekonomické krize

neuspofili, coZ je v celku piekvapivé.

Ptiloha 11 a 12 popisuje velké nartsty vydaji na zdravi u vSech skupin domécnosti
v letech 2007 a 2008. Nejvétsi relativni zmény se opét vyskytuji u nezaméstnanych, u
nichZ zaznamenavame nejvetsi narist v roce 2008 (pies 40 %) a nejveétsi pokles vydaja

plynoucich do zdravi v roce 2011 (-38,52 %)).

Ptiloha 13 a 14 se zabyva meziro¢ni zménou HDP a vydaji na dopravu. Piestoze je
zména vydaji domacnosti v letech 2007 — 2011 podobna, zvlastni skupinu predstavuji
domacnosti dichodct, u nichz vydaje rostly az do roku 2010 vcetné, tedy 1 vroce
ekonomické krize. Podobné na tom byli zaméstnanci s vySSim vzdélanim, ktefi
vynakladali penize na dopravu rovnéz s rostouci tendenci az do roku 2009. Ostatni

skupiny v roce charakterizovaném krizi vydaje na dopravu sniZily.

Ptilohu 15 a 16 tvofi meziro¢ni zména HDP a vydaji na poSty a telekomunikace.
V tomto piipad¢ lze uvést, ze u vetSiny domdcnosti koresponduje vyvoj vydaja
svyvojem HDP. Za zminku stoji skupina nezaméstnanych osob, kterd vykazovala
nejvétsi usporu v roce 2007 a 2010, a naopak nejvétsi meziro€ni narast v roce 2008.
Diichodci ze vSech analyzovanych skupin dokdzali nejvice snizit vydaje na poSty a
telekomunikace (o vice nez 20 %) v dobé propuknuti ekonomické krize, tedy v roce

2009.

Na rozdil od predchozich dvou pfiloh, ptiloha 17 a 18 zahrnuje zna¢né vykyvy, které
jsou patrné predevs§im pro nezaméstnané. U této skupiny je ve vSech letech s vyjimkou
roku 2008 priabéh HDP a vydaji zcela opacny. V roce 2007, kdy HDP oproti minulému
obdobi vzrostl nejvice za uvedena obdobi (o 5,7 %), vydaje na rekreaci a kulturu
pfinesly nezaméstnanym Usporu vzhledem k roku pfedchozimu o vice nez 10 %. To, co

tedy bylo uspofeno, mohli nezaméstnani pouzit na jiné Gcely, naptiklad na potraviny,
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alkohol, zdravi apod. nebo zkratka uspofit. Rok 2008 a 2009 vSak ptines] velky narast
vydajii, ptestoze HDP v roce 2009 zaznamenal pokles. Naopak v letech 2010 a 2011,
kdy krize doznivala a HDP mél rostouci tendenci, se vydaje snizovaly a nezaméstnani

na rekreaci a kultufe Setfili.

Zajimavou kategorii predstavuje ptiloha 19 a 20, zahrnujici vydaje na vzdélavani. Ani
zde netvofii vyjimku nikdo jiny, nez nezamé&stnani a diichodci. Zajimavy byl rok 2009,
kdy vydaje ur€ené na vzdélani vzrostly u nezaméstnanych o vice nez 60 %, coz se
projevilo velkym vykyvem v grafu, podobné jako pokles vydaji u nezaméstnanych
v roce nasledujicim o necelych 40 %, kdy se pohybujeme v zdpornych hodnotéch.
Nejveétsi vykyv vSak nastal necekané u dichodcli, ktefi dokonce vynalozili na
vzdélavani v roce 2010 téméf dvojnasobek penéznich prostfedkli nez v roce minulém.
Lze si to vysvétlit jednak tim, Ze v soucasné dob¢€ zazivaji velky boom univerzity tfetiho
véku uréené osobam v postproduktivnim véku, tedy seniorim, jednak také tim, ze

mnoho seniori pomahd svym rodindm a ¢asto prispiva naptiklad do vzdélavani vnoucat.

Ptiloha 21 a 22 se v€nuje mezirocnim zménam HDP a vydaji na stravovani a
ubytovani. Takto klasifikované vydaje zahrnuji stravovani v jidelnach, ale také v
restauracich ¢i kavarnach a ubytovaci sluzby. Jak je patrné z grafu, meziro¢né nejvice

omezili tyto vydaje opét nezaméstnani, a to v roce 2010.

Ptiloha 23 a 24 zaznamenava pomérné nesourody vyvoj HDP a vydaji na ostatni zboZzi
a sluzby. Pro pfedstavu je mozné do této kategorie zahrnout klenoty, kadetnictvi,
kosmetické zboZi, ale 1 pojiSténi (napf. penzijni, Zivotni aj.) ¢i finan¢ni sluzby jinde
neuvedené. V letech 2007 — 2010 byly pro vSechny skupiny domacnosti s vyjimkou
nezaméstnanych ptiznaéné rostouci tendence vydaji, a to 1 ptfes pokles HDP vroce
2009. Nezaméstnani tvofili znovu zvlastni skupinu, ktera se uchylovala témét kazdy rok
opacnym smérem nez HDP. Zde bych podotkla, Ze zejména v letech 2010 a 2011 byl
dopad krize pomérné velky, coz pifimélo nezaméstnané k ispordam na téchto
indukovanych komoditach.

Z provedenych analyz vyplyva, Ze domacnosti s nezaméstnanou osobou v Cele, jak jsem

na pocatku ptredpokladala, skute¢né zaznamenaly nejvEtsi vykyvy u vétSiny vydaja. Je
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to dano predevsim vysi jejich pfijmu a jinou strukturou rozlozeni vydajii nez v ostatnich
piipadech. Kromé toho se pomérné¢ Casto podileli na vykyvech dichodci a naopak

zaméstnanci vyse vzdélani se nijak vyrazn€ neodliSovali od ostatnich skupin.

Abych se mohla podrobnéji zabyvat vztahy mezi vydaji pro jednotlivé skupiny
domacnosti a vyvojem HDP, urcila jsem pomoci programu MS Excel korela¢ni
koeficienty, spojnice trendu, rovnice regrese a hodnoty spolehlivosti R®. Pomoci
korelatniho koeficientu jsem chtéla zjistit vzajemnou zavislost mezi dvéma
proménnymi, a to vzdy mezi konkrétnim vydajem a HDP. Hodnoty korela¢niho
koeficientu se vZdy nachdzi v intervalu od -1 do 1, pficemz kladny koeficient znaci
nartst obou proménnych, zatimco zaporny vysledek svéd¢i o poklesu jedné 1 druhé
proménné. Pokud jsou body rozprostfeny ndhodné po celém grafu, korelace je rovna
nule.®

Ptestoze jsem vytvofila pro kazdou domdcnost a kategorii vydaji zavislosti a grafy
vcetné spojnice trendu, rovnice regrese 1 hodnoty spolehlivosti, nemaji pro nas ucel tato
data dostatecnou vypovidaci schopnost, a tudiz nemohu s jistotou tvrdit, jak budou
spotiebitelé ménit svou poptavku po dané komodité s ohledem na ekonomicky vyvoj.
Vzhledem k nedostate¢nému mnoZstvi udaji a kratké Casové fadé pro nas tedy nemaji
koeficienty na hladin€ vyznamnosti velky smysl. Veskeré analyzy jsou uvedeny

v ptiloze vCetné tabulek a graft (viz Pfiloha 25 - 89).

2.5 Analyza hrubého domaciho produktu

Posledni kapitolou praktické ¢asti je analyza HDP. Jak jiZ bylo v teoretické ¢asti feceno,
k nejpouzivanéj$Sim zplisobim vypoctu HDP patii vydajova metoda. Velkou mérou se
na HDP podili spotieba domécnosti, pficemz se uvadi, Ze asi z poloviny tvoii HDP
praveé spotieba, nasledné vladni vydaje tvofi pétinu stejné jako investice. Co se Cistého

exportu ty&e, je zahrnut v HDP asi $esti procenty (udaje pochazi z roku 2009).%

82 GIBILISCO, S. Statistika bez predchozich znalosti. 2009. s. 31-32, s. 165-170
% Co je hruby doméaci produkt (HDP). Penize.cz [online]. © 2000-2013 [cit. 2013-04-16]. Dostupné z:
http://www.penize.cz/80357-co-je-hruby-domaci-produkt-hdp
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Nyni se dostavdm k samotné analyze HDP, pticemz nejvhodnéjsi je pro ucel této prace
vyuziti vydajové metody. Pro ptiblizeni zopakuji, Ze vydajova metoda spoc¢iva v souctu
spotiebitelskych vydajii na zbozi a sluzby, hrubych investic firem, vefejnych vydajt a
&istého exportu zemé. Podle metodiky CSU je dan vzorec pro vypocet HDP nasledng:

HDP = Vydaje na konecnou spotrebu + tvorba hrubého kapitalu + vyvoz vyrobku a

sluzeb - dovoz vyrobkii a sluzeb™

Resp. HDP = Vydaje na konecnou spotiebu + tvorba hrubého kapitalu + saldo vyvozu

a dovozu

Vypocet je obdobny jako jsem uvedla diive v teoretické Casti, pouze jinak formulovany.
Protoze jsem ziskala relevantni Gidaje ze stranek Ceského statistického ufadu, budu se

tidit jeho metodikou.

Nejprve bych uvedla celkové spotiebitelské vydaje domacnosti za mnou zkoumané
obdobi — viz. Tabulka 19. Na rozdil od analyzy vydaji, kde jsem popisovala primérné
vydaje na osobu za rok, jsou v tomto piipadé vycisleny celkové vydaje domacnosti na

konkrétni polozky spotiebniho koSe za jednotlivé roky.

Tabulka 19: Vydaje na konec¢nou spotiebu domacnosti podle ucelu v narodnim pojeti za obdobi
2006 — 2011 (v béznych cenach)

2006 2007 2008 2009 2010 2011
Potraviny a nealkoholické napoje 243308 | 260842 | 284747 | 271150 | 275095 | 287025
Alkoholické napoje, tabak 126 506 | 138542 | 148902 | 166972 | 176759 | 183 868
Odivani a obuv 73 094 74 562 76 675 63 588 61412 61 805
Bydleni, voda, energie, paliva 407 342 | 437878 | 481671 535769 | 545380 | 533490
Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti 88 048 94 548 101482 | 102070 | 103695 | 106 706
Zdravi 28 295 33906 42 092 42 645 41241 42 275
Doprava 165260 | 181072 | 192133 | 172533 | 171507 | 179 869
Posty a telekomunikace 60 103 62 129 63 843 62 891 62 777 61071
Rekreace, kultura a sport 175 817 179 208 190 768 189 429 190 666 186 549
Vzdélavani 10 460 12 738 14 383 12 920 12 904 12 009
Stravovaci, ubytovaci sluzby 89 339 92 821 95110 98 392 97 671 99 143
Ostatni zbozi a sluzby 136 881 151426 | 164862 | 156065 | 159883 | 167 909
CELKEM 1604453 | 1719672 | 1856668 | 1874424 | 1898990 | 1921719

% Hruby doméci produkt (HDP) — Metodika. Cesky statisticky ii7ad [online]. Aktualizovano: 08. 02. 2012
[cit. 2013-04-16]. Dostupné z: http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/hruby domaci_produkt %28hdp%29
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Pozn.: Ciselné vidaje jsou uvedeny v mil. K¢
Zdroj:  Vlastni  zpracovani dle: Cesky statisticky fad. Dostupné z:

http://apl.czso.cz/pll/rocenka/rocenka.presmcasceny

Jak je patrné z tabulky, nejvétsi polozku tvoii jednoznacné kategorie bydleni, voda,
energie, paliva, za néz spottebitelé vydavaji od roku 2009 pres 500 miliard K¢. Jedna se
o obrovskou sumu, a proto je tteba zamyslet se nad tim, zda by bylo mozné né¢jakym
zpusobem redukovat takto vynaloZzené penézni prostiedky. Pfesto je pozitivni pokles
téchto vydaji v roce 2011 oproti minulému obdobi. Jako druha v potadi dle vySe vydaji
je kategorie potraviny a nealkoholické népoje, jeZ zaznamendva neustaly narust. I zde
by bylo mozné usetfit, vSe zavisi pfedev§im na postoji obyvatel k vynakladani penéz za
zbyte¢né ndkupy a plytvani potravin, které Casto konci v odpadnim koS$i. VSe bude
zminéno v ¢asti navrhové, kde budou stanovena konkrétni doporuceni. Pomérné
piekvapivym vysledkem je pro mne v potadi tteti kategorie s nejvysSimi vydaji, a to
rekreace, kultura a sport, do které lidé vynakladali od roku 2009 vice nez do dopravy.
Podobné je to i s alkoholickymi napoji a tabakem, u nichz vydaje ptedCily dopravu.
Tato situace svédéi o tom, Ze obyvatelé v Ceské republice maji v oblibé alkohol i
tabakové produkty. Ze vSeho nejméné naopak bylo investovano do vzdélavani, které od

roku 2009 zaznamenalo klesajici tendenci.
Uvedené celkové spottebni vydaje vstupuji do vypoctu HDP, coz ukazuje mj. i

nasledujici tabulka. Zni se mizeme prfesvédCit o tom, ze znacnou cast HDP (cca

polovinu) zaujima spotieba domécnosti.
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Tabulka 20: HDP vydajovou metodou za obdobi 2006 — 2011 (v béZnych cenach)

2006 2007 2008 2009 2010 2011
Vydaje domacnosti 1604453 | 1719672 | 1856668 | 1874424 | 1898990 | 1921719
Vladni instituce 694 048 | 725863 | 759399 | 809257 | 807462 | 792930
Neziskové instituce slouzici domacnostem | 24 707 28 052 26 580 27273 27 403 28 468
Vydaje na kone¢nou spotirebu 2323208 | 2473587 | 2642647 | 2710954 | 2733855 | 2743 117
Tvorba hrubého kapitalu 928397 [ 1091542 | 1113805 | 896417 | 946 133 | 943 752
z toho: tvorba hrubého fixniho kapitalu 860 157 | 989608 | 1031182 | 926 081 932524 | 917338
zména zasob 65 362 98 487 79 050 -33 529 8 826 23 083
Cisté pofizeni cennosti 2 878 3447 3573 3 865 4783 3331
Hrubé domaci kone¢né vydaje 3251605 | 3565129 | 3756452 | 3607371 | 3679988 | 3 686 869
Vyvoz zbozi a sluzeb 2268560 | 2526599 | 2508 120 | 2240038 | 2 555343 | 2818819
Dovoz zbozi a sluzeb 2167566 | 2429155 | 2416 161 | 2088430 | 2435784 | 2 664 318
Saldo vyvozu a dovozu 100 994 97 444 91 959 151 608 119 559 154 501
HRUBY DOMACI PRODUKT 3352599 | 3662573 | 3848411 | 3758979 | 3799 547 | 3 841370
Pozn.: Ciselné vidaje jsou uvedeny v mil. K¢
Zdroj:  Vlastni zpracovani dle: Cesky statisticky fad. Dostupné

http://apl.czso.cz/pll/rocenka/rocenka.presmsocas

Pozn. B&zné ceny jsou ceny platné ve sledovaném obdobi, v némz dochézelo k realizaci
sledované produkce zbozi, obchodu a sluzeb. HDP uveden¢ v béZnych cenach neni
oisténo od inflaénich vliva.*

Z tabulky je mozné vypoéitat celkovy hruby domaci produkt dle metodiky CSU. Kromé
vydajii domacnosti a vladnich instituci si 1ze povSimnout také neziskovych instituci
slouzici domacnostem, které spolu s uvedenymi dvéma vydaji tvoii vydaje na konecnou
spotiebu. ,,Cinnosti neziskovych instituci jsou dilezitym doplitkem vydajii viddnich
instituci pri poskytovani vzdélavacich a zdravotnich sluzeb a sluzeb souvisejicich
zvlasté s ochranou obyvatelstva. Spotiebni vydaje NISD se mohou také stat prevazujici
v netradicnich oblastech, jako je ochrana Zivotniho prostredi, ochrana lidskych prdav a

Ve r L3 {(86
obrana mensinovych skupin.

Z tabulky mizeme také vycist, ze rok 2009 zaznamenal velky pokles mnoha vydaja,

piedev§im u tvorby hrubého kapitdlu, redukovan byl rovnéz vyvoz a dovoz zbozi a

% Hruby doméci produkt. Wikipedie [online]. Vydano: 03. 04. 2013 [cit. 2013-04-16]. Dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Hrub%C3%BD dom%C3%A1c%C3%AD_produkt

8 11 - Metodické &ast CZ-COPNIL. Cesky statisticky viFad [online]. Aktualizovano: 27. 12. 2011 [cit. 2013-
04-17]. Dostupné z: http://www.czso.cz/csu/klasifik.nsf/i/ii_metodicka cast cz_copni
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sluzeb. Saldo vyvozu a dovozu je ve vSech letech kladné, coz vypovida o tom, Ze v zemi
pfevlada export nad importem. Celkové mohu fict, Ze hruby domdaci produkt vroce
2009 poklesl, coz vypovida o snizené vykonnosti ekonomiky oproti minulému roku.

Nas vSak zajima zejména spotfeba domacnosti. Za celé obdobi vykazuji domacnosti
jedinou polozku, ktera se ve vSech letech zvySovala. Z toho miizeme usoudit, Ze praveé
domacnosti, jejich preference a ndkupy vyznamné ovliviiuji hruby domaci produkt, a
tim celkovou vykonnost ekonomiky zemé. Protoze se dopady ekonomické krize
projevovaly 1 v roce 2011, stale nedosahoval hruby doméci produkt hodnoty jako v roce

2008 pred krizi.
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3 VLASTNINAVRHY RESENI, PRINOS NAVRHU
RESENI

V této casti stanovim konkrétni navrhy feSeni, které pomohou uspofit obéaniim penize
vynaloZzené na bydleni, potraviny, energii a dalsi statky ¢i sluzby, které odchazi
z rodinného rozpoctu. Jak vyplyva z ptedchozi ¢asti prace, chovani spotiebitele je dano
ekonomickymi zakony a do znaéné miry zdvisi rovné€z na psychologické strance
kazdého spotiebitele. Oba aspekty je tfeba brat v potaz, chceme-li vytvofit takova
doporuceni, ktera povedou na jedné stran¢ k zamezeni zbytecného vydavani prostredk,
na strané¢ druhé k usporam domadcnosti, jez jsou v posledni dobé vzhledem

k ekonomické krizi pro mnohé z nas opravdu nezbytné.

At uz domdacnosti Setii na vydajich ¢i naopak stéle vice vynakladaji své prostfedky do
zbozi a sluzeb, vZdy miizeme nalézt klady a zapory téchto situaci. V prvnim piipadé,
kdy domacnosti Setii, ma jejich spotieba klesajici tendenci, coz se projevi na HDP a
dochazi ke zbrzdéni vykonnosti ekonomiky. V druhém ptipad¢ se naopak s negativem
setkavaji spottebitelé, u nichz se vyssi spotieba projevi zpravidla niz§imi Gsporami.
Otazkou tedy zlstava, jak Setrné utracet své prostiedky, aby domacnost uspokojila své

potieby a zaroven odkladala ¢ast pencéz na uspory.

Obecné plati, Ze vice penéz a majetku lze ziskat bud’ vysokym a pro spotiebitele
uspokojivym piijmem nebo redukci vydaji pod hodnotu piijmi. Prvni uvedena varianta
je podle mého nazoru méné Casta a tykd se mensSiny populace. Zbyva tedy vzit v tvahu,
diukladné analyzovat a feSit vydajovou stranku spotiebiteli a dospét k takovému
vysledku, ktery nam zajisti ur€ity nadvod, jak neutracet za zbyteCnosti a vyvarovat se

nakuptim, jez maji negativni vliv na rodinné bohatstvi.

Navrhy budou smétovany jako primarni doporuceni ¢eskym spotiebitelim. Vychazim
pfitom z provedenych analyz, zjisténych skuteCnosti a samoziejmé zahrnuji i zminény

psychologicky pohled spotiebitela. Je tieba si udé€lat jakousi financni strategii rodinného

vvvvv
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Dle expertli na krizové fizeni je mozné v prvni fazi redukce vydaji v kazdém rodinném
rozpoctu uSetfit minimalné ctvrtinu, v druhé fazi dale pétinu a v posledni, tieti fazi jesté
desetinu objemu vydaji. To znamena, ze po celkové redukci se dostavdme na hodnotu
54 jednotek zpivodniho stavu 100 jednotek. Odbornici tedy tvrdi, Ze rozpocet

domacnosti Ize snizit tém&f na polovinu ptivodnich vydaji.*’

3.1 Navrhy urcené spotiebiteliim

» Tvorba rodinného rozpoctu — sledovani prijmu a vydaji v ¢ase

Prvotni chybu ve vétSiné domacnosti spatiuji v nedostatecné informovanosti ¢lent o
celkovych mési¢nich piijmech a vydajich rodiny. Pokud ma rodina vazny zajem
zabyvat se svou finan¢ni situaci s cilem jejiho zlepSovani, méla by velmi dobie znat
vysi veskerych pfijma, vydaju a jejich vyvoj. V praxi to znamend vzajemnou diskuzi a
sestaveni planu penéZzniho toku vSech ¢leni domécnosti, kterymi jsou zpravidla
partnerské dvojice ¢i manzelé.

Nejednd se o narocnou c¢innost, vyzaduje vSak pfesné udaje a peclivé zodpoveézené
otazky typu ,,Jaka je vyse Cisté mzdy partnera?®, ,Jaka je vySe Cisté mzdy partnerky?*,
,Pobird néktery z Clentt kromé zaméstnani ¢i podnikani 1 jiné pitijmy?, ,,Dostava se
nekterému c¢lenovi rodiny od zaméstnavatele benefitl,, jako naptiklad stravenek?*,
,.Pobira rodina ptijmy z prodeje ¢i pronajmu nemovitosti?* apod.™

Obdobné je to 1 s vydaji, kde je zapotiebi dodrzovat rovnéz duslednost a ptesnost,
k nejlepsi a nejptesnéjSi varianté patii pravdépodobné soupis dennich vydaji rodiny.
Vysledkem jsou piesné odpovédi, znichz miizeme Cerpat inspiraci vedouci ke
konkrétnim opatfenim. Na zéklad¢ analyzy je pak vhodné stanovit si naptiklad denni
limity na tUtratu a tyto neptekrocit. Limity se mohou u kazdé domacnosti samoziejmé
dle finan¢ni situace liSit. Dle mého ndzoru a vlastni zkuSenosti sestavovani rozpoctu se
jednd o G¢inné feSeni. Kromé toho neni dobry napad nadhodnocovat své ptijmy, coz

mnoho lidi ¢asto déla. Vhodnéjsi je vzdy pocitat s pesimistickou variantou a k piijmim

¥ SMRCKA, L. Osobni a rodinné finance: svét rodinnych financi — jak sporit a rozmnoZovat majetek.
2007. s. 56-57

% SMRCKA, L. Rodinny rozpocet a spolecnost spotieby: staronovy pohled na osobni finance a bohatstvi.
2008. s. 170-171
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piistupovat konzervativné. Tim padem predchazime jakémukoli ptekvapeni a jsme

piipraveni na thradu nec¢ekanych vydaja.

» Neutracet zbyte¢né za potraviny, omezeni zbyte¢nych nakupii potravin

Jak jsme se mohli piesvédéit v analytické ¢asti, doméacnosti v Ceské republice nejvice
utraceji za bydleni a potraviny, které piedstavuji autonomni vydaje a bez ohledu na vysi
pfijmu je musime kupovat. Ackoli by se mohlo zdat, Ze na potravinach nelze Settit, opak
je pravdou. Spotiebitelé mnohdy nakupuji potraviny v nadmérném mnozstvi a Casto
velmi zbytecné. Typickym piikladem muze byt situace, kdy lidé své ndkupy neplanuji a
po ptichodu do obchodu ¢i ndkupniho centra vybiraji zbozi bez rozmysleni a zdméru.
To se projevi na vydajich, avSak samotna spotifeba a konzumace jiz nemusi byt
uskute¢néna. Navic dokonce vétSina pofizeni téchto produktii ¢i sluzeb nepiinasi
zlepSeni kvality a Zivotni trovné. Dalo by se fict, ze soucasna spolecnost si navykla na
svij zivotni styl a pohodli, které v nékolika bodech prekracuje urcity ramec. Spotieba je
vys$$i nez vyzaduje uspokojeni zakladnich lidskych potfeb, a to nejen v souvislosti
s potravinami, ale také naptiklad s bydlenim ¢i materidlnim zabezpecenim. Lze dokonce
s nadsazkou hovofit o tzv. konzumni spole¢nosti. V praktickém zivoté se stava, ze lidé
nakupuji prebyte¢né a v kone¢ném disledku skon¢i mnohé potraviny s proslou lhiitou
trvanlivosti v odpadkovém kosi. Jde piedev§im o pecivo, uzeniny, mlécné vyrobky a;.
Navrhla bych proto eliminaci téchto neplanovanych ndkupt, a jako urcitou prevenci
proti zbyte¢nostem bych vytvofila vzdy seznam pozadovanych vyrobkt, pro které do
obchodu sméfuji. Tim by se mélo zamezit situaci, kdy z obchodu pfijdeme s plnou
taskou namisto nejnutnéjSich véci.

Jak ukézal prizkum v Némecku zlet 2002 — 2003, v normalni némecké rodiné se
setkavame se zbyteCnym plytvanim. Vysledky se tykaji naptiklad zjisténi, ze asi 20%
nakoupeného masa a uzenarskych vyrobka putuje do odpadkového kose, okolo 35%
peciva se nakoupi zbytecné a ndsledné vyhodi, kazda tfeti rodina vlastni barevnou
televizi, kterou nepouziva, kazda pata rodina ma auto navic, které témef nevyuziva, ale
plati za n&j pojisténi apod. Je tfeba navic podotknout, ze vysledky nezahrnuji vyspélé

telekomunika&ni technologie, které se t&3i v soutasné dobd rozmachu a velké oblib&.*

% SMRCKA, L. Osobni a rodinné finance: svét rodinnych financi — jak spoFit a rozmnozovat majetek.
2007. s. 59-60
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Vysledky samoziejmé nelze piesné vztahnout na populaci v Ceské republice, ale vétsina
lidi by mi jisté dala za pravdu, kdybych tvrdila, Zze kazdy ma zkuSenost s potravinami,
které skonci v odpadkovém koSi bez predeslého povSimnuti. Zkratka by se lidé méli
naucit lépe hospodatit s potravinami i jinymi komoditami, aby k t€émto negativnim

situacim nedochdzelo. Ptiklad si miZzeme vzit z minulosti, kdy lidé vyzili i s malem.

> Uspora na topeni

Jak jsem jiZ n¢kolikrat zminila, penézni prosttedky vynalozené za bydleni, energii, vodu
a paliva tvoii nejvétsi polozku vydaji domacnosti. I zde bych proto doporucila nékolik
rad, jak na energii uSetfit. PfestoZe se n€které¢ z nich mohou jevit jako banalni ¢i malo
efektivni, mohou nam za rok uSetiit az tisice korun. Pokud se touto otazkou budu
zabyvat detailnéji, v prvni fad¢ je dalezité mit vhodny, at’ uz klasicky nebo kondenzaéni
vykonny kotel, jez miize vést k usporam az 20% energie.”® Souvisi s tim také termostat
a termostatické hlavice, pomoci nichZ si mize uZivatel regulovat teplo. V novych
domech a bytech se jiz zpravidla provadi zatepleni a montaze kvalitnich oken s u¢innym
tésnénim. Ve starSich domech pravé skrze stard okna unikd velké mnozZstvi tepla.
Chceme-li skutecné¢ na topeni uSetfit, nemécli bychom to s vytdpénim piehdnét.
Naptiklad v kuchyni, kde se vati, by méla postacovat teplota do 20°C, v loznici bychom
se m¢li spokojit s 18°C. Dokonce se uvadi, ze snizeni teploty o 1 °C vede k Uspofe az
6% energie na vytapéni.”' Topeni by navic mélo mit volny priichod, aby se mistnost co
nejrychleji vyhtfala. Neméli bychom zapominat ani na spravné vétrani. To by mélo
probihat rychle a intenzivné pif1 vypnutém topeni. Tim, Ze vétSina lidi vétrd své byty
pootevienim okna po delsi dobu, plytva teplem, které oknem unika.

Navod, jak tedy na teple uspofit, se vztahuje pfedev§im k samotnému spotiebiteli a jeho
preferencim, ale také k investici do vykonného kotle, zatepleni ¢i zmifovanych

vvvvv

tepla a uSetfit na vydajich za energii.

% Kondenzaéni kotel usetti az 30 %. Energeticky tisporné bydleni [online]. Vydano: 25. 11. 2010 [cit.
2013-04-19]. Dostupné z: http://enuby.cz/kondenzacni-kotel-usetri-az-30.html;

LESCHINGEROVA, M. Plynové kondenzatni kotle usetii az 20 % energie. Nazeleno.cz [online].
Vydano: 18. 09. 2012 [cit. 2013-04-19]. Dostupné z: http://www.nazeleno.cz/vytapeni/plynove-
kondenzacni-kotle-usetri-az-20-energie.aspx

! Rodinny dom plny uspor. Nazeleno.cz [online]. © 2008 [cit. 2013-04-21]. Dostupné z:
http://www.nazeleno.cz/rodinny-dum-plny-uspor/
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> Uspora elekt¥iny
Podobné jako u topeni, 1ze nalézt Gspory 1 u elektfiny. Zde budou ma opatteni vedouci
k asporam C¢isté¢ praktického charakteru. Lidé by méli dikladné dbat na to, jaké
spotiebi¢e nakupuji. Vyprodeje a rizné slevové akce na elektroniku sice lidé maji
v oblib¢é a radi je vyuzivaji, pfesto bych doporucovala presvédcCit se také o kvalité a
energetické narocnosti dan¢ho spotiebiCe. Beéhem nékolika let ndm totiz energeticky
usporné spotiebice mohou usettit mnoho energie i penéz.
Dle uspornosti Ize rozliSit sedm skupin, do nichZ se pfistroje fadi, a to od A do G.
Nejasporné€jsi jsou pak spotiebice oznacené kategorii A, kterd mize byt dale ¢lenéna.
Naptiklad spotiebiCe oznacené energetickou tfidou A++ spotiebuji o 30% méné energie
nez spotiebite oznadené tiidou D, a to uZ je o poznani velky rozdil.”
Dalsi moznosti, jak uspofit elekttinu, je pouzivani uspornych zéativek v naSem obydli.
Nejveétsi vyhodou usporné zatrivky je jednoznacné uspora a dlouhd Zivotnost. Na rozdil
od klasickych zarovek spotiebuji az o 80% méné energie a jejich zivotnost je az
patnactkrat vyssi. Naklady na tyto zarovky jsou oproti klasickym Zarovkam sice vyssi,
aviak jejich funkce a ucel za to rozhodng stoji.” Je tieba zminit, e vyroba klasickych
wolframovych Zarovek byla jiz ukonc¢ena. Dle mého nazoru by si tak lidé mohli rychle
navyknout na pouzivani Gispornych zarovek a Setfit mnoho energie.
Kromé¢ uvedenych zpiisobll tGspor existuji jiz znamé navrhy, jak Setiit elektrickou
energii, at’ uz se jedna o vypinani pocitace, zhasinani svétla nebo vypinani spotiebicl
namisto jejich ponechani v pohotovostnim systému (tzv. standby)’* apod.
Jak je vidét, také na elektiing je mozné usetfit nemalé vydaje. Myslim si, Ze pokud by se

lidé tidili uvedenymi navrhy, rozhodné by se o tom sami na vlastni kiizi presveéd¢ili.

%2 KLIMANKOVA, G. Energetické tfidy spotiebiti: Vyplati se podle nich Fidit? Mésec.cz [online].
Vydano: 02. 12. 2010 [cit. 2013-04-18]. Dostupné z: http://www.mesec.cz/clanky/energeticke-tridy-
spotrebicu-vyplati-se-podle-nich-ridit/

% Jsou energeticky usporné zarovky skuteén& vyhodné? Jak na penize [online]. Vydano: 12. 05. 2011 [cit.
2013-04-21]. Dostupné z: http://www.jaknapenize.cu/jsou-energeticky-usporne-zarovky-skutecne-
vyhodne;

Usporné zarovky — vyhody a nevyhody. Chovatelka [online]. Vydano: 06. 01. 2011 [cit. 2013-04-20].
Dostupné z: http://www.chovatelka.cz/clanek/usporne-zarovky-vyhody-a-nevyhody

% REZNICKOVA, A. Pro¢ vypinat spotfebice. Stand-by rezim stoji i tisice roén&. iDnes.cz [online].
Vydano: 29. 10. 2009 [cit. 2013-04-21]. Dostupné z: http://bydleni.idnes.cz/proc-vypinat-spotrebice-
stand-by-rezim-stoji-i-tisice-rocne-pge-/uspory-energii.aspx?c=A091028 225525 uspory-energii_rez;
Slovni¢ek. Nazeleno.cz [online]. © 2008 [cit. 2013-04-21]. Dostupné z: http://www.nazeleno.cz/standby-
rezim.dic
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» Vcasné splaceni pravidelnych vydaju
Velké mnozstvi populace vyuzivd moznost pofizovat si plno véci do domacnosti na
splatky. Nemluvé o hypotékach na bydleni, bez nichZ si drtiva vétSina nedovede viibec
predstavit svou situaci. Jakdkoli plijcka s sebou vSak nese zavazek a riziko nesplaceni.

rowr

Pokud ptfevezmu informaci z analytické ¢asti, pak mohu tvrdit, Ze obcané v Ceské

v v

republice se nejvice zadluzuji pravé diky potizeni bydleni. Mésicni splatka hypotéky tak
tvoti nejvetsi polozku celkovych vydajii mnoha domécnosti. Velké oblibé se také te&si
spotiebitelské uvery, tzn. uveéry vyuzivané cCasto na nakup osobnich automobild,
spotiebiCli, nabytku a jiného vybaveni. Pfed samotnym nakupem na splatky je vSak
dalezité uvazit, zda je potizeni nové komodity opravdu nezbytné, piipadné zda nelze
nakup odloZit. Spotiebitelé si pfitom ani neuvédomuyji, Ze mize nastat nevidana situace,
jako je vypovéd ze zaméstnani, nemoc ¢i vznik necekanych vydajl, kterd nam muze
obratit Zivot vzhliru nohama. MiiZe nastat varianta, Ze nebudeme schopni splacet dluhy
a dostaneme se do velkych finan¢nich potizi. Uvadim proto nékolik navodd, jak se
témto potizim se splacenim vyvarovat. Jako nejdulezitéj$i povazuji splacet v€as veskeré
nezbytné mésicni vydaje, tzn. splatku hypotéky, uvéru, vydaje za elektiinu, plyn, vodu,
pojisténi a piipadné spofeni. Vyhneme se tak dalSim vydajim v podobé pendle a
nariistajicich dluh. Koupime-li néjakou véc na uvér, je dobré znat detailni podminky
uvéru zahrnujici navazujici poplatky. Jestlize dané problematice klient dostatecné
nerozumi nebo se mu podminky nezdaji, doporucuji vyhledat radu specialisty. Kazdy se
muze dostat do financni tisn€, kdy nebude schopen své zavazky platit v€as. V tomto
ptipadé bych situaci feSila nikoli dalSim dluhem, ale nejprve s ptislusSnym vétitelem, a
to naptiklad formou upravy splatkového kalendare. Kazdy by mél mit na paméti, ze

splacet své dluhy dalsi pij¢kou nikam nevede a rozhodné neni dobry népad.

» Vyvarovani se impulsivhim nakuptim
Ne vzdy si ¢lovék z obchodu pfinese to, co pivodné zamyslel. Z planovaného nakupu
par nezbytnych polozek se stane plny ndkupni ko§ a penézenka se otiese v zakladech.
Jedna se o pomérn€ béZnou situaci a z vlastni zkuSenosti mohu potvrdit, Ze se to v nasi
rodiné Cas od cCasu stava také. Po vstupu do prodejny mnohdy ¢loveék podlehne
neplanovanym ndkuptm, at’ uz vlivem reklamy, chuté, vzhledu a znacky produktu nebo

cenové vyhodnych akci. Pravé na to vSak obchodnici spoléhaji a své zdkazniky lakaji na
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Siroky sortiment vyrobku a sluzeb a ovlivnitelné reklamy. Primérny spotiebitel déla
v tomto sméru chybu, ze které by si mél pro pfiSté vzit ponauceni. Je tfeba si promyslet,
zda véc skute¢né potiebuji, zda je nepostradatelna nebo se bez ni klidné obejdu. S tim
souvisi 1 nadmérné nakupy potravin, které jak jiz bylo uvedeno, konéi casto
v odpadkovém koSi nebo spotiebni zbozi, které v danou chvili nepottebujeme a nakonec
odloZime bez pouziti.

Jak jsem jiz naznacila, také reklama ma velky podil na utrdceni spotiebitelii. Vyrazné
ovliviiuje nakupni chovani mnoha z nés, ale pfesto bychom ji neméli podléhat. Je to

pouze prostiedek, ktery na néas ptisobi s cilem prodat dany vyrobek ¢i sluzbu. At uz je

reklama sebelepsi, méli bychom ji umét odolavat.

> Uspora vody
Vydaje za vodu spolu s vydaji za topeni a energie tvoii nejvétsi polozku, kterou mésic
co mésic vyplacime znaSeho rodinného rozpoctu. Jind spotieba samoziejmé bude u
rodin s détmi, u seniorti nebo u samostatné¢ Zijicich jedinc. Vodu ke svému zivotu
potiebujeme kazdy den, nicméné je nutné si uvédomit, jak s ni nakladame a zda
mnozstvi, které denné spotiebujeme, je nezbytné. Naskyta se tedy otazka, jak vodou
neplytvat a uspofit tim i n&jakou korunu. Usporu vody jsem si pe¢livé promyslela a na
vlastnim béZném dennim programu nasla nékolik chyb, kterym je vSak mozné se
vyvarovat. Pokud za¢nu popotad¢, prvni véci je €isténi zubtl. Prestoze jsou lidé po réanu
mySlenkami jesté v posteli, mohou 1 na tak bandlni Cinnosti uSettit. Neni na tom nic
slozitého, béhem c¢isténi chrupu staci zastavit kohoutek a nenechat vodu volné téct nebo
si zkratka vodu napustit do kelimku. Prvni variantu je moZné doporucit 1 pii holeni.
K dal$im béZnym Cinnostem patii vateni kavy, ¢aje nebo jiného teplého napoje. V tomto
piipadé bychom neméli napoustét plnou konev vody, ale pouze potfebné minimum,
které k naplnéni Salku postac¢i. Ma to hned dvé vyhody, jednak neplytvame vodou a
jednak bude voda ohiatd béhem chvile, tudiz Setfime 1 elekttinu. Pokud pfece jen ohtéata
voda v konvici zlstane, miizeme ji pouzit jako horkou vodu pifi myti nddobi. Nyni se
dostavam k vyuzivani teplé vody v domdcnosti. Této problematice je tfeba vénovat
zvysenou pozornost, nebot’ pravé zde je mozné nejvice uspofit za vodu, ale dokonce 1 za

elektfinu. Uvadi se, Ze ,, spotieba energie pro pripravu teplé uzitkové vody cini priblizne
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25 % z celkové spotieby energie ceské domdcnosti.*®” Jako vhodné feseni se proto jevi
pouzivani pakovych baterii, které snizuji ¢as potifebny pro nastaveni pozadované teploty
vody a vykazuji az o 40% vétsi usporu oproti béznym bateriim. Pro jeSté vyssi usporu je
mozné pouzivat termostatické baterie, které ve srovnani s pakovymi dokazou usetfit az
50% vody. Kromé& toho nam pomize Setfit vodu zafizeni zvané perlator, zajiStujici
promichavani tekouci vody se vzduchem, coz vede k omezeni spotteby vody.’® Prvotni
doporuceni stejné jako v ptipad¢ uspory za topeni, vSak smétuje k vybéru vhodného
ohfivace.

Neptedpokladam, ze tato doporuceni vyuzije vétSina spotiebitelli, nicméné mozZnosti
uspory existuji a zdlezi na kazdém, jakou cestu k nim zvoli. Myslim si, Ze vhodné
ohtivace vody a zatizeni vCetn¢ baterii oceni piredev§im lidé, ktefi nove zatizuji své
obydli nebo stavi novy dim.

Nemal¢ tuspory také predstavuje zpisob kazdodenni hygieny, tedy koupani. Je na
kazdém zndas, jaké variant¢ dame piednost. Pokud nepatfime mezi zastdnce
kazdodennich relaxa¢nich koupeli, rozhodné doporucuji sprchovani. Sprchovanim totiz
muzeme dosahnout az tfikrat menS$i spotiteby teplé vody neZz pii koupani ve vaneé.
Kdybychom navic pouzivali usporné sprchové hlavice, mohli bychom usettit az 30%
teplé vody.”’

ProtoZe jsem zastancem uspor a ochrany zivotniho prosttedi 1 ptirodnich zdroja, rada se
s n€kterymi navrhy ztotoZznim a budu sledovat, jak mohu na béZném dni uSettit vodu 1

nepatrnymi zménami.

» Zbytecné se nezadluZovat (ptijcky na vanocni darky, dovolenou apod.)
Tento navrh by mél byt primarné uréen osobam, které hojné vyuZzivaji bankovnich
sluzeb v souvislosti spotiebitelskych uvéri a pljcek na rizné komodity. Soucasna
spolecnost si navykla na urCity zivotni standard a diky tomu se také zadluzuje. Kazdy
touzi po vlastnim bydleni, vybavené¢ domécnosti a automobilu, a jakmile téchto véci
docili, zamé&fi svou pozornost na dalsi statky. Kazdy z nds ma vSak odliSné finan¢ni

moznosti a tém je nutno se prizpusobit. VétSina domacnosti se na prvnim misté

% Uspora vody. Druzstevni zdvody DrazZice [online]l. © 2012 [cit. 2013-04-21]. Dostupné z:
http://www.dzd.cz/index.php/cs/profil/uspora-vody

% tamtéz

97 Uspora vody. Druzstevni zdvody DrazZice [online]l. © 2012 [cit. 2013-04-21]. Dostupné z:
http://www.dzd.cz/index.php/cs/profil/uspora-vody
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zadluzuje kvili bydleni, kterého by jinou cestou nedosahla. Tento krok je pochopitelny
a povazuji ho za rozumny pocin domécnosti, ktera mize dluh splacet. Pfed ostatnimi
uvéry je pak dobré rozmyslet si, zda bude domadacnost schopna uhradit v potadku
vSechny vydaje. Je dulezité zahrnout sem bézné pravidelné vydaje, a to za elekttinu,
vodu, plyn, pojisténi, dopravu apod. Navic bychom méli vzdy pocitat s neocekavanymi
vydaji, které mohou kdykoli vzniknout a narusit ndm rodinny rozpocet. Proto je vhodné
mit k dispozici 1 dalsi ,,volné* prosttedky, které pro nas (v pifipadé€ jejich nevyuZziti)
mohou znamenat Gsporu. K Ziti na dluh se vétSinou schyluji méné vydélecni, ktefi navic
nejsou schopni pljcky splacet nebo je splaceji na posledni chvili. To je také jednou
z pticin, pro¢ si pujéuji za ne priliS vyhodnych podminek. Témto lidem tedy
nedoporucuji ptijcovat si na jakékoli nepotiebné statky, mohou se velmi snadno dostat
do potizi, ktera v krajnich ptipadech vyusti az v exekuci.

Spotiebitelé jsou dnes schopni zadluzit se prakticky z jakéhokoli divodu. K naprosto
absurdnim diivodiim pro pujcku dle mého nazoru patii dovolena. Prestoze si myslim, Ze
si kazdy €loveék dovolenou a odpocinek jednou za ¢as zaslouzi, rozhodné vSak ne na
ukor zadluZzovani. Zastavdm nazor, Ze pokud mam naSetieno, pak si dovolenou
objednam, pokud vSak touzim po dovolené, ale penize na ni nemam, posta¢i mi
odpocinek u rybnika ¢i na chaté ve své vlasti. Lidé by si meli umét odeptit podobna
lakadla a namisto toho radéji zvazit, zda penize nevyuZit jinak. Myslim, Ze je namisté
fict, Ze zadluzovat se domacnost samoziejmé muze, ale vZdy s rozumem a racionalni
uvahou.

Totéz plati pro piij¢ovani pen€z na potizeni vanocnich darkti. Velkou mérou nés ptitom
ovliviiuje psychologicka stranka a reklama, které mnoho lidé podlehne. Nez se do
podobné situace dostaneme, zvazme duasledky ztoho plynouci. Podle mé je snazsi
vyhnout se piij¢ce na darky a na Vanoce se uskromnit, nez nebyt schopen splacet
zbyte¢né vydaje navic.

Abych mohla shrnout tuto kapitolu, mé doporuceni je nésledujici. Lidem nezakazuji
brat si uvéry a pijcky, zejména pak pokud maji opravdu smysl a jsou pouzity na véci
nezbytné pro chod domécnosti, nikoli na zbyte¢nosti. U zbyte¢né zadluzenych
domacnosti bych kladla dlraz na eliminaci Gvérd a zdrzela bych se podobnych
nepotiebnych napadi, vedoucich k finanénim problémim. Bohuzel jsou mezi nami 1

nezodpovédni lidé, ktefi pouhym odkyvnutim piebiraji veskera rizika plynouci z
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piijatého zadvazku, aniz by tusili, do ¢eho se poustéji. Spoléhaji na to, Ze vSechno néjak

dopadne. Pro takové jedince jsou vSechny rady zbytecné.

» Volba vhodné formy bydleni — byt ¢i diim?

Vybér bydleni je dilezitym Zivotnim rozhodnutim kazdého znas. Re$eni této otazky
nelze brat na lehkou vahu, nebot’ se vztahuje k delSimu ¢asovému obdobi a vysoké
finan¢ni ¢astce s cilem uspokojeni naSich predstav. At uz lidé vybiraji dam ¢i byt, musi
nejprve zvazit financovani pofizované nemovitosti véetné veSkerych vydaji stim
spojenych. K ostatnim parametriim, které nesmime pfti potizeni domu ¢i bytu opomijet,
patii pocet ¢lenti domacnosti, umisténi nemovitosti, dostupnost 1 obanskd vybavenost
v misté bydleni. Tyto faktory do zna¢né miry ovliviiuji nase nakupni chovéani a samotny
vybér nemovitosti.

Jiné priority zastavaji mladi lidé, rodiny s détmi 1 lidé v dichodovém véku, stejné tak se
muizeme setkat s odliSnymi nazory u lidi zijicich na venkové ¢i ve mésté. Zatimco
rodiny s détmi uptednostituji diim se zahradou, samostatné zijici ¢lovek bez partnera si
vystaci s bytem. Abych se dostala k jadru tohoto ndvrhu, chtéla bych poukazat na
vyuziti a ucelnost obydli pro jednotlivé skupiny obyvatel. Tim narazim 1 na to, Ze
s ptibyvajicim v€kem se mohou nase potieby vyrazné¢ ménit.

Starsi lidé v diichodovém véku, ktefi obyvaji rodinny diim, by si podle mého pohledu
bohaté¢ vystacili s bytem. Rodinny diim totiz neustdle vyzaduje udrzbu, uklid prostor, a
piedevSim jsou s nim spojeny mnohem vétsi vydaje na vytapéni, energii, opravy aj.
Navic mnohdy senior ziistane na cely diim sam a musi zvlddnout jeho financovani.
VétSina dichodu tak putuje na vydaje za bydleni a se zbylou ¢asti musi dichodce vyzit
cely mésic. Tento ptiklad jsem konkrétné Cerpala z vlastni rodinné situace, kdy babicka
sama obyva velky rodinny diim a sama musi financovat jeho chod. Casto ji nezbyva na
nic jin€ho, neZ na Zivotné nezbytné potraviny. Proto si myslim, Ze mnoho divodi vede
k tomu, aby tito lidé fesili svou situaci jinak. Existuji dv€ varianty, a to vyhledat mensi
byt, ktery by diichodci postacoval nebo vyuzit moznost bydleni spolu s rodinnymi
prislusniky, pokud to situace umoziuje. Zejména prvni varianta ptinasi nékolik vyhod,
at’ uz jsou to zminéné vydaje za bydleni, na nichz je mozné v byt¢ mnohonasobné
usSettit, méné prace, udrzby apod. Druhd varianta mize byt prospéSna obéma stranam, a

to naptiklad rozdélenim vydaji, jako pomoc pii hlidani déti ¢1 vykonavani jiné domaci
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prace. Zde se pfitom nabizi moznost bud’ opustit sviij diim a prestéhovat se k rodinnym
prislusnikim nebo naopak vyuzit prostor svého domu a nastéhovat piislusniky k sobé¢.
Ptipadné je mozné nevyuzitou ¢ast domu pronajmout a diky tomuto piijmu Iépe
vychazet s vydaji.

Obdobné bych se zachovala v ptipad¢ samostatné zijictho mladého jedince bez partnera,
nebot’ jak jsem jiz uvedla, financovani a udrzba domu je pro jednoho ¢lovéka velmi
naroc¢né.

Opacnou tendenci zaujimaji vétSinou rodiny s détmi, které rady vyhledavaji ke svému
spokojenému bydleni rodinny dim. Neznamena to vSak, ze jsou pro n¢ financovani 1
prace spojené s bydlenim jednoduché. Dokazou vSak mnohem Iépe vyuzit tuto formu
bydleni nez diichodce ¢i jedinec. Tim, Ze jsou na financovani vSech vydaji dva lide,
vypada jejich rodinny rozpocet zcela jinak a mohou si tak dovolit 1 jiné véci nez pouze

splatky a pravidelné vydaje.

» Vice aut v rodiné — je to opravdu nezbytné?
Za zvéazeni kazdého vlastnika automobilu jisté stoji uvedeny navrh. Prestoze podle
agentury Ipsos Tambor, jeZ provedla vyzkum na 828 respondentech v Ceské republice,
pfibyvé rodin bez automobilu, stale vlastni asi tfetina lidi vice neZ jedno auto. Celkovy
pocet domacnosti bez vlastniho automobilu se dokonce v roce 2011 zvysil oproti roku
2008 na 13%. Podle ndzoru generdlniho feditele GE Money Auto, Milana Beutla, se
lidé auta zbavuji, nebot’ jej nutné nepotiebuji a penize z jeho prodeje radi vyuziji na
néco jiného.”® Podle mé je uréité vhodné mit v roding automobil, zejména v piipadech,
mame-li Spatnou dostupnost do zaméstnani, bydlime-li na venkove, kde jsou dopravni
spoje omezené, jsou-li v domacnosti déti nebo jestlize radi a Casto cestujeme. Na druhou
stranu jsem vSak odpiirce shromazd’ovani vice aut pod jednou stiechou. I zde totiz
vznikaji prebyteCné vydaje, aniz si to mnozi z nas uvédomuji. Tim mam na mysli
vynakladani penéznich prostiedkli za povinné ruceni, u nékterych havarini pojisténi,
udrzbu automobilu, technickou kontrolu, nakup a vyménu letnich 1 zimnich pneumatik a
dalsi s tim spojené vydaje, ptipadné necekané vydaje vzniklé poruchou. Myslim si, Ze

pro mnohé je vydani penéz za auto opravdu znatelné, a to nehovoifim o dvou ¢i vice

% KUCERA, P. Rodin bez auta v Cesku piibyva, uz je jich osmina. Aktudlné.cz [online]. Vydano: 11. 05.
2011 [cit. 2013-04-22]. Dostupné z: http://aktualne.centrum.cz/finance/doprava/clanek.phtml?id=699907
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automobilech, kdy se vydaje nasobi. Nékdy si lidé dokonce musi odepftit na ukor vydaji
za auto jiné véci, nicméné 1 pofizeni auta vyZaduje své a je tfeba s tim byt sezndmen.
Nejedna se ale o jediné negativum, které s sebou pofizeni auta piinasi. Mnohem véts$im,
globalnim problémem, je pro lidstvo zneciStovani ovzdusi emisemi, které automobilova
doprava produkuje. I z tohoto diivodu si myslim, Zze by domacnosti mély omezit pocet
aut a zvazit jejich pofizovani.
Pokud je to mozné, lze vyuzit 1 jiné dopravni prostiedky, které jsou prospé€sné nam i
okoli a Setii nase penize. Naptiklad na projizd’ku, na ndkup v misté bydlisté ¢i do prace,
ktera se nachazi v blizkosti naseho bydliste, 1ze v letnich mésicich vymeénit auto za kolo.
Nejen ze uSettime za pohonné hmoty, udélame néco 1 pro své zdravi a ovzdusi.

» Zkontrolovat a zhodnotit uzaviena pojisténi
Pojistky obecné slouzi k zabezpe€eni nahodilych udalosti, jako je naptiklad kradez ¢i
poskozeni majetku a tvoii tak soucast naSich vydaji. ProtoZe mohou piedstavovat
nemalé castky, je dobré sva pojisténi zkontrolovat a zvazit, do jaké miry jsou pro nas
pfinosna. Maji pro nas smysl tehdy, pokud ndm pomohou financovat vzniklé Skody, na
které mame uzaviené pojisténi. Kazdy by mél dle svych moznosti usoudit, zda jsou pro
néj uzaviend pojiSténi uCelnd nebo zda za nékteré platime zbytecn€. V prvni fadé
bychom méli vyloucit povinné ruceni, které je zakonem stanoveno pro vSechny majitele
motorovych vozidel, a nésledné¢ bychom se méli fadn€ zamyslet nad tim, jaka rizika
nezvladneme kryt sami. Na zaklad€ toho by mi jisté dala vétSina za pravdu, ze nezbytné
je pojisténi nemovitosti pro piipad pozaru, povodné, vichfice a jinych rizik, ktera kryji
milionové Skody. V potaz je tfeba vzit Zivotni pojisténi, které mtize byt pro jednoho
velmi vhodné, pro jin¢ho zbyte¢né. Podobné je mozné uvazovat o urazovém pojisténi,
pficemz pro sportujici aktivni jedince bude jisté uzite€né, zatimco obycejnému cloveéku,
ktery pohybu ptili§ neholduje, jej nedoporucuji.
Kromé klasickych pojisténi, napt. pojisténi auta, majetku, odpoveédnosti, zdravi, existuje
cela Skala nejriznéjSich pojisténi, kterd jsou dle mého nazoru naprosto zbytecnd a

vytahuji zklientd pouze penize. K témto patii pojisténi psti a kodek’, golfové

% Pojisténi psi a kotek Mazlicek. Ceskd pojistovna [online]. © 2013 [cit. 2013-04-23]. Dostupné z:
http://www.ceskapojistovna.cz/p?pojisteni-psu-a-kocek
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pojisténi'®, pojisténi zahradni architektury'®' aj. Neptedpokladam, ze kazdy druhy

obCan uzavira tato pojiSténi, ale 1 piesto se najdou jedinci, kteti pojistovnam vyplaci
nesmyslIné ¢astky za tyto zbytecné produkty.

Kromé eliminace zbytecnych pojistek miizeme navic prehodnotit vysi vyplacenych
castek pojisStovnam, a tim uSettit az nékolik set i tisicii korun ro¢né. Lze k tomu vyuzit
napiiklad internetové srovnavace'®”, které nam vypocitaji konednou vysi pojisténi
s konkrétnimi podminkami. Diky tomu si mizeme v klidu rozmyslet, jakou pojisStovnu
pro dany produkt zvolime. Pokud sam klient pojisténi nerozumi nebo si nevi s né¢im
rady, miize se obratit na odborniky. U tohoto nipadu jsem cerpala z vlastnich
zkuSenosti, kdy rodinny ptislusnik nechal pifehodnotit své povinné ruceni a razem platil
za stejné podminky téméf polovicni ¢astku. Mohu tedy potvrdit, Ze pfehodnocenim lze

skute¢né¢ mnohdy uSetfit své penize.

» Porovnavat cenové nabidky na trhu

At uz lidé zatizuji dim c¢i byt, nakupuji automobil, spotifebni zbozi, potraviny nebo
sluzby, vybiraji vZdy na zéklad€ svych priorit. Nékdo preferuje znacku, nékdo cenu,
jiny funk¢nost, kvalitu, dostupnost, slozeni a dal§i. V souCasnosti je rozhodujicim
faktorem pt1 nakupu pro vétSinu Ceskych domacnosti pravé cena, nikoli kvalita, jak
tomu byvavalo dfive.'"”?

Pfed samotnym rozhodnutim pro ur¢itou komoditu doporucuji vSem spotiebitelim
nakupovat tak, aby vydaje byly co nejniz§i. Podobné, jako existuji internetové
srovnavace pojisténi, najdeme na internetu nckolik osvédCenych stranek, které
porovnavaji ceny produktli a zobrazuji moZnosti nejlevnéj$iho nakupu. Pokud bude
spotiebitel této moznosti vénovat dostateCnou pozornost, urcité mize usetfit nemalou

castku. Re€ je zeyjména o pocitacich, noteboocich, mobilech, obleceni, kosmetickych

1 Golfové pojisténi PRO golf. Allianz [online]. © 2000-2013 [cit. 2013-04-23]. Dostupné z:
http://www.allianz.cz/obcane/produkty/golfove-pojisteni/

91" Pojisténi zahradni architektury. Generali [online]l. © 2013 [cit. 2013-04-23]. Dostupné z:
http://www.generali.cz/clanky/pojisteni-zahradni-architektury

192 Top-Pojisténi.cz [online]. [cit. 2013-04-23]. Dostupné z: http://www.top-pojisteni.cz/

195 VAVRON, J. Cesi uz nekupuji kvalitni zboZi, zajim4 je jen nizka cena. Novinky.cz [online]. Vydano:
02. 05. 2012 [cit. 2013-04-22]. Dostupné z: http://www.novinky.cz/finance/266374-cesi-uz-nekupuji-
kvalitni-zbozi-zajima-je-jen-nizka-cena.html
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vyrobcich a parfémech, které byly dle vyzkumu MEDIARESEARCH nakupovany pies
internet nejvice.'®*

Dale je mozné usSettit penize na slevovych portalech, kde se hojné vyskytuji akéni
nabidky nejriznéjSiho charakteru. Na téchto strankach je mozné vybirat od pobyti a
dovolenych ptes masaze, permanentky do fitness center, obleceni, Sperkli, konzumace
v restauraci aZ po dentalni hygienu a fadu dalSich. U této varianty je vSak tfeba dat si
pozor na nezndmé ¢i nediveéryhodné stranky a naopak upfednostiovat vice zab&hlé ¢i
doporucené stranky od lidi, které maji s nakupem na slevovém portalu dobré zkusenosti.
Obecné bych spotiebitelim pii nakupovani pres internet doporucila obezietnost, aby se

nedostali do problémt s podvodniky, o nichz slychdme stale Castéji.

» Nakupovat podle seznamu
Tento navrh velmi uzce navazuje na doporuceni vyhnout se impulsivnim ndkuplim.
Jedna se vpodstat¢ o radu, jak své potreby a piani udrzet na uzdé¢ a piedchazet
piebyte¢nym nakuptim. Pokud hodlame jit do obchodu, vZdy je dobré udélat si seznam
nezbytnych poloZek, které v domacnosti postraddme a pouze tyto v obchodé¢ skutecné
nakoupit. Velkou roli pfitom mutize hrat 1 ¢as. Pokud budeme nakupovat v ¢asové tisni,
nezbude nam ¢as na prochazeni se po obchod¢ a vybér nepotiebnych produkti. Podle

m¢e je spojeni seznamu s nedostatkem ¢asu pomérné efektivni zptisob, jak Setfit penize.

» Vyuzivat slevové nabidky s rozumem
Myslim si, ze v souCasné dob& rozhodné neni nouze o obchodni centra ani mensi
prodejny, které pravidelné zasilaji ak¢éni nabidky v podobé letakli. Pokud rodina déla
velky nakup jednou tydné, mize vyuzit nabizenych slev a na svilj seznam vypsat
konkrétni polozky z letakil. Je vSak potfeba uvaZovat o nakupu racionalng, to znamena,
jaky obchod navstivit, abychom neprojeli zbyte¢né moc pohonnych hmot a na nakupu
nakonec neprodélali. Tim chci fict, ze nakupovat akéni zboZi je sice vyhodné, avSak

pouze do urcité meze.

194 Spokojenost s nakupovanim na internetu je velmi vysoka. Mediaresearch [online]. Vydano: 04. 10.
2011  [cit. 2013-04-23]. Dostupné z: http://www.mediaresearch.cz/aktualita/tz-spokojenost-s-
nakupovanim-na-internetu-je-velmi-vysoka
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» Nenosit s sebou vétsi obnos penéz
Toto doporuceni je spiSe okrajové, ale presto muze byt pro ¢loveéka prospésné. Pokud
nosime v penéZence neustale néjaké penize nad rdmec potfeby, mlze nas to nutit
k jejich utraceni. Protoze vime, ze mame penize k dispozici, né¢kdy neodolame nasi
potieb¢ a penize snadno vydame. Existuje mnoho ptikladi typickych pro tuto situaci.
Jako prvni mé& napadd ¢ekani na vlak a nasledné cestovani, které¢ si lidé zkracuji
nakupem cCasopist, obcerstveni ¢i napojii, nebo potizeni odévil s cilem udé€lat si radost
apod. Pokud se napiiklad koupé obcerstveni ¢i Casopisti opakuje v uritém intervalu,
spotiebitel pfichazi o penize, které by mohl investovat mnohem efektivnéji. Abychom
se témto situacim vyvarovali, doporucuji spotiebitelim mit v pené¢Zzence pouze Castku
vymezenou na kazdy den, kterou nebude moci piekrocit. A v piipad€, Ze by nastala

n¢jaka neCekana situace, je mozné vyuzit vyber penéz z bankomatu.

» Ostatni
U ostatnich doporuceni bych chtéla zminit pouze dodate¢né navrhy, které by mohly vést
k tsporam. K nim patfi naptiklad porovnani cen u sluzeb, a to pfedevSim mobilnich
operatorti a bankovnich instituci. Je vhodné si srovnat nabidky nepteberného mnoZstvi
tarifi a zhodnotit, ktery nam bude vyhovovat tak, abychom na ném neprodé¢lali. Totéz
plati 1 u bankovnich sluzeb a stim spojenych poplatkii. Na druhou stranu je nutno
podotknout, Ze zmé&na banky, resp. operatora se nam kvili ispote par korun nevyplati a
¢asove 1 finan¢ni ndklady se ndm mohou dosti prodrazit.
Vhodnou usporu rovnézZ mohou predstavovat vlastni obédy namisto konzumace
v restauraci. Casté navitévy ve stravovacich zafizenich se totiz vyrazné projevi
v rodinném rozpoctu. Pokud tedy zaméstndni umoziuje, je urcité vhodnym feSenim
pfinést si vlastni obéd misto menu v restauraci.
Domacnosti zvyklé utrdcet pouze za znackové produkty mohou vyzkouSet 1 vyrobky
méné¢ znamé a zarovenl cenové vyhodnéjsi. Pokud s nimi budou spokojeni, mohou na
svém ndkupu vyrazné usetfit. Lidé by pfitom méli mit na paméti, Ze vzdy zélezi na
druhu zbozi v¢etné kvality a tcelu.
Na zavér bych rdda dodala, Ze se jedna pouze o dopliikkové navrhy, které sice mohou,

ale nemusi znamenat velkou tsporu. Za primarni povazuji vyse uvedena doporuceni.
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3.2 Dil¢i shrnuti jednotlivych navrhi

Pfed samotnym zavérem bych jest¢ rada shrnula poznatky, které jsem ziskala
analyzovanim spotiebitelskych vydaji v souvislosti s ekonomickou situaci v Ceské
republice vcéetné¢ navrhovych opatieni. Pozornost byla vénovana néckolika typim
domacnosti, které se liSily zejména vzdélanim a pracovni aktivitou. Piijmy byly
rozliSeny na ptijmy ze zavislé ¢innosti, z podnikani, socialni a ostatni piijmy, zatimco
vydaje byly Clenény na spotiebni vydaje a vydani neklasifikovana jako spotiebni.

vvvvvv

ucel prace jsou stézejni.

Z analyzy jsem zjistila n€kolik skuteCnosti, které se u vétSiny domacnosti vzhledem
k ekonomické situaci v mnohém shodovaly, u nékterych vSak byly zaznamenany
odlinosti. Zejména po roce 2009, kdy byla Ceska republika zasazena ekonomickou
krizi, lze vypozorovat u nékolika skupin domécnosti ustaleni ¢i pokles vydaji. U
ostatnich skupin vydaje vzrostly, av§ak mnohem mens$i mérou nez v letech pred krizi.
Z toho lze usoudit, ze zména ekonomiky ma podstatny vliv na chovani spotiebiteli a

jejich ptistup k vydajim.

Nedilnou soucasti prace je také analyza HDP, na némz se spotfeba domacnosti podili
nejvice ze vSech ostatnich polozek. Z celkového piehledu za obdobi 2006 — 2011 je
patrné, ze nejvetsi ¢ast penéznich prostredki lidé vynalozili za bydleni, vodu, energii a
paliva, naopak nejmensi ¢ast putovala na vzdélavani. I zde bych podotkla, ze je ziejmy
pokles vydajii po ekonomické krizi, a to pfedev§im u kategorie odivani a obuv, zdravi,
posty a telekomunikace, stravovaci a ubytovaci sluzby, ale i1 v dopravé. Ostatni
kategorie vykazuji rlst, nicméné ve srovnani s piedeslymi lety je doprovazen pomalym
tempem. Jak jsme se mohli dale pfesveédcit, spotfeba domacnosti tvofi ve vSech letech
témét polovinu celkového HDP a urcuje tedy do znacné miry vykon nasi ekonomiky.
Vroce 2011 se dokonce spotieba domacnosti podilela na HDP z vice nez padesati
procent. Na jedné stran¢ tedy predstavuji rostouci vydaje negativa pro spotiebitele, na

strané druhé ptispivaji k ristu HDP, a tim podporuji velikost naSi ekonomiky.
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Ptejdu-li k posledni ¢asti prace, vychodiskem pro stanoveni navrhi mi byly zjisténé
udaje z analyzy a Céastecné taktéz vlastni zkuSenosti a napady, jak uspofit. Cilem jsou
piitom takova doporuceni, ktera spotiebitelim v redlném zivoté poslouzi a jejich
aplikace se pozitivné projevi v rodinném rozpoctu domécnosti. VEfim, ze vyuziti téchto
opatfeni skutecné povede k eliminaci prebytecnych vydaji a pomize rodindm usetfit

alespon malou ¢ast penéznich prostredka.

Navrhova cast obsahuje n¢kolik opatfeni ur¢enych domacnostem s cilem redukovat
vydaje. Zahrnuta jsou jak doporuceni tykajici se indukované, tak autonomni spotieby.
Myslim si totiz, ze autonomni spotieba je z hlediska vynakladani penéz dost Casto
opomijena a mnozi k ni ptistupuji jako k poloZce automatického a nekontrolovatelné¢ho
vydavani penéz. S timto nazorem vSak zasadné nesouhlasim a jako dikaz predkladam
ptebytecnych nakupti potravin, které lidé nakupuji ve velkém mnozstvi a po uplynuti
doby trvanlivosti kon¢i v koSi. Jednd se o hazardovéani se zdroji, ke kterému by
v ptipad¢ racionalni avahy spotiebiteli nemuselo viibec dochdzet. Nasledujici opatieni
povazuji rovnéZz za nezbytnd, a to jednak z dlvodu uspory penéz, ale 1 pfirodnich

zdrojti. Re€ je o Uspofie za topeni, vodu 1 elektrickou energii.

Co se tyce dalsich ndvrhli, myslim si, Ze 1 ony maji pfiznivy vliv na rodinné bohatstvi a
optimalizaci rozpoctu. V prvni fadé€ jde pravé o tvorbu rodinného rozpoctu, ktery ndm
umoziuje sledovat pfijmy a vydaje. Zaklad tkvi v dodrzovani soupisu veskerych piijmua
a kazdodennich rodinnych vydaji, diky kterému budeme schopni vyvodit konkrétni
opatteni vedouci k zamezeni piebyte¢ného vydavani penéznich prostiedki.

Nasleduje v€asné splaceni pravidelnych vydaji, diky ¢emuz se miizeme vyhnout vzniku
krizovych finan¢nich problémd.

Déle doporucuji vyvarovani se impulsivnim nakupim, na které nas laka predevSim
reklama, jiZ mnozi Casto, a¢ neradi, podléhame a nechame se naldkat na rizné produkty
a sluzby.

Rozhodné bychom neméli dopustit ani zbyte¢nému zadluZzovani za statky, bez kterych
se lze bézné obejit. Na mysli mam piedevSim rekreaci, darky, plastické operace a jiné

indukované vydaje, které s sebou mohou piinést financni potiZe.
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V souvislosti s redukci vydaji urcité stoji za zminku také vybér vhodné formy bydleni,
pfiCemz tuto variantu by mél zvazit dle svych moZnosti kazdy jedinec, zeyména pak
star$i obCané.

S indukovanou spotfebou miize vyrazné souviset 1 pofizeni automobili do domdacnosti.
Mnozné ¢islo uvadim zamérn€, nebot’ si myslim, Ze vice automobili je pro obcany
nejen nakladné, ale ve vétSiné piipadd 1 zbytecné. Pokud nejsou tyto argumenty
dostate¢né, je na misté uvést, ze automobilovd doprava ma neblahy dopad na zivotni
prostiedi, které znecistuji vyfukové plyny. I to by mohlo byt dal§im divodem, proc
nevlastnit vice nez jeden automobil.

Ptebytecné vydaje mohou predstavovat mj. 1 platby za pojisténi, které lidé uzaviraji bez
piedeslé potifebné informovanosti a ¢asto pouze na doporuceni pojistovny. Jako vhodné
feSeni zde vidim porovnani jednotlivych pojisténi a produkti, které hodlame vyuzit. U
moznosti vétSich uspor pak doporucuji piehodnoceni pojistného a prechod k jiné
pojistovné.

Podobné jako srovndni pojistoven vcetné jejich produktl lze postupovat pii srovnani
cenovych nabidek nejriznéjsiho zbozi a sluzeb. Vyhodou je online srovnani a moznost
nakupt ptes internet, které byvaji mnohdy cenové piiznivejsi nez nakupy v kamennych
obchodech. V souvislosti s tim uvadim slevové portély s Sirokou nabidkou levnéjSich
produkti 1 sluzeb.

K efektivnim zplsobiim tspor zahrnuji taktéz nakupy dle seznamu, které lidem uSetti
¢as 1 penize.

Casto i slevy nabizené supermarkety mohou lakat spotfebitele k nakuptim, neni viak
radno jim ptili§ podléhat. Je tieba se zamyslet nad tim, jestli jsou pro nas slevy skutecné
vyhodné a vyplati se je vyuzivat. Mohou nds totiz v kone¢ném disledku vyjit draze nez
zbozi, které v akci neni. Doporuceni se tedy vztahuje na vyuzivani slev, ovSem
v urc¢itych mezich.

Jako jeden z poslednich a myslim si, Ze 1 u€innych ndvrhi, spatfuji minimalni obnos
finan¢nich prostfedkl v penézence, nepresahujici nasi denni pottebu. Timto zplisobem
se totiz miizeme snadno vyhnout ndkupiim spojenym s indukovanou, ale i autonomni a

piesto pfebyte¢nou spotiebou.
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Ostatni ndvrhy obsahuji jiz méné dulezitd doporuceni, na nichz sice miizeme, ale
nemusime uspofit. Hovofim o porovnani cen za sluzby mobilnich operatort ¢i bank, o
vlastnim ob&du namisto stravovani v restauraci nebo o ndkupu a vyzkouSeni
neznackovych produkti, jez mohou byt nejen méné nakladné, ale v ptipad€ potravin i

chutné a zdravé.
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Z.avér

V diplomové praci jsem se zabyvala problematikou spotiebitelské poptavky vzhledem
k ekonomické situaci v Ceské republice. Abych mohla poukézat na chovani spotiebiteld
a vysledovat jejich reakci na ekonomiku, analyzovala jsem vydani domacnosti v letech
2006 — 2011. Toto obdobi bylo zvoleno zamérné, nebot’ zahrnuje jednak ekonomicky
piiznivou situaci v letech 2006 — 2008, jednak kriticky rok 2009 i pokrizové obdobi.
Mohla jsem tak srovnat, jak lidé reaguji na ekonomické déni a zda jsou schopni ménit

svou poptavku po daném zbozi a sluzbach.

Jednim zcila prace bylo zjistit, za jaké komodity lidé utraceji nejvice a jak se
vynaloZené penéZni prosttedky promitaji do hrubého domaciho produktu, jakoZto
vyznamného ukazatele jeji vykonnosti. Nejvetsi ¢ast odvadi domacnosti vzdy za bydleni
a s tim souvisejici vydaje za vodu, energii a paliva a také za potraviny. V souhrnném
métitku se spotieba domacnosti kazdym rokem zvySovala a zaujimala téméf polovinu
hrubého domaciho produktu. Zatimco do roku 2008 byla spotfeba charakterizovana
pomérn¢ velkym ristem, v roce 2009 se vydaje domacnosti zbrzdily a jejich rist

vykazoval mirnéjsi tendenci v porovnani s obdobim 2006 - 2008.

V soucasné dobé se mnoho lidi potykd s financnimi problémy, které jsou tzce spjaty
s ekonomickou  situaci,  neuspokojivou  vysi  pifjjmu, ale rovnéz  se
Spatnym hospodafenim s pené¢znimi prosttedky. Dlikazem toho je naptiklad zadluzovani
ceskych rodin, které si pujcuji piedev§im na bydleni. V préci jsou piedlozena
doporuceni ke zlepSeni finan¢ni situace domacnosti. Zna¢nou pozornost jsem vénovala
navrhiim, které vedou k odstranéni negativnich navyka a utraceni penéz za zbytecné

statky.

Navrhy jsou koncipovany tak, aby byly aplikovatelné v bézném zivoté a pro kazdého
spotiebitele ptredstavovaly usporu. Do ur€ité miry jsou vzajemné propojeny, jako je
tomu v ptipad€ uspory za topeni a vodu, kdy jsem doporucila vykonné kombinované

ohtivace, stejn¢ jako srovndni pojisténi 1 cenové nabidky statkli. Lidé si Casto mylné
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mysli, Ze své vydaje nemohou redukovat. Ve své praci jsem ukdzala, ze existuje nékolik

moznosti, jak dosahnout tspory.

Za klicové doporuceni povazuji sestaveni rodinného rozpoctu, ktery je dle mého nazoru
hlavnim problémem mnoha rodin. Zahrnuje relevantni tdaje o vSech pfijmech 1
vydajich domécnosti, na zakladé nichz miizeme vytycit polozky, které nelze redukovat a
polozky, jez znamenaji zbytecné platby. Bez takto sestaveného rozpoctu je velmi
obtizné nalézt konkrétni problém a fesit jej.

K neméné vyznamnym ndvrhovym opatfenim patii omezeni nakupt potravin, které lidé
mnohdy precefiuji, a uspory hlavnich vydajovych polozek za bydleni, vodu, topeni a
elektfinu. Predev§im témto navrhim by spotiebitelé meéli veénovat dostateCnou

pozornost, nebot’ se jednd o nejvetsi vydajové polozky viibec.

V préci jsou stanoveny 1 dal$i vyznamné kroky, vedouci k Gisporam, naptiklad vcasné
splaceni vydajli, omezeni impulsivnich nékupti, vyvarovani se zbyte¢nym dluhim,
zvazeni vhodné formy bydleni a poctu aut v jedné domacnosti, porovnani cenovych

nabidek na trhu a jiné.

Cilem prace byla kritickd analyza spotiebitelské poptavky vcetné jejitho vyvoje
v zavislosti na ekonomické situaci v Ceské republice a nasledné vytvofeni navrhi
vedoucich ke snizeni vydaji. Vyty€ené cile jsem splnila a sva doporu€eni smétuji
adresatim z fad spottebiteli. Myslim si, Ze ndvrhy jsou pfijatelné a jejich realizace

pozitivné ovlivni rodinné bohatstvi nejedné domacnosti.
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P¥ilohy

Priloha 1: Meziro¢ni zména HDP a vydaji na potraviny a nealkoholické napoje pro jednotlivé

domacnosti v letech 2007 — 2011

2007 2008 2009 2010 2011
Zaméstnanci s nizSim vzdélanim 6,23 8,20 -2,32 1,91 -2,03
Zaméstnanci s vy$Sim vzdélanim 9,50 7,98 0,11 -1,19 2,24
Samostatné ¢inni 8,21 9,79 -1,89 2,21 -1,10
Duchodci 2,71 8,83 -2,48 1,92 2,07
Nezaméstnani 1,74 10,16 -3,84 -2,92 -0,38
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9

Pozn.: Hodnoty vyjadiuji mezirocni zménu v %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 2: Relativni zména vydaji na potraviny a nealkoholické napoje v porovnani s HDP v letech

2007 - 2011

v porovnani s HDP
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Relativni zména vydajl na potraviny a nealkoholické napoje
pro jednotlivé skupiny domacnosti v letech 2007 - 2011
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 3: Meziroéni zména HDP a vydaji na alkoholické

domacnosti v letech 2007 — 2011

napoje a tabak pro jednotlivé

2007 2008 2009 2010 2011
Zaméstnanci s nizSim vzdélanim 6,88 4,20 1,04 -2,47 1,24
Zameéstnanci s vy$$im vzdélanim 4,88 7,03 6,83 -0,63 2,97
Samostatné ¢inni 4,88 -1,14 7,18 0,35 4,16
Duchodci 6,85 -2,69 13,84 3,93 17,27
Nezaméstnani 6,96 27,16 -6,66 -14,42 -7,78
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9




Pozn.: Hodnoty vyjadiuji mezirocni zménu v %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 4: Relativni zména vydaji na alkoholické napoje a tabak v porovnani s HDP v letech 2007

-2011

Relativni zména vydajl na alkoholické napoje a tabak pro
jednotlivé skupiny domacnosti v letech 2007 - 2011
v porovnani s HDP
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 5: Meziro¢ni zména HDP a vydaji na odivani a obuv pro jednotlivé domacnosti v letech
2007 - 2011

2007 2008 2009 2010 2011
Zameéstnanci s niz8§im vzdélanim 3,90 4,04 0,33 -0,15 -4,67
Zameéstnanci s vy3$8im vzdélanim 4,58 7,03 1,54 0,79 -2,58
Samostatné ¢inni 8,44 3,62 -2,34 0,06 -5,36
Duchodci 9,45 -4,00 0,73 -0,54 8,83
Nezaméstnani 11,12 7,48 -4,06 -4,29 -11,03
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9

Pozn.: Hodnoty vyjadiuji mezirocni zménu v %

Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 6: Relativni zména vydaji na odivani a obuv v porovnani s HDP v letech 2007 — 2011
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 7: Meziroéni zména HDP a vydaji na bydleni, vodu, energii, paliva pro jednotlivé
domacnosti v letech 2007 — 2011

2007 2008 2009 2010 2011
Zaméstnanci s nizSim vzdélanim 4,53 8,23 9,84 2,12 3,59
Zameéstnanci s vy3$8im vzdélanim 2,47 9,64 8,71 0,49 2,82
Samostatné ¢inni -0,56 8,74 10,62 -1,39 8,05
Duchodci 0,88 6,56 12,11 5,36 5,34
Nezaméstnani -0,21 6,08 5,87 10,15 -0,56
HDP 5,7 3,1 -4.5 2,5 1,9

Pozn.: Hodnoty vyjadiuji mezirocni zménu v %

Zdroj: Vlastni zpracovani




Piiloha 8: Relativni zména vydaji na bydleni, vodu, energii a paliva v porovnani s HDP v letech
2007 - 2011

Relativni zména vydajti na bydleni, vodu, energie a paliva
pro jednotlivé skupiny domacnosti v letech 2007 - 2011
v zavislosti na HDP
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Piiloha 9: Meziro¢ni zména HDP a vydaji na bytové vybaveni, zafizeni domacnosti a opravy pro
jednotlivé domacnosti v letech 2007 — 2011

2007 2008 2009 2010 2011
Zameéstnanci s niz8§im vzdélanim 10,76 4,91 -2,99 -7,47 0,66
Zameéstnanci s vy3$8im vzdélanim 7,04 3,18 2,72 -3,98 -0,26
Samostatné ¢inni 16,18 7,11 -0,71 -10,51 5,64
Duchodci 7,53 -1,78 7,89 -2,23 -6,48
Nezaméstnani 21,01 -1,96 20,84 -16,39 -6,36
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9

Pozn.: Hodnoty vyjadiuji mezirocni zménu v %

Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 10: Relativni zména vydaj na bytové vybaveni, zaFizeni domacnosti a opravy v porovnani
s HDP v letech 2007 — 2011

Relativni zména vydajl na bytové vybaveni, zafizeni
domadcnosti a opravy pro jednotlivé skupiny domacnosti
v letech 2007 - 2011 v porovnani s HDP

25

20 >1(\ /X\ —e— Zaméstnanci s nizsim
15 A vzdélanim

10 - —m—Zaméstnanci s vy$sim

5 vzdélanim

X -

0 +— /.74 ) A Samostatné cinni

-5 e
-10 Y /x »— Dachodci
'15 Y
-20 —#— Nezaméstnani

2007 2008 2009 2010 2011
—e—HDP

Rok

Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 11: Meziro¢ni zména HDP a vydaji na zdravi pro jednotlivé domacnosti v letech 2007 —
2011

2007 2008 2009 2010 2011
Zameéstnanci s niz8§im vzdélanim 15,49 32,87 4,25 -5,40 -0,62
Zaméstnanci s vy$Sim vzdélanim 24,31 19,10 2,81 -1,69 6,42
Samostatné ¢inni 19,15 34,78 -1,81 -8,31 7,93
Duchodci 15,00 34,97 -0,75 10,35 3,37
Nezaméstnani 10,95 41,55 -7,34 27,94 -38,52
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9

Pozn.: Hodnoty vyjadiuji mezirocni zménu v %

Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 12: Relativni zména vydajii na zdravi v porovnani s HDP v letech 2007 — 2011

Relativni zména vydajl na zdravi pro jednotlivé skupiny
domadcnosti v letech 2007 - 2011 v porovnani s HDP
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 13: Meziro¢ni zména HDP a vydaji na dopravu pro jednotlivé domacnosti v letech 2007 —

2011

2007 2008 2009 2010 2011
Zameéstnanci s niz8§im vzdélanim 12,63 3,62 -9,48 12,08 -9,10
Zameéstnanci s vy3$8im vzdélanim 5,38 9,49 3,59 -10,06 12,89
Samostatné ¢inni -1,79 26,21 -12,76 11,16 6,05
Duchodci 1,75 15,43 15,42 13,22 -6,39
Nezaméstnani 9,28 37,73 -11,97 15,07 -9,97
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

Pozn.: Hodnoty vyjadiuji mezirocni zménu v %

Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 14: Relativni zména vydaji na dopravu v porovnani s HDP v letech 2007 — 2011

Relativni zména vydajli na dopravu pro jednotlivé skupiny
domadcnosti v letech 2007 - 2011 v porovnani s HDP
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 15: Meziro¢ni zména HDP a vydajui na posty a telekomunikace pro jednotlivé domacnosti

v letech 2007 — 2011

2007 2008 2009 2010 2011
Zameéstnanci s niz8§im vzdélanim 7,36 8,60 -0,04 -0,39 -2,42
Zameéstnanci s vy3$8im vzdélanim 4,98 6,94 2,25 1,47 -3,63
Samostatné ¢inni 2,03 8,86 2,61 -2,31 -2,59
Duchodci 3,18 4,82 -20,24 6,53 5,91
Nezaméstnani -4,08 19,85 8,43 -9,63 -3,72
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9

Pozn.: Hodnoty vyjadiuji mezirocni zménu v %

Zdroj: Vlastni zpracovani




Piiloha 16: Relativni zména vydaji na posty a telekomunikace v porovnani s HDP v letech 2007 —
2011

Relativni zména vydajti na posty a telekomunikace pro
jednotlivé skupiny domacnosti v letech 2007 - 2011
v porovnani s HDP
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 17: Meziro¢ni zména HDP a vydaji na rekreaci a kulturu pro jednotlivé domacnosti
v letech 2007 — 2011

2007 2008 2009 2010 2011
Zameéstnanci s niz8§im vzdélanim 10,02 7,90 -2,34 -0,35 -10,52
Zaméstnanci s vy$Sim vzdélanim 8,00 7,67 1,91 -3,21 2,44
Samostatné ¢inni 7,71 8,84 -4,88 -1,38 -0,52
Duchodci 18,74 8,97 3,61 12,85 -0,94
Nezaméstnani -10,58 28,22 20,96 -20,03 -9,77
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

Pozn.: Hodnoty vyjadiuji mezirocni zménu v %

Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 18: Relativni zména vydaji na rekreaci a kulturu v porovnani s HDP v letech 2007 — 2011

Relativni zména vydajl na rekreaci a kulturu pro jednotlivé
skupiny domdacnosti v letech 2007 - 2011 v porovnani s HDP
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 19: Meziro¢ni zména HDP a vydaji na vzdélavani pro jednotlivé domacnosti v letech 2007
-2011

2007 2008 2009 2010 2011
Zameéstnanci s niz8§im vzdélanim 17,56 13,42 13,55 -4,03 -1,58
Zameéstnanci s vy3$8im vzdélanim 11,02 19,64 -1,52 12,41 -0,48
Samostatné ¢inni 20,18 4,32 -10,86 7,64 -1,53
Duchodci 14,29 16,67 -14,29 91,67 56,52
Nezaméstnani 25,98 -15,83 63,37 -39,24 -19,45
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9

Pozn.: Hodnoty vyjadiuji mezirocni zménu v %

Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 20: Relativni zména vydaji na vzdélavani v porovnani s HDP v letech 2007 — 2011

Relativni zména vydaijti na vzdélavani pro jednotlivé skupiny
domadcnosti v letech 2007 - 2011 v porovnani s HDP
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 21: Meziro¢ni zména HDP a vydaji na stravovani a ubytovani pro jednotlivé domacnosti
v letech 2007 — 2011

2007 2008 2009 2010 2011
Zameéstnanci s niz8§im vzdélanim 8,56 5,41 1,33 0,22 -3,36
Zameéstnanci s vy3$8im vzdélanim 6,83 9,43 3,76 0,11 1,66
Samostatné ¢inni 14,47 9,80 0,84 -5,08 7,98
Duchodci 18,42 6,94 12,69 -6,12 15,63
Nezaméstnani 12,09 14,86 -4,51 -18,35 1,62
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9

Pozn.: Hodnoty vyjadiuji mezirocni zménu v %

Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 22: Relativni zména vydaj na stravovani a ubytovani v porovnani s HDP v letech 2007 —
2011

Relativni zména vydaijti na stravovani a ubytovani pro
jednotlivé skupiny domacnosti v letech 2007 - 2011
v porovnani s HDP
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 23: Meziro¢ni zména HDP a vydaji na ostatni zboZi a sluzby pro jednotlivé domacnosti
v letech 2007 — 2011

2007 2008 2009 2010 2011
Zameéstnanci s niz8§im vzdélanim 8,99 4,38 6,01 1,00 -2,48
Zaméstnanci s vy$Sim vzdélanim 11,48 7,52 8,56 1,26 1,74
Samostatné ¢inni 15,78 4,36 3,39 1,08 -1,45
Duchodci 9,58 5,66 7,70 12,03 9,13
Nezaméstnani -6,60 16,97 5,97 -4,07 -7,77
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

Pozn.: Hodnoty vyjadiuji mezirocni zménu v %

Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 24: Relativni zména vydaji na ostatni zboZi a sluZzby v porovnani s HDP v letech 2007 —
2011

Relativni zména vydaijli na ostatni zbozi a sluzby pro
jednotlivé skupiny domacnosti v letech 2007 - 2011
v porovnani s HDP
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 25: Zavislosti jednotlivych vydaji na HDP pro zaméstnance s niZ§im vzdélanim

2007 2008 2009 2010 2011
Potraviny a nealkoholické napoje 6,23 8,20 -2,32 1,91 -2,03
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,71576

2007 2008 2009 2010 2011
Alkoholické napoje, tabak 6,88 4,20 1,04 -2,47 1,24
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,46415

2007 2008 2009 2010 2011
QOdivani a obuv 3,90 4,04 0,33 -0,15 -4,67
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,33367

2007 2008 2009 2010 2011
Bydleni, voda, energie, paliva 4,53 8,23 9,84 2,12 3,59
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = -0,61323

2007 2008 2009 2010 2011
Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti, opravy 10,76 4,91 -2,99 -7,47 0,66
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,58650

2007 2008 2009 2010 2011
Zdravi 15,49 32,87 4,25 -5,40 -0,62
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,32626

2007 2008 2009 2010 2011
Doprava 12,63 3,62 -9,48 12,08 -9,10
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,74204

2007 2008 2009 2010 2011
Posty a telekomunikace 7,36 8,60 -0,04 -0,39 -2,42
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,53550

2007 2008 2009 2010 2011
Rekreace a kultura 10,02 7,90 -2,34 -0,35 -10,52
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,50381

2007 2008 2009 2010 2011
Vzdélavani 17,56 13,42 13,55 -4,03 -1,58
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = -0,00053

2007 2008 2009 2010 2011
Stravovani a ubytovani 8,56 5,41 1,33 0,22 -3,36
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,46492

2007 2008 2009 2010 2011
Ostatni zboZi a sluzby 8,99 4,38 6,01 1,00 -2,48
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = 0,06572




Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 26: Zavislost vydaju za potraviny a nealkoholické napoje na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

zaméstnancu s niz§im vzdélanim

Zavislost vydaju za potraviny a nealkoholické napoje
na HDP za obdobi 2007 - 2011 u zaméstnanct
s nizSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 27: Zavislost vydaji za alkoholické nipoje a tabak na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

zaméstnancu s niz§im vzdélanim

Zavislost vydaju za alkoholické napoje a tabak
na HDP za obdobi 2007 - 2011 u zaméstnancu
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 28: Zavislost vydaji za odivani a obuv na HDP za obdobi 2007 — 2011 u zaméstnanci

s niz§im vzdélanim

Zavislost vydaju za odivani a obuv na HDP za obdobi
2007 - 2011 u zaméstnanci s nizsim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 29: Zavislost vydaji za bydleni, vodu, energii a paliva na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

zaméstnancu s niz§im vzdélanim

Zavislost vydaju za bydleni, vodu, energii a paliva
na HDP za obdobi 2007 - 2011 u zaméstnanci
s nizSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 30: Zavislost vydaji za bytové vybaveni, zafizeni domacnosti a opravy na HDP za obdobi

2007 — 2011 u zaméstnancu s nizSim vzdélanim

Zavislost vydaju za bytové vybaveni, zafizeni
domadcnosti a opravy na HDP za obdobi 2007 - 2011
u zaméstnancu s nizSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 31: Zavislost vydaji za zdravi na HDP za obdobi 2007 — 2011 u zaméstnancd s niZ§im

vzdélanim

Zavislost vydaju za zdravi na HDP za obdobi 2007 - 2011
u zaméstnanci s nizSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 32: Zavislost vydaji za dopravu na HDP za obdobi 2007 — 2011 u zaméstnanci s niz§im

vzdélanim
Zavislost vydaju za dopravu na HDP za obdobi
2007 - 2011 u zaméstnanci s nizsim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 33: Zavislost vydaji za postu a telekomunikace na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

zaméstnancu s niz§im vzdélanim

Zavislost vydaju za postu a telekomunikace na HDP za
obdobi 2007 - 2011 u zaméstnancu s nizSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 34: Zavislost vydaji za rekreaci a kulturu na HDP za obdobi 2007 — 2011 u zaméstnanci

s niz§im vzdélanim

Zavislost vydaju za reakreaci a kulturu na HDP za
obdobi 2007 - 2011 u zaméstnanci s nizsim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 35: Zavislost vydaji za vzdélavani na HDP za obdobi 2007 — 2011 u zaméstnanci s niZ§im

vzdélanim
Zavislost vydaju za vzdélavani na HDP za obdobi
2007 - 2011 u zaméstnancu s nizsim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 36: Zavislost vydaji za stravovani a ubytovani na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

zaméstnancu s niz§im vzdélanim

Zavislost vydaju za stravovani a ubytovani na HDP za
obdobi 2007 - 2011 u zaméstnancu s nizSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 37: Zavislost vydajii za ostatni zboZi a sluzby na HDP za obdobi 2007 — 2011 u zaméstnanci

s niz§im vzdélanim

Zavislost vydaju za ostatni zboZzi a sluzby na HDP za
obdobi 2007 - 2011 u zaméstnancu s nizSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 38: Zavislosti jednotlivych vydaji na HDP pro zaméstnance s vy$§im vzdélanim

2007 2008 2009 2010 2011
Potraviny a nealkoholické napoje 9,50 7,98 0,11 -1,19 2,24
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,65592

2007 2008 2009 2010 2011
Alkoholické napoje, tabak 4,88 7,03 6,83 -0,63 2,97
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = -0,28669

2007 2008 2009 2010 2011
QOdivani a obuv 4,58 7,03 1,54 0,79 -2,58
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,32848

2007 2008 2009 2010 2011
Bydleni, voda, energie, paliva 2,47 9,64 8,71 0,49 2,82
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = -0,49677

2007 2008 2009 2010 2011
Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti, opravy 7,04 3,18 2,72 -3,98 -0,26
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,19549

2007 2008 2009 2010 2011
Zdravi 24,31 19,10 2,81 -1,69 6,42
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,62552

2007 2008 2009 2010 2011
Doprava 5,38 9,49 3,59 -10,06 12,89
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,04692

2007 2008 2009 2010 2011
Posty a telekomunikace 4,98 6,94 2,25 1,47 -3,63
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,25800

2007 2008 2009 2010 2011
Rekreace a kultura 8,00 7,67 1,91 -3,21 2,44
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,40120

2007 2008 2009 2010 2011
Vzdélavani 11,02 19,64 -1,52 12,41 -0,48
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,65350

2007 2008 2009 2010 2011
Stravovani a ubytovani 6,83 9,43 3,76 0,11 1,66
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,29249

2007 2008 2009 2010 2011
Ostatni zboZi a sluzby 11,48 7,52 8,56 1,26 1,74
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = 0,05212




Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 39: Zavislost vydaju za potraviny a nealkoholické napoje na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

zaméstnanci s vys$§im vzdélanim

Zavislost vydaju za potraviny a nealkoholické napoje
na HDP za obdobi 2007 - 2011 u zaméstnanct
s vysSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 40: Zavislost vydaji za alkoholické nipoje a tabak na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

zaméstnancu s vy$§im vzdélanim

Zavislost vydaju za alkoholické napoje a tabak na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u zaméstnancu
s vysSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 41: Zavislost vydaji za odivani a obuv na HDP za obdobi 2007 — 2011 u zaméstnancu

s vysS§im vzdélanim

Zavislost vydaju za odivani a obuv na HDP za obdobi
2007 - 2011 u zaméstnancu s vysSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 42: Zavislost vydaji za bydleni, vodu, energii a paliva na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

zaméstnanci s vys$§im vzdélanim

Zavislost vydaju za bydleni, vodu, energii a paliva
na HDP za obdobi 2007 - 2011 u zaméstnanct
s vysSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 43: Zavislost vydaji za bytové vybaveni, zafizeni domacnosti a opravy na HDP za obdobi

2007 — 2011 u zaméstnanci s vy$Sim vzdélanim

Zavislost vydaju za bytové vybaveni, zafizeni
domadcnosti za opravy na HDP za obdobi 2007 - 2011
u zaméstnancu s vysSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 44: Zavislost vydaju za zdravi na HDP za obdobi 2007 — 2011 u zaméstnanca s vySSim

vzdélanim

Zavislost vydaju za zdravi na HDP za obdobi 2007 - 2011
u zaméstnancu s vysSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 45: Zavislost vydaji za dopravu na HDP za obdobi 2007 — 2011 u zaméstnanci s vySSim

vzdélanim
Zavislost vydaju za dopravu na HDP za obdobi
2007 - 2011 u zaméstnancu s vysSim vzdélanim
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2 — 4
®
é O T T T T T 1
515 -10 -5 0 5 10 15
-4 ry
6
Doprava %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 46: Zavislost vydaju za postu a telekomunikace na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

zaméstnanci s vys$§im vzdélanim

Zavislost vydaju za postu a telekomunikace na HDP za
obdobi 2007 - 2011 u zaméstnancu s vyssim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 47: Zavislost vydaji za rekreaci a kulturu na HDP za obdobi 2007 — 2011 u zaméstnancu

s vysS§im vzdélanim

Zavislost vydaju za rekreaci a kulturu na HDP za obdobi
2007 - 2011 u zaméstnancu s vysSim vzdélanim
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4
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 48: Zavislost vydaju za vzdélavani na HDP za obdobi 2007 — 2011 u zaméstnanci s vyS$im

vzdélanim
Zavislost vydaju za vzdélavani na HDP za obdobi
2007 - 2011 u zaméstnancu s vysSim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 49: Zavislost vydaji za stravovani a ubytovani na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

zaméstnanci s vy$§im vzdélanim

Zavislost vydaju za stravovani a ubytovani na HDP za
obdobi 2007 - 2011 u zaméstnancu s vyssim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 50: Zavislost vydajii za ostatni zboZi a sluzby na HDP za obdobi 2007 — 2011 u zaméstnanci

s vysS§im vzdélanim

Zavislost vydaju za ostatni zboZzi a sluzby na HDP za
obdobi 2007 - 2011 u zaméstnancu s vyssim vzdélanim
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 51: Zavislosti jednotlivych vydaji na HDP pro samostatné ¢inné

2007 2008 2009 2010 2011

Potraviny a nealkoholické napoje 8,21 9,79 -1,89 2,21 -1,10

HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = 0,73424

2007 2008 2009 2010 2011

Alkoholické népoje, tabak 4,88 -1,14 7,18 0,35 4,16

HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = -0,50671

2007 2008 2009 2010 2011

Odivani a obuv 8,44 3,62 -2,34 0,06 -5,36

HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = 0,64454

2007 2008 2009 2010 2011

Bydleni, voda, energie, paliva -0,56 8,74 10,62 -1,39 8,05

HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = -0,66320

2007 2008 2009 2010 2011

Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti, opravy 16,18 7,11 -0,71 -10,51 5,64

HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = 0,47503

2007 2008 2009 2010 2011

Zdravi 19,15 34,78 -1,81 -8,31 7,93

HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = 0,49937

2007 2008 2009 2010 2011

Doprava -1,79 26,21 -12,76 11,16 6,05

HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = 0,53487

2007 2008 2009 2010 2011

Posty a telekomunikace 2,03 8,86 2,61 -2,31 -2,59

HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = 0,02320

2007 2008 2009 2010 2011

Rekreace a kultura 7,71 8,84 -4,88 -1,38 -0,52

HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = 0,79148

2007 2008 2009 2010 2011

Vzdélavani 20,18 4,32 -10,86 7,64 -1,53

HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = 0,91789

2007 2008 2009 2010 2011

Stravovani a ubytovani 14,47 9,80 0,84 -5,08 7,98

HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = 0,53808

2007 2008 2009 2010 2011

Ostatni zbozi a sluzby 15,78 4,36 3,39 1,08 -1,45

HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = 0,47815




Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 52: Zavislost vydaju za potraviny a nealkoholické napoje na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

samostatné ¢innych

Zavislost vydaju za potraviny a nealkoholické napoje
na HDP za obdobi 2007 - 2011 u samostatné ¢innych
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 53: Zavislost vydaji za alkoholické nipoje a tabak na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

samostatné ¢innych

Zavislost vydaju za alkoholické napoje a tabak na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u samostatné ¢innych
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 54: Zavislost vydaji za odivani a obuv na HDP za obdobi 2007 — 2011 u samostatné ¢innych

Zavislost vydaju za odivani a obuv na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u samostatné ¢innych
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 55: Zavislost vydaji za bydleni, vodu, energii a paliva na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

samostatné ¢innych

Zavislost vydaju za bydleni, vodu, energii a paliva
na HDP za obdobi 2007 - 2011 u samostatné ¢innych

6 *

4

2 - ® ¢
« y = -0,445x + 4,007 ¢
;' 0 R?= |O'439 T T T 1
g

o 2 0 2 4 6 8 10 12

-4 ry

-6

Bydleni, voda, energie, paliva %

Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 56: Zavislost vydaji za bytové vybaveni, zafizeni domacnosti a opravy na HDP za obdobi

2007 — 2011 u samostatné ¢innych

Zavislost vydaju za bytové vybaveni, zafizeni
domadcnosti a opravy za obdobi 2007 - 2011
u samostatné ¢innych
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 57: Zavislost vydajii za zdravi na HDP za obdobi 2007 — 2011 u samostatné ¢innych

Zavislost vydaju za zdravi na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u samostatné c¢innych
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 58: Zavislost vydajii za dopravu na HDP za obdobi 2007 — 2011 u samostatné ¢innych

Zavislost vydaju za dopravu na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u samostatné ¢innych
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 59: Zavislost vydaji za postu a telekomunikace na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

samostatné ¢innych

Zavislost vydaju za postu a telekomunikace na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u samostatné c¢innych
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 60: Zavislost vydaji za rekreaci a kulturu na HDP za obdobi 2007 — 2011 u samostatné

¢innych
Zavislost vydaju za rekreaci a kulturu na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u samostatné ¢innych
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 61: Zavislost vydajii za vzdélavani na HDP za obdobi 2007 — 2011 u samostatné ¢innych

Zavislost vydaju za vzdélavani na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u samostatné c¢innych
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 62: Zavislost vydaji za stravovani a ubytovani na HDP za obdobi 2007 — 2011 u samostatné

¢innych
Zavislost vydaju za stravovani a ubytovani na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u samostatné ¢innych
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 63: Zavislost vydaju za ostatni zboZi a sluzby na HDP za obdobi 2007 — 2011 u samostatné

¢innych
Zavislost vydaju za ostatni zbozi a sluzby na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u samostatné ¢innych
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 64: Zavislosti jednotlivych vydaji na HDP pro dichodce

2007 2008 2009 2010 2011
Potraviny a nealkoholické napoje 2,71 8,83 -2,48 1,92 2,07
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,65495

2007 2008 2009 2010 2011
Alkoholické napoje, tabak 6,85 -2,69 13,84 3,93 17,27
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = -0,47643

2007 2008 2009 2010 2011
QOdivani a obuv 9,45 -4,00 0,73 -0,54 8,83
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,31555

2007 2008 2009 2010 2011
Bydleni, voda, energie, paliva 0,88 6,56 12,11 5,36 5,34
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = -0,95835

2007 2008 2009 2010 2011
Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti, opravy 7,53 -1,78 7,89 -2,23 -6,48
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = -0,25376

2007 2008 2009 2010 2011
Zdravi 15,00 34,97 -0,75 10,35 3,37
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,57092

2007 2008 2009 2010 2011
Doprava 1,75 15,43 15,42 13,22 -6,39
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = -0,40066

2007 2008 2009 2010 2011
Posty a telekomunikace 3,18 4,82 -20,24 6,53 5,91
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,87810

2007 2008 2009 2010 2011
Rekreace a kultura 18,74 8,97 3,61 12,85 -0,94
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,63207

2007 2008 2009 2010 2011
Vzdélavani 14,29 16,67 -14,29 91,67 56,52
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,39531

2007 2008 2009 2010 2011
Stravovani a ubytovani 18,42 6,94 12,69 -6,12 15,63
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,00712

2007 2008 2009 2010 2011
Ostatni zboZi a sluzby 9,58 5,66 7,70 12,03 9,13
HDP 5,7 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace = 0,22999




Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 65: Zavislost vydaju za potraviny a nealkoholické napoje na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

dichodci

Zavislost vydaju za potraviny a nealkoholické napoje
na HDP za obdobi 2007 - 2011 u duchodct
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 66: Zavislost vydaji za alkoholické nipoje a tabak na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

diachodci

Zavislost vydaju za alkoholické napoje a tabak na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u diichodct
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 67: Zavislost vydajii za odivani a obuv na HDP za obdobi 2007 — 2011 u diichodct

Zavislost vydaju za odivani a obuv na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u diichodct
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 68: Zavislost vydaji za bydleni, vodu, energii a paliva na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

dichodci

Zavislost vydaju za bydleni, vodu, energii a paliva
na HDP za obdobi 2007 - 2011 u dtchodcu
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 69: Zavislost vydaji za bytové vybaveni, zafizeni domacnosti a opravy na HDP za obdobi

2007 — 2011 u diichodcit

Zavislost vydaju za bytové vybaveni, zafizeni
domacnosti a opravy za obdobi 2007 - 2011 u diichodct
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 70: Zavislost vydajii za zdravi na HDP za obdobi 2007 — 2011 u diichodci

Zavislost vydaju za zdravi na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u diichodct
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 71: Zavislost vydajii za dopravu na HDP za obdobi 2007 — 2011 u dichodci

Zavislost vydaju za dopravu na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u diichodct
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 72: Zavislost vydaji za poStu a telekomunikace HDP za obdobi 2007 — 2011 u diichodcit

Zavislost vydaju za postu a telekomunikace na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u diichodct
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 73: Zavislost vydajii za rekreaci a kulturu HDP za obdobi 2007 — 2011 u dichodci

Zavislost vydaju za rekreaci a kulturu na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u dlchodct
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 74: Zavislost vydaji za vzdélavani HDP za obdobi 2007 — 2011 u diichodct

Zavislost vydaju za vzdélavani na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u dichodcu
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 75: Zavislost vydajii za stravovani a ubytovani HDP za obdobi 2007 — 2011 u diichodcu

Zavislost vydaju za stravovani a ubytovani na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u diichodct
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 76: Zavislost vydaji za ostatni zboZi a sluzby HDP za obdobi 2007 — 2011 u diichodcu

Zavislost vydaju za ostatni zbozi a sluzby na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u diichodct
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 77: Zavislosti jednotlivych vydaji na HDP pro nezaméstnané

2007 2008 2009 2010 2011
Potraviny a nealkoholické napoje 1,74 10,16 -3,84 -2,92 -0,38
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,50159

2007 2008 2009 2010 2011
Alkoholické napoje, tabak 6,96 27,16 -6,66 -14,42 -7,78
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,37571

2007 2008 2009 2010 2011
QOdivani a obuv 11,12 7,48 -4,06 -4,29 -11,03
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,53809

2007 2008 2009 2010 2011
Bydleni, voda, energie, paliva -0,21 6,08 5,87 10,15 -0,56
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace =-0,31184

2007 2008 2009 2010 2011
Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti, opravy 21,01 -1,96 20,84 -16,39 -6,36
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = -0,24802

2007 2008 2009 2010 2011
Zdravi 10,95 41,55 -7,34 27,94 -38,52
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,33961

2007 2008 2009 2010 2011
Doprava 9,28 37,73 -11,97 15,07 -9,97
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,56127

2007 2008 2009 2010 2011
Posty a telekomunikace -4,08 19,85 8,43 -9,63 -3,72
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = -0,27671

2007 2008 2009 2010 2011
Rekreace a kultura -10,58 28,22 20,96 -20,03 -9,77
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = -0,46769

2007 2008 2009 2010 2011
Vzdélavani 25,98 -15,83 63,37 -39,24 -19,45
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = -0,55640

2007 2008 2009 2010 2011
Stravovani a ubytovani 12,09 14,86 -4,51 -18,35 1,62
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9
korelace = 0,40714

2007 2008 2009 2010 2011
Ostatni zbozi a sluzby -6,60 16,97 5,97 -4,07 -7,77
HDP 57 3,1 -4,5 2,5 1,9

korelace =-0,28172




Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 78: Zavislost vydaju za potraviny a nealkoholické napoje na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

nezaméstnanych

Zavislost vydaju za potraviny a nealkoholické napoje
na HDP za obdobi 2007 - 2011 u nezaméstnanych
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 79: Zavislost vydaji za alkoholické nipoje a tabak na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

nezaméstnanych
Zavislost vydaju za alkoholické napoje a tabak na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u nezaméstnanych
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 80: Zavislost vydaji za odivani a obuv na HDP za obdobi 2007 — 2011 u nezaméstnanych

Zavislost vydaju za odivani a obuv na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u nezaméstnanych
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha 81: Zavislost vydaji za bydleni, vodu, energii a paliva na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

nezaméstnanych
Zavislost vydaju za bydleni, vodu, energii a paliva
na HDP za obdobi 2007 - 2011 u nezaméstnanych
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 82: Zavislost vydaji za bytové vybaveni, zaFizeni domacnosti a opravy na HDP za obdobi

2007 — 2011 u nezaméstnanych

Zavislost vydaju za bytové vybaveni, zafizeni
domadcnosti a opravy na HDP za obdobi 2007 - 2011
u nezaméstnanych
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 83: Zavislost vydajii za zdravi na HDP za obdobi 2007 — 2011 u nezaméstnanych

Zavislost vydaju za zdravi na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u nezaméstnanych
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 84: Zavislost vydajii za dopravu na HDP za obdobi 2007 — 2011 u nezaméstnanych

Zavislost vydaju za dopravu na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u nezaméstnanych
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 85: Zavislost vydaji za postu a telekomunikace na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

nezaméstnanych
Zavislost vydaju za postu a telekomunikace na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u nezaméstnanych
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 86: Zavislost vydaji za rekreaci a kulturu na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

nezaméstnanych
Zavislost vydaju za rekreaci a kulturu na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u nezaméstnanych
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 87: Zavislost vydajii za vzdélavani na HDP za obdobi 2007 — 2011 u nezaméstnanych

Zavislost vydaju za vzdélavani na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u nezaméstnanych
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 88: Zavislost vydaji za stravovani a ubytovani na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

nezaméstnanych

Zavislost vydaju za stravovani a ubytovani na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u nezaméstnanych

6 *

4 y=0,114x + 1,609

, | e R2=0,165 —

N /
3 O / T T T T T T 1
T 2 -20 -15 -10 -5 0 5 10 15 20
-4 r
-6

Stravovani a ubytovani %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha 89: Zavislost vydaji za ostatni zbozZi a sluzby na HDP za obdobi 2007 — 2011 u

nezaméstnanych
Zavislost vydaju za ostatni zbozi a sluzby na HDP
za obdobi 2007 - 2011 u nezaméstnanych
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Zdroj: Vlastni zpracovani



