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ANOTACE

Cilem této bakalatské prace je pojednat o agentufe CzechTrade a o ¢innosti jejiho
zastoupeni ve Francii. Autorka povazuje za nezbytné zasadit agenturu do kontextu
zahrani¢niho obchodu, proto je prvni ¢ast prace vénovana zahrani¢nimu obchodu,
zahrani¢nd-obchodni politice CR a statni podpofe exportu. Na druhou kapitolu
zaméfenou na ramcové predstaveni agentury navazuje kapitola tieti, kterda se vénuje
jejimu  konkrétnimu francouzskému zastoupeni a specifikim Cinnosti paiizské
kancelafe. Posledni Cast se zabyva cesko-francouzskymi obchodnimi vztahy a jejich
vyvojem v poslednich letech. Zvlastni pozornost je vénovana jejich ekonomickému
prostiedi se zaméfenim na pramysl, ktery tvofi zaklad vzajemného obchodu. Na zavér
je zhodnocen vyznam agentury v obchodnich vztazich mezi Ceskou republikou a

Francii.

Kli¢ova slova: Zahrani¢ni obchod; proexportni politika; export; CzechTrade; ¢esko-

francouzské obchodni vztahy; priimysl

ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is to deal with the agency CzechTrade and the activities
of its representative office in France. The author considers necessary to put the agency
in the context of foreign trade, thus the first part of the work is devoted to foreign trade
policy of the Czech Republic and its export promotion. The second charter, which
focuses on the agency in general, is followed by the chapter that is dedicated to
agency’s representative office in Paris and its activities. The last part deals with the
Czech-French trade relations and their development in recent years. Special attention is
paid to the economic environment, especially to industry, which forms the basis of
mutual trade. In conclusion, the author evaluates the importance of agency for trade

relations between the Czech Republic and France.

Keywords: International trade; export policy; export; CzechTrade; Czech-French

business relations; industry
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Uvod

Zahrani¢ni obchod hraje v dnesni dobé velmi dilezitou roli a ekonomiky jednotlivych
stati se stavaji ¢im dal vice provazané v rdmci exportu a importu.

V této praci se budu vénovat zahrani¢nimu obchodu Ceské republiky v kontextu
proexportni politiky, zaméim se na proexportni agenturu CzechTrade a také na
obchodni vztahy mezi CR a Francii. Price je rozélenéna do &tyf kapitol a je
koncipovana jako ptechod od obecnéjsiho pojeti zahraniéniho obchodu a jeho podpory
po konkrétni ptiklady s dirazem na agenturu CzechTrade a jeji fungovani ve Francii a

na ¢esko-francouzské obchodni vztahy.

V prvni &asti této prace se zaméHim na zahrani¢ni obchod Ceské republiky. Zminéna
bude zahrani¢né obchodni-politika, zasadni statni instituce podporujici export a

dokumenty, které jsou s nimi spojené.

Cela druha ¢ast bude vénovana zasadnimu subjektu v podpoie exportu a mezinarodniho
obchodu, agentufe CzechTrade. Zminéna bude nejen jeji historie a struktura, ale
predeviim §iroka $kéla jejich sluzeb, které poskytuje jak v Ceské republice, tak i ve

svych zahrani¢nich zastoupenich.

Tteti ¢ast bude orientovana na konkrétni francouzské zastoupeni agentury CzechTrade
v Pafizi. Zminény budou sluzby této kancelafe uspotfddané z pohledu ceského a
francouzského podnikatele. Dale se bude vénovat veletrhim a jejich konkrétnim
ptikladim na francouzském uzemi. Posledni kapitola této Casti bude vychazet se

zahrani¢ni poptavky francouzskych podnikd, kterou agentura v PafiZi zpracovava.

Ctvrta &ast si klade za cil charakterizovat ¢esko-francouzské obchodni vztahy, které se
JiZ po né€kolik desitek let stale pozitivné vyviji. Bude zhodnoceno ekonomické prostiedi
obou zemi predevsim v souvislosti s primyslem a jeho vlivem na vzajemny obchod.
V posledni kapitole se pokusim zhodnotit, jaky vyznam v téchto vztazich sehrava pravé

agentura CzechTrade.



1. Zahrani¢ni obchod

Vnéjsi ekonomické vztahy hraji vyznamnou roli v kazdé zemi a jejich vyvoj doprovazi
lidstvo po cela staleti. Se stale se zdokonalujicimi technologiemi, infrastrukturou a
socialnimi zménami dochazi v ramci globalizace k vyss$i provazanosti jednotlivych trhi
a tudiz krozvoji mezindrodniho obchodu se zbozim, sluzbami, informacemi a
kapitalem.

Zahranicni  obchod  vede  ktrvalému  ekonomickému  ristu,  posileni
konkurenceschopnosti a vykonnosti, a také ke zkvalitnéni Zivotni irovn¢. Pravé objem
zahrani&niho obchodu je schopen ukazat, jak si dana zemé stoji ve svétové ekonomice.’

Pro zhodnoceni dileZitosti zahrani¢niho obchodu v konkrétni zemi, je nezbytné
zohlednit n€kolik faktort. Jednim z nich je 1 velikost trhu, nebot’ malé zem¢ (navic bez
vyhodné geografické pozice) se vzdy budou jevit jako ty vice zavislé na zahrani¢nim
obchodu. Objem zahrani¢niho obchodu vychazi také z otevienosti ekonomiky daného
statu. Je zapotiebi sledovat pohyb zbozi pies hranice, tedy vyvoz a dovoz zbozi a z nich
odvozenou obchodni bilanci. Na tyto ukazatele je vhodné pohlizet v souvislosti s HDP,
to znamena, zaméfit se na pomé&r exportu na tvorbé HDP.

V menSich statech je tento pomér relativné velky a vede k tomu, Ze se vlady snazi
zahrani¢ni obchod aktivné podporovat a branit jeho prekazkdm. Jsou tedy vytvafeny
nastroje na podporu exportu, jsou peclivé vybirani specialisté pro zahranicni

zastupitelské Ufady a v zahrani¢i jsou organizovany vystavni a veletrzni udalosti.?

1.1. Zahrani¢né-obchodni politika CR

Obchodni politika obecné vychazi ze dvou =zakladnich konceptd. Je jim
protekcionismus, kdy se stat chova ochranaisky ke svému trhu a liberalismus, kdy se
snazi maximalné podporovat svobodu obchodu. V piipadé Ceské republiky se jedna
spiSe o druhy pfipad, nebot’ i ve vztahu k velikosti zem¢ je duleZitost zahrani¢niho
obchodu pro domaci ekonomiku znacna a vede tedy ke snaze export neustale aktivné

podporovat.®

1SVATO§, Miroslav a kol. Zahrani¢ni obchod Teorie a praxe. Praha: Grada, 2009. ISBN 978-80-247-2708,
s. 34-35

2 SVATOS, Miroslav a kol. Zahrani¢ni obchod Teorie a praxe. Praha: Grada, 2009. ISBN 978-80-247-2708,
s.22-23

3 STRACH, Pavel. Mezindrodni management. Praha: Grada, 2009. ISBN 978-80-247-2987-9, s. 20-21
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Kazda zemé vytvari zahrani¢né-obchodni politiku v souladu se zahrani¢ni politikou tak,
aby doséhla svych cilii. Prestoze je CR soudasti Spole¢né obchodni politiky EU, s ¢imz
souvisi 1 vétsi otevienost trhu, otazky spojené se zahrani¢nim obchodem a predevsim
exportem jsou Cisté v jeji rezii a nastroje jejich provadéni si voli sama. Pfi tvorbé této
politiky vsak zajisté musi vychazet z mezinarodnich dohod, pfedevsim s WTO a OECD
a také respektovat dohody zakladajici &lenstvi EU.*

Pro zajisténi SirSi ptisobnosti zahrani¢né-obchodni politiky, se na jeji tvorbé podili nejen
Ministerstvo primyslu a obchodu (dale MPO), ale i Ministerstvo zahrani¢nich véci
(dadle MZV), Ministerstvo zemédélstvi (dale MZe), Ministerstvo financi (ddle MF) a
dal$i ministerstva. MPO mé vSak na export nejvétsi vliv, nebot’ schvaluje exportni
strategie a vytvaii proexportni instituce.” Konkrétng se o statni podpofe exportu a jejich

institucich zminim v nasledujicich kapitolach.

1.2. Cesky export

Export je pro ekonomiku dilezZity nejen z hlediska rastu HDP, ale i zamé&stnanosti. Jak
se zahrani¢ni obchod v CR vyvijel v poslednich letech, miizeme posoudit z grafu
zahrani¢niho obchodu, zpracovaného Csu.®

Zahrani&niobchod €R od roku 2000 do 2014
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1.3. Statni podpora exportu

Jak jiz bylo fe¢eno, Ceska republika aplikuje aktivni pfistup k zahrani¢nimu obchodu, a

proto se snazi export maximaln€ podporovat. Hlavni roli v ném hraje bezpochyby MPO

* MULAC Petr a Véra MULACOVA. Obchodni podnikdni ve 21. Stoleti. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-
247-4780-4, s. 487

> FOITIKOVA Lenka. Zahraniéné obchodni politika CR: historie a sou¢asnost. Praha: C.H. Beck, 2009. ISBN
978-80-7400-128-4, 5.169-170

® ¢sU. Zahraniéni obchod. [online]. [cit. 11. 12. 2015]. Dostupné z: https://www.czso.cz/ , Graf: vlastni
zpracovani
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a dalsi jemu podtizené instituce, ke kterym se v ramci této kapitoly vyjadiim. Jedna se o
Ceskou exportni banku, Exportni garanéni a pojistovaci spole¢nost, a.s., Czechlnvest a
CzechTrade.” Dale zminim i MZV, které také plni svou dlohu v podpofe exportu a
v poslednich dvou kapitolach se budou vénovat Exportni strategii CR pro obdobi 2012-
2020 a Strategii mezindrodni konkurenceschopnosti CR pro obdobi 2012-2020.

1.3.1. Ministerstvo primyslu a obchodu

Ministerstvo primyslu a obchodu je zcela zésadni subjekt zahrani¢niho obchodu a
konkrétné podpory exportu. Jedna se o organ statni spravy, ktery ma na starost Siroké
spektrum navzajem provazanych cinnosti. Dle oficidlnich webovych stranek se,
V souvislosti se zahrani¢nim obchodem, zabyva politikou v kontextu jednotného trhu
EU, proexportni politiky a podpory podnikdni. ,,Koordinuje pripravu legislativy a
implementace evropského prdva v piisobnosti resortu, koordinuje zahranicné obchodni
politiku CR ve vztahu k jednotlivym statiim, zabezpecuje sjedndavini mezindrodnich a
obchodnich a dohod a realizuje obchodni a ekonomickou spolupréci s mezinarodnimi
organizacemi jako je ESVO, OECD nebo WTO. * 8

K podpote exportu vytvorilo dal$i instituce, které hraji velmi dilezitou Glohu v ramci
mezinarodnich vztahi. Jedna se o Ceskou exportni banku (dale CEB), Exportni
garan¢ni a pojiStovaci spole¢nost, a.s. (dale EGAP), agenturu Czechlnvest a agenturu

CzechTrade.® MPO navic schvaluje jiz zmin&né exportni strategie.

1.3.2. Ceska exportni banka

Ceska exportni banka byla zalozena v roce 1995 za i¢elem zvy$ovani finanéni podpory
exportu. Zajistuje ,,dlouhodobé financovani objemové vyznamnych vyvoznich kontraktii
Ceskych exportérii “10 za vyhodnégjsich podminek a se 100% majetkovou ucasti statu. Je
schopna poskytnout financovani exportu do zemi, ve kterych neni mozné vyuzit

komplexnich sluzeb komer¢nich bank a Cesky vyvozce tedy ziskd srovnatelnou Sanci

" MPO. PodFizené a spolupracujici organizace. [online]. [cit. 15. 12. 2015]. Dostupné z:
http://www.mpo.cz/dokument31533.html

8 MPO. Piisobnost ministerstva. [online]. [cit. 15. 12. 2015]. Dostupné z:
http://www.mpo.cz/dokument1926.html

° KALINSKA, Emilie a kol. Mezindrodni obchod v 21. Stoleti. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-3396-
8,s. 145

10 SVATOS, Miroslav a kol. Zahraniéni obchod Teorie a praxe. Praha: Grada, 2009. ISBN 978-80-247-
2708, s.123
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uplatnit se na zahrani¢nim trhu vedle svych zahraniénich konkurenti.'* Na zakladg
vyhotovené Zzadosti muze vyvozce vyuzit nékolika druhd kratkodobych nebo

dlouhodobych uvéra a zvolit si konkrétni financovéni.'?

1.3.3. Exportni garancni a pojiStovaci spole¢nost, a.s.

Dalsi instituci spojenou s podporou exportu je Exportni garanéni a pojistovaci
spolecnost, a.s., ktera chrani exportéry a banky financujici vyvoz v oblasti rizik
spojenych s mezinarodnim obchodem. Byla zalozena v roce 1992, ale az v roce 1993 se
stala akciovou spoleCnosti vlastnénou statem. Ten vykondva sva akcionarskd prava
pomoci MPO, MF, MZV a MZe. Pravni ramec je zaroven koordinovan s pravem EU.
Jejim hlavnim cilem je zajisténi uvérovych pojisténi pro ¢eské exportéry. Nabizi tedy
pojisténi kratkodobého, stfednédobého i dlouhodobého vyvozniho tvéru. Pojisténym
mize byt konkrétni vyvozce, banka, jeji zahrani¢ni pobocka, nebo finanéni instituce,
které byla postoupena pojisténa pohledavka. Co se tyc¢e ¢eského vyrobce, diky vybéru
ze Siroké Skaly poskytovanych uvérd, je schopen realizovat i investicné narocné

projekty.*

1.3.4. Czechlnvest

Agentura pro podporu podnikani a investic Czechinvest byla zalozena v roce 1992 jako
dalsi prispévkova organizace MPO. Snazi se podpofit pfiliv pfimych zahrani¢nich
investic a posilit tim konkurenceschopnost CR. Podpora cili pfedeviim na malé a
sttedni podniky (dadle MSP). Pfimé zahrani¢ni investice jsou piinosem pro ceskou
ekonomiku nejen z davodu podpory zaméstnanosti a tvorby pracovnich mist, ale i z
divodu zajisténi kontaktu mezi ceskou firmou a zahrani¢nim investorem, a tedy k
ziskani novych zakazniki diky vétsi propojenosti mezinarodniho obchodu. Navic
v mnoha ptipadech tyto investice rozviji znalostni ekonomiku, coz se promitne napt. na
piileZitosti vysokych kol spolupracovat v oblasti vyzkumu, vyvoje a inovaci.**

Czechlnvest tedy zprostfedkovava investicni pobidky a podporu z programti EU a

! CEB. Profil banky. [online]. [cit. 16. 12. 2015]. Dostupné z: https://www.ceb.cz/kdo-jsme/profil-
banky/

12 SVATOS, Miroslav a kol. Zahrani¢ni obchod Teorie a praxe. Praha: Grada, 2009. ISBN 978-80-247-
2708, s.124-126

B SVATOS, Miroslav a kol. Zahrani¢ni obchod Teorie a praxe. Praha: Grada, 2009. ISBN 978-80-247-2708,
s.117-121

1 SVATOS, Miroslav a kol. Zahraniéni obchod Teorie a praxe. Praha: Grada, 2009. ISBN 978-80-247-2708,
s. 126
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napomaha ceskym firmam =zapojit se do dodavatelskych fetézcii nadnarodnich
spole¢nosti, coz prispiva k rozvoji nejen Ceskych firem, ale i celkového podnikatelského

prostfedi.15

1.3.5. CzechTrade

Agentura CzechTrade je posledni instituci podiizenou MPO. Jedna se o proexportni
agenturu, kterd se snazi napomoci ¢eskym exportérim v pronikdni na zahrani¢ni trhy
prostiednictvim svych rozsahlych sluzeb a zahrani¢nich kancelaii. Podrobné se na

o . C Xkt 1A . .16
agenturu CzechTrade zaméfim v celé druhé ¢asti této prace.

1.3.6. Ministerstvo zahrani¢nich véci

Druhym ministerstvem, které hraje zasadni roli v ekonomické diplomacii po MPO, je
Ministerstvo zahrani¢nich véci. Co se tyée zahrani¢né-obchodni politiky CR, MZV
spolupracuje s ostatnimi ministerstvy a urCuje ¢innost zastupitelskych Gfada
v zahrani¢i.'” Déle se v ramci zahrani¢nich vztahii soustiedi na jednotnou prezentaci
Ceské republiky v zahrani¢i. Dosahuje toho pomoci svych piispévkovych organizaci —
Ceskych center, piisobicich ve 20 zemich svéta. Pravé diky nim se prostiednictvim
kultury dostava lep§imu povédomi o CR v zahranii, coZ se promita nejen v posileni a
uceleni Ceské propagace ve sveté, ale 1 na obchodnich vztazich.®® Zahraniéni sit
Ceskych center se orientuje na jiz zminény uceleny obraz Ceské republiky ve svéts, ale
i na rozvoj kultury, vzdélavani a cestovniho ruchu. V neposledni fad¢ cili na posileni
exportu a dalSich vné&jSich ekonomickych vztahli. Neni to tedy piiméa proexportni

. . v ’ .. sz ’ o ORI A
instituce, ale svou ¢innosti k rozvoji mezinarodnich vztahli rozhodné ptispiva. ’

1.3.7. Exportni strategie CR pro obdobi 2012-2020

Hlavnim dokumentem, ktery vymezuje cile proexportni politiky az do roku 2020 je
Exportni strategie CR pro obdobi 2012-2020 (déale Strategie). Vzhledem k tomu, Ze se

> CZECHINVEST. Povinné informace. [online]. [cit. 05. 01. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechinvest.org/povinne-informace

16 CZECHTRADE. O CzechTrade. [online]. [cit. 05. 01. 2016]. Dostupné z: http://www.czechtrade.cz/o-
czechtrade/

7 FOITIKOVA Lenka. Zahraniéné obchodni politika CR: historie a souéasnost. Praha: C.H. Beck, 2009.
ISBN 978-80-7400-128-4, s. 169

'8 CZECHCENTRES. O nds. [online]. [cit. 05. 01. 2016]. Dostupné z: http://www.czechcentres.cz/o-nas/
% BUSINESSINFO. Ceskd centra. [online]. [cit. 05. 01. 2016]. Dostupné z:
http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/ceska-centra-3821.html
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jedna o rozsahly text, ktery se vztahuje jesté k dal§im dokumentiim a politikam, neni
Vv moznostech této prace jej rozebirat dopodrobna a bude tedy zminén predevsim

V souvislosti s ¢innostmi a cili jednotlivych piliit.

Strategie byla definovdna na zakladé ekonomického stavu CR, kdy bylo zapotiebi
zohlednit n¢kolik faktorti jako oborové slozeni Ceskych firem, technologickou vyspélost
a také kapitalovou silu. Zaroven bylo nutné vychazet 1 ze situace na zahranicnich trzich,
sledovat jejich vyvoj a poptavku, tedy zasadni oblasti ovliviiujici tvorbu proexportni
politiky. Exportni strategie nevymezuje pouze cile, ale i postupy K jejich naplnéni. Byla
schvalena 14. 3. 2012 a navazuje na Ndrodni inovacni strategii uréenou pro obdobi
2011- 2015.

Exportni strategie jde zaroveti ruku v ruce s Koncepci zahranicni politiky CR, na jejimz
zaklade¢ stoji pfedevsim Spolecnd zahranicni a bezpecnostni politika EU. Ta si klade za
cil zajisténi bezpecnosti EU, zachovani miru, demokracie, lidskych prav, a také podporu
mezinarodni spoluprace. Co se tyce exportu v ramci OSN, zmifluje zvySenou kontrolu

VyVozU zbrani a zboZi dvojiho uziti.?’

Strategii tvofi tii pilife, které vychdzi z klasifikace Mezinarodniho centra pro obchod
(ITC) sdruzujiciho Svétovou obchodni organizaci (WTO), Organizaci spojenych naroda
(UN) a jeji Konferenci pro obchod a rozvoj (UNCTAD). Jedna se o Zpravodajstvi pro
export, Rozvoj exportu a Rozvoj obchodnich prilezitosti. Na této bazi kazdy pilif
obsahuje projektové karty, které presnéji urcuji, o jaka opatteni se bude jednat a kdo je
bude provadét. Dohromady tvoii tzv. Akcni plan pro export a internacionalizaci®. V

nasledujici tabulce je zndzornén ptehled piliit a jejich projektovych karet.

20 EUROPA, Oficidlni stranky EU. Zahrani¢ni a bezpecnostni politika [online]. [cit. 10. 01. 2016]. Dostupné
z: http://europa.eu/pol/cfsp/index_cs.htm

! BUSINESSINFO. Akcni plan pro export a internacionalizaci. [online]. [cit. 10. 01. 2016]. Dostupné z:
http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/akcni-plan-pro-export-a-internacionalizaci-
21215.html#!&chapter=1
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Pilife Exportni Strategie a seznam jejich projektovych karet

Zpravodajstvi pro Rozvoj exportu Rozvoj obchodnich
export prileZitosti
1) Centrum sdilenych 4) Sluzby pro exportéry 9) Obchodni politika EU a
sluzeb a zpravodajstvi pro o o export na Jednotny vnitini
export 5) Fxportnl financovani a trh
pojisténi
2) Informacni One-Stop- o i _ 10) Optimalizace
6) Mezinarodni zdroje o
Shop : o o zahrani¢ni sité
financovani a rozvojova
3) Globalni diverzifikace | spoluprace 11) Sluzby zahraniéni sité
exportu i 12) Investice a inovace pro
_7) ] K_Ia_stry a proexportnl export zbozi a sluzeb
iniciativy samosprav
8) Ridici a komunikaéni
platforma

Cinnosti, které by mély byt realizovany v ramci jednotlivych pilif, navazuji nejen na
jiz fungujici sluzby poskytované proexportnimi institucemi, ale také na Strategii
mezinarodni konkurenceschopnosti (dale SMK) o které se zminim v dalsi podkapitole.
V ramci tohoto ¢lenéni se nyni vyjadiim jednotlivym pilifim a cinnostem, jez by

V tomto rozsahu mély byt implementovany.

Zpravodajstvi pro export (I. PiliF)

Zpravodajstvi pro export je pilifem, jehoz hlavni Cinnosti je usnadiiovani pfistupu
k informacim o zahrani¢nim trhu, co se tyCe charakteristiky, velikosti, trendti a sméra
jeho vyvoje, konkurence, nebo jeho obchodni strategie. Specializuje se tedy na
informacni zdroje, analytické ndstroje, obchodni kontakty a statistiky, které jsou
zapotiebi k rozvoji vyvozu. Zaroven se zabyva infrastrukturou a lidskymi zdroji

predevsim v ramci jejich vzdélavani.

Cilem tohoto pilife je jiz zminéna podpora informovanosti exportérii zejména
prostiednictvim statnich instituci a zahrani¢nich zastoupeni tak, aby byly odstranény
vSechny bariéry a exportér ziskal informace snadno a rychle. Zaroven by tyto informace

mély byt mezi jednotlivymi institucemi sdilené.
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Dalsim cilem tohoto pilife je posun ceskych vyvozci v hodnotovych produkénich
fetézcich a diverzifikace exportu, pfedev§im na trzich mimo EU. V rdmci orientace na
konkrétni vyvozni trhy, Strategie vymezila dvé skupiny zemi dle jejich vztahu k Ceské
republice. Definovala 12 tzv. Prioritnich zemi. Jedna se o Brazilii, CLR, Indii, Irak,
Kazachstan, Mexiko, Ruskou federaci, Srbsko, Turecko, Ukrajinu, USA a Vietnam.
Druhou skupinou je 26 tzv. Zajmovych zemi. Jedna se o zemé jako Angola, Argentina,
Australie, Azerbajdzan, Bélorusko, Egypt, Etiopie, Chile, Ghana, Chorvatsko,
Indonésie, lzrael, Japonsko, JAR, Kanada, Kolumbie, Maroko, Moldavsko, Nigérie,

Norsko, Peru, Senegal, Singapur, SAE, gvycarsko a Thajsko.

Rozvoj exportu (11. PiliF)

Druhy pilit, jak jiz ndzev naznacuje, se snazi o rozvoj exportu a o zlepSovani exportni
pfipravenosti podnikli skrze statni instituce. V ndvaznosti na prvni pilif opét smétuje
K exportnimu poradenstvi, které zahrnuje informace o pozadavcich vstupu na trh a
pozadavcich na produkt, informace o legislativé a technickych norméch, informace o
cenové politice, logistice a clech. Dale se soustfedi na exportni financovani, provadéné
jiz zminénou CEB a EGAP (a zaroveii okrajové podpotené fondy EU), které by mélo
byt natolik efektivni, aby zvysilo pocet vyvozcl. Tento pilit se téz zabyva rozvojovou
spolupraci a Zzivotnim prostfedim. Znovu je zminén cil v pfeorientovani Ceskych
exportéri k oborim s vyssi pfidanou hodnotou, jako jsou napft. oblasti cestovniho ruchu

alCT.

Rozvoj obchodnich prilezitosti (I11. Pilii)

Tteti pilit, Rozvoj obchodnich prileZitosti, se zaméfuje na rizné oblasti rozvoje. Jedna
se predev§im o navazani kontaktu exportéra se zahrani¢nim partnerem. Vyznamnou roli
hraje 1 obchodni politika EU a jednotny vnitini trh, protoze praveé ty mohou exportérim
usnadnit cestu do zahrani¢i nejen skrze celni opatfeni, ale 1 v prevenci proti rizikim

spojenych napt. s nekalou soutézi.

Podpora marketingové Cinnosti je dalsi oblasti, ktera se vyznacuje snahou o prosazovani
Ceskych znacek v zahrani¢i s cilem navysit jejich poptavku. Protoze Cesky obchodni

branding neni v zahraniéi tolik zastoupen, je potieba zajistit i jednotnou prezentaci CR,
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k ¢emuz mize dojit napiiklad za pomoci veletrhii a vystav nebo jiz zminénych Ceskych
center. V rdmci zahraniénich siti by mélo dochazet k vétsi provazanosti mezi
jednotlivymi institucemi.

Dalsi oblasti jsou exportni investice. Vzhledem k tomu, Ze 70 % exportu je realizovano
¢eskymi podniky ve vlastnictvi zahrani¢nich subjektl, je v zajmu Strategie podpofit ty

tradi¢ni a napomoci v jejich investovani do zahrani¢i.

Cinnosti definované jednotlivymi pilifi se navzajem piekryvaji, aviak stile vychazi ze
Strategie mezindrodni konkurenceschopnosti. Pro shrnuti lze fici, Ze Exportni strategie
si za hlavni cil klade zvySeni objemu exportu a zvySeni poctu exportért, ktery povede
k dlouhodobé udrzitelnému ristu, konkurenceschopnosti a zaméstnanosti. Kvantitativné
se jednd o zvysSeni objemu exportu o 25%, zvySeni poctu vyvozcl o 15% a zvySeni
poctu vyvozci MSP 0 50% do roku 2020.

Mezi specifické cile zafazuje diverzifikaci exportu, piedev§im do zemi mimo EU,
orientaci ¢eskych podnikii do odvétvi s vyssi pfidanou hodnotou a koordinaci ¢innosti

viech subjektt zapojenych do podpory exportu. %

1.3.8. Strategie mezinarodni konkurenceschopnosti CR pro 2012-2020

Druhym dualezitym dokumentem ve statni podpofe exportu na nasledujici roky je
Strategie mezinarodni konkurenceschopnosti (SMK). Jak jsem jiz avizovala, velmi uzce
souvisi s Exportni strategii, takze jsou jejich cile provazany. SMK se zaméfuje
predevs§im na oblast fungovani statnich instituci, ale i na finan¢ni trhy, trh prace,

zlepSovani podnikatelského prostiedi, inovace apod.

Jednim ze zasadnich cili SMK je, aby se do roku 2020 Ceska republika dostala do
zebficku dvaceti nejvice  konkurenceschopnych zemi na  svété. Prave
konkurenceschopnost je nezbytnym piedpokladem k uspésnému vstupu na zahrani¢ni
trhy, ke zlepSeni Zivotni Grovné a posileni pozice v mezinarodnim méfitku.

SMK uvadi 1 nékolik dalSich cili, kterych je zapotfebi dosdhnout pro zvySeni
konkurenceschopnosti, a tedy zvySeni exportu. Jsou zminény napiiklad inovace,

zdravotnictvi a vzdélavani (nejen v oblasti skolstvi, ale i profesni vzdélavani odborniku,

> MPO. Exportni strategie, dokument pdf. [online]. [cit. 10. 01. 2016]. Dostupné z:
http://www.mpo.cz/dokument103015.html
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ktefi budou zlepSovat vyrobu diky novym népadim). Zminéna je také infrastruktura a
nutnost jejiho vylepSeni v ramci vybudovani rychlejsi a kvalitngj§i dopravni sité, ktera

by vedla k lepsi propojenosti CR s ostatnimi staty nejen v EU. 2

> VLADA CR, Strategie mezindrodni konkurenceschopnosti CR pro 2012-2020, dokument pdf.[online].
[cit. 11. 01. 2016]. Dostupné z: http://www.vlada.cz/assets/media-centrum/aktualne/Strategie-
mezinarodni-konkurenceschopnosti-Ceske-republiky.pdf
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2. CzechTrade

V této Casti prace bych chtéla obecné predstavit agenturu CzechTrade a jeji poslani.
Zminéna bude téZ jeji historie, at’ jiz v kontextu zahrani¢nich kancelafi, tak v souvislosti
s programy a projekty, které podpofily jeji ¢innost. Zminéna bude i struktura agentury a

vSechny sluzby, které poskytuje.

2.1. CzechTrade a jeho poslani

Dle oficialnich internetovych stranek je Ceskd agentura na podporu obchodu
CzechTrade narodni agenturou, ktera se zaméfuje na podporu exportu, mezinarodniho
obchodu a na dalsi ¢innosti, které¢ s nimi souvisi. Jak jiz bylo fe€eno, cile agentury
vychazi také z cili Exportni Strategie a Strategie mezinarodni konkurenceschopnosti.
Agentura se snazi ¢eskym exportérim poskytnout Sirokou skalu sluzeb, aby pro né
pronikani na zahrani¢ni trhy bylo co nejsnazsi, jak z hlediska uspor ¢asu a financi, tak i
z hlediska zmirnéni moznych rizik, které mohou byt s mezindrodnim obchodem
spojené. Tyto sluzby budou detailnéji popsany v nésledujicich podkapitolach.
CzechTrade disponuje fadou kvalitnich specialistli, kteti plisobi nejen na ceském uzemi,
ale pfedev§im v zahrani¢nich kancelafich, kde jsou plné k dispozici eskym firmam,

které se chtéji prosadit se v zahrani&i.?*

2.2. Historie

Agentura CzechTrade byla zaloZena v roce 1997 jako piispévkova organizace podifizena
Ministerstvu primyslu a obchodu, vznikla transformaci byvalého Centra vnéjsich
ekonomickych vztahi. Jeji generalni feditelkou se v tomto roce stala Doc. Ing. Judita

Stouracova, CSc.

V roce 1998 byl vyhlasen prvni statni program Podpora exportu na rok 1999, cileny na
malé a stfedni podniky. O rok pozdé&ji byla schvalena Strategie CzechTrade na obdobi
1999-2004 a agentura se zalala rozriistat. Oteviela prvni zahraniéni kancelate v Cing,

Egypté, Francii, Chorvatsku, Polsku, Spanélsku, Ukrajiné a ve Velké Britanii.

** CZECHTRADE. O CzechTrade. [online]. [cit. 07. 02. 2016]. Dostupné z: http://www.czechtrade.cz/o-
czechtrade/predstaveni/

19


http://www.czechtrade.cz/o-czechtrade/predstaveni/
http://www.czechtrade.cz/o-czechtrade/predstaveni/

Do roku 2006 se piisobnost agentury rozsifila na 30 zahranic¢nich kancelafi. Oteviela se
zastoupeni v Belgii, Italii, Srbsku, LotySsku, Némecku, Nizozemsku, Turecku, USA,
Kanadg, Litvé, Mad’arsku, Rusku, Indii, Irsku, Dansku, Brazilii, Svédsku, Rakousku,

Rumunsku a Bulharsku.

Co se tyCe programli na podporu exportu, byl vyhlaSen projekt Exportni klub
CzechTrade, a take dva statni programy - Marketing pro rok 2000 a poté pro obdobi
2004-2006. V roce 2002 CzechTrade zavedl systém jakosti fizeni dle normy ISO
9001:2000 a zaroven zprovoznil internetovy portal Businessinfo.cz, oficialni platformu
pro podnikani a export, ktera funguje dodnes.

Vyznamnym meznikem bylo schvéleni Strategie CzechTrade pro obdobi 2006-2010,
kterd urCovala, stejné jako jeji ndsledujici verze, zakladni cile a postupy proexportni

politiky CR.

Od roku 2006 do 2011 byly otevieny zahrani¢ni kancelate v Mexiku, Spojenych
arabskych emiratech, Vietnamu, Kazachstanu a Jihoafrické republice.

CzechTrade rozsitil své sluzby pro exportéry, které zahrnovaly ¢innosti jako screening
trhu, dlouhodobé exportni poradenstvi a asistenci. Byl zalozen portal Exportni
akademie, urCeny zejména pro zaméstnance agentury a pro dal$i pracovniky statni
spravy, a také byl ziizen online Adresdr ceskych exportéru, ktery slouzi jako databaze
¢eskych podniki, sefazenych dle obort. Vzhledem k exportnim programiim byl spustén

program Design pro export a Inkubdtory pro zacinajici exportéry.

V roce 2009 agentura ziskala certifikat vykonnosti systému fizeni dle International
Quality Rating Systému. V roce 2010 spustila agentura nové webové stranky a zavedla
elektronicky newsletter jako dal$i z marketingovych néstroji.

Co se ty¢e Ceské republiky, CzechTrade vymezil pozici regionalnich manazert, ktefi
byli rozmisténi do jednotlivych regioni CR, aby byli snaze k dispozici ¢eskym

podnikateltim.

V bieznu roku 2012 byl vladou schvalen zasadni dokument proexportni politiky,
Exportni strategie CR pro obdobi 2012-2020. Dalsi novinkou bylo sloudeni
zahrani¢nich kancelafi agentur CzechTrade a Czechlnvest v jednotnou zahrani¢ni sit

Ministerstva prumyslu a obchodu.
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Vroce 2013 agentura opét rozsifila nabidku svych sluzeb, zavedla varianty
zvyhodnénych exportnich bali¢ka a spustila novy portal Adresdr designérii. V stejném
roce byly zaroven vyhlaSeny projekty jako Design pro konkurenceschopnost 2013-2014
a projekt Spolecnych ucasti na specializovanych vystavdach a veletrzich v zahranici

2013-2014 (SVV2).

V roce 2014 se rozpadla spole¢na zahrani¢ni sit’ agentur CzechTrade a Czechlnvest a
jedinou agenturou spravujici zahrani¢ni kancelafe se stal CzechTrade.”® Ve stejném roce

navic agentura op&t obhajila certifikat kvality dle normy 1SO 9001:2008.%

Zahrani¢ni zastoupeni se od roku 2012 rozsitilo o Cernou Horu, Argentinu, Maroko,
Australii, Izrael, Thajsko, Indonésii, Chile, Kolumbii a Azerbéjdién. Dle vyrocni
zpravy za rok 2014, publikované v kvétnu 2015, ma agentura sva zastoupeni na vSech

kontinentech a ve 48 zemich svéta.?’

2.3. Struktura agentury CzechTrade

Co se tyce struktury, v Cele stoji generalni feditel, se kterym spolupracuje interni
auditor, pravnik a také persondlni oddéleni. Generdlnim feditelem byl 1. 7. 2014
jmenovan Ing. Radomil Dolezal, MBA. Organiza¢ni schéma se dale déli na tfi zakladni

oblasti. Jedna se o Zahrani¢ni sit’, Sluzby pro exportéry a Interni sluzby.

2.3.1. Zahranicni sit’

Zahrani¢ni siti se rozumi soubor zahrani¢nich kancelafi, které jsou v nejsirSim pojeti
uspotradany geograficky. Jedna se o nasledujicich sedm teritorii.

e Amerika a Australie

e Jihozédpadni Evropa, Stfedomofii a Skandinavie

e Zapadni Evropa

> CZECHTRADE. Historie. [online]. [cit. 07. 02. 2016]. Dostupné z: http://www.czechtrade.cz/o-
czechtrade/predstaveni/historie-agentury/

% CZECHTRADE. Posldni a strategie. [online]. [cit. 07. 02. 2016]. Dostupné z: CT: [online]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/o-czechtrade/predstaveni/poslani-a-strategie/

%7 CZECHTRADE. Vyroéni zprdva CzechTrade za rok 2014, dokument pdf. [online]. [cit. 07. 02. 2016].
Dostupné z: http://www.czechtrade.cz/d/documents/01/2-o-czechtrade/2-1-predstaveni-czechtrade/2-
1-3-vysledky-vyrocni-zpravy/vz2014-str.pdf
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e Stiedni a vychodni Evropa

e Rusko a Spolecenstvi nezavislych statt

e Délny vychod a Indie

e Blizky, Sttedni vychod a Jihoafricka republika

Tyto oblasti jsou tvofeny jednotlivymi staty, v nichz jsou konkrétni zahrani¢ni

kancelare, vétsinou lokalizovany do hlavnich mést.

2.3.2. Sluzby pro exportéry

-----

oblasti. Jednd se o exportni sluzby, fondy EU a komercni akce, a také o exportni

zpravodajstvi a marketing. Podrobnéji tyto sluzby zminim v nasledujicich kapitolach.

V ptipadé, ze Ceskd firma voli cestu pfimého exportu, ktery se vétSinou tyké predevsim
primyslovych vyrobkl a vyrobnich zatizeni, dodavky téchto produkti nejsou snadnou
zaleZitosti a je nutné vyuzivat odbornych sluzeb pfimo na zahrani¢nim trhu.?®

| z tohoto dtivodu jsou odbornici z oblasti Exportnich sluzeb roz¢lenéni dle oborové
specializace. Nalezneme zde oblasti jako Strojirenstvi a kovovyroba; Elektro, ICT,
dopravni a manipulaéni zafizeni; Energetika, zdroje, Zivotni prostiedi; Zivé vedy,
chemie a plasty; Stavebnictvi, spotiebni zbozi a sluzby. Posledni oblasti je samotné

Exportni vzdélavani.

Vedle Exportnich sluzeb nachazime dalsi kategorii, a to Fondy EU a komer¢ni akce,
které maji za cil podpofit konkurenceschopnost. Pracovnici CzechTrade v této oblasti

zajist'uji predevsim vystavy a veletrhy.

Posledni sluzbou je Exportni zpravodajstvi a marketing, které se zabyva propagaci a

komunikaci. Dale se zamétuje na elektronické produkty a informacni sluzby.

® MACHKOVA, Hana, Eva CERNOHLAVKOVA, Alexej SATO a kol. Mezindrodni obchodni operace. Praha:
Grada, 6.vydani. 2014. ISBN 978-80-247-4874-0, s. 21
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2.3.3. Interni sluzby

Interni sluzby se soustfedi na provoz a spravuji rozpocet. Zahrnuji Finan¢ni u¢tarnu a

také Centrum pro informacni a komunikaéni technologie.”

2.4. Sluzby pro ceské exportery

CzechTrade nabizi fadu sluzeb, jejichz seznam je k dispozici na webovych strankach
agentury a v Katalogu sluzeb.>® Sluzby jsou ur¢ené vSem firmam, které zvazuji vstup na
zahrani¢ni trhy. CzechTrade se vzdy snazi najit individualni pfistup pro konkrétniho
exportéra tak, aby mu byl ndpomocny v ramci celé jeho cesty na zahraniéni trh, ale i
Vv piipadné pozd¢jsi asistenci, kterd vede k rozvoji firmy na daném zahrani¢nim trhu.
Agentura svou nabidku sluzeb stale aktualizuje a rozSifuje. Nékteré sluzby jsou pro
klienty zdarma, avsak placené sluzby prevazuji.

Obecné se daji sluzby rozdélit na informacni, poradenské, vzdélavaci a asistencni.

Jednotlivé se na n& zam&Hm v nasledujicich podkapitolach.®

2.4.1. Informadni servis

Informacni servis je prvni oblasti sluzeb zahrnujici bezplatnou vstupni exportni
konzultaci, kterou zajistuje Klientské centrum v Praze. Je vhodnd nejen pro malé a
stfedni podniky (MSP), ale i velké spole¢nosti. Klientovi jsou poskytnuty informace o
systému statni podpory a je zhodnocena jeho exportni pfipravenost. Je posouzeno, zda
je jeho vyrobek na zahrani¢nim trhu dostatecné konkurenceschopny, poptipadé na
jakém trhu ma potencial uspét.

Dale pfichdzi na fadu zastupitelské ufady CR a zahrani¢ni kancelate. Exportérovi jsou
k dispozici specialisté jak z agentury CzechTrade, tak i z Ministerstva zahrani¢nich
veci, ktefi jsou schopni identifikovat obchodni pftilezitosti diky denné aktualizované

databézi nabidek, poptavek, projektt a investi¢nich pfileZitosti zahrani¢nich subjekti.*

? CZECHTRADE. Organizacni schéma, dokument pdf. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/d/documents/01/2-o-czechtrade/2-2-organizace/organizacni-
struktura_20151101.pdf

%% CZECHTRADE. Katalog sluZeb, dokument pdf. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/d/documents/01/4-nase-sluzby/Letak_Katalog_sluzeb.pdf

' CZECHTRADE. Sluzby.[online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z: http://www.czechtrade.cz/sluzby-2014/
> CZECHTRADE. Informacni servis. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/sluzby-2014/informacni-servis/
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Nejen tyto informace jsou pro exportéra k nahlédnuti na oficidlnim portale pro
podnikédni a export Businessinfo.cz, ktery spravuje pravé CzechTrade. V sekci
Zahrani¢ni obchod portal zvefejiiuje informace o jednotlivych teritoriich a
charakterizuje je z pohledu ekonomické situace, zakladnich statistickych ukazateld, a
také z hlediska obort, které jsou v dané zemi zastoupeny. Pravé tyto informace mohou
byt pro &eskou firmu rozhodujici pro vybér cilového trhu.®

Subportal Zpravodajstvi pro export piinasi informace o aktualnich pfileZitostech,
perspektivnich destinacich, konferencich a odbornych seminafich, aktualitach z teritorii,

a nabizi téz rady a tipy pro Ceské exportéry.34

Dalsi neplacenou informacni sluzbou, kterou CzechTrade zavedl je newsletter
CzechTrade denné. Je mozné v ném nalézt informace ze zahrani¢i i z tuzemska.
Newsletter obsahuje ptehled akci organizovanych agenturou, dale novinky ze
zahranicnich teritorii, seminafe a kurzy exportniho vzdélavani, zahrani¢ni nabidky a
poptavky, zahranicni vybérova fizeni a projekty, investicni piileZitosti v zahranici, a
informace o zahrani¢nich zastupcich. Newsletter je klientim zdarma zasilan do

emailové schranky.®

2.4.2. Exportni poradenstvi

Jak jiz bylo zminéno, CzechTrade vede rozsahlou sit' kancelafi a v zahranici je
povazovan za velmi solidni stitni agenturu®® Na tom ma podil i kvalifikace
zahranicnich pracovniku. Jejich orientace na zahrani¢nim trhu zahrnuje znalost tamniho
podnikatelského prostiedi, zivotniho stylu a zvykt. Znaji mentalitu lidi dané zemé¢, a
tudiz jsou schopni posoudit, jak uspe€Sny muze byt vyrobek ceského exportéra na
konkrétnim zahrani¢nim trhu.

Exportni poradenstvi samoziejmé zahrnuje jiz zminénou bezplatnou vstupni konzultaci,

avs8ak Detailni cileny prizkum trhu, kdy CzechTrade poskytne detailni informace o

** BUSINESSINFO. Zahraniéni obchod. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z:
http://www.businessinfo.cz/cs/zahranicni-obchod-eu.html

** BUSINESSINFO. Zpravodajstvi pro export. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z:
http://www.businessinfo.cz/cs/zahranicni-obchod-eu/zpravodajstvi-pro-export.html

> CZECHTRADE. CzechTrade denné. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/sluzby-2014/informacni-servis/czechtrade-denne/

%% CZECHTRADE. Poradenstvi. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z: http://www.czechtrade.cz/sluzby-
2014/poradenstvi/
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legislativé, dovoznich podminkach, platebni mordlce, obchodnich zvyklostech a
distribu¢nich kanalech dané zemé, je jiz zpoplatnény.

V prabéhu detailniho prizkumu jsou dale zjistovany informace o konkurenci, pozici
znaCek na trhu a probihd téz zakladni cenovy pruzkum s ohledem na dostupnost
informaci z konkrétniho vyrobku ¢&i sluzby. Klientovi jsou piedstaveny moznosti
prezentace V teritoriu a na zavér jsou doporuceny vhodné formy vstupu na trh vcetné
distribu¢nich kanalt. Dalsi fazi je prizkum veletrhu. CzechTrade, na zéklad¢ predem
zadanych kritérii klienta, opatfi propagani materidly, katalogy a kontakty na
spolec¢nosti, jejichz obor klient sleduje.

CzechTrade dale umozni zorganizovat jednotliva obchodni jednani se zahrani¢nimi
partnery. Informace od zahrani¢nich partnerii jsou ziskavany od specializovanych
agentur, coz potvrzuje jejich bonitu. V piipad¢ potieby klienta se konkrétniho jednéni
zucastni zastupce CzechTradu, ktery mize pomoci s prekladem, tlumoc¢nickou asistenci,
nebo logistikou. Navic je mozné, aby agentura nabidla své prostory k vedeni
obchodnich jednani.

Nasledujicim krokem je osloveni potencidlnich obchodnich partnerti a ovéfeni jejich
zajmu o vyrobek ¢i  sluzbu. CzechTrade vyhleda a oslovi zahraniéni
spole€nosti S firemni nabidkou na zaklad¢ klientova zadani. Klient obdrZzi ptehledny
seznam potencialnich obchodnich partnerti vcetné kontaktu na kompetentni osoby.
Pracovnici agentury navrhnou nasledujici kroky tak, aby doslo k navazani uspésné
spolupréce.

Ptestoze je spoluprace uspéSné zahdjena a exportér se jiz na zahrani¢nim trhu realizuje
sam, CzechTrade mu miZe i nadale poskytovat své sluzby. Pracovnici CzechTrade
nabizi asistenci na zahrani¢nich trzich, nebot maji i nadale piistup k dalezitym
informa¢nim zdrojim a exportér tak muize vyuzivat jakékoli podpory zahrnujici
monitoring konkurence, jednani s uiady, nebo vyrobkovou certifikaci.’

CzechTrade navic podporuje vyvozni aliance sdruzujici firmy s podobnym oborovym
zaméfenim a umoziuje tedy exportérovi nejen snizit naklady spojené se vstupem na
zahrani¢ni trh, ale i moZznost ziskat zakdzky primarné uréené velkym firmam, které by
jako samostatny subjekt nemohl realizovat. Tyto aliance jsou nabizeny pod hlavickou

CzechTrade, ktery je zvefejiiuje na oficialnich webovych strankach, zajisti propagaci

7 CZECHTRADE. Poradenstvi. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z: http://www.czechtrade.cz/sluzby-
2014/poradenstvi/
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Vv zahrani¢i a poskytne dalsi asistenci. Nyni funguje 18 alianci, které vznikly za podpory
CzechTrade.®

2.4.3. Exportni vzdélavani

Exportni vzdélavani je dalsim typem sluzby, ktery je uréeny pro ¢eské firmy se zdjmem
0 mezinarodni obchod. CzechTrade je schopen poskytnout ,, semindre, ucelené kurzy,
exportni konference, diskusni fora, firemni Skoleni na zakazku a dalsi praktickée
vzdélavani «>° Agenturni pracovnici vychazi predevsim ze své dlouholeté praxe, takze
jsou schopni predat klientovi ty nejdilezitéjsi informace.

U odbornych a teritoridlnich seminaiti se jedna o profesni vzdélavani a délka seminafe
mize byt v rdmci jednoho, nebo i vice dni. Diky nim muze klient ziskat aktualni
informace z prostfedi, aniz by je musel sam vyhledavat. Jednou z dalSich vyhod pro
exportéra je moZnost pHimé konzultace s prednasejicim.*® Na webovych strankach
agentury klient vzdy nalezne aktualni kalendaf vzdélavacich akci podle jim zadanych
kritérii.**

Exportni vzdélavani, které agentura oznacuje jako Exportni akademii, zahrnuje téz
firemni Skoleni na zakazku pro piipad, ze ma klient specifické pozadavky ohledné
tématu, poctu tcastnikti nebo terminu a nevybral Si z jiz nabizenych seminait a kurzd.
Jedna se o individudlni ptistup zajistény externimi odborniky s dlouhodobou zkuSenosti
a agenturnimi specialisty jak z ¢eské centraly, tak ze zahrani¢nich kancelafi.

Témata seminaitl jsou riznd, na webovych strankach agentura uvadi n€kolik ptikladi.
Jednd se napiiklad o Skoleni ohledné kulturnich odli$nosti, $koleni na téma
prezentacnich a prodejnich dovednosti, marketingova Skoleni, Skoleni o mezinarodnich
obchodnich operacich a pfepravé zbozi, Skoleni na téma Intrastat a Incoterms a skoleni

0 mezinarodnim pravu.*?

% CZECHTRADE. Vyvozni alliance. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z: http://www.czechtrade.cz/o-
czechtrade/vyvozni-aliance/

% CZECHTRADE. Exportni vzdélavani. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/sluzby-2014/exportni-vzdelavani/

%0 CZECHTRADE. Odborné a teritoridlni semindfe. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/sluzby-2014/exportni-vzdelavani/odborne-teritorialni-seminare/

*1 CZECHTRADE. KalenddF akci. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/kalendar-akci/

2 CZECHTRADE. Firemni $koleni na zakdzku. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/sluzby-2014/exportni-vzdelavani/skoleni-na-zakazku/

26


http://www.czechtrade.cz/o-czechtrade/vyvozni-aliance/
http://www.czechtrade.cz/o-czechtrade/vyvozni-aliance/
http://www.czechtrade.cz/sluzby-2014/exportni-vzdelavani/
http://www.czechtrade.cz/sluzby-2014/exportni-vzdelavani/odborne-teritorialni-seminare/
http://www.czechtrade.cz/kalendar-akci/
http://www.czechtrade.cz/sluzby-2014/exportni-vzdelavani/skoleni-na-zakazku/

Exportni vzdélavani probiha také prostfednictvim exportnich konferenci a for, kterd
jsou pro ucastniky zdarma. Tyto konference ¢eskym exportérim poskytnou ,, aktualni a
praktické informace o obchodnim prostredi a financovani exportu ve vybranych
teritoriich. Pomdhaji pochopit i spolecenské a kulturni zvyklosti v téchto zemich. “®

Na konferencich jsou zaroven prezentovany aktudlni poptavky a veletrhy v zahrani¢i a
také jsou zmin&ny usp&chy Seskych exportéri.**

Na webovych strankach agentury je v sekci Exportniho vzdélavani zatazena téz rubrika
Zaciname s exportem, ktera odkazuje na nékolik dokumenti tUzce spjatych
s mezinarodnim obchodem. Je zde zvefejnén dokument Desatero pro obchodovani
s teritorii CzechTrade, pfiblizujici klientovi specifika dané zemé ve formé seznamu rad
a tipi. Déle jsou k dispozici dokumenty ohledné pravnich ptedpisii, dalezitych
internetovych zdroji a zkratkdch mezinarodniho obchodu. Dal$im uZiteCnym

dokumentem je anglicko-¢esky slovnik obchodnich pojmu.

2.4.4. Akce pro exportéry

DalSimi dilezitymi sluzbami, které CzechTrade poskytuje, jsou akce pro exportéry
v Ceské republice a v zahraniéi.

Co se tyCe Ceského uzemi, agentura klientim nabizi individudlni Meeting pointy a
Konzultaéni dny v jednotlivych regionech CR, kde se setkavaji zastupci firem se
zahrani¢nimi pracovniky agentury. Pokud ma naopak zahranicni firma z4jem o navazani
B2B vztahu s ¢eskou firmou, agentura setkani zorganizuje.

Co se ty¢e zahrani¢i, jedna se predev§im o vystavy a veletrhy. Ceska firma si mtze
zvolit, zda bude své vyrobky ¢i sluzby na veletrhu prezentovat ptimo pod zastitou MPO,
nebo si zvoli ucast v kooperaci s CzechTrade. Ve spolupréci s agenturou muze klient
zvolit 2 varianty prezentace na veletrhu.

Prvni variantou je osobni ucast na veletrhu s vyuzitim podpory evropskych fondu,
konkrétng OPPP* nebo OPPIK*® V/ uplynulych letech se jednalo o projekt Spolecnd

ucast na specializovanych vystavich a veletrzich v zahranici 2013-2014, ktery byl

3 CZECHTRADE. Exportni konference. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/sluzby-2014/exportni-vzdelavani/ea-exportni-konference/
* CZECHTRADE. Exportni konference. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/sluzby-2014/exportni-vzdelavani/ea-exportni-konference/
45 v s o g

OPPP: Operaéni program Primysl a podnikani
** OPPIK: Operacni program Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost
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Vv listopadu 2015 uzavien a nahrazen projekty NOVUMM EU a NOVUMM WORLD,
které budou platit do roku 2018.*

Druhou variantou je prezentace pod hlavickou agentury, kdy se na veletrhu nachazi
jeden spole¢ny stanek se zastoupenim jak z firmy, tak z CzechTradu. Tato verze je pro
zacinajici exportéry vyhodnéjsi, nebot’ agentura poskytne asistenci pred, béhem a i po
konani veletrhu a navic exportérovi umozni snizit naklady.”® Viechny tyto akce jsou

opét k nalezeni v kalendafi akci na webovych strankéach agentury.*

2.4.5. Exportni klub CzechTrade

Exportni klub CzechTrade je posledni sluzbou, kterou mohou exportéti vyuzit, pokud se
do n&j ptihlasi. Clenstvi pfinasi nékolik vyhod, od ziskani informaci po exportni
vzdélavani.

Co se tyce informaci, CzechTrade svym ¢lenim poskytne analyzy vybranych
exportnich trhd, ankety, prizkumy a novinky. Kazdé tii mésice navic vychazi E-bulletin
Exportniho klubu.

V souvislosti s poradenstvim, oborovy specialista poskytne konzultaci pfimo ve firmé a
¢lenové se navic stavaji prioritnimi ucastniky na akcich jako jiZ zminovany Meeting
Point. CzechTrade navic potfdda kontaktni diskusni akce, kde se ¢lenové mohou téz
vyjadfit k systému podpory exportu a prezentovat své ndvrhy. Co se tyce dalSiho
vzdelavani ¢lenti, CzechTrade potfadéa dvakrat ro¢né Exportni videokonference.

Dalsi vyhodou je propagace firmy v ekonomicky zaméfenych médiich. Informace o
firm¢ jsou dale zaznamendny do Adresafe exportérti, ktery slouzi jako katalog
klasifikujici firmy dle oborové specializace, teritoria, nebo druhu produktu. Adresar je

veden v 17 jazycich, takze je Siroce dostupn}'/.50

* CZECHTRADE. Programy EU. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. CT [online]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/programy-eu/oppik/

8 CZECHTRADE. Akce pro exportéry. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. CT [online]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/sluzby-2014/akec-pro-exportery/

> CZECHTRADE. KalenddF akci. [online]. [cit. 08. 02. 2016]. CT [online]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/kalendar-akci/

> CZECHTRADE. Exportni klub. [online]. [cit. 10. 02. 2016]. CT [online]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/sluzby-2014/exportni-klub/
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3. CzechTrade ve Francii

Zahrani¢ni kancelai CzechTrade v Pafizi byla zalozena vroce 1999 a je jedinou

wewvr

Ing. Iveta Miskovska, se kterou jsem meéla moznost se setkat osobné a ziskat
konkrétnéjsi informace o tomto zastoupeni. V rdmci této kapitoly se také zaméfim na
¢innost agentury, kde se budu snazit poukdzat na konkrétni ptiklady sluzeb
na francouzském uzemi, které cili jak na Ceské, tak i1 francouzské firmy. Déale se budu
detailngji zabyvat francouzskymi veletrhy a poptdvkami francouzskych firem po

¢eskych obchodnich partnerech.

3.1. Sluzby parizské kancelare

V ptedchozi casti této prace jsem zminila vSechny sluzby, které CzechTrade nabizi
Ceskym exportérim skrze prazskou centralu, nebo zahrani¢ni kancelafe. Vzhledem
K tomu, ze je Cinnost zahrani¢nich kancelaii CzechTrade stejna ve vSech jejich
zastoupenich, v nasledujici ¢asti prace popisi, jaké konkrétni sluzby francouzska
kancelat poskytuje ¢eskym podnikatelim v zahrani¢i a jaké sluzby nabizi firmam

francouzskym.

Sluzby CzechTrade ve Francii tedy miZeme rozdélit na dvé casti. Jednu ¢ast tvori

sluzby vyuzivané ¢eskymi podniky a druhou ty, které vyuZivaji podniky francouzské.

3.1.1. Sluzby pro ¢eské podniky

Informace

Jak jiz bylo feceno, zahrani¢ni kancelafe nabizi prevazné informacni servis — Exportni
poradenstvi. Jejich specialisté jsou schopni ¢eskému exportérovi poskytnout obecné
informace o cilovém trhu, wurcit, zda je pravé jeho produkt dostatecné
konkurenceschopny, provést zakladni i detailni prizkum konkurence, a ptredevSim
informovat o obchodnich pftilezitostech. Na internetovych strankach neustale aktualizuji
informace z daného teritoria a aktualizuji i databazi zahrani¢nich nabidek a poptavek

tak, Ze jsou ihned k dispozici Geskym exportérim.>*

>! BUSINESSINFO. Exportni prileZitosti.[online]. [cit. 18. 02.2016]. Dostupné z:
http://www.businessinfo.cz/cs/zahranicni-obchod-eu/exportni-prilezitosti.html
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Na bazi jejich dlouholetych zkuSenosti, byl sestaven soubor tipti, kterymi by se cesky
podnikatel mél fidit, pokud ma zajem o navazani obchodniho vztahu s francouzskou

firmou a nechce byt ptekvapen kulturnimi odliSnostmi.

Na svych webovych strankach agentura uvadi, ze pro francouzského partnera je velmi
zasadni komunikace ve francouzském jazyce, a Ze pfi prvnim kontaktu preferuji osobni,
nebo telefonicky kontakt pied pouzitim emailu. V piipadé, ze podnikatel neovlada
francouzsky jazyk, je vhodné se naucit alespon n€kolik zakladnich frazi a na obchodni
jednani vyuzit sluzeb tlumocnika. Na jednani je nutné se vcas domluvit a poté na n¢j
presné dorazit. Vystupovani na jednani by mélo byt velmi formalni, vyjadfovani
strukturované a zaroveil by mély byt pfipraveny reprezentativni dokumenty o firmé
(nejlépe ve francouzsting). Je doporuceno se v pravidelnych intervalech s potencialnim
partnerem spojit v souvislosti s rozvojem spolecnosti, av§ak je tieba byt trpélivy a
pocitat s pomalejsi reakei z francouzské strany. Navic obecné plati, ze neni mozné se
s francouzskym partnerem spojit mezi 12-14 hodinou, o statnich svatcich a v srpnu.
Stejné jako v jinych teritoriich, je diileZité vénovat pozornost obchodni smlouvé a vzdy
ov€fovat bonitu partnera. Je velmi vhodné vyuzit prezentace firmy na francouzskych

veletrzich a vystavach.*

Obchodni jednani

Po poradenstvi nasleduje dalsi sluzba, a tedy sjednani obchodni schiizky, kdy zahrani¢ni
kancelate dle zadani klienta oslovi konkrétni firmy a oc¢ekava se jejich zpétna vazba.
Agentura disponuje kontakty na mistni podnikatele, Ufady ¢i pravni kancelare, takze je
vybér partnera pro Ceské exportéry snazsi. Poté, co jej klient zvoli, se schiizka miize
uskute€nit. CzechTrade navic miiZze zajistit tlumocniky nebo prostory k uskutec¢néni

setkani.

Akce

Dalsi sluzbou jsou nepochybné akce pro exportéry, tedy prezentace Ceskych firem na
veletrzich ¢i vystavach. Kazdy rok se jich ve Francii kona nékolik a nej¢asté&ji v obdobi
od zafi do bfezna. Kazdy z nich cili na jiné oborové zaméteni, ale nejcastéji se jedna o

veletrhy primyslové. Ve Francii se nékteré veletrhy potradaji opakované kazdy rok,

> CZECHTRADE. Obchodovdni s Francii. [online]. [cit. 12. 03. 2016]. CT [online]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/czechtrade-svet/evropa/obchodovani-francie/
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jedné se naptiklad o veletrh MIDEST nebo MAISON&OBIJET. Ve vétsing pripadl se
ucastni CzechTrade, ale n¢které akce se konaji i bez agenturni ucasti. V roce 2014 se
nejcastéji jednalo o spolupraci v ramci SVV. Firma tedy nevyuzila prezentace piimo
pod hlavickou CzechTrade v ramci spole¢ného stanovisté, ale prezentovala na vlastnim

stdnku za podpory fonda EU.

Seznam akci, které se konaly v uplynulych dvou letech, jsem zanesla do néasledujici
tabulky. Je uveden nazev akce, forma spoluprace s agenturou (pokud byla uvedena),

datum konani, misto a konkrétni oborové zastoupeni.
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Akce ve Francii v letech 2014-2015 zvefejnéné na &eském webu agentury™

Nazev akce

Zastoupeny obor

BIJORHCA (SVV)
24.01. - 27.01.2014, Paiiz

Uzitkové sklo, bizuterie a drobné zbozi

MAISON ET OBJET 2014
(bez ucasti CT)
24.01. - 28.01.2014, Patiz

Nébytkatsky primysl
Uzitkové sklo, bizuterie a drobné zbozi
Design

Luxusni zbozi

JEC Europe 2014 (SVV)
11.03. - 13.03.2014, Patiz

Vyvoj kompozit a inovaci v oblasti high-tech

Zpracovani a technologie vlaken, karbonu,
kevlaru, pfirodnich vlaken, termoplastd a
pryskyfice, vyplni a pfisad, stroju a zatizeni

CITEXT EUROPE 2014
11.06.- 12.06.2014, Troyes

Textilni, odévni a kozed€lny primysl

EUROSATORY 2014 Strojirenstvi - vyroba stroju a techniky
(bez ucasti CT)

16.06. - 20.06.2014, Paiiz

Maison&Obijet (SVV) Nabytkaisky pramysl

05.09. - 09.09.2014, Patiz

Uzitkové sklo, bizuterie a drobné zbozi
Design

Luxusni zbozi

ECOC 2014 (SVV)
21.09. - 25.09.2014, Cannes

Software a ICT sluzby

CPhl Worldwide 2014 (SVV)
07.10. - 09.10.2014, Pafiz

Chemicky a farmaceuticky prumysl

MIDEST 2014 (SVV)
04.11.-07.11.2014, Patiz

Strojirenstvi - vyroba stroju a techniky

Aeromart Toulouse
02.12. - 04.12.2014, Toulouse

Letecky pramysl

JEC Europe 2015 (SVV)
10.03. - 12.03.2015, Pafiz

Obrabéné komponenty a konstrukce z kovii

MIDEST 2015 (SVV)
17.11. - 20.11.2015, Patiz

Elektronika a elektrotechnika
Obrabéné komponenty a konstrukce z kovt

Plasty a pryz

> CZECHTRADE. KalenddF akci. [online]. [cit. 14.03.2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/kalendar-akci/ , Tabulka: vlastni zpracovani
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3.1.2. Sluzby pro francouzské podniky

Jak jiz bylo feceno, sluzby, které poskytuje CzechTrade ve svych zahrani¢nich
zastoupenich, se orientuji také na francouzské firmy, které maji zajem o kooperaci

S témi Ceskymi.

Téchto sluzeb v patizské kancelafi vyuziji firmy, které maji zajem expandovat do zemi
sttedni a vychodni Evropy. Diky CzechTradu maji jistotu, ze spoleCnosti zatazené
do databaze jsou agenturou provéfeny a tedy vhodné ke kooperaci. Informace
poskytnuté odborniky z agentury jim zaroven pomohou pochopit ¢eské obchodni
prostiedi. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o statni agenturu, je garantovana bonita a pro
exportéra je kooperace duvéryhodnéjsi. Navic i ve Francii je k dispozici statni
organizace Business France, ktera pomaha francouzskym firmam s exportem.

Miize se jednat o formy spoluprace jako vyroba v CR, licencovani, spoluprace v oblasti

vyzkumu a vyvoje apod.>*

Informace

Stejné¢ jako Ceskym exportérim, tak 1 tém francouzskym CzechTrade poskytuje
informacni servis. Na webovych strankidch agentury jsou francouzské firmy schopny
nalézt novinky z &eského trhu® a také odkazy na viechny instituce spojené

s mezinarodnim obchodem.®

Vyhledani ¢eského obchodniho partnera

Za dalsi zasadni sluzbu, ktera je poskytovana zdarma, se da povazovat Czech Business
Partner Search, tedy vyhledani ¢eského dodavatele nebo subdodavatele vyrobku c¢i
sluzeb. Francouzska firma, ktera ma zdjem o spolupréaci s ceskym podnikatelem, se
pfimo spoji s kancelaii CzechTrade, nebo vyplni strukturovany formulaf na oficialnich
webovych strankach. Do formuléfe se zaddva poptavand forma spoluprace, identifikacni
Udaje o spole¢nosti véetné poCtu zaméstnanct, obratu a oborové specializace a také

kontakt. Firmy mohou v pfiloze pfipojit také své propagacni materialy.

>* Rozhovor s feditelkou CzechTrade v PafiZi Ing. lvetou Miskovskou [01.12.2014]

>> CZECHTRADE. Actualités. [online]. [cit. 15. 03. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.fr/actualites/

> CZECHTRADE. Liens Utils. [online]. [cit. 15. 03. 2016]. Dostupné z: http://www.czechtrade.fr/liens-
utiles/
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Na zékladé vyplnéného formulafe je spravnost idajii ovétena pracovniky zahrani¢nich

kancelaii a zvefejnéna na portale spolecné s ceskym piekladem.

Zaroven je zaslana tém firmam, které v diivéjsi dobe ucinily poptavku po kooperaci ve
stejném odvétvi. Agentura uvadi, ze do 14dnt by firma méla obdrzet navrhy nebo
dopliujici otazky od =zainteresovanych spole¢nosti. Nabidka bude k dispozici
Vv agenturni databazi po dobu tfi mésict.

V Adreséafi exportéri mohou francouzské firmy nalézt seznam Ceskych firem se zajmem

0 export v ramei jednotlivych obort.”’

Obchodni jednani

V piipad¢, Ze francouzska firma vybere vhodného partnera, zkontaktuje agenturu, kterd
se spoji s danym kandidatem, a je mozné sjednat obchodni schiizku. Jednani se mize
konat jak ve Francii, tak v CR, kdy je agentura schopna zajistit obchodni cestu,

ubytovani a 1 dodate¢nou prohlidku ceskych kulturnich pamatek.”®

Akce

Jak jiz bylo feceno, agentura na svych webovych strankach zvetejituje akce, které se
konaji na francouzském uzemi. Jsou uréeny nejen ¢eskym podnikiam, které se na nich
mohou prezentovat v riznych formach spoluprace s CzechTrade nebo MPO, ale i
francouzskym podnikim se zajmem navézani kontaktu s témi ¢eskymi.

V kalendafi akci na francouzskych webovych strankach agentury je uveden seznam
Ceskych firem, které¢ se budou daného veletrhu nebo vystavy tGcastnit. Pro francouzské
firmy je tedy snazS$i navazat kontakt prostfednictvim osobni Gcasti na veletrhu nez na

dalku.

V nasledujici tabulce jsou zaznamenany vSechny akce, zvefejnéné na francouzskych
strankach agentury. Je uveden nazev, datum a misto konani a jiz avizovany seznam

prezentujicich ¢eskych firem.

>’ CZECHTRADE. Carnet d'adresses des exportateurs tcheques. [online]. [cit. 15. 03. 2016]. Dostupné z:
http://exportateurs.czechtrade.fr/fr/catalogue-des-societes/
> Rozhovor s Feditelkou CzechTrade v Pafizi Ing. Ivetou Miskovskou [01.12.2014]
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V pribéhu grafického zpracovani jsem zjistila, ze se kalendar akci na Ceskych a
francouzskych strankach agentury lisi. Francouzsky web v zasadé nabizi $ir§i vybér.
V roce 2014 byl oproti ceskému webu zminén navic veletrh SIAL a POLLUTEC. V
roce 2015 se jednalo o veletrh MAISON&OBJET, SIMA, SIFER a Salon International
de I’Aéronautique et de I’Espace. V tabulce jsou ndzvy téchto veletrhii zvyraznény

kurzivou a je doplnéna jejich oborova specializace.
Na francouzském webu naopak chybi veletrh CITEXT EUROPE 2014, zaméfeny na

textilni, odévni a kozed€lny pramysl.

Podrobnéji se o francouzskych veletrzich zminim v nésledujici kapitole.
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Akce ve Francii v letech 2014-2015 zvefejnéné na francouzském webu agentury™

Nazev akce
Datum a misto konani

Prezentujici firmy

BIJORHCA (SVV)

24.01. -27.01.2014, Patiz

AG PLUS SRO; G&B BEADS SRO; G&B BIJOUX
SRO; EVOLUTION GROUP CZ; LUCID SPOL SRO;
MARTIN ODVARKA - ODVARKABIJOUX;
SENYR BIJOUX SRO

MAISON ET OBJET 2014
et les exposants tcheques

(Bez ucasti CT)
24.01. - 28.01.2014, Patiz

A.M.O.S. Design; ATEH,BELDA; FACTORY;
BOADESIGN; BOHEMIAN WORKS; BOMMA,
HELENA DARBUJANOVA; LASVIT;
MARIENBERG; MMCITE; PRECIOSA LIGHTING;
PROCESS CZ; STUDIO DEFORM; TON;
VERREUM

JEC Europe 2014 (SVV)

11.03. - 13.03.2014, Patiz

SDRUZENI VYROBCU KOMPOZITU; 5M;
CARBOLINE S.R.O.; FOLLER, S.R.0.; FORM
S.R.0.; GDP KORAL SRO; HAVEL COMPOSITES
CZ SRO; SAHOS; SPOLEK PRO CHEMICKOU A
HUTNI VYROBU, A.S.; UNIQUE TEXTILES,
S.R.O.

CITEXT EUROPE 2014
11.06.- 12.06.2014, Troyes

- Textilni, odévni a kozedélny

Veletrh nebyl na francouzskych strankach zminén

prumysl

AVEC CHEM s.r.0.; B.O.l.S. - FILTRY, spol. s r. 0.;
EUROSATORY 2014 Ceska leteckd servisni a.s.; Ceskd zbrojovka a.s.;
(bez Gcasti CT) DICOM, spol. s.r.0.; ERA, a.s.; EVPU Defence a.s.;

16.06. - 20.06.2014, Patiz

EXCALIBUR ARMY spol. s r.0.; FENIX
PROTECTOR; GUMOTEX, akciova spole¢nost; HQH
SYSTEM spol. sr.0.; KARBOX s.r.o.; LANEX a.s.;
LEMAX S.R.O.; Meopta Systems, s.r.o.; MESIT
pfistroje, spol.s.r.o.; OMNIPOL a.s.; ORITEST spol.
s.r.0.; Poli¢ské Strojirny a.s.; Prototypa-ZM, s.r.o.;
REDO s.r.0.; RETIA, a.s.; Sellier & Bellot J.S.C.;
SVOS, spol s.r.o.; TATRA EXPORT, s.r.o.; ZEVETA
AMMUNITION

Maison&Objet (SVV)
05.09. - 09.09.2014, Patiz

BOMMA; HELENA DARBUJANOVA,; HG
ATELIER DESIGN; TODUS

> CZECHTRADE. Salons et séminaries. [online]. [cit.19. 03. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.fr/salons-et-seminaires/ , Tabulka: vlastni zpracovani
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http://www.evolutiongroup.cz/
http://www.lucid.cz/en
http://www.odvarkabijoux.com/en/
http://www.senyr.eu/index.php/fr/
http://www.amosdesign.cz/
http://www.ateh.eu/
http://www.belda.cz/
http://www.bomma.cz/
http://www.helenadarbujanova.cz/
http://www.lasvit.com/
http://www.materka.cz/
http://www.mmcite.cz/
http://www.preciosalighting.com/
http://www.process.cz/
http://www.studiodeform.com/
http://www.ton.eu/
http://verreum.com/
http://www.czechtrade.cz/kalendar-akci/akce-jec-europe-2014/
http://www.5m.cz/
http://www.carboline.info/
http://www.foller.eu/
http://www.form-composite.com/
http://www.form-composite.com/
http://www.gdpkoral.cz/
http://www.havel-composites.com/
http://www.havel-composites.com/
http://www.sahos.cz/
http://www.spolchemie.cz/
http://www.spolchemie.cz/
http://www.unique.cz/
http://www.unique.cz/
http://www.avec.cz/?lang=en
http://www.bois-filtry.cz/en/
http://www.ceslet.cz/en/
http://www.czub.cz/en/Default.aspx
http://www.dicom.cz/
http://www.era.aero/
http://www.evpudefence.com/en/
http://www.excaliburarmy.com/french
http://www.fenix-protector.com/en
http://www.fenix-protector.com/en
http://www.gumotex-rescue-systems.com/
http://www.hqh.cz/
http://www.hqh.cz/
http://www.karbox.cz/en/
http://www.lanex.cz/en/
http://www.lemax.cz/
http://www.meopta.com/en/
http://www.mesit.biz/en
http://www.mesit.biz/en
http://www.omnipol.cz/
http://www.oritest-group.com/en/
http://www.oritest-group.com/en/
http://www.pos.cz/en_index.htm
http://www.prototypa.cz/
http://www.redo.cz/en/
http://www.retia.eu/en/
http://www.sellier-bellot.cz/
http://www.armsvos.cz/
http://www.tatratrucks.com/
http://www.zeveta.cz/index.php?url=en/
http://www.zeveta.cz/index.php?url=en/
http://www.bomma.cz/en/main
http://www.helenadarbujanova.cz/fr
http://www.hgatelier.com/
http://www.hgatelier.com/
http://www.todus.cz/fr
http://www.czechtrade.fr/salons-et-seminaires/

ECOC 2014 (SVV)

21.09. - 25.09.2014, Cannes

EZconn Czech a.s.; Kabelovna D&Ein Podmokly, s.r.o.;
MICOS spol.s r.0.; OPTOKON a.s.; Transportkabel
DIXI a.s.

CPhI Worldwide 2014 (SVV)

07.10. - 09.10.2014, Pariz

Aveflor, A.S.; Biomedica, spol. s r.0.; Cayman
Pharma s.r.o0.; Contipro Pharma a.s.; Eva Filsdkova —
Vinamet, FARMAK, a.s.; IMCoPharma, a.s.;

IREL, spol. s r.0.; Macco Organiques, s.r.o.;
MedChemBio; MediTox s.r.o.; PERICULUM; Quinta
— Analytica; Synthesia a.s.; TEREZIA COMPANY
s.r.o.; VUAB Pharma a.s.; VUQOS, a.s.

SIAL 2014
19.10. - 23.10.2014, Patiz

- Potravinatsky primysl

ALIKA AS.; ARTIFEX INSTANT S.R.O.;
BONAVITA, spol. sr.0.; CARLA SPOL. SR. O.;
EMCO SPOL. S R. O.; GOOD NIGHT DRINK;
HAME S.R.O.; HANACKA KYSELKA S.R.O.;
INDIANA BEEF JERKY; LINEA NIVNICE AS.;
MADETA A.S.; MILKPOL CO., LTD; POEX
VELKE MEZIRICI A.S.; POLABSKE MLEKARNY
A.S.; RUPA, SPOL. S.R.0O.; SEMIX PLUSO, SPOL. S
R.O.; STAROPILSEN; SWEET DELIGHT A.S.;
USOVSKO FOOD A.S.

MIDEST 2014 (SVV)

04.11.-07.11.2014, Patiz

BV ELEKTRONIK S.R.O.; CESKA ZBROJOVKA
A.S.; CIMINGA ZAMECNICTVI S.R.O.; DEPRAG
CZ AS.; FIMES a.s.; GALMET s.r.0.; GEOMINE
AS; GRIOS SRO.; HTP s.r.0.; KDYNIUM a.s.;
KORNET S.R.O.; KRALOVOPOLSKA SLEVARNA,
s.r.0.; LASER TECHNOLOGY S.R.O.; MSV METAL
STUDENKA A.S.; RAY SERVICE a.s.; ROSTRA
s.r.0.; ROTAS STROJIRNY SPOL. SR.O.; RSBP
SPOL SRO; SANBORN A.S.; SLEVARNA PILANA
HULIN SPOL S.R.O.; STEELTECH S.R.O.

POLLUTEC
2.12.-05.12. 2014, Lyon

- Voda, odpady a zivotni
prostiedi

BAEST, Machines & Structures, a.s., Brentwood
Europe s.r.o.,, CWA, ELKOPLAST CZ, spol sr.0.,
IN-EKO TEAM s.r.0., LIFETECH s.r.o., AMCON
Europe, JUTA a.s., MEVA a.s., MISTRA

Aeromart Toulouse
02.12. - 04.12.2014, Toulouse

- Letecky primysl

AERO Vodochody AEROSPACE a.s.; ATG s.r.o.;
EVEKTOR, spol. sr.o.; JIHLAVAN airplanes, s.r.o.;
LA composite, s.r.o.; VZLU

37



http://ezconn.de/en/
http://www.kabelovna.cz/index.php?lang=en
http://www.micos.cz/en/
http://www.optokon.com/
http://www.tkdixi.cz/
http://www.tkdixi.cz/
http://www.aveflor.cz/index_en.php
http://www.bio-medica.eu/new/en/index.htm
http://www.caymanpharma.com/app/template/Home.vm/lang/en/a/z;jsessionid=7D2F32E899B49FE0A3E34531E3FE5A95
http://www.caymanpharma.com/app/template/Home.vm/lang/en/a/z;jsessionid=7D2F32E899B49FE0A3E34531E3FE5A95
http://www.contipro.com/
http://www.vinamet.com/uvod/tabid/2176/language/en-us/Default.aspx
http://www.vinamet.com/uvod/tabid/2176/language/en-us/Default.aspx
http://www.farmak.cz/en/
http://www.imcopharma.cz/
http://www.irel.eu/people-en/
http://www.macco.cz/company/
http://www.medchembio.org/
http://www.meditox.eu/
http://www.periculum.cz/default.aspx?l=2
http://www.quinta.cz/en/
http://www.quinta.cz/en/
http://www.synthesia.eu/eng/
http://www.terezia.eu/en
http://www.terezia.eu/en
http://www.vuab.cz/
http://vuos.com/en/
http://www.alika.cz/en/
http://www.artifex.cz/en/
http://www.bonavita.cz/en
http://carlachocolate.com/
http://www.emco.eu/en
http://www.goodnightdrink.com/
http://www.hame.cz/en
http://www.hanackakyselka.cz/en
http://www.jerky.at/
http://www.lineanivnice.cz/en/Default.aspx
http://www.madeta.cz/en/home-en
http://www.milkpol.cz/en/
http://www.poex.cz/fr
http://www.poex.cz/fr
http://www.polabske.cz/
http://www.polabske.cz/
http://www.rupa.cz/eng
http://www.semix.cz/en
http://www.semix.cz/en
http://staropilsen.cz/
http://www.sweetdelight.eu/
http://www.fit.eu/muslitycinkyfit/products
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,BV_ELEKTRONIK_SRO,C7420,I7103,Zoom-7d9f9e3874ad926fac93008f827bbad6,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,CESKA_ZBROJOVKA_AS,C7420,I7103,Zoom-d95677dbfa30c22df134d01253609a11,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
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http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,CIMINGA_ZAMECNICTVI_SARL,C7420,I7103,Zoom-d852fe7d17e13321536cf16da4326612,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d0b57ed65ca8b594cf502190ff2fb242
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http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,FIMES_as,C7420,I7103,Zoom-beb2625692815629df7cda4f322f3130,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=6bcaf9e814912e7910b5faf6fefef599
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,GALMET_sro,C7420,I7103,Zoom-1a9803b408cf8632b2a25b1e29f83bf5,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,GALMET_sro,C7420,I7103,Zoom-1a9803b408cf8632b2a25b1e29f83bf5,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,GRIOS_SRO,C7420,I7103,Zoom-7928d367d3d370919ee2dcd062deece9,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,HTP_sro,C7420,I7103,Zoom-e7ea77edbf3cfe972d1b168952ed7322,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,KDYNIUM_as,C7420,I7103,Zoom-296dcc17b2fde168c5b4ae00e4bdd83a,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,Kornt_sro,C7420,I7103,Zoom-5857ceab04b646e38976be8e560aba25,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,KRALOVOPOLSKA_SLEVARNA_sro,C7420,I7103,Zoom-c67ca3bbb8d16df7f88778d9e0daa923,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,KRALOVOPOLSKA_SLEVARNA_sro,C7420,I7103,Zoom-c67ca3bbb8d16df7f88778d9e0daa923,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,LASER_TECHNOLOGY_SRO,C7420,I7103,Zoom-1b7054936fd0912a4f3969a209f6cb6c,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,MSV_METAL_STUDENKA_AS,C7420,I7103,Zoom-134d12f26b25e4d6da023b9ca54017a8,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d0b57ed65ca8b594cf502190ff2fb242
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,MSV_METAL_STUDENKA_AS,C7420,I7103,Zoom-134d12f26b25e4d6da023b9ca54017a8,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d0b57ed65ca8b594cf502190ff2fb242
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,RAY_SERVICE_as,C7420,I7103,Zoom-35c7477739c62146bd86d16fc41bd117,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,ROSTRA_sro,C7420,I7103,Zoom-6f3a1951cfe94f5297c5ec8fb24f30ba,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,ROSTRA_sro,C7420,I7103,Zoom-6f3a1951cfe94f5297c5ec8fb24f30ba,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,ROTAS_STROJIRNY_SPOL_S_RO,C7420,I7103,Zoom-856609f8876e7c1a1b4b367fc4bfd210,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,RSBP_SPOL_SRO,C7420,I7103,Zoom-329af5fe8c686ea24ec3607c6f17b4d0,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,RSBP_SPOL_SRO,C7420,I7103,Zoom-329af5fe8c686ea24ec3607c6f17b4d0,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,SANBORN_as,C7420,I7103,Zoom-c3c7cf49a0ef3bdce954fd6c742c58fb,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,SLEVARNA_PILANA_HULIN_SPOL_SRO,C7420,I7103,Zoom-5f9b6dd9e2cd2f921fda1b97cc40f53a,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d0b57ed65ca8b594cf502190ff2fb242
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,SLEVARNA_PILANA_HULIN_SPOL_SRO,C7420,I7103,Zoom-5f9b6dd9e2cd2f921fda1b97cc40f53a,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d0b57ed65ca8b594cf502190ff2fb242
http://www.midest.com/site/FR/Les_exposants/Zoom_Exposant,SteelTech_sro,C7420,I7103,Zoom-c61bad99db7be583ca1de8160b075db3,SType-CRITERIA,Search-CATAPAYS_CZ_.htm?KM_Session=d4dc5bee0fc12c08e8633b6d46f5b774
http://www.aero.cz/en
http://www.atg.cz/?language=fr
http://www.evektor.cz/en/
http://www.jihlavan.com/
http://www.lacomposite.com/en/index.html
http://www.vzlu.cz/en/

Les exposants tchéques au salon
Maison&Obijet Paris
23.01.2015 - 27.01.2015, Patiz

- Nabytkatsky pramysl
- Uzitkové sklo, bizuterie a
drobné zbozi, design

ATEH;BOADESIGN; BOMMA; CZEVITRUM;
HELENA DARBUJANOVA,; FALTA DESIGN;
MARIENBERG — ALEXA LIXFELD; MM CITE 1,
QC; FLOORS; TON; VERREUM; BROKIS; ANNA
TORFS; GLASS; ARTEL; VERREUM; MOSER;
PRECIOSA LIGHTING; BAKERO

SIMA et les exposants tcheques
22.02.2015 - 26.02.2015, Pariz

- zemédélstvi a lesnictvi

A.ZeT Agricultural and Forestry Machinery
Association, Bednar FMT, Farmet, Mitas A.S., Ravak,
A. S. Strojirny Rozmital, SMS CZ, s.r.o.

JEC Europe 2015 (SVV)
10.03. - 12.03.2015, Patiz

- Obrabéné komponenty a
konstrukce z kovii

ASSOCIATION OF COMPOSITES
MANUFACTURERS; CORDIT; FOLLER, S.R.O;
GDP; KORAL SRO; HAVEL COMPOSITES CZ
SRO; SAHOS; UNIQUE TEXTILES, S.R.O.

SIFER 2015 et les exposants
tcheques
24.03.2015 - 26.03.2015, Lille

- dopravni prostiedky ostatni

BONATRANS GROUP,

MSV Metal Studénka

Salon International de

I’Aéronautique et de ’Espace
2015

15.06.2015 - 21.06.2015, Patiz

- letecky prumysl

AERO TRADE A.S., AERO VODOCHY
AEROSPACE A.S. AIRCRAFT INDUSTRIES, A.S.,
JIHLAVAN AS., JIHOSTROJ A.S., LOM PRAHA
S.P., MESIT PRISTROJE SPOL. SR.O., PRVNI
BRNENSKA STROJIRNA VELKA BITES, A.S,,
SEKO AEROSPACE, A.S.

MIDEST 2015 (SVV)

17.11. - 20.11.2015, Patiz

AROJA, S.R.O.; CPOS S.R.O. ; C-MEC KLADNG;
DEPRAG CZ AS.; FIMES a.s.; FORM S.R.O;
KDYNIUM a.s.; KOVO KOUDELKA S.R.O.; M&V,
SPOL. SR.O.; MEPAC CZ S.R.O.; RANGEVISION

ROSTRA S.R.O.; ROTAS STROJIRNY SPOL. S
R.O.; ZELEZARNY STEPANOV SPOL S R.O.
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http://www.ateh.eu/
http://www.boadesign.cz/
http://www.bomma.cz/en/main
http://czevitrum.com/
http://helenadarbujanova.cz/fr
http://www.faltadesign.com/fr/accueil
http://www.alexalixfeld.com/
http://www.mmcite.com/fr/produits
http://www.qcfloors.com/fr
http://www.ton.eu/fr/
http://www.verreum.com/
http://www.brokis.cz/?p=home&l=FR
http://www.annatorfs.com/site/default.asp
http://www.annatorfs.com/site/default.asp
http://www.artelglass.com/
http://www.verreum.com/
http://www.moser-glass.com/en/
http://www.preciosalighting.com/en
http://www.bakero.eu/
http://www.zetis.cz/htm/en/intro.phtml
http://www.zetis.cz/htm/en/intro.phtml
http://www.bednar-machinery.com/index.php?lng=fr&page=homepage
http://www.farmet.fr/
http://www.mitas-tyres.com/fr/
http://www.rozmital.com/fr/
http://www.rozmital.com/fr/
http://www.smscz.cz/zemedelske-stroje/fr/
http://www.svk-composites.cz/index.php?lang=eng&user=00
http://www.svk-composites.cz/index.php?lang=eng&user=00
http://www.cordit.cz/en/
http://www.foller.eu/
http://www.gdpkoral.cz/?lng=fr
http://www.havel-composites.com/home.html?newlang=uk
http://www.havel-composites.com/home.html?newlang=uk
http://www.sahos.cz/fr/
http://www.unique.cz/fr/
http://www.czechtrade.fr/salons-et-seminaires/sifer-2015-et-les-exposants-tcheques/
http://www.czechtrade.fr/salons-et-seminaires/sifer-2015-et-les-exposants-tcheques/
http://www.bonatrans.cz/en
http://www.msvmetal.eu/
http://www.czechtrade.fr/salons-et-seminaires/salon-international-de-l-aeronautique-et-de-l/
http://www.czechtrade.fr/salons-et-seminaires/salon-international-de-l-aeronautique-et-de-l/
http://www.czechtrade.fr/salons-et-seminaires/salon-international-de-l-aeronautique-et-de-l/
http://www.aerotrade.cz/fr/
http://www.aero.cz/en/
http://www.aero.cz/en/
http://www.let.cz/?lang=2
http://www.jihlavan.com/
http://www.jihostroj.com/en/
http://www.lompraha.cz/en/
http://www.lompraha.cz/en/
http://www.mesit.biz/en
http://www.pbsvb.com/
http://www.pbsvb.com/
https://www.sekogroup.com/en/
http://aroja.cz/en/
http://www.cpos.cz/
http://www.c-mec.eu/home/
http://www.deprag.cz/en/deprag-cz-a-s/
http://www.fimes.mesit.cz/en
http://www.form-composite.com/fr/
http://www.kdynium.cz/start-en.aspx
http://www.kovo-vyroba.cz/fr/
http://www.mav.cz/index.php?lang=1
http://www.mav.cz/index.php?lang=1
http://www.mepac.cz/en
http://rangevision.com/
http://www.rostra.cz/french
http://www.rotas-strojirny.cz/index04d7.html?nid=10783&lid=en&oid=2488817
http://www.rotas-strojirny.cz/index04d7.html?nid=10783&lid=en&oid=2488817
http://www.zelezarny.cz/en/uvod/

3.2. Veletrhy ve Francii

V této kapitole se budu podrobnéji vénovat francouzskym veletrhiim, jejich vyvoji a

zamétim se konkrétné na veletrh MIDEST, ktery jsem méla moznost sama navstivit.

Veletrh, jako forma piedstaveni firmy v zahraniCi, je velmi oblibeny a pro firmu
predstavuje hned nékolik vyhod. O tom, jakou roli pro firmu veletrh hraje, se zmifuje 1
Dusan Pavli ve své knize Veletrhy a vystavy: kultura, komunikace, multimedialita,

v

marketing. Uvadi, ze veletrhy ve své podstaté piinasi Sirs$i rozmér sdélovaciho
prosttedku, protoze navstévnik mlze vyuzit téméf vSech smysli. MiiZze se na produkt
podivat, poslechnout si informace a zdroven si na produkt sdhnout. Nekteré firmy se
domnivaji, ze funkci veletrhu dokaze, predevsim diky své dostupnosti, zastat internet.
Ten vSak potencidlnimu klientovi neumoznuje fyzicky kontakt s produktem ani
s prodejcem. Veletrhy tedy zastavaji funkci podpory prodeje, kdy dochazi k ptimému
kontaktu firmy s navstévnikem, ale nesou také funkci reklamy, kterou mize posilit i
zajem médii. Navic prezentace firmy na veletrhu je otazkou prestize a vytvati celkovou
image firmy. DalSim benefitem, ktery veletrhy pfinasi, je moznost marketingového
vyzkumu, ktery umozni ziskat pfimou odezvu na produkt od navstévniki, piileZitost
sledovat konkurenci nebo navazat na nové technologické postupy. Jednim
téch starSich. Aby firma zhodnotila svou Uuc€ast na veletrhu, vétSinou vychazi
Z porovnani pomeéru ziskanych kontakti na celkovych ndkladech a na porovnani

zpiisobu ziskani téchto kontaktl jinou formou.”

Dle webovych stranek agentury lze konstatovat, Ze k rozvoji veletrzni ¢innosti ve
Francii doslo vroce 2009, kdy se veletrhy konaly vice nez tfikrat do roka. Pocet
veletrhl stoupal a nejvice jich bylo zorganizovano v roce 2014.%* Za nejzasadnéjsi se da
povazovat veletrh MIDEST, ktery se ve Franci kona jiz n¢kolik let a zminim se o ném

v nasledujici kapitole.

60 PAVLU, Dusan. Veletrhy a vystavy: kultura, komunikace, multimedialita, marketing. Praha:
Professional Publishing, 2009. ISBN 978-80-86946-38-2, s. 156

®' CZECHTRADE. Salons et seminaries [online]. [cit.22. 03. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.fr/salons-et-seminaires/
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3.2.1. Veletrh MIDEST

Veletrh Midest je jeden z nejvétsich mezinarodnich veletrhi, ktery cili pfedev§sim na
odbornou vetejnost. Specializuje se na primyslové subdodavky a napomaha firmam
nalézt obchodniho partnera v oblastech jako zpracovani kovu (obrabéni, soustruzeni,
slévarenstvi, svareni), zpracovani plastl, dale v elektrickém a elektronickém pramyslu,

specialnich nastrojich apod.®

Midest se v poslednich letech konal vzdy na podzim a vyuZival prostor Vystavisté Paris
Nord Villepinte. V roce 2014 piivital 1678 vystavujicich firem ze 45 zemi svéta. V roce
2015 se uskutecnil jeho 45. ro¢nik, avsak kvuli tragickym udalostem nékolik firem

icast zrugilo a veletrhu se tak zacastnilo 1603 firem.®

3.2.2. Piiklad Ceské zbrojovky, a.s.

Na veletrhu Midest v roce 2013 a 2014 piisobila téz Ceska zbrojovka, a.s., a jako ¢eska
firma na francouzském veletrhu vyuzila i sluzeb agentury CzechTrade. M¢la jsem
moznost hovofit s Ing. Martinem Hozou, obchodnim manazerem, ktery Ceskou
zbrojovku, a.s., na veletrhu v roce 2014 zastupoval. Zodpovédél mi nékolik otazek

ohledné spolupréce s agenturou.

Jako hlavni divod navazéni spoluprace s CzechTrade uvedl, Ze poskytuje komplexni
sluzby. Konkrétné vyuzil Adresat exportérli, poradenstvi, newsletter a piedevsim
pomoc s prezentaci na veletrhu. Za nejvétsi vyhodu povaZoval jejich znalost
francouzského prostredi a vyuzil také agenturnich tlumoc¢nickych sluzeb.

Ackoli nevystavoval pfimo pod hlavickou CzechTrade, ale vyuzival varianty podpory
z fondt EU, potvrdil, Ze pro firmu ma smysl na francouzskych veletrzich prezentovat.
Ceska zbrojovka, a.s., se ve stejném roce ziéastnila i veletrhu EUROSATORY, ktery se

- . , 64
zam&fuje na strojirenstvi.’

%2 CZECHTRADE. Veletrh Midest. [online]. [cit. 23. 03. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/kalendar-akci/akce-midest-2015/

® FIM: Féderation des Industries Mécaniques: Midest [online]. [cit. 23. 03. 2016]. Dostupné z:
http://www.fim.net/fr/sites-fim/accueil/salons/midest

* Rozhovor s Ing. Martinem Hozou, obchodni manazerem Ceské zbrojovky, a.s. [19.11.2014]
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3.3. Zahrani¢ni poptavka

Na zaklad¢ osobni navstévy pafizské kancelate mi byl poskytnut seznam poptavek od
francouzskych firem za rok 2013 a 2014. Zdrojem poptavek je predevSim samotna
kancelaf, na kterou se jednotlivé firmy obraci, nebo Velvyslanectvi CR v Patizi, které
pfijaté poptavky zasila agentufe. Francouzské firmy nejcastéji poptavaji ceského

vyrobce, dodavatele nebo oboji. Poptavka po sluzbach je jen okrajova.

Nejcastéji se na CzechTrade obraci malé a stfedni podniky, tedy firmy s mén¢ nez 250
zastoupeni.®® Vroce 2014 podnikatelskou &innost vykonavalo pres 1100 000

pravnickych a fyzickych osob a podil MSP na celkovém poctu aktivnich
podnikatelskych subjektii byl 99,84%.%

Soucasti vétSiny poptavek jsou upiesnéné pozadavky na produkt. Je uvedeno mnozstvi
poptavaného zbozi a dalsi parametry jako velikost nebo material, n€kdy je ptiloZen i
ilustrani obrazek. Celd poptavka je zafazena do konkrétnich oborti, které se mohou
piekryvat. Jedna poptavka se tedy mizZe fadit do vice nez jednoho konkrétniho oboru.
D¢gje se tak v ptipadé, Ze produkt nelze jednozna¢né zatadit do dané kategorie, nebo

pokud firma poptéva vice produktii v ramci jedné zadosti.

Zéroven je vyplnéna zemé uréeni, do které bude produkt vyroben nebo dodavan. Z 95%
se jedna o Francii. Zbylé lokality jsou vétSinou dal§i frankofonni zemé, které
prostfednictvim  svého francouzského zastoupeni hledaji ceského partnera.
V poptavkach z let 2013 a 2014 mezi nimi bylo uvedeno Svycarsko, Lucembursko a
Alzirsko.

Co se tyce vybéru Ceského partnera, nékteré firmy pii podavani nabidky uvadi sviyj
kontakt, aby se jim Ceska firma sama ozvala, ale v n¢kterych piipadech si pieji kontakt
nezvetejiiovat. Nabidky ceskych firem tak zpracuje CzechTrade a poté hromadné zaSle

francouzské firmé. Zahrani¢ni poptadvka je v rdmci agentury pieloZzena do CeStiny, aby

® CZECHINVEST. Definice MSP. [online]. [cit. 25. 03. 2016]. Dostupné z :
http://www.czechinvest.org/definice-msp

* MPO: Zprdva o vyvoji malého a stfedniho podnikdni a jeho podpore v roce 2014. [online]. [cit. 25. 03.
2016]. Dostupné z : http://www.mpo.cz/assets/cz/podpora-
podnikani/msp/2015/11/Zpr_va_2014_5.11.pdf
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byla srozumitelnd vSem potencionalnim ¢eskym partneriim, a je zvefejnéna na portale

Businessinfo.cz.®’

V roce 2013 patizska kanceldt CzechTrade obdrzela poptavky od 33 francouzskych
firem a vroce 2014 jich obdrzela 35. Do nasledujici tabulky jsem zanesla, o jaka

oborova zaméteni se jednalo a kterd naopak nebyla zastoupena viibec.

% BUSINESSINFO. Zahranicni poptdavky. [online]. [cit. 25. 03. 2016]. Dostupné z :
http://www.businessinfo.cz/cs/zahranicni-obchod-eu/databaze-exportni-prilezitosti/zahranicni-
poptavky.html
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Poptavka francouzskych firem zpracovana CzechTradem v Paiizi Vv roce
2013 a 2014
Obor Pocet
poptavek
2013 2014 celkem
Automobilovy primysl 1 1
Dopravni prosti‘edky ostatni, 4 4
manipulacni prostiedky a
zaftizeni
Drievai'sky a dievozpracujici 6 6
prumysl
Elektronika a elektrotechnika 3 7
Energetika
Hutni vyroba 2 2
Chemicky a farmaceuticky
primysl
Investi¢ni celky
Letecky primysl
Nabytkaisky primysl 3 3
Obrabéné komponenty a 9 14
konstrukce z kovi
Papirensky primysl 2 3
Plasty a pryz 2 5
Polygrafie
Potravinaisky pramysl
Slévarenstvi a kovarenstvi 2 5
Sluzby 3 4
Software a ICT sluzby
Stavebnictvi a stavebni 2 9
materialy
Strojirenstvi — vyroba stroji 3 S
Textilni, odévni a koZedélny 2 5
primysl
Utzitkové sklo, biZuterie a drobné 5 11
zbozi
Voda, odpady a Zivotni prostiedi
Zdravotnicka technika 1
Zemédélstvi a lesnictvi 1

Zdroj: tisténé materialy agentury CzechTrade, vlastni zpracovani

Z tabulky vyplyva, Ze v roce 2013 byly nejatraktivnéjSimi obory pro francouzské firmy

obrabéné komponenty a konstrukce z kovii, dale dievarsky a difevozpracujici primysl a

také uzitkové sklo, bizuterie a drobné zbozi. V roce 2014 byly pievazujici obory stejné
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a navic je doplnilo stavebnictvi a stavebni materidly. Dal§imi obory, o které je
z francouzské strany zajem, jsou elektronika a elektrotechnika.

Na vztah, ktery ma tato poptavka k ¢eské ekonomice, se zaméfim ve ¢tvrté kapitole.

%8 Tisténé materidly, ketré mi poskytla pani Ing. Iveta Miskovsk3, feditelka CzechTrade v Pafizi
[01.12.2014]
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4.  Cesko-francouzské obchodni vztahy

Aby se dal posuzovat obchodni vztah mezi CR a Francii, je nutné se na ob& zemé
zamg¢fit z pohledu ekonomického prostiedi.

Piestoze se tyto dva trhy v riznych oblastech li$i, v ramci mezinarodniho obchodu jsou
partnery jiz mnoho let a provazanost jejich ekonomik se stale zvySuje nejen v dasledku

¢lenstvi v EU.

V prvni Casti této kapitoly se zaméfim na Ceské ekonomické prostredi a ve strucnosti
zminim jeho charakteristiku z pohledu zakladnich makroekonomickych ukazateld.
Vzhledem k tomu, Ze neni k dispozici kompletni statistika z roku 2015, pokusim se
popsat jeho vyvoj s dirazem na rok 2014. Zaméiim se na HDP a na prumyslovou
strukturu, pfedevsim na tu, kterd tvoii zaklad ¢eského vyvozu.

Druha ¢ast této kapitoly bude vénovana francouzskému ekonomickému prostiedi, které
bude zhodnoceno stejnou metodou.

Tteti ¢ast se bude vénovat vzajemnému obchodu a ve ¢tvrté ¢asti se pokusim zhodnotit,

jakou roli v té&chto obchodnich vztazich sehrava agentura CzechTrade.

4.4. Ekonomické prostiredi CR

Informace v této kapitole byly Cerpany ze dvou dokumentl zpracovanych MPO.
Jednalo se 0 Vyvoj ceské ekonomiky a jeji stav v 2014 a dokumentu Analyza vyvoje
ekonomiky CR za rok 2014.

Obecna charakteristika
Ceska ekonomika je relativné mala a jak jiz bylo fedeno, je znatné zavisla na

zahrani¢nim obchodé.

Co se ty¢e makroekonomickych ukazateld, inflace i nezaméstnanost je v Ceské
republice, v porovnani s dalsimi ¢leny EU, relativné nizka.

O hrubém domacim produktu, jako hlavnim ukazateli vykonnosti ekonomiky, se
zminim v souvislosti s jeho vyvojem v poslednich letech.

K nejvétsimu mezirocnimu rtstu HDP doslo v roce 2007. Avsak v roce 2009, z divodu

celosvétové krize, nastalo jeho rychlé snizeni. V roce 2010, ptfedevsim diky zvySené
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zahrani¢ni poptavce, se ekonomicky riist obnovil, ale k dlouhodobému ristu nevedl.
Krize v eurozoné zpusobila, ze se od roku 2012 situace opét pozvolna zhorSovala a
posileni ekonomiky nastalo az vroce 2014, kdy bylo zaznamenano 2% meziro¢ni

zlepseni.

VVyvoj HDP lze sledovat z nésledujiciho grafu zpracovaného MPO. V roce 2015
HDP dosahlo 4 477 mld. K¢.

HRUBY DOMACI PRODUKT

(stalé ceny, mezirocni zména v %)

gdoogdgoogdogddooddoddooddoddoodddodododododdodddoododdogdodogoddoggoggdododadagagada
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Zdroj: €SU, grafy MPO, odbor ekonomickych analyz

Z hlediska ekonomickych sektort v roce 2014 mély nejvétsi podil na HDP sluzby (60%

na HDP). Primysl piestavoval néco malo pies 30%.%°

Primysl
Priimysl ma v CR dlouhou tradici a od roku 2012 zaznamenava znatelny rist. Jedna se
ptedevsim o ,,strojirensky, hutnicky, chemicky a potravinarsky, energeticky, stavebni a

spotiebni priimysl. «f0

® Mmpo. Vyvoj Ceské ekonomiky a jeji stav v 2014 (zpracoval Ing. Jaroslav Vomastek, MBA). [online]. [cit.
29. 03. 2016]. Dostupné z: http://www.mpo.cz/cz/ministr-a-ministerstvo/analyticke-
materialy/#category236

7% CZECH. Hlavni pilite ceského priimyslu. [online]. [cit. 29. 03. 2016]. Dostupné z:
http://www.czech.cz/cz/Podnikani/Ekonomicka-fakta/Hlavni-pilire-ceskeho-prumyslu
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Zpracovatelsky prumysl je nejsilnéj$im vyvoznim pramyslem, kdy 82% je vyvezeno do

zemi EU a 55% vyroby tvoii stroje a dopravni zafizeni.

V porovnani objemu vyvoznich komodit od roku 2000 do 2014 nedoslo k velkym
zméndm. Prvni misto zaujimaji stroje a dopravni prostiedky, jejichz objem se za 14 let
zvySil o cca 10%, ostatni komodity zasadni rozdil ve vyvazeném objemu

nezaznamenaly, vétSinou se jednalo o zménu v rdmci 1%."

Rozhodujici podil nese automobilovy primysl, ktery v roce 2014 piedstavoval 26%
celkové priamyslové produkce. V roce 2014 bylo v CR vyrobeno rekordnich 1 246 506
osobnich vozl. Je vSak nutné podotknout, ze témét 97% celkovych trzeb je
kontrolovano zahrani¢nimi majiteli podnikii na uzemi CR. Krom samotnych
motorovych vozidel rostla produkce i jejich pfislusenstvi. Tento vyvoj byl ovlivnén
predevsim evropskym automobilovym trhem. Skoda auto zaznamenala zvy$eni vyroby

0 15%.

Za cely rok 2014 se produkce ¢eského pramyslu zvysila o 4,9 % oproti roku 2013.
Zpracovatelsky primysl vzrostl o 6,4 % a promitl se pfedev§im do jiz zminéné vyroby
motorovych vozidel. Co se tyce sektoru high-tech, trzby v tomto odvétvi se zvysily o
15%. V této oblasti se jednalo hlavné o pocitace a dalsi elektronické a optické pfistroje.
Dalsi oblasti, ktera zaznamenala nartst trzeb, je vyroba koksu a rafinérské zpracovani
ropy, toto odvétvi je vSak plné kontrolovano zahranicnim. Vyroba chemickych latek a
ptipravkl je dal§i vyznamnou oblasti, avSak i ty jsou témét ze 73% pod zahrani¢ni

kontrolou.

Co se tyce zbozové struktury importu a exportu, vV roce 2014 se jednalo o jiz zminéné
stroje a dopravni prostiedky, dale se jednalo o kategorii trznich vyrobku tfidénych
hlavné podle materidlu a nakonec o mineralni paliva, maziva a ptibuzné materialy.

Mezi prvnich pét vyvoznich partnerdt CR patii Némecko, Slovensko, Polsko, Velka

Britanie a Francie.”

"t MPO. Vyvoj Ceské ekonomiky a jeji stav v 2014 (zpracoval Ing. Jaroslav Vomastek, MBA). [online]. [cit.
29. 03. 2016]. Dostupné z: http://www.mpo.cz/cz/ministr-a-ministerstvo/analyticke-
materialy/#category236

2 MPO. Analyza vyvoje ekonomiky CR za rok 2014. [online]. [cit. 29. 03. 2016]. Dostupné z:
http://www.mpo.cz/dokument160232.html
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4.2. Ekonomické prostiedi Francie

Obecna charakteristika
Francie, se svymi témét 67 miliony obyvatel, je druhou nejvétsi ekonomikou v EU.
Co se tyce zakladnich makroekonomickych ukazateld, mira nezaméstnanosti je oproti

CR relativné vysoka a pfesahuje 10%. Naopak HDP se ve Francii zvySuje a v roce 2014
se vySplhalo na 2 902 mld. USD. 3

Z pohledu ekonomické struktury jsou dominantni oblasti sluzby, které reprezentuji
témét 80% podilu na HDP a primysl, ktery zajistuje okolo 19%. Zemédélstvi
ptredstavuje necela 2%.

Na sluzbach ma nejvétsi podil cestovni ruch. Francie je nejnavstévovanéjsi destinaci

svéta a piijem plynouci z cestovniho ruchu je tieti nejvyssi na svete.

Zahrani¢ni obchod

Francie je jednim z hlavnich svétovych exportéru a importéri. Obsazuje $esté misto ve
svétovém vyvozu i dovozu zbozi. Hlavnimi partnery jsou, stejné jako pro CR, zemé EU,
kam smétuje 58% francouzské produkce. Prvni pii€ku obchodniho partnera obsazuje
Némecko.

V ramci zemédélstvi Francie vyvazi predevSim cerealie, cukrovou fepu, brambory,
vino, hovézi maso, mlécné vyrobky a ryby.

Pievazujicim primyslem ve Francii je strojirensky (hlavné automobilovy a letecky),

dale chemicky, hutnicky, elektrotechnicky a textilni pramysl.”

4.3. Obchodni vztahy mezi CR a Francii

Partnerstvi

Obchodni partnerstvi mezi Ceskou republikou a Francii je otazkou dlouhé historie.

V poslednich dvaceti letech se spoluprace posilila piedeviim diky vstupu CR do EU,

> BUSINESSINFO. Francie, zdkladni charakteristika teritoria [online]. [cit. 02. 04. 2016]. Dostupné z:
http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/francie-zakladni-charakteristika-teritoria-19012.html#secl

% CENTRAL INTELLIGENCE AGENCY. The World Factbook, France [online]. [cit. 02. 04. 2016]. Dostupné z:
https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/fr.html
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kdy byly odstranény piekazky vzajemného obchodu v rdmci jednotného vnitiniho trhu.

Od tohoto roku mé Ceska republika s Francii kladnou obchodni bilanci.”

K dalsimu posileni vztahti doslo v obdobi francouzského a ceského predsednictvi
v Radé EU, které je oznatovano jako Cesko-francouzsky ekonomicky rok. Jednalo se o
obdobi mezi 1. ¢ervencem 2008 a 30. ¢ervnem 2009. Hlavnim cilem bylo oZziveni
obchodnich vztahii nejen v oblasti obchodu se zbozim, ale i v oblasti investic, tedy

, . , ‘1.0 P 7
vzajemna podpora podnikli obou zemi. 6

V roce 2014 byly navic mezi CR a Francii podepsany 4 dohody o budouci spolupréci.
Zabyvaji se hlavn¢ oblasti hospodafstvi, energetiky, prizkumu a vyuziti kosmického

prostoru k mirovym u&elim. Déle se zam&fuji na kulturu, $kolstvi a uznavani diploma-’’

Vz4jemny obchod

Ceska republika je 24. exportni destinaci Francie a zarovei je jejim 13. nejvétsim
exportnim trhem, se kterym nesdili geografickou hranici. Z pohledu objemu
vzajemného obchodu dolo od roku 2003 do 2012 k navyseni o 140%."

Vyvoj zahranié¢niho obchodu se zbozim CR s Francii od roku 2004 miizeme sledovat na

nasledujicim grafu.

> MzV. Obchodné-ekonomické vztahy.[online]. [cit. 02. 04. 2016]. Dostupné z:
http://www.mzv.cz/paris/cz/obchod_a_ekonomika/cesko_francouzsky_ekonomicky_rok/index.html
’® FRANCE. Zahdjeni francouzsko-Ceského ekonomického roku. [online]. [cit. 03. 04. 2016]. Dostupné z:
http://www.france.cz/Zahajeni-francouzsko-ceskeho

7' M2V. Obchodné-ekonomické vztahy . [online]. [cit. 03. 04. 2016]. Dostupné z:
http://www.mzv.cz/paris/cz/obchod_a_ekonomika/cesko_francouzsky ekonomicky rok/index.html
’® FRANCE. Les relations économiques franco-tcheques. [online]. [cit. 03. 04. 2016]. Dostupné z:
http://www.france.cz/Les-relations-economiques-franco,4031
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Zahraniéni obchod se zboZzim C€R s Francii v letech 2004-2014
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Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
Co se ty¢e vyvozu CR do Francie, pievladaji dopravni prostiedky, trzni vyrobky tiidéné
hlavné podle materialu, primyslové spotiebni zboZzi, chemikalie a pfibuzné vyrobky,
potraviny a Ziva zvifata, mineralni paliva, maziva, kovové a pryZzové vyrobky, textil,

elektromotory a generatory.

V nésledujicim seznamu jsou uvedeny ceské firmy, které ve vétsi mife vyvazi do

Francie.

e ASUS Czech Ostrava

e Barum Continental Otrokovice.

e BEHR Czech Mnichovo Hradisté
e BOSCH Jihlava

e DAIKIN INDUST. Plzen

e Karosa Vysoké Myto

e PCA LOGISTIKA CZ Praha

e Schneider Electric Pisek

e SIEMENS VDO Brandys n. Labem
e Skoda Auto Mlad4 Boleslav

e VALEO Rakovnik™

7 BUSINESSINFO. Francie: Obchodni a ekonomickd spoluprdce s CR. [online]. [cit. 06. 04. 2016].
Dostupné z: http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/francie-obchodni-a-ekonomicka-spoluprace-s-cr-
19015.html
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Stejné jako bylo zminéno vyse, velky podil vyvozu CR do Francie zajistuje pramysl
automobilovy. Na piikladu Skody auto miZzeme pozorovat nartist podilu na 6,6% za
obdobi 2009-2015. Skoda auto se navic v roce 2014 stala oficialnim partnerem Tour de

France.

Do dovoznich komodit z Francie do CR mizeme zafadit stroje a dopravni zafizeni,
elektricka zafizeni, piistroje a spotiebice, 1éCiva a farmaceutické vyrobky, primyslové

spotiebni zbozi, zelezo a ocel, vyrobky z plastickych hmot, chemikalie.

MPO zpracovava roenky zahrani¢niho obchodu obsahujici informace o obchodu CR s
jednotlivymi zemémi. Je fazeny dle podkapitol Harmonizovaného systému. Vzhledem
K tomu, ze neni k dispozici roCenka z let 2014-2015, do nésledujici tabulky jsem
zanesla oblasti, které mély nejvétsi podil na cesko-francouzském obchodu v letech
2010-2013.

Zahraniéni obchod dle podkapitol Harmonizovaného systému. Vyvoz CR do
Francie a naopak (v tis.K¢).

Vyvoz CR do Francie 2010 2011 2012 2013

Auta osobni aj. vozidla 21186 179 20 078 355 18 907 264 15 612 247
motorova pro piepravu osob

Casti, soudasti traktort, 13 787 305 16 831 195 16 361 398 16 668 415
vozidel motor. osobnich,
nékladnich ap.

Zatizeni pro automatické 12 579 933 14031721 12 456 232 11 531 346
zpracovani dat, jednotky,
snimace ap.
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Vyvoz Francie do CR 2010 2011 2012 2013

Casti, soucasti traktort, 6 680 075 7 090 720 7224 762 7293 324
vozidel motor. osobnich,
nakladnich ap.

Auta osobni aj. vozidla 5741 606 4963 018 4323 077 3927 426
motorova pro piepravu osob

Léky odméiené (ne krev, 5402 998 5 646 805 5278 295 5013 028
antiséra ap., vata, obinadla

aj.)

Zdroj: MPO, Roéenka zahraniéniho obchodu CR, vlastni zpracovéni80

Prestoze nejnovéjsi ro€enka MPO neni jeste¢ dostupnd, Francouzské velvyslanectvi v
Praze na svych webovych strankach zvetejnilo informace o poméru obort, které byly
pfedmétem vzajemného obchodu v roce 2014. Jejich obecny piehled je k nahlédnuti

v nasledujici tabulce.

Zahrani¢ni obchod dle oboru. Pomér vyvozu CR do Francie a naopak.

Obor Pomér na vyvozu
CR do Francie Francie do CR

Strojirenstvi, elektronika a 40% 27%
elektrotechnika
Dopravni prostiedky ostatni, 30% 16%
manipula¢ni prostiedky a zafizeni
Obrabéné komponenty a konstrukce z 6% 12%
kovii
Plasty a pryz 17% 16%
Chemicky a farmaceuticky primysl, 204 13%

parfémy a kosmetika

- p . 81
Zdroj: france.cz, vlastni zpracovani

% mpo. Rocenky zahranicniho obchodu z let 2010-2013. [online]. [cit. 07. 04. 2016]. Dostupné z:
http://www.mpo.cz/dokument157787.html a http://www.mpo.cz/dokument107992.html
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Konkrétni ¢isla z tabulek jen potvrzuji obecné tendence vzajemného obchodu, které
byly nastinény v pfedchozi c¢asti. Do Francie se tedy vyvazi hlavné strojirenské
produkty s dirazem na automobily a piislusenstvi motorovych vozidel. Tyto produkty
jsou v mensi mife dovaZeny i do CR. Farmaceutické a kosmetické vyrobky jsou dalsi

oblasti, ktera tvoti dovoz do CR.

Lze konstatovat, Ze existuje uréita analogie mezi touto statistikou a obory, které jsou

poptavany francouzskymi podniky skrze agenturu CzechTrade v Pafizi.

Primé zahranicni investice
Francie je ¢eskym partnerem nejen v obchodu se zbozim a sluzbami, ale také v oblasti
investic. Témi se zabyva vladni agentura Czechlnvest, a proto ji v této ¢asti zminim jen

v ramci ptiklada konkrétnich firem.

Francouzské piimé investice v CR

Francouzskymi podniky, které investovaly v CR, jsou napiiklad TPCA, Valeo,
Faurecia, Danone, Metaco, Schneider Electric, Imetal, Saint-Gobain, Vinci, Leroy
Somer, Eurest, Sodexo, BNP Paribas, nebo Société Générale.

Francie v roce 2014 zaujimala étvrtou pfi¢ku mezi zemémi, které investuji v CR.

Ceské investice ve Francii

Investice Ceskych podnikli v zahrani¢i nejsou tolik zastoupeny, avSak kromé jiz
zavedenych firem jako Skoda Auto a CSA, miizeme nalézt zastoupeni firmy Linet,
(vyrobce nemocnic¢nich ltzek), Lasvit (luxusni designové osvétleni) nebo Alukov

Y o r T s oy 82
(zasteSeni bazéni).®

8 FRANCE. Les relations économiques franco-tchéques. [online]. [cit. 07. 04. 2016]. Dostupné z:
http://www.france.cz/Les-relations-economiques-franco,4031

8 MzV. Obchodné-ekonomické vztahy. [online]. [cit. 07. 04. 2016]. Dostupné z:
http://www.mzv.cz/paris/cz/obchod_a_ekonomika/cesko_francouzsky_ekonomicky_rok/index.html
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4.4. Vyznam agentury v ¢esko-francouzskych obchodnich
vztazich

Piestoze obchodni partnerstvi mezi Ceskou republikou a Francii funguje jiz nékolik
desitek let, se zvySujici se mirou globalizace se zavislost jednotlivych trhi méni.
Zéasadni roli ve vzajemném obchodu hraje konkurenceschopnost, ktera v Ceské

republice neni na stejné Urovni jako ve Francii.

Dokument Strategie mezinarodni konkurenceschopnosti, ktery jsem zminovala jiz
V prvni ¢asti této prace, mimo jiné analyzuje ¢eské podnikatelské prostiedi v roce 2011.
Jak jiz bylo fe¢eno, SMK spole¢né s Exportni strategii stanovuje cile proexportni

politiky a tyto cile se odrazi i do ¢innosti agentury CzechTrade.

Na zéklad¢ tohoto dokumentu se pokusim zminit problematiku ceského
podnikatelského prostiedi a jeji mozné feSeni prostfednictvim agentury. SMK byla
odsouhlasena v roce 2011 a stav ekonomického prostiedi se mohl od t¢ doby zménit.
Pét let se vSak z ekonomického pohledu jevi jako velmi kratké obdobi a neméli bychom

tedy pozorovat zasadni zmény.

SMK uvadi, ze CR své exportni ispéchy v minulosti postavila na vyhodné geografické
pozici a na kvalifikovane, ale levné pracovni sile. V dnesni dob¢ jsou tyto faktory pro
konkurenceschopnost zna¢né nedostacujici. CR tedy musi hledat nové zptisoby, jak si
vydobyt své misto na zahraniénim trhu v ¢emz jim dokaze poradit pravé proexportni
agentura CzechTrade, kterd poskytuje kvalitni informace a potfada i tématické odborné

seminare.

Co se tyce obecné charakteristiky ¢eského podnikatelského prostiedi, v roce 2011 se
Ceské firmy jevily jako uspéSni subdodavatelé, ale problematika zahrani¢nich trhii byla
vétdinou hlavnim déivodem, pro¢ se neuchylily k exportu. CR byla ve skutegnosti
vyrobnim stanovistém pro evropské trhy, a navic i to bylo fizeno ze zahranici.
CzechTrade je diky svym zahrani¢nim specialistim schopen identifikovat vhodny trh a

pomoci ¢eskému exportérovi na n¢j vstoupit.
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Odvétvi, kterym je piisuzovana vysoka piidand hodnota, a kterd v CR nejsou tolik
zastoupena, jsou predevsim vyzkum a vyvoj, design a planovani. Jak jsme mohli vidét i
ze zahrani¢nich poptavek zpracovanych agenturou, v CR pievlada zpracovani
primarnich surovin a meziproduktii, vyroba jednoduchych soucastek a polotovard,
montaz finalniho vyrobku a jeho soucastek. Bohuzel neni tolik zastoupena vyroba a
design slozit¢jSich soucastek na miru a sluzby spojené s umistovanim vyrobku na trh.
Dalsi oblasti, kterou je nutno podpofit za ucelem zlepSeni podnikatelského prostredi
jsou inovace v podnikatelském sektoru, které povedou k naristu inova¢nich poptavek a

kooperaci zahrani¢nich firem v ramci vyzkum a vyvoje.

Agentura CzechTrade, sledujici globalni trendy v oblasti obchodu, je schopna
identifikovat obory a technologie které se jevi jako perspektivni pro domaci firmy a
maji potencial podniku zajistit vyssi konkurenceschopnost.

Informace o nich v piehledné formé zvetejniuje na internetu, aby byly snadno dostupné

vSem, ktefi se o dany trh zajimaji.

Posledni oblasti, kterou SMK zmifiuje, je budovani pozice a dobrého jména CR na
svétovych trzich, ke kterym CzechTrade ptispiva piedevsim prostfednictvi zahrani¢nich

veletrhil a zvetejnénim Ceskych firem na webovych strankéach agentury.

Obecné lze fici, Ze vSem témto nedostatklim se snaZi agentura predchéazet a podporovat

Ceské exportéry nejveétsi moznou mérou nejen v pronikani na francouzské Gzemi, které

vvvvvv

Uspéchy CzechTrade

Dle informaci z webu czech.cz, ktery spravuje Ministerstvo zahrani¢nich véci, agentura
CzechTrade v roce 2015 spolupracovala s vice nez tisicem spolecnosti a ptispéla svou

&innosti k podpisu smluv v hodnot& 1,3 miliard korun.®

Agentura CzechTrade na svych strankach zvetejiiuje uspéchy svych klienti.

8 CZECH. Economie. [online]. [cit. 10. 04. 2016]. Dostupné z: http://www.czech.cz/fr/Business/48-
millions-d%E2%80%99euros-de-contrats-pour-les-societes
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V nékolika poslednich letech pomohla napfiklad ostravské firmé¢ AGRO-EKO, ktera se
specializuje na ekologickou energetiku. Spole¢nost nabizela stroje a technologické
celky a vroce 2010, kdy se snazila prorazit na francouzsky trh, vyhledala pomoc
agentury. Spoluprace trvala tfi roky a diky ni doSlo k navazani novych obchodnich
vztahii pravé ve Francii. Spole¢nost vyuzila predevsim informovanosti agentury a také
pomoci pii prezentaci na veletrzich a vystavach.

Dalsi spolecnost, kterd vyuzila sluzeb CzechTrade ve Francii byla brnénska firma
Watersavers, ktera se zaméfuje na spofic¢e vody. Diky dvouleté spolupraci s agenturou
navazala vztahy s francouzskymi partnery a vyuzila agenturni pomoci hlavné v oblasti
francouzske certifikace.

Tteti firmou, kterou agentura zminuje, je LANEX, a.s., spolecnost zaméfend na vyrobu
lodnich lan pro industridlni pouziti. CzechTrade pomohl najit vhodného partnera,

sjednal obchodni schiizku a piedev§im poskytl tlumoénické sluzby.®

Nejen na zakladé tuspéchi téchto firem lze usuzovat, Zze agentura sehrava velmi
dileZitou roli v mezinarodnim obchodu a pro Ceské firmy predstavuje velmi vhodnou

formu podpory pfi jejich vstupu na zahranicni trh.

 CZECHTRADE. Exportni Uspéchy klientd CzechTrade. [online]. [cit. 15. 04. 2016]. Dostupné z:
http://www.czechtrade.cz/o-czechtrade/reference/exportni-uspechy/?obor=&zeme=francie&rok
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Zavér

Cilem této prace bylo pojednat o agentuie CzechTrade a0 jejim francouzském
zastoupeni.

Agenturu jsem zasadila do kontextu zahrani¢niho obchodu CR a statni podpory exportu.
Byla ji vé€novana celd druha kapitola, kde jsem zminila historii, poslani a predevsim jeji
sluzby, a poté treti kapitola, kde jsem se orientovala na konkrétni ptiklady jeji ¢innosti
na francouzském Gzemi. V této Casti jsem se zaméfila na sluzby, které pafizska agentura
poskytuje Ceskym a francouzskym podnikatelim a detailnéji jsem zminila i francouzské
veletrhy. V posledni ¢asti jsem zhodnotila ¢esko-francouzské vztahy, které se ukazaly
jako relativné zavislé se stalou tendenci se rozvijet. Bylo poukazano na oblast pramyslu,
Kterd v obou zemich hraje vyznamnou roli a stava se tak ptedmétem jejich vzajemného
obchodu. Prumysl byl diive zminén i ve tfeti ¢asti, kde jsem demonstrovala priklady
zahrani¢nich poptavek zpracovanych agenturou ve Francii, které vymezovaly
perspektivni primyslové obory. Cesko-francouzské obchodni vztahy jsou sice
dlouhodobé, avsak je nutné je stale rozvijet, nebot’ ptipadna konkurence by mohla tyto
vztahy do budoucna ohrozit.

Na zakladé této prace je mozné konstatovat, ze ¢innost agentury je v ramci proexportni
politiky velmi dilezita, a ze diky nabizenym sluzbam dokaze ¢eskym a francouzskym
podnikiim napomoci ke vzajemné spolupraci a tedy posileni ¢esko-francouzskych

obchodnich vztaha.
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Glosa¥ vybranych pojmi z webu CzechTrade®

Ve druhé ¢asti prace jsem zminila, ze web agentury CzechTrade nabizi ¢esko-anglicky
slovnik pojmt. Myslim si, Ze by bylo vhodné zatradit podobny slovnik i1 do sekce
zamé&fené na Francii, nebot’ jak jsem uvedla, jednim ze specifik francouzského obchodu
je upfednostnéni francouzské komunikace pted anglickou. Vytvofila jsem tedy kratky
glosat, ktery by slouzil pfedevSim Ceskym exportérim, ktefi chtéji sami kontaktovat
francouzské partnery, nebo se Iépe orientovat v obchodnich informacich psanych
francouzsky. Vybrala jsem nékolik pojmt z webovych stranek agentury, které jsou dle
mého nazoru klicové pro komunikaci mezi ¢eskymi a francouzskymi podniky a sefadila

je od jednoslovnych vyrazl po vyrazy slozené.

Vysvétlivky: (n.m.)-nom substantif masculin, podstatné jméno, rod muzsky; (n.f.)-nom
substantif féminin, podstatné jméno, rod Zensky; (adj.)-adjectif, ptidavné jméno; (v.)-

verbe, sloveso; (adv.)—adverbe, piislovce

Annuaire (n.m.) — ro¢enka

Composant (n.m.) — komponent, sou¢astka

Exigence (n.f.) — pozadavek

Fabricant (n.m.) - vyrobce

Fournisseur (n.m.) — dodavatel

Mouliste (n.m.) — vyrobce forem

Savoir-faire (n.m.) — know-how (,,védét-jak*, souhrn poznatki, znalosti a postupti pro
vyrobu, ziskanych dlouholetou zkuSenosti)

Sous-traitant (n.m.) — subdodavatel

Agent (n.m.) commercial (adj.) — obchodni zastupce
Base (n.f.) de données (n.f.) — databaze

Carnet (n.m.) d"adresses (n.f.) — adresar

Chiffre (n.m.) d"affaires (n.f.) — obrat

Etude (n.f.) de cas (n.m.) — piipadova studie

Etude (n.f.) de marché (n.m.) — prizkum trhu

8 CZECHTRADE. Czechtrade.fr. [online]. [cit. 21. 04. 2016]. Dostupné z: http://www.czechtrade.fr/
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Montant (n.m.) total (adj.) — celkova vyse

Opportunité (n.f.) d"investissement (n.m.) — investi¢ni ptileZitost

Société (n.f.) anonyme (adj.)/ SA — akciova spole¢nost/ a.s.

Société (n.f.) a responsabilite (n.f.) limitée (adj.)/ SARL - spole¢nost s rucenim

omezenym/ s.r.0.

Acheminer (v.) la marchandise (n.f.) — vypravit, zaslat zbozi

Contribuer (v.) au développement (n.m.) du commerce (n.m.) — pfispét k rozvoji
obchodu

Exporter (v.) davantage (adv.) — vyvazet vice

Fournir (v.) gratuitement (adv.) — dodat zdarma

Jouir (v.) d’une grande (adj.) popularité (n.f.) - tésit se velké oblibé

Livrer (v.) la marchandise (n.f.) — dodat zbozi

Viser(v.) le marché (n.m.) tcheque/ francais (adj.) — cilit na ¢esky/ francouzsky trh
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Résumé

Le commerce international joue un role essentiel dans le monde contemporain et
I"importation avec I"exportation forment la base des échanges mondiaux. Il existe des
pays qui protégent leur marché ou ceux qui soutiennent sa libéralisation. La République
tcheque et la France, dont les économies forment 1I"'un des sujets principaux de ce
travail, appliquent la deuxieme fagon et profitent des instruments nationaux du soutien

du commerce international et de |"exportation.

Dans le premier chapitre je me suis concentrée sur le sujet du commerce international
de la République tchéque. J'ai mentionné la politique du commerce extérieur et j ai
souligné son importance pour I"économie tcheque. Jai remarqué qu’il existe plusieurs
institutions natonales chargées du soutien de [I'exportation tcheque. Il s"agit
principalement du Ministere des Affaires étrangeres et du Ministére de 1’Industrie et du
Commerce de la République tcheque. Le plus grand impact sur les relations
commerciales internationales réprésente le Ministere de 1’Industrie et du Commerce qui
ratifie les documents internationaux liés avec le commerce et qui crée les organismes du
soutien du commerce. Il gére la Banque tchéque d’exportation (CEB), la Société de
garantie et d’assurance des exportations (EGAP) et les agences Czechlnvest et
CzechTrade.

C’est principalement |agence CzechTrade qui s'occupe de la promotion de
I"exportation directe et qui est pour cette raison le sujet du deuxieme et troisieme
chapitre de ce travail. L'agence est décrite du point de vue de son histoire, de sa
structure et aprés dans le contexte des services qu”elle offre aux exportateurs tcheques.
D abord il s"agit d'un service d’information, c'est-a-dire que I"agence est capable
d’offrir les informations clés du commerce international a I'égard d"un territoire chosi
par une entreprise tcheque. Toutes les informations administrées par |"agence
CzechTrade sont disponibles sur le site internet businessinfo.cz.

Le service de conseil est la deuxiéme domaine qui est accordé par CzechTrade. Les
spécialistes de CzechTrade sont répartis dans les bureaux a I"étranger et sont aux ordres
d’entreprises tcheques. Grace a leurs connaisances du milieu économique, ils sont en
mesure de conseiller sur le marché, la culture, la législation etc. d’un pays. CzechTrade

organise aussi des activités d"éducation. Les séminaires, cours et conférences sont
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réserves aux entreprises tcheques qui veulent progresser au sujet du commerce
international et tous les domaines liés.
Le dernier service important comporte les événements a |"étranger. Dans la majorité des

cas il s"agit des expositions et des salons.

Les services offerts par CzechTrade en France visent les entreprises tchéques, mais
aussi des entreprises frangaises qui s’intéressent a la coopération avec un partenaire
tcheque.

Le bureau de CzechTrade a Paris propose alors le service d’information, apres la
négociation des coopérations franco-tchéques et enfin le service de traduction et
d’interprétation. Entre autres l'agence publie sur ses pages internet la liste des
événements francais organisés plusieurs fois chaque année. Les salons et expositions en
France représentent I"'une des formes les plus importantes de nouer les contacts avec un
partenaire étranger. Genéralement il s’agit des salons industriels qui sont assez
fréquentés par les exposants tcheques. L'un des salons le plus connu a I"échelle

mondiale est salon Midest qui a lieu a Paris depuis 1970.

Le dernier chapitre de ca travail s oriente vers les relations commerciales franco-
tcheques qui ont une longue histoire et qui se sont approfondies aprés |'entrée de la
République tchéque dans I"'UE. Depuis 2004 on peut observer une remarquable
croissance du commerce mutuel. Le but de cette partie est de montrer les secteurs
favorables dans le domaine de leurs échanges comerciales. J"ai analyse les deux milieux
économiques du point de vue de la charactéristique génerale et apres selon I'industrie
représentée. J'ai chosi cette approche car I'industrie est une zone qui joue le rdle
principal dans le commerce mutuel et pour la République tcheque représente le domaine
le plus exporté.

En général la France est la premiere destination d” exportation tcheque dont le territoire
ne partage pas la frontiére géographique. Le secteur de la construction mécanique est le
plus représenté dans le commerce mutuel et il s"agit principalement des machines, des
moyens de transport et de leurs composantes. L’accent est mis sur l'industrie
automobile qui est représentée dans les exportation des deux pays et le volume plus
important vient de la République tchéque. Entre autre la France exporte vers République
tcheque les produits chimiques et farmaceutiques qui comportent les médicaments, la

cosmétique et les parfums.
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En ce qui concerne I"impact de I"agence CzechTrade sur les relations économiques
franco-tchéques, on peut constater que grace a cette agence les obstacles du commerce
mutuel sont diminués. Vu que l"agence offre une large gamme des services, elle est
devenue un instument important permettantde nouer la coopération entre une entreprise

tchéque et francaise.
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