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Vyuzitelnost vysledk( prace v teorii (v praxi)

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Dle kontroly provedené na serveru Odevzdej.cz byla zjisténa celkovd podobnost 17 %, prace je
origindlnim dilem autora a vSechny nalezené shody jsou autorem fadné citovany. Vétsi shoda je
v teoretické ¢asti, autor vSak nezapomind na spravné citovani téchto pasazi a literatura je uvedena
v zavéru prace.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Teoretickd ¢ast prace uvadi vSechny dulezité pojmy, které jsou k pochopeni dané problematiky
potfebné. Teoreticka ¢ast je kvalitné zpracovana a pfehledné ¢lenéna. Citovana literatura je v souladu
s tématem a v dostatecné mite (celkem 17 citaci, tiSténé a online zdroje jsou v rovnovaze). V praci se
na nékterych mistech vyskytuji drobné preklepy Ci pravopisné chyby, které vsak nijak nesnizuji
celkovou Uroven a Ctivost prace.

Metodika prace je rozpracovana v dostatecné mire vzhledem k stanovenému cili prace, kterym je
analyza aktualni marketingové strategie a navrh Uprav soucasné situace.

Vysledky prace jsou prehledné ¢lenény, v praktické ¢asti je uvedena charakteristika spolecnosti a jejiho
zaméreni, situacni analyza, makroprostfedi a mikroprostiedi podniku, SWOT analyza spolecnosti



vcetné ndvrhu moZné strategie a marketingovy mix spolecnosti SOM Velky Osek, s. r. 0. V zavéru prace
autor uvadi navrh marketingové strategie, ve kterém konfrontuje soucasny a cilovy stav.

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Autor ve své bakalarské praci pracoval systematicky, spravné interpretoval ziskané vysledky s ohledem
na teoretické poznatky k dané problematice. Prace je dle mého nazoru v souladu s poZadavky na
bakalafskou praci, a proto ji doporucuji k obhajobé.

Autor splnil cil své bakaldrské prace a praci doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

Predstavil jste Vase navrhy a doporuceni predstavitelim spolec¢nosti?

Popiste zplisob, jakym jste stanovoval cile spolecnosti uvadéné na strané 38, bylo toto konzultovano
se zastupci spolec¢nosti SOM Velky Osek, s. r. 0.?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navriena vysledna znamka: B
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