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Souhrn

Tato prace se zabyva problematikou alternativniho prodeje potravin se zaméfenim
na piimy marketing (tzv. prodej ze dvora). V soucasné dob¢ hodné lidi hleda alternativni
potraviny a jejich prodej namisto bézného nakupu v supermarketech.

Prace popisuje vznik alternativniho prodeje potravin v Ceské republice
a v zahranici a popisuje nejznamé;jsi druhy alternativniho prodeje.

V praktické casti je popsana a srovnana problematika alternativniho prodeje
potravin v Ceské republice a v zahrani¢i, srovnany vybrané staty s Ceskou republikou
formou ptipadové studie.

Po vyhodnoceni v§ech analyz je navrzen dalsi mozny rozvoj do budoucnosti.
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Cil prace a metodika

Cilem piedkladané prace je formou pripadové studie zhodnotit prodej ze dvora
v Ceské republice u vybranych lokélnich prodejcti a provést analyzu a dal§i porovnani
ziskanych informaci s naslednou formulaci moznych navrht ke zlepseni stavajici situace.

V praktické ¢asti bude provedeno srovnani prodeje piimo ze dvora s prodejem na
farmaiskych trzich, které maji hodné¢ spole¢ného. Rozdil mezi prodejem ze dvora
a farmarskymi trhy je predevS$im vtom, ze pti prodeji ze dvora se daji koupit
I biopotraviny, zatimco farmaiské trhy slouzi spise jako podpora lokalniho zemédélstvi
a udrzitelnosti krajiny. Na oboje druhy prodeje potravin jsou kladeny vysoké naroky na
kvalitu a certifikaci.

Sbér dat bude v teoretické Casti prace uskutecnén s vyuzitim techniky studium
dokumentt a ¢lankt dostupnych na internetu a v praktické casti se pak bude opirat zejména
0 provedené dotaznikové Setfeni u sedmi producenti lokalnich potravin, kteti aplikuji
prodej ze dvora jiz nékolik let.

Prodej ze dvora jsem si vybrala proto, Ze m¢ tato problematika zajima a v posledni
dobé¢ se 0 ni ¢asto mluvi v souvislosti s alternativnim prodejem potravin. V posledni dob¢
byly problematice alternativniho prodeje potravin vénovany zajimavé ¢lanky na internetu
hlavné v souvislosti s medialnimi skandaly s nekvalitnimi potravinami dostupnymi v b&ézné
obchodni siti. Prodej ze dvora se tak dostava do poptedi z4jml neustdle Se rozsifujici
skupiny zakaznikit, ktefi cht&ji védeét, co oni ¢i jejich blizei konzumuji a upfednostiuji
kvalitu pied nizkou cenou.

Na zakladé pfipadové studie jsou popsany moznosti prodeje ze dvora, které jsou
aplikovany ve vybranych podnicich. Analyzou otazek K feSeni bude nalézt zplsoby
realizace prodeji ze dvora v praxi a jejich mozny rozvoj.

V zavéru jsou popsany klady a zapory prodeje ze dvora a navrZzena mozna

doporuceni vybranym podniktim, u nichz bylo dotaznikové Setfeni provadéno.

Vysledeky prace

Ptipadové studie byla provedena formou dotaznikového Setfeni u sedmi zastupcii
¢eskych farmari. Nutno podotknout, ze se ve vSech pfipadech jednalo o kompetentni

osoby, které k dané farm¢ maji dlouholety vztah a Casto na ni od détstvi vyrustaly.



Z celkového poctu sedmi oslovenych farem, ptsobi Ctyfi z nich v Plzeiiském kraji,
dvé ve Stredoceském Kraji a jedna v Jihoceském kraji.

Je mozné konstatovat, ze pro vSechny dotdzané farmare je "prodej ze dvora" tou
nejptirozenéjsi cestou pro osloveni zdkaznika jimi nabizenych produktii. Dochdzi tim
K upeviiovani vazeb mezi farmafem a zakaznikem, diky osobnimu pfistupu se tvoii
dlouholeta spoluprace, kterd se opira o nabidku vysoce kvalitnich produkt a spokojenost
zékaznikli se zajiSténim okamzité zpétné vazby. Farmaii maji mozZnost predstavit
zékaznikovi nejen svou produkci, ale rovnéz prostiedi, z kterého tato produkce pochazi.
Okoli farem pievazné disponuje Sirokou nabidkou agroturistiky, takze se ndkup BIO
produktii da spojit s pfijemné stravenym volnym casem celé rodiny vcetné déti.

Prodej ze dvora tak tvofi nejvétsi podil na prodeji produkce u dotazanych farmaia,
dopliikové jsou pak vyuzivany vlastni internetové stranky a ucast na farmaiskych trzich.

Zakazniky dotazovanych podnikil tvoii prevazné takovi lidé, ktefi upfednostiuji
kvalitu pfed cenou produktl. Zajima je, odkud dany produkt pochazi, jaké je jeho slozeni,
Cerstvost a jakou ma chut. Jsou to lidé, ktefi vyzndvaji v souCasné dobé tolik
popularizovany zdravy Zivotni styl, ziji zdravé a aktivné a upfednostiiuji osobni pfistup
pfed anonymitou nakupu ve velkych supermarketech se zahrani¢ni Gcasti.

VSichni z dotdzanych farmai vidi budoucnost spiSe optimisticky, nebot’ zijem
0 jejich vyrobky dlouhodobé a stabilné nartstd. Predpoklada se, Ze se zivotni Uroven
I informovanost lidi bude neustale zvySovat a proto maji BIO produkty a kvalitni domaci
potraviny realnou Sanci uspét.

Obecné je tfeba vSem farmartiim doporucit, aby i nadale kladli hlavni dtiraz na kvalitu
vyrabéné produkce, nebot’ to je jejich nejsiln€jsi konkurenéni vyhoda v konkurenénim boji
a to nejen s jiz diive uvadénymi supermarkety, ale rovnéz s ostatnimi farmami navzajem.
Zakaznik je velmi vrtkavé stvofeni, jehoZz hlavnim cilem je vlastni prospéch za minimalni
naklady, a pokud zjisti, Ze se jeho oblibeny farmai zhorSil ¢i svou produkci neumérné
predrazuje, ptijde jinam.

Rovnéz je dilezité jiz nyni vychovéavat své nasledovniky, nebot’ se vesmés jedna
0 rodinné podniky, které byly obnoveny po sametové revoluci, kdy byla pteci jen pon¢kud
jind situace pro mladé lidi. VSichni byli plni ofekavani a natéSeni na vlastni podnik

a hospodareni. Je tfeba zajistit, aby toto nadSeni pretrvalo i po dalsi generace.



Také doporucuji nezanedbavat aktualizaci a spravu piehlednych internetovych
stranek, které jsou pro nové zékazniky stézejnim informacnim kandlem pii hledani
potifebného produktu.

Za hlavni klady prodeje ze dvora povazuji osobni piistup a moznost zakaznika vidét,
odkud jim zakoupena produkce pochéazi. Hlavni nevyhodou muize byt ¢asova ndrocnost
zpusobu tohoto prodeje, vysoké ndroky na piijemné prostiedi farmy a dodrzovani

bezpecnostnich predpist v piipadé, Ze se na farmée vyskytnou zvidavé déti.

Zavér

Cilem této prace bylo predeviim zhodnotit prodej ze dvora v Ceské republice
u vybranych lokdlnich prodejct farmaiskych vyrobkli a provést analyzu a nésledné
porovnani ziskanych informaci S naslednou formulaci moznych navrhi ke zlepseni
stavajici situace.
Prakticka ¢ast prace se opira 0 piipadovou studii provadénou u sedmi ¢eskych farem, kdy
se pomoci dotaznikového Setieni zjisStovaly moznosti prodeje ze dvora, které jsou v téchto
farmach aplikovany. V zavéreéném shrnuti jsou dale popsany klady a zapory prodeje ze
dvora a navrZzena mozna doporu¢eni vybranym farmaitm, U nichz bylo dotaznikové Setfeni
provadéno. Je mozné konstatovat, ze cile prace byly naplnény.
Prodej ze dvora ma v soucasné dobé své pravoplatné misto na trhu a zékaznici jej hojné
aradi vyuzivaji. Prostor farem je pro jejich realizaci tim nejvhodnéj$im mistem, nebot” se
tvori pfimy kontakt mezi zakaznikem a farmarem a dochazi tak ke znovuobjeveni osobniho
pfistupu mezi producentem a konzumentem vysoce kvalitnich produkti. Lidé zacali mit
nastésti zajem 0 skute¢né potraviny bez zbyte¢nych chemickych piisad se zarukou jejich
cerstvosti. Osobné mohu jen potvrdit, ze ovoce zakoupené na farmarskych trzich ma zcela
jinou chut’ nez ovoce ze supermarkett, které Casto dozrava po cesté k zakaznikovi a ne na
stromech.
Nezbyva, nez poprat farmarum hodné stésti, aby se jim jejich pozitivni vize budoucnosti

vyplnila a lidé v nastoleném trendu zdravého Zivotniho stylu i nadale pokracovali.
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