UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI
Prirodovédecka fakulta

Katedra geografie

Bc. Petr SKYVA

CASOPROSTOROVA ANALYZA VYVOJE
VELKOPLOSNEHO MALOOBCHODU NA UZEMIi
OLOMOUCKEHO KRAJE

Diplomova prace

Vedouci prace: doc. RNDr. Zdenék Szczyrba, Ph.D.

Olomouc 2015



Bibliograficky zaznam

Autor (osobni ¢islo): Bc. Petr Skyva (R130136)

Studijni obor:

Nazev prace:

Title of thesis:

Vedouci prace:
Rozsah prace:

Abstrakt:

Kli¢ova slova:

Abstract:

Regionalni geografie

Casoprostorova analyza vyvoje velkoploného maloobchodu na

uzemi Olomouckého kraje

Space-time analysis of the development of the large-scale retail

on the territory of Olomouc region
doc. RNDr. Zden¢k Szczyrba, Ph.D.
107 stran, 16 vazanych ptiloh

Diplomova prace se zabyva Casoprostorovou analyzou vyvoje
velkoploSného maloobchodu v Olomouckém kraji. Prace zkouma
velkoploSné maloobchodni prodejny provozované pied rokem
1989 a nasledné se zabyva novymi velkoplosnymi formaty, které
zaCaly vznikat od 90. let. Vysledkem je Casoprostorova analyza
maloobchodni  sit¢ supermarketi, hypermarket, diskonta,
hobbymarketi a nakupnich center na tzemi Olomouckého kraje.
Dale se prace zaméfuje na lokalizaci velkoplosnych
maloobchodnich jednotek v rdmci vybranych mést Olomouckého
kraje. Zkouma jejich vliv na wvnitini strukturu a uspotradani

maloobchodni sité mést.

velkoplosny maloobchod, ¢asoprostorova analyza, Olomoucky

kraj

The diploma thesis deals with the development of the large-scale
retail on the territory of Olomouc region. It focuses on the large-
scale retail before 1989, and subsequently on the new large-scale
retail structures which have appeared since 1990s. The thesis
concludes in a space-time analysis of a retail network of
supermarkets, hypermarkets, hobby markets and malls on the

territory of Olomouc region. The thesis then focuses on the



localization of the large-scale retail within specific towns of
Olomouc region. It studies their influence on the internal structure

and order of the retail trade of the towns.

Keywords: large-scale retail, space-time analysis, Olomouc region



Timto prohlasuji, Ze jsem zadanou diplomovou praci vypracoval samostatné pod
vedenim doc. RNDr. Zdenika Szczyrby, Ph.D. a také, ze jsem veSkerou pouzitou

literaturu a zdroje uvedl v seznamu pouzité literatury.
VOlomoucidne ...........c..cooee e

podpis autora



Na tomto misté bych rad podékoval doc. RNDr. Zdenku Szczyrbovi, Ph.D. za odborné
vedeni a cenné rady pfi zpracovani této prace. Pod€kovani patii i mé rodiné a blizkym

za jejich podporu po celou dobu mého studia.



UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI
Prirodovédecka fakulta
Akademicky rok: 2013/2014

ZADANI DIPLOMOVE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pifjmeni: Bc. Petr SKYVA

Osobni é&islo: R130136

Studijni program: N1301 Geografie

Studijni obor: Regionalni geografie

Nézev tématu: Casoprostorova analyza vyvoje velkoploiného maloobchodu na
tzemi Olomouckého kraje

Zadavajici katedra: Katedra geografie

Zidsady pro vypracovani:

Cilem diplomové préce je vypracovat analyzu ¢asoprostorového vyvoje velkoplo$né maloob-
chodni sité na Gzemi Olomouckého kraje. Diplomant se zaméf{ na vSechny relevantni vel-
koplo$né maloobchodni jednotky a pomoci geografické analyzy (kartodiagram, kartogram,
¢asové snimky aj.) popiSe vyvoj velkoplosného maloobchodu v zajmovém tizemi (do trovni
mést, SO ORP, okresil). Pfi konstrukei analyzy bude vychézet z teoretického konceptu teorie
diftze inovaci. V druhé ¢asti diplomové prace autor provede loka¢ni analyzu vSech velko-
plosnych maloobchodnich jednotek s ohledem na vnitini strukturu mést. Déle se zamé&fi na
kvantitativni hodnoceni zastavéného tzemi. Tato ¢ast prace bude metodicky vychazet z praci
J. Kozelouha (2010) a J. Spilkové (2012). V zévéru bude diskutovat vliv velkoplogného malo-
obchodu na uspofddani maloobchodni sité mést a jejich zazemi.



Rozsah grafickych praci: Podle pot¥eb zadani
Rozsah pracovni zpravy: 20 000 - 24 000 slov
Forma zpracovéni diplomové prace: tisténd/elektronicka

Seznam odborné literatury:

JEZEK, Ji¥i. Problémy tizemniho rozvoje maloobchodni sit& a moZnosti jejich
FeSeni. Plzefi: Vysoka skola evropskych a regiondlnich studii, 2006.
KOZELOUH, Jifi. Environment4lni dopady prostorové expanze velkoploného
maloobchodu v Ceské republice 2003-2009: vysledky vyzkumu. Brno: Nezavislé
socidlné ekologické hnuti - Nesehnuti, 2010. 34 s. ISBN 978-80-87217-06-1.
KUNC, Josef a kol. Casoprostorové modely ndkupniho chovéni &eské populace.
1. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2013. 194 s. ISBN 978-80-210-6020-3.
SIWEK, T. (1979a) Pfiklad vyuziti teorie difuze inovace v geografii na tzemi
Slovenska. Geograficky ¢asopis 31, 3, s. 297 - 303.

SPILKOVA, Jana. Geografie maloobchodu a spot¥eby: véda o nakupovani. 1.
vyd. Praha: Karolinum, 2012. 245 s. ISBN 978-80-246-1951-4.

STARZYCZNA, Halina. Transformace maloobchodu v Ceské a Slovenské
republice v letech 1993-2003 v jejich historickych souvislostech. Karvina: Slezska
univerzita v Opavé, Obchodné podnikatelskd fakulta v Karviné, 2011. 222 s.
Studia oeconomica: védecké monografie Slezské univerzity v Opavé, Obchodné
podnikatelské fakulty v Karviné. ISBN 978-80-7248-666-3

SZCZYRBA, Z., KLAPKA, P., KUNC, P., TONEV, P. (2007) Diftzni procesy
¢eského maloobchodu. Regiondlni studia 1, 1, s. 12-18.

SZCZYRBA, Zdené&k. Geografie obchodu - se zaméFenim na soucasné trendy

v maloobchodé. 1. vyd. Olomouc: Univerzita Palackého, 2006. 90 s. Skripta.
ISBN 80-244-1453-8.

SZCZYRBA, Zden&k. Maloobchod v CR po roce 1989: vyvoj a trendy se
zamé&Fenim na geografickou organizaci. 1. vyd. Olomouc: Univerzita Palackého,
2005. 126 s. ISBN 80-244-1274-8.

+ dal3i relevantni odbornd literatura.

Vedouci diplomové prace: Doc. RNDr. Zdené&k Szczyrba, Ph.D.
Katedra geografie

Datum zadani diplomové prace: 7. ervence 2014
Termin odevzdani diplomové prace: 10. dubna 2015

L.S.
Prof. RNDr. Ivo Frébort, CSc., Ph.D. Doc. RNDr. Zden&k Szczyrba, Ph.D.
dékan vedouci katedry

V Olomouci dne 7. ¢ervence 2014



1 UVOD... ittt ettt ettt ettt e e e s bt hr e sa b e e s a bt e s b e e sat e e snr e e sareesarees 10
2 CILE A METODIKA PRACE ......cuiiuitiiieieieieistieee ittt 11
3 MALOOBCHOD: JEHO VYZNAM, CLENENI A TRENDY .....cvuvurmrmerrermenmerrenrensensensenessensenseeseenes 14
3.1 Typy maloobchodnich jednotek ..........ceeviiiiiiiiiie e 15
3.2 Maloobchodni sit @ jeji VYVOJOVE trendy.....cccceecveeeieeiieeeiie ettt e 19
3.3 Vyvojové trendy v soucasném maloobchod@ ... 20
3.3.1 Koncentrace @ decentralizace.........oocueeeriiiieniiiieinieee ettt 21
3.3.2 Internacionalizace a globalizace 0bchodu ..........coooviciiiiiiiiiiii e, 22
3.3.3 Integrace, kooperace a konkurence v maloobchod@............cccccoeeeiiiiiiiiiiiiiiccccciin, 22

3.4 Lokalizace MaloobChodU .......cccviiiiiiiiii e 23

4 VYVOJ CESKEHO MALOOBCHODU .....covutieireiieiseinteeeeisssesssesssessetssse e ssssssssssssesessssessssnsses 26
4.1 Maloobchod do roKU 1989 .......cooiiiiiiiiiieeiiiee ettt sire e e e e sbee e e sbreessneee s 26
4.2 Transformace ¢eského maloobchodu po roce 1989.........cceviiiiciiiiiee i 28
4.2.1 ObdObi @tOMIZACE ...eeiiiiiiieiiiie ettt e st e e 29
4.2.2 Obdobi internacioNalizace.........ccueeiriieieniiei e 30

4.3 Difuzni procesy v ¢eském maloobchode .............eeeviiiiiiiiiiiii e 32
4.4 PIanovani v MaloobchodB V CR ......c.cucucuiuiucecicececececececeeececeeeee e 33

5 CHARAKTERISTIKA ZKOUMANEHO UZEMI ..ottt esesesseene 35
6 VYVO) VELKOPLOSNEHO MALOOBCHODU V OLOMOUCKEM KRAJ .....ovvvrvieieieenineecenene 38
6.1 VelkoploSny maloobchod pied rokem 1989........coocuuiiiiiiiiiiiiiieeee e 38
6.1.1 OKresy JESenik @ SUMPETIK ......ooueueeeiuieieeeeeceee ettt en e 39
5.1.2 OKIreS OlOMOUC.....ceiiiuiieeeiitie ettt e sttt e e sttt e e site e e s bee e e sbreeesnbeeesbeeeessbeessanreeesanneeesannes 41
T S T O 1 ST o ¢ 1y =] [ 1V AR 44
5.1.4 OKIES PEEIOV ...ciiuiiiiiiieie ettt ettt ettt ettt s e e sttt e e st e e s bt e e e snbe e e snreeesnreeesnnes 45

6.2 Rozvoj novych velkoploSnych zafizeni v 90. letech.......ccccooeciieiiieiceee e, 46
6.2.1 Druzstevni nakupni strediska a obchodni domy po roce 1989 .........cccceeeeevivieeeeennns 48

6.3 Vyznamné maloobchodni fetézce v Olomouckém Kraji ......cccccuvvvriiiiiiiiiieeiieiieeeeeeeeeeee, 50
6.4 Velkoplosna maloobchodni sit od roku 2000 po SOUCASNOSE.........eeeeeveeeeereeeeeveeeeereeeenns 56
6.4.1 Sit SUPEIMAIKEIU ..veeieeveeee ettt ettt e e e e et e e e ette e e eeateeeeenreeeennreeeennes 57
6.4.2 Sit hyPermMarketU......ccuvei it et e et e e e e eans 59
6.4.3 SIE AISKONTU...c.eeeteeii ettt sttt ettt et ettt saeeeaeesaeen 61
6.4.4 Sit NODYMAIKELU ...cccevvieieiiie ettt eette e e et e e e e enns 62

6.4.5 Sit NAKUPNICH CENTEI ...vvii it e ettt e 64



6.5 Zména struktury velkoploSného maloobchodu...........cccoeeviiiiiiiiiiiieec e, 69

7 VELKOPLOSNE MALOOBCHODNI JEDNOTKY VE VNITRNI STRUKTURE VYBRANYCH MEST

OLOMOUCKEHO KRAJE ....ovvttetietetete ettt ettt bbbttt bbb bbbttt b bbbt b bbbt se b sens 70
T L HENICE coiiiiiiiiiiii e 72
7.2 Ol0MOUC ..ceutteitieeiiee sttt ettt ettt e s e st e st e st e st e s b e st e e sabeesabeesabeesabeesabeesabeesaneeeaneenas 73
2 3 e 1] 1= o1V PRSP 76
T PFRIOV ettt ettt ettt sttt et e s e sttt e s bt e st e st e s b e s et s b e e b e e sr e e e reeereeeas 78
7.5 SUMPEIK .ttt ettt ettt ettt et s e e tese et e s e e ete st et eststesseaenesaesesseteasetenesteneaeas 81

8 ZAVER ...ttt 84

O SUMMARY ...ttt ettt ettt ettt et e b e et e s et e bt e e be e e bt e bt b et e nr e e h et e ne e neeenneeenee 86

10 SEZNAM POUZITE LITERATURY A ZDROJU .....ououieeeeeeiececeeteteee e eeeeeseeae e ene st sssen e 88



1 UVOD

Maloobchod je nedilnou soucasti narodniho hospodarstvi s vyznamnym vlivem
na svétovou ekonomiku. Soucasny maloobchod s vysokym stupném internacionalizace
je vysledkem mnohalet¢ho vyvoje. Vyvoj samoziejme¢ neprobihal ve vSech zemich
stejné. Zatimco v zemich severni Ameriky a zapadni Evropy se po druhé svétové valce
zaCinaji prosazovat moderni velkoplo$sné maloobchodni formaty typu supermarket,
hypermarket ¢i nakupni centrum, v zemich stfedni a vychodni Evropy byla situace
pon¢kud odlisna. Absence konkuren¢niho prostiedi v komunistickych zemich byla pro
rozvoj maloobchodu fatalni. Maloobchod v Ceskoslovensku v obdobi centralng
planované¢ ekonomiky vyrazn¢ zaostdval za zdpadnimi standardy. Velkoplosny
maloobchod zde byl zastoupen zejména obchodnimi domy a druzstevnimi nakupnimi
stfedisky s nizkou $itkou a kvalitou sortimentu. Po roce 1989, s padem komunistickych
rezimt v Evropé, se Ceskoslovensko a dal§i zemé& musely béhem velice kratké doby
vyrovnat s transformaci (globalizaci) maloobchodni sité. V Ceskoslovensku, resp.
Ceské republice se postupné zalaly prosazovat zahraniéni obchodni fetézce a zcela
ovladly mistni maloobchodni trh. V tuzemsku se zaCaly budovat nové velkoplosné
maloobchodni formaty (supermarkety, hypermarkety, hobbymarkety, diskonty a
nakupni centra) a zaCalo se ménit i nakupni chovani obyvatelstva, které nové prodejny
rychle pfijalo. Nova velkoplosna maloobchodni sit’ méla vliv i na prostorovou a funkéni
strukturu mést. Velkoplosné prodejny se zacaly stavét zejména ve vétSich méstech a
vlivem decentraliza¢nich procesti zafalo dochdzet k Gipadu center mést. Velkym
problémem velkoplosného maloobchodu je také zabor volnych ploch, zejména cenné

zemédelské pady.

Restrukturalizace maloobchodni sit¢ se nevyhnula ani Olomouckému kraji. Za
nositele transformacnich procesii se da povazovat krajské mésto Olomouc, ze kterého se
vlna inovace S$ifila do zbytku kraje. Expanze zahrani¢nich obchodnich fetézch do
Olomouckého kraje zapocala jiz v 1. pol. 90. let, ale nejvyraznégji se projevila na konci
90. let a zejména pak po roce 2000. V soucasné dobé¢ je velkoplosnd maloobchodni sit’

v kraji velice husta a diverzifikovana do fady odlisnych formatda.
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2 CILE A METODIKA PRACE

Hlavnim cilem diplomové prace je Casoprostorovd analyza vyvoje
velkoploSného maloobchodu na tzemi Olomouckého kraje. V prvni tfadé se prace
zam¢ii na seznameni s pojmem maloobchod. Prace se bude soustiedit zejména na
zakladni ¢lenéni a hlavni trendy sou¢asného maloobchodu. Nasledné prace popise vyvoj
c¢eského maloobchodu od pocatku 20. stoleti, ptes obdobi centrdln€¢ planované
ekonomiky az po transformaci ¢eského maloobchodu po roce 1989. StéZejni Cast prace
bude zkoumat vyvoj velkoplosného maloobchodu v Olomouckém kraji. Casoprostorova
analyza se zaméii na vsSechny relevantni velkoplosné maloobchodni jednotky
vV Olomouckém kraji od obchodnich domil a druzstevnich nakupnich stiedisek, jejichz
vystavba probihala pfedevs§im v 70. a 80. letech, az po soucasnou velkoplosnou
maloobchodni sit’ tvofenou supermarkety, hypermarkety, diskonty, hobbymarkety a
nakupnimi centry, které jsou provozovany zahrani¢nimi obchodnimi koncerny.
ZaveéreCna cast prace se bude zabyvat lokalizaci velkoplosnych maloobchodnich
jednotek s ohledem na wnitini strukturu vybranych mést a jejich vliv na uspotadani
meéstské maloobchodni sité. Dale se tato Cast prace zaméfi na kvantitativni hodnoceni
zastavéného uzemi. Takto rozsihla ¢asoprostorova analyza velkoplo$né maloobchodni

sit¢ v Olomouckém kraji nebyla, podle dostupnych informaci, zatim provedena.

Pti zpracovani diplomové prace bylo vyuzito fady metodologickych postupii. V
uvodu se prace zamétuje na reSersi literatury vztahujici se k maloobchodu obecné a
K vyvojovym trendim v ném a dale k vyvoji maloobchodu v Ceské republice. V této
Casti prace bylo Cerpano z odbornych publikaci a ¢lanku — Bennet (1995), Caruth a
Stovall (1994), Cimler (1997), Cimler a Zadrazilova (2007), Dawson (1994), Evropsky
institut obchodu (2004), Guy (1998), Klapka, Kunc, Szczyrba a Tonev (2007), Kunc a
kol. (2013), Lambert (2006), Lipkova (2000), Marsalkova (2010), Mulacova a Mula¢
(2013), Ocovsky (1973), Odbor statistiky trznich sluzeb (2000), Prazska a Jindra
(2002), Reynolds (1998), Spilkova (2012), Starzyczna (2010, 2011), Starzyczna a
Steiner (2000), Szczyrba (2005, 2006), Tietz (1993), Viestova a kol. (2004) a Wrigley
(1993). Dale bylo vyuzito analyz a publikaci, které zpracovaly spole¢nost Incoma Gfk a
Cesky statisticky tfad — Rodenka &eského a slovenského obchodu (2005), Analyza
stavu maloobchodni sité na tizemi CR (2010) a S¢itani obanské vybavenosti sidel
(1987). Kapitola ¢. 5 se zamé&fuje na charakteristiku zkoumaného uzemi prostiednictvim

obecného popisu zajmového uzemi, jeho vymezenim a spravnim cClenénim. Tato
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kapitola obsahuje i vybrané socioekonomické charakteristiky zajmového uzemi jako
jsou pocet obyvatel, pfirozeny prirastek, pristéhovali, vystéhovali, mira
nezaméstnanosti atd., do Grovné kraje, okresii a spravnich obvoda obci s rozsifenou
pusobnosti. Kapitola obsahuje i struénou dopravni charakteristiku zdjmového tzemi.

Tato ¢ast prace se opir zejména o data z Ceského statistického tiadu.

Stézejni Cast prace se zabyva vyvojem velkoplosného maloobchodu
Vv Olomouckém kraji. Tato kapitola (¢. 6) se zaméfuje na tfi klicové etapy rozvoje
velkoplosného maloobchodu — obdobi pted rokem 1989, obdobi 90. let a vyvoj od roku
2000 po soucasnost. Podkapitola zkoumajici velkoplo$ny maloobchod pted rokem 1989
identifikuje stfediska osidleni obvodniho a mistniho vyznamu a nestfediskové obce.
K této identifikaci byla vyuzita Studie sidelni struktury Olomouckého kraje z roku
2012. Dale se tato ¢ast prace zaméfuje na lokalizaci obchodnich domi a druzstevnich
nakupnich stfedisek vramci okrestt Olomouckého kraje, které jako spravni celky
zanikly vroce 2003, nicméné pro tuto analyzu byly vyuzity. Zde bylo Eerpano z
publikaci Ob¢anska vybavenost sidel k 31. 12. 1987 (CSU, 1989), Pasekova (2000),
Szczyrba (2000), Skvatilova (2003) a déle byly informace zjistény vlastnim Setienim.
Vyzkum vychazel z ptedpokladu, ze druZstevni ndkupni stfediska byla umistovana
zejména do stiediskovych obci. Setfeni se zabyvalo druZstevnimi nakupnimi stiedisky
malého (do 400 m? prodejni plochy) 1 velkého typu (nad 400 m? prodejni plochy). Jako
hlavni zdroje byly vyuzity internetové stranky obci, data pfistupnd na internetu,
emailovy ¢i telefonicky kontakt se zastupci obci, emailovy kontakt s jednotlivymi
okresnimi archivy i osobni névstéva obce. Samoziejmé bylo v n€kolika piipadech
druzstevni nakupni stfedisko nalezeno 1 v nestiediskovych obcich. Nasledujici
podkapitoly zabyvajici se rozvojem novych velkoplosnych maloobchodnich format od
90. let az po soucasnost, vychézeji z dat poskytnutych jednotlivymi obchodnimi fetézci.
Vétsina tetézcl poskytla roky otevieni i prodejni plochy svych prodejen. Déale byly
informace zjistovany z internetovych stranek jednotlivych obchodnich fetézca,
nakupnich center a parkil, regionalnich denikd, Informac¢niho systému EIA a z
emailového kontaktu se zastupci jednotlivych mést. K dosazeni hlavniho cile diplomové
préce, tedy Casoprostorové analyzy vyvoje velkoplosného maloobchodu v Olomouckém
kraji, byla velkoplo$na maloobchodni sit’ rozd€lena na sité supermarketti, hypermarkett,
diskonti, hobbymarketti, nakupnich center a zkoumana v letech 2000, 2008 a 2014. Pro
tento Ucel byly zapoCitany i ty supermarkety, hypermarkety a diskonty, které se
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nachézeji v nakupnich centrech, nicméné pii souctu celkové prodejni plochy vsech
velkoplosnych maloobchodnich jednotek, nebyly tyto prodejny zapocitany, jelikoz
jejich plocha je zahrnuta v ploSe nakupnich center. Za velkoplosné maloobchodni
jednotky byly povazovany maloobchodni formaty typu supermarket, hypermarket,
diskont, hobbymarket a ndkupni centrum a zdroveii musely mit vice nez 400 m?

prodejni plochy.

Dalsi dilezitou ¢asti prace je pasaz zabyvajici se lokalizaci velkoplosnych
maloobchodnich jednotek ve vnitini struktufe vybranych mést. V této ¢asti bylo cerpano
z ¢lankt Casopisu Urbanismus a izemni rozvoj, regionalnich denikl a dat poskytnutych
obchodnimi fetézci. Ve vybranych méstech byly vymezeny Etyfi morfogenetické zony —
historické jadro, vnitini mésto, sidlisté a periferie. Morfogenetické zony byly vymezeny
podle zakladnich sidelnich jednotek jednotlivych mést, prevladajici zastavby v nich a
jejich polohy. V Olomouci byly vymezeny i vilové ¢tvrti. U mensich mést je urCovani
vilovych ¢tvrti problematické, jelikoz se Ctvrti ¢asto vyskytuji na okraji mésta a byly
tudiz zarazeny do periferie. Celkovy zabor ploch byl zjistovan z Informacniho systému
EIA, ktery obsahuje informace o zamérech, které jsou posuzovany podle zdkona ¢.
100/2001 Sb., o posuzovani vlivu na Zivotni prostiedi. Tento systém ovSem obsahuje
pouze zaméry velkoplosnych zafizeni od roku 2002 a velkd fada zaméra byla
podlimitnich a tudiZ se vyhnula hodnoceni vlivu na zivotni prostfedi. Celkovy zabor
ploch byl zjistovan hlavné z katastru nemovitosti. U vSech velkoplosnych zatizeni byla
zjiSténa zastavéna plocha i plocha slouzici pro komunikace a parkovisté. Nicméné

plocha zelené a jinak vyuZzivané plochy nebyly do vyzkumu zatazeny.

Prace byla sepsana v programu Microsoft Word, tabulky a grafy byly
zpracovany v programu Microsoft Excel a mapy byly vytvofené v programu ArcGIS
10.2.
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3 MALOOBCHOD: JEHO VYZNAM, CLENENI A TRENDY

Maloobchod je odvétvi hospodarstvi, které prochazi neustalym vyvojem a je
maloobchodu je velice subjektivni, a tudiZ existuje celd fada jeho definic. Jak uvadi
Szczyrba (2006), maloobchod je <¢innost, ktera zahrnuje nakup produktd od
velkoobchodu nebo od vyrobce a jejich prodej bez dalSiho zpracovani konec¢nému
spotfebiteli. D. Caruth a S. Stovall (1994) povazuji maloobchod za aktivity zahrnujici
prodej produktii nebo jejich servis kone¢nym spotfebiteltim za Gi¢elem osobniho pouziti.
Dalsi definice fika, Ze maloobchod je soubor obchodnich aktivit, které vedou k vymeéné
zbozi a sluzeb za ucelem uspokojeni jednotlivce, rodiny nebo domacnosti, at’ uz ptimo
v obchodé nebo prostiednictvim mimoobchodniho prodeje (non-store retail) (Bennett,
1995). Maloobchod lze klasifikovat podle tady kritérii. C. Guy (1998) zafazuje do
téchto kritérii: lokalizaci, druh proddvaného zbozi, ucel ndkupu, velikost prodejny,
funkci, vyvojovy typ, historii vyvoje, fyziognomii, spadovou oblast a vlastnictvi
prodejny. Mezi nejzakladnéjsi déleni maloobchodu také patii déleni na potravinaisky a
nepotravinaisky maloobchod (Cimler a Zadrazilova, 2007). Pro tuto praci je ovSem
dilezit&jsi clenéni na velkoplosny a maloplosny maloobchod. I tato problematika nema
jednotnou Kklasifikaci, nicméné podle odborné literatury je =za velkoploSnou
maloobchodni jednotku povaZovana prodejna o prodejni plode vétsi nez 400 m?, kam
spadaji supermarkety, hypermarkety, diskonty, specializované velkoprodejny, nakupni
centra a obchodni domy. Za maloploSnou maloobchodni jednotku lze povazovat
smiSené prodejny, superety a mensi specializované prodejny. Zahrani¢ni literatura
obecné definuje velkoplosny maloobchod jako prodej Sirokého sortimentu spotfebniho
zbozi realizovany na rozsahlé ploSe pod jednou stfechou. Mezi zdsadni vyhody
velkoplo$sného maloobchodu pro zékaznika patifi moznost porovnani cen, pohodli,
Siroky sortiment nabizeného zbozi atd. Pro obchodnika je nejvétsi vyhodou nakupovani
ve velkém z velkoobchodu nebo piimo od vyrobce. Naopak nevyhodami velkoplosného
maloobchodu jsou vysoké naklady na vystavbu, vliv na Zivotni prostfedi (zabor pudy),

Ztrata kontaktu mezi prodejcem a zdkaznikem a fada dalSich.

Nejvetsi rozvoj zazil velkoploSny maloobchod po druhé svétové valce, kdy se
v ekonomicky vyspélych zemich svéta zacaly budovat prvni supermarkety,

hypermarkety, specializované velkoprodejny, nakupni centra atd. Zatimco se
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velkoplosny maloobchod ve vyspélych zemich rozvijel a postupné prosel atomizaci,
internacionalizaci, decentralizaci a dalSimi procesy, V socialistickych zemich stfedni a
vychodni Evropy byl velkoplosny maloobchod reprezentovan zejména obchodnimi
domy, trznicemi a nakupnimi stfedisky, které byly umistovany do blizkosti centra
meésta. Po zhrouceni komunistického bloku doslo v téchto zemich k restrukturalizaci
maloobchodni sit¢ a zejména po roce 2000 zacala masivni vystavba novych
velkoploSnych zafizeni. Za touto expanzi stily predevsim nadnarodni obchodni
korporace. Jak uvadi Viestova a kol. (2004) cely maloobchod se postupné vyviji a je
produktem globalizace, procest koncentrace a internacionalizace. Globaliza¢ni procesy
maji vliv na rozvoj maloobchodu. Méni se vyrobky, chovani spotfebitelli a meni se

forma a zpusob prodeje.

3.1 Typy maloobchodnich jednotek

Maloobchodni prodej je v soucasné dobé velice rozmanity a na trhu puasobi
mnoho riznych druhti a typii maloobchodnich jednotek, které se od sebe 1isi sortimentni
specializaci, velikosti, dispozi¢nim feSenim nebo i prodejni politikou. VSechny zminéné
znaky se rozd¢€luji na tzv. strukturalni a instrumentalni. Mezi strukturalni (statické)
znaky patii zdkladni vymezeni sortimentu, forma prodeje, umisténi prodejny, velikost
prodejnich ploch a stavebni feSeni maloobchodni jednotky. Mezi instrumentalni
(variabilni) znaky patii cenova politika, kvalita nabizeného zbozi a soubor nabizenych
sluzeb (Cimler, 1997). Jako hlavni typy maloobchodnich jednotek podle strukturdlnich

a instrumentélnich znakti Cimler (1997) uvadi:

specializované prodejny

- uzce specializované prodejny

- smiSené prodejny

- obchodni domy (plnosortimentni)

- obchodni domy (specializované)

- superety (samoobsluzna prodejna potravin)
- supermarkety

- hypermarkety

- specializované (odborné) velkoprodejny

- diskontni prodejny

15



Soucasti maloobchodni sité jsou také Cerpaci stanice, pojizdné prodejny a stankovy

prodej. Na trhu maji nepatrny podil.

Specializované a uzce specializované prodejny se zaméiuji na velice Uzky
sortiment, vétSinou nepotravinaiského zbozi. Ve specializovanych prodejnach je
sortiment uzky a hluboky (naptfiklad prodejna sklo — porcelan). V uzce
specializovanych prodejnach je sortiment vyrazné uzky a velice hluboky (butik,
kancelaiské potieby atd.). Ceny se pohybuji na vyssi Grovni z ditvodu nutnosti kryt
naklady na prodej zboZzi s niz8i frekvenci poptavky. Také ndroky na odbornost
personalu jsou vyssi. Nejcastéji tyto jednotky pusobi v méstskych centrech a nakupnich

centrech.

SmiSené prodejny zahrnuji sortiment jak potravinaisky, tak i nepotravinarsky.
Jejich sortiment je Siroky, ale mélky, jedna se o zbozi bézné potieby. Frekvence
poptavky je nizkd a nutnost umisténi prodejny v blizkosti zdkaznika se odrazi na
vysokych nédkladech a cené zbozi. SmiSené prodejny jsou lokalizovany hlavné na

venkove a v okrajovych ¢astech mést.

Plnosortimentni obchodni domy nabizeji Siroky a hluboky sortiment zbozi na
prodejni plose, ktera se pohybuje mezi 10 — 20 tis. m? (minimalni velikost je 5 tis. m?).
Plnosortimentni obchodni dim miZe nabizet az 200 tis. druh@ zboZi. Ceny se pohybuji
ve stfedni az vyssi hlading pfedev§im kviili naroénému provozu. Rozsah poskytovanych

sluzeb je nadprimérny. Vyskytuji se hlavné v centrech vétsich mést.

Specializované obchodni domy nabizeji vétSinou nepotravindiské zbozi.
Nejcastéji se orientuji na sortiment odivani — odévy, textil, obuv (Obchodni diim Bata).
Ptibliznd prodejni plocha je okolo 1500 m?. Ceny zbozi jsou stfedni a vyssi, forma
prodeje je kombinovana (pultovni prodej, volny vybér a samoobsluha). Vyskytuji se

predevsim v centrech mést.

Supereta je oznaceni pro samoobsluznou prodejnu potravin se Sirokym
sortimentem s prodejni plochou 200 — 400 m?. V jejich nabidce se v&tsinou vyskytuje i
nepotravinaiské zbozi denni potfeby. V soufasné dobé dominance supermarketu se
superety ve vyspélych ekonomikach uplatiiuji jako samoobsluzné prodejny potravin na
mistech s vyss$i koncentraci osob (letisté, naddrazi apod.). Nejvétsi vyhodou je blizkost

spotiebiteli. Na superety velikostné navazuji supermarkety.

16



Supermarkety se fadi mezi velkoplosné maloobchodni jednotky. Jedna se o
samoobsluzné prodejny potravin, které nabizeji i nepotravinaisky sortiment (drogerie,
papirnictvi, kosmetika atd.). VEtsinou byvaji doplnéné o obsluzné tseky (maso, pe¢ivo).
Prodejni plocha supermarkett se pohybuje v rozmezi 400 — 2500 m% Dolni hranice
prodejni plochy 400 m? je nutnd pro technické a provozni podminky supermarketu.
Supermarkety nabizeji 5 — 10 tis. druhti zbozi, vétSina jsou potraviny. Od hypermarketu
se odliSuji niz§im podilem primyslového zbozi a také mensi prodejni plochou. Umisténi
supermarketl je rozsahlé, od zakladni az po centralni vybavenost. Mohou byt soucasti
obchodnich domt ¢i regionédlnich nakupnich center nebo mohou byt umistény pobliz

dopravnich uzla.

Hypermarkety jsou samoobsluzné velkoplosné prodejny potravin, které
nabizeji i Siroky sortiment nepotravinaiského zbozi. Jejich prodejni plocha je mnohem
VEétsi nez u supermarketti. Pohybuje se v rozmezi 2 500 m?az 15 — 20 tis. m?, pfi¢emz se
hypermarkety jesté d&li na mensi (do 5 tis. m® — Interspar, Kaufland) a v&tsi (nad 5 tis.
m? — Globus, Tesco). Jedna se 0 velké halové prodejny, kde je nabizeno potravinafské i
nepotravinaiské zbozi denni, Casté i obCasné poptavky. Nepotravinaisky sortiment
pfevazuje v poctech druhti i v prodejni ploSe. V porovnani s univerzalnimi obchodnimi
domy, hypermarkety potiebuji 2 x v¢tsi plochu, ale 4 X méné zaméstnanci, aby dosahly
stejného obratu. Uroveni nakladd je oproti univerzilnim obchodnim domim niZsi
predevsim kviili orientaci na rychloobratkové zbozi a zaméstnavani pracovnikll s nizsi
kvalifikaci. Na rozdil od mensich maloobchodnich jednotek, hypermarkety obsluhuji
zakazniky 1 ze vzdalenéjSiho okoli. VétSinou jsou umistovany na okrajich mést
v blizkosti hlavnich dopravnich tahi. V zapadni Evropé¢ dosahly hypermarkety
nejvetsiho rozmachu v 60. a 70. letech 20. stoleti (v roce 1970 existovalo v Evropé 500

hypermarkettr), v Ceské republice to bylo aZ ve 2. poloviné 90. let (Szczyrba, 2006).

Specializované (odborné) velkoprodejny jsou samoobsluzné prodejny
nepotravinaiského zbozi, jejichz sortiment je zaméfen na urCity obor a ma tudiz
omezeny rozsah. Velikost prodejni plochy se pohybuje v rozmezi 2 — 6 tis. m?. Odborné
velkoprodejny jsou charakteristické rychloobratkovym zbozim a niz§imi cenami. Mezi
prvnimi predstaviteli specializovanych velkoprodejen byl koncept ,,do-it-yourself™
neboli hobbymarkety (bauMax, Mountfield atd.), dale velkoprodejny elektro (Electro
World, Datart atd.), nabytku, potieb pro domacnost, potieb pro zahradkaie apod.
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Diskonty jsou samoobsluzné prodejny potravin s omezenym sortimentem (do
1 500 druhti) a nizkymi cenami. Ceny jsou nizké z diivodu omezenych sluzeb, vyrazeni
pultového prodeje, omezeného sortimentu s vysokou obratkovosti, nizké kvalité
nakupniho prostfedi a celkového snizovani provoznich nékladd. Zbozi je casto
vystavovano piimo na paletdich a je nakupovano ve velkém piimo od vyrobct.
Diskontni prodejny se muizou délit na tvrdé (méné nez 1000 nabizenych polozek) a
mékké (dvojnasobny rozsah nabizenych polozek). Koncept diskontu vznikl v 30. letech

20. stoleti v USA a po druhé svétové valce se rozsitil do Evropy.

Nakupni centra zazila nejvétsi rozvoj po 2. svétové valce v USA, kde vznikl
novy koncept s nazvem shopping mall. Prvni ndkupni centrum bylo otevieno v roce
1950 v Seattlu. Koncept se v 60. letech 20. stoleti rozsifil do zemi zapadni Evropy.
Prvni dvé nakupni centra v Evropé byla oteviena ve Velké Britanii — Bull Ring Centre
v Birminghamu (1964) a Elephant and Castle v Londyné (1965). Prodejni plochy
nakupnich center miZzou dosahovat tisicti i desetitisicii metrt ¢tvereénych. Nakupni
centra lze rozdélit do &ty skupin — regionalni nakupni centra, komunitni centra,
okrskova centra a tzv. convenience centra. Tyto ¢tyfi typy se odliSuji zejména v rozloze
centra a ve velikosti spadové oblasti. Nakupni centra lze lokalizovat na okraj mésta
(edge-of centre), mimo centrum mésta (out-of-centre) a mimo mésto (out-of-town)
(Kunc a kol., 2013). Evropsky institut obchodu (2004) definuje nakupni centra jako
centrdlné planované velkoplosné maloobchodni jednotky slouzici k uspokojovani
kratkodobych, stfednédobych a dlouhodobych potieb. Jsou charakterizovana ploSnou
koncentraci maloobchodnich jednotek (stravovaci podniky, banky, cestovni kancelafe,
kina, apod.), velkym poc¢tem odbornych obchodu, dominantnimi obchodnimi subjekty
(supermarket, hypermarket), nabidkou znacek osobnich aut, centralnim managementem,
kooperaci v zajisténi bezpecnosti a dalsich potieb a jejich prodejni plocha musi byt vetsi

nez 10 tis. m?.

Nakupni centra ptedstavuji vrchol v hierarchii maloobchodnich jednotek.
Nékupni centra se postupem Casu vyvijela a souc¢asna nakupni centra tfeti generace jiz
nenabizeji jen prodej zbozi, ale poskytuji celé spektrum aktivit, které vedou k
pobaveni a relaxaci (bazény, kluzisté, multikina, restaurace apod.). Nakupni centra se
stala ur¢itou formou traveni volného ¢asu, mistem setkavani lidi atd. Jejich Kklasifikace

neni snadnd z divodu mnoha kritérii, ktera se ne vzdy shoduji. Lambert (2006)
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rozdéluje centra na tradicni a specializovana,

formatu a pronajimatelné plochy.

Tab. 1 — Typy evropskych nakupnich center

dale je rozd€luje podle typu zéstavby,

Maloobchodni
formaty

Maloobchodni

T .
forméty yp zastavby

Hruba
pronajimatelnd
plocha (m?)

Charakteristika

Velmi velké NC

Velké NC

fiacicol Stedni NC

Comparison-
based

Malé NC

Convenience-
based

Velky

Retail Park S

Maly

Factory Outlet
Center

Specializované

Leisure-based

Theme-oriented
Center Non-leisure-

based

Prodej Sirokého spektra
sortimentl a vyznamna
orientace na tzv. non-retail
(hlavné zabava a restaurace).
Lokalizace na okraji mést.
Prodej Sirokého spektra
sortiment( véetné vyznamné
orientace na tzv. non-retail
(kino, restaurace aj.).
Lokalizace na okraji a
v centrech mést.
Siroké spektrum sortimentt a
méné vyznamna orientace na
tzv. non-retail (hlavné
restaurace). Lokalizace na
okraji a v centrech mést.
Prodejci médy, obuvi, bytového
zafizeni, elektroniky, drogerie,
atd. Nemaji supermarket ¢i
hypermarket. Zakaznik ma
moznost srovnani ceny a
kvality.

Bézny spotrebni sortiment se
supermarketem nebo
hypermarketem. Umisténi na
okraji mést.
Zahrnuje 3 a vice
maloobchodnich jednotek v
ramci jednoho objektu s
parkovistém. Méné znamé
znacky, nizsi ceny.
Oddélené maloobchodni
jednotky, znackové odévy a
obuv starsich kolekci. Velké
slevy, mensi konkurence.

80 000 a vice

40000 - 79999

20000 - 39 999

5000 -19999

5000 - 19999

20000 a vice
10 000 - 19 999

5000 -19999

5000 a vice

Multikino, restaurace, bowling
atd.
Orientace na specifickou oblast
- méda, vybaveni bytl apod.

5000 a vice

5000 a vice

NC = nakupni centrum

Zdroj: Lambert, 2006, cit. dle Kunc a kol., Casoprostorové modely nakupniho chovéni éeské populace, 2013, vlastni ipravy

3.2 Maloobchodni sit’ a jeji vyvojové trendy

Maloobchodni sit’ je souhrnem maloobchodnich prodejen, které realizuji své

trzby prodejem zbozi koneénym spotiebitelim (CSU — Odbor statistiky trznich sluZeb,

2000). Existuje mnoho pfistupi k ¢lenéni maloobchodni sité. Tietz (1993) rozdélil

maloobchodni sit’ na primarni (specializované prodejny, obchodni domy), sekundarni
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(samoobsluzna forma prodeje — supermarkety, hypermarkety, diskonty a odborné

velkoprodejny), terciarni (teletext, zasilkovy obchod, prodejni automaty, prodej na

internetu) a kvartérni (skladové i vystavni plochy pro specifické zbozi — automabily,

paliva, pohonné hmoty). K evropskym podminkdm se ale 1épe hodi rozdéleni sité podle

Cimlera (1997) na:

maloobchodni sit” potravinatskych a nepotravinarskych prodejen

maloobchodni sit’ prodejen smisenych, plnosortimentnich, Sirokosortimentnich,
kombinovanych, specializovanych a uzce specializovanych

maloobchodni sit’ obchodnich domt, velkoprodejen, trznic, pojizdnych prodejen
atd.

méstskou a venkovskou sit’

Mezi zakladni vyvojové trendy v maloobchodni siti v soucasnosti patii diskontni

orientace, obchod v obchodé a zastaravani maloobchodni sité.

Diskontni orientace je dusledkem konkuren¢niho boje v potravinaiském
sortimentu. Mezi hlavni znaky patfi nizké ceny a malé provozni naklady,
prevaha zbozi srychlou obratkovosti, flexibilni cenova politika atd.
V soucasnosti dochazi k nartstu podilu diskontnich jednotek v maloobchodni
siti a diskonty jsou stéle silng;si konkurenci klasickym supermarketiim.

Obchod v obchodé znamena vyuziti pronajmu velkokapacitnich jednotek pro
vyrobce a velkoobchodniky pro prodej zbozi. Tento trend se poprvé zacal
objevovat v obchodnich domech.

Zastaravani maloobchodni sité vzniklo v dasledku stavebnich zmén ve
méstech a zmén v dopravni infrastruktuie. Snizena dostupnost maloobchodnich
jednotek a zmény pohybu zdkaznikd maji za nésledek zastaravani maloobchodni

sit¢ (Starzyczna a Steiner, 2000).

3.3 Vyvojove trendy v sou¢asném maloobchod¢

Maloobchod se v Evropé rozvijel odlisné na zapadé a na vychodé. Zatimco

v zemich zapadni Evropy vznikaly jiz v 50. let 20. stoleti velkoplosné maloobchodni

jednotky typu supermarket ¢i hypermarket, v zemich vychodniho bloku byl velkoplosny

maloobchod zastoupen zejména obchodnimi domy a nakupnimi stiedisky. Po roce 1989

se V postkomunistickych zemich zacala zvedat Zivotni uroven a zacalo dochazet
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K restrukturalizaci maloobchodu. Cely tento proces byl ovlivnén vstupem zahrani¢nich
obchodnich fetézcii na tyto nové trhy. Mezi hlavni vyvojové trendy soucasnosti patii
decentralizace, koncentrace obchodu, internacionalizace, integrace, silici

konkurence, diverzifikace, kooperace, globalizace a akcelerace zmén.

3.3.1 Koncentrace a decentralizace

Aktualnim trendem na ceském trhu je koncentrace. Koncentrace obchodu
znamena rozSifovani spole¢nosti a narast vyznamu téch nejvétsich obchodnich jednotek
z diivodu jejich vyssi efektivnosti (zvySeni produkce a zisku). Lépe feCeno, snizuje se
pocet obchodnich firem, které disponuji vétsi nadvladou na trhu. Ocovsky (1973Db)
charakterizuje koncentraci jako nahromadéni rtiznych druht a typti maloobchodnich
provozii a jako vyrazné zvySeni kvantitativnich ukazateli maloobchodu (pocet
zamé&stnancl, prodejni plocha, obrat). Mira koncentrace obchodnich struktur je
urcovana jako podil obratu TOP 5 nebo TOP 10 firem vici obratu celého trhu. Dale
muze dochazet ke koncentraci provoznich jednotek, coz se projevuje na rastu jejich
velikosti. Mira koncentrace TOP 5 v nejvyspélejSich zemich dosahuje hodnoty 60 — 70
% prodeju ze spotiebniho zbozi (Szczyrba, 2006). Jednim z produkti koncentrace je
trzni dominance, ktera predstavuje vyznamné postaveni firem na trhu. Pfedpokladem
pro trzni dominanci je kooperace a integrace. Déle je nutné snizovat pocet provoznich
jednotek, velkoobchodnich skladii a navySovat jejich prodejni a skladovaci plochy.
Mezi odlisnou formu koncentrace se fadi diverzifikace. Diverzifikace je uréité odliSeni
se od zbytku trhu, konkrétné se jedna o specializaci firem na urcity druh zbozi, zptisob
prodeje a typ maloobchodni jednotky. Diverzifikace vytvaii specializované trhy a
zaméfuje se na specifickou oblast v obchodni siti (Starzyczna a Steiner, 2000).
Decentralizace maloobchodu znamena ptesun maloobchodnich aktivit z centra mésta
na jeho okraj. Decentralizace ma kofeny vV USA po druhé svétové valce, kdy se
velkoplosné maloobchodni prodejny zac¢aly umist'ovat do suburbannich zén. Ve sttedni
a vychodni Evropé se az do rozpadu socialistického bloku preferovalo umistovani
velkoplosnych zafizeni do blizkosti centra meésta. Decentralizace se zde zacala
projevovat az po roce 1989, resp. 2000. Mezi zasadni vlivy decentralizace patii zabor
zemedé€lské pudy na okrajich mést a zména nakupniho chovani obyvatel, ktefi do

odlehlejsich lokalit musi dojizdét autem (Wrigley, 1993).
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3.3.2 Internacionalizace a globalizace obchodu

Velké retailingové firmy pusobici v Evropé ziskaly velky vliv na zahrani¢nich
trzich. Ziskaly vyznamné podily v zahrani¢nich obchodnich spole¢nostech nebo je celé
picbraly. Tento proces se nazyva internacionalizace trhu. Dawson (1994) uvadi, Ze
internacionalizace je proces, kdy spole¢nosti, obchody nebo jiné formy maloobchodni
distribuce plisobi ve vice nez jedné zemi. Internacionalizace ma kofeny v 70. letech 20.
stoleti, kdy se velké evropské retailingové spolecnosti nespokojily s velikosti domaciho
trhu a zacCaly se rozpinat do zahrani¢i. Diivodem jejich expanze je vétSinou presycenost
domaciho trhu nebo legislativni piekazky. Internacionalizace trhu je z hlediska
maloobchodu zifejmé nejvyznamnéjsim produktem globalizace. Strategie retailingovych
firem na zahrani¢nich trzich se li$i. Stejné¢ tak se 1isi i klasifikace téchto strategii.
Helfferich (1997) rozliSuje 4 druhy strategii — mezinarodni, multinacionélni,
transnacionalni a globalni. Prazska a Jindra (2002) rozd¢€luji strategie na multinacionalni
(ptizpisobeni sortimentu, sluzeb a chovani na trhu lokdlnim podminkdm — finan¢né
nakladné), globalni (prosazovani vlastni koncepce bez ohledu na mistni trh, prodej
stejného zbozi stejnym zplsobem) a transnacionalni (uplatiiovani vlastni koncepce
s respektovanim zvyklosti daného trhu). Disledky globalizace pronikaji do vsech
oblasti hospodaistvi ve vSech zemich svéta. V oblasti maloobchodu se globalizace
projevuje na form¢ a zpisobu prodeje (supermarkety, hypermarkety ¢i nakup po
internetu), méni se vyrobky i chovani spotfebitelt. Produktem globalizace jsou veskeré
trendy, které v maloobchod€ probihaly a probihaji. Globalizaci pohani dopiedu
technologicky pokrok, liberalizace mezinarodnich kapitalovych tokt a liberalizace tokt
zbozi (Lipkova, 2000). Globalizace ma své svétlé i tmavé stranky. Mezi pozitiva patfii
snizovani nakladi a cen, standardizace sortimentu a sluzeb, racionalizace Cinnosti a
celkové zlepSeni nakupnich podminek. Mezi negativa se ftadi unifikace celého
maloobchodu a vytlacovani malych obchodnikti. Globalizaci je ovlivnéno celé spektrum
maloobchodu — od prodejct, pies vyrobu a dodavatele az k zakaznikovi (Starzyczna,
2011).

3.3.3 Integrace, kooperace a konkurence v maloobchod¢

Integrace Vv obchod¢ znamend sdruzovani obchodnich spolec¢nosti z divodil
ziskani vyhod nad svou konkurenci (velky odbér zbozi ptimo od vyrobce). Zakladnim

piikladem integrace v maloobchod€ jsou obchodni fetézce neboli vysoce integrované
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obchodni firmy. Obchodni fetézce jsou velké retailingové podniky s vétSim poctem
provoznich jednotek, které jsou fizeny podle spolecné strategie. Ve vétSin€ pripada se
jedna o holding, ktery ma fadu dcefinych spole¢nosti. Jejich znaky jsou centralni fizeni
spole¢nosti, centralni nakup a prodej, spolecny marketing, reklama atd. Pfichod velkych
obchodnich fetézcti ma vétsinou za nasledek vznik kooperace mezi malymi a sttednimi
prodejci. Kooperace se mize Clenit dle forem na vertikdlni (efektivni pohyb zbozi na
zakladé spoluprace dodavatel — odbératel) a horizontalni (spoluprace obchodnich firem
pusobici ve stejné lokalité na zvySeni atraktivity dané oblasti). Vertikalni kooperace ma
4 zékladni druhy — ndkupni druzstva a svazy, dobrovolné fetézce, franchisingové
fetézce a ndkupni centrdly. Do horizontdlni kooperace se fadi kooperace
v maloobchod¢, regionalni nakupni stiediska a kooperace ve velkoobchodé.
Konkurence v maloobchod¢ je na vysoké trovni. Boj o zakaznika je stale intenzivng&jsi
a dochazi k polarizaci maloobchodu. Maloobchodnici se snazi byt o krok napied pied
svoji konkurenci. Méni svou marketingovou strategii, zpisob prodeje a predev§im se
snazi konkurovat cenami. Zakaznik je v neustalém kontaktu s propagacnimi materialy,

reklamou apod. (Mulac¢ova a Mulac¢, 2013).

3.4 Lokalizace maloobchodu

vvvvvv

umisténi maloobchodnich jednotek mutze vést k vaznym ekonomickym problémim c¢i
krachu. Vznik lokaliza¢nich teorii Ize datovat do 19. stoleti. Prvni lokaliza¢ni teorii byla
teorie J. H. von Thiinena (1826), ktera se zabyvala rozmisténim zeméd¢€lské produkce
ve vzdalenosti od sidla. S probihajici industrializaci se pozornost odklonila k pramyslu.
Ucelenou klasickou teorii lokalizace vytvofil A. Weber. Weber (1928) definoval
lokaliza¢ni faktory — naleziSté surovin, ndklady na pracovni silu a dopravni naklady.
Weberova teorie byla dale rozvijena Englanderem (1925), Predéhlem (1925) a nové
poznatky do ni vnesl Isard (1956, 1960). Vrcholem lokaliza¢nich teorii byla
Christallerova Teorie centralnich mist z roku 1933, kde popsal prostorové uspotfadani a
fungovani obsluzné sféry a systému osidleni. Na néj se svymi pracemi navazal v roce

1944 Losche (Marsalkova, 2010).

Pro planovani lokalizace maloobchodu je Christallerova Teorie centralnich mist
V soucCasnosti nevhodna (stale je Casto vyuzivand). Divodem je pifedevSim zména

zpusobu nakupovani (diky vy$$i mobilit¢ mize zakaznik navstivit vice mist, nemusi
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nakupovat pfili§ ¢asto, nakupovani jiz neni zcela provazéno s mistem bydlisté atd.) a
vysokd promeénlivost soucasného maloobchodu. Prostorové rozmisténi maloobchodu
dale fesi tzv. gravitacni modely. Jsou to prfedevS§im Reillyho zdkony obchodni
ptitazlivosti (popisuji vztah mezi atraktivitou centra a vzdalenosti a uvadéji, ze
pravdépodobnost, Ze si nakupujici vybere jedno ndkupni misto oproti druhému, je piimo
umérna jeho atraktivité a nepiimo umeérna jeho vzdalenosti) a Huffiiv model, ktery tika,
ze vsidlech je vice moznosti vybéru nakupniho mista nez jen dvé. Rozhodnuti o
lokalizaci maloobchodu probiha na riznych méfitkovych urovnich. Na makro-urovni se
spolecnost rozhoduje, do jaké zemé bude sméfovdna expanze a vystavba novych
maloobchodnich jednotek. Na mezo-urovni se rozhoduje, v jaké oblasti regionu bude
jednotka postavena a na mikro-tirovni uvazuje o konkrétnim misté stavby. Pii vybéru
urcité lokality, kde bude vystavéna maloobchodni jednotka, je nutné vzit v potaz celou
fadu faktord a kritérii. Mezi nejjednodussi metodu vybéru lokality patii intuice
obchodnika, coz je ale velmi subjektivni zalezitost (obchodnik ¢i developer musi byt
seznamen se situaci na trhu, konkuren¢nim prostfedim, dostupnosti lokality atd.). Dalsi
metodou vybéru vhodné lokality je tzv. ranking, kde se urci hlavni lokalizacni kritéria a
pomoci bodové stupnice se zvoli nejvhodné;jsi lokalita. Lokalizace maloobchodu mize
probihat i za pomoci regresni analyzy, kterd pracuje s ocekavanou uspéSnosti dané

lokality a s vybranymi kli¢ovymi faktory (Spilkova, 2012).

Strategie obchodnich fetézcl v otdzce rozvoje a lokalizace novych jednotek

muze byt nasledujici (Bennison a kol., 1995, cit. podle Spilkova, 2012):

- Nékaza — Maloobchodni sit’ se rozSifuje navazovanim na lokality, kde jiz fetézec
pusobi. Rozsiteni do nového regionu je zavislé na vzniku nového skladu v ném.

- Hierarchie — Stavba novych maloobchodnich jednotek podléha mnoha faktorim,
jako je velikost mésta a populace a predpokladany sortiment. Velkoplosné
maloobchodni jednotky jsou lokalizovany do velkych mést s velkou kupni silou.

- Obrana / agrese — Vystavba obchodi s piedstihem pied konkurenci — zabrani
vyhodné lokality a ziskani si ndklonnosti mistni populace. Spole¢nosti si také
muzou pozemky ve vhodné lokalit¢ koupit, ale s vystavbou nezaCit a jen
blokovat lokalitu.

- Vyhybani se / domluva — Budovani si vlastniho trhu tim, Ze vystavba novych

jednotek je realizovana ve vétsi vzdalenosti od konkurence.
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- Akvizice — Rozsifovani sit¢ probiha sloucenim s jiz existujici siti obchodi
jiného fetézce.
- Segmentace — Specializace jednotek v zavislosti na lokalité, velikosti mésta a

zakaznicich.
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4 VYVOJ CESKEHO MALOOBCHODU

Pied rokem 1989 existovala na uzemi dne$ni Ceské republiky centralng
planovana ekonomika, ktera vyrazn¢ omezovala vyvoj velkoplosného maloobchodu na
naSem Uzemi. Maloobchod byl tak silné podvybaven témito velkoprodejnami.
S politickymi zménami v roce 1989 nastalo obdobi ekonomické transformace a prechod
Kk trznimu hospodaistvi. K pochopeni celkové situace po roce 1989 je nutné si popsat
situaci pfed rokem 1989, tedy v obdobi centralné planované ekonomiky. Vyvoj ¢eského
maloobchodu Ize rozclenit do nékolika obdobi. Jedna se o obdobi mezi svétovymi

valkami, obdobi mezi roky 1948 a 1989 a obdobi po roce 1989.

4.1 Maloobchod do roku 1989

Prvni hodnocenou etapou maloobchodu je obdobi mezi svétovymi valkami. Tato
etapa byla ve znameni zvySovani celkového vyznamu maloobchodu, rozsifovani
sortimenti, narustani prodejnich ploch a celkové zvySovani urovné poskytovanych
sluzeb. K hlavnim typim obchodnich podnikii patfily v tomto obdobi tzv. jednotkové
kramy (malé az stiedné¢ velké obchody obvykle ve vlastnictvi jednotlivee), obchodni
domy (centralizované fizeni i prodej, obvykle mély 100 — 250 oddéleni, kde se mohla
porovnavat cena a kvalita zbozi) a fetézcové obchody (centralizované fizeni a prodej
decentralizovan v prodejnach rozmisténych po celém mésté, kraji ¢i staté; prodavaly
pouze zbozi uréitého druhu jako potraviny, obuv, odévy atd.). V Ceskoslovensku byl
uskutecnovan i podomni, pojezdny a zasilkovy prodej. Dale byly znamy i1 automatické
bufety. Zpoc¢atku ovSem nebyla situace nejlepsi. Bylo nutné se vzpamatovat z 1. svétové
valky, obnovit nebo zalozit nové provozy, odstranit pridélovy systém a celkové ozivit
povaleénou ekonomiku. Hospodaiska krize v letech 1921 — 1923 tomuto snaZeni
nepomohla a zpomalila povalecny rozvoj. Po piekonani krize nastalo obdobi
hospodarského rustu, které trvalo az do roku 1929. V tomto obdobi rostla Zivotni troven
obyvatel, doSlo k nartistu vyroby 1 spotfeby, modernizovaly se stavajici podniky a
zakladaly se nové, rozsifovala se maloobchodni sit' a zvysil se pfiiliv kapitalu do
maloobchodu. Obdobi mezi roky 1933 — 1934 nebylo pro maloobchod ptiznivé
z diivodu velké hospodarské krize, ktera zastavila slibné se rozvijejici ¢eskoslovenskou
ekonomiku. Rostla nezaméstnanost a klesala spotfeba. V tomto obdobi se zacaly vice
prosazovat jednotkové obchodni domy, které mohly nakupovat ve velkém a tim
snizovat ceny zbozi. Obdobi po velké hospodaiské krizi bylo ve znameni oZiveni jak
maloobchodu, tak celé ekonomiky (Starzyczna a Steiner, 2000).
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Po druhé svétové valce (po roce 1948), kdy se k moci dostala Komunisticka
strana Ceskoslovenska, zagala postupna likvidace soukromého sektoru a s ni spojena
restrukturalizace maloobchodni sité. Mensi a stfedni podniky se slucovaly do vétSich
jednotek. Do konce roku 1951 byl maloobchodni obrat soukromého sektoru jen 1,8 % a
V nasledujicich letech poklesl na nulu. Spolu se zestatnénim maloobchodu postupovala i
jeho koncentrace a centralni fizeni. Na pocatku 50. let 20. stoleti byla uzZ maloobchodni
sit v Ceskoslovensku restrukturalizovana a pfipravena na centralné planovanou
ekonomiku. Absence konkuren¢niho prostfedi méla za nasledek zhorSeni obchodnich
podminek a upozadnéni zakaznika. Nizka kvalita i rozsah sortimentu neumozinovaly

zdkaznikiim moznost volby.

Nejvyraznéjsi zmény v ¢eskoslovenském maloobchod¢ nastaly v 50. a 60. letech
20. stoleti. Budovaly se nové prodejny (vétSinou se jednalo o samoobsluzné prodejny
potravin), staré se zaviraly nebo byly slouceny do vétSich prodejnich jednotek. Od
poloviny 60. let se zacaly budovat obchodni domy a druzstevni nakupni stiediska, coz
m¢élo za nasledek nartst celkové prodejni plochy maloobchodni sité. V 70. a 80. letech
pokratoval trend nastaveny v pfedchozim obdobi. Doslo knarGstu poctu
samoobsluznych prodejen, obchodnich domt i ndkupnich stfedisek. Velkym problémem
byl ale nedostatek investic do maloobchodni sité. V tomto obdobi byla snaha vyrovnat
se zemim zapadni Evropy. OvSem absence konkurenéniho prostiedi a nedostatek
investic to nedovolovaly. Nartst celkové prodejni plochy byl velky, ale prodejni plocha
pfipadajici na 1000 obyvatel (tzv. ploSny standard) byla velmi nizkd. PloSny standard
byl oproti zemim v zdpadni Evropé na polovi¢ni urovni. Také lokalizace novych
maloobchodnich jednotek byla nerentabilni. Centra vyznamnych mést byla zahlcena
samoobsluznymi prodejnami a obchodnimi domy a periferni oblasti byly znacné
poddimenzované. Také umistovani maloobchodnich prodejen do malych a stfednich
sidel zcela nekorespondovalo s trendem v zapadni Evropé. Byla budovana druzstevni
nakupni stfediska v nevyznamnych obcich, kde byla nizka koupéschopnost obyvatel.
Maloobchodni sit’ koncem 80. let neodpovidala Zadoucim parametrim. VétSinu
maloobchodnich jednotek tvotily potravinarské prodejny (57,8 %). Prodejny obuvi,
odévi a prumyslového zbozi predstavovaly 28,9 % ze vSech maloobchodnich jednotek.

Situaci v krajich CSR zachycuje tabulka 2 (Szczyrba, 2005).
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Tab. 2 — Maloobchodni sit’ v krajich CSR v roce 1987

Kraj Pocet obyvatel jezcr)\(:fek PP (m?) PPOC“II‘(,)'OO Pra::).bc‘],.'ooo
HI. m. Praha 1206 143 4146 401 384 333 25,4
Stfedocesky 1126316 5499 365 925 325 18,7
Jihocesky 696 028 3686 268 857 386 18,5
Zapadocesky 869 850 4264 321333 369 21,1
Severocesky 1188382 5509 445 530 375 19,9
Vychodocesky 1241321 6 070 443 784 358 19,0
Jihomoravsky 2057571 7 622 628 565 306 17,8
Severomoravsky 1964 906 6 808 616 806 314 19,5
SUMA 10 350 517 43 604 3492184 337 19,8

PP — prodejni plocha
Zdroj: S¢itani obCanské vybavenosti sidel, CSU, 1987

4.2 Transformace ¢eskeého maloobchodu po roce 1989

Rok 1989 byl zlomovy okamzik pro nasi republiku. Socioekonomické a
politické zmény, které v tuto pro nas klicovou dobu zacaly probihat, nam nastavily smér
k demokratické spolecnosti. Transformacni procesy neprobihaly pouze v maloobchodé¢,
ale i vekonomice a prakticky v celé spolec¢nosti. Aby se mohl ¢esky maloobchod
piiblizit rovni zapadniho maloobchodu, bylo nutné ho restrukturalizovat. Bylo nutné
prejit k trznimu hospodarstvi, vytvofit soukromy sektor a konkurenéni prostiedi.
K vytvofeni soukromého sektoru slouzily tzv. transformacni zdkony — zakon C¢.
403/1990 Sb. o zmirnéni nasledkd nékterych majetkovych kiivd (tzv. restituce
majetku — vétSina majetku byla navracena pivodnim majitelim, do konce roku 1992
bylo navraceno pres 11 tis. prodejen), zakon ¢. 427/1990 Sb. o pievodech vlastnictvi
statu k nékterym vécem na jiné pravnické nebo fyzické osoby (tzv. mala privatizace —
statni provozovny byly prodany soukromym osobam prostiednictvim drazeb, do konce
roku 1993 bylo prodano pfiblizné 12 tis. maloobchodnich provozoven), zakon ¢.
92/1991 Sb. o podminkéch pievodu majetku statu na jiné osoby (tzv. velka privatizace
— prodej velkych obchodnich podnikll) a zakon ¢. 42/1992 Sb. o Gpravé majetkovych
vztahli a vyporadani majetkovych narokl v druzstvech (tzv. transformace spotiebnich
druzstev). Jak uvadi Szczyrba (2005), dileZitym prvkem transformace ceského
maloobchodu je jeho asiatizace. Jedna se o prodej levného textilu, obuvi ¢i elektroniky,
které jsou neznackové a jsou Casto plagiaty vyznamnych svétovych obchodnich znacek.
V souCasnosti jsou jiz vietnams$ti obchodnici vyznamnou soucéasti Ceského

maloobchodu.
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4.2.1 Obdobi atomizace

Obdobi atomizace probihalo v 1. poloviné 90. let 20. stoleti a je charakteristické
decentralizaci a dekoncentraci struktur maloobchodni sité. Obdobi atomizace se déle
vyznacovalo znacnym kvantitativnim naristem maloobchodnich jednotek a zvySenim
prodejni plochy. Na trh zacali vstupovat novi obchodnici a zacali zapliovat
maloobchodni sit’ tam, kde byla doposud poddimenzovand (napi. na sidlistich).
Kvantitativni nartist maloobchodnich jednotek byl v kontrastu s omezovanim provozu ¢i
uzaviranim prodejen ve venkovskych oblastech. Nutno podotknout, Ze proces atomizace
probihal bez ti¢asti zahrani¢nich obchodnich spole¢nosti. Proces atomizace mél vliv i na
fyzickou a funkéni strukturu mést. Ve meéstech se zacaly hledat nové plochy pro

vystavbu novych velkoplo$nych maloobchodnich formata.

Tab. 3 — Pocet maloobchodnich prodejen a prodejni plocha v letech 1989 a 1998

Kraj Pocet maloobchodnich prodejen Prodejni plocha (m?)
1989 1998 1989 1998
HI. m. Praha 3679 9413 420 682 809 676
Stredocesky 5252 12 136 370 068 909 824
Jihocesky 3111 6738 244 606 499 156
Plzerisky 2677 6010 199 919 457 222
Karlovarsky 1435 2814 119763 217 405
Ustecky 3554 7433 321 240 569 290
Liberecky 1954 4090 148 792 315581
Kralovehradecky 2 696 5279 206 150 383 861
Pardubicky 2198 5122 171093 358 717
Vysocina 2384 5160 180 999 398 111
Jihomoravsky 3847 10337 332442 805 240
Olomoucky 2323 6011 198 469 435 965
Zlinsky 1949 5265 186 316 340 345
Moravskoslezsky 4129 10044 409 365 665 553
SUMA 41188 95 852 3509904 7 165 946

Zdroj: Analyza stavu maloobchodn sité na uzemi CR, CSU, 2000, vlastni ipravy

Pocet maloobchodnich prodejen se mezi roky 1989 a 1998 zvysil vice nez
dvakrat, ze 41 188 prodejen na 95852 prodejen. Spolu stim se zvySila i prodejni
plocha, z 3 509 904 m? na 7 165 946 m?, tedy vice nez dvakrat. Zvysil se i obsluzny
standard a klesla dochazkova vzdéalenost obyvatelstva. I na konci roku 1998 byla ale
maloobchodni sit’ jest¢ vyrazné atomizovana, podil malych prodejen (do 40 m?) byl
60,3 %. Doslo i1 k poklesu primérné velikosti prodejny z 85,2 m? na 74,8 m2. Nejvyssi
narist probéhl u nepotravinaiskych prodejen. V roce 1989 existovalo 15 tis.

nepotravinaiskych prodejen a vroce 1998 to bylo 61 tis. prodejen (Szczyrba, 2005).
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Nejvyssi nartst poctu maloobchodnich prodejen byl ve Stiedoceském kraji (néartst o
zaznamenan v Karlovarském kraji. Pocet prodejen zde vzrostl o 1 379 a prodejni plocha

narostla o0 97 642 m2.

4.2.2 Obdobi internacionalizace

Internacionalizace, jako piimy disledek globalizace, se v Ceské republice zac¢ala
projevovat na konci 90. let 20. stoleti, kdy zapocala expanze zahrani¢nich obchodnich
fetézc na cesky trh. DduleZitou roli vtomto obdobi mély pfedev§im némecké
maloobchodni spolecnosti, které spolu s ostatnimi zahrani¢nimi obchodnimi fetézci
vybudovaly rozsahlou sit’ supermarketd, hypermarkett, diskont, hobbymarketii a
jinych velkoplo$nych maloobchodnich jednotek. Na pocatku tohoto obdobi ale némecké
spolecnosti nem¢ély piili§ zdjem pisobit na ¢eském trhu, jelikoz své aktivity sousttredily
na byvalou NDR. Mezi prvnimi zahrani¢nimi obchodnimi fetézci plsobici na ¢eském
trthu byly Ahold (Nizozemsko) a Delhaize le Lion (Belgie). Kratkou dobu na
tuzemském trhu putsobil i americky Kmart (Szczyrba, 2005). Silné internacionaliza¢ni
procesy ve sttedni a vychodni Evrop¢ ve druhé poloving 90. let potvrzuje fakt, Ze mezi
roky 1995 a 1998 vice nez 30 % pieshraniénich maloobchodnich aktivit v Evropé
probihalo ve tiech statech — Ceské republice, Mad’arsku a Polsku (Reynolds, 1998).

Tab. 4 — Rok vstupu nejvyznamnéjich obchodnich spole¢nosti na ¢esky trh

Nazev spolecnosti (skupina) Rok vstupu
Ahold Czech Republic (Royal Ahold, plv. Euronova) 1991
Delvita (Delhaize Le Lion) 1991
Billa (Rewe) 1991
Baumax (bauMax) 1992
Spar CR (ASPIAG, SPAR Ostbayern) 1992
Plus Discount (Tengelmann) 1992
Tesco Stores CR (Tesco Plc.) 1996
Globus CR (Globus) 1996
Carrefour CR (Carrefour) 1997
Makro Cash&Carry CR 1997
Kaufland (LidI&Schwarz) 1997
Penny Market (Rewe) 1997

Zdroj: Rocenka ¢eského a slovenského obchodu, Incoma Gtk, 2005

Transformacni procesy ¢eského maloobchodu mély vliv i1 na strukturu TOP 10
nejvetsSich obchodnich spole¢nosti pisobicich na tuzemském trhu. Internacionalizaci
ceské maloobchodni sit¢ doklada tabulka 5, kde se v TOP 10 nejvétSich obchodnich

spole¢nosti vyskytuji vyhradné zahraniéni fetézce (od roku 1999). Dlouhou dobu se na
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Spici zebticku drzela spole¢nost Makro C&C, nasledovana spolecnosti Ahold Czech
Republic. V poslednich letech se do &ela dostala firma Schwarz CR, kterd sdruzuje
fetézce Kaufland a Lidl. Na druhé misto se dostala némecka firma REWE s fetézci Billa

a Penny Market.

Tab. 5 — Vyvoj struktury TOP 10 obchodnich spole¢nosti v letech 2000, 2004, 2008 a 2011

2000 2004
Pof. Spolecnost Obrat Poi. Spolecnost Obrat
(mld. K¢) (mld. K¢)
Makro C&C CR 275 1. Makro C&C CR 38,2
Ahold Czech Republic (Albert, 23,5 2. Ahold Czech Republic (Albert, 34,6
Hypernova) Hypernova)
3. REWE (Billa, Penny Market, 19,6 3. Schwarz €R (Kaufland, Lidl) 34,5
Teppich Frick)
4, Kaufland CR 19,0 4. REWE (Billa, Penny Market, 23,3
Teppich Frick)
5 Tengelmann (OBI, Plus) 13,4 5 Tesco Stores CR 21,0
6. Tesco Stores CR 13,0 6 Globus CR 18,9
7. Globus CR 12,1 7. Tengelmann (OBI, Plus) 18,4
8 Delvita 11,9 8 Carrefour CR 11,0
9. Geco Tabak 97 9 Spar CR 11,0
10. Julius Meinl 7,3 10. Geco Tabak 10,9
2008 2011
Pof. Spolecnost Obrat Pof. Spolecnost Obrat
(mld. K¢) (mld. K¢)
1. Schwarz €R (Kaufland, Lidl) 54,5 1. Schwarz €R (Kaufland, Lidl) 63,2
2. Tesco Stores CR 47,0 2. REWE (Billa, Penny Market) 51,1
3. Ahold Czech Republic (Albert) 44,0 3. Tesco Stores CR 47,5
4. Makro C&C CR 39,5 4. Ahold Czech Republic (Albert) 42,3
5. REWE (Billa, Penny Market) 38,5 5. Makro C&C CR 33,1
6. Globus CR 25,4 6. Globus CR 26,1
7. Tengelmann (OBI, Plus) 22,5 7. Geco Tabak 17,7
8. Geco Tabak 17,5 8. Spar CR 13,0
9, Spar CR 14,0 9. 0BI CR 9,3
10. Peal 9,3 10. Peal 8,7

Zdroj: Obchod v CR v roce 2002, 2003, cit. dle Szczyrba, Maloobchod v CR po roce 1989, 2005; Incoma GfK, 2012
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4.3 Difuzni procesy v ¢eském maloobchodé

Difuze je procesem, pii némz se inovace prenasi urCitymi kanaly napfi¢ casem
mezi prisluSniky socidlniho systému. Jedna se o specialni typ komunikace zaloZzeny na
novych napadech a myslenkach (Rogers, 2003). Teorie difize inovaci se vénuje
zakonitostem Sifeni novych jevi, objekt, pojmi, myslenek apod. Za zakladatele teorie
difuze inovaci je povazovan §védsky geograf T. Hégerstrand (1952, 1967 ad.).
Logistickou kiivku, kterou Hégerstrand vroce 1967 sestrojil do grafu casové
pravidelnosti, ukazuje rast poctu pfisvojovateli urcité inovace v Case a vysvétluje
zpusob Sifeni inovace. Pojem ,,inova¢ni viny* zavedl Hagestrand v roce 1952, aby 1épe
znazornil pohyb inovace v prostoru. Inova¢ni viny se $ifi v zavislosti na druhu inovace a
prostoru, ktery muze obsahovat tzv. inovacni bariéry, které zpomaluji adaptaci
spolecnosti na inovaci. Hégerstrand (1952) uvadi tfi faze procesu diftize inovaci —
pocatecni (objev inovace), rozristani (rychly rist adaptace v inovacnich centrech) a
vyplilovani (mira pfisvojeni jiZz neni zavisla na vzdalenosti od inova¢niho centra). Typy
difize inovaci lze rozdé¢lit podle zplsobu Sifeni na expanzivni typ (Sifeni inovace
prostfednictvim kontaktii jednotlivych ¢lent spole¢nosti, kteti ziistdvaji na misté) a
relokacni typ (nositelé inovaci se pohybuji a tim dochazi k rozSifovani inovace). Dale
1ze difuzi inovaci rozdélit podle zplisobti pfisvojovani inovace na kontaktni typ (difuze
inovaci prochazi celou populaci bez ohledu na strukturu tzemi) a hierarchicky typ
(tyka se pouze urcitych trovni hierarchického sidelniho systému a pouze urcité Casti
obyvatelstva; za kaskadovy typ lze povazovat, pokud se inovace v sidelnim systému §ifi
od nejvyse postavenych stfedisek k nejmensim). Ve skuteCnosti ale spiSe dochazi ke
kombinaci vySe uvedenych typl, proto je spiSe rozsifené rozdéleni na expanzivni
kontaktni difuzi, expanzivni hierarchickou difuzi, reloka¢ni kontaktni diftzi a

relokaéni hierarchickou difuzi (Klapka, Kunc, Szczyrba a Tonev, 2007).

V ceském prostiedi se velkoplosné maloobchodni jednotky rozsitovaly s urcitou
¢asovou posloupnosti. Jak uvadi Szczyrba (2005, 2006), 1ze toto rozsifovani rozdélit do

subfazi:

1. subfaze, dynamicky rozvoj v siti supermarketti, 1995 —
2. subfaze, dynamicky rozvoj v siti diskontd, 1997 —

- 3. subfaze, dynamicky rozvoj v siti hypermarketti, 1998 —
4

. subfaze, dynamicky rozvoj v siti nakupnich center, 1998 —
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Lokalizace velkoplosnych maloobchodnich jednotek ve struktufe maloobchodni
sit¢ ma difuzni charakter. Inovace v podob¢ velkoplosné prodejny je v ¢eském prostiedi
pomérné rychle pfijata a rychle se §ifi prostorem. Klapka, Kunc, Szczyrba a Tonev

(2007) rozdéluji difazni proces v CR do tiech typt na:

- Expanzivni hierarchickou difuzi (Sifi se v zavislosti na velikosti
obsluhovaného tzemi a koncentraci obyvatelstva; funguje na principu ¢im veétsi
sidlo, tim vétsi prodejna a naopak)

- Expanzivni kontaktni (vlnova) difuzi (je typické pro diskont Penny Market a
Plus Discount a $iti se ve sméru zapad — vychod)

- Expanzivni kontaktni difzi (okamzit¢ celoplo$né pokryti uzemi, tzv. ploSna

expanze, v roce 2003 oteviel diskontni fetézec Lidl v CR najednou 14 prodejen)

V soucasnosti se etapa expanze zahrani¢nich fetézcli na tuzemsky trh dostava do
faze prostorové koncentrace, kdy se fetézce vice soustieduji na mens$i sidla.
Hypermarkety a hobbymarkety se oteviraji v sidlech, kde zije jen kolem 30 000
obyvatel. Za relativné kratké obdobi vznikla v CR sit’ velkoplognych maloobchodnich
jednotek prostfednictvim diftize inovaci, kterou fidily zahrani¢ni obchodni fetézce.
Obyvatelstvo se na inovace adaptovalo rychle. NejcastéjSim typem difuze byla
expanzivni hierarchicka diftize, ackoliv byly u nas aplikovany i ostatni typy (viz. Penny
Market, Plus Discount a Lidl). Jako obrana pfed masivni expanzi zahrani¢nich fetézct
vznikaly obchodni kooperace a doSlo k vytvofeni regionalnich maloobchodnich siti

(Klapka, Kunc, Szczyrba, Tonev, 2007).

4.4 Planovani v maloobchodé v CR

Rozvoj velkoplosnych maloobchodnich jednotek se stal dilezitym problémem
Vv oblasti uzemniho planovani mést. Mezi hlavni problémy spojené s timto rozvojem
patii upadek meéstskych center, odliv obchodnich funkci na okraj mésta, dopravni
problémy (zejména parkovaci plochy), zabor zemédélské pudy, potieba legislativnich
regulaci velkoplosnych maloobchodnich konceptl, negativni dopady na malé
obchodniky, zména ndkupniho chovani obyvatel, architektonické hledisko atd.

K pochopeni situace a budouciho vyvoje v CR je piihodné si nastinit situaci v zahraniéi.

V Némecku je za planovani maloobchodu zodpovédny soukromy sektor.

Jednotlivé spolkové zemé predklddaji izemni pldny a ztéchto plant vychdzeji
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regionalni plany, které jsou zpracovany konkrétnimi odbory. V oblasti maloobchodu
vydala némecka vlada smérnici omezujici velikost supermarketu na 800 m?. To vedlo
k narastu diskontnich prodejen a samoobsluh. V Belgii je uz fadu let provozovana
restriktivni planovaci politika. Velikost hypermarketii je zde omezena na 1 500 m? a
velikost supermarketii je omezena na 750 m’. Déle je omezen rozvoj velkoplosnych
maloobchodnich formatd na okrajich mést a vystavba je povolena jen v ramci obytnych
zon a ploch sluzeb. Pied planovanou vystavbou jsou vyzadovany studie EIA a RIA
(Tkadleckova, 2008). V Norsku bylo v roce 1999 piijato moratorium na vystavbu
obchodnich center mimo stied mést. V soucasnosti musi vystavbu schvalovat krajsky
hejtman (pokud je zastavéna plocha vétsi nez 3 000 m?). Italie zavedla regulace rozvoje
maloobchodnich jednotek jiz vroce 1977. Provozovny nad 1500 m? povolovaly
regiondlni ufady a provozovny nad 400 m® mé&ly na starost méstské ufady. U
provozoven nad 1500 m? uréovalo méstské zastupitelstvo i sortimentni strukturu.
Jelikoz byla tato striktni legislativa pfijata v Italii pomémé brzy, omezila do znac¢né
miry zdejsi trh a v roce 1998 doslo k uvolnéni regulaci. U mensich provozoven jiz neni
vyzadovano povoleni a provozovny nad 2 500 m? maji v gesci regionalni ufady. V USA
je mozné vystavét maloobchodni jednotku pouze na plochach k tomu uréenych
tizemnim planem. V Ceské republice je situace pomémé komplikovana. Vystavbu
novych maloobchodnich provozoven maji na starost mésta a obce, ale lisi se jejich
pristup k vystavbé téchto provozoven. Nékteré obce chtéji vystavbu regulovat a jiné ji
nechavaji volny prubeh. StéZzejnim dokumentem pro regulaci vystavby maloobchodnich
provozoven je uzemni plan obce ¢i mésta. DalSim dilezitym dokumentem v této oblasti
muize byt strategicky plan, ktery je zaméfen na dosahovani dlouhodobych cilti. V Ceské
republice je jiz nutné u vétSich zdmert vypracovavat studii EIA (Enviromental Impact
Assassment), tedy studii zkoumajici vliv stavby na zivotni prostiedi. Nékteré zeme dnes
vyzaduji vypracovani i studie RIA (Retail Impact Assassment), kterd se zabyva
hodnocenim vlivu maloobchodu na strukturu mésta. V Ceské republice se zatim o
zavedeni RIA neuvazuje. Vystavba velkoploinych maloobchodnich formati v CR je
bezesporu nekoordinovanou zalezitosti, ktera by potifebovala vys$si kontrolu statni
spravy a mistni samospravy. Velkoplosné provozovny jsou nahodile umistovany do
krajiny a dochazi k zaboru cenné zemédélské pudy a je ovliviiovana celkova struktura

mést (Spilkova, 2012).

34



5 CHARAKTERISTIKA ZKOUMANEHO UZEMI

Olomoucky kraj je jeden ze 14 krajii Ceské republiky a rozklada se ve stiedni i
severni ¢asti Moravy. Celkova vyméra kraje je 5 267 km? (6,7 % z celkové rozlohy CR).
Na severu ma mezistatni hranici s Polskem, na jihu sousedi se Zlinskym a
Jihomoravsky krajem, na vychodé pak s Moravskoslezskym krajem a na zapadé
s krajem Pardubickym. Spolu se Zlinskym krajem vytvaieji region soudrznosti NUTS 2.
Olomoucky kraj se skldda z 5 okresti — Jesenik, Olomouc, Prost&jov, Prerov a Sumperk.
Dale bylo na tizemi kraje vymezeno 13 spravnich obvoda obci S rozsifenou piisobnosti
(Hranice, Jesenik, Konice, Lipnik nad Be¢vou, Litovel, Mohelnice, Olomouc, Prostéjov,
Pierov, Sternberk, Sumperk, Uni¢ov a Zabieh) a 20 spravnich obvodii obci s povéienym
obecnim ufadem. Krajskym méstem je statutarni mésto Olomouc s 99 809 obyvateli

(stav k 31. 12. 2014). V Olomouckém kraji se nachazi 399 obci, z nichz 30 ma statut
mésta (CSU, 2015).

>0

< A gzt Hory

- . - ®  Statutarni mésta
Obec s rozéifenou pisobnosti

D Hranice okresu

S0 ORP

Mésta

Katastraini uzemi mést

0 125 25 km

Obr. 1 — Administrativni ¢lenéni Olomouckého kraje Obr. 2 — Mésta v Olomouckém kraji v roce 2015
Zdroj: CSU, 2015, vytvoteno v programu ArcGIS 10.2 Zdroj: CSU, 2015, vytvoreno v programu ArcGIS 10.2

Z fyzicko-geografického hlediska je Olomoucky kraj rozdélen na hornatou

severni ¢ast s pohofim Jeseniky (nejvyssi bod — Pradéd, 1491 m n. m.) a na rovinatou
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Hanou. Od severu k jihu protéka krajem feka Morava a vétSina uzemi kraje spada do
jejiho povodi. V Olomouckém kraji se také nachazi dvé CHKO — Chranéna krajinna
oblast Jeseniky a Chranéna krajinnd oblast Litovelské Pomoravi. Zeméd¢€lska piida
zaujima v Kraji 279 361 hektard, pficemz neustale klesa podil orné pudy (39,3 %) a
nariistd podil nezemédelské pudy (47 %). Vyznamné je v kraji zastoupena i lesni pida

(34,9 % z celkové plochy kraje).

K31. 12. 2013 mél Olomoucky kraj 636 356 obyvatel. Olomoucky kraj patii
K primé&mé lidnatym krajim Ceské republiky. Hustota zalidnéni je 121 obyvatel/km?.
Nejniz$i hustota zalidnéni je v okrese Jesenik (55,9 obyvatel/kmz) a nejvyssi hustotu
zalidnéni ma okres Pierov (157 obyvatel/km?®). Vé&kova struktura obyvatel kraje
odpovida priméru v Ceské republice. Z tabulky 6 je patrny sniZzujici se poletni stav
predproduktivni a produktivni sloZzky obyvatelstva a naristajici podil obyvatelstva ve
véku 65 a vice let. Primérny vék obyvatel v kraji byl 41,7 let (muzi 40,2 let a zeny 43,2
let), v ramci Ceské republiky byl primérny vék 41,5 let (stav k 31. 12. 2013).

Tab. 6 — Vybrané socioeckonomické charakteristiky Olomouckého kraje

Olomoucky kraj 2000 2005 2010 2013 ¢RrR 2013
Pocet obyvatel 644 066 639 161 641 681 636 356 10512 419
ztoho ve véku 0 - 14 let 106 669 94 256 91 795 94 054 1577 455
15 - 64 let 450 271 453 971 448 607 429 863 7 109 420
65 a vice let 87126 90934 101 279 112 439 1825544
Pfirozeny pfirtstek (%o) -1,9 -0,5 0,3 -0,8 -0,2
PFist&hovali (%o) 5,2 7,0 6,2 5,9 2,8
Vystéhovali (%o) 4,8 6,9 7,1 7,1 2,9
Mira nezaméstnanosti (%) 12,8 10,0 9,1 9,8 7,0
HDP (mil. K¢) 117 502 152 393 183 272 190 587 3883,8*
Hruba mési¢ni mzda (Kc) . 19351 21094 22 267 25078

*udaj v mld. K¢
Zdroj: CSU, 2015, vlastni zpracovani

Ke konciroku 2013 byl index stafi v Olomouckém kraji 119,5 a v Ceské
republice 115,7. Z tabulky 6 je dale mozné vypozorovat vyssi hodnoty obecné miry
nezameéstnanosti a niz$i praimérnou hrubou mésiéni mzdu s porovnanim s hodnotami za
celou CR. Také je mozné zjistit, Ze migraéni piiristek se z kladnych hodnot v letech
2000 a 2005 dostal do hodnot zapornych. Tabulka 7 ukazuje vybrané socioekonomické
charakteristiky okresti a SO ORP v Olomouckém kraji za rok 2013. Je z ni patrné, ze
pfirozeny pfirtistek je kladny pouze na Olomoucku. Nejvy$si nezaméstnanost je jiZ
tradi¢né€ v perifernim okrese Jesenik. Nadprimérné hodnoty miry nezaméstnanosti jsou

i v okresech Prerov a Sumperk. Z hlediska SO ORP se vy$§i mira nezaméstnanosti drzi
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samoziejme¢ v SO ORP Jesenik, ddle v SO ORP Pierov, SO ORP Lipnik nad Becvou,

SO ORP Sumperk a SO ORP Sternberk.

Tab. 7 — Vybrané socioekonomické charakteristiky okrestt a SO ORP v Olomouckém kraji za rok 2013

Pfirozeny

Podil

Rozloha Pocet e o Pristéhovali  Vystéhovali . , Uchazeci o

Okres (km?) obyvatel prirtistek (%o) (%o) nezaméstnanych zaméstnani
(%) osob (%)

Jesenik 719 39910 -1,7 9,2 14,5 11,9 3475
Olomouc 1620 232474 0,8 10,3 10,2 9,2 14778
Prostéjov 770 109 223 -1,4 10,4 10,2 8,3 6 455
Pferov 845 132014 -2,1 8,4 11,1 10,7 9752
Sumperk 1313 122 735 -1,6 7,1 8,8 10,4 8904

Rozloha Pocet Pl':’i’r?zeny’ Pfistéhovali  Vystéhovali on dil , Uchazecio
SO ORP (km?) obyvatel prirtistek (%o) (%o) nezaméstnanych zaméstnani

(%o) osob (%)

Hranice 325 34 492 -1,5 10,1 12,3 9,5 2327
Jesenik 718 39910 -1,7 9,2 14,5 13,3 3934
Konice 178 10984 -2,8 16,1 19,2 9,2 731
Lipnik nad 118 15267 -1,8 11,8 17,3 10,9 1187
Becvou
Litovel 247 23748 -1,4 15,8 13,5 8,0 1341
Mohelnice 188 18 592 -1,3 11,8 13,3 8,8 1156
Olomouc 858 162 502 1,5 13,6 12,9 9,3 10 580
Prostéjov 591 98 239 -1,2 11,2 10,5 8,1 5818
Prerov 400 82255 2,4 10,3 12,7 11,4 6 437
Sternberk 306 23576 -0,8 13,2 15,9 10,6 1748
Sumperk 857 70 621 -1,5 9,7 11,3 10,9 5470
Unicov 207 22 648 -0,6 11,1 14,9 10,1 1624
Zabreh 267 33522 -1,8 12,8 15,2 9,8 2292

Zdroj: CSU, 2015, vlastni zpracovani

Rada t&chto charakteristik mé vliv na rozhodovani maloobchodnich fetézct, kam

lokalizuji velkoploSnou prodejnu. Na toto rozhodovani ma vliv jak pfirozeny piiristek,

ptistechovali a vystéhovali, tak 1 nezaméstnanost a celkovd prosperita regionu.

Vyznamny vliv na lokalizaci velkoploSnych prodejen ma samoziejmé i doprava.

Olomoucky kraj je protkdn hustou Zelezni¢ni 1 silni¢ni siti, ale vyznacuje se nizsi

dopravni zatézi, coz ma vliv na ekonomickou vykonnost severni ¢asti kraje. Celkem se

v kraji nachazi 601 km zelezni¢nich trati a 3 582 km silnic. Krajem prochazi hlavni

zelezni¢ni tah z Prahy a vede pies Pardubice, Zabieh, Olomouc, Pferov, Hranice a dale

pokracuje na Ostravsko. Vyznamnym silni¢nim tahem je rychlostni komunikace R46,

ktera u VySkova odbocuje z dalnice D1 a vede pies Prostéjov do Olomouce. Druhou

vyznamnou komunikaci je rychlostni silnice R35, kterd je zatim dokoncena od

Mohelnice, ptes Olomouc az do Lipnika nad Bec¢vou, kde se napojuje na dalnici D1

(http://olomoucky.kraj.cz/).
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6 VYVOJ VELKOPLOSNEHO MALOOBCHODU
V OLOMOUCKEM KRAIJI

Velkoplosny maloobchod se v Olomouckém kraji rozvijel piedevsim ve dvou
etapach. Prvni etapou bylo obdobi ptfed rokem 1989, kdy byl velkoplosny maloobchod
reprezentovan obchodnimi domy, druzstevnimi ndkupnimi stiedisky a velkoprodejnami
potravin. Druhou etapou bylo obdobi od 90. let 20. stoleti, kdy na ¢esky trh vstupuji
zahrani¢ni obchodni fetézce a zacinaji se budovat nové velkoplo$né prodejny
(supermarkety, hypermarkety, ndkupni centra, diskonty a hobbymarkety). Se vstupem
zahrani¢nich obchodnich fetézcii na Cesky trh zaCalo postupné dochazet

k restrukturalizaci maloobchodni sit¢ v Olomouckém kraji.

6.1 Velkoplosny maloobchod pied rokem 1989

Struktura maloobchodni sit¢ v Olomouckém kraji, podobné jako v dalSich
regionech Ceskoslovenska (Ceské republiky), byla pied rokem 1989 zasadné ovlivnéna
rozvojovym dokumentem stiediskové soustavy osidleni zroku 1971. Ten definoval
mimo jiné stfediska osidleni obvodniho a mistniho vyznamu, ¢imz urcil sméry
lokalizace novych zafizeni obcanské vybavenosti vV izemi. Funk¢ni vyznam sidla tedy
korespondoval nejen s urovni maloobchodni vybavenosti, ale také s SirSim spektrem
obsluzné funkce stfedisek, rozvojem vystavby a infrastruktury. Koncept stfediskové
soustavy osidleni schvéaleny usnesenim vlady CSR ¢&. 283/1971 vedl k integraci a tim i

zaroven K redukci poc¢tu obci na izemi statu.

Mezi hlavni velkoplosné formaty se Vtomto obdobi fadi obchodni domy.
Obchodni domy (definice kap. 3.1) byly v Olomouckém kraji umistovany do
nejvyznamnéjsich a nejvetsich sidel. Jednalo se o Olomouc (4), Prostéjov (1), Prerov (1)
a Sumperk (1). Dalsim velkoplognym maloobchodnim formatem provozovanym pied
rokem 1989 byla velkoprodejna potravin. Velkoprodejny potravin byly, co se tyka
prodejni plochy vétsi, nez tehdejsi klasické prodejny potravin a ve vétsing ptipadu byly
lokalizovany do stfedisek osidleni obvodniho vyznamu — Hranice, Jesenik, Litovel,
Olomouc, Prostéjov, Pterov, Sternberk, Sumperk, UnicCov a Zéabteh. Nejvice rozsifenou
velkoploSnou maloobchodni jednotkou byly druzstevni nakupni stiediska. Druzstevni
nakupni stfedisko 1ze definovat jako Sirokosortimentni maloobchodni jednotku, ktera
uspokojovala poptavku po potravinaiském a nepotravinaiském zbozi a byla ve vétsiné

pfipadii umistovana do stfedisek osidleni mistniho vyznamu. Nakupni stfediska byla
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vV mensi mife umistovana i do nestiediskovych obci. VétSinou se jednalo o druzstevni
sttediska malého typu (do 400 mz). Nejcastéjsi maloobchodni jednotkou
Vv nestiediskovych obcich byla prodejna smiseného zbozi. Druzstevni nakupni stiediska
velkého typu (nad 400 m?) sméfovala spiSe do vétsich sidel. Nakupni stiediska byla také
umistovana do izolovanéjSich lokalit ve snaze rovnomérné pokryt celé¢ Uzemi kraje
(Vidnava, Bouzov, Drahany, Kojetin, Lou¢na nad Desnou atd.). DruZstevni nakupni
stiediska byla provozovana spotfebnim druzstvem Jednota. V roce 1980 provozovala
Jednota 17 tis. prodejen z celkového poctu vice nez 43,6 tis. prodejen. K vyhodnoceni
stavu maloobchodni sit¢ pired rokem 1989 byly vyuzity ukazatele plosného a
obsluzného standardu a pocet prodejen na 1000 obyvatel. Plosny standard je vypocitan
jako podil prodejni plochy na 1000 obyvatel, nazyvany také jako Kkapacita

maloobchodni sité. Obsluzny standard je ur¢en poctem obyvatel na jednoho pracovnika.

Tab. 8 — Vybrané ukazatele stavu maloobchodni sité v okresech Olomouckého kraje v roce 1987

Okres Pocet Potet obci Plosny Obsluiny Pocet prodejen
obyvatel standard (m?) standard na 1000 obyvatel
Jesenik 42 968 16 338 16,5 5,2
§umperk 121114 50 303,8 16,5 4,1
Olomouc 224 490 44 318,6 17,8 3,6
Prostéjov 112 208 * 87 ** 322,8 21,3 3,9
Prerov 139 052 54 301 17,7 3,6

*\idaj z roku 1991, ** udaj z roku 1980
Zdroj: CSU, 1989; Skvaiilov4, 2003; vlastni Setieni

6.1.1 Okresy Jesenik a Sumperk

Vroce 1987 bylo v okrese Jesenik 16 obci, ztoho 1 stfedisko osidleni
obvodniho vyznamu (Jesenik) a 5 stfedisek osidleni mistniho vyznamu (Javornik,
Mikulovice, Vidnava, Zlaté Hory a Zulové). V okrese Jesenik Zilo v roce 1987 téméi 43
tis. obyvatel. Ve méstech a stiediskovych obcich zilo 80 % obyvatel okresu. Stav
maloobchodni sité je vyobrazen v tabulce 8. Plosny standard dosahoval hodnoty 338
m?, co byla nadprimérna hodnota v tehdejsim CSR (plosny standard v CSR v roce
1987 byl 337 m?). Obsluzny standard byl oviem na podprimérné urovni a dosahoval

hodnoty 16,5 obyvatele na jednoho pracovnika.

V roce 1987 obyvalo okres Sumperk 121 114 obyvatel v 50 obcich. V okrese
byly vymezeny 2 stiediska osidleni obvodniho vyznamu (Sumperk a Zabich) a 15
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stiedisek osidleni mistniho vyznamu (Bludov, Dubicko, HanuSovice, Libina, Lostice,
Lou¢na nad Desnou, Mohelnice, Postielmov, Rohle, Ruda nad Moravou, Sobotin, Staré
Mésto, Stity, Usov a Velké Losiny). Kapacita maloobchodni sité byla na podpramérné
trovni. Plosny standard dosahoval hodnoty 303 m? a obsluzny standard nabyval
hodnoty 16,5.

Javornik

>

\ \ Lipova-lazné s Y Zlaté Hory
",\ B Jesenik
Staré Mésto P bl >
@0 S 5 =) |
{ e ./, 3 ) [
y A A b 4
~ { ~
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@ Druzstevni obchodni dim
< Sobotin @ Druzstevni nakupni stiedisko

| | Stfedisko osidleni obvodniho vyznamu
Stfedisko osidleni mistniho vyznamu

\ Nestfediskova obec
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Obr. 3 - Velkoplo$né prodejny v okresech Jesenik a Sumperk

Zdroj: Studie sidelni struktury Olomouckého kraje, GEOCENTRUM, 2012; Pasekova, 2000; vlastni Setfeni; vytvoreno v programu
ArcGIS 10.2

V okrese Jesenik se vroce 1989 nachazela 3 druzstevni ndkupni stfediska

lokalizovana vyhradné do stiediskovych obci mistniho vyznamu — Mikulovice, Vidnava
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a Zlaté Hory. Ve vsech pripadech se jednalo o nakupni stfediska velkého typu a jejich
hrnna nabidka dosahovala zhruba 1 500 m? prodejni plochy. V Jeseniku se nachazely
predev§im velkoprodejny potravin. Hodnoty plosného standardu v Jeseniku vyrazné
piekroGily okresni primér a dosahovaly hodnoty 424 m? V roce 1989 bylo v okrese
Sumperk provozovano 17 druZzstevnich nakupnich stfedisek a 1 druZstevni obchodni
dim v Sumperku. Nakupni stfedisko se nachazelo i v nestfediskové obci Moravigany.
Druzstevni ndkupni stfediska byla umistovana ucelné i do perifernich oblasti okresu
(Stity, Staré Mésto atd.). Stavba druzstevniho obchodniho domu Jednota zagala v roce
1972 a byla dokoncena vroce 1975. Celkova vySe nakladi na vystavbu cinila 26

miliont K¢s a prodejni plocha se pohybovala okolo 2 tis. m?,

Obr. 4 — Druzstevni obchodni diim v Sumperku (1975)

Zdroj: www.sumpersky.rej.cz

6.1.2 Okres Olomouc

K 31. 12. 1987 m¢l okres Olomouc 44 obci, ve kterych zilo 224 490 obyvatel.
Na Olomoucku byly vymezeny 4 stiediska osidleni obvodniho vyznamu (Litovel,
Olomouc, Sternberk a Uni¢ov) a 18 stfedisek osidleni mistniho vyznamu (Bohutiovice,
Bouzov, Dlouha Loucka, Dolany, Dub nad Moravou, Hluboc¢ky, Horka nad Moravou,
Lutin, Mésto Libava, Naklo, Nameést’ na Hané, Senice na Hané, gtépénov, Troubelice,
Trice, Velka Bystiice, Velky Tynec a Velky Ujezd). Také v okrese Olomouc se
projevovala nedostatecnd kapacita maloobchodni sité. Hodnoty plosného i1 obsluzného

standardu se pohybovaly na pomérné¢ nizkych hodnotach i piesto, Ze se v okrese
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nachazely 4 obchodni domy a 31 druzstevnich nékupnich stfedisek, jejichz Uhrnna
nabidka dosahovala 10 tis. m? prodejni plochy. Zatimco druzstevni nakupni stfediska
velkého typu byla umistovana vyhradné¢ do vétSich stfediskovych obci, strediska
malého typu se vyskytovala i v nestfediskovych obcich (Bélkovice-Lastany,
Drahanovice, Majetin atd.). Druzstevni nakupni stiediska byla také umistovana do
perifernich oblasti regionu (Bouzov, Mésto Libava, Troubelice atd.) ve snaze uspokojit
obyvatelstvo i v téch nejodlehlejSich mistech okresu. Nadprimérnou maloobchodni
kapacitu vykazovalo okresni mésto Olomouc, ve kterém se nachézely 4 obchodni domy

a 7 druzstevnich ndkupnich stiedisek.
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Obr. 5 - Velkoplo$né prodejny v okrese Olomouc v roce 1989

Zdroj: Studie sidelni struktury Olomouckého kraje, GEOCENTRUM, 2012; Szczyrba, Transformace struktur maloobchodni sité
Ceské republiky: (regionalné geograficka analyza s diirazem na Olomoucko), 2000; vytvoieno v programu ArcGIS 10.2
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Ramecek 1 — Obchodni domy v Olomouci

Pocatky rozvoje obchodnich dom( v Olomouci spadaji do obdobi prvni republiky,
kdy vcentru mésta vznikl obchodni didm ASO. Nazev obchodniho domu byl spjat
s olomouckym podnikatelem Josefem Anderem. Na dlouhou dobu byl tento obchodni diim
nejvétsi prodejnou ve mésté a sttedobodem maloobchodni sité v Olomouci. Postupem ¢asu
zacal byt obchodni diim ASO nevyhovujici pro stale se zvysSujici naroky nakupovani a tak
vzesSel nadvrh na vybudovani nového obchodniho domu. Vystavba zacala probihat od roku
1973 a v listopadu 1982 byl v centru mésta, pobliz kostela sv. Mofice, slavnostné otevien
obchodni diim PRIOR. Jednalo se o architektonicky a urbanisticky kontroverzni stavbu,
ktera se velmi odliSovala od okolni zastavby a vyrazné narusila urbanistickou integritu
centra mésta. Obchodni dim PRIOR disponoval péti tisici metry ¢tvere¢nymi prodejni
plochy na ctyfech podlazich, coz z néj ucinilo nejvyznamnéjsi velkoprodejnu ve mésté i
v Sirokém okoli. V roce 2012 doslo k modernizaci OD PRIOR na moderni obchodni centrum.
Prodejni plocha vzrostla na osm tisic metrd ¢tvereénych a doslo ke zméné nazvu na Galerie
Moritz. V 80. letech byly postupné vybudovany dalsi dva obchodni domy. Prvnim z nich byl
obchodni diim KORUNA, ktery vyrostl pobliz OD PRIOR, kde dfive staval secesni hotel
Prerov. Architektonickd nevhodnost této stavby v historickém centru mésta byla podobnad
jako u OD PRIOR. Druhym obchodnim domem byl OD TIMPO, ktery vyrost na sidlisti
v méstské c¢asti Neredin. Prodejni plocha OD TIMPO byla zhruba dva tisice metr(
Ctverecnych. V soucasnosti je vétSina objektu vyuZivana ke komercénim uceldm. V 90. letech
byl v Olomouci zprovoznén obchodni dim SENIMO. OD SENIMO vznikl revitalizaci
méstskych jatek (Szczyrba, 2007).

Obr. 6 — Obchodni dim PRIOR Obr. 7 — Obchodni diim KORUNA
Zdroj: http://olmiq.tv/ Zdroj: vlastni sbirka, 2015
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6.1.3 Okres Prost&jov

V roce 1987 plnil Prostéjov funkci stiediska osidleni obvodniho vyznamu a déle
bylo vokrese vymezeno 18 stiedisek osidleni mistniho vyznamu (Bedihost,
Bohuslavice, Brodek u Konice, Brodek u Prostéjova, Drahany, Klenovice na Hané,
Konice, Kostelec na Hané, Némcice nad Hanou, Nezamyslice, OlSany u Prostéjova,
Plumlov, Protivanov, Pfemyslovice, Pteni, Smrzice, Uréice a Vrbatky). Maloobchodni
kapacita byla v okrese na vy3§i trovni, kdyZ plosny standard dosahoval hodnoty 322 m?
a obsluzny standard nabyval hodnoty 21,2. Na Prostéjovsku se v roce 1989 nachdzelo
19 druzstevnich nakupnich stiedisek, ktera byla opét lokalizovana ptedev§im do
stiedisek osidleni mistniho vyznamu. Nakupni stfedisko se ovSem nachazelo i

V nestiediskové obci Kralice na Hané.
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Obr. 8 - Velkoplosné prodejny v okrese Prost&jov v roce 1989
Zdroj: Studie sidelni struktury Olomouckého kraje, GEOCENTRUM, 2012; vlastni $etfeni; vytvoreno v programu ArcGIS 10.2
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Stavba obchodniho domu v Prostéjové byla zahdjena v roce 1969 a zapocala
zbouranim obytnych doml mezi nynéj$imi naméstimi E. Husserla a TGM. V roce 1973
byl otevien obchodni diim PRIOR s celkovou prodejni plochou pres 3 tis. m% Jednalo

se o dalsi produkt socialistické architektury postaveny v historickém centru mésta.

Obr. 9 — Obchodni diim PRIOR v Prosté&jové

Zdroj: http://www.czechdesign.cz/

6.1.4 Okres Prerov

K 31. 12. 1987 obyvalo okres Prerov 139 052 obyvatel v 54 obcich, z toho 2
m¢ély status stfediska osidleni obvodniho vyznamu (Hranice a Pterov) a 17 jich mélo
status stfediska osidleni mistniho vyznamu (B¢lotin, Bochot, Brodek u Pterova,
Drievohostice, Horni Mosténice, Hustopece nad Becvou, Kojetin, Lipnik nad Bec¢vou,
Opatovice, Potstat, Prosenice, Radslavice, Skalicka, Sobéchleby, Sttitez nad Ludinou,
Tovacov a Vsechovice). Plosny standard byl na Ptferovsku nejnizs$i ze vSech 5
zkoumanych okresii (301 m?). Pocet prodejen na 1000 obyvatel dosahoval hodnoty 3,6,

coz byla také vyrazné podprimérna hodnota.

Druzstevni nakupni stfediska byla v okrese umistovana opét piedev§im do
stfedisek osidleni mistniho vyznamu. V okrese jich bylo celkem 18. Nakupni stfediska
velkého typu se nachazela ve vétSich obcich, jako byly Hranice, Hustopece nad Bec¢vou,
Kojetin, Potstat, Pferov, Tovacov atd. Nakupni stfediska byla rovhomérné rozmisténa
VvV celém regionu, tak aby byly pokryty i periferni oblasti (Bélotin, Hustopece nad

Becvou, Kojetin atd.). V Pierové se nachazi i jeden obchodni dim. Obchodni dim
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PRIOR zahajil sviij provoz vroce 1986 a své zbozi nabizel na 4 500 m? prodejni

plochy. PRIOR byl sice postaven v centru mésta, ale v oblasti panelového sidlisté a

tudiz se z hlediska architektonického vzhledu neodlisoval od okoli, jako tomu bylo

vV Olomouci a Prostéjové.

>

W

BrodeR u Prerova ;) Prosenice
i

Prerov !
. ee
c
q’ovaéov
Bachol,_fismi @sténice
@etin
0 5 10 km

., Rad@ivice, 7 (

Lipnik nad Beévou

exétél

‘Hpnic_g

sove@eby

Dievohostice

Op*vlce i

" 'Stfitez i@ Ludinou

Eé!w

T - Hustopeée nad BeGvou

~ ‘Skalitka

Vaechifjce

Obchodni dam

DruZstevni nakupni stfedisko

| Stiedisko osidleni obvodniho vyznamu

Stredisko osidleni mistniho vyznamu

Nestfediskova obec

Obr. 10 - Velkoplo$né prodejny v okrese Pierov v roce 1989

Zdroj: Studie sidelni struktury Olomouckého kraje, GEOCENTRUM, 2012; vlastni Setfeni; vytvoieno v programu ArcGIS 10.2

6.2 Rozvoj novych velkoplosnych zafizeni v 90. letech

V1. poloving 90. let byla maloobchodni sit’ v Olomouckém kraji silné

atomizovana s omezenym zastoupenim velkoplosného maloobchodu a zahrani¢ni

obchodni fetézce se v kraji angaZovaly jen minimalné. Sit’ velkoplosného maloobchodu

byla tvofena predevSim pozlstatky z minulého rezimu, zejména jiz zminénymi

obchodnimi domy. V obchodnim domé SENIMO byl vroce 1993 zprovoznén prvni

supermarket v Olomouci. Mezi nejstarsi supermarkety v kraji se fadi i supermarket Billa

v Prostéjové, ktery byl jednou zprvnich filialek Billy v Ceské republice. Dalsi

supermarkety v kraji v 1. poloviné 90. let byly otevieny predevsim v Olomouci (Albert,
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Sesam). V roce 1996 byly v Olomouci zprovoznény dva hobbymarkety — bauMax
(4 000 m?) a Mountfield (1 000 m?).

Od roku 1997 nastdvda v Olomouckém kraji dal$i etapa transformace
maloobchodu, kterd je charakteristickd ucasti a zvySujicim se vlivem zahrani¢nich
obchodnich feté€zcl, tzv. internacionalizace maloobchodni sité. Dochazi také ke
zménam lokalizace maloobchodnich jednotek. Z diive protézovanych center mést zaCala
vystavba sméfovat na jejich okraje. Prvnim hypermarketem v Olomouckém kraji byl
hypermarket Terno, otevieny v roce 1997 v lokalit¢ Horni 1an na jihozapadnim okraji
Olomouce. Rok 1998 byl ve znameni velkého rozmachu supermarketti po celém kraji.
Byly otevieny supermarkety v Jeseniku (Billa), Hranicich (Billa), Olomouci (Delvita),
Pierové (Albert), Sumperku (Albert), Zabtehu (Albert) atd. V roce 1999 pokragovalo
otevirani novych supermarketii a v kraji se zac¢inaji objevovat i prvni diskonty (Penny
Market a Plus Discount). V Olomouci byl otevien dalsi hobbymarket, tentokrat se
jednalo o némecky obchodni fetézec OBI. Ve Velké Bysttici byl zprovoznén cash &
carry market Makro s prodejni plochou 10 tis. m?. V kraji byly také zprovoznény dalsi
hypermarkety. Jednalo se o hypermarkety Kaufland v Prost&jové a Sumperku, kolem
kterych se pozd¢ji zformovaly nakupni parky (viz kap. 6.4.5). Samoziejmé existovalo
v kraji v90. letech vice menSich supermarkett. Naptiklad supermarket Herkules
v Unicové, ktery vznikl v roce 1997 a od roku 2000 funguje jako prodejna Hruska. Ve
Sternberku ptisobil v byvalém druZstevnim nakupnim stfedisku supermarket Vysoudil,
dnes opét prodejna Hruska. V Olomouci se pfed rokem 2000 vyskytovaly diskonty
Rema (norsky fetézec) a Petra. Téchto prodejen, které byly provozovany méné
znamymi spole¢nostmi, bylo v kraji samoziejmé vice, ale fungovaly pouze kratkou
dobu do chvile, nez se v kraji zacaly prosazovat zahrani¢ni obchodni koncerny a rtizné

obchodni kooperace.

Tabulka 9 vyobrazuje stav maloobchodni sit¢ v okresech Olomouckého kraje
vroce 1999. Sporovnanim srokem 1987 doslo k mohutnému nartstu poctu obci
Vv kraji. Pocet obci se zvysil ze 148 na 392. Pocet obyvatel se nijak dramaticky
nezvySoval, v okresech Jesenik, Prost&jov a Prerov doslo dokonce k poklesu poctu
obyvatel. Nejvyssi nartist poétu obyvatel byl zaznamenan v okrese Sumperk. Oviem
udaje o maloobchodni siti se zménily vyrazn€. PloSny i obsluzny standard se oproti roku
1987 vyznamné zvysil. Nejvyssi narast plosného standardu byl zaznamenan v okresech

Pterov a Olomouc. V roce 1999 byl plosny standard v okrese Pierov 1 132, 7 m?. Jedna

47



se o nariist o tém&f 832 m% Obsluzny standard byl vroce 1999 nejvyssi v okrese

Olomouc (32,7 obyvatele na 1 pracovnika). Naopak nejnizs$i nartst maloobchodni

kapacity byl zaznamenan na Jesenicku.

Tab. 9 — Vybrané ukazatele stavu maloobchodni sité v okresech Olomouckého kraje v roce 1999

Pocet . . Plosny standard Obsluiny Pocet prodejen na
Ok Pocet ob
res obyvatel ocet ohcl (m?) standard 1000 obyvatel

Jesenik 42 677 23 442 19,5 10,7
Sumperk 127 055 78 796,7 25,8 10,2
Olomouc 225 501 92 959,1 32,7 10,9
Prostéjov 110 116 95 784,1 30,5 8,9
Prerov 136 667 104 1132,7 29 11,1

Zdroj: CSU, 2015; Skvatilova, 2003; vlastni Setfeni

6.2.1 Druzstevni ndkupni stiediska a obchodni domy po roce 1989

Po roce 1989 doslo k transformaci spotiebniho druzstva JEDNOTA a jeho
adaptaci na trzni systém. Vyznamné se projevila nerentabilita celé sit€¢ nakupnich
stiedisek. Doslo k redukci poctu prodejen a snizovani prodejni plochy jednotlivych
maloobchodnich jednotek. Pred rokem 1989 ptisobila druzstva samostatné Vramci
jednotlivych okresii, ale v novych ekonomickych podminkach bylo nutné druzstva
sjednotit. Jednotliva druzstva byla nové pfichozi konkurenci ze zahrani¢i donucena ke
spolupraci a v soucasnosti existuji 2 zastfesSujici spolec¢nosti, které sdruzuji druzstva v
CR — COOP Centrum druzstvo pusobici prevazné v Cechach a COOP Morava s. T. o.
pusobici na Moravé. Celkem Svaz ¢eskych a moravskych spotiebnich druzstev sdruzuje
48 druzstev, z toho 44 spotiebnich. V Olomouckém kraji pusobi jiz od roku 1960
JEDNOTA, spotiebni druzstvo Zabieh (¢len Svazu ¢eskych a moravskych spotiebnich
druzstev a spolecnik COOP Morava). Dale v kraji pisobi JEDNOTA, spotiebni
druzstvo v Hranicich. V Olomouckém kraji se angazuji i druzstva, ktera sidli v okolnich
krajich (JEDNOTA, spotfebni druzstvo v Uherském Ostrohu, JEDNOTA, spotiebni
druzstvo v Boskovicich, JEDNOTA, spotiebni druzstvo v Mikulov¢ atd.). Tyto druzstva

ptevzala prodejny po zaniklych druzstvech v kraji (www.coop.cz).

Druzstevni nakupni stiediska v Olomouckém kraji v fadé piipadii zanikla nebo

zménila svou funkci a ¢ast se jich proménila na prodejny COOP (JEDNOTA, TUTY,
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TIP, DISKONT), Hruska &i jiné prodejny. Rada byvalych druzstevnich nakupnich
sttedisek je v soucasnosti vyuzivana napiiklad k prodeji odévii, nabytku, drogerie nebo
jsou vyuzity jako feznictvi €i restaurace. U velkych typu nakupnich stiedisek je
V souCasnosti vyuzivdna vétSinou jen piizemni ¢ast budovy a prvni patro zlistdva
neobsazené. V nékterych piipadech plsobi v prvnim patfe ndkupnich stiedisek
vietnam$ti prodejci odévll nebo jsou prostory vyuzity kjinym komerénim ucelim.

Nakupni stiediska v Uni¢ové a ve Sternberku jsou stale plné funkéni (viz p¥iloha).

Obr. 11 — Nakupni sttedisko ve Stépanové Obr. 12 — Nakupni stfedisko v Losticich
Zdroj: vlastni sbirka, 2015 Zdroj: vlastni sbirka, 2015

Na obrazcich 11 a 12 miZzeme vidét ndkupni stfediska velkého typu ve
Stépanové (okr. Olomouc) a v Losticich (okr. Sumperk). Ve Stépanové se v ptizemi
budovy nachazi prodejna Hruska a cukrarna. V prvnim patife pasobi vietnamska
prodejna textilu. V Losticich je v ptizemi budovy provozovana prodejna COOP
JEDNOTA, dale feznictvi, obCerstveni, ale prvni patro zistava zcela nevyuZité.
Obchodni domy v Olomouckém kraji nepotkal stejny osud jako druzstevni ndkupni
stfediska. VSechny obchodni domy byly zachovany a obchodni domy PRIOR prosly
nebo pravé prochazi kompletni rekonstrukci. Po rekonstrukei je jiz zminény obchodni
dim PRIOR v Olomouci, dnes Galerie Moritz a revitalizaci si prosel i obchodni dim
PRIOR v Prostéjovée, dnes Zlata Brana. Obchodni dim PRIOR v Pierové prave prochazi
rekonstrukci, ktera by méla stat cca 400 mil. K¢. Z pivodné ¢tyfpodlazni budovy by
mél vzniknout dvoupodlazni a z €asti tfipodlazni objekt se stfeSnimi parkovacimi
plochami. Rekonstrukce by méla byt dokon¢ena v poloviné roku 2016. Mensi obchodni

dim ASO v Olomouci jiz neni plné funk¢ni a jeho vyznam je minimalni.
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Obr. 13 — Galerie Moritz v Olomouci Obr. 14 — Zlata Brana v Prost&jové

Zdroj: vlastni sbirka, 2015 Zdroj: vlastni sbirka, 2015

6.3 Vyznamné maloobchodni fetézce v Olomouckém kraji

V soucasné dobé maji urcujici postaveni na ceském maloobchodnim trhu
zahrani¢ni spole¢nosti, které udavaji smér rozvoje ¢eské maloobchodni sité. Dominantni
postaveni v Olomouckém kraji ma spolecnost Ahold Czech Republic a. s., ktera
Vv soucasnosti provozuje celkem 23 prodejen Albert. S 16 prodejnami v kraji pasobi
spole¢nost Penny Market s. r. 0. nasledovana spole¢nostmi Billa s. r. 0. a Lidl Ceska
republika v. o. s., které maji 13 prodejen (od roku 2015 ma Billa 12 prodejen). Po deviti
prodejnach ma v kraji Kaufland Ceska republika v. o. s. a Tesco Stores CR, a. s.
Spolegnosti Globus CR, k. s. a Makro Cash & Carry s. r. 0. maji v Olomouckém kraji
po jedné prodejné. V roce 2014 se v kraji nachazely i 2 hypermarkety Interspar, které

Vv soucasnosti ptsobi jako hypermarkety Albert.

24
21 -
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0 . T _— T T T T T T — T ‘_\
Albert  Globus Billa  Penny Kaufland  Lidl Tesco Makro Interspar
Market Cash &
Carry

Obchodni fetézce

Obr. 15 — Pocet prodejen nejvyznamngjsich obchodnich fetézcti v Olomouckém kraji v roce 2014

Zdroj: vlastni Setfeni
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AHOLD Czech Republic, a. s.

Spole¢nost Ahold Czech Republic, a. s. provozuje v CR sit’ supermarketil a
hypermarketi znaCky Albert a je soucasti nadnarodni korporace, kterd sidli
v Nizozemsku. Spole¢nost Ahold se na ¢eském trhu poprvé objevila v roce 1990, kdy
vystupovala pod ndzvem Euronova a. s. Jednalo se tak o prvni zahrani¢ni fetézec, ktery
V tuzemsku piisobil. V roce 1991 spolecnost oteviela prvni supermarket Mana v Jihlavé.
Od roku 1999 provozovala hypermarkety Hypernova a spojenim supermarketi Sezam a
Mana vznikly supermarkety Albert. V roce 2005 ptevzal Ahold 57 prodejen fetézce
Julius Meinl a vroce 2009 doslo k rebrandingu prodejen Hypernova, které byly
pfejmenovany na Albert hypermarket. V roce 2014 se spolecnost Ahold dohodla
s rakouskou firmou SPAR na koupi jejich obchodti v CR. Timto obchodem ziskal
Ahold 50 prodejen (36 hypermarketi INTERSPAR a 14 supermarketi SPAR) a trzby
spole€nosti by se mély zvednout piiblizné o tfetinu. S 330 prodejnami je spolecnost
nejsilnéj$im hracem na cCeském trhu. V soucasnosti ma spole¢nost vice neZz 10 tis.
zam&stnanctu. Albert také produkuje vyrobky pod vlastnimi znackami — Albert
Excellent, Albert Bio, Albert Quality a BASIC. Témito vyrobky se snazi uspokojit

vewr

(www.albert.cz).

V Olomouckém kraji pasobi celkem 17 supermarket Albert — v Hranicich,
Jeseniku, Kojeting, Litovli, Prost&jové, Sternberku, Uni¢ové, Zabiehu, po dvou
prodejnach ma Pierov a Sumperk a 5 prodejen je v Olomouci. Hypermarkety Albert se
v kraji nachazi v Hranicich, Olomouci (Olympia), Pferové a Sumperku a v roce 2015
pfevzala spole¢nost hypermarkety Interspar v Olomouci (Galerie Santovka) a

Prostéjove (CPI Retail Park).

Globus CR, k. s.

Maloobchodni fetézec Globus méa kofeny v Némecku a v Ceské republice
provozuje 15 hypermarket. V roce 1996 oteviel Globus historicky prvni hypermarket
na uzemi Ceské republiky. Hypermarkety Globus maji vlastni feznictvi, pekarnu i
vlastni Cerpaci stanici. Nabizeji az 15 tis. druht potravinaiskych a 45 tis.
nepotravinarskych produktt. V roce 2011 se spoleCnost umistila na Sestém misté
v Zebiicku TOP 10 nejvétsich obchodnich fetézcti v CR s celkovymi trzbami 26,1 mld.

K¢ (www.globus.cz).
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Jediny hypermarket Globus v Olomouckém kraji se naléza v Olomouci. Globus
Vv Olomouci byl zprovoznén v roce 2000 na severozapadnim okraji mésta v lokalité

Prazska. Celkova prodejni plocha hypermarketu je 15 tis. m.

REWE Group

Skupina REWE Group je nadnarodni spolecnost sidlici v Némecku. Spolecnost
byla zalozena v roce 1927 a momentalné provozuje sit’ supermarketd a diskontti po celé
Evropé. Jedna se o jednu znejvétsich obchodnich spole¢nosti na svéts. V Ceské
republice provozuje skupina REWE Group supermarkety Billa a diskonty Penny
Market. V roce 2006 byly supermarkety Delvita patfici belgické spolecnosti Delhaize
Group prodany pravé REWE Group. Supermarkety Delvita se tak pfeménily na
supermarkety Billa. V roce 2008 doslo k akvizici spole¢nosti PLUS DISCOUNT spol.
s. 1. 0. a cast diskontnich prodejen Plus se pfeménila na Penny Market a Cast na
supermarkety Billa. V roce 2011 se skupina REWE Group umistila na druhém misté
v zebticku TOP 10 nejvétsich obchodnich fetézcti u nés, kdy jeji trzby dosahly hodnoty
51,1 mld. K¢.

Spolecnost Billa CR piisobi v tuzemsku od roku 1990 a v souéasnosti provozuje
203 prodejen s vice nez 6 tis. zaméstnanci. Prvni supermarket Billa v CR byl otevien
vroce 1991 v Brné. V Olomouckém kraji provozovala Billa v roce 2014 celkem 13
supermarketi — Vv Hranicich, Jeseniku, Litovli, ¢tyii v Olomouci, dva v Prostéjove,
Pierové, Sternberku, Sumperku a Zabiehu. Billa ve Sternberku byla v roce 2015
uzaviena. V Olomouci a Prostéjové je Billa soucdsti nové zrekonstruovanych
obchodnich domu (Galerie Moritz a Zlata Brana). Diskontni fetézec Penny Market s. r.
0. pusobi na Ceském trhu od roku 1997 a v soucCasnosti disponuje vice nez 350
prodejnami a ma vice nez 7 tis. zaméstnanct. Jedna se o nejvétsi diskontni fetézec u
nas. Ve svych prodejnach nabizi pfiblizné 1 500 polozek, vétSinou se jednd o
potravinaisky sortiment. Jelikoz jde o diskontni fetézec, zamétuje se predevsim na nizké
ceny. V Olomouckém kraji se nachdzi celkem 16 prodejen Penny Market —
v HanuSovicich, Hranicich, Jeseniku, Lipniku nad Be¢vou, Litovli, dvé v Mohelnici,
dvé v Olomouci, Prostéjové, Prerove, Sternberku, Sumperku, Unicove, Velké Bystfici a

Zabiehu (www.billa.cz, www.penny.cz).
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Schwarz CR

Spole¢nost Schwarz CR je némecka obchodni skupina, ktera v CR provozuje
hypermarkety Kaufland a diskonty Lidl. Pocatky spole¢nosti sahaji do roku 1930, kdy
vznikl velkoobchod sovocem Lidl & Co., nasledné se spole¢nost pieménila na
potravinaisky velkoobchod a nazev byl zménén na Lidl & Schwarz KG. Skupina
Schwarz CR se dlouhodobé drzi na prvni pii¢ce TOP 10 nejvétsich spoleénosti u nas.

V roce 2011 dosahovala obratu 63,2 mld. K¢.

Spole¢nost Kaufland provozuje v CR vice jak 100 hypermarketi.
Hypermarkety nabizeji piiblizné 20 tis. polozek zboZzi. Prvni hypermarket v CR byl
otevien v roce 1998 v Kladn¢. Kaufland produkuje i zbozi vlastni znacky K-Purland a
K-Classic. V Olomouckém kraji se nachazi 9 hypermarketi Kaufland — v Hranicich,
Jeseniku, Mohelnici, Olomouci, dva v Prostéjoveé, Prerové, Sumperku a Zabiehu.
Nejvétsi prodejni plochou disponuje Kaufland v Olomouci (tém&f 4 200 m?). Prvni
prodejny Lidl byly otevieny v 70. letech v okoli némeckého Ludwigshafenu. V 80.
letech spolecnost expandovala v ramci Némecka a od pocatku 90. let se spolecnost
zaCala orientovat na zahrani¢ni trhy a vysledkem je rozsahla sit’ diskonti v fadé
evropskych zemi. V roce 2003 bylo v CR otevieno prvnich 14 prodejen. V sou¢asnosti
provozuje Lidl v CR celkem 226 diskonti a zaméstnava vice nez 5 500 pracovniki.
V Olomouckém Kraji je v soucasnosti 13 prodejen Lidl — v Hranicich, Jeseniku, Lipniku
nad Becvou, Mohelnici, tfi v Olomouci, Pierové, dvé v Prost&jove, Sternberku,
Sumperku a Zéabfehu. Prodejni plocha prodejen Lidl se pohybuje okolo 1 tis. m?

(wwwelidl.cz, www.kaufland.cz).

Tesco Stores CR a. s.

Zalozeni spolecnosti Tesco se datuje na pocatek 20. stoleti, kdy T. E. Stockwell
a Jack Cohen zacali prodavat ¢aj znacky Tesco a vroce 1929 Cohen oteviel prvni
kamenny obchod v severnim Londyné. V roce 1961 spole¢nost zprovoznila prvni
supermarket Tesco v Leicesteru. Na Cesky trh vstoupila spole¢nost v roce 1996 a
V soucasnosti u nds provozuje ptes 210 prodejen. V roce 2006 piebrala spole¢nost 27
obchodti od Edeky a 11 obchodi od Carrefouru. Tesco Stores CR disponuje také
vlastnimi znaCkami Tesco Value, Tesco Prava chut, Tesco Standard atd. Déle provozuje
obchodni domy pod zna¢nou My, Tesco a Tesco City. SpoleCnost provozuje i sit’

Cerpacich stanic. Mezi dalsi sluzby, které Tesco poskytuje, patii napiiklad vérnostni
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program Tesco Clubcard a Tesco pojisténi. Spole¢nost dale nabizi fadu dalSich sluzeb
jako samoobsluzné pokladny nebo novou formu nakupovani ,,Klikni & vyzvedni®, kdy
si zakaznici vyberou zboZzi pfes internet a vyzvednou si jej ve stanovenou dobu.
Spoleénost provozuje i vlastni mobilni sit Tesco Mobile. V Ceské republice ma

spole¢nost témef 14 tis. zaméstnancti (WWWw.itesco.cz).

Na uzemi Olomouckého kraje jsou nyni provozovany 3 supermarkety Tesco
(jeden v Litovli a dva v Pierov€) a 6 hypermarketti (v Mohelnici, Olomouci, Prostéjove,
Pierové, Sternberku a Uni¢ové). Nejvétsi hypermarket se nachazi v Olomouci v OC

Hana. Jeho prodejni plocha je 7 500 m? a az do roku 2006 zde piisobil Carrefour.

MAKRO Cash & Carry CRs. r. o.

Spole¢nost MAKRO Cash & Carry CR se od piedchozich spole¢nosti lisi tim, Ze
provozuje sit’ velkoobchodnich prodejen. Pivodné bylo MAKRO C&C dcefinou
spole¢nosti firmy SHV Makro a od roku 1998 je souéasti firmy METRO AG. V Ceské
republice provozuje spolecnost tfinact velkoobchodnich center a dva vydejni sklady
DRIVE IN. Prodejni plocha prodejen se pohybuje okolo 10 tis. m?. Velkoobchodni
centra se zamétuji na prodej Sirokého sortimentu potravinaiského a nepotravinarského
zbozi. Cilovymi klienty spole¢nosti jsou vyhradné registrovani podnikatelé, predevsim
obchodnici a firmy podnikajici v gastronomii. Velkoprodejny nabizeji zhruba 33 tis.

polozek zbozi (www.makro.cz).

V Olomouckém kraji existuje jedind prodejna MAKRO C&C, ktera se nachazi
ve Velké Bystfici nedaleko Olomouce. Své zbozi nabizi na témé&f 10 tis. m? prodejni

plochy od roku 1999.
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Obr. 16 — Expanze fetézce Penny Market v Olomouckém kraji Obr. 17 — Expanze fetézce Lidl v Olomouckém kraji
Zdroj: vlastni Setfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2 Zdroj: vlastni Setfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2
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6.4 Velkoplosna maloobchodni sit’ od roku 2000 po soucasnost

Na pocatku 21. stoleti navazovala maloobchodni sit’” v Olomouckém kraji na
tendence z 90. let. Pokracujici internacionalizace a narUstajici koncentrace
maloobchodu vedla k postupné konsolidaci maloobchodniho trhu v kraji. Dochazelo
k dynamickému rozvoji novych typt prodejnich jednotek, které byly umistovany
zejména do okrajovych casti mést. StéZejni tlohu hraly vtomto obdobi fetézce
supermarketl, hypermarketii, diskontii a nakupnich center. Nejrychleji rozvijejicim se
formatem byly diskonty, které byly umistovany i do mensich mést. NejpocetnéjsSimi
velkoplosnymi maloobchodnimi prodejnami byly Vroce 2014 supermarkety, kterym
&¢im dal vice konkuruji levnéjsi diskonty. Rada supermarketi mé stale v&tsi problémy se
s touto konkurenci vyrovnat a dochazi k uzavirani prodejen. Z hlediska prodejni plochy
dominuji ovSem ndkupni centra a hypermarkety, které se vtomto obdobi staly
symbolem moderniho nakupovani. Moderni ndkupni centra, kterd jsou umistovana
zejména na okraje veEtSich mést, neposkytuji pouze moznost nakupovani, ale nabizi
celou fadu volnocasovych aktivit (multikino, bowling, restaurace atd.) a postupné se

centra stala dalezitym mistem, kde mtizou obyvatelé mésta travit volny Cas.

Béhem prvnich deseti let 21. stoleti se maloobchodni sit’ v kraji vyrazné
proménila a nyni ji tvofi rozsdhld sit’ supermarketii, hypermarkett, diskontt,
hobbymarketi a nakupnich center. Nejvys§i nartst v poctu velkoplosnych
maloobchodnich jednotek mezi roky 2000 az 2014 byl v Olomouckém kraji
zaznamenan v Olomouci. K vétSimu narastu doslo také ve vsSech vyznamnéjSich
méstech, zejména pak v Prostéjové a Pierové. Naopak nové velkoplosné formaty se
v ramci mest Olomouckého kraje nevyskytuji v Javorniku, Konici, Kostelci na Hané,
Losticich, Moravském Berouné, Némcicich nad Hanou, Plumlové, PotStatu, Starém
Mésté, Stitech, Tovacové, Usové, Zlatych Horach a Zulové, nicméné v téchto méstech
se prosazuji ¢eské fetézce COOP a Hruska. Pfi vyhodnocovani stavu sité velkoplosnych
zafizeni se vyzkum zaméfuje na tii obdobi — roky 2000, 2008 a 2014. Rok 2000 byl
zvolen jako pocatek dynamického rozvoje velkoplosnych prodejen a rok 2008 byl rok
svétové hospodarské krize, ktera méla signifikantni vliv na vystavbu novych

velkoplo$nych zatizeni. Rok 2014 vyobrazuje stav blizky soucasnosti.
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Obr. 19 — Pocet velkoplosnych maloobchodnich jednotek (VMJ) ve méstech Olomouckého kraje v letech
2000, 2008 a 2014

Zdroj: vlastni Setfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2

6.4.1 Sit’ supermarketii

Sit’ supermarketi se v Olomouckém kraji postupem casu vyvijela do nynéjsi
podoby, kdy v kraji pisobi pfedev§im 3 obchodni fetézce, které supermarkety provozuji
— AHOLD Czech Republic a. s., Billa, spol. s. r.0. a Tesco Stores CR a. s. Dominance
téchto tfi spolecnosti v kraji je vysledkem nékolikaletého vyvoje, béhem néhoz fada
obchodnich spolec¢nosti provozujici supermarkety z ¢eského trhu odesla (Julius Meinl,
Delvita atd.). Doslo také ke zmé€nam obchodnich znac¢ek (Hypernova, Sezam, Mana —
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Albert) a vysledkem je soucasna sit’ supermarketi Albert, Billa a Tesco. Supermarkety
jsou vsoucasné dobé provozovany v 11 méstech kraje — v Hranicich, Jeseniku,
Kojeting, Litovli, Olomouci, Prostéjoveé, Pierove, Sternberku, Sumperku, Unicové a

Zabiehu. Nejvice supermarketi se nachazi samoziejmé v Olomouci, kde jich je deset.
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Obr. 20 — Sit’ supermarketi v Olomouckém kraji v letech 2000, 2008 a 2014

Zdroj: vlastni Setfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2

Mezi roky 2000 az 2014 doslo k vystavbé supermarketii v celém Olomouckém
kraji. V Olomouci bylo jiz v roce 2000 celkem osm supermarketl a v sou¢asnosti jich je
deset. Ztoho vyplyva, ze v Olomouci se zalaly prosazovat jiné velkoplos$né
maloobchodni forméaty. Ve vétSiné piipadi doSlo ve méstech k nartstu poctu
supermarketll. V Prostéjové ovsem doslo v roce 2009 k uzavieni supermarketu Albert
na ulici Anenska a v roce 2014 byl uzavien nejstarsi supermarket ve mésté, supermarket
Billa na Wolkerové ulici, ktery zde puisobil od poé¢atku 90. let. V Sumperku zanikly
supermarkety Delvita a Prima a na po¢atku roku 2015 zanikl ve Sternberku supermarket
Billa. Z vyzkumu vyplyva, ze sit' supermarketd prochazi vyraznéj$im vyvojem nez
ostatni velkoplosné formaty. Dochazi k uzavirani nerentabilnich prodejen a v n¢kterych

méstech supermarkety ustupuji stale vice se prosazujicim diskontnim prodejnam.
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Tab. 10 — Supermarkety v Olomouckém kraji (kumulativni prodejni plocha)

Mésto Prodejni plocha (m?) Supermarkety v roce 2014
2000 2008 2014

Hranice 700 1338 1338 Albert, Billa

Jesenik 700 2041 2 041 Albert, Billa

Kojetin 0 820 820 Albert

Litovel 735 1335 2135 Albert, Billa, Tesco

5 x Albert, 4 x Billa,

Olomouc 8120 10 000 10000 .
supermarket Senimo
Prostéjov 5408 5408 3848 Albert, 2 x Billa
Pierov 2200 4660 4660 2 x Albert, Billa, 2 x Tesco
Sternberk 1766 1766 1766 Albert, Billa*
Sumperk 3400 2200 2900 2 x Albert, Billa
Unicov 0 720 720 Albert
Zabreh 557 1157 1157 Albert, Billa
SUMA 23 586 31445 31385 34

* prodejna je jiz uzaviena

Zdroj: vlastni Setfeni

6.4.2 Sit’ hypermarkett

Jak jiz bylo zminéno, do roku 2000 bylo v kraji otevieno jen velmi malo
hypermarketii. Doba nejvétsi vystavby hypermarket nastala az po roce 2000.
Hypermarkety jsou charakteristické velkou prodejni plochou a jejich vystavba tudiz
sméfovala na okraje mést. Z vétsi cCasti pusobi hypermarkety jako samostatna
maloobchodni jednotka, ale v Olomouci jsou nekteré soucasti nakupnich center (Albert
v Olympii a v Galerii Santovka, Tesco v OC Hana). V sou¢asné dobé provozuje
hypermarkety na tzemi Olomouckého kraje 6 obchodnich fetézci - AHOLD Czech
Republic, a. s., Globus CR, k. s., Kaufland Ceska republika v. 0. s., Makro C&C CR s.
r. 0., Skupina COOP a Tesco Stores CR a. s. Sou¢asna dominance téchto péti fetdzcl je
vysledkem letitého vyvoje, ktery je popsan v kapitole o obchodnich fetézcich (kap. 6.3).
Odchod francouzského obchodniho fetézce Carrefour, rebranding Hypernovy, prodej
hypermarketti Interspar spole¢nosti Ahold a dalsi faktory, to vSe vedlo K ptevaze

zminénych obchodnich spole¢nosti.
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Obr. 21 — Sit’ hypermarketti v Olomouckém kraji v letech 2000, 2008 a 2014

Zdroj: vlastni Setfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2

V roce 2014 pusobilo v kraji 24 hypermarketti v 11 méstech, zatimco v roce
2000 jich bylo pouze 6. Prodejni plocha se zvysila z 36 948 m? v roce 2000 na 103 957
m? v roce 2014. Nejvyssi narGst prob&hl opét v Olomouci, Prost&jové a Prerovs.
Prodejni plocha hypermarketd v Olomouci se =zvysila vice nez dvojnasobné,

V Prostéjove vice nez pétindsobne.

Tab. 11 — Hypermarkety v Olomouckém kraji (kumulativni prodejni plocha)

Mésto Prodejni plocha (m?) Hypermarkety v roce 2014
2000 2008 2014

Hranice 0 6 029 6029 Albert, Kaufland

Jesenik 0 2786 2786 Kaufland

Mohelnice 0 0 5271 Kaufland, Tesco
Albert, Globus, Interspar*

Olomouc 18 000 35449 37 949 Kaufland, Tesco, COOP

Terno

Prost&jov 3065 14193 16 869 'nterSpar?eizoKa“f'a”d'

Prerov 0 10 608 10 608 Albert, Kaufland, Tesco

Sternberk 0 0 2500 Tesco

Sumperk 3033 5883 5883 Albert, Kaufland

Unicov 0 3000 3000 Tesco

Velka Bystrice 10 000 10 000 10 000 Makro C&C

Zabieh 0 0 3062 Kaufland

SUMA 36 948 87948 103 957 24

* dnes hypermarket Albert

Zdroj: vlastni Setfeni
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6.4.3 Sit’ diskontt

Diskonty nejsou nejpocetnéjsi velkoplosnou maloobchodni jednotkou v kraji, ale
V porovnani s ostatnimi velkoploSnymi formaty pokryvaji nejrozsdhlejsi uzemi kraje,
jelikoz jsou umistovany i do mensSich mést (HanuSovice, Lipnik nad Bec¢vou, Velka
Bystfice). Jejich sortimentni skladba mtize uspokojovat 1 méné narocnéjsi klientelu a
proto jsou stale vyhledavanéjsim maloobchodnim formatem. Jedna se o nejdynamictéji
se rozvijejici velkoplognou maloobchodni jednotku v celé Ceské republice. Diskontni
prodej v kraji v soucasné dob¢ kontroluji dva zahrani¢ni obchodni fetézce — Penny
Market s. r. 0. a Lidl Ceska republika v. o. s. V kraji se nachazi i jedna prodejna COOP
Diskont. Stejné jako v ptipad¢ supermarketi a hypermarkett, tak i zde je dominance
zminénych obchodnich fetézcl vysledkem vyvoje, béhem které¢ho z Ceského trhu odesel
vyznamny fetézec Plus Discount (viz kap. 6.3) a zanikla fada méné znamych fetézca.
Prodejny Plus Discount se po pievzeti spole¢nosti REWE Group pfeménily z ¢asti na
diskonty Penny Market a z ¢asti na supermarkety Billa, nékteré dokonce zcela zanikly.
Z toho diivodu doslo v nékterych méstech kraje po roce 2008 k poklesu prodejni plochy
diskont?. V Litovli a Sumperku doslo k pfemén& prodejen Plus Discount na
supermarkety Billa a v Mohelnici, Olomouci, Uni¢ové a Zabiehu se prodejny Plus
pfeménily na diskonty Penny Market. V Pterové doslo dokonce k zaniku prodejny Plus.

V Olomouci kratce ptisobily i diskonty Rema, Sama (dnes Penny Market) a Petra.
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Obr. 22 — Sit’ diskontd v Olomouckém kraji v letech 2000, 2008 a 2014

Zdroj: vlastni Setfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2
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Co do poctu diskontli dominuje tradicné Olomouc, kde se nachdzi 5 prodejen.
Ttemi diskonty disponuje Mohelnice, Prostéjov a Zabieh. V soucasnosti je Vv kraji 30
diskontil. Prodejni plocha se od roku 2000 zvysila tém&F p&tinasobng, z 5 111 m® v roce
2000 na 24 691 m* v roce 2014.

Tab. 12 — Diskonty v Olomouckém kraji (kumulativni prodejni plocha)

Mésto Prodejni plocha (m?) Diskonty v roce 2014
2000 2008 2014
Hanus$ovice 0 760 760 Penny Market
Hranice 0 1757 1757 Lidl, Penny Market
Jesenik 0 800 1560 Lidl, Penny Market
Lipnik nad Be¢vou 621 1421 1421 Lidl, Penny Market
Litovel 0 1462 662 Penny Market
Mohelnice 1262 2262 2262 Lidl, 2 x Penny Market
Olomouc 2000 4914 4914 3 x Lidl, 2 x Penny Market
Prostéjov 643 1643 2643 2 x Lidl, Penny Market
Pierov 760 1724 1724 Lidl, Penny Market
Sternberk 0 1612 1612 Lidl, Penny Market
Sumperk 0 2420 1720 Lidl, Penny Market
Unicov 760 760 760 Penny Market
Velka Bystfice 0 0 831 Penny Market
7abieh 1065 2 065 2 065 COOP Diskont, Lidl, Penny
Market
SUMA 5111 23 600 24691 30

Zdroj: vlastni Setfeni

6.4.4 Sit hobbymarket

Specializované velkoprodejny se v Olomouckém kraji zacaly objevovat jiz
ve druhé poloving 90. let. V soucasné dob¢ provozuji hobbymarkety na tizemi kraje 4
obchodni fetézce - BAUMAX CR s. . 0., HORNBACH BAUMARKT CS spol. s. 1. 0.,
Mountfield a. s. a OBI Ceska republika s. r. o.

Spole¢nost bauMax je rakouska spole¢nost, ktera svoji prvni prodejnu oteviela
jiz v roce 1976. Na &esky trh vstoupila spolenost v roce 1992 a momentalné v Ceské
republice provozuje 24 specializovanych velkoprodejen. Prvni prodejnu v Olomouckém
kraji spole¢nost oteviela vroce 1996 v Olomouci a vroce 2003 oteviela druhou
v Pferové (www.baumax.com). Skupina Hornbach byla zalozena jiz vroce 1877
v némeckém Landau a v soucasnosti se jedna o jednoho znejvétSich provozovateli
hobbymarketd v Evropé. Zaméstnava vice nez 16 tis. pracovnikii a provozuje 138

velkoprodejen. V Ceské republice se spole¢nost poprvé zagala objevovat od roku 1996.
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Jedina velkoprodejna v Olomouckém kraji se nachazi v Olomouci. Své zbozi nabizi na
22 tis. m? prodejni plochy od roku 2007 (www.hornbach.cz). Mountfield je Ceské
spolecnost zalozend v roce 1991 a zaméfuje se na prodej zahradni techniky, bazéna a
vybaveni pro diim a zahradu. Momentaln& provozuje 56 prodejen v Ceské republice a
17 prodejen na Slovensku. V Olomouckém kraji nyni pusobi 3 prodejny — v Olomouci,
Pierové a Sumperku (www.mountfield.cz). OBI je némecka spole¢nost provozujici sit
hobbymarketi po celé Evropé a zamétuje se na prodej stavebnich potieb a potieb pro
kutily. V Ceské republice provozuje spole¢nost 29 prodejen a v Olomouckém kraji

pusobi 2 prodejny — v Olomouci a Prostéjove (www.obi.cz).
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Obr. 23 — Sit’ hobbymarket v Olomouckém kraji v letech 2000, 2008 a 2014

Zdroj: vlastni Setfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2

V Olomouci se nachézi celkem 4 hobbymarkety s celkovou prodejni plochou 34
tis. m?, coz je témét 65 % z celkové prodejni plochy hobbymarketl v celém
Olomouckém kraji. Nartst prodejni plochy mezi roky 2000 az 2014 je patrny z tabulky
13. Prodejni plocha narostla vice nez Ctyfnasobné. Je ziejmé, Ze tyto specializované

velkoprodejny jsou umist'ovany pouze do nejvétsich mést kraje.
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Tab. 13 — Hobbymarkety v Olomouckém kraji (kumulativni prodejni plocha)

Mésto Prodejni plocha (m?2) Hobbymarkety v roce 2014
2000 2008 2014

Olomouc 12 000 34 000 34 000 bauMax, Hornbach, Mountfield, OBI

Prostéjov 0 0 10 000 OB

Pferov 0 7 500 7 500 bauMax, Mountfield

Sumperk 1 000 1 000 1000 Mountfield

SUMA 13 000 45 500 52500 8

Zdroj: vlastni Setfeni

6.4.5 Sit’ nakupnich center

Velmi podstatnou ¢ast velkoplosného maloobchodu v Olomouckém kraji tvoii
nakupni centra, kterd nahradila klasické obchodni domy, které piestaly vyhovovat
zvysujicim se naroklim moderni spolecnosti. Jak jiz bylo zminéno, divodem navstévy
moderniho nakupniho centra jiz nemusi byt pouhy nakup zbozi, ale moderni obchodni
centrum se stalo vyhleddvanym zdbavnim stfediskem. Soucasnym trendem je také
renovace zastaralych obchodnich domt na moderni obchodni centra. Budovani novych
nakupnich center zacalo v kraji zejména po roce 2000 a v soucasné dob¢ tvoii nakupni
centra patef velkoploSné maloobchodni sit¢ nejvétSich mést Olomouckého kraje.
Nékupni centra samoziejmée nejsou dulezitd jen pro mésta, ve kterych pasobi, ale hraji

vyznamnou roli i pro jejich Siroké okoli.

V Hranicich momentalné pusobi dvé nakupni centra — OC Koloseum a Stop
Shop. OC Koloseum Hranice bylo otevieno vroce 2003 rekonstrukci byvalého
druzstevniho obchodniho domu Bec¢va, ktery v Hranicich fungoval od roku 1992.
Obchodni centrum Stop Shop Hranice bylo otevieno v roce 2008 a je provozovano
spole€nosti Immofinanz Group. Koncept obchodnich center Stop Shop existuje od roku
2006 a v CR provozuje 10 center. Olomouc zazila po roce 2000 velky ,,boom* ve
vystavbé modernich ndkupnich center. Od roku 2002 kdy zde bylo zprovoznéno
Obchodni centrum Hana, zde vyrostla dalsi tfi nakupni centra a doslo k modernizaci
obchodniho domu Prior (viz Ramecek 1). Problematika nakupnich center v Olomouci je
blize popsdna v Ramecku 2. V Prostéjové byla situace velmi podobna situaci
vV Olomouci. Existoval zde obchodni dim Prior, ktery byl vroce 2013 pfeménén na
moderni obchodni centrum Zlata Brana. Touto renovaci se prodejni plocha zvysila na 8
tis. m% V roce 2004 byla v Prost&jové oteviena obchodni galerie Arkdda. Obchodni
galerie Arkada leZi na severnim okraji Prostéjova a sklada se ze t¥i oddélenych budov.

Celkova prodejni plocha obchodni galerie je 7 tis. mZ2. V P¥erové se nachazi obchodni

64



dim Prior, ktery pravé prochazi rekonstrukei (viz kap. 6.2.1). Stejné jako v Hranicich,
tak i v Pferové ptsobi obchodni centrum Koloseum. OC Koloseum bylo zprovoznéno
v roce 1998 a stejné jako v pripadé hranického Kolosea se jedna spiSe o malé nakupni

centrum.

>0

Prodeijni plocha [m*]
120 000
70 000
10 000

2000 2008 2014

Olomouc

Hranice
Hranice _
Prostgjow
Prostéjov

y Prerov
QEE Prerov

Obr. 24 — Sit’ ndkupnich center v Olomouckém kraji v letech 2000, 2008 a 2014

Zdroj: vlastni Setfeni, vytvoieno v programu ArcGIS 10.2

V roce 2000 se v Olomouckém kraji nedalo hovofit o modernich nakupnich
centrech. Existovaly pouze dosluhujici obchodni domy a mensi nakupni centra. Stavbou
Obchodniho centra Hana v Olomouci vroce 2002 =zapocala ve vétsich
méstech Olomouckého kraje vystavba modernich ndkupnich center. Prodejni plocha
nakupnich center v kraji v roce 2014 presahovala 150 tis. m? coZ je masivni nartst
oproti roku 2000. Extrémné zde dominuje krajské mésto Olomouc, kde je provozovano
5 nakupnich center na prodejni plose ptes 120 tis. m?% Celkem v Olomouckém kraji

pusobi 10 ndkupnich center.

Tab. 14 — Nékupni centra v Olomouckém kraji (kumulativni prodejni plocha)

Mésto Prodejni plocha (m?) Nakupni centra v roce 2014
2000 2008 2014
Hranice 0 10 000 10 000 Stop Shop, OC Koloseum

Galerie Moritz, Galerie Santovka,

Olomouc 0 68 000 122400 OC Hana, Olomouc City, Olympia
Prostéjov 0 7 000 15 000 Arkada, Zlata Brana
Prerov 3000 3000 3000 OC Koloseum

SUMA 3000 88 000 150 400 10

Zdroj: vlastni Setieni
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V Olomouckém kraji je vybudovano i sedm retail parkd, které jsou umistovany
zejména na okraje mést. Vroce 1999 byly vkraji zprovoznény nakupni parky
Vv Prostéjové a Sumperku. Kazdému z téchto nakupnich parkdi dominuje hypermarket
Kaufland a jejich prodejni plocha se pohybuje v rozmezi 6 — 10 tis. m?. Prvni etapou
vystavby téchto parkii bylo zprovoznéni hypermarketu a v nésledujicich letech probéhla
druha etapa vystavby. V roce 2001 byl v Prerové otevien hypermarket Kaufland, kolem
kterého se také zformoval nakupni park. V lokalit¢ Horni Lan v Olomouci, pobliz
Obchodniho centra Hana, byl vroce 2005 zprovoznén Nakupni park Hana.
V Nakupnim parku Hana plsobi velké mnozstvi specializovanych obchodti jako Electro
World, Mabelix, SIKO koupelny aj. Celkova prodejni plocha parku je 16 tis. m?
V Olomouci ma ve dvou etapach na rozmezi mistni ¢asti Bélidla a Pavlovic¢ky vyrust

Nékupni park Be¢lidla. Nakupni park Bélidla se stavi v aredlu byvalych dievaiskych

zavodi a prvni etapa ma byt dokoncena do konce roku 2015 a druhé etapa v roce 2016.
2

Celkovd prodejni plocha se bude pohybovat okolo 10 tis. m

(http://olomoucky.denik.cz/).

Obr. 25 — Nakupni park Sumperk Obr. 26 — Nakupni park Hana

Zdroj: www.saller.cz Zdroj: www.gemo.cz

V roce 2008 byl v Prostéjové otevien dal$i nakupni park — CPI Retail Park
Prostéjov. CPI Retail Park Prostéjov byl vystavén na zapadnim okraji Prostéjova ve
dvou etapach. V prvni etapé v roce 2005 vznikl hypermarket Interspar (dnes Albert) a
ve druhé etapé vroce 2008 vznikla obchodni zoéna, kde nyni plisobi mnoho
specializovanych prodejen (KiK, Kuchyné Oresi, Okay aj.). Prodejni plocha CPI Retail
Park Prostjov je 7,4 tis. m® V roce 2010 byl v Prost&jové zprovoznén Nakupni park
Prost&jov. Nakupni park vznikl na severnim okraji mésta, pobliz obchodni galerie

Arkada a pusobi v ném fada specializovanych prodejen — OBI, Kik, Okay aj. V roce
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2013 byl park vyznamné rozsifen o hypermarket Kaufland, prodejny Euronics, A3 Sport
a JYSK. Celkova prodejni plocha nakupniho parku je cca 22 tis. m?. V roce 2014 byl
vV Mohelnici otevien Vendo Park. Vendo Park se naléza na vychodnim okraji mésta a
disponuje mnozstvim specializovanych prodejen (dm drogerie, Sportisimo, PLANEO
Elektro aj.). Vendo Park Mohelnice je provozovan spolecnosti TREI Estate GmbH,
ktera je soucasti skupiny Tengelmann.

Néakupni parky jsou dal§im velkoplosSnym maloobchodnim formatem, ktery
vyznamné ovliviiuje strukturu maloobchodu v Olomouckém kraji. Hlavnim magnetem
téchto parkl jsou specializované velkoprodejny, poptipadé hypermarket ¢i ndkupni
centrum. Plocha, kterou ndkupni parky zabiraji je enormni, tudiZ jsou umistovany

vyhradné€ na okraje mést.
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Ramecek 2 — Nakupni centra v Olomouci

Vystavba modernich nakupnich center v Olomouci spada do obdobi po roce 2000,
které je charakteristické zvysujicim se vlivem zahranicnich obchodnich fetézcli a zménou
obchodnich lokalit z dfive preferovanych méstskych center na okraje mést.

Prvni nakupni centrum v Olomouci bylo otevieno v roce 2002 v lokalité Horni 1an na
jihozapadnim okraji mésta, pobliz hypermarketu Terno. Konkrétné se jednd o Obchodni
centrum Hana (OC Hanad), které ma charakter regionalniho obchodniho centra. V OC Hana lIze
nalézt 60 provozoven s nejriiznéjSim zamérenim — madda, obuv, sport a volny Cas, restaurace
atd. Ddle je OC Hana tvoreno hypermarketem Tesco (do roku 2006 Carrefour). Celkova
prodejni plocha centra je 11,5 tis. m”. V roce 2004 bylo v obci Velky Tynec nedaleko Olomouce
otevieno regiondlni nakupni centrum Olympia. V ndkupnim centru Olympia lze nalézt témér
sto obchodtl na prodejni plose 32 tis. m>. Je zde provozovan také hypermarket Albert (do roku
2009 Hypernova). Vroce 2005 bylo v periferni lokalité Prazska otevieno ndkupni centrum
Olomouc City. Olomouc City rozsitilo prodejni kapacitu hypermarketu Globus, ktery zde byl
zprovoznén jiz v roce 2000. Samotné nakupni centrum ma prodejni plochu 24,5 tis. m? a spolu
s hypermarketem Globus tvofilo az do roku 2013 nejvétsi obchodni jednotku v kraji. Soucasti
Olomouc City je i multikino Cinestar a fada dalSich prodejen. V roce 2012 doslo k rekonstrukci
obchodniho domu Prior na moderni obchodni centrum Galerie Moritz (viz Ramecek 1).

Jedno z nejvétsich nakupnich center nejen v Olomouckém kraji, ale i vcelé Ceské
republice bylo v Olomouci otevieno vroce 2013. Nakupni centrum dostalo nazev Galerie
Santovka a bylo postaveno v aredlu nékdejsi tovarny na mydla, jed|é oleje a tuky Milo Olomouc
nedaleko historického jadra mésta. Se svou prodejni plochou 46 tis. m” a centralni polohou se
Galerie Santovka stala dominantnim obchodnim centrem nejen Olomouce, ale i $irokého okoli.
V Galerii Santovka se momentalné nachazi pres 170 obchodd jako napftiklad H&M, Euronics,
McDonald’s, Deichmann, A3 Sport aj. Soucasti centra je i multikino Premiere Cinemas s Sesti

kinosdly, dale kasino, divadlo, posta, bowling, hypermarket Albert (dfive Interspar) aj. (Cerpano

z internetovych stranek jednotlivych center).

Obr. 27 — Galerie Santovka Obr. 28 — Nakupni centrum Olympia
Zdroj: vlastni sbirka, 2015 Zdroj: http://wikimapia.org/
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6.5 Zmeéna struktury velkoplosného maloobchodu

Struktura velkoplosného maloobchodu v jednotlivych méstech Olomouckého
kraje se od roku 2000 zna¢n¢ zmeénila. Z obrazku 29 je evidentni vyznamny nartst
prodejni plochy velkoplosnych maloobchodnich jednotek. Nartist prodejni plochy
samoziejm¢ korespondoval s vyznamem a velikosti sidla. Zatimco v roce 2000 lze
Vv kraji pozorovat jen velmi malo hypermarketi, v roce 2014 jiz hypermarkety zastavaji
vyznamnou roli v maloobchodni siti. Déle lze vypozorovat vysokou expanzi diskontt,
které¢ sice nedominuji prodejni plochou, ale zadkazniky oslovuji svymi cenami.
V krajském mést¢ Olomouci v roce 2000 prevladaly hypermarkety, zatimco v roce 2014
je zde vidét extrémni nadvlada nakupnich center. Nové typy maloobchodnich prodejen
se vV Olomouckém kraji adaptovaly pomérné rychle. Doslo k vyznamnému navySeni
kapacity maloobchodni sit€, zmeénila se struktura méstského maloobchodu a zménilo se
1 ndkupni chovani obyvatelstva, které se do periferné umisténych nakupnich center a

hypermarketii dopravuje spiSe autem a upada tak celkovy vyznam center mést.
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Obr. 29 — Vyvoj struktury velkoplo$ného maloobchodu v Olomouckém kraji v letech 2000 a 2014

Zdroj: vlastni Setfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2
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7 VELKOPLOSNE MALOOBCHODNI JEDNOTKY VE
VNITRNI STRUKTURE VYBRANYCH MEST
OLOMOUCKEHO KRAJE

Expanze velkoplosnych nakupnich zatfizeni méla velky vliv na vnitini strukturu
mest. Zatimco dfive byly velkoprodejny potravin, ndkupni stfediska, samoobsluhy ¢i
obchodni domy umistovany do center mést, s pfichodem novych velkoplosnych
formath se zacalo preferovat umisténi prodejen zejména na okraje mést a pobliz
hlavnich komunikacnich tahd. Ve vysledku to znamenalo odliv zdkaznikli z méstskych
center a jejich postupny upadek. Vyznamnym problémem vystavby novych
velkoplosnych prodejen je také zabor volnych ploch. Velkoplosné prodejny postupem
Casu zacaly vytvafet vlastni urbanni struktury a ménily tak smér, kterym se doposud
sidla rozvijela. Tato kapitola se soustfedi na lokalizaci velkoplosnych prodejen ve
vnitini  struktufe péti nejvetsich meést Olomouckého kraje — Hranic, Olomouce,
Prostdjova, Pierova a Sumperka. V téchto péti méstech byly vymezeny G&tyfi
morfogenetické zony — historické jadro, vnitini meésto, sidlist¢ a periferni zona.
Morfogenetické zony byly vymezeny podle zakladnich sidelnich jednotek jednotlivych
mést, prevladajici zastavby v nich a jejich polohy. Historické jadro bylo vymezeno
Vv rozsahu historického centra mésta. Zona vnitiniho mésta je chapana jako kompaktni
zastavba centralniho mésta piiléhajici k historickému jadru. Zakladni sidelni jednotky
S prevladajicimi obytnymi a panelovymi domy byly vymezeny jako sidlisté a okrajové
¢asti mést byly vymezeny jako periferni zoéna. V Olomouci byly vymezeny i vilové
¢tvrti, ale u menSich mést je ur€ovani vilovych ¢tvrti problematické, jelikoz se ¢asto

vyskytuji na okrajich mést a tudiz byly zatazeny do periferie.

Tab. 15 — Lokalizace velkoplosnych maloobchodnich prodejen ve wvnitini struktufe vybranych mést

Olomouckeého kraje v roce 2014

Historické Vnitini Periferni

Mésto jadro mésto Sidlisté 26na SUMA
Hranice 0 0 6 1 7
Olomouc 3 8 8 10 29
Prostéjov 1 2 3 12
Pferov 0 0 7 12
Sumperk 0 4 1 4 9
SUMA 4 14 25 26 69

Zdroj: vlastni Setfeni
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Celkem se ve vybranych méstech naléza 69 velkoplosnych maloobchodnich
prodejen a fada nakupnich parkd. Z tabulky 15 je ziejmé, ze velkoplosné prodejny byly
umistovany predevSim do okrajovych ¢asti mést a nasledné na sidlisté. Méné Castym
umisténim je zona vnitintho meésta. Oblast center mést je nejméné preferovanou
lokalitou pro vystavbu velkoplosnych prodejen a vystavba sem smétovala zejména v 70.
a 80. letech.

Vliv velkoplosnych maloobchodnich prodejen na celkovou strukturu vybranych
mest lze také dokumentovat zaborem volnych ploch témito zafizenimi. Z tabulky 16 je
patrné, Ze prodejni plocha je pouze zlomkem skute¢ného zaboru volnych ploch, coz
dokazuje ukazatel relace ploch, ktery vyjadiuje pomér mezi prodejni plochou obchodni
jednotky a celkovou plochou dotéeného pozemku, tzn. zastavéného tizemi, komunikaci
a parkovist. V Hranicich a Sumperku se celkova plocha dotéeného tzemi pohybuje za
hranici ¢tyfnasobku celkové prodejni plochy. VétSina plochy byla vyuZita pro stavbu
komunikaci a parkovist' (mezi 61 - 69 % celkové plochy) a pro samotné budovy bylo

vyuzito v praméru 36 % plochy.

Tab. 16 — Zabor ploch velkoplo§nymi maloobchodnimi jednotkami v Olomouckém kraji v roce 2014

Mésto Celkova prodzejnl' Celkova z toho z toho kor'ljuvnikace a Relace ploch
plocha (m?) plocha (m?)  budovy (m?) parkovisté (m?)
Hranice 19 367 81579 26 117 55462 1:4,2
Olomouc 215 685 630 872 245 451 385421 1:29
Prostéjov 63 169 204 372 77 703 126 669 1:3,2
Pferov 36 046 132 007 51833 80174 1:3,7
§umperk 19970 85290 31906 53384 1:43
SUMA 350 025 1134120 433 010 701110 1:3,2

Zdroj: CUZK, 2015

Do zaboru ploch byla zapocitana veskera velkoplosnd maloobchodni zatizeni
(supermarkety, hypermarkety, diskonty, hobbymarkety a nakupni centra) vcetné
nakupnich parkl, které svoji plochou vyrazné piispivaji k zdboru volnych ploch na
okrajich mést. Jejich vystavba vétSinou probihd na zelené louce a dochazi tak
k zaborim zemédeélské pudy. Supermarkety a diskonty tuto problematiku ovliviuji
minimalné, nikoliv vSak hypermarkety, hobbymarkety a nakupni centra. Naptiklad pro
vystavbu hypermarketu Globus v Olomouci bylo ze zeméd¢lského pudniho fondu (ZPF)
vynato vice nez 18 ha a pro vystavbu hypermarketu Terno vice nez 2 ha zemédé&lskeé

pudy (Létal, Smolova a Szczyrba, 2001).
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7.1 Hranice

Me¢sto Hranice lezi 23 km severovychodné od Pierova. Mésto se sklada z 9
méstskych casti (Mésto, Lhotka, Velka, DrahotuSe, Rybare, ValSovice, Slavic,
Stiedolesi a Uhtinov). Hranice jsou se svymi vice nez 18 tis. obyvateli nejmensi ze
souboru vybranych mést (18 494 ob. — stav k 31. 12. 2014). Jedna se o druhé nejvetsi
mésto okresu Pierov. Rozloha mésta je 49,77 km? Ve méstd se nalézd celkem 7
velkoplosnych maloobchodnich jednotek s celkovou prodejni plochou 19 367 m?,
Z ¢ehoz vyplyva, ze na jednoho obyvatele mésta ptipada vice nez 1 m? prodejni plochy
velkoplosnych zatizeni. Ve skutecnosti je prodejni plocha na jednoho obyvatele vyssi,
jelikoz nejsou do vyzkumu zafazena vSechna mensi maloobchodni zafizeni. Celkovy
zabor ploch velkoplo§nymi maloobchodnimi prodejnami &ini vice neZ 81 tis. m?, z toho
vice nez 55 tis. m® tvoii komunikace a parkovi§ts. Prodejni plocha velkoplosnych

maloobchodnich zatizeni je tedy vice nez ¢tyfikrat mensi nez celkova zabrana plocha.
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Obr. 30 — Velkoplo$né maloobchodni jednotky ve vnitini struktuie Hranic v roce 2014

Zdroj: vlastni Setfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2
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V podstaté¢ az do roku 1998 byla maloobchodni sit' v Hranicich tvofena
maloploSnymi prodejnami bez zastoupeni zahrani¢nich obchodnich fetézcl. Prvni
velkoplo$na prodejna v Hranicich byl supermarket Billa, ktery byl otevien v roce 1998
na ulici Studentskd. V roce 2003 bylo na ulici Tf. 1 maje zprovoznéno Obchodni
centrum Koloseum s diskontni prodejnou Penny Market a se svymi cca 4 tis. m?
prodejni plochy se do roku 2008 jednalo o nejvétsi maloobchodni zafizeni ve mésté. U
hlavni komunikace 1/47, ktera prochdzi napii¢ méstem a je hlavnim komunika¢nim
spojenim mezi Ostravou a Olomouci, byly postupné¢ zprovoznény hypermarkety Albert
(mezi roky 2004 — 2009 Hypernova) a Kaufland, diskontni prodejna Lidl a v roce 2008
zde bylo otevieno obchodni centrum Stop Shop scca 6 tis. m? prodejni plochy. Pro
vystavbu obchodniho centra Stop Shop bylo ze ZPF vynato ptes 2,2 ha orné pudy, u
Kauflandu se jednalo témé&f o 1,5 ha a u hypermarketu Albert to bylo 2,1 ha (CUZK,
2015). V soucasnosti jsou v Hranicich provozovany dva supermarkety (Albert a Billa),
dva diskonty (Lidl a Penny Market - sou¢ast Obchodniho centra Koloseum), dva
hypermarkety (Albert a Kaufland) a dvé ndkupni centra (OC Koloseum a Stop Shop).

Vétsina velkoplosnych maloobchodnich zatizeni se nachazi v oblasti sidlist.

Tab. 17 — Velkoplo$né maloobchodni jednotky v Hranicich v roce 2014

Obchodni Typ Rok Prodejni Kliéové obchodni jednotky / jiné

jednotka jednotky otevieni plocha (m?) Lokalita charakteristiky

Albert S 2002 638 Sidlisté

Billa S 1998 700 Sidlisté

Lidl D 2003 1000 Sidlisté

Kaufland HM 2005 2846 Sidlisté .

Albert HM 2009 3183 Periferie  Hypernova mezi roky 2004 - 2009
OC Koloseum NC 2003 cca 4 000 Sidlisté diskont Penny Market

Stop Shop NC 2008 cca 6 000 Sidlisté

S — supermarket, HM — hypermarket, D — diskont, NC — nakupni centrum

Zdroj: vlastni Setfeni

7.2 Olomouc

Statutdrni mésto Olomouc lezi na fece Moravé a je hlavnim méstem
Olomouckého kraje. Zarovei je okresnim méstem, obci s rozsifenou plisobnosti a obci s
povéfenym obecnim Gfadem. Rozloha mésta je 103,33 km? a mé témék 100 tis. obyvatel
(99 809 ob. — stav k 31. 12. 2014), coz z n&j d&la Sesté nejvétsi mésto Ceské republiky.
Mésto se &leni na 26 méstskych &asti (Bélidla, Cernovir, Drozdin, Hejéin, Hodolany,
Holice, Chomoutov, Chvalkovice, Klasterni Hradisko, Lazce, LoSov, Nedvézi u

Olomouce, Nemilany, Netfedin, Nova Ulice, Nové Sady, Novy Svét, Olomouc,
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Pavlovi¢ky, Povel, Radikov, Repéin, Slavonin, Svaty Kopeéek, Topolany a Tyneéek).
V Olomouci je vsouasné dobé provozovano 29 velkoploSnych maloobchodnich
jednotek a 1 nakupni park se specializovanymi velkoprodejnami. Celkova prodejni
plocha velkoplosnych zafizeni je 215 685 m? a na jednoho obyvatele tudiz pripada pres
2 m? prodejni plochy, coZ je vysoky nadprimér nejen v Olomouckém kraji, ale v celé
Ceské republice. Podle vyzkumu spole¢nosti DTZ, ktera zpracovala srovnani rozlohy
tzv. moderni nakupni plochy pfepoctené na 1000 obyvatel, vyplyva, Ze na jednoho
obyvatele Olomouce pfipadd 1,4 m? moderni nakupni plochy (prodejni plochy v nové
dokoncenych ¢i zrekonstruovanych nakupnich centrech, parcich, outletovych centrech a
v obchodnich domech). Ve srovnani s ostatnimi krajskymi mésty je podle tohoto
ukazatele Olomouc na druhém misté té€sné za Libercem (www.idnes.cz). Zabor ploch
velkoplosnymi zatizenimi je v&t§i neZ 630 tis. m% coZ je téméF trojnasobek Cisté

prodejni plochy (vice nez 385 tis. m? tvoii parkovisté a komunikace).
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Obr. 31 — Velkoplo$né maloobchodni jednotky ve vnitini struktuie Olomouce Vv roce 2015

Zdroj: vlastni Setfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2

V Olomouci je nyni provozovano osm supermarketl samostatné (5 x Albert a 3
x Billa) a dva supermarkety jsou soucasti vétSich jednotek (Billa v Galerii Moritz a

supermarket v OD Senimo). Dale se ve mést€¢ nachazi pét diskontd (3 x Lidl a 2 X
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Penny Market), ¢tyfi obchodni domy (ASO, Koruna, Senimo a Timpo), Ctyfi
hobbymarkety (bauMax, Hornbach, Mountfield a OBI), tii hypermarkety provozované
samostatné¢ (COOP Terno, Globus a Kaufland) a tfi jsou soucasti nakupnich center
(Albert v Galerii Santovka a Olympii a Tesco v OC Han4). Hypermarket Globus je sice
propojen s nakupnim centrem Olomouc City, ale Globus byl postaven o pét let diive,
proto je chdpan jako samostatny hypermarket. Ve mésté se dale nalézd pét ndkupnich
center (Galerie Moritz, Galerie Santovka, OC Hana, Olomouc City a Olympia) a jeden
nakupni park (Nékupni park Hana). Obchodni dim ASO uz spliluje parametry

obchodniho domu jen minimélné, ale do vyzkumu byl pifesto zatazen.

je si povS§imnout umist'ovani téchto prodejen do vnitini struktury mésta. Z obrazku 31 je
mozné vysledovat urCité trendy. Napiiklad, Ze obchodni domy byly umistovany
do blizkosti stfedu mésta a piiblizné¢ do jedné linie, ktera protind mésto (od ulice
Pasteurova ptes ulice Komenského, 1. maje, Denisova, Pekarska, 8. kvétna, Palackého
az po tf. Svornosti). Dale je mozné vysledovat, Ze vystavba velkoplo$nych prodejen
byla sméfovana do blizkosti hlavnich komunika¢nich taht a do perifernich oblasti
mesta. Mezi preferované oblasti patii okrajova lokalita Prazska (Olomouc City a
Globus) na severozapadé mésta, dale lokalita Horni Lan (OC Hana, COOP Terno,
Nékupni park Hand) na jihozdpad€ mésta a v neposledni fadé€ byly prodejny umistovany
pobliz hlavniho komunikaéniho tahu, ktery prochazi méstem — od ulic Foerstrova,
Velkomoravska az po ulici Tovarni. Dalsim trendem pozorovanym v Olomouci je
umist'ovani supermarketll na sidlisté. Také poloha diskontnich prodejen neni nahodna.

V Olomouci se diskonty nachazi pfedevsim u vyjezdii ven z mésta.

Jak jiz bylo zminéno, tak pro vystavbu hypermarketu Globus v Olomouci bylo
ze ZPF vynato vice nez 18 ha a pro vystavbu hypermarketu Terno vice nez 2 ha
zemédélské pady. Napiiklad pro vystavbu Galerie Santovka bylo ze ZPF odiiato
piiblizng 5 tis. m? (CUZK, 2015). Tato minimalni hodnota je déna tim, Ze Galerie
Santovka byla vystavéna na misté byvalého vyrobniho arealu, ¢&ili se jedna o piiklad
revitalizace brownfieldu. Opaénym piikladem je vystavba nakupniho centra Olympia,
které bylo postaveno v sousedni obci Velky Tynec. Nakupni centrum Olympia bylo

vystavéno na zelené louce a ze ZPF muselo byt vynato ptes 11 ha zeméd¢lské pudy.
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Tab. 18 — Velkoplogné maloobchodni jednotky nad 2 500 m? prodejni plochy v Olomouci v roce 2014

Obchodni Typ Rok Prﬁ:i‘:::' Lokalita Klicové obchodni jednotky
jednotka jednotky otevieni p(mz) / jiné charakteristiky
OD Senimo oD 1993 2 500 Vnitfni mésto supermarket Senimo
COOP Terno HM 1997 3000 Periferie
bauMax HBM 1996 4 000 Vnitfni mésto
Kaufland HM 2001 4171 Vnitfni mésto
OBl HBM 1999 7 000 Periferie .
OD Prior 1982 - 2012,
Galerie Moritz NC 2012 8400 Historické jadro supermarket Billa (dfive
Delvita)

OC Hana NC 2002 11500 Periferie Carrefour 2002 - 2006,

dnes hypermarket Tesco
Globus HM 2000 15 000 Periferie .

. , specializované prodejny
Nakl,lpm Pl NP 2005 16 000 Periferie Electro World, Decathlon,
Hana . .

kika aj.
Hornbach HBM 2007 22 000 Periferie
Olomouc City NC 2005 24 500 Periferie .
. Periferie Hypernova 2004 - 2009

ol NC 2004 32000 o ’

ympia (Velky Tynec) dnes hypermarket Albert
Galerie v sy Interspar 2013 - 2015, dnes
antovka NC 2013 46 000 Vnitfni mésto TR A B

OD - obchodni dim, HM — hypermarket, HBM - hobbymarket, NC — nakupni centrum, NP — nakupni park

Zdroj: vlastni Setfeni

7.3 Prost&jov

Piiblizn€ 17 km jithozdpadné od Olomouce, V severni ¢asti Hornomoravského
uvalu, lezi okresni mésto Prost&jov. Katastralni vyméra mésta je 39,04 km? a Zije v ném
ptes 44 tis. obyvatel (44 094 ob. — stav k 31. 12. 2014). Prostéjov se déli na sedm
méstskych asti (Prost&jov, Cechovice, Cechiivky, Domamyslice, Krasice, Vrahovice a
Zesov). V Prostéjové se momentalné naléza 12 velkoplognych maloobchodnich
prodejen a 3 nakupni parky. Celkova prodejni plocha téchto zafizeni je vEétsi nez 63 tis.
m? a na jednoho obyvatele ptipada ptes 1,4 m?® prodejni plochy. Velkoplo$na zatizeni
zabiraji plochu ptesahujici 20 ha, z toho tvoti vice nez 60 % komunikace a parkovisté.

Celkovy zabor ploch je vice nez trojnasobné vétsi nez Cista prodejni plocha.

Velkoplosna maloobchodni sit” se v Prostéjoveé zacala rozvijet zejména od roku
1999, ale prvni supermarket zde ptisobil jiZ od pocatku 90. let. Jednalo se o jiZ zminény
supermarket Billa ve Wolkerové ulici, ktery byl po Brnu a Praze tieti otevienou

2

filiAlkou v Ceské republice. Supermarket mél prodejni plochu 760 m® a kvali
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zhorSujicimu se stavu objektu a znovuotevieni zmodernizovaného supermarketu Billa

ve Zlaté Brané, byl supermarket v roce 2014 uzavien (www.vecernikpv.cz).

J

Prodejni plocha [m’]

@ supermarket

@ Hypermarket

@ Diskont

@  Hobbymarket
Nakupni centrum

=== Zeleznice

rychlostni komunikace

e silnice II. tiidy

silnice Ill. tfidy

Vysvétiivky: | Historické jadro
éné nez 800 )
méné ne: 1 - Albert Periferni zéna
801 - 1500 2-Bila ,
ol 3 - Kaufland Sidliste
(L) 1501-2500 4 - Tesco
TR 5 - Interspar * Vnitfni mésto
/\/ 2501 - 5000 6 - Lidl
7 - Penny Market
O ) 8- OBI
. 5001 a vice 9- Arkéda
10 - Zlata Brana
* dnes Albert

0 15 3 km
|

Obr. 32 — Velkoplo$né maloobchodni jednotky ve vnitini struktuie Prost&jova v roce 2014

Zdroj: vlastni Setfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2

V roce 1999 byl na jiznim okraji mésta otevien hypermarket Kaufland, kolem
kterého vyrostly specializované prodejny. V témze roce byly v Prostéjové zprovoznény
dalsi tfi supermarkety. Jednalo se o dvé prodejny Albert (na ulici Janackova a na ulici
Anenskd) a prodejnu Billa na ulici Plumlovska. Supermarket Albert na ulici Anenska
byl vroce 2009 uzavien a VsouCasnosti budova slouzi jako centrum sluzeb.
otevieni obchodni galerie Arkada, pteména obchodniho domu Prior na moderni nakupni
centrum Zlatd Brana a vznik ndkupnich parki, ve kterych je soustfedéna velkd cast
velkoploSnych prodejen mésta. V soucasnosti v Prostéjové pusobi dva supermarkety
samostatné (Albert a Billa) a jeden je soucasti nakupniho centra (Billa ve Zlaté Brang¢).
Mezi dalsi velkoplosné prodejny v Prostéjoveé patii tii diskonty (2 x Lidl a Penny
Market), jeden hobbymarket (OBI), ¢tyii hypermarkety (Albert, 2 x Kaufland a Tesco),
dvé nakupni centra (Arkada a Zlata Brana) a jiz zminéné tfi nakupni parky (CPI Retail

Park Prost&jov, Nakupni park Prostéjov a Nakupni park Intercora).
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Z obrazku 32 je mozné vysledovat, Ze vSechny velkoplosné prodejny nad 2 500
m? prodejni plochy byly umistény na okraje mésta (s vyjimkou nakupniho centra Zlata
Bréana). Co se tyka zdboru zemédeélské pudy, tak nejrozséhlejSimi stavbami postavené na
zelené louce, jsou CPI Retail Park Prostéjov, obchodni galerie Arkada a hypermarket
Tesco. Pro vystavbu CPI Retail Park Prostéjov muselo byt ze ZPF vynato pfes 5 ha
zemédelské pudy. Obchodni galerie Arkada spolu s hypermarketem Tesco zabiraji
plochu vétsi nez 6,5 ha (CUZK, 2015). Naopak Nakupni park Prost&jov
s hobbymarketem OBI, hypermarketem Kaufland a fadou specializovanych prodejen
byl postaven na misté byvalého primyslového aredlu, tudiz zabor zemédelské pudy byl

minimalni.

Tab. 19 — Velkoplodné maloobchodni jednotky nad 2 000 m? prodejni plochy v Prost&jové v roce 2014

Klicové obchodni

wanotka jednotky otevreni plocha () 10K jednotky / jiné
) ] ¥ P charakteristiky
Billa S 1999 2000 Sidlisté

hypermarket Kaufland

Nakupni park NP 1999 5 800 Periferie (3065 m?) a dal3i

Intercora L . .
specializované prodejny

Arkada NC 2004 7 000 Periferie

Tesco HM 2003 7128 Periferie

hypermarket Interspar
CPI Retail Park NP 2008 7 400 Periferie (dnes Albert — 4 000 mz),
Alpine Pro, Oresi aj.
Prior 1973 - 2013,
Zlata Brana NC 2013 8 000 Historické jadro supermarket Billa (dfive
Delvita)
OBI (10 000 m?),
Nakupni park o hypermarket Kaufland
Prost&jov NP 2010 cca 22 000 Periferie (2676 mz)’ A3 Sport,
JYSK, KiK aj.

S — supermarket, HM — hypermarket, HBM - hobbymarket, NC — nakupni centrum, NP — ndkupni park

Zdroj: vlastni Setfeni

7.4 Prerov

Piiblizné 25 km vychodné od Prostéjova se nachazi okresni mésto Prerov.
Prerov lezi na fece Be¢vé v Hornomoravském tvalu a od roku 2006 je statutdrnim
méstem. Rozloha mésta je 55,44 km? a skladé se z 13 mistnich &asti (Mésto, Predmosti,
Lovésice, Kozlovice, Dluhonice, Ujezdec, Cekyné, Henclov, Lysky, Popovice, Vinary,
Zeravice a Penice). Podet obyvatel Pierova je 44 278 (stav k31. 12. 2014).
V soucasnosti je ve mésté provozovano 12 velkoplosnych maloobchodnich prodejen a 1

nakupni park a celkova prodejni plocha téchto zatizeni je 36 046 m?, coz je v porovnani
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S podobné velkym Prostéjovem pomérmné nizkd hodnota. Proto ani zibor ploch

velkoploSnymi zafizenimi neni nikterak vysoky (mirn¢€ piesahuje 132 tis. mz). Relace

ploch je v poméru 1 : 3,7.
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Obr. 33 — Velkoplo$né maloobchodni jednotky ve vnitini struktufe P¥erova v roce 2014

Zdroj: vlastni Setfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2

Maloobchodni siti v Pferové v 1. poloviné 90. let dominoval zejména obchodni
dim Prior. Velkoplo$ny maloobchod se ve mésté zacal rozvijet zejména od konce 90.
let, kdy se ve mésté zaCaly objevovat prvni supermarkety. V roce 1998 bylo

zprovoznéno mensi nakupni centrum OC Koloseum a v roce 2001 byl ve méste otevien
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hypermarket Kaufland, u kterého byly postupné vybudovany specializované prodejny.
V roce 2008 doslo k zaniku prodejny Plus Discount a do roku 2009 byly ve mésté
zprovoznény vSechny velkoplo$né prodejny, které se ve mésté¢ v soucasnosti nachazi.
V porovnani s podobné velkym Prostéjovem se zdd, ze prerovskd maloobchodni sit’ je
poddimenzovana a tudiz se zde nabizi prostor k expanzi. UZ nyni dochazi k jiz zminéné
rekonstrukci zastaralého obchodniho domu Prior a pfipravuje se vybudovani nakupniho
centra Vv ¢asti vyrobniho arealu spole¢nosti Kazeto, nedaleko hypermarketu Tesco.
Rakouska developerska firma Eyemaxx jiz v CR buduje centra Stop Shop a v Pferové
ma vzniknout obchodni centrum podobného typu s nazvem My Box s prodejni plochou
ptiblizné 4 800 m? (CTK, 2015). Pferovska velkoplo$na maloobchodni sit’ momentalng
disponuje tfemi supermarkety (Albert, Billa a Tesco), dvéma diskonty (Lidl a Penny
Market), tfemi hypermarkety (Albert, Kaufland a Tesco), dvéma hobbymarkety
(bauMax a Mountfield), jednim obchodnim domem (Prior), jednim nakupnim centrem

(OC Koloseum) a jednim nakupnim parkem (Nékupni park Pierov).

Rozmisténi velkoploSnych jednotek v Pierové se neodliSuje od klasického
modelu lokalizace velkoplo$nych zatizeni. Obchodni dim je umistén pobliz jadra
mésta, na rozdil od Olomouce a Prostéjova se nenachdzi ptimo v historickém centru.
Mensi supermarkety se nachazi na sidlisti, které jim zajistuje dostatecnou kupni silu.
Diskonty jsou umistény u vyjezdl ven z mésta a hypermarkety a hobbymarkety jsou
provozovany na periferii. Zaroven se vétSina zafizeni nalézd pobliz hlavnich
komunikacnich tahli mésta. Co se tykd zaboru pudy, tak v Pferové nebyl zemé&délsky
pudni fond prozatim tak postizen jako v ostatnich vétSich meéstech. Vystavba
hypermarketd Tesco a Albert (dfive Hypernova) i hobbymarketu bauMax byla

revitalizaci brownfieldt. Jednalo se o byvalé primyslové arealy a skladovaci prostory.
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Tab. 20 — Velkoplo§né maloobchodni jednotky nad 1 000 m? prodejni plochy v Pierové v roce 2014

Klicové obchodni

ednotka dnotly  otevieni plocha () Lokl jednotky /jine

) ) v P charakteristiky

Lidl D 2004 1000 Sidlisté .

OC Koloseum NC 1998 cca 3 000 Sidlisté supermarket Albert

Albert HM 2009 3622 Periferie Hypernova 2001 - 2009

Tesco HM 2004 4000 Periferie .
supermarket Tesco

Prior oD 1986 4500 Sidlisté (dfive Delvita), probiha

rekonstrukce
bauMax HBM 2003 6 500 Periferie

hypermarket Kaufland
NP 2001 9500 Periferie (2 986 m?), Mountfield
(1000 m?), Jysk, Okay aj.

Nakupni park
Prerov

D —diskont, HM — hypermarket, HBM — hobbymarket, OD — obchodni dim, NC — nakupni centrum, NP — nakupni park

Zdroj: vlastni Setfeni

7.5 Sumperk

Okresni mésto Sumperk se naléza v udoli feky Desna na jihozapadnim okraji
Jesenikt. Sumperk lezi 46 km severozipadnd od Olomouce a Zije vném 26 697
obyvatel (stav k 31. 12. 2014). Mé¢sto je spravnim, politickym a hospodaiskym centrem
severozapadni Moravy. Rozloha mésta je 27,87 km?. V Sumperku je provozovano 9
velkoplosnych maloobchodnich prodejen a 1 ndkupni park. Celkova prodejni plocha
velkoplodnych zafizeni je 19 970 m? a na jednoho obyvatele pripada 0,7 m® prodejni
plochy. Velkoplosna zafizeni zabiraji plochu pfesahujici 85 tis. m?, coZ je Gtyindsobnd

vice nez €istd prodejni plocha.

Velkoplo$na maloobchodni sit’ v Sumperku byla v 1. poloving 90. let tvofena
zejména obchodnim domem, ktery zde piisobi od roku 1975. Zahrani¢ni obchodni
fetézce zaCaly do mésta pronikat az na konci 90. let, kdy se ve mésté zacaly objevovat
prvni supermarkety. V roce 1999 byl ve mésté otevien hypermarket Kaufland a v jeho
okoli postupné vyrostl ndkupni park s velkym mnozstvim specializovanych prodejen.
Nékupni park vznikl v aredlu byvalych vojenskych kasaren na severnim okraji mésta.
V roce 2000 byl na jihozapadnim okraji mésta zprovoznén hypermarket Hypernova,
ktery od roku 2009 pusobi jako hypermarket Albert. Ve mésté pusobily i supermarkety
Delvita a Prima, které postupné zanikly. Do roku 2005 byly ve mésté otevieny tii
diskontni prodejny (Lidl, Penny Makret a Plus Discount). Z prodejny Plus Discount se
v roce 2009 stal supermarket Billa. V soucasnosti ve mésté pusobi tfi supermarkety (2 x
Albert a Billa), dva diskonty (Lidl a Penny Market), dva hypermarkety (Albert a
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Kaufland), jeden hobbymarket (Mountfield), jeden obchodni dim (Obchodni dim
Sumperk) a jeden ndkupni park (Nakupni park Sumperk).

Supermarket
A Hypermarket
Diskont

Hobbymarket

Obchodni dim

=== Zeleznice
. silnice |. tridy

—— silnice . tFidy

silnice lII. tfidy

l ‘ Historické jadro
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Sidliste

| Vnitini mésto

Prodejni plocha [m’]
méné nez 800
801 - 1500

(O 1501 -2500

O 2501 - 5000
O 5001 a vice :

Vysvétlivky:
1 - Albert

2 - Billa

3 - Kaufland

4 - Lidl

5 - Penny Market

6 - Mountfield

7 - Obchodni dim Jednota

0 1 2 km

Obr. 34 — Velkoplo§né maloobchodni jednotky ve vnitini struktufe Sumperka v roce 2014

Zdroj: vlastni $etfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2

Celkova prodejni plocha velkoplo$nych zaiizeni se v Sumperku jevi jako
pomérné nizka v porovnani se stejné velkymi mésty. Ve mésté se v roce 2007 chystala
vystavba velkého nakupniho centra s hypermarketem Tesco, hobbymarketem bauMax a
dalsimi prodejnami. Celkova prodejni plocha se méla pohybovat okolo 20 tis. m?.

Nakonec byla vystavba ukoncena a projekt byl odlozen na neurcito. Z jedné ¢asti to
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mohlo byt zpisobeno hospodatskou krizi a z druhé odlehlosti tohoto regionu. Umisténi
velkoplo$nych prodejen je patrné z obrazku 34. Rada prodejen je umisténa pobliZ ulice
Jesenicka, coz je hlavni dopravni tepna mésta (silnice 1/44 ve sméru Mohelnice —

Sumperk — Jesenik).

Tab. 21 — Velkoploiné maloobchodni jednotky v Sumperku v roce 2014

Klicové obchodni

:::1:::: | 'edTr:l:tk ot:\‘l);:eni |:gge(1 ::2) Lokalita jednotky / jiné
) ] ¥ P charakteristiky
Penny Market D 2002 620 Vnitfni mésto .

. N Plus Discount
Billa S 2009 700 Vnitfni mésto 2004 — 2009
Mountfield HBM 2000 1000 Periferie
Lidl D 2003 1100 Periferie
Albert S 1998 1100 Vnitfni mésto
Albert S 1998 1100 Sidlisté

hodni
Obchodni oD 1975 ccal500  Vnitini mésto COOP Jednota
diim Sumperk
Albert HM 2009 2 850 Periferie Hypernova 2001 - 2009

. , hypermarket Kaufland
Nakupni park NP 1999 10 000 Periferie (3033 m?), KiK,

Sumperk Deichmann, Takko aj.

S — supermarket, D — diskont, HM — hypermarket, HBM — hobbymarket, OD — obchodni dtim

Zdroj: vlastni Setfeni
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8 ZAVER

Tato diplomova prace se zabyvala Casoprostorovou analyzou vyvoje velkoplosné
maloobchodni sit¢ na tizemi Olomouckého kraje. Prace si kladla za cil zmapovat
veskeré velkoplo$né maloobchodni jednotky, které se v Olomouckém kraji nachazely a
nachazeji. Pomoci rozsahlého Setfeni se podafilo dohledat informace o velkoplosnych
zafizenich (roky otevieni, prodejni plochy atd.). Ve druhé Casti se prace zaméfila na
lokaéni analyzu velkoploSnych prodejen s ohledem na vnitini strukturu vybranych mést

Olomouckého kraje.

Velkoplosna maloobchodni sit’ v Olomouckém kraji si prosla fadou vyvojovych
etap. V obdobi centralné planované ekonomiky byla maloobchodni sit’ v Olomouckém
kraji, podobné jako v dalsich regionech Ceskoslovenska, zasadné ovlivnéna rozvojovym
dokumentem stfediskové soustavy osidleni zroku 1971, ktery definoval mimo jiné
stfediska osidleni obvodniho a mistniho vyznamu, ¢imz urcil sméry lokalizace novych
zafizeni obCanské vybavenosti v tzemi. Konkrétné¢ se jednalo o obchodni domy a
druzstevni nakupni stfediska. Obchodni domy byly vyhradné umistovany do
nejvyznamngéj$ich mést v kraji. Pfed rokem 1989 se v kraji nachazelo sedm obchodnich
domu — ¢tyfi v Olomouci, jeden v Prostéjoveé, jeden v Pierové a jeden druZstevni
obchodni diim v Sumperku. Druzstevni nakupni stfediska byla na rozdil od obchodnich
domti umistovana do menSich obci, zejména pak do stiedisek osidleni mistniho
vyznamu. Nakupni stiediska byla také umistovana do stfedisek osidleni obvodniho
vyznamu a v mens$i mife i do nestfediskovych obci. Pfed rokem 1989 se v kraji
nachdzelo témét 90 druzstevnich ndkupnich stfedisek. Lokalizace maloobchodnich
prodejen na venkov neodpovidala trendiim, které probihaly v zemich zapadni Evropy,
kde byly velkoplosné prodejny umistovany zejména na okraje vétSich mést. Po roce
1989 se projevila nerentabilita celé sit¢ nakupnich stfedisek a fada z nich zanikla,
zmeénila svoji funkci nebo omezila svoji prodejni plochu. Velka ¢ast z nich ale zustala
zachovana a v soucasnosti slouzi k prodeji potravin (COOP, HruSka atd.), odévl
(vétSinou se jedna o vietnamské prodejce), nabytku, drogerie nebo jsou vyuzity jako
feznictvi €1 restaurace. Obchodni domy byly ve vSech ptipadech zachovany, ale mensi
obchodni domy ASO a Timpo v Olomouci jiz slouzi svému piivodnimu ucelu jen
minimaln€¢. Obchodni domy Prior v Olomouci a Prost§jové prosSly kompletni
rekonstrukci a stala se z nich moderni obchodni centra. Obchodni diim Prior v Prerové

prochazi rekonstrukci v souc¢asné dobé.
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Po roce 1989 velkoplosnd maloobchodni sit’ v Olomouckém kraji kopirovala
trendy, které probihaly v celé Ceské republice. Prvni polovina 90. let je charakteristicka
decentralizaci a dekoncentraci struktur maloobchodni sit¢ (obdobi atomizace).
V Olomouckém kraji zacaly vznikat prvni supermarkety. Konec 90. let a zejména
obdobi po roce 2000 bylo charakteristické expanzi zahrani¢nich obchodnich fetézci do
celé Ceské republiky (obdobi internacionalizace). Zahraniéni obchodni spoleénosti
v relativné kratkém Case pietvorily velkoplosnou maloobchodni sit” mést Olomouckého
kraje. V kraji zacaly vznikat nové velkoplosné maloobchodni formaty typu
supermarket, hypermarket, diskont, hobbymarket ¢i nakupni centrum a tim se zacala
pozménovat prostoroveé-funkeni struktura mést a zacalo se ménit 1 nakupni chovani
obyvatelstva, které zacalo za nakupy na periferie mésta dojizdét autem. Zacaly vznikat
novd jadra maloobchodni vybavenosti na méstské periferii a zacalo dochazet
k oslabovani obsluzné funkce méstskych center. Dalsim problémem je zabor volnych
ploch, pfedevsim zeméd€lské pidy. Z vyzkumu vyplyva, ze velkoplo$snd maloobchodni
zatizeni (v€etné nakupnich parkl) zabiraji v Olomouckém kraji piiblizné 137 ha plochy,
tedy vice nez 1,3 km?. V této hodnot& je zapocitana plocha zastavby velkoplo$nych
zafizeni a plocha komunikaci a parkovist’ k nim priléhajici. V Olomouckém kraji se
Vv soucasnosti nachazi pies 100 velkoplosnych maloobchodnich prodejen, z toho 29 se
nachazi v Olomouci. Dale se da konstatovat, ze velkoplo$ny maloobchodni trh
v Olomouckém kraji se zda byt nasyceny. Otevirani novych velkoplo$nych prodejen
Vv tuto chvili miize byt riskantni zalezitosti. Stale vice se prosazuji diskontni prodejny na

ukor supermarketl a drazsi fetézce se mohou dostat do problémii.

Masivni expanze zahrani¢nich fetézcli do mést Olomouckého kraje zpusobila
fadu problémi, na které mésta nemohla byt v zddném piipadé pfipravena. Mésta
V souCasnosti nemaji podporu ani v legislativé, kterd by rozvoj velkoplosného
maloobchodu néjakym zplisobem regulovala. U vétSich staveb je sice nutné predkladat
studii EIA (Enviromental Impact Assassment), ale jiz neni nutné piedlozit studii RIA
(Retail Impact Assassment), kterad by vystavbu velkoploSnych prodejen tuc¢inné
regulovala. V soucasné dobé vyvoj maloobchodni sit¢ mést prakticky kontroluji

samotné zahrani¢ni obchodni spole¢nosti.
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9 SUMMARY

The diploma thesis deals with the development of the large-scale retail on the
territory of Olomouc region. The thesis was supposed to map all the large-scale retail
units in Olomouc region. Using a large survey there were traced back the information
about those large-scale facilities (the opening years, floor space etc.). The second part of
the thesis focuses on a location analysis of the large-scale retail facilities considering the

internal structure of the chosen towns of Olomouc region.

The development of the large-scale retail in the Czech republic can be divided
into two phases. The first phase means the period of the centrally planned economy
before 1989, when the first large-scale retail was represented especially by department
stores and cooperative shopping centers. These large-scale retail facilities used to be
placed mainly into the centers of settlement of the local and district importance, which
were defined by the developing document of the central system of the settlement in
1971. Before 1989 there were seven department stores in Olomouc region (four in
Olomouc, one in Prostéjov, one in Pferov and one cooperative department store in

Sumperk) and almost 90 cooperative shopping centers.

After 1989 the Czech retail trade started to transform itself and underwent a
period of atomization (decentralization and deconcentration of the structures of the
retail trade) and after that it underwent the period of internationalization (the expansion
of the foreign shopping chains). The foreign companies changed the large-scale retail in
the towns of Olomouc region in a relatively short time. In the region there started to
arise new large-scale retail structures such as a supermarket, hypermarket, discount,
hobby market or a mall; that caused the change of the spatial-functional structure of the
towns and it also changed the shopping behavior of the inhabitants, who began to
commute by car to do the shopping in the suburbs. The large-scale retail facilities began
to be placed mainly to the suburbs, which meant the decay of the town centers.
Nowadays there are more than one hundred large-scale retail stores in Olomouc region,
29 of them are in Olomouc. In total all the large-scale retail facilities take the area of
137 ha.

The large-scale retail in the Czech republic is regulated in no way. Although it is
obligatory to show the EIA study (Enviromental Impact Assassment) in case of bigger
buildings, it is not necessary to show the RIA study (Retail Impact Assassment), which
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would effectively regulate building the large-area stores. The development of the retail

trade network of towns is nowadays controlled by the foreign companies themselves.
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Ptiloha 1 — Obchodni dim ASO v Olomouci (Zdroj: vlastni sbirka, 2015)
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Ptiloha 3 — Vizualizace nové obchodni galerie v Perové (Zdroj: http://prerovsky.denik.cz/)

Piiloha 4 — Nakupni stiedisko ve Sternberku (Zdroj: vlastni sbirka, 2015)
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Ptiloha 5 — Velkoplosné maloobchodni jednotky ve vnitini struktufe Hranic v roce 2000 (Zdroj: vlastni
$etfeni, vytvoteno v programu ArcGIS 10.2)

@  supermarket s
=== Zeleznice A
e dalnice
m— silnice |. tfidy
— silnice |I. tridy
silnice IlI. tfidv
g I Historické jadro
1 Periferni zéna
| sidiiste
| Vnitini mésto
Vysvétlivky:
1- Billa
Py 2
Prodejni plocha [m’]
méné nez 800
( 801 - 1500
A
(O 1501-2500
O 2501 - 5000
O 5001 a vice
0 15 3 km
L 1 J

Ptiloha 6 - Velkoplo$né maloobchodni jednotky ve vnitini struktuie Hranic v roce 2008 (Zdroj: vlastni
$etfeni, vytvoreno v programu ArcGIS 10.2)
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Piiloha 7 - Velkoplo$né maloobchodni jednotky ve vnitini struktuie Olomouce v roce 2000 (Zdroj:
vlastni $etfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2)
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Ptiloha 8 - Velkoplo$né maloobchodni jednotky ve vnitini struktuie Olomouce v roce 2008 (Zdroj:
vlastni Setfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2)
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Piiloha 9 - Velkoplo$né maloobchodni jednotky ve vnitini struktufe Prost&jova v roce 2000 (Zdroj:
vlastni $etfeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2)
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Piiloha 10 - Velkoplo§né maloobchodni jednotky ve vnitini struktuie Prostéjova v roce 2008 (Zdroj:
vlastni Setfeni, vytvoieno v programu ArcGIS 10.2)

J

Prodejni plocha [m’]
méné nez 800
) 801-1500

(O 1501 -2500
() 2501 -5000

O 5001 a vice

3 km
|

Vysvétlivky:

1 - Albert
2 - Billa

3 - Kaufland

4 - Tesco

5 - Interspar

6 - Lidl

7 - Penny Market
8- Arkada

9 - Prior

Supermarket

Diskont
Nékupni centrum

®
@ Hypermarket
[ ]
®

Obchodni dim

- Feleznice
= rychlostni komunikace

e silnice |l. tFidy

silnice 1. tfidy
[ Historick jadro

Periferni zéna
[ siiste

Vnitfni mésto

101




Ptiloha 11 - Velkoplo$né maloobchodni jednotky ve vnitini struktufe Pferova v roce 2000 (vlevo) (Zdroj: vlastni Setfeni, vytvoteno v programu ArcGIS 10.2)
Piiloha 12 - Velkoplo$né maloobchodni jednotky ve vnitini struktufe Pterova v roce 2008 (vpravo) (Zdroj: vlastni Setéeni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2)
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Piiloha 13 - Velkoplo$né maloobchodni jednotky ve vnitini struktuie Sumperka v roce 2000 (vlevo) (Zdroj: vlastni Seteni, vytvoieno v programu ArcGIS 10.2)
Piiloha 14 - Velkoploiné maloobchodni jednotky ve vnitini struktufe Sumperka v roce 2008 (vpravo) (Zdroj: vlastni Setieni, vytvofeno v programu ArcGIS 10.2)
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Ptiloha 15 — Velkoplosné maloobchodni jednotky ve méstech Olomouckého kraje (Zdroj: vlastni Setfeni)

Prodejni o .
Obchodni jednotka . Typ Mésto Ro‘,k . plocha Ulice K||co.\.1e'obchodn| l?d.n otky /
jednotky otevreni (m?) jiné charakteristiky

Albert S Hranice 2002 638 tf. 1. mdje

Druzstevni

Kaufland HM Hranice 2005 2 846 2034

Druzstevni

Stop Shop NC Hranice 2008 6 000 2072

Lidl D Hranice 2003 1000 Nova 1992

Bezrucova

Billa S Jesenik 1998 700 1326

Penny Market D Jesenik 2009 760 Sadova 1364

Olomoucka

Albert S Kojetin 2005 819 1394

Lipnik nad

M 2000 621 Hranicka 1443
Becvou

Penny Market D

Plus Discount

Billa S Litovel 2009 800 PFi¢nd 1263 2005 - 2009

Tesco S Litovel 2008 600 Dukelskd 435

Plus Discount

Penny Market D Mobhelnice 2009 615 Zabrezska 10 1999 - 2009

Tesco HM Mobhelnice 2012 2 836 1. maje 18

Lidl D Mohelnice 2004 1000 1. maje 914

Albert S Olomouc 1994 1000 Janského 22

Trida Svobody

Albert S Olomouc 2005 380 31

Baumax HBM Olomouc 1996 4000 Holicka 1136

Billa S Olomouc 2007 1200 Dobnerova Delvita 1998 - 2007

COOP Terno HM Olomouc 1997 3000 Horni ldan 9
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Interspar
Galerie Santovka NC Olomouc 2013 46 000 Polskd 1 2013 - 2015, dnes
hypermarket Albert
(2500 m?)
Hornbach HBM Olomouc 2007 22000 ROIilZ);;Ska

Lidl D Olomouc 2007 1000 Sladovni 113

Okay, Electro World,

Nakupni park Hana NP Olomouc 2005 16 000 Kafkova 464 R
Decathlon aj.

Carrefour
2002-2006, dnes
OC Hana NC Olomouc 2002 11 500 Kafkova 1223 hypermarket Tesco
(7 500 m?)

OD Koruna oD Olomouc 80. léta 2 000 Zamecnicka 2

OD TIMPO oD Olomouc 80. léta 2 000 tf. Svornosti 57

Dolni Plus Discount

Penny Market D Olomouc 2009 1017 Hejeinska 390 2001 - 2009

Lidl D Olomouc 2003 1200 Velkomoravska

488
- Janéackova
Albert S Prostéjov 1999 1198 4266

Arkada NC Prostéjov 2004 7 000 Koneéna 23

prodejna uzaviena v roce

Billa S Prostéjov 1992 760 Wolkerova 20 5014

Lidl D Prostéjov 2005 1000 Ujezd 2169

Plumlovska

Penny Market D Prostéjov 2000 643 4126

Tesco HM Prostéjov 2003 7128 Koneéna 25

Lidl D Prostéjov 2009 1000 Anenska

Baumax HBM Pferov 2003 6 500 Polni 2992
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Kaufland (2 986 m?),
NP PFerov 2001 9500 Lipnicka Mountfield (1 000 m” od r.
2003) aj.

Nakupni park
Pferov

Penny Market D Pferov 2007 724 Ztracena 3176

supermarket Tesco
Prior oD Pferov 1986 4500 Cechova 929 (600 m* od r. 2011)
(dfive Delvita)

Lidl D Pferov 2004 1000 Lipnicka 3003

Tesco S Prerov 2008 600 17. listopadu

prodejna uzaviena v roce

Billa S Sternberk 1999 800 Nadrazni 2329 2015, od r. 1997 Horimex

Tesco HM Sternberk 2009 2 500 Obchodni 2554

Dr. Edvarda

Albert S Sumperk 1998 1100 "
Benese 5

Plus Discount

Billa N Sumperk 2009 700 Lidicka 3074 2004 - 2009

Kaufland (3 033 m?), JYSK,
Oresi aj.

Nakupni park

¥ NP Sumperk 1999 10 000 Vitéznd 2886
Sumperk

Penny Market D Sumperk 2002 620 Fialova 2974

Hypernova

Albert HM Sumperk 2009 2 850 Viesova 11 2001 - 2009

M. R. Stefanika

Lidl D Sumperk 2003 1100 2991
Ly Gen. Svobody Plus Discount
Penny Market D Unic¢ov 2008 760 1370 2000 - 2008

Velkd Olomoucka
Makro C&C Bystice 1999 10 000 791

Hypernova 2004 - 2009, dnes
Olympia NC Velky Tynec 2004 32 000 Olomoucka 90 hypermarket Albert
(5778 m?)

pred Krumpach
COOP Diskont D Zabeh rokem 400 P
P00 1943
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Penny Market
Lidl

Billa

Plus Discount

Zabieh 2008 665 CS armady 39 2000 - 2008
o €S armady

Zabreh 2003 1000 5151
L Kosmonaut(

Zabieh 2001 600 2100

S — supermarket, HM — hypermarket, D — diskont, HBM — hobbymarket, NC — nakupni centrum, OD — obchodni diim,

NP — nakupni park

Ptiloha 16 — Maloobchodni sit’ fetézci COOP a Hruska ve méstech Olomouckého kraje

Mésto Prodejny
HanusSovice 3 x Hruska
Hranice Hruska

Javornik 3 x Hruska, COOP Jednota
Jesenik 3 x Hruska, COOP Jednota
Kojetin Hruska, COOP Jednota
Konice COOP Jednota
Kostelec na Hané COOP Jednota
Lipnik nad Becvou Hruska

Litovel

Lostice
Mohelnice
Moravsky Beroun
Némcice nad Hanou
Olomouc
Plumlov

Potstat

Prostéjov

Pferov

Staré Mésto
Sternberk

Stity

Sumperk
Tovacov

Unicov

Usov

Velka Bystfice
Vidnava

Zabieh na Moravé
Zlaté Hory
Zulova

3 x Hruska, COOP Jednota
Hruska, COOP Jednota
Hruska, COOP Jednota

2 x COOP TUTY
COOP Jednota
9 x Hruska, 3 x COOP Jednota
COOP Jednota
COOP Jednota
Hruska, COOP TUTY
3 x Hruska, COOP Jednota, COOP TIP
Hruska, COOP Jednota
2 x Hruska
COOP Jednota
5 x Hruska, 2 x COOP Jednota
COOP Jednota
3 x Hruska
COOP Jednota
COOP TUTY
Hruska
Hruska, 3 x COOP Jednota, COOP Diskont
COOP Jednota
2 x COOP Jednota

Zdroj: http://www.skupina.coop/cz/, http://www.mohruska.cz/
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