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Anotace

ZIDKOVA, Zaneta. Design redesign. Hradec Kralové: Pedagogicka fakulta Univerzity
Hradec Kralové, 2015. 55s. Bakalatské prace.

Tématem této bakalaiské prace je Design - redesign. Cilem bakalafské prace bylo
vytvoftit jednotny graficky vizudlni styl svatebniho studia a design - redesign svatebnich
tiskovin. Tato bakalaiska prace se sklada z teoretické a praktické ¢asti.

V teoretické Casti se zabyvam obecnym piehledem daného tématu designu a redesignu
apevnym teoretickym zikladem potfebnym k vytvofeni praktické Casti bakalaiské
prace.

V praktické €asti popisuji, jak vznikd miy vizudlni styl grafickych soucasti svatebniho
studia od konceptu po realizaci. Soucasti této prace je graficky manual, kde uvedu

pravidla pro uziti firemni znacky a design a ndsledny redesign svatebnich tiskovin.

Klicova slova: design, svatba, koncept,



Annotation

ZIDKOVA, Zaneta. Design redesign. Hradec Kralové: Faculty of Education, University
of Hradec Kralové, 2015. 55 pp. Bachelor Degree Thesis.

The theme of this bachelor thesis is the design - redesign. The aim of this bachelor
thesis was to create a uniform graphic visual style wedding studio and design - redesign
wedding prints. This bachelor thesis consists of theoretical and practical parts.
The theoretical part deals with a general overview of the topic of design and redesign a
solid theoretical  foundation necessary to create a practical part.
The practical part describes how a visual style for my wedding studio graphical
components from concept to implementation. Part of this work is graphic manual,
which will bring the rules for the use of corporate branding and design, and the

subsequent redesign of wedding prints.

Keywords: design, wedding, koncept,
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Uvod

Jako téma své bakalaiské prace jsem si zvolila Design - redesign. Cilem této bakalaiské
prace je vytvofeni jednotného vizualniho stylu pro svatebni studio. Mezi hlavni soucasti
svatebniho studia jsou grafické tiskoviny, proto jsem se dale vénovala designu -
redesignu svatebnich tiskovin. Tato bakalarska prace se sklada z teoretické a praktické
Casti.

V teoretické Casti je literarni reSerSe, kde jsem vyuzila dostupnych materialti z kniznich
a internetovych zdroju v oblasti designu, typografie a svatebnich oznadmeni. Teoretické
poznatky z této oblasti jsou hlavnim vychodiskem pro praktickou cast, ve které je

navrzen vizualni styl svatebniho studia.
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1. TEORETICKA CAST

1.1. DESIGN

Prvni formulace slova design vznikd v Oxfordském slovniku angli¢tiny roku 1548
a znamend sloveso ,,ukdzat“ nebo ,o0znalit“. DalSi interpretaci bylo v roce 1588

vvvvvv

plan nebo navrh formulovany s cilem néco vykonat. [9]

Design se zajima ptredevSim o propojeni funkcni a estetické stranky navrhu. Podle

oblasti, kde design ptlisobi, rozd¢lujeme nésledujici odvétvi:

e Primyslovy design
e Produktovy design
e QGraficky design

e Webdesign

e Moddni design

e Floristicky design
e Design sluzeb [11]

11



1.1.1.  STRUCNY HISTORICKY PREHLED DESIGNU

1.1.1.1. Pocatek designu

Kofeny designérské profese hledejme v davnych déjinach lidské civilizace
pied nastupem sériové vyroby. Historie designu je stard nékolik stoleti ¢i dokonce
tisicileti. Design se zrodil v prvnich dokladech uvédomovani si ¢innosti ¢loveka, kdyz
zacal pouzivat prvni pracovni nastroje. Jak uvadi Kolesar: ,, Tvorba nejstarsich
pracovnich nastroju jesté pred jejich materialni realizaci vyZadovala vytvoreni
abstraktniho modelu v mysli cloveka, ktery tvori jeden ze zakladnich vyznamii
anglického slova design a V elementarni roviné definuje cinnost designéra. Uz praveci
lidé pouzivali své prvni vyrobky nejen jako nastroj, ale i jako svého druhu komunikacni
médium s relativné sloZitou sémantickou strukturou. I pravéky designér tak trochu
pracoval pro sériovou vyrobu, kdyz se nastroje s optimalnimi vvkonovymi viastnostmi

zacaly napodobovat. ** [6]

Cinnost blizkou sériové vyrobé i predchiidce dnesnich strojii Ize najit ve starovéku a to
v destinacich jako je Egypt, Recko a Rim. Ve stiedovéku se objevuji navrhafi rytin
a kartont, prace z kovu, tapiserie a dals$i, podobnych dnesnim designérskym pozicim.
Nejprudsi rozvoj kultury a védy nastal v renesanci v 16. stoleti, kde musim zminit
Leonarda da Vinciho. Leonardovy aktivity skute¢né velmi ptipominaji profil dnesniho

designéra. [6]

1.1.1.2. Primyslova revoluce

V posledni treting 18. stoleti ve Velké Britanii odstartoval vynalez rotacniho parniho
stroje Jamesa Watta priamyslovou revoluci, ktera piedstavuje proces koncep¢éniho
mysleni a nové vyrobni vztahy. Aktivity femeslniki se rozdéluji do dvou skupin. Ti,
kdo navrhuji a ti, kdo produkuji. Kolesar uvadi, zZe: ,, Tvorivost pri samotné vyrobni
realizaci je radikalné omezena strojem, doménou kreativni cinnosti se stava proces
navrhovani, ktery obsahne aspekty védeckovyzkumnych cinnosti, technického

experimentovani, ale i intuitivnich reSeni, blizkych uméleckym postupiim tvorby.*
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Spolupraci s Matthewem Boultonem zalozili roku 1773 v Birminghamu prvni tovarnu

na vyrobu stroju.* [6]

Josiah Wedgwood byl vyrobce keramiky a inovator novych vyrobnich postupti. Roku
1762 jako prvni vyuzival pro vyrobu keramiky parni stroj. Ve své tovarné zaméstnaval
vyznamné anglické vytvarniky pro originalni dekor, ktery adaptoval pro masovou
vyrobu. ,,Tato praxe je dobrym prikladem rozclenéni vyroby na navrhovani a materialni
realizaci vyrobku podle predem presné stanoveného projektu a zdroven poukazuje
na fo, zZe design je casto spise tymovou praci nez dilem jednotlivce.”, uvadi Kolesar.
Moderni designérské mysleni predlozil ve funkénosti keramického nadobi, v sériové
vyrobé za pouziti strojl, v distribuci katalogii a vystavnich mistnosti specializované

pro stfedni spolecenské vrstvy. [6]

Michael Thonet vyznamnou mérou piispél v déjinach designu svou vyrobou nabytku
Z ohybaného dieva. Klizené dyhy postupem vyzkumu k usnadnéni vyroby nahradily
svazky tenkych pruti. Ve 40. letech 19. stoleti vybavil kavarnu Daum ve Vidni svymi
zidlemi a tim se odstartovala velkovyroba pro zivnostenské velkoodbératele. V jeho
tovarn¢ v Kory¢anech na Moravé roku 1859 pouzival parnich stroji pro masovou
vyrobu konzumni zidle modelu €. 14, vyrobené z minimalniho poétu dila a to z jednoho
ohnutého prutu dieva, ktera se stala hitem v nabytkovém designu. ,,Prodej
prostirednictvim katalogii, zrizovani obchodnich pobocek, ucast na vystavach, ale také
socialni opatieni pro zaméstnance, jez prispivala ke zvySovani efektivity prace.
Promyslena ,, marketingova “ strategie prinesla své ovoce — firma uspésné expandovala
a ziskala prestizni ocenéni na svétovych vystavach. Ctrndctka vsak méla ve stile

objemnéjsich firemnich katalozich vzori nadale klicové postaveni. “, uvadi Kolesar. [6]
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No.14 Vienna with Antigue French Polish
Stock finishes: Dark Oak and Black

Opfiens: Upholstered seat pad

Custom finishes: Paint colours, Antigue French
polish, stains and tints

Dimensions: H920, D480, W400, seat H455
mm

Materials: Solid European Beech frame with a
laminated Beech seat

Deseription: This is the chair that launched
bentwood design onto the world market.
Commonly known in its day as the “Consumer
Chair” the Vienna was designed for practicality
pplication. Embraced
ulture the chair quickly

in both manufacture
by European rest
became one of the best selling bentwood

models in Thonet history

Obr. 1

Symbolem 19. Stoleti byla Londynskd svétovd vystava vroce 1851. Zakladna
pramyslové vyroby byla dobudovana v nejvyspélejSich zemich. Diky ptichodu
obrabécich strojit moderni primyslova spolecnost pridélila femeslné praci jen
margindlni vyznam. To pfineslo Vv druhé poloviné stoleti mnoho diskuzi o povaze
strojem produkovanych vyrobkd. Soucasti jejich ohlasti bylo volani po znovuzrozeni
zlatych Cast rucni prace. Na prvni pohled je to paradox, ale i ony v nemalé mife

ptispély k formovani moderni uzitkové tvorby. [6]

Kritické ohlasy na uzitkovou tvorbu zastoupil Brit Henry Cole, ktery byl povéfen
reformovat designérské Skolstvi a vroce 1852 zacal fidit uméleckoprimyslové
muzeum. Zde se mé¢la shromazd’ovat kvalitni uzitkova produkce jako zdarny vzor
a inspirace pro designéry. Ovliviiovani bézné vyroby vSak nebylo naplnéno, jelikoz

soustiedéni se zacalo piesouvat na oblast luxusniho uméleckého femesla. [6]
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1.1.1.3. Hnuti Arts and Crafts

Nejrychlejsi rozvoj prumyslu a negativni vina industrializace postihla Velkou Britanii.
Teézba nerostli, pach a hluk tovaren, rozvijejici se Zelezni¢ni sit€¢, monotoénni prace
d€lniki a Spinavé okoli byly silnym argumentem pro zastance odporu véku stroji. Arts
and Craft Movement, uméleckopriimyslové hnuti v 60. letech 19. Stoleti mélo myslenku
nové jednoty uméni a zivota. Otcem hnuti se stal umélecky a socidlni kritik John
Ruskin, profesor oxfordské univerzity. Ruskin vyznéval gotickou cechovou organizaci
vyroby. ,,Renesancnim spojenim uméni a védy podle néj zacal upadek kultury. Ruskin
odmital neosobni vyraz strojové produkce a zZadal navrat k rucni praci s viditelnymi
stopami doteku lidské ruky, a tim i se specifickym psychologickym vyznamem.
Presvédceni o nevyhnutelné demokratizaci spolecnosti, v niz mélo uméni sehrat
vyznamnou ulohu, privedlo Ruskinova Zaka Williama Morrise az do role salonniho
revolucionare, povazujiciho dostupnost kvalitniho uzitkového predmétu pro kazdého

za soucast socialistické reformy spolecnosti. *“, uvadi Kolesar. [6]

., William Morris (24. brezna 1834 Walthamstow u Londyna — 3. Fijna 1896 Londyn)
byl anglicky textilni vytvarnik, umélec, spisovatel a libertariansky socialista spjaty
S Bratrstvem prerafaelitii a s hnutim Arts and Crafts.” [11] ,,Jeho myslenky o tom,
Ze umélecka cinnost se tyka vseho- od chramu po Sdlek zahrnuje tvary a barvy vSech
stranek Zivota, i uvahy, v nichz se zabyva adekvatnosti dekoru ve vztahu k funkci

uzitkovych predmeétii, dnes neztratily na aktudlnosti “, uvadi Kolesar. [6]

Morris roku 1861 zaloZil se svymi kolegy firmu Morris, Marshall, Faulkner and
Company, ktery vytvafela femeslnou vyrobu nabytku, stolniho skla, vitraZi, vyrobku
z kovu, dlazdic, textilu a tapet. Pies veskeré snahy vSak firma ani hnuti Arts and Crafts
nedosdhla svého cile. Jejich klientela pochazela z vysSich vrstev zbohatliki

z prumyslové revoluce. [6]

Hnuti Arts and Crafts se uplatnilo ve vétsim méfitku v 80. letech 19. stoleti s nastupem
roz§iteného okruhu tvlirch uméleckofemeslné vyroby. Myslenky hnuti byly
propagovany pomoci spolecenstvi Century Guil nebo Art Workers nebo casopisy
The Studio a Hobby Horse, to vSe bylo k vidéni na vystavé Arts and Crafts Exhibition
society. [6]
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V druhé generaci uméleckoifemeslného hnuti byl vyraznou osobnosti Charles Robert
Ashbee. Roku 1888 zalozil Guild of Handicraft (Cech uméleckého femesla). Jeho
vyroba sttibrného nadobi, Sperkli a nabytku se velmi pfiblizila secesnimu stylu, jez dale
inspirovala piedstavitele videnské secese Wiener Werkstatte. ,,Ashbee v roce 1911 sam
hlasal, ze: ,,moderni civilizace je zalozena na strojich a zadny systém dotact ¢i podpory
vyucovani umeni, ktery stim nepocitda, nemd opodstatnéni®, negativni vlivy

industrializace nadale nepopiral. “, uvadi Kolesar. [6]

Christopher Dresser se proslavil kovovym jidelnim servisem v 80. letech 19. stoleti
pro sériovou vyrobu zaméienou na stfedni vrstvu. Dresser piiznaval ve svych spisech
vyrobni postupy, které se podobali funkcionalismu, zaroven se v jeho tvorbé prolinaly
prvky hnuti Arts and Craft. Funkcionalisté povazovali Dressera za svého piedchiidce.
~Predmet musi byt perfektné prizpiisoben tomu, aby spliioval vsSechny pozadavky
cinnosti, pro které je urcen, a to tim nejsnazsim a nejjednodussim zpiisobem.“, uvadi

Kolesar. [6]

1.1.1.4. PribliZeni nastupu secese a avantgardy

Ke konci 19. stoleti po 1. svétové valce vznikaly nové priumyslové velmoci, jako jsou
Spojené Staty americké, Francie a Némecko. Tyto oblasti byly stfedem zajmu
pro posledni umélecky sloh — secese. Nevyhybala se vyuziti stroji a modernich
materidlii jako byly Zelezo a ocel ve stavebnictvi, nové chemické slouceniny ve vyrobé

skla a keramiky, ov§em primyslovou civilizaci zcela nepodporovala. [6]

wecese byla stejné nova jako jeji francouzské jméno, Art Nouveau — nové umeni, a jeji
nové tvary, ale jeji koreny sahaly hluboko do prirodnich tvarii hnuti Arts and Crafts
a novy styl obklopovaly staré otazky tvaru, funkce, zdobeni a stavby.”, uvadi Freeman
a Clark. [5]

A%

a sochatstvi, ale hlavné v dekoraci a uzitém uménim. Ornament je hlavnim znakem
secese. Secesni linie jsou tak plynule vlnici, vytvafejici nendsilny pohyb v ploSe,

neobvykle barevné odstiny vychazeji z principu harmonie a kontrastu. Znak stylizace
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pfekonava tématiku historickych slohii a vraci se k pfirodnim tvarim rostlin, zvitat

a lidi. Tento umélecky sloh se stal velkou inspiraci v mé bakalaiské praci.

Etapa ve vyvoji moderniho uméni byla posledni fazi novodobého uméni. Predchazejici
etapa moderny byla pfechodnym vyvojovym stddiem uméni 19. Stoleti. Avantgarda je

s modernou spojena antitradicionalismem a spole¢enskou revoltou.

Hlavnim znakem avantgardni spolecnosti bylo odmitdni socidlni nespravedlnosti,
zn&jz vyplynula radikdlni a extremistickd politickd hnuti jako byl komunismus,
fasismus a anarchismus. K témto smérim se naptiiklad ptiklanél futurismus, dale
kolektivismus, ktery se snazil o sdruzovani spolki, svazd, klub a skupin. Mezi né

patiily Bauhaus, De Stijl a Devétsil. [16]
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1.2. REDESIGN

Mnoho lidi vibec netusi co to redesign je. Obcas ani klienti grafického studia
nepochopi, o co se jedna a v Cem se liSi od nového designu. Je velmi dilezité
a efektivni, aby se ob¢ strany pochopily, ujasnily si zadani a vysvétlily rozdily. Klient
zada zhotoveni redesignu, ovSem to neznamena, ze ho doopravdy chce. Stava se, ze tim
mysli design zcela novy. Kazdy mame jiné znalosti v zavislosti na oboru, ve kterém

se pohybujeme.

Redesign je nékdy vice narocny ukol nez vytvofit novy design. Je dilezité zachovani
puvodni tvaie loga, rozlozeni a barevnosti. Symboliku loga nelze libovolné€ upravit, je to
takzvana rekonstrukce. Tento postup Casto vyuzivaji velké firmy, které svou piisobnosti
na trhu vi, ze jejich zdkaznici Gpravou loga budou stale védét, o jakou firmu se jedna.
Nebo spolecnosti s citovou vazbou ke své staré znacce pomulze vylepSeni k dnesni
podobé trhu. Nékdy lze logo upravit vice, nékdy méné, zalezi na zadavateli. Spravny

redesign mé vyznam a podobnost loga zachovanu.

1992 20Mm

Obr. 3
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1.3.

MODERNI DESIGN

., Na zakladeé staletého vyvoje se rozvinula a zachovala urcita pravidla. V obecném

smyslu je lze shrnout nasledovne.

10.

11.

Moderni design ma spliovat prakticke pozadavky kladené na moderni Zivot.
Moderni Zivot ma vyjadrovat ducha soucasnosti.

Moderni design ma tezit ze soudobého pokroku jak v oblasti vytvarného umeni,
tak v oblasti cisté védy.

Moderni design ma vyuzivat nové materidaly a nové techniky a vyvijet a rozvijet
souvisejici materidly a nové techniky.

Moderni design ma rozvijet formy, povrchy a barvy, které vyplyvaji z primého
naplnéni pozadavkii patiicnych materidlech a technikach.

Moderni design ma vyjadrovat ucel objektu; nikdy z tohoto objektu nesmi delat
to, ¢im neni.

Moderni design ma vyjadrovat viastnosti a krasu pouzitych materialii, aniz by je
vydaval za cokoli, ¢im nejsou.

Moderni design by meél vyjadrovat metody uplatnéné pri vytvareni daného
objektu a nevydavat sériovou vyrobu za rucni remeslnou praci ¢i simulovat
techniky, jez pri jeho vytvareni pouzity nebyly.

Moderni design by mél spojovat a prizndavat uZitkovost, pouZité materialy
a proces sveho vzniku ve vizualné uspokojujicim celku.

Moderni design by mél byt jednoduchy a jeho struktura, evidentni z jeho podoby,
by se méla vystrihat nepatricné zdobnosti.

Moderni design by mél dokonale ovladnout stroj, aby slouzil ¢loveku.

skromné potieby a omezené financni zdroje, aniz by se vzdaval vyzev poZadavkii

na okdzalost a luxus. ““, uvadi Pachmanova. [7]
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1.4. TYPOGRAFIE

1.4.1. Vyznam typografie

., Typografie je zpiisob, jakym se napsané myslence propujcuje vizualni forma. Diky
mnozstvi a rozlicnosti dostupnych pisem miize vybér prvku této vizualni formy vyrazné
ovlivnit ¢tivost myslenky a ctenariv dojem z ni. Typografie je jednim z nejvyznamnéjsich
prvku, které tvori charakter a emocni vlastnosti designu. Vysledek muze byt neutralni
nebo vzbuzovat vasné, symbolizovat umélecké, politické nebo filozofické sméry ¢i také

vyjadrovat osobnost jednotlivce nebo organizace. * [1]

Typografie fesi rozmisténi znakd neboli liter, vétSinou za ucelem tisku. Druhy pisem
a zpisoby pouziti v designu obohati nebo pozméni vyznam vsech slov, kterd jsou

pismem vysazena. Styl, jakym se znaky prezentuji, méni nase vnimani myslenek. [1]

Druhy pisem jsou rtzné, naptiklad od cistych pisem s rozliSitelnymi tvary znak,
po kterych se text Cte snadn€, a tim paddem jsou vhodné pro Siroké bloky texti.
Azpovelmi vyraznd pisma strhavajici pozornost, které¢ se hodi do reklamy

nebo na titulky. [1]

1.4.2. Historicky vyvoj typografie

Abeced¢ s Sestadvaceti pismeny, jak ji zndme dnes, polozili zdklady Fénicané. Pocet
pismen bylo dvacet dva a stalo se tak v jedenactém stoleti pied nasim letopoctem. Tato
pismena pfevzali Rekové za sviij vlastni jazyk a pfidali do n&j dvacet dva fénickych
souhlasek. Ze dvou pismen udé¢lali samohlasky a dalsi tfi samohléasky pfidali. Nakonec
bylo pismen dvacet pét. Recké mysleni, filosofie a pismo bylo véhlasné a rozsifilo se
pies Italii, kde Etruskové pfijali feétinu za svou abecedu. ,.V roce 250 p¥. n. I. Riman
jménem Spurius Carvilius nahradil recké Z pismenem G a zanechal zde flexibilni
abeceduA,B,C,D,E,F,G, H, I,K, L, M,N,O, P, Q,R,S, T, VaX “ uvadi Tselentis.

V prvnim stoleti pfed nadim letopoétem Rimané dobyli Recko a pfidali pismena Y
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a Z do timské abecedy. Teprve az ve stfedoveéku se ptipojila dal§i pismena U, W a J

a celkovy pocet dosahl dvaceti Sesti pismen abecedy. [9]

Latinskd abeceda se Sifila po evropskych zemich diky mnichiim, ktefi opisovali
rukopisy a ménili tak vzhled v zaoblené, neformalni kurzivni pismo. Byly vytvoieny

unikatni styly rukopisu, jez kazdé opatstvi mohlo brat za své. [9]

Prvotni palené hlinéné, bronzové a dievéné desticky, papyrus a pergamen méli jedno
spole¢né, byly to pfirodni materily, kterych nebyl dostatek. Velmi vzacny material byl
velinovy papir, ktery byl z kiize z mrtvé narozeného telete. Typografie si zadala hojnost
materialu, které splinovali umélé podklady, jako byly tkané latky a papir. Prvni vyrobci
papiru byli Citiané vroce 105, kdy jako hlavni materidl poslouzili zbytky lanovi,

rybarské sit¢ a hedvabi. Tento zpusob vyroby dorazil do Evropy az v 17. Stoleti. [9]

Vroce 789 wucinil fimsky cisaif Karel Veliky sjednoceni tehdejsi abecedy
ve Vychodoiimské #i8i a jejich kiestanskych zemich. Uzivala se majuskule a nova
karolinska minuskule, kterou vytvofil Alcuin. Snaha Karla Velikého pomohla formovat
soucasnou latinku, nejvétsi rozmach typografie se vSak pfipisuje Johannu Gutenbergovi.
V roce 1436 zacal odlévat tiskatské litery z olova a napodoboval gotické psané pismo.
V roce 1438 vytvotil prvni tiskafsky lis — Gutenbergiv vynalez — knihtisk. V roce 1445
kdyz dokoncoval dvaactyticetitadkovou Bibli, vytvotfenou z jedné Ctvrtiny z velinového
papiru, mu bylo sebrano veskeré nafadi kvili nesplacené pijcce. Gutenbergovo
celozivotni dilo bylo zabaveno a dokonéeno velkoobchodnikem Johannem Fustem

a Peterem Schofferem. [9]

V letech 1455 Slo pismo rozdélit do tfech smérii: v Némecku to byl tézky Svabach
Textura, pouzity na Dvaactyticetitddkovou Bibli, ve Francii Bastarda a v Italii Karolina.
Gotické pismo se nahrazovalo benatskymi vlivy humanistické kaligrafie. Zde bylo
na nekolik stovek dilen. Vyznamnym benatskym nakladatelem a typografem byl Aldus
Manutius a jeho odlévac liter Francesco Griff da Bologna. Griffovy litery tiskly barvu
velice rovnomérné. Manutius sklizel uspéch z perfektniho tisku ale také z vyroby

prvnich knih kapesniho formatu. [9]
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., Nejprve se Alde Manuce vénoval nejobtiznéjsim diliim — latinské literature a recké
filozofii. Jeho prvni prace se snazily vyresit typografické probléemy, jakymi byly
napr. Sire starych textii nebo akcenty na kazdé recké samohlasce. Ve svém snazeni byl
velmi uispésny (navic pracoval s Franceskem Griffem, schopnym vyryt latinské, recké
| hebrejské patrice) a prosadil se jak mezi tiskari, tak i u ctendrii. Aldinska vydani byla
povazovana za vrchol umeéni. Knihu Hypnerotomachia aneb Polifiliiv sen, vydanou

r. 1499, znala a zdadala cela Evropa. “, piSe Dusong. [9]

Manutius navrhl latinské pismo Antikva, které se stalo velmi oblibenym a nahradilo tak
zastaralé¢ gotické pismo. Dalsi oblibené pismo, které vypadalo, jako psané rucné
vytvotil Griffo v roce 1501 a navrhl tak prvni kurzivni pismo Italika. Tyto dva nové

druhy pisma se dopliovaly v tisku novin. [9]

Francouzsti tiskafi piejimali benatské typografické tradice, Claude Garamond vsSak
zustal nezavisly u tvorby pisma s kaligrafickym zakladem. Pierre-Simon Fournier
vynalezl prototyp néstroje na nastaveni tloustky znaku, vytvofil Fournieriv bod,

typografickou miru. [9]

Knihy vydavané od 17. Stoleti byly velmi dobfe Citelné, jelikoZ uZz to nebyly staré
rytitské romany psané s lomenym gotickym pismem. Pismo jaké zndme dnes, vzniklo
uz v osviceném stoleti, za geometrické znaky a horizontalni patky vdécime typografiim,
jako jsou John Baskerville (1706 - 1775), Giambattista Bodoni (1740 — 1813) a rodu
Didoti. [2]

Giambattista Bodoni byl jeden z velkych italskych typograft z tiskaiské rodiny
a prvnim vyrobcem maket. Jeho pismo Bodoni je velmi lehké, text je umistovan tak,

aby mohl v okrajich dychat. Je velkou inspiraci pro dalsi generace. [9]

Holandské pismolijny pouZzivaly tvrdé tvary. William Caslon I. vytvofil pismo Caslon
v roce 1734, které se stalo standardem pro anglické kolonie v Americe. Bylo tisténé
pro Deklaraci nezavislosti a ustavy. Diky velkému rozSifeni lisii se zplsob tisku
v koloniich sifil v letech 1640 — 1775. V roce 1816 jeho vnuk William Caslon 1V.

vytvoril druh pisma, kterému se fika egyptienka. [9]
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Velky krok kuptedu ud¢lal John Baskerville, tento peclivy tiskat vylepSoval pracovni
postupy tiskaiskych technik a kvalitu papiru. Doposud ve vyrob¢ papiru bylo pouzivano
zebrovani a hustého rastru z mosaznych vldken. Baskerville spolu s papirnikem
Jamesem Whatmanem nahradili Zebrovani za velmi jemné mechanické platno, které

1épe piijimalo barvu. Spolu se susicimi stojany zkratily dobu schnuti barvy. [2]

Za zminku stoji také rod Didotlh. , Otec Frantisek byl r. 1713 knihtiskarem
a vydavatelem abbého Prévosta. Nejstarsi syn Frantisek — Ambroise, tiskar a typograf,
prispel ve své profesi hned trikrate: vynalezl typograficky bod, zavedl ve Francii
pouzivani velinového papiru a sestrojil kovovy rucni ,,jednoranny“ lis. Rovnez nechal
vyryt znaky, které pozdéji prepracoval jeho syn Firmin. Toto pismo mélo jemné patky

kontrastujici s plnosti pismen. “, uvadi Dusong. [2]

Petr FrantiSek, druhy Frantiskiv syn, byl natolik vaSnivym tiskafem, ze k potiebé

korektoru sestavil prvni ,,typografické predpisy. [2]

,, O generaci pozdéji vynikl Petr, syn FrantiSka Ambroise, kdyz r. 1800 vytiskl pomoci
znakui, které vyrobil jeho bratr Firmin, ustavu prvni republiky. Stoleti, v nemz ,,radil

Didotitv rod, jsou obohacena opravdovymi skvosty. ““, uvadi Dusong. [2]

,, Existuje néco ucinnéjsiho, co by mohlo lépe upevnit pouto mezi umeénim a spolecnosti,
nez je typografie? Umélci toto rychle pochopili a nékteri z nich vyuzili mody plakatu
k politickému vyjadreni. Jsou i priklady toho, kdy literdti sami vytvarné dotvareli své
spisy. V Rusku r. 1908 Michail Larionov pouzil ke svému vojiku na koni cyrilici;
Vr. 1912 Natalja Goncarovova ve své Zené v klobouku nakreslila pismena podle
Sablony. Téhoz roku kubisté prichazeji s tistenou typografii a umozZnuji zdjemciim videt
ji pod novym uhlem. Znaky a sazba tak mohou byt krasnymi vécmi. Pét set let
po renesanci se znovu ukdzalo, Ze typografie neni jen uZitecna, ale miize byt

| esteticka. *, uvadi Dusong. [2]
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1.4.2.1. Rozvoj reklamy

Rozvoj reklamy v americkych koloniich nastal okolo roku 1820, tiskafi a vytvarnici
tvortili poutace, divadelni plakaty a noviny ve velkém formatu. Priimyslova revoluce
byla absolutni ekonomickou expanzi. Obchody potiebovaly svoji odliSnou identitu,
napisy oznamovaly oteviraci dobu, propagovaly zboZzi a nabizely sluzby. Pisma byla
vSeho druhu, od zdobenych, trojrozmérnych a Casto vyfezavanych do dieva. Nasli se
navrhari, kteti nostalgicky tahli k ruéni vyrobé v omezeném mnozstvi nez k masové
produktivité. ,, William Morris a Art Workers Guild navrhovali to, co povazovali
za vysoce kvalitni, a individualné vyrabené knihy se staly soucasti toho, co bylo pozdeji
povazovano za hnuti Arts and Crafts. Navzdory uslechtilym zamérim byly jejich
vyrobky prilis drahé, takze si je mohli koupit jen zamozni lidé. Propast mezi uslechtilym
umeénim a masovym tiskem se prohloubila, kdyz Otto Merghenthaler vroce 1886
sestrojil sazeci stroj linotyp, ktery podstatné redukoval mnozstvi rucni prdce potiebné
k sestavovani pismen. Tri pracovnici nyni mohli udélat praci za dvandct lidi. *, uvadi

Dusong. [2]

THE LINOTYPE

THE EIGHTH WONDER OF THE WORLD

- # LINOTYPE -

WWW.LINOTYPEFILM.COM

Letterpress printed with Hot Metal type by the director, Doug Wilson

Obr. 4
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Devatenacté stoleti bylo pfislibené dennimu tisku, dostupnému béznym lidem. Plakat se
stal informa¢nim odkazem, fikal lidem co se kde d&je a s nastupem velkovyroby i co
maji kupovat. Plakaty a reklamy byly v dob¢, kdy nebyla radia a televize, jedinym
nastrojem prodeje. Piichod nové technologie velkoplosné barevné litografie v 19. stoleti
umoznilo plakatim velky posun v moznostech pisma a ilustraci. Prikopnikem takovych
plakat byl Jules Cheret (1836-1932), ktery v letech 1860 az 1900 vytvofil ptes 2000
plakatd. Jules Cheret byl inspiraci pro mnoho umélct, napiiklad pro Pierra Bonnarda
(1867 az 1947) a Henriho Toulouse-Lautreca (1864-1901), ktefi piekrocili hranice mezi

vytvarnym uménim a designem. [3]

T
A

Vendredi 17
Seplembre 1892

- Hfg ,.

Obr. 5

Zdokonalené polotonové zobrazeni v devadesatych letech 19. Stoleti pfispélo k mozZné
pfeméné fotografie na malé body, které se pak mohly tisknout i na oby¢ejny papir. To
bylo dusledkem vzniku fotografickych Casopisit a novin pro Sirokou vefejnost. Jedny

z prvnich se staly roku 1896 noviny Daily Mail. [2]

Ilustrator jako byl Edmund Dulac (1882-1953) ¢i Arthur Rackham (1867- 1939)
barevny tisk uvitali diky moznosti vérné reprodukce jejich tvorby. V této dobé také

vzniklo papirenské zbozi, jako jsou blahoptani, valentinky a darkové papiry. [3]
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1.4.2.2. Cesti predstavitelé plakatu

Alfons Mucha

Mezi hlavni vytvarniky doby bych chtéla vyzdvihnout mého obdivovatele Alfonse
Muchu, ¢eského malife a designéra obdobi Art Nouveau. Alfons Maria Mucha hral
velkou roli pfi tvarovani francouzské estetiky, kde se ze dne na den stal slavnym, kdyz
pfijal nabidku vytvofeni filmového plakatu nejslavnéjsi here¢ky doby Sarah Bernhardt
v roli Gismondy, dramatu od Victora Sardou roku 1984. Jejich spoluprace byla letita,
kde Mucha tvofil nejen plakaty, ale i jevistni dekorace, kostymy, obaly knih, Sperky
a nabytek. [12], [13]

Jeho vlastenecké celozivotni dilo Slovanska epopej, zobrazujici historii Slovand,
na dvaceti velkoformatovych obrazech pracoval ptes 18 let. Tato tvorba mé absolutné
poznamenala a néco tak nadherného jsem v zivoté jesté nevidéla, kdyz jsem sbirku
poprvé spatfila na vystavé ve Veletrznim palaci v Praze. Toto dilo je pro m¢ velkym
pfinosem dal se zajimat o tohoto vSestrann¢ nadaného autora, ktery se stal moji inspiraci

V tvorbé svatebnich suplementu. [12], [13]
Karel Teige

Karel Teige byl vicestranny umélec. Zajimal se nejen o vytvarné uméni, ale i estetiku
poezie, architektury a filmu. Byl hlavnim mluvéim a organizatorem avantgardnich
smért. Cely sviij zivot se vénoval typografii. Diky jeho zasluze v Praze vystavovali
velka jména, jako jsou Le Corbusier, André Breton, Man Ray, Paul Klee a dal$i umélci.

[14]
Vojtéch Preissig

Vojtéch Preissig byl Cesky grafik, typograf, malif a ilustrator. M¢&l sviyj vlastni ateliér,
kde tvotil grafické ilustrace a plakéaty v secesnim stylu. Pressig navrhl svoje pismo

antikvu, které bylo v roce 1925 zavedeno v pismolijné Statni tiskarny v Praze. [15]

Mezi dal§i uznavané vytvarniky patii FrantiSek Bilek, FrantiSek Muzika, FrantiSek

Kobliha, Josef Capek, Josef Lada, Jan Zrzavy, Max Svabinsky a mnoho dalsich.
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1.4.2.3. Soucasna graficka studia

Nyni pfedstavim par soucasnych designért, kteii mé inspiruji a tvoii zaklad ceského

grafického designu.
Studio Najbrt

Profesionalita, vyraznost a ¢asto hravy ptistup jsou body, které vystihuji studio AleSe
Najbrta. Studio, zalozené roku 1994 dostava kazdym rokem mnoho ocenéni, napiiklad
Dlouhodobé spolupracuje s Mezinarodnim filmovym festivalem Karlovy Vary,

skupinou PPF, fotografem Josefem Koudelkou, mésty Praha, Ostrava a mnoha dalSimi.
Laborator

Studio Laboratoi v ¢ele s Petrem Babakem se zabyva Sirokym prostorem grafického
designu. Studio ptsobi od roku 1993. Za poslednich pét let byla Laboratof v soutézi
Czech Grand Design vzdy nominovana za Grafického designéra roku a ziskala mnoho

ocenéni.
Kultivar

Cesko  §vycarské  grafické studio, které ziskdvd v pribdhu desetileti

v kategorii Graficky designér roku za orientacni systém Studijni védecké knihovny
v Hradci Kralové.

Kafka Design

Graficke studio Kafka je na trhu od roku 1990, zabyvé se jednotnou vizuélni prezentaci
firem, od vytvoreni ¢i Gpravy loga a definovani zasad corporate identity az po konkrétni
reklamni aplikace budujici kvalitni image. Studio téz vydava casopis Font od 1991.

Studio Kafka ziskalo také hromadu ocenéni.
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1.5. SVATEBNI OZNAMENI

1.5.1. Priblizeni z historie svatebnich oznameni

V 18. stoleti vznikala prvni tiSténd svatebni oznameni. Jejich vyvoj ztvarnéni
se v prub¢hu staleti ménil, cil a obsah vSak zistal do dnesni podoby stejny. Tvofil je
svétsky pandan, ktery m¢l cilem, aby nebyl vytvofen prostor pro sdéleni piipadnych
piekazek, které uzavieni snatku branily, ale pouze oznadmit chystanou udalost, pfipadné
adresatovi umoznit zucastnit se obtfadu, eventueln¢ hostiny. Duraz, ktery kladl
na zplisoby zvefejnovani snatkd, doklada pretrvavajici vyznam ohlasek, ktery vznikl

uz roku 1215 IV. Lateranskym koncilem a posléze koncilem Tridenstkym. [4]

Etnologové a historici se neshoduji na pivodnim pramenu svatebnich oznameni.
Etnologicka literatura tvrdi, Ze vznik vyustil z béZzného zvyku osobnich ustnich zvani
v méstském prostiedi. Historici tvrdi, Zze vznik svatebnich oznameni nahradil ruc¢né
psané zvaci listy. Spole€enské katechismy, které umozZiovaly jako jedini provést kritiku
téchto dokumentl, v prubéhu 19. a 20. stoleti pfibyvalo. Pfesna pravidla katechismu

0 formé, obsahu ¢i zpisobu posilani svatebnich oznameni se od dnesnich lisila. [4]

Nejstarsi tisténa ozndmeni z poloviny 18. stoleti vznikla v Slechtickém prosttedi, kde
ptibuzenské vztahy z geografického hlediska ptekracovaly hranice jedné ¢i dvou
farnosti. Svatebni ozndmeni se dochovala témét ve vSech Slechtickych rodinnych
archivech. ,, Databdze Archivni fondy v Ceské republice uvadi celkem 15 fondii
V Archivu Ndrodniho muzea, obsahujici 2 kartony.“, uvadi Halifova. Napftiklad dalsi
rozsahla sbirka, celkem ¢tyfi kartony, se nachazi v rodinném archivu choltickych Thunt
ve Statnim oblastnim archivu v Zamrsku. V Thunovské sbirce je vétSina oznameni

V jazyce némeckym, mad’arskym, italskym, vzacnéji francouzskych ¢i ¢eskych. [4]

K rozsiteni svatebnich ozndmeni dopomohl 1épe zptistupnény tisk a poStovni sluzby,
které umoznily nahrazeni dosavadnich ru¢né psanych zpréav a doruceni starou poStou.
Oznameni piibyva diky mobilngjsi spole¢nosti. Vyvoj periodického tisku umozioval

zvefejnéni snatku ve spolecenské rubrice v novinach. [4]
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Z oznameni lze vycist, kdy byla udalost ohladsena a kdo snatek oznamoval; vypovidaji
0 vyznamu, jenz byl pfikladdn mistu kondni obtadu, jsou svédectvim o jazyku, jimz
snoubenci komunikovali se svym okolim, pfiblizuji vytvarné citéni a polygraficky um

19. stoleti. [4]

Cas kdysi plynul volngji, proto stacilo odeslat oznameni asi deset dni pied svatbou.
Dnes se vyzaduje minimalné¢ mési¢ni predstih. Cas a zplisob odeslani umoznil rozlisit
mezi adresatem, jehoz pifitomnost byla zadouci, a tim, jenz se mél o svatbé toliko

dozvédét. Pak stacila adresa, kam bylo tfeba poslat svatebni gratulace. [4]

Na rozdil od soucasnych zvyklosti, kdy se pfi formulovani a Upravé ozndmeni meze
fantazii nekladou, byla ozndmeni 18. a 19. stoleti prostd, stru¢nd, pomérné
konzervativni, ti$t€éna na bilém ¢i naSedlém papife, n€kdy s razbou. LiSila se tedy jen
formatem, typem pisma a grafickou upravou. Preferovano bylo ¢erné pismo, ojedinéle
se objevuje Cervené. V Thunovské sbirce pochdzeji oznameni vétSinou z videnskych
tiskaren, jsou bez ozdobnych prvki, zdobna je maximalné iniciala. Star$i maji kvartovy
format, ojedinéle jsou véEtsi, novéjsSi jsou osmerkového formatu. Tisk zistaval
bez ilustraci — ty se ve v&étsi mife objevuji az v 70. - 80. letech 20. stoleti. Touhu
po eleganci a vyjimec¢nosti umoziovala v pfedminulém véku volba papiru: levny papir

byl tenky, drazsi tuhy, nejdrazsi nakladny rucni. [4]

Obr. 6
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1.5.2. Svatebni oznameni dnes

Dnes mezi formalni nalezitosti patii celé jméno nevésty a zenicha, jejich adresy, datum,
Cas obfadu a misto konani obtadu. Dalsi vhodné udaje jsou citat a adresa snoubenctm,

kam se mohou zasilat gratulace. [4]

Dnesni svatebni oznameni jsou plna nespocetnych moznosti, muizete si vybirat

z sirokych vzornikt jak ve svatebnich studiich, tak na internetu.

V piipravé reSerSe jsem se nechala inspirovat internetovymi zdroji. Na strankach
www.logopro.cz formou soutéze mize firma zadat poptavku loga napiiklad pro svatebni
salon a grafici zde mohou zasilat své navrhy do urcitého casového omezeni. Tato
stranka se stala pro m¢ velmi sdilnou, mohu zde sledovat oblibeny navrh loga

(viz obr.6), jak se dal rozviji do finalni podoby.

Dal$i zahrani¢ni webovy odkaz http://www.ai-brands.com/ mé& inspiroval grafickou
tvorbou celkového vizualu firem. Jedna se o portfolio Ateliéru Isabey z centra
New Yorku, které se krom firemniho vizualu zabyva designem svatebnich oznameni.
Na obrazku 7 uvadim ptiklad loga pro luxusni Zivotni styl Escape. Tyto stranky (obr. 8)

se stanou celkovou inspiraci pfi tvorbé vlastnich webovych stranek.

Inspiraci v tvorbé svatebnich oznameni jsem Cerpala na webovém odkaze Pinterest.
Tuto stranku bych zhodnotila jako velmi pozitivni a velky zdroj inspirace pro kazdého
designéra, kde je nespocet kreativnich praci talentovanych uzivateli po celém svété.
Zde jsem sledovala celkové designové sladéné svatebni tabule a jejich ozndmeni,

pozvanky, menu, programy a jmenovky.

SV A TBA

Obr. 7, 8,
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Obr. 9, 10, 11, 12, 13,
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1.5.3. Vyznam slova branding

Znacka vzniké s primyslovou revoluci, ekonomicky blahobyt ji svéd¢i, v dobéach krizi
neni znaCce prano. Mezi prvni zbozi, které bylo oznaCovano a exportovano, pattily
alkoholické népoje. Francouzské vyrobny vina a anglické pivovary mély obchodni

znacky jesté pred revoluci. [5]

Slovo brand vychazi ze starého norského ¢i germanského vyrazu palit. Tento preklad je
myslen doslovné, kdy se jednéd o paleni oznaceni dobytka ¢i lahvi vina ve vztahu komu

vlastni. [5]

Branding se zabyva vybudovanim znacky v podvédomi ¢lovéka, ktery pod urcitym
logem pozna, o jaky produkt se jedna. Snazi se o vytvofeni image znacky pro danou
cilovou skupinu pod zvolenim vhodné strategie a taktiky. OvSem obchodni znacka
se brandem nestava automaticky. Musi ziskat take ur¢ité renomé od spotiebitell, Ze

si znaCku s uréitym produktem spoji. K tomu je zapotiebi nezbytné promysleného

budovéni znacky — brandingu. [17]

Hlavni néstroje brandingu jsou marketing, propagace a graficky design spolecnosti.
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2. PRAKTICKA CAST

V této Casti bych rada sezndmila ¢tenafe s mym projektem. Pro mou bakalatskou praci
jsem si vybrala téma Design redesign, hlavné proto, Ze se budu zabyvat v praktické ¢asti
grafickym vizualem svatebniho studia. Navrhnu logo manual firemni znacky a vytvoiim
svatebni vizudl tiskovin jako jsou svatebni oznameni a dal$i souvisejici materialy, které
jsem mohla pfevést do praxe na svatb¢ mych pratel. Soucasti projektu je i novy redesign

t&chto tiskovin.

2.1. KONCEPT VIZUALNIHO STYLU

vewr

vizualni identita ma své pravidla, musi byt sjednocena a pro kazdého srozumitelna.

2.1.1. Navrh vizualniho stylu

Navrh vizualniho stylu ma byt pfinosem pevné stanoveného loga v riznych barevnych
provedenich, které budou moct byt aplikovany pii riznych pftilezitostech, jako je
naptiklad tisk firemnich tiskovin, potisk textilu a dalSich. Jednotny vizudlni styl pevné
stanovi vzhled a format firemnich tiskovin — vizitek, obalek, pozvanek, hlavickového
papiru, A4 firemnich desek a dalSich prvkl. Tato veSkera pravidla budou navrZzena

v grafickém manualu.

Filosofie projektu spociva v jednotné podobé sdilenych informaci a v jednotném
vizualnim stylu a souboru pravidel pro jeho vyuziti. Touto myslenkou se tidi cely
projekt Design redesign. Cely projekt by mél u cilovych skupin vzbuzovat image
moderniho a stabilniho svatebniho studia. Nové logo a dalsi navrzené prvky by méli
pomoct Kk lepsi identité svatebniho studia ze strany cilové skupiny, vetejnosti. Dale by

mél navozovat z pohledii emoci pocit klidu, jistoty a seri6znosti.
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2.2. GRAFICKY MANUAL

Kazda znacka ¢i logo musi mit sviij vlastni graficky logo manudl, aby se neporusovala
urcitd pravidla znacky. Bez spravné zpracovaného logo manudlu Ize stézi zachovat
ucelenou vizudlni prezentaci spolecnosti. Kazdy, kdo ve firm¢ je s vizudlni identitou
n¢jakym zpiisobem ve styku, by mé¢l mit graficky logo manual k dispozici pro fadné

jednani v souladu s nim.

Povinnosti grafického manualu je splnéni ptehledného uspotfddani pro snadnou
orientaci. Musime brat v potaz, aby manual snadno a rychle pochopil nejen
profesionalni odbornik, ale i laik. Jelikoz se jednd o vizualni prezentaci firmy, nesmi
zde byt zadné jazykové, typografické ¢i odborné chyby. Manipulace s manudlem musi
byt prakticka, proto je dobré zvolit kvalitni material papiru, pro niz§i opotiebovani je
vhodna laminace. Také zalezi na formatu, jak bude dobfe vypadat vytiStény text

manualu.

Graficky logo manudl urcuje firmé, jak ma vyuZivat své logo, barvy, pisma a veskeré
grafické prvky. V grafickén logo manudlu uvadim vSechny kapitoly, které hraji
dalezitou roli pfi tvorbé vzniku znacky, jako jsou uvod, pravidla znacky, pravidla

typografie a barevnosti a ptiklady pouziti.

2.2.1. Navrh loga

Zakladem vsSech vizudlnich styld je logo / znacka. S vytvofenim loga se musime

zamyslet nad ndzvem znacky, vybérem fontu a barevnosti.

Logo neboli znacka at’ jiz korporatni ¢i osobni je podle mého nazoru, co si o nas lidé
mysli, co si o0 nas povidaji, kdyZ nejsme pfitomni ¢i co k ndm citi. Pravé emoce jsou pro
znacku velmi dulezité. Clovék neni jen racionalni bytost, ale je to bytost plna emoci,
ktera pokud si chce zajistit pozornost od zakaznikli, musi si vybudovat emocionalni

pouto.

Zakladnim predpokladem pro kvalitni logo je jednoduchost, zapamatovatelnost

a pouzitelnost.
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Se znackami ptijdeme do styku na kazdém naSem Kkroku, které mezi s sebou bojuji

0 nasi pozornost, proto nase znacka musi byt odliSitelnd od konkurence.

2.2.2. Osobni znacka

Na zagatku skicovani nad moji vlastni znackou jsem si pohravala s pismenem Z. Pro¢
7?2 ProtoZe moje inicialy tak kon¢i a jesté n&jaky as tomu nebude jinak. Vlastn& i sama
si chei toto umélecké jméno Zaneta Zidkova zachovat hlavné pro mou identitu v oblasti
grafického designu, kterému se chci nadale vénovat a rozvijet se. Neni lepsiho pismene,

které by mé mohlo vystihnout.

Pojala jsem pismeno Z jako hlavni symbol navrhu své znagky. Oviem toto pismeno
bylo pro m¢ ofisek. Je to pomémné tézké pismeno v navrhu znacky. Nechala jsem
se inspirovat zahrani¢nimi webovymi strankami jako je napiiklad Pinterest, Behance

a dal$i. Ani zde neni pismeno tak ¢asté pii tvorbé loga.

Zacala jsem skicovat, vybirat vhodné fonty. S fonty jsem si nevystacila a zacala
vytvaret svilj typ pismene. Linii pismena jsem chtéla zaujmout, proto jsem zvétSovala
a zmenSovala $itku tahu. Vznikla znacka v mnoha variantach pismene zet. Jelikoz ma
pismeno hacek, vytvofil se ve mné ndpad, Ze s hackem muzu byt kreativni a tim se stane
pismeno Z autentické. Hacek jako oteviend kniha, ha¢ek jako korunka, hacek jako
slozena vlaStovka, to jsem v prvnich dnech vymyslela a nasledné vytvarela, ale porad

jsem si nebyla jista, zda je to ono.

YR AVAVA:

Obr. 14

35



Pohrévani s pismenem mé zavedlo zase o kousek dal. Novym napadem pro m¢ bylo
vyuziti koleCka. Mala kolecka, kterd jsem pouzila na konce tahti pismene. Kolecko
ahned je pismeno samo o sobé vice rozpoznatelné a néfim nové. Tento navrh mi
pfipominal néjakou rovnici, chemicky vzorec ¢i vzorec pro fyzikalni atomy. To ve mné
utvarelo pocit, ze pismeno je S koleCckem dotvofené, uzaviené, ze ma néjakou jasnou
logiku, ktera je dand. Diky tomu pfiSel novy podnét na zajimavy hacek, ktery sjednotil

cely symbol.

Obr. 15

Obr. 16
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2.2.3. Znacka svatebniho studia

Svoji osobni znacku jsem chtéla uplatnit ve vizudlnim svatebnim stylu, takze bylo

nedilnou soucasti vytvofeni loga svatebniho studia.

S vytvofenym typem znacky jsem dale rozpracovavala hlavni symbol svatebniho
vizudlu. Jelikoz celkové vytvaiim logo, které se tykd svatby, snazila jsem se,

aby hlavnimi body byly lehkost a jednoduchost.

Vyuzila jsem své znacky a rozpracovavala nadadle hacek tak, aby pulsobil

jako samostatny prvek.

O\VO O\VO OWO

Svatebni Svatebni Svatebni
studio studio studio

Obr. 17

Typografie

Pro nazev firmy Svatebni studio jsem vybirala font, ktery bude spliiovat moje
pozadavky pro téma svatby. Bude lehky, ale dostate¢né viditelny. Nebude néjak
zdobny, o to se postard symbol loga, font bude dopliujici informace. Font se nazyva
Myriad Pro Bold Italic. Je to rozsédhlé pismo o mnoha moZnostech volby. Ja si vybrala

kurzivu pro vznesenost na téma svatby.

V celkovém navrhu vizudlniho stylu svatebniho studia bude doprovazet na vSech

tiskovinach font Myriad Pro.
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Barevnost

CMYKo0/0/0/100

CMYK0/72/66/0
RGB0/0/0

PANTONEP48-6C

Obr. 18

Barevnost pro m¢ byla zasadni, zvolila jsem kombinaci tii barev. Bila barva. Barva,
ktera je symbolem Ccistoty, jasnosti a nevinnosti, ale také perfekcionismu a touhy
po dokonalosti. Bila barva se hodi na font a symbol loga, se spravné zvolenym pozadim
krasn¢ vynika. Dale se hodi na hlavni headliny, texty na webu a na grafické rastry.

Na veskeré propagacni tiskoviny muize byt bil4 barva jako podkladova.

Bézova barva Pantone P 19 -10 C. Barva, kterou jsem zvolila, protoZze na mé¢ ptsobi
jako jemnd, ale pfitom sytd barva, ve které bila barva bude c¢itelna. Této barvy bych

vyuzivala hlavné v digitalnich médiich.

K této kombinaci prikladam tieti dopliikovou variantu. Syta nacervenala barva Pantone
P 48 — 6C, kterda celkovy vizual dotvofi. Je to barva vyraznd, efektivni a dobie

zapamatovatelna. Naptiklad na webové stranky ¢i vizitky oZivi pozadi.

2.2.4. Akcidenéni tiskoviny

Akcidenéni (merkantilni) neboli sluzebni tiskoviny jsou vSechny pfilezitostni tiskoviny,
které nas provazi na kazdém kroku. Jedna se o pfedméty denniho uZiti, proto je dilezité
vénovat jejich zpracovani grafického vzhledu uréitou pozornost. Akciden¢ni tiskoviny
se dé€li na osobni, jako jsou vizitky, novoro¢enky, svatebni oznameni. Spolecenské, jako
jsou pozvanky, diplomy, vysvédceni. Firemni, jako jsou hlavickové papiry, obalky,
objednavkové formulafe. Propagacni, jako jsou reklamni plakaty, brozury, firemni

desky a spousta dalsich, které jsem nezminila.
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V této casti popisuji jednotlivé akcidencni tiskoviny S popisem jejich parametri a jejich

uziti. Jedna se zejména o vizitky, hlavickovy papir, firemni desky a obalku.

Na akcidenc¢ni tisk bych rdda vyuzivala pfirodn€¢ tmavého bézového papiru. Jedna
Z moznosti je zvolit balici papir, na ném by byla bild barva dobie viditelna, ale balici
papir se mé& néjak nelibi k tématu svatby. Proto vybiram papir s vétsi gramazi a néjakou
urcitou strukturou. Nasla jsem webové stranky s luxusnimi kartony, kde vyberu papir
pro realny vysledek praktické casti. (http://www.kancelarskepotreby.net/luxusni-

kartony-a-vizitky/?pageindex=1).

Vizitky

Jelikoz vizitky patii k akcidencnim tiskovindm, se kterymi pifijdou klienti nejcastéji
do vizualniho kontaktu, je nezbytné, aby jejich zpracovani bylo ve vysoké estetické
kvalité. Vizitka byva Casto jedina tiskovina, kterd klientu vydrzi nejdéle po jeho
obdrzeni. Vizitka je navrZzena ve standardnim rozméru 50 x 90 mm. Pro (¢itelné
informace na vizitce a celém vizudlnim stylu svatebniho studia je diileZité sladéni barev.
Vizitka ma tedy tii barevné varianty, ovSem vzdy na vizitce jsou pouze dvé barvy

pro zachovani ¢itelnosti.

Obr. 19
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Hlavi¢kovy papir

Hlavickovy papir je navrzen pro format A4 (210 x 297 mm). Zde volim jednostranny
barevny tisk kancelafského bilého papiru s plosnou hmotnosti 90 g/m2. Barva pisma je

bézova, kde na tomto druhu papiru, dochazi k riznym odstinim barvy.

A4 firemni desky

Desky jsou navrzeny pro format A4 s piipravenym prufezem pro vizitku. Na piedni
stran¢ licové Casti desek je umisténé logo Svatebniho studia a kontaktni udaje, na zadni
stran¢ licové Casti je pouze doplikovy vzor k logu a kontaktni tidaje. Chlopné jsou

potisténé lososovou barvou. Graficky navrh je znazornén nize.

AVAVAV

AVAVAY O\VO
AV AVAY Svatebni
?i?iﬁi studio

Obr. 20
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Obalka

Obalka je navrzena ve formatu DL (220 x 110 mm) bez okénka, vyuzitelna
pro dokumenty formatu A4. V levém hornim rohu je umisténé logo, nazev a adresa

studia. V pravém dolnim rohu je naznacen prostor pro jméno a adresu piijemce.

Obr. 21

Navrh layoutu pro webové stranky

V bakalaiské praci piedkladam také navrh designu webovych stranek, ktery je dnes
samoziejmosti ve vizudlni identité kazdé firmy. Zde zachovavam pravidla grafického
logo manualu Svatebniho studia. Graficky navrh webu podporuje image firmy,
ovliviiyje, jakym zplsobem nas navstévnici budou vnimat. Ovliviiuje také ochotu web
dale prohlizet. Pokud bude névrh graficky Spatny a nepiehledny, navstévnik ho opusti
velmi rychle a da ptrednost konkurenci.
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Svatebn;
Studijo

Obr. 22

Jednotny podpis pro email

Poslednim prvkem je navrZeni grafické podoby podpisii v emailové komunikaci. V této
komunikaci je nezbytné nutné dodrzovat celkovou jednotnost vizudlniho stylu. Zde je
nejlepsi priklad zdirazinovani firemni image, protoze si potencionalni klient zapamatuje

identitu loga Svatebniho studia.
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Komu:

vljana.stoeckeler@uhk.cz B Kopie:
Einladung/ Invitation: Filmabend 2.4, 2015

Predmét:

S pozdravem a pranim hezkého dne

Zaneta Zidkovd
svatebni design

mobil: 605 009 500
email:svatebnistudio@centrum.cz

Obr. 23

2.25. Tisk

Tisk je dtlezitou soucasti celé vizualni identity. Pro mou identitu svatebniho studia jsem

zvolila krom klasického digitalniho tisku také slepotisk.

Jednou z variant tisku je také doplnéni slepotisku. Slepotisk je technika reliéfni razby
provadéna do kvalitniho, ruéniho papiru ¢i desek. Jednd se o vytlaceni bezbarvého
prvku, ktery je pfirozenym dekorem a ozvlastnénim loga. Dalsi vyhodou je, Ze se jedna
o original, ktery jen tak nékdo kopii nenapodobi. Provadi se naptiklad pifi vyrobé
luxusnich pranich, krabi¢kach, potah knih, firemnich deskach, dopisnich papirech,

vizitkach a dal$ich.
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2.3. DESIGN SVATEBNICH TISKOVIN

Moje tvorba pokrac¢ovala u svatebniho oznameni, se kterym se setkava vetejnost jako
prvni. Svatebni oznameni je nejdalezitéjsi ¢asti vizualu svatby. Slouzi jako informacni

celek. Zde zacina celkovy design svatby.

Pro mé klienty jsem vytvofila ojedinély design zaloZzeny na rucni vyrobé a druzich
materidlti. Diky cilové mladé skupiné jsem se nemusela bat experimenti. Hlavnim
prvkem vizualniho stylu je ornament, ktery mé velmi oslovil. Dlouho jsem hledala,
nez jsem nasla ten pravy. Jemny svétly starorizovy odstin s lehkym leskem a tmavsim
ornamentem jemné kroucenych linek a symbold rostlin. Evokuje to ve mné

ornamentalni Muchtiv secesni dekor, ktery se stal pro m¢ velkou inspiraci.

Také jsem premyslela nad spravnym tvarem oznameni. S Klienty jsme se domluvily
na oteviracim ozndmeni. Vytvofila jsem si Sablony a pfemyslela nad praktickymi

otazkami otevirani. Nakonec vyhrala varianta A.

A) B)

C) D)

Obr. 24
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Obr. 25, 26, 27, 28, 29,
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Barevnost svatby se sklada z jemné smetanové, syté lososové a tmavé modré barvy, tato
kombinace je ojedinéla a vysledek je velmi upoutavajici. Tyto barvy jsou svézi a jsou
mimo jiné také hitem svateb 2015, ov§em o popularitu ndm neslo. Této barevnosti jsem

se drzela na vSech komponentech svatby. V této barevnosti jsem vytvarela Sablony.

Variantu A jsem dotvarela k findlni podob¢é. Rozhodla jsem se pro dvé varianty Vv barvé
losové a modré pro kontrast. Plochu oznameni jsem rozd¢lila na pil s ornamentem
a na pil ¢istého smetanového papiru. Dal$im materidlem na svatebnich tiskovinach byly
saténové masle, na kterych jsem pfilepila maly ctverecek s textem inicidl jmen
svatebCanil. Dal$i ¢asti oznameni byla vnitini plocha, na pravou polovinu jsem vlepila
tmavy podklad v odstinu losové barvy. Na to pfiSla finalni karticka s textem. Jako
ozdobny font jsem zvolila Coneria Script Demo. Na vypln textd pak Minion Pro

kurzivu, ktera je vhodna ke slavnostnim pfilezitostem.

Romana Sovova
Mertin: Cihk

si Vam dovoluji ozndmit, Ze budou odddni
dne 24. dubna 2015 v 11 hodin ve Dvore Krdlové
nad Labem v Penzionu Za Vodou

Durychova 1382, Hradec Krdlové, 50012 ti E. Benese 1550, Hradec Krdlové, 50012

Obr. 30
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Finalni podoba byla velmi ndro¢né na vyrobu. Diky této zkuSenosti jsem zjistila, kolik
takovych to produktii zabere Casu vyrobit. Na tento projekt sto svatebnich oznameni
jsem méla asi tfi mésice a pozvolna jsem vyrabéla, takze nemohu fict presné, kolik casu
to bylo, ale zaznamenala jsem si, ze takovych to deset oznameni jsem d¢lala Sest hodin.
VSechna ozndmeni jsem findln¢ nechala ofiznout u knihate, abych své nepfesnosti

vymytila. Ja osobné¢ i klienti jsme byli s realizaci spokojeni.

Romana Sooui

[

Nartin: Cihak
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Obr. 31, 32, 33,

Pfi rozpracovavani svatebnich oznameni jsem se zabyvala dopliikovymi tiskovinami,
jako byly svatebni listy. Svatebni listy nebo také svatebni noviny jsou nyni fenoménem.
Jedna se o strucny piehled celé svatby, kde jsou informace jako uvitani, program, menu

a zabavné texty. Jsou to milé dopliiky na svatebni tabuli.

Svatebni noviny se vyrdbi jako klasické noviny mensiho formatu, ja jsem zvolila
variantu svatebnich listli, které nejsou tolik ohrané. Text doprovazel stale font Coneria

Script Demo a Minion Pro.
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Svatebni jmenovky vyplynuly samy ze zadaného navrhu tiskovin. Jejich pocet byl okolo

Sedesati kusu.

Obr. 34
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2.4. REDESIGN SVATEBNICH TISKOVIN

Vytvoreni svatebniho vizualu pro klienty nebylo tak obtizné z hlediska volného prostoru
volby. Zato redesign byla pro mé¢ zkouSka. Tato prace mé zabrala mnohem vice ¢asu
nez ta predesld, 1 kdyz vyrobit si ruéné a slepit papirek po papirku pres sto oznament,
dvacet pét svatebnich listi a pfes Sedesat jmenovek sebralo spoustu ¢asu. Nad praci

redesignu jsem dlouho premyslela jak vytvotit uceleny novodoby design.

Redesign svatebnich oznameni je podkapitolou vizualniho stylu svatebniho studia.

Tudiz zde zanecham urcité prvky, které¢ budou jasn¢ dokazovat totoznost jedné image.

V predchozi praci jsem si vyhrala srucni praci, v oblasti redesignu jsem se chtéla
vénovat Cisté grafické tvorbé. Moji vidinou byla jednoducha podélna karticka
se svatebnim ozndmenim, kde bych oslovila cilovou skupinu pfedev§im fontem
a usporadanim celkového textu. Hlavnim bodem je vybér papiru, vybér fontu a poté

néjaky maly graficky znak.

Pii vybéru papiru jsem nenechala nic podcenit. Zvolila jsem papir s vysokou gramazi

a reliéfnim prvkem. Tento vznikly reliéf doda samotnym pozvankdm znamku luxusu.

Obr. 35, 36,
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Zavér

Zaveérem bych rada zhodnotila tento projekt. Hlavnim zdmérem mé bakalarské prace byl
navrh jednotného vizualniho stylu svatebniho studia, ktery by mél spliiovat kritéria jak
ve funkeni, tak v estetické strance. Na tomto cili si zaklada kazdy zadavatel a tviirce

projektu.

Na zacatku vybraného tématu Design — redesign jsem piremyslela, jakym smérem
se moje prace bude ubirat. Napad vznikl pii zakazce vyroby svatebnich oznameni
pro mé klienty. Byla to pro mé velka vyzva do neznama. Rekla jsem si, Ze toho musim
vyuzit a propojim tuto zakazku s bakalaiskou praci, kde to pojmu jako velky projekt.
Promyslela jsem celkovy koncept bakalaiské prace a nastin byl na svété. Dospéla jsem
k vytvoieni celkové vizualni identity pro svatebni studio. Nedilnou soucasti se stal

celkovy graficky vizudl firemni image svatebniho studia.

Tvorba svatebnich tiskovin byla pro mé zcela novou zkuSenosti. Diky redlné svatbé
mych klientll jsem si mohla vyzkouset veSkerou komunikaci od diskuse nad névrhy
vizualniho stylu az po finan¢ni rozpocet. Stalo se to pro m¢ velkym pfinosem, Ze tento

realny projekt mohu uplatnit ve své bakaldiské praci.

Posledni casti bakalatské prace byl redesign svatebnich tiskovin, kde jsem v predesie

verzi tvofila hlavné ruéni praci, nyni jsme se chtéla zabyvat grafickym zpracovanim.

V této praci uplatiiuji teoretické a praktické znalosti ziskané mou dosavadni praxi.
Véfim, Ze jako studentka grafického oboru jsem béhem svého studia nacerpala dostatek
informaci a Ze ma predloZzend bakalafskd prace naplni stanovené cile a vytvofeny

graficky vizudl tiskovin bude inovativni a atraktivni.

Mym cilem bylo zmapovani celého procesu, vyzkouSeni realizace svych navrhi
a ziskani cennych zku$enosti. Ziskané dovednosti a znalosti budu dal prohlubovat,

design je rozsahlé odvétvi a ma velké mnozstvi moznosti, jak se neustale rozvijet.
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