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DalSi hodnoceni:

Bakalarska prace pomérné detailnim zplisobem analyzuje online marketing sportovnich klubt z riznych pohledu.
Analyza je provedena dobfe, nicméné& mam vazné vyhrady k formatu prace. * Grafy jsou zpracované velmi
nestastné. Na jednu procentualni skalu jsou vlozené likes, zobrazeni a komentafe nebo sdileni. Zobrazeni a pocet
likes jsou naprosto odliSné metriky a jejich spojenim vznikne Uplné neditelny graf. Napfiklad Graf 19 zobrazuje
statistiky pfispévkl podle tématu, nicméné takto sestaveny graf neposkytuje ani dobrou moznost relativniho
srovnani. Jak se li§i absolutni hodnoty shlédnuti a likes pro jednotliva témata? * Nékolik grafu fesi pocet pFispévki
bé&hem roku, ale z této analyzy neni viibec nic odvozeno. Text grafy jenom popisuje, ale neukazuje na zadné
souvislosti. Tyto grafy v praci nepfinasi vibec Zadnou hodnotu. * Cislovani kapitol ve 4 Grovnich je pfili§ na takto
kratkou praci. Neni dlivod spoijit témata do kapitoly 3.1 a pak je dal délit v 3.1.x. 3.1.1 mize byt 3.1. Obecné je
dobré minimalizovat i pouZiti tfeti irovné nadpisu. 4. iroven, pokud se pouziva uz nema mit islo. * Jako nejvétsi
problém shledavam chybéjici propojeni doporuceni s daty. Vazba je velmi volna, nebo Uplné chybi. Jednotliva
doporuceni nejsou dobfe vysvétlena. Celkové je kapitola 3.3 dost kratka. Napfiklad doporuéeni zapojit fanousky
do tvorby obsahu (kap. 3.3.1). Z €eho toto doporuceni plyne? Jaké vysledky Ize oCekavat? Existuje statistika, ktera
ukazuje na pfinos tohoto doporuéeni? Jaké je provazani tohoto doporuceni s pfedchozi analyzou? Doporuéeni
"Vyuzivani riznych forem obsahu a jejich rovhomérnéjsi zastoupeni” je vagni, nevysvétluje pojmy "rdzné formy
obsahu" a "rovhomé&rnéjsi zastoupeni”. Co si pod tim ma klub pfedstavit? Jak bude vypadat realizace tohoto
doporuceni? * | pfes zasadni vyhrady doporucuji praci k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Vysvétlete navaznost doporuéeni z kapitoly 3.3.1 na analyzu. Ukazte, jak budou jednotliva doporuéeni relizovana.
Jaka je finanéni naro¢nost realizace?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Pro jednotlivé kanaly YT, FB, Twitter ukazte ucty sportovnich klub(, které pouzivaji nékteré z vami doporucenych
marketingovych technik a popiste vysledky.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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