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DalSi hodnoceni:

Tématem prace je obsahovy marketing na socialnich sitich, konkrétné je pozornost vénovana tymim 1. Ceské
fotbalové ligy. Cilem pak je na zakladé vysledkd vyzkumu poskytnout doporuceni klublm v této oblasti. Cil je
zvolen vhodné a je mozné ho splnit na prostoru prace. Teoreticka ¢ast se patficné vénuje dané problematice

- postupné je pfedstaven obsahovy marketing na socialnich sitich, jeho cile, formy a postup tvorby, déle je
prezentovan sportovni marketing a zakladni pfehled o socialni sitich vybranych ¢eskych i zahranic¢nich kluba.
Prace se zdroji a odkazovani na né je ve vétsiné pfipadl na kvalitni drovni, nékteré nepresnosti se i tak vyskytuji
(napf. zdroje a vycty), misty neni pfesné jasné, odkud bylo Cerpano. Metodika je nalezité popsana v samostatné
kapitole. Ke sbéru dat autor vyuzil, analyzoval a komparoval pfimo dostupna data z profilt klubd na vybranych
socialnich sitich (Facebook, YouTube, Twitter). A zaméfil se u pfispévkl na jejich Eetnost, formu, druh, kategorii,
statistiky, reakce a celkovou aktivitu klubU. Propojeni na teoretickou ¢ast je Fadné popsano, coz hodnotim kladné.
V praktické ¢asti je nejprve provedena analyza a komparace profil(i vybranych klub( na Facebooku, Twitteru a
YouTube. Ta je dostate¢né podrobnéa a poskytuje pozadované vysledky. Na zavér této kapitoly jsou pfedloZena
doporuceni. Ta jsou z pohledu obsahového marketingu dostate¢né konkrétni a vychazeji z popisovanych vysledk.
Text obsahuje nékteré formalni nedostatky. Je znat zajem autora o danou problematiku. Prace je zpracovana
logicky a systematicky. Doporuduiji ji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké vyhody a nevyhody ma sprava profil(i klubl na socialnich sitich externi agenturou? Prosim, popiste a
rozeberte.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:

Z &eho byly odvozeny mésiéni naklady na marketingovou agenturu prezentované v doporuc¢enich? Prosim, vice
rozeberte finanéni a Casovou naroénost doporuceni, které uvadite - od planovani, produkce az po samotnou
spravu profilll na socialnich sitich.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Jaké dalsi socialni sité by mohly kluby vyuzivat? Co nap¥. Instagram a TikTok? Popiste, prosim, vyhody a
nevyhody téchto siti a take jejich cilové skupiny.

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
Je vhodné (napf. na Facebooku) organické pfispévky podporovat i finanéné? Svou odpovéd odivodnéte. Co by
bylo cilem takové aktivity?

Vysledné hodnoceni doporuéuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé
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