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1. Uvod

V této bakalatské praci budu vytvaret novy jednotny vizualni styl firmy. Zvolené téma je mi
blizké, jelikoz mé bavi realizace log, vizitek a propagacnich materialli, kterymi se firmy
vizualné prezentuji.

Myslim si, Ze v soucasné dobé¢, kdy je vzhled a prvni dojem pro mnohé velmi dulezity,
by méla fungovat kvalitni propagace firmy. Dnes mame V této oblasti obrovské moznosti, které
v minulosti nebyly dostupné a je dilezité je vhodné vyuzit. Od mnoha druht grafickych
programu, fontd a styli pisma, po nepieberné mnozstvi barevnych odstinl, reklamnich
predmétt a také materiald k potisténi. Dulezity je pfedev§im napad, kterym se v tomto svété
propagace odlisime. M¢l by upoutat, byt vystizny, jasny, dobfe ¢itelny ¢i na néco poukazovat,
popiipadé pracovat s vtipem. Dobra firemni propagace miiZze znamenat jeji tuspesnost.

Firma, kterou jsem si vybrala k vytvofeni jednotného vizualniho stylu, Se nazyva
Stilparkett. Zabyva se vyrobou, dovozem, prodejem, a predevsim pokladkou dfevénych podlah.
Preferovala jsem spolecnost zabyvajici se rukodélnymi ¢innostmi, jelikoZ tyto profese maji
Casto pouze logotyp a chybi jim graficka znacka. Pfevazné se jedna pouze o text, bez jakéhokoli
poznavaciho motivu. Proto jsem zvolila jednu z téchto femeslnych firem.

Spolec¢nost Stilparkett sidli v mém rodném meésté Pierové a také v Praze. Rozhodla jsem
se, Zze vytvofim pro tuto firmu novy jednotny vizualni styl, pro ktery bude charakteristicky
piktogram. Ten bude naznac¢ovat zamé&feni firmy a celkové obohati a doplni nazev.

V teoretické Casti bakalarské prace je uvedena strucnd historie a vyvoj podlahovych
krytin, véetné parket a také vyznam terminu corporate identity a jeji téi kategorie. Dale se budu
vénovat problematice loga a grafického manualu.

V praktické ¢asti predstavim firmu Stilparkett, spolu s popisem a nazorem na dosavadni
logo. Pokracovat budu jiz vizi nového vizualniho stylu, od prvnich navrhi az po findlni

propagaci firmy.



2. Teoreticka Cast

2.1.Historie a vyvoj podlahovych krytin

Témét kazda domacnost Vv soucasnosti vyuziva k pokryti svych podlah vinyl, lino, parkety,
plovouci podlahu, koberec, dlazdice nebo kombinaci nékolika téchto krytin. V dne$ni dob¢ je
dostupné nepieberné mnozstvi riznych materialti a jejich odstini. Podlahovou krytinu si Ize
vybrat dle tepelné izola¢nich vlastnosti, pohodli, designu, odolnosti vié¢i odéru, vihkosti a dle
dalsich kritérii. Na trhu je spoustu firem, které maji ¢asto skvéle vybavené showroomy, ve
kterych je mozZnost si podlahu nejen prohlédnout, ale vyzkouSet si i chlizi na vybrané

podlahoving.

Hlinéna podlaha

Uz od praveku byl dlouhou dobu za podlahu povazovén kus udusané zeminy s pfimési kosti,
kameni, sena, zvifeciho trusu a odpadniho materialu. Toto ptfedstava podlahy se nesla az do
sttedoveéku. Tam lidé Casto hazeli na zem rtizné odpadky, a kdyz uz jich bylo nahromadénych
mnoho, jednoduse je vymetli ven a takto se to stidle opakovalo. Na hlinénou zem n¢kteti lidé
sypali pisek, skotapky ofechll ¢i rlizna seminka. Samoziejmé tato podoba podlahy po néjaké
dobé zacala zapachat zbytkovym odpadem, tak lidé pouZzivali matu, kterd plisobila jako viiné
nebo deodorant. V nékterych oblastech tato podoba podlahy pietrvava dodnes, napi. na
nékterych mistech v Africe. Byla to vSak pouze zemé¢, ne podlaha, piesnéji tedy podlahova

krytina, kterou zname dnes.’

Kamenna dlazba

Material, ktery se rozvijel a vzkvétal v pozdnim stiedovéku je kamen neboli kamenna dlazba.
Ta se kladla bud’ do hlinéné mazaniny, nebo malty z vapna. Zacala se objevovat asi pied
5000 lety v Egypte, jelikoz zde lidé staveéli kamenné stavby vcetné podlah. Vyhodou téchto
podlah bylo vytapéni. V suterénu zalozili oheni a teplo stoupalo nahoru a vyhtivalo kamennou

dlazbu. Pozdgji byla nahrazena palenymi dlazdicemi ¢i cihlami.?

! Viz. Internetové zdroje 1.
2 Viz. Internetové zdroje 2.



Historie palenych dlazdic a cihel saha aZ do oblasti Rimské ¥ise zhruba pied 3000 lety, kde byla
zavedena jejich vyroba, ale po padu Rimské fiSe tohle femeslo upadlo. Né&kolikrat se znovu
piipomnélo, ale poté zase uhaslo. Pouzitim rtiznych odstinti dlazdic vznikala mozaika, ktera
svymi barvami ozivila interiér. V 17. stoleti se dlazdice dekorovaly hlavné na uzemi Nizozemi

a Turecku a az v priibéhu 19. stoleti se v celé Evropé staly oblibené.?

Obr. 1: Podlaha z palenych cihel

Linoleum, PVC a vinyl

Linoleum neboli marmoleum je jiz vnimano jako zastaraly material z dob minulého rezimu,
ktery mél v té dob¢ ve svém interiéru témeét kazdy. Je pravdou, Ze nebylo pftili§ variant, vzort,
odstint jako dnes, ale urcité nelze tuto podlahovou krytinu zatracovat. Samoziejmé linoleum

ma své nevyhody, mezi které patii napt. odchlipovani koncti, praskani ¢i tvrdnuti.

Vynika i svymi dobrymi vlastnostmi, a to pfedevsim tim, ze se jedna o Cisté piirodni
material. Linoleum je nejéastéji tvofeno ze smési Inéného oleje, korkové hmoty, piirodni
pryskyfice a pigmenti. Tato smés se poklada na tkaninu z juty, ktera tvofi spodni ¢ast. Ptirozené
se vyskytujici oleje zamezuji pronikanim bakterii a rozto¢l, proto je marmoleum vhodné pro
alergiky, ¢asto nemocné déti, kojence apod. Také to je divod, proc se tak ¢asto vyuziva ve
zdravotnickych ¢i skolskych zatizenich.

Prvni vyroba linolea byla zaznamenana v roce 1844, kterou nechal uskute¢nit Elijah
Galloway. O 16 let pozdé&ji, roku 1860 zacal pouzivat Frederick Walton Inény olej s kalafunou,

kterymi nahradil kauduk. Tato pojiva se uzivaji dodnes.*

% Viz. Internetové zdroje 1.
4 Viz. Internetové zdroje 3.



Nazev lino je novodoba verze linolea, jednd se o synteticky materidl, zvany také jako PVC
se o umé¢le vytvotrenou krytinu, kterd ma fadu vyhod a skvélych vlastnosti, napt. dobte tlumi
hluk a naraz, je mékka, odolna vi¢i vlhkosti, teplejsi, néz vétSina povrchid. Od poloviny
20. stoleti se lino stalo velmi oblibenym materialem i pro jeho skvélou udrzbu.

Dalsi skupinou je vinyl, ten je vSak z pohledu slozeni témét totozny PVC, pouze
s rozdilem, Ze se vinyl kupuje po kusech a obsahuje piimés zpeviiujicich vlaken (tvrzené PVC)
a lino se kupuje v rolich a je mek¢i. Jde spise o marketingovy tah s novym nazvem ,,vinyl®,
ktery je v soucasné dob¢ velmi popularni a moderni. Ma mnoho odstinii, vzoru ¢i struktur.
Perfektné se hodi pii vyuziti podlahového topeni. Lze tuto podlahu vyuzit také v koupelné,
jelikoz odolava vlhkosti a nemtze se poskodit, jako napf. laminatova podlaha, ktera téméf

nesmi pfijit do styku s vlhkosti.>

Obr. 2: Pokladka vinylové podlahy

Koberce

Ptiblizné ve 40. letech 20. stoleti byl na Sibifi nalezen nejstarsi tkany koberec, ktery udajné
pochazi z 5. stoleti pf. n. 1. Nejznamé;jsi tkané koberce jsou z Persie, Turecka, Ciny, Egypta ¢i
Mezopotamie. °

Podle vzoru lze rozeznat zemi vzniku i staii koberce. Ornamenty a motivy jsou
ovlivnény riznymi podminkami: pFedev§im puvodem, vlivem naboZenstvi, technickou
vyspélosti, ale i talent umé&lct apod.

Bavlna, vlna a hedvabi jsou hlavni materialy pro vyrobu koberct. Dillezitym aspektem

pfi jejich tvorbé je dobie promysleny ndvrh a k nému vhodné zvolené technika. NejCastéji se

S Vit. Internetové zdroje 4.
® Viz. Internetové zdroje 1.



vyuzivala technika vazanych a vySivanych kobercii, kazda z nich ma odlisny zplsob vazani
uzld. Praveé uzly jsou pro koberce zasadni, a jejich druhy a pocet vyrazné ovliviuji jejich vzhled

a vlastnosti.’

Drevéna podlaha

Posledni kategorii, ale ne vSak v historické posloupnosti jsou dievéné podlahy. Dievo jako
takové je velmi univerzalnim materidlem, vyuzivanym V riznych odvétvich a je trendem uz
desitky let a nejspiSe jen tak z mody nevyjde. Tato surovina ma neocenitelny vyznam a piinos
pro nase Zivotni prostedi.®

Dievéné podlahy se zacaly objevovat ve stiedovéku, prevazné u movitéjsich rodin.
Z pocatku byly umistovany pouze v patrech obydli, v podobé Sirokych vétSinou dubovych
prken, kladenych na stropni tramy a v pifizemi zlstavaly podlahy hlinéné. Lidé v obdobi
objeveni Ameriky pouzivali dfevo starych vzrostlych stromi se Sirokym kmenem, nejéastéji
Z borovice, dubu a modfinu.

Nelze ptesné urcit, kdy byly poprvé dievéné podlahy uzity. Piesto za prvni dolozeny
diikaz Ize povazovat obraz z dob pied nagim letopoétem, na kterém je zobrazen kral Salamoun
sedici na triné€ v mistnosti, ve které je podlaha z dievénych prken. Je to prvni vérohodny dikaz

toho, Ze je pro nas chiize po dievéné krytiné pfirozena uz z obdobi pred Kristem.®

Obr. 3: V ptizemi domu hlinéna podlaha, v patie na tramech dfevéna prkna.

" Viz. Internetové zdroje 5.
8 POLACEK, Josef, Dfevéné podlahy, 1995, s. 5
® Viz. Internetové zdroje 6.
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Parkety

V 17. a 18. stoleti se povazovaly difevéné parkety za velmi moderni. Byla to podlaha pro bohatsi
vrstvu, jelikoz byla pomémé finanéné nakladna. Dokonce v nékterych piipadech, architekti
vytvafeli navrhy, jejich vzhledu a plany pokladky. PfedevS§im v 18. stoleti, parkety

vyobrazovaly nejen krasné ornamenty, ale také celé scény pripominajici obrazy.°

Postupem casu se dievéné parkety dostaly 1 mezi niZsi spolecenskou vrstvu a uzivaly se
Vv bytech a ve vetejnych prostorech. S technologickym vyvojem 19. stoleti a vznikem novych,
moderngjSich pfistroji k primyslovému zpracovani dieva, které femeslnikiim ulehcily praci,
bylo dostupné i vice druht parket. Koncem 19. stoleti byl typicky a oblibeny vzor rybi kosti.
Tento vzor se stal ikonickym a uziva se dodnes, obzvlasté v prostorngjsich interiérech. Parkety

jsou v tomto piipadé skladany do tvaru pismene ,,V*, které by mélo vzdy svirat pravy thel.!!

Obr. 4: Vzor parket rybi kost

Podlahy, stejné jako veskeré vybaveni, podléhaji modnim trendim. Parkety se vyrabi
z nejriznéjSich druhl a odstinli dieva, jejich zakladni vzory vSak zlstavaji téméf neménné.
Mezi typické vzory patfi vySe zminéna rybi kost, dale dvojita rybi kost, anglicky vzor,
$achovnice, zamecky, propleteny vzor a spoustu dal$ich viz. obrazek 5.1

Na pocatku vzniku parket, byly jednotlivé dily pouze ptitloukany hiebiky nebo lepeny

k zemi. Pozdgji vsak vynalezli tzv. ,,pero-drazku®, ktera je 1épe drzela u sebe. Profese v oboru

0 Viz. Internetové zdroje 7.
11 Viz. Internetové zdroje 7.
2 Viz. Internetové zdroje 8.
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parketafstvi byla od 50. let 20. stoleti béznym zaméstnanim, vSak az v roce 1973 se stalo

oficidlnim povolanim s nazvem poklada¢ parket neboli parketat.'®

B 4
Rybi kost, stromecek Dvojita rybi kost Chevron
| ] R
| I |
[ [ [
[ I [ |
| [ I | [
] I I
| |
] I I I
Rozhozeny femenovy vzor Anglicky, femenovy vzor Jednoduchy vzor
Sachovnice Mozaika, tabulovy vzor Zamecky, chantilsky vzor
Proplétany diagonalni vzor Dvojity proplétany vzor Versaillesky vzor

Obr. 5: Vzory skladani parket

18 Viz. Internetové zdroje 7.

12



Vvhody a nevvhody dfevénvch parket

Parkety lze pouzit do vS§ech moznych prostord, od basketbalového htisté po slavné zamky jako
napft. zdmek Versailles ve Francii. Nachazeji se i v béznych domacnostech, tovarnach, hotelech,
taneénich salech apod. Vynikaji fadou kladnych vlastnosti, ale maji i své nevyhody.*

Mezi vyhody a divody, pro¢ se rozhodnout pro dievéné parkety je pfitazlivy ptirodni
vzhled dieva. Mnohé miize upoutat praveé to, ze se jedna o ptirodni material, ktery zaroven
nabizi spoustu variant a povrchovych tprav pro lepsi vlastnosti. Parkety jsou vhodné pro
alergiky narozdil od kobercti, kde se udrzuje prach a roztoc¢i. Dalsi jejich vyhodou je originalita.
Z&dny strom a dievo z néj neni stejné, i kdyZ se jedna o strojovou vyrobu parket, nikdy nelze
docilit naprosto totoznych kust jako naptiklad u PVC. Lze ovlivnit celkovy vzhled dle vkusu
zakaznika, pomoci odlisného skladani parket ¢i namofenim dieva pro zménu barvy. Mezi
dilezité kladné vlastnosti patii stabilita tohoto materialu. Je to z diivodu, Ze se parkety skladaji
ze 3 vrstev, aby byl snizen pohyb dieva. Prvni (naslapna) vrstva se vyrabi z kvalitniho,
masivniho dfeva, dostatecné odolného vii¢i naraziim ¢i odérim a dalsi dvé vrstvy jsou vyrobeny
Z levnéjSich materialt tlumici tyto narazy. Z tohoto diivodu parkety zarucuji vétsi stabilitu nez

napiiklad klasické dievéné podlahy.™®

Mezi nevyhody parket patii jejich nachylnost na vlhkost. Pro dlouhodobé udrzitelné
drevéné parkety je dulezité kontroloval vlhkost v interiéru, kde se nachéazeji. Bez ohledu na to,
jakou péci Clovek této podlaze vénuje, je po n€jaké dobé nutnéd udrzba v podobé piebrouseni
a vylesténi pro opétovny lesk a hezky vypadajici vzhled. I kdyz se naslapna vrstva vyrabi
z kvalitnich dfevin, tak jsou parkety pomérné nachylné na odéry. Ve srovnani s PVC, na kterém

skrabance téméF nelze vidét, ma dfevo v tomto nevyhodu.®

14 Viz. Internetové zdroje 9.
15 Viz. Internetové zdroje 9.
18 Viz. Internetové zdroje 9.
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2.2. Corporate identity

Vyznamnou soudasti Gspé$né firmy v soucasnosti je kvalitni a vhodné zvolend propagace. Cim
vice libiva a originalni reklama ¢i design je, tim vice potenciondlnich zakazniku tam mize
zavitat a zvednout jeji popularitu a samoziejmé zisk.

Estetické hledisko je v této oblasti sté¢Zejni. Mozna 1 kvtli dnesni urychlené dobé¢, ktera
zakazniky nuti k rychlému rozhodovani a jednani. Pokud si ¢lovék na tvorbu propagace najme
Sikovného grafika, uréité je Sance rychlejSiho uplatnéni a uspéchu na trhu a ve spole¢nosti.
Vzhled zde tedy hraje dilezitou roli pro budouci ptisobeni a je proto dulezité mit kvalitni

propagaci.t’

Corporate identity

Firemni identita je hlavni soucasti firemni strategie a znazorfuje to, jakym zptisobem se firma
pomoci jednotlivych prvkl prezentuje. Vyraz firemni identita si lze snadno zaménit za tzv.
firemni image. Rozdil je v tom, Ze identita znazoriuje, jaka firma skutecné je nebo chce byt,
ale image ptedstavuje pouze spoleCensky obraz. Image je dulezita piedevSim pro vefejné
minéni. Muze, ale ovlivnit uspé$nost firmy, pokud zakaznika ¢i spotiebitele nezaujme vzhled,
Casto se obraci na konkurenci a poptavka po této firmé klesa. Projevuje se zde tzv. ,,hald efekt™

tedy prvni pohled piili§ neupoutal.*®

Firemni identitu lze rozdé&lit do tfi hlavnich kategorii: firemni design (corporate design),
firemni kultura (corporate culture), firemni komunikace (corporate communication). Dalsi ¢asti

je produkt nebo sluzba, kterou je mozné brat jako &tvrtou kategorii.®

Firemni komunikace (corporate communications)

Tato kategorie poméaha vylepSovat své postaveni ve spoleCnosti a budovat zakladnu svych
spokojenych zakaznikl. Na firemni komunikaci, spadajici mezi ¢asti Corporate Identity, zavisi
produktivita a efektivita celého subjektu. Zahrnuje vSechny formy a prostiedky, kterymi
komunikuje s vn&jsim svétem, ale i S vnitinim prostiedim v podobé svych zaméstnanct a v§ech

organt firmy. Spatna srozumitelnost a pruznost komunikace vede k nedorozuménim,

1 HEALEY, Matthew, Design loga, Analyza uspéchu 300+ mezinarodnich znacek, 2011, s. 8-11
18 HORNY, Stanislav. Vizualni komunikace firem. Vydani prvni. Praha: Oeconomica, 2004, s. 39-52
19 VYSEKALOVA, Jitka a MIKES, Jifi. Image a firemni identita, 2009, s. 14-16
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zbyte¢nym stfetim nebo pomalému pracovnimu tempu. Komunika¢nimi prostfedky se rozumi

napf. prezentace, porady, nasténky, firemni ¢asopisy apod.?

Firemni kultura

Firemni kulturu ptfedstavuje to, jak mezi sebou zaméstnanci sdili informace, nazory, postoje,
jak projevuji své chovani, jak je velké jejich pracovni nasazeni ¢i v co véti. Tyto aspekty velmi
ovlivituji atmosféru celého subjektu, zda je pozitivni nebo naopak. U kazdé firmy je vzdy tato

kultura rozdilna, jelikoZ ji ovliviiuji pravé 1idé, ktefi ji tvori.?!

Firemni design (corporate design)

Z historického hlediska pomérné mlada disciplina zabyvajici se oborem grafického designu je
corporate design. Datuje se zhruba od 50. let 20. stoleti a pochazi z USA. Urcité znaky
a symboly, které Ize pfirovnat k dnesnim grafickym znackam, lidstvo provazi jiz od pravéku.
Dokazuji to jeskyni malby, do kterych lid¢ jiz v této dobé zachycovali dulezité udalosti pomoci
symbolickych znaki, hieroglyfii a ideogrami1.??

Pro vétSinu z nas nejvyznamngé;jsi kategorii v oblasti corporate identity predstavuje pravé
firemni design. Pojem Ize chapat jako jednotny vizualni styl, ktery je souborem komunika¢nich
a vizualnich prostredki. Hlavni podstatou této kategorie je usp€sné prezentovani firmy v o¢ich
zakazniki, a to formou vizudlni komunikace. Zjednodusené feceno je to vzhled, na ktery se
zékaznik zaméfi jako prvni. M¢l by vychazet z filozofie firmy. Nedilnou soucast tvofi v oblasti
corporate design graficky manudl. Ten podrobné popisuje uzivani jednotlivych grafickych
komponent firemniho designu, kterymi jsou: nazev firmy, logo (znacka/symbol), jednotné
pismo a barevné provedeni, firemni tiskoviny, slogan, obleCeni zaméstnanctli, reklamni
predméty a dalsi prvky dle odvétvi podnikani.?

Vsechny tyto ¢asti jsou uréeny piedevsim ke vzniku komunikacnich prostredkd, které
jsou schopny nést informace o spole¢nosti. Prostiedky pro sdéleni informaci o firmé€ jsou napf.
TV reklama, tiskova inzerce, billboardy na fasadach budov, poutace v obchodech, restauracich,
ale i samotné logo firmy véetné jeho barevnosti ¢i typu pisma. Nekdy se Ize setkat i se Spatnou

reklamou, naptiklad v televizi, ktera cloveéka néjakym zpisob zaujme, ale zaroven se mu vibec

20 RICHTR, Michal, ZARUBA, Alan, KOUDELKOVA, Dagmar, Firemni styl v Ceské republice, 2008, s.40
21 Viz. RICHTR, ZARUBA, KOUDELKOVA, (pozn. 20), s. 40-41

22 Viz. RICHTR, ZARUBA, KOUDELKOVA, (pozn. 20), s. 12

2 Viz. VYSEKALOVA, MIKES, (pozn. 19), s. 40
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nelibi, ale ma poutavi slogan, vyrazné oslnivé barvy, &i ojedinély napad. Spatna reklama je také

reklama, ale musi se n&¢im odliSovat nebo piekvapit.?

Graficky manual

Manual jednotného vizualniho stylu nebo tzv. ,,bible* pro uziti vSech vizudlnich grafickych
prvkt, obsahuje pravidla a doporuceni pro tisk i elektronické uziti veskerych komponent
ze 1 pii sebelepsim designu n¢jakého z prvki pii Spatném zachazeni muze propagace skoncit
netspéchem.? Manual se vétSinou dodava elektronicky a v jeho obsahu Ize nalézt: souhrn
grafickych pravidel, definici layoutu dokumentt, definici soucasné s pravidly vyuzivani fontd
(styld pisem), definici barev a pravidla pro jejich uzivani, logo, jeho varianty a pravidla pro
jeho pouzivani, firemni dokumenty (3ablony, vizitky, atd.).?® Graficky manual musi byt
piehledny, srozumitelny a jasn¢ c¢lenény, dle dualezitosti pfi uZzivani jednotlivych prvka
vizualniho stylu. Bez tohoto dokumentu se nelze obejit, jelikoz vymezuje presné uzivani,

mozné varianty a modifikace.?’

Logo, logotyp a piktogram

Logo/logotyp je symbolem firemni identity. Tyto dv¢é slova se nékdy vyznamové rozchazeji,
jindy naopak spojuji. Ani jeden z pojmu totiz nema piesnou definici.

Slovo logotyp znamena graficky zpracovany néazev spolecnosti, €isté jen v podobé
pisma bez ptidaného grafického prvku. Patii k vice pouzivanym, jelikoZ si logotyp dokaze
navrhnout témért kazdy.

Piktogramem se rozumi obrazovy symbol, vétSinou vektoroveé zpracovan, ktery funguje
samostatné bez pouziti pisma. Pro tuto variantu se lidé vétSinou obraci na grafiky, ktefi musi
symbol nakreslit ve kiivkach.

Jako posledni je pojem logo, ktery spojuje vySe zminé€né vyrazy. Znamena tedy
propojeni logotypu (pisma) spolu s piktogramem (znakem). Synonymem pro pojem logo je

grafick znacka.?®

24 Viz. RICHTR, ZARUBA, KOUDELKOVA, (pozn. 20), s. 12

25 \/iz. RICHTR, ZARUBA, KOUDELKOVA, (pozn. 20), s. 50

% Viz. VYSEKALOVA, MIKES, (pozn. 19), s. 41

27 Viz. RICHTR, ZARUBA, KOUDELKOVA, (pozn. 20), s. 50-52
2 Viz. Internetové zdroje 10.

16



Laga

OGO

Logotyp Piktogram
Obr. 6: Vysvétleni pojmu logo, logotyp a piktogram

Ve vétsing pripadu plati, ze tyto dvé slova logo/logotyp jsou si rovnocenna a jejich vyznam
odpovida vyrazu logo. Tento samotny termin pochazi z feckého slova ,,logos* coz se preklada
jako myslenka, pojem, fe¢, rozum.?°

Dle Vysekalové a MikeSe mame tii hlavni kategorie pro typy log/logotypt, kterymi
jsou: 1. symbolicka (obrazova) firemni znacka, 2. pismova (textova/typograficka) firemni
znacka, 3. kombinovana firemni znacka. Tyto tfi skupiny odpovidaji vyse zminénym pojmim:
piktogram (odpovida 1. kategorii), logotyp (2. kategorie) a logo (3. kategorie).*°

Jako ptiklad prvni skupiny symbolickych (obrazovych) firemnich znacek je uvedeno
logo firmy Nike, které je proslulé a typické svou jednoduchosti, pfitom pfi pohledu na tento
piktogram, kazdy vi, o jakou spolecnost se jednd. Symbol musi byt predevsim dobie viditelny
i pii velkém zmensSeni, tak aby mohl byt pouZit na potisk propisek, visacek, odznacki ¢i jinych
pfedméti mensich rozméra. Je proto dobré nevytvaret znak ptili§ komplikovany a nepouZivat

tenké tahy.

Obr. 7: Logo znacky Nike

Dalsi kategorii pfedstavuje pismova (textova/typografickd) firemni znacka, kterd je hodné
oblibena. Clovék si miize Fict ,,vzdyt je to jenom pismo*, ale i tento graficky zpracovany napis
firmy jde vytvofit origindlné, decentné a zapamatovatelné, stejné jako obrazova znacka.
Pomérné Casto se majitelé firem prezentuji logotypy, které si pravdépodobné sami navrhuji

a nejsou prili§ zajimavé a originalni. V tomto piipadé jde pouze o volbu pisma hodici se

2 Viz. VYSEKALOVA, MIKES, (pozn. 19), s. 85
% Viz. VYSEKALOVA, MIKES, (pozn. 19), s. 86
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k nazvu podniku. Pro ukazku je nize k vidéni logotyp firmy Sony, ktery je od pocatku jeho

vzniku téméf nemeénny, a ptitom je stale funkéni.

SONY

Obr. 8: Logo znatky SONY

Kategorii kombinované firemni znacky zastupuje mnoho svétoveé uznavanych znacek ¢i firem,
které tento typ loga vyuzivaji. Naptiklad aktualni logo znacky Pepsi, které je typické kombinaci

pisma s grafickym prvkem a samoziejmé barevnosti ¢ervené, modré a bilé.

W) pepsi.

Obr. 9: Aktualni logo znacky Pepsi

Vymyslet logo takové, aby bylo origindlni, srozumitelné, dobfte Citeln€, a hlavné vypovidajici
0 charakteru firmy, neni vzdy lehké. Je dobré vyuzit sluzby profesionalniho grafika, ktery se
bude snazit vyhovét pozadavkim klienta. Vytvoii graficky prvek technicky spravné
a profesionalné dle navrhu/piedstavy zakaznika. Dnes si mnoho lidi, ktefi se rozhodnou
podnikat, vytvofi logo sami. Problémem je maly (nebo téméi zadny) pichled a orientace
v oblasti grafického designu, coz zpusobuje vznik typografickych chyb a $patnou Eitelnost.
V soucasnosti si lze vybrat z nejrtiznéjsich fontu, které sice vypadaji na prvni pohled zajimave,
ale jsou natolik zdobné, Ze je z vétsi vzdalenosti nelze preéist.>!

Pokud se ¢lovek orientuje ve vektorovych programech a zvlada pocitatovou grafiku,
muze si logotyp vytvofit sam. Je dobré znat nékterd pravidla pfi tvorb& znacky. Nejdiive je
vhodné ud¢lat si predstavu a promyslet celkovy vzhled. Také prozkoumat samotnou firemni

filozofii, historii a styl kterym se konkrétni firma prezentuje. Musi se brat také v potaz uziti

3 Viz. VYSEKALOVA, MIKES, (pozn. 19), s. 85-86
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loga napf. na hlavickovém papiru, razitku, plakatu, vizitkach, ceduli, potisku textilu apod.
Doporucuje se tvorit nejprve V cernobilé varianté, at’ ¢loveék navrhujici logo neni ovlivnén
barvami, které se mohou piidat kdykoliv. Je nutné zohlednit i velikost celkového navrhu, ten
musi byt srozumitelny a Citelny 1 pii zmenseni napt. na 1-2 cm. Proto je dobré vyvarovat se
pfili§ tenkym tahtim, které se ve vétsi vzdalenosti nebo pfi zmenSeni stavaji neviditelné.

Dulezité vlastnosti zdafilého loga jsou jednoduchost a rozpoznatelnost od ostatnich
znacek. Neni vzdy potieba jej vytvaret pfilis§ slozité, staci prosty tvar, ktery si lidé zapamatuji
a spoji si jeho vzhled se jménem firmy.

Pismo je vhodné vybrat s ohledem na obor ¢i zaméteni subjektu. Samoziejmé i dle citéni
se zvoli takovy font, ktery zaujme, ale zaroven ladi ke stylu firmy. Mezery mezi pismeny ¢i jiné

detaily je vzdy mozné doupravit dle predstavy klienta. 3

32 DABNER, David, Graficky design v praxi, 2004, s. 90-106
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2.3.Vizualni styl firem zabyvajici se podlaharstvim

Cilem vytvoreni reSerSe dosavadnich firem zabyvajici se stejnym zameétfenim jako firma
Stilparkett, bylo ziskat ptehled ceskych i zahrani¢nich log a vyvarovat se chyb ¢i podobnosti
s jiz existujicimi. Uvedeno je zde Sest Ceskych firem a Ctyfi zahrani¢ni. Lze porovnat styl
propagace v Ceské republice, Kanad&, USA ¢i na Sri Lance. Vybrany jsou zdafilé loga, ale i ty

méné povedené, ze kterych si lze vzit ponauceni a dat si pozor na ptipadné chyby podobného

typu.

Firmy v Ceské republice

Podlahy Vladik v Brné

Podlahy Vladik je ¢eska firma zabyvajici se pokladkou podlah se sidlem v Brné. Nabizeji velké
mnozstvi raznych druh podlahovin napft. vinylové podlahy, PVC, linoleum, koberce a také

parkety a dfevéné masivni podlahy.>®

Jejich logo vychazi z tvaru parket zdobené dievénym dekorem neboli letokruhy. Barvy
jsou ladény do odstint dfeva. Graficka znacka je umisténa na levé strané a je oddé¢lena carou
od jednoduchého pisma nesouci nazev firmy. Prosty motiv tvaru parket patii mezi jeho
piednosti. Pozitivni je také, ze 1ze lehce poznat obor firmy. Hlavni negativum jsou pfili$ tenké
tahy, které znazoriiuji bila leta na parketach. Z vétsi vzdalenosti nejsou letokruhy témér
viditelné a napf. na mensich pfedmeétech by byl problém takové logo natisknout. Otazkou je,
zda by bylo logo stale ptisobivé po odstranéni tohoto dekoru. Pouzita barevnost, ktera sice

zachovava piirodni odstiny, plsobi lehce nudné a nejspis ptili§ nezaujme.

PODLAHY

Obr. 10: Logo firmy Podlahy Vladik

3 Viz. Internetové zdroje 11.
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Podlahy Sladedek v Ceském Krumlové

Firma sidlici v Ceském Krumlové se specializuje na pokladku a prodej vsech druht
podlahovin.®* Logo této firmy je sloZeno z nékolika aspekttl. Je zaloZeno na kreslené postaviéce
pokladajici podlahu, dale zde ptisobi monogram pismen ,,P* a ,,S, ktery je umistén v kruhu,

samoziejme nazev firmy a také dovétek ,,Kvalitni podlahy*.

Postavicka, zde pasobi zbytecné a nehodi se ke zbytku loga. Pokud by, byla tato
ilustrace odstranéna, zbyl by zde monogram pismen ,,P* a ,,S“ v modro-cerném kruhu, spolu
s nazev a dovétek. Tyto tii soucasti uz by spolu mohly fungovat, jen by se musely kompozi¢né

dobfe umistit, aby ptisobilo celé logo vyvazené a harmonicky.

PODLAHY
SLADECEK

Kyalitni podlahy

Obr. 11: Logo Firmy Podlahy Sedlac¢ek

Podlaharstvi Vojtéch Vavricka v Praze

Prazska firma zaméfujici se predevS§im na plovouci a vinylové podlahy a také na renovaci
starych podlah, funguje jiz od roku 2008.%° Jednoduchost a ¢itelnost jsou hlavni znaky jejich
loga, které vefejnost uréité zaujme. PredevSim piktogramem v podobé propojenych obrystu
¢tvercil tvofici zajimavy Utvar, pfipominajici ornament parket. Znacka je doplnéna o nadzev
klasickym bezserifovym fontem ve dvou tloustkach tahii pismen. Barevnost je opét v odstinech
hnédé spolu s ¢ernou, neni tedy pfilis odvazna, ale vzhledem k propletenému piktogramu, ktery

je lehce komplikovany, by mozna vyrazna barevnost pusobila jiz ptehnané.

) PODLAHARSTVI
VOJTECH VAVRICKA

Obr. 12: Logo firmy Podlahaistvi Vavticka

3 Viz. Internetové zdroje 12.
% Viz. Internetové zdroje 13.
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V-podlahy ve Vsetiné

Vsetinska firma poskytujici poradenstvi a sluzby v oblasti prodeje podlahovin, ptisobi jiz 27 let
na &eském trhu.% Logo této spolecnosti se sklada z grafické znacky a napisu nazvu firmy.
Pismeno ,,V*je odd€leno cervenou teCkou od slova ,podlahy, zifejmé z dtvodu lepSiho
pochopeni vyznamu pismene. Nazev je psan $ir§im typem minuskule a ponechan v ¢erné barve.
Piktogram umistény na levé stran€ ma nejasny tvar, ptsobici lehce jako o¢ni klam, jelikoz se

1ze zaméfit bud’ na Cerveny ¢tverec, nebo na bily obrazec uvnitf.

Cervena barva znacky definuje tedy &tverec, ve kterém jsou jakési tfi vinky sméfujici
do sttedového kruhu. Samostatné bila barva ma tvar netplného kruhu, ktery miize pfipominat

vlasy nebo v¢jit. Tato graficka znacka je t€Zko uchopitelna, ale pisobi zajimavé a originalné.

L) v:podiahy

Obr. 13: Logo firmy V-podlahy

Podlaharstvi Novotny

Podlahafstvi Novotny se nachazi V podkrkonosském mésté Jilemnice Vv okrese Semily.’
Prezentuji se pomérné jasnym a srozumitelnym logem, které ptedstavuje tuény nazev firmy
napsany bezserifovym fontem a piktogramem. Ten vyobrazuje pravdépodobné stylizovany
vzornik podlahovych krytin. Vzornik neni ve zmenSené verzi rozpoznatelny. Odstiny jsou
zvoleny v hnédych tonech, které nejspise ni¢im neurazi, ale ani nepiekvapi. Pismo je dobie

¢itelné a vkusné.

\ podlahdrstvi
4

Obr. 14: Logo firmy podlahatstvi Novotny

% Viz. Internetové zdroje 14.
37 Viz. Internetové zdroje 15.
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Landa Podlaharstvi

Tato mensi ¢eska firma nabizi témét vsechny druhy podlahovych krytin. Showroom a zaroven

i sidlo spole¢nosti se nachazi v Liberci.*®

Firma se prezentuje logem, které je propojené a ohrani¢ené, coz lehce pFipomina
westernovy styl. Hlavnim prvkem je zde vyfez ziejmé redlnych parket ve tvaru ¢tverce, na némz
jsou umistény napisy ve dvou obdélnicich. Logo jako celek funguje, ale postrada variabilitu.
Logo vzdy musi vypadat piesné takto beze zmén. Nelze tedy nic upravovat a aplikace takového
loga na rtizné propagaéni predméty mesich rozmért by byla slozita. Cernobila verze loga je

tézko pouzitelna z diivodu pouzité fotografie parket.

Obr. 15: Logo firmy Podlahatstvi Landa

% Viz. Internetové zdroje 16.
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Firmy v zahranici

We’'ll Floor U ve Floridé

Ve floridské mésté Jupiter se nachazi showroom firmy We’ll Floor U. Zakaznikiim nabizi
komplexni sluzby v oblasti podlahovych krytin, v€etn¢ odbornych rad ohledné€ designu a trendti
podlah.® Jejich logo pravdépodobné zaujme na prvni pohled grafickou znackou. Propojuje
piktogram s logotypem a dovétkem. Znafka znazornuje typicky vzor parket, ktery je lehce
stylizovany. Bezserifové tucné pismo se ke znacce skvéle hodi a dovétek je mozna i zbytecny,
ale to nejspise zalezelo na preferenci majitele. Jedna se o povedené, moderni logo, které je
zapamatovatelné a s motivem jde dale pracovat a uzivat jej na propagacni predméty rizné

velikosti i barvy.

§I§ WE'LL U

YOUR HOME TOWN FLOORING STORE THAT HAS IT ALL

Obr. 16: Logo firmy We’ll Floor U

Floor Designers na Sri Lance

Firma Floor Designers sidlici na daleké Sri Lance se prezentuje pomérné vyrazné barevnym
logem.* Jeji zaméFeni opét spada do oblasti sluzeb a prodeje podlahovych krytin. Jiz zminéné
logo, které na prvni pohled upoutd barevnou kombinaci zelené ve spojeni s oranzovou mnoh¢
zajisté zaujme. Otazkou je, jestli pouzitych barev neni jiz pfilis. Vzhledem k Gizemi, kde se
firma nachézi je, ale tato barevnost pochopitelna. Graficka znacka je zaloZena na obdélnicich
ruzné délky seskladany tak, aby pfipominaly vzor dievénych parket. Znacku dopliuje

jednoduchy bezserifovy font pisma.

& . Floor
/>\</ Designers

Proposal for your surface

Obr. 17: Logo firmy Floor Designers

% Viz. Internetové zdroje 17.
40 Viz. Internetové zdroje 18.

24



Rogesr’s Flooring ve \West Chicago

Ve mésté West Chicago v americkém staté Illinois se nachazi firma Roger’s Flooring zabyvajici
se podlahovym materialem.*! Logo této firmy pracuje opét s motivem dfevénych parket
znazornujici 3 propletené obrysy ¢tverce. Fialova v kombinaci s Sedou se pfilis nehodi k této
profesi a bohuzel ani zvoleny font dovétku, ktery evokuje spisSe zkraslovaci salon. Kombinace
serifového fontu psaného verzalky a zdobného népisu ,,excellence beauty fashion® neni pfilis
Stastnd. Samotna graficka znacka je pomérné plisobiva, ale jiz je takovych znacek mnoho na

trhu.

ROGER'S FLOORING
excellence. beauly fashion

Obr. 18: Logo firmy Roger’s Flooring

BC Floors ve Vancouveru

Tato kanadské firma se sidlem ve Vancouveru nabizi fadu podlahovych sluzeb od likvidace
starych podlah, renovaci dievénych parket & podlahovych praci na zakazku.*? Firma se
prezentuje pomérné jednoduchym logem. Tvofi jej piktogram, ktery znazorfiuje stylizovany
motiv parket, jméno firmy BC FLOORS a dopliikkovy text ,,Flooring Company*. Pravé pfidany
text plisobi za pouziti zdobného pisma elegantné a ptili§ se nehodi ke zbytku loga a zaméteni
firmy. Grafickd znacka je pomérné zdafila, pouze by potiebovala zvétsit mezery mezi

jednotlivymi tahy, pro ptfipad zmenseni loga a rozeznatelnosti jednotlivych prvki.

Y
\/ N\
\///\\

BC FLOORS
7 /my Ccm/wy

Obr. 19: Logo firmy BC Floors

41 Viz. Internetové zdroje 19.
2 \iz. Internetové zdroje 20.
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3. 3. Prakticka ¢ast

3.1.Firma Stilparkett

Tato firma vznikla v roce 2005 a své sluzby a produkty nabizi na ¢eském i slovenském trhu.
Od pocatku své existence se zaméfuje na vyrobu a dovoz luxusnich dfevénych podlah
pochazejicich predevsim z Italie. Sortiment této firmy tvofi kvalitni, dfevéné podlahové
krytiny, disponujici perfektné¢ propracovanym designem. Jejich svrchni vrstva je chranéna
a upravena specialnimi oleji a laky, které zaroven tvofi finalni vzhled. Tohle kritérium je
dualezité, jelikoz se tfidi modernimi trendy v oblasti dfevénych podlah. Zatazuji 1 specidlni
techniky a povrchové tpravy, vznikajici pomoci ru¢niho hoblovani, kartacovani apod. Tyto

upravy slouzi kK vytvoreni jedine¢ného vzhledu.

Stilparkett je také vyhradnim zastupcem znacky Gazzotti, coz je luxusni italska vyrobna
podlahovin ze dieva. Firma dale nabizi znacky podlah jako napt. italské ldeal Legno,
holandského vyrobce vicevrstvych masivnich podlah Chapel Parket, ¢i firmu Lalengo z Belgie.
Je zde velky vybér produkti mezinarodniho sortimentu, ktery lze vidét v showroomech c¢i

provozovnach v Praze a Pierové.*3

Stilparkett je na trhu 16 let a mé za sebou fadu uspéSnych realizaci, spolupraci a hlavné
zkuSenosti. Sama tato firma si prosla pouze malou Gpravou v oblasti propagace, kterou
byla modernizace loga. Prvotni logo bylo umisténo v hranatém obdélniku s ostrymi hranami.
V tomto obdélniku, ktery je barevné rozd€len na dvé &asti, je umistén nazev firmy, psany
jednoduchou bezpatkovou minuskuli. Pod nazvem umisténym v ¢erno-¢erveném obdélniku se
nachazi dovétek ,,dfevéné podlahy“. Je napsan rozdilnym druhem pisma a pisobi pomérné

dominantné, jelikoZ je téméft srovnatelné velikosti s ndzvem.

Myslim si, ze tohle logo neni natolik promyslené a ma své nedostatky. Barevnost, ktera
je vtomto pripadé Cerno-Cervena, jez je dostatecné vyrazna, aby upoutala neni jedinym
Kritériem. Dal§imi jsou volba vhodného pisma, jeho velikost, rozpal mezi pismeny, kompozice
a celkovy vzhled loga.

Vsimla jsem si i jistého detailu, ktery pusobi nelogicky a lehce rusivé, a to sice barevné
oddélni ¢erné od Cervené. V mist€ mezi pismeny ,,L*“ a ,,P“ je hranice oddélujici barvy, ktera

neni vytvorena piimo uprostied, ale je blize k pismenu ,,P*“. Kdyz se na detail vice zaméfim,

43 Viz. Internetové zdroje 21.
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tak na mé logo plisobi nesoumérné, stacilo by pfitom o par milimetrii prodlouzit ¢erveny

obdélnik smérem doleva.

drevéné podlahy

Obr. 20: Prvotni logo firmy Stilparkett

Novéjsi verze loga je vlastné hodné podobna, ale jsou zde ur€ité zmény k lepSimu. Nazev je
sice opé€t vlozen do obdélniku, ten ma jiz zaoblené rohy a barvy jsou zanechany, ale doplnény
o piechod. Logo pisobi vice plasticky. Pismo v obdélniku je stale podobné piedchozimu, ale
napiiklad u pismen ,S* a ,P* jde vidét rozdil. Podnadpis ,difevéné¢ podlahy* je asi
nejviditelnéjs$i zmena, kterd z estetického hlediska tohle logo povysila. Bylo zvoleno pismo
mensi velikosti s vét§imi mezerami mezi jednotlivymi pismeny.

Dle mého nazoru je novéjsi logo lepsi varianta nez prvni, ale stale je co vylepSovat.
Chybi mi zde predevsim graficka znacka, pod kterou by si kazdy mohl danou firmu predstavit
nebo alespoii tusit ¢im se bude zabyvat. Dvoubarevny obdélnik takovou znacku nenahradi,
i kdyz si lze diky nému firmu také zapamatovat a vybavit, ale neni to pfili§ originalni feSeni.
Proto jsem se rozhodla vytvofit pro firmu Stilparkett logo nové, zaméfené predevSim na
piktogram.

DREVENE PODLAHY

Obr. 21: Nove¢jsi verze loga firmy Stilparkett
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3.2. Proces navrhu loga

Vize nového loga pro mé byla pomérné jasna a vystizna. Snazila jsem se pivodni piedstavé, co
nejvice priblizit. Cilem bylo vymyslet jednoduchou a zaroven moderni grafickou znacku, na
niz by byl zalozen i cely vizualni styl. Studovala jsem mnoho vzoru parket, ze kterych ve
vysledku i vychazim. Piece jenom v nazvu firmy jsou parkety proto byl kladen diiraz alesponl
na jejich naznaku.

Zacala jsem nejprve skicovat napady tuzkou na papir, az pozd¢ji pracovat ve
vektorovém programu. Kresba rukou je vzdy vice uvolnénd, rychlejsi a pro mnohé i snazsi na
rozdil od préace v grafickém programu. Pii praci na pocitaci je lepsi mit jiz kresebnou predstavu,
ktera se jen pievede do grafické podoby a muze se navrh dale upravovat pomoci kiivky,
duplikovani, zmény velikosti apod. Proto vzdy, kdyz mé napadl né&jaky novy prvek, tak jsem
jej, co nejdiive naskicovala, at’ na né&j nezapomenu. Ve chvili, kdy bylo takovych navrhu
nahromadéno vice, byla potieba je ofotit a zacit vytvaret navrhy na pocitaci, ve vektorovém

programu Adobe llustrator.

Prvotni navrhy

Na tplném pocatku vytvateni moznych variant vhodného piktogramu, jsem zkousela stylizovat
ruzné vzory parket. V jejich zakladnich 1 upravenych variantach a hledala jsem tvar, ktery by
mohl byt zaroven grafickou znac¢kou firmy i spoleény prvek celého jednotného vizualniho stylu.
Nejprve jsem méla tendenci piktogram stylizovat do pismene ,,S“ z divodu nazvu firmy
a jejiho pocate¢niho pismena. Od tohoto jsem brzy upustila a zaméfila se pouze na jiz zminéné

vzory. Konkrétné na vzhled rybi kosti, ktery je pro dievéné parkety typicky.

28



-ﬂ !.’.!m “,l. //\/@

/SN %A&
M A AA A LT oy

P o™
sfs/ i

Obr. 22, 23, 24: Postup tvorby piktogramu
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Varianty loga

V dalsim procesu, kdy byly prvotni skici jiz naskenovany, jsem zacala pracovat v programu

Adobe Tlustrator. Kresby jsem pomoci nastroje pero a kiivek prevedla do grafické (vektorové)

podoby a doplnila k nim nazev firmy psany jednoduchym pismem. Poté jsem po domluvé

s vedoucim prace vybrala navrh loga, ktery bylo tfeba poupravit do finalni varianty.

WA

stilparkett  stilparkett %
DREVENE PODLAHY DREVENE PODLAHY

: V %
stilparkett  stilparkett &
DREVENE PODLAHY DREVENE PODLAHY

N K

stilparkett stilparkett

%

DREVENE PODLAHY

stilparkeftt

DREVENE PODLAHY

stilparkett

§ stilparkett

DREVENE PODLAHY

stilparkett

DREVENE PODLAHY

stilparkett

DREVENE PODLAHY

stilparkett  stilparkett

DREVENE PODLAHY

stilparkett

DREVENE PODLAHY

DREVENE PODLAHY

stilparkett

DREVENE PODLAHY

DREVENE PODLAHY

DREVENE PODLAHY
stilparkett

& DREVENE PODLAHY

x stilparkett K stilparkett

DREVENE PODLAHY

@ stilparkett

“ DREVENE PODLAHY

DREVENE PODLAHY

/N

stilparkett  stilparkett

DREVENE PODLAHY DREVENE PODLAHY

stilparkett

DREVENE PODLAHY

stilparkeftt

DREVENE PODLAHY

stilparkeftt

DREVENE PODLAHY

A

stilparkett

DREVENE PODLAHY

\Z
V.

A stilparkett Vﬂ
stilparkett stilparkett  STArkett
@ %ENE PODLAHY Dﬁ[V[NtPQODlANY A' Sﬂlpcrkeff
stilparkett 2 dinarkett .7 g
it~ e SHEDE
A stilparkett ; e stilparkett
@ DREVENE PODLAHY Q\ f:![ﬁ?:ﬁﬁtt& sﬁlporkeﬂ. DREVENE PODLAHY
A A& ¢ 9
stilparkett stilparkett stilparkett stilparkeftt

DREVENE PODLAHY DREVENE PODLAHY DREVENE PODLAHY DREVENE PODLAHY

Obr. 25: Proces tvorby loga
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stiloarkett STILPARKETT

DREVENE PODLAHY DREVENE PODLAHY

N Y

stilparkett  STILPARKETT

DREVENE PODLAHY DREVENE PODLAHY

@ stilparlkett STILPARKETT

DREVENE PODLAHY DREVENE PODLAHY

stilparl ett PARKETT

DREVENE PODLAHY DREVENE PODLAHY

o

stil.parkett STILPARKETT

DREVENE PODLAHY DREVENE PODLAHY

('ghlporkeh‘ (@HLPARKETI'

DREVENE PODLAHY DREVENE PODLAHY

Obr. 26: Varianty vybraného loga
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3.3. Finalni logo

Kone¢na podoba loga zobrazuje piktogram ve spojeni s pismem. Piktogram je inspirovan
klasickym vzorem dfevénych parket tzv. ,,rybi kost®. Je ve stylizované podobé¢, tvofen jednim
tahem kolem obvodu tohoto vzoru. Pfi pohledu na grafickou znac¢ku, nemusi byt kazdému na
prvni pohled jasné zaméieni firmy, ale jisté se najdou i jedinci, kteti ve znaku uvidi vyobrazeni
parket a piifadi si tak logo k oboru. Znac¢ka nema byt na prvni pohled naprosto Citelna, aby
zakaznik nebo kolemjdouci mohl zapojit svou fantazii.

Pro piktogram je zvolen oranzovy odstin barvy v kombinaci s ¢ernym pismem. Tohle
spojeni barev bylo zvoleno z mnoha divoda. Jeden z prvnich divodi bylo vytvoieni zmény od
puvodni barevnosti loga, kterd byla cerno-Cervend, coz je podle mé pomérné kiiklava barevnost
a nehodi se k podlahatstvi. Dal§im diivodem bylo vybrat kombinaci, ktera spolu dobie funguje
a je dostate¢né vyrazna, aby zaujala zakaznika. Zaroven oranzova barva nema daleko k hnédé¢,
ktera je typickd pro dfevo, ale bohuzel pfili§ nezaujme. Proto jsem volila oranzovou barvu
piktogramu a ¢ernou barvu pisma.

Nazev firmy je psan jednoduchym, bezserifovym pismem Century Gothic v minuskulni
podobé a fezu Bold. V dopliikové variantné loga se nachazi takeé text ,,Drevéné podlahy*, ktery
je psan totoznym pismem, jen s rozdilem volby majuskule a vyrazné¢ mensi velikosti. Tato
varianta je vhodnd na potisk predméti s velkou potiskovou plochou napt: textil, hlavickovy
papir, vizitky apod. Vice informaci a pravidel uziti loga se nachazi v grafickém manualu.

Logo jsem se rozhodla vytvortit ve dvou variantach: vertikalni a horizontalni. Ptivodni
predstava pouze vertikdlni varianty byla doplnéna horizontalni z diivodu potisku predméti,

dlouhych na délku, nikoli na vysku napt.: tuzky, propisky apod.

stilparkett
stilparkett

Obr. 27: Finalni podoba loga v zakladnich variantach
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3.4.Graficky manual

Graficky manudl obsahuje pravidla, pokyny a zésady, které nesmi byt poruSeny pii aplikaci
prvki jednotného vizualniho stylu. Manual se sklada z $esti kapitol: Uvod, Logo, Barevnost,
Typografie, Tiskoviny a Aplikace loga. Soucasti manualu je také CD, které slouzi jako
elektronicka verze grafického manualu a obsahuje jednotlivé vizualni prvky.

Manual je velikosti A4 orientovany na Sitku. Jednotlivé stranky jsou vytistény a vlozeny
do kovové krouzkové vazby, ktera je idealni pro tento druh tiskovin, jelikoz umozZiuje

aktualizaci grafického manuélu formou vyjmuti ¢i doplnéni stran.

SlozZeni grafického manualu

Uvod
Tato ¢ast grafického manualu vysvétluje jeho vyznam pro uziti ve prospéch firmy. Popisuje
jednotlivé kapitoly, které jsou nepostradatelné pro spravné zachdzeni s prvky jednotného

vizualniho stylu.

Logo

Kapitola Logo je obsazena pies 4 strany manualu, ve kterych jsou popsany zakladni varianty
loga: horizontalni a vertikalni a je zde urcena jejich minimalni velikost. Dale obsahuje zasady
a popis doplnkového loga spolu s doporu¢enou minimalni velikosti. Dulezitou soucasti této
kapitoly je Ochranna zona urcujici volny prostor kolem loga, ktery nesmi byt ptekrocen.

V posledni fadé je zde vymezeno pouzivani loga s uvedenymi piiklady zak4dzanych variant.

Barevnost

Logo ma jednotnou barevnost sloZzenou z oranzové a ¢erné. Pouze V ptipadé¢ tisku na erné
pozadi se ¢ernd barva nahradi kontrastni bilou. Samoziejmée lze provést Cisté ¢ernou a bilou
variantu loga, bez pouziti oranzové barvy. Také pozadi loga mize byt v riznych odstinech Sed¢,

které je pfesné procentualné specifikované viz. graficky manual strana 12 a 13.

Typografie
Cely jednotny vizualni styl je tvofenim pouze jednim druhem fontu, kterym je Century Gothic.

Samotné pismo loga je psano pouze fezem Bold. Napiiklad ve vizitce a hlavickovém papiru je
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uzito i fezu Regular. Napis ,stilparkett je psan minuskuli, ktera logo celkové odlehcila.
Textovy doplnék ,,dfevéné podlahy* ma na rozdil od nazvu, majuskulni podobu a uziva vétsiho

rozpalu mezi pismeny, aby byl dobfe Citelny i pii své mensi velikosti v porovnani s nazvem.

Tiskoviny
Tato kategorie obsahuje vizitky, hlavickovy papir a dopisni obalku, na kterych je aplikovano
firemni logo.

Vizitka patii mezi hlavni druhy tiskovin jednotného vizualniho stylu. Dulezité je, aby
byla jednoducha, pfehledna, dobfe citelnd a zdkaznikim poskytovala vSechny potiebné
informace. Tato vizitka je jednostranna, obsahuje firemni logo, adresu, telefonni ¢islo, email
a webovou stranku. Velikost textu je 7pt a rozmér loga je 35 mm na $itku.

Kategorii Tiskoviny dale tvofi hlavic¢kovy papir a dopisni obalka, které maji zdmérné
tém¢et totozny vzhled, aby zapadaly do jednotného vizudlniho stylu. V levém hornim rohu je
umisténo logo a v pravém dolnim graficka znacka se snizenym procentem kryti (vodoznak),
tak aby nenaruSovala ptipadny budouci text. Hlavi€¢kovy papir navic obsahuje telefonni ¢islo,

email a adresu, umisténé v pravém hornim rohu papiru.

Aplikace loga

Reklamnich pfedmétii a materiald k potisténi firemnim logem je obrovské mnozstvi. Kazda
firma si individualné vybira takové predméty, které potiebuje ke své propagaci a hodi se
K jejimu zaméfeni. Zde je dilezité vhodné umistit logo na potiskovy material, tak aby nebyla

porusena ochranna zéna ¢i jiné zasady ur¢ené v grafickém manudlu.

Jako priklady aplikace loga jsem pro tuto firmu vybrala psaci potieby, tricko a potisk
automobilu (firemni dodavky). Podle mého nazoru by kazda firma méla poskytnout
zékaznikovi moznost si néco zapsat, poznacit, a proto je dilezité mit na prodejn¢, showroomu
¢i v kancelafi dostatek psacich potieb. Dale jsem zvolila potisk textilu tedy tricek, uréenych pro
praci femeslnikti, prodejcti apod., ktefi prezentuji pii praci firmu, pro kterou pracuji. Jako
posledni priklad je uveden potisk dodavky, ktera disponuje velkou plochou, idealni k polepu

reklamy.
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Tovarmé 3038/70, Plorov, 75002
infoSsfilporkett.cz
+420 773 585 015

stilparkett

DREVENE PODLANY

STILPARKETT, s.1.0.
infodsfiparkett.cz

stilparkett o 73385015

REVENE 7ODLANY Toverni 3038/7a
Fierov. 75002

stilporkeﬂ

stilparkett

Obr. 28: Vizualizace tiskovin
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4. Prilohy: Prakticka c¢ast bakalarské prace

stilparkett

DREVENE PODLAHY

GRAFICKY MANUAL

o01. Uvop 3

02. LOGO
02.01. Z&kladni varianty loga
02.02. Dopliikové varianty loga ..

02.03. Ochrannd zéna

02.04. Zakdazané varianty loga ...

03. BAREVNOST 10
04. TYPOGRAFIE 17
05. TISKOVINY

05.01. Vizitka

05.02. Hlavi¢kovy papir ..
05.03. Dopisni obdlka

06. ALIKACE LOGA

06.01. Psaci potieby 24
06.02.Tricko 25
06.03. Automobil 26

Graficky manual jednotného vizudlniho stylu
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01. Uvod

Tento graficky manudl slouzi firmé Stilparkett jako soubor zasad, pokynU a pravidel pro uZiti prvkd

jednotného vizudiniho stylu.

Manudl obsahuje kapitolu Logo, ve které se nachazi zakladni i dopliikové varianty loga, ochranna
z6na, ktera pfi aplikaci loga nesmi byt porusena a také uvadi piiklady zakazanych variant. Dalsi
kapitola se nazyvd Barevnost a uréuje veskeré barevné varianty loga, které je moiné pouzivat.

Stanovuje presné barvy v rezimu CMYK, RGB a Pantone.

V &asti typograficke Ize nalézt nazvy fonty, které jsou aplikovény v tomto vizudlnim stylu, fez, velikost
pisma apod. Kategorie Tiskoviny predstavuje vizitku, hlavi¢kovy papir a dopisni obdlku s firemnim
logem tvorici &ast jednotného vizudiniho stylu. Piedposledni kapitola slouzi jako inspirace pro aplikaci

loga na kanceldiské a psaci potreby, tricko ¢i automobil.

02. Logo | Zdkladni varianty loga

Logo firmy Stilparkett je tvofeno piktogramem vychdazejiciho z typického vzoru parket ve stylizované podobé doplnéno ndzvem
psaného jednoduchym, &itelnym, bezserifovym pismem. Jsou dvé varianty loga, které se Iisi pouze umisténim grafické znacky bud
nad textem (vertikalni varianta) nebo vlevo vedle textu (horizontdini varianta). Vertikalni varinta pUsobi vice kompakné a poslouzi
pro vétiinu propaga&nich predméty a tiskovin napt.: vizitky, hlavi€kovy papir, potisk textilu apod. Druh& horizontdini varianta, kde je
samotny piktogram ve zmen3ené verzi je vhodnd napiiklad na potisk psacich potieb a jinych pfedmé&td, vyuzivajici svou plochu

spise na délku. Minimalni doporu¢ena velikost obou varinat je 20 mm na 3itku.

sﬁlparke"‘

stilparkett o

w3 stilparkett < atan

20mm

Graficky manudl jednotného vizualniho stylu
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02. Logo | Dopliikové varianty loga

Doplrikové varinty loga jsou totozné se zakladni variantou, pouze je doplfuje podtext: Dievéné podlahy. Tento doprikovy text je

umistén pod nazvem firmy, presné pod &asti PARKETT. Je zvolen stejny druh fontu pouze s rozdilem, Ze je psan majuskuli namisto
minuskule jako v ndzvu.

Minimalni doporu&eny rozmér textu ,,Dfevéné podlahy" je 20 mm na §itku, z dbvodu rozeznatelnosti a &itelnosti.

stilpa rkett siilﬁeﬂ

S e o REVENE PODLANY
DREVENE PODLAHY ———

@ Sﬁ I pCI I'keﬂ' o2 stilparkett

S s DREVENE PODLANY
DREVENE PODLAHY L

20mm

02. Logo | Ochrannd zéna

Je to volny/prézny prostor, nutny pro dobrou &itelnost a rozeznatelnost. Slouzi kaké k tomu, aby nedoslo ke znehodnoceni loga
jinymi prvky a plochy v jeho t&sné blizkosti.

U vertikalni varianty loga predstavuje ,x™ vysku piktogramu a jeji polovina tedy 1/2 x je rozmér ochranné zény. Druhd varinta vychazi
z celkové vyiky loga a jeji polovina je ochrannou zénou.

Graficky manudl jednotného vizualniho stylu
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02. Logo | Zakazané varianty
Tyto varinty jsou zakdzané z divodu znehodnoceni, spainé Citelnosti a rozeznatelnosti nebo odlisnosti od pUvodni, povolené varinty,
coz neni vhodné pro propagaci firmy a jeji dobré jméno ve spolecnosti.

Zakdzané jsou: Upravy/zmény/deformace pisma, barev, tvarl, kiivek a celkového poméru loga.

stprkett stilparkett "~ stiparkett

stilp N sti rkett

DRE E POD Y DREVENENPODLAHY

03. Barevnost | Zakladni varianta

Z&kladni barevnost loga na bilém pozadi je kombinace oranzového piktogramu s ermym pismem a v piipadé aplikace loga na

Cerné pozadi bude grafickd znacka stéle oranzova, ale ernou barvu textu nahradi bild.

stilparkett stilparkett

stilparkett
stilparkett bl

Graficky manudl jednotného vizualniho stylu
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03. Barevnost | Odstiny pozadi

0%-20% stupné 3edi na pozadi pozitivni varianty

. stilparkett
stilparkett

siparkett stilparkett

80%—100% stupné Sedi na pozadi pozitivni varianty

e A stilparkett

stilparkett

stilparkett

03. Barevnost | Cernobild varianta a odstiny pozadi

0%-40% stupné Sedi na pozadi pozitivni varianty

stilparkett
stilparkett xSl

tilparkett
stilparkett Sstilparke

50%-100% stupné Sedi na pozadi pozitivni varianty

A stilparkett

stilparkett

Graficky manudl jednotného vizualniho stylu
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03. Barevnost | Dopliikové varianty — zakladni barevnost

Stejné jako u z&kldni varianty, tak i u doplikové barevnost loga na bilém pozadi je kombinace oranzového pikfogramu s cernym
pismem a v piipadé aplikace loga na ¢emé pozadi bude grafickd znacka stdle oranzovd, ale Eernou barvu textu nahradi bild.
Qdistiny pozadi ve stupnich Sedi budou totozné se zdkladni variantou.

stilparkett
stilpqueti DREVENE PODLAHY

DREVENE PODLAHY

oA stilparkett

siilpqueti DREVENE PODLAHY

DREVENE PODLAHY

03. Barevnost | Dopliikova varianta - Eernobild
. A stilparkett
Stllpquei'i DREVENE PODLAHY
. A stilparkett
stllpquel'i DREVENE PODLAHY

Graficky manudl jednotného vizualniho stylu
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03. Barevnost | Zvolené barvy

CERNA ORANIOVA
CMYK 40/30/30/100 CMYK 0/50/100/0
RGB 22/19/18 RGB 235/137/27
PANTONE Black C PANTONE 138 C

03. Typografie | Pismo

Logo i veskeré tiskoviny vyuzivaji pouze jeden druh fontu, kterym je Century Gothic. Samotné pismo tvorici loga je psano pouze
fezem Bold. Napiiklad ve vizitce a hlavickovém papiru je uZito i fezu Regular.

Napis ,stilparkett" je psan minuskuli, kterd logo celkové odlehéila. Textovy doplnék ,,Dfevéné podiahy" ma naopak majuskulni
podobu a uziva vétiiho rozpalu mezi pismeny, aby byl dobfe &itelny i pfi své mensi velikosti v porovnani s nazvem.

Century GothiC
abcéddefghchijkimniiopqrisstfuvwxyzi N
ABCCDDEFGHCHIJKLMNNOPQRRSSTTUVWXYZZ
0123456789

Century GothiC
abcéddefghchijklmniopqrisstfuvwxyzz
ABCCDDEFGHCHIJKLMNNOPQRRSSTTUVWXYZI
0123456789

Century GothiC
abccddefghchijklmnriopqris$tfuvwxyzi
ABCCDDEFGHCHIJKLMNNOPQRRSSTIUVWXYZZ
0123456789

Century GothiC
abcéddefghchijkimninopqgrisstfuvwxyzz
ABCCDDEFGHCHIJKLMNNOPQRRSSTTUVWXYZZ
0123456789

Graficky manudl jednotného vizualniho stylu
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05. Tiskoviny | Vizitka

Vizitka patii mezi hlavni tiskoviny jednotného vizudiniho stylu. DUlezité je, aby byla jednoduchd. pfehlednd, dobre Citelnd a obsaho-
vala viechny potfebné informace pro zakazniky a vefejnost.

Tato vizitka obsahuje firemni logo a samoziejmé kontaktni informace jako jsou telefoni islo, email, webova strdnka a adresa. Veli-
kost textu je 7pt a psdn je fezem Regural, aby byly tyto Udaje dobre Citelné.

o — stilparkett

DREVENE PODLAHY

' 420 773 585015
Tovarni 3038/7a info@stilparkett.cz
Fierov, 750 02 www.slilparkell.cz

90 mm

05. Tiskoviny | Hlavi¢kovy papir

297 mm

210mm

20

21

Graficky manudl jednotného vizualniho stylu
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05. Tiskoviny | Dopisni obdlka

220 mm

stilparkett

| 1
110 mm

22
06. Aplikace | Psaci potieby
Aplikace horizontdlni varianty loga na tuzku a propisku. Zde musi byt dodrzena minimaini velikost 20 mm a ochranna zéna. Na
téchto predmétech je vhodné poutit zakladni variantu loga, nikoliv variantu s doplikovym textem, ktery by byl pifli§ maly a Spatné
citelny.
e  stilparkett I D
—_—
e [ sfiparkett )
( [ “stiparkett | )
24

Graficky manudl jednotného vizualniho stylu
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0é. Aplikace | Tricko

Priklady aplikace loga na oble&eni. Je moiné volit horizontdlni i vertikalni variantu, zékladni i doplikovou, jlikoZ potiskové plocha
je dostate&né velka.

tilparkett H
stilparkett stilparkett
e e ——

25
06. Aplikace | Automobil
Plocha na potisk automobilu/firemni doddvky je dostateéné velkd, a proto je moiné pouiit viechny varianty loga v izné velikosti.
3
—1
; stilparkett
Sheving rosuany
S |
N
siiparkett
S
ki 1 1J)
=] [=)
J* U
26

Graficky manudl jednotného vizualniho stylu
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5. Zavér

Cilem bakalaiské prace bylo vytvofit jednotny vizualni styl pro firmu zabyvajici se
podlahovymi krytinami. Tento kol provazelo studium historie a vyvoje podlah, prozkoumani
typografickych zasad a zpracovani reserSe obdobnych firem. Od zacatku jsem méla jasnou
predstavu, kterd byla pomérné jednoduchd, a to vymyslet zajimavy a fungujici graficky prvek,
na kterém budu moct postavit cely vizualni styl. Grafickou znacku jsem chtéla vytvorit tak, aby
m¢éla alespont malou spojitost s oborem, kterym se firma Stilparkett zabyva. Proto jsem dale
studovala vzory dievénych podlah a prfedevsim parket.

Po mnoha dnech navrhovani piktogramu jsem dosla ke vhodnému tvaru, ten jsem jiz
dale upravovala ve vektorovém programu na pocitac¢i. Tento prvek vhodné fungoval
v kombinaci s jednoduchym, ¢itelnym pismem a bylo mozné s nim dale pracovat a modifikovat
jej do riznych podob. Na zakladé navrzené znacky je vytvoieno finalni logo a nasledné cely
graficky manual jednotného vizualniho stylu. V tomto manualu je vymezeno uzivani loga, jeho
mozné varianty a barevné moznosti. Obsahuje i firemni tiskoviny a ptiklady aplikace loga na
propagacni pfedméty a materidly.

Barevnost, kterou jsem se pro novy vizudlni styl rozhodla zvolit je oranZova ve spojeni
¢ernou. Font vybraného pisma je jednoduchy, ponechany v minuskulni varianté, ktera se na
rozdil od moznych verzalek k nazvu i piktogramu vice hodi. Také jsem vytvotila doplikovou
variantu loga nesouci dovétek ,,Dievéné podlahy*.

Konec¢na podoba jednotného vizualniho stylu je charakteristickd svymi jednoduchymi
a zapamatovatelnymi prvky. Snazila jsem se do né¢j promitnout veSkeré své zkuSenosti

Z odveétvi grafického designu a vétim, ze dokaze zauymout vetejnost a napovedét o oboru firmy.
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