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Anotace
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formy a motivy seznamovani na internetovych socialnich sitich.
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UvVOD

V dnesni dob€ je moznost prostiednictvim internetu seznamit se s kymkoliv, nehledé
na geografickou vzdalenost. Tuto moZznost zajiStuji socialni sité, na kterych
je komunikace velmi efektivni. Podnétem k vybéru tématu byl vlastni zajem

0 problematiku a celkovou zajimavost socialnich siti.

Cilem prace je popsat a analyzovat formy a motivy seznamovani

na seznamovacich internetovych socialnich sitich.

Teoretickd Cast prace se zaméfuje na internetové socidlni sit¢ zaméfené
na seznamovani, jejich uzivani, rizika, kterd v sob& skryvaji a vztahy, které se na nich
tvofi. VSechny socialni sité, které jsou v této praci probirany, patii mezi nejpouzivanéjsi
a nejznadme;jsi.

Prakticka ¢ast prace je zpracovana dotaznikovym prizkumem, ktery odhaluje motivy
a formy seznamovani na socidlnich sitich. Dotaznik Vv prvni ¢asti zjistuje geografické
vlastnosti respondentli, dale se respondenti rozdéluji podle mista, kde se nejcastéji
seznamuji. Nasleduje vyobrazeni nejCastéji vyuzivanych socialnich siti, které pouzivaji
respondenti k seznamovani. Vyjadieno je i jakym zpusobem se k socialnim sitim
pfipojuji a jejich Casovy harmonogram. Vyzkum obsahuje i zdGvodnéni vyuZivani
specialnich internetovych socialnich siti, které jsou uréeny k seznamovani, kde zjistime,
co je nejvice vyhledavanym motivem jejich pouzivani. DalSi ¢ast se zamétuje
na internetovou kriminalitu, v které je zjisténo, jaky je nejcastéjsi zpisob nezadoucich
¢ind na internetu. Nato navazuje i Setfeni ohledné ochrany citlivych udajii uzivateli

a motivy vétsi otevienosti na socidlnich sitich, nez v redlném Zivoté.



TEORETICKA CAST

1 HISTORIE INTERNETU

Internet je celosvétova soustava navzajem propojenych pocitacovych siti, ve které jsou
pocitae spolu vzajemné propojeny. Muzeme se setkat také s oznacenim jako NET,
WEB, NETWORK ap. Internet neni zélezitosti pouze pocitacli, v poslednich dvou
desetiletich se internetovy prohlize¢ dostal do mobilnich telefond, tablett, mp3
prehravaci, chytrych hodinek a dalSich elektronickych zatizeni. VétSina elektronickych
zafizeni je v této dob¢ pripojena bezdratove, avsak existuje moznost propojit pocitace
kabelem. Spojeni mezi zafizenimi jim zaruCuje vzdjemnou komunikaci, sdileni

4 W o W /4 r : 4 4 r r 1
a vyménu soubort €1 informaci. Celé propojeni nazyvame sit’.

Pivodnim impulzem ke vzniku Internetu byla prvni uméla sovétska druzice Sputnik 1,
ktera byla vyslana na ob&éznou drahu v dobé studené valky 4. tijna 1957. Jeji vypusténi

znamenalo pro Spojené staty zaostavani v technologiich.

Americké ministerstvo obrany si toto nebezpeci dobie uvédomovalo a v roce 1958
zalozilo agenturu ARPA (Advanced Research Project Agency), kterd byla zaméfena na
podporu vyzkumnych projekti vedoucich k novym technologiim mezi armédou,
narodni obranou a univerzitami. Vyzkumnici méli pod zastitou ARPA velkorysé
podminky, které vedly k tispéchiim. Piedevsim rozpocet klasického projektu ARPA byl
takika dvojnasobny, nez U pifedchozich projektl, ktery byly financovany nérodni
védeckou nadaci NSF (National Science Foundation). V oblasti informacnich
technologii a komunikaci bylo pod =zastitou ARPA vychovano nékolik skupin

vyzkumnikt a programatort, ktefi meli velky potenciél.2

Jeden z prednich pocitacovych programatorti, Ameri¢an Joseph C. R. Licklider, si na
pocatku Sedesatych let uvédomil obrovsky potencidl programatorskych komunit, ktery

vedl k zalozeni skupiny specialistii s nazvem Intergalactic Network. Tato skupina zacala

' BROOKSHEAR, J. Glenn, David T SMITH a Dennis BRYLOW. Informatika. Brno: Computer Press,
2013, s. 159-161. ISBN 978-80-251-3805-2.

> MANN, Friedrich. D&jiny informatiky: od abaku k internetu. Vyd. 1. Praha: Academia, 2009. Galileo, s.
345-358. ISBN 978-80-200-1730-7.
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pracovat na novodobém konceptu paketovych siti, coz znamend, Ze pakety, které jsou
odesilany, neznaji svoji cestu do cile. Jejich cesta je urovéana routery >, které reaguji
na zmeny v siti a vyuzivaji nejefektivnéjsi cesty. Stoji za zminku, Ze princip, na kterém
funguje dneSni internet, pfedni telekomunikaéni spole¢nosti i vétSina vyzkumnych

pracovist dlouho odmitaly pfijmout za vlastni.

V roce 1968 vypsala ARPA vybérové fizeni na vyvoj paketové sité, jejiz projekt nesl
jméno ARPANET. Do tendru se piihlasilo dvanact ucastnikli, avSak chybély velké
telekomunikacni spole¢nosti, jez paketové sité stidle odmitaly. Vitézem se stala firma
Bolt, Beranek and Newman (BBN) z Massachusetts, kterd do projektu zapojila Ctyfi
univerzitni pracovi$té z Utahu, Los Angeles, Santa Barbary a Stanfordu, jez byly prvni
verzi ARPANETu propojeny. Prace byla rozdélena tak, Ze firma BBN méla na starost
vyvoj jadra sité, které pracovalo na specializovanych zafizenich zvanych IMP (Interface
Message Processor). Kdybychom to pfirovnali k dne$ni dobé, jednalo by se
0 smérovace a routery. Univerzitni pracovisté pracovala na zakladnim programu, jehoz
prostfednictvim by mohly koncové pocitace pies IMP vzajemné komunikovat. BBN
vytvofila prvni dva funkéni IMP pro pracovisté ve Stanfordu a Los Angeles. Historicky
prvni zprava poslana pfes ARPANET byla odeslana 29. fijna 1969 v pul jedenacté vecer
a sm¢fovala z Los Angeles do Stanfordu. Zprava znéla: “LO”. Puvodni zamér mél byt
celé slovo “LOGIN”, ale software se po odeslani dvou znakd zhroutil. Programatofi

chybu obratem opravili a komunikace byla skute¢né obnovena. *

Na pocatku 70. let se sit ARPANET na akademické pidé rychle $ifila a zanedlouho
sedo ni piipojily desitky dalSich univerzit a instituci ve Spojenych statech.
Mezinarodniho charakteru se siti ARPANET podafilo nabyt v roce 1973, kdy
se pripojily 1 dveé evropské instituce - londynskd University College a norsky
seismologicky ustav NORSAR. Popularni princip ARPANET, zacaly v prvni poloviné
70. let vyuzivat i jiné sité, naptiklad CYCLADES ve Francii ¢i havajskd sit

ALOHAnet. Avsak vzajemna komunikace zatim nebyla mozna, probihala pouze

3 : s ’ . “reox ’ rer ¥ s x s e s
Router je zafizeni, které v pocitacovych sitich pfeposila informace smérem k jejich cili.

* Historie internetu. Jak na internet [online]. [cit. 2019-01-09]. Dostupné z:
https://www.jaknainternet.cz/page/1205/historie-internetu
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vramci vlastnich siti. Proto v roce 1973 zacal informatik Vint Cerf spolu
s elektrotechnikem Bobem Kahnem pracovat na specifikaci, ktera méla za kol sjednotit
protokoly paketovych siti, jejich rozhrani s koncovymi pocita¢i a datové objekty
vyménované v téchto sitich. Pravé diky tomuto objevu jsou Cerf a Kahn v dnesni dobé
po pravu povazovani za zakladatele Internetu. Vint Cerf pro novou technologii navrhnul
nazev Catenet, avSak misto n¢j se ujalo oznaceni TCP/IP, které je slozené ze zkratek
dvou hlavnich protokold siti - Transmission Control Protocol a Internet Protocol a je
pouzivano dodnes. Pravé tyto protokoly umoznily propojeni geograficky vzdalenych

a technologicky odlisnych siti a daly vzniknout ,,pavuéing siti“ s ndzvem Internet. >

Na pocatku 90. let minulého stoleti byl prakticky hotovy cely Internet. Dal§imu rozvoji
smérem k vyuzivani v Siroké vefejnosti branil nejen charakter tehdejSich aplikaci, ale
také fakt, ze Internet byl v tu dobu stale vyhrazen pouze pro akademicka pracoviste.
Programy, které si psali programatofi sami pro sebe, by byly pro laického uzivatele
tézko pouzitelné. V osobnich pocitaich se sice zacala prosazovat grafika, avSak
Internet byl stale pouze textem. Revoluci, ktera zptisobila masové rozsiteni Internetu,
byl vznik sluzby World Wide Web - znamy jako WWW. Tato sluzba byla vynalezena v
zenevském centru jaderného vyzkumu CERN. Tvarci WWW, Tim Berners-Lee
a Robert Cailliau, pouzili principu hypertextu, ke kterému pfipojili komunikaéni
protokol nazvany HTTP (Hyper-Text Transfer Protocol). Vibec prvni premiérova

webova stranka méla adresu http://info.cern.ch. Dalsim dilezitym krokem ve vyvoji

WWW bylo dokonceni vyvoje grafického klienta, ktery uz v tu dobu mél vétSinu znakti
modernich internetovych prohlize¢i. Nesl jméno Mosaic a jeho autory byli Marc
Andreesen a FEric Bina, ktefi pracovali v americkém Narodnim centru
superpocitacovych aplikaci (NCSA). Graficky klient Mosaic byl volné pfistupny pro
vSechny platformy osobnich pocitacl. Mezi uzivateli byl obliben a umoznil rychlé

rozsiteni Internetu.®

® Historie internetu: Jak na internet [online]. [cit. 2019-01-09]. Dostupné z:
https://www.jaknainternet.cz/page/1205/historie-internetu/

® Co je www? [online]. [cit. 2018-09-02]. Dostupné z: http://www.imip.cz/co-je-www/.

12



1.1 Internet v CR

Historie ¢eského Internetu zacina v roce 1990. Prvnim pokusy o vytvoieni pocitacové
sit¢ probihaly prostfednictvim vetejnych telefonnich linek. Prvni pfipojeni k Internetu
bylo zaznamenano Vv listopadu roku 1991, kdy byla zavedena linka z prazské CVUT do
internetového uzlu v rakouském Linci. Toto datum lze povazovat za prvni neoficialni
pripojeni Ceskoslovenska k Internetu. Oficialni a slavnostni pfipojeni nasi republiky
prob&hlo az 13. 2. 1992 opét na CVUT v Praze. Od tohoto data az do roku 1995 bylo
jediné mozné piipojeni pomoci sit¢ CESNET. Monopol na poskytovani vetejnych
sluzeb pro prenos dat méla firma Eurotel (Cesky Telecom, dnes O2). V roce 1995 viak
tato firma ztratila monopol a na ptelomu let 1995-1996 se oteviel trh nabizejici
pfipojeni k internetu. Pfichod velkého mnozstvi komerénich poskytovateld vedl
k nebyvalému rozmachu tohoto nového média. V roce 1998 se konala velka protestni
akce, ktera nesla nazev “bojkot SPT Telecom”. Divodem byly vysoké poplatky za
pfipojeni k internetu pomoci pevnych linek. Vysledkem tohoto protestu bylo zavedeni
nového tarifu, ktery snizil ndklady na pofizeni ptipojeni a mohlo si jej dovolit uz vice

domécnosti. Rychlé sifeni internetu v Ceské republice mohlo zagit.”

"HULANOVA, Lenka. Internetova kriminalita pachana na détech: psychologie internetové obéti,
pachatele a kriminality. Praha: Triton, 2012, s. 19. ISBN 978-80-7387-545-9.
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2 INTERNETOVE SOCIALNI SITE

Internetové socialni sité¢ jsou online sluzbou, ktera funguje na principu vytvareni
komunit a sdileni obsahu mezi jejimi ¢leny. Lidé jsou na socialnich sitich seskupovani
do riznych komunit se zamérem sebeprezentace, komunikace, publikovani, zabavy,

podporovani atd.

Komunitou rozumime skupinu uzivatell, ktefi mohou sdilet své nézory, pocity,
podporu, at’ uz k jednotlivci ¢i néjaké dalsi skuping, ktera ma spole¢ny zajem. Socialni
sité nalézaji vyuZiti jak v osobnim zivot€ jednotlivce, tak v komeréni sféfe pravnickych

subjektt.

Socidlni sit¢ nabizi Siroké moznosti komunikace mezi uzivateli. At uz se jedna
0 zasilani zprav, fotografii, videi, diskusnich skupin, inzerat, chati ¢i e-mailt. Na
veSkerych socidlnich sitich je potfeba vytvofit si vlastni profil, diky kterému se lze
nasit pfipojit, vyhledat ostatni pratele ¢i byt vyhledan. Oznacenim pfitel se na
socialnich sitich oznacuje uzivatel, kterého si pfidime do svého okruhu. Nemusi to
nutné¢ znamenat, ze piidaného Cloveéka redlné¢ zname. Pfidani do pratel vyzaduje

z vétsiny ptipadl potvrzeni obou profild, které se chtéji spojit. 8

K zalozeni profilu je zapotiebi vyplnit vstupni dotaznik, ktery profil vytvofi. Podle typu
sit¢ se 1181 vstupni dotaznik pro ¢loveka, ktery si chece takovy profil zalozit. Na socidlni
sit’ LinkedIn, ktera se zamétuje na kariérni sféru, bude jiny vstupni dotaznik, nez na sit’
Badoo, jez je zaméfena na seznamovaci sluzby. Veskeré informace, které uzivatel
uvede do svého profilu, mize rizn¢ ménit a také nékteré mohou zlstat skryté pro uréité
spektrum profili. VSe zalezi na tom, do jaké miry bude Clovek sdilny pro online svét.
Vybér komunit, ke kterym se mtze kdokoliv ptidat, jsou neomezené, Ize tedy sdilet své
myslenky ¢i pfijimat nadzory skupiny lidi, kteti jsou kulturné, geograficky ¢i vyznanim

odli$ni.

8 PRIKRYLOVA, Jana a Hana JAHODOVA. Moderni marketingovd komunikace. Praha: Grada, 2010.
Expert (Grada), s. 245-248. ISBN 978-80-247-3622-8.
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Profil na socialni siti by m¢l odrazet realné informace, vztahujici se k osobé, ktera profil
vlastni. Zvefejnénim jména, fotografie ¢i dalSich identifikacnich udajii nabyde profil na
autenti¢nosti a realni pratelé budou tak mit vétsi Sanci na shledani v online prostoru
socialni sit¢. Soustavna aktivita uzivatele, ktery vklada informacni material, pomaha
budovat profil. Clovék mé tak kontrolu nad tim, jak jeho profil vypada. Profil je v ramci
socialni sité jakési portfolio, kterym se prezentuje pied ostatnimi. Pokud vsak ¢loveék
vystupuje na néjakém chatu pod fiktivnim jménem ¢i prezdivkou neni jeho zamérem
sebeprezentace. Nepouzivanim vlastniho jména, mize byt ¢lovek kymkoliv a kdokoliv.

Je tedy zapottebi si zvolit hranici mezi soukromim a otevienosti k online svétu. °

Vv o

Socidlni sit¢ jsou V dnesni dobé nejcastéjSim zplsobem komunikace. At uz je to
prosttednictvim tzv. chytrych telefont, dostupnych telefonnich tarifi s datovymi
balic¢ky, vyuzivanim WIFI signalu ¢i internetovym piipojenim v domacnosti. Skupiny
na socidlnich sitich mohou byt zalozeny témét kdekoliv a odkudkoliv: ve Skolach,
Vv zamé&stnani, na univerzitach, v mimoskolnich aktivitach. A to diky internetu, ktery
nabizi neomezené moznosti potkavat lidi na siti z jakékoli zemé& na svété. UZivatelé
maji rychly pfistup ke vSem informacim z dané skupiny, na rozdil od téch, kteti profil

na socialnich sitich nemaji.

Vyhodou byt soucasti socidlni sit€ je to, ze nam sité¢ umoziuji zlstat v kazdodennim
styku se svymi prateli, znamymi &i rodinou, at’ jsou kdekoliv. Clovék nemusi hledat
novinky na internetu, protoze se vSe dozvi ze socialnich siti. Diky flexibilité piistupu
ziska informace odkudkoliv na svété. DalSim specifikem socialnich siti je to, ze ¢lovek
neni ovlivnén barvou kize, duSevnim vyznanim, Zivotnim blahobytem, vzhledem,
veékem a ostatnimi okolnostmi, které v redlném svété mohou zapficinit, Ze ndzor clovéka

nebude akceptovan s patficnou vahou, bude zlehcovan ¢i zesmesnovan. Na socialni siti

jsou si vsichni uzivatelé rovni. Za nevyhodu socialnich sitich lze povazovat snizené

® PAVLICEK, Antonin. Novd média a socidlni sité. Praha; Oeconomica, 2010, s. 147-155. ISBN 978-80-
245-1742-1.
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soukromi, spam, zavislost a internetovou kriminalitu, jako jsou kybersikana ¢i stalking
10(viz dalsi kapitoly této bakalarské prace).

2.1 Rozdéleni socidlnich siti

Socidlni sit¢ mizeme rozdélit dle nékolika kritérii:

a) obecné a zaméfené

= Do obecnych socidlnich siti miizeme zahrnout z téch nejrozsitenéjsi napf.
Facebook, Instagram, nebo Twitter, kde se mlizeme stat nééim pritelem,
v ptipadé¢ komercnich profild fanouskem. Pokud se tato situace tyka

Instagramu a Twitteru, tam se stavame tzv. followerem (sledovatelem). *

= Do zamétenych siti fadime naptiklad riznéa uskupeni, ptes hudebni skupiny,

sportovce, zZeny v téhotenstvi, technologie aj. Sdruzuji lidi se stejnym

;- 12
zajmem.

b) podle ucelu
= 0osobni socialni sité¢ — (Facebook...),
= profesni sit — (LinkedIn...),
= sledovani videi — (YouTube, Twitch...),

= seznamovani — (Tinder, Badoo, eDarling, Libimseti, Lidé, Rande, Stésti,
Grindr...),

» blogovani, mikroblogovani — (Twitter...),

» gdileni fotografii — (Instagram, Flickr...).

10 RUZICKA, Milan. Socidlni sité jako ndstroj spolecenské komunikace. Praha, 2016. Diplomova préce.
UJAK. Vedouci prace PhDr. Marie Hamplova, Ph.D.

1 Most popular social networks worldwide. Statista [online]. 2018 [cit. 2018-11-07]. Dostupné z:
https://wwuw.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/

12 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing: Prosad'te se na webu a socidlnich sitich. Brno: Computer
Press, 2010, 5.216. ISBN 978-80-251-2795-7.
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2.2 Znaky socialnich siti

Socialni sit¢ maji urcité spolecné znaky, které se mohou vzajemné lisit, napt. graficky,

avSak funkce se ve vétSiné ptipadi nemeéni.

Zéakladnimi znaky socialnich siti jsou:

= Komunikace — veSkera komunikace na socialnich sitich probiha dvéma
zpusoby - vefejnou nebo soukromou cestou. Pii vefejné komunikaci
odesilatel posila ur¢ité komuniké vice pfijemcim, ktefi mohou reagovat
a poskytovat tak zpétnou vazbu. Soukroma komunikace probiha
prosttednictvim piimé zpravy, ktera je urend pouze druhému uzivateli,
tudiz tuto komunikaci vidi pouze odesilatel a piijemce. To, zda je
komunikace uspésnd, zalezi pouze na pfijemcich, ktefi mohou a nemusi

odpovedet.

» Aplikace — pro moznost odreagovani se je na socidlnich sitich
implementovana jako dopln¢k spousta aplikaci, které nabizeji Sirokou Skéalu
druhti her, kvizi ¢i zalozek. V hrach je moznost poslat vyzvy pratelim
a hrat proti nim ¢i vidét jejich pokrok a soutézit S nimi o lepSi postaveni.
Platforma her je ve vétSiné piipadid bezplatna, avSak lze ziskat lepsi
vybaveni ¢i vyhodu pomoci posilani pozvanek svym kontaktim, nebo lze

lepsi vybaveni a vyhody koupit pomoci platebni karty.

= Fotografie — sdileni fotografii patii mezi nejoblibengjsi aktivity lidi na
socialnich sitich. Fotografie zde maji riznou funkci, miZe se jednat
0 profilové fotografie, tvodni fotografie Ci prosté sdileni fotografii, které se
mohou ukladat do riznych alb. V poslednich letech je velkym trendem
sdileni tzv. ptibéht. Principem téchto piibehu je, ze se nahrana fotografie
zobrazuje pouze dvacet ¢tyii hodin od sdileni. Na vSechny fotografie 1ze
vefejné reagovat, v ptipad¢ piibéhli se reakce zobrazuje pouze uzivateli,
ktery dany piibéh sdili. Fotografie na jednotlivych socidlnich sitich mohou

mit rizné formaty a velikosti.

* Videa — nahravani videi patii k casté Cinnosti riznych zdjmovych stranek

¢i skupin. Socialni sité¢ podporuji vice nez 30 formatt videi, avSak vétSinou
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se doporucuje pouzivat formaty MOV ¢i MP4, které patii k nejcastejSim
a nejpouzivangjSim. Co se tyka délky videa a velikosti souboru, plati pro
nahrand videa urcitd pravidla. Kazd4d socidlni sit ma tato pravidla
prizpisobena sob¢, nelze tedy obecné fici, jaké jsou platné podminky.
V poslednich letech se do socialnich siti implementuji ziva vysilani, ktera
pfinaseji aktudlni zivé udalosti v redlném cCase, na néz se mohou piipojovat

pratelé, fanousci Ci followefi.

= Udalosti — sekce udalosti nabizi souhrn planovanych a jiz uskute¢nénych
udalosti v okoli. V této aplikaci je zabudovany kalendar, ve kterém mizeme
listovat a prohlizet udalosti, na né¢z jsme dostali od nasich pratel pozvani, ¢i
vyhledat v blizkosti n&jakou planovanou akci. Dal$i moznosti je usporadani
vlastni akce, na kterou mizeme v rychlosti pozvat veskeré své pratele. Je
jen na vas, zda nastavite, aby byla akce soukromd a zobrazila se jen
pozvanym uzivatelim, ¢i nechate udélost otevienou Siroké vefejnosti. V této
sekci mlzete vidét 1 narozeniny vaSich kontaktl, vSe zavisi za nastaveném

soukromi ohledné data narozeni vasich pratel.
2.3 Facebook

Tento projekt vznikl v roce 2004 u devatenactiletého studenta Harvardské univerzity
Marka Zuckerberga. Pivodni zamér Facebooku byl ten, Ze bude k dispozici pouze
studentim Harvardské university, a to ke sdileni kontaktii. Od srpna 2006 byl vsak
Facebook jiz dostupny komukoli na svéte, kdo byl starsi tfinacti let. Nazev sluzby
Facebook neboli papirové letdky byl prevzat z kampusli americkych univerzit, kde se
letdky rozdavaly novym studentim Facebooks a mély slouzit k blizSimu sezndmeni
studentd prvnich ro¢nik mezi sebou. V tom vid¢l Mark Zuckerberg velkou pfilezitost,
a proto pienesl tento zpisob seznamovani do internetové podoby. Piipojeni k této siti je

bezplatné pro kohokoliv, staci k tomu zafizeni s pfipojenim na internet a funkcni

emailova schranka & mobilni telefon.®®

13 DEDICEK, Dominik. Facebook Jjednoduse. Brno: Computer Press, 2010, s. 7. ISBN 978-80-251-3196-
1.
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Princip Facebooku je takovy, ze kazdy, kdo si vytvoii profil, at’ uz osobni ¢i stranku za
znamou osobnost, skupinu, firmu ¢&i sdruZeni, miize ziskat pratelé a fanousky. Ucelem
tohoto propojeni je predat svym fanouSkim ¢i pratelim nejriznéjsi informace. Pro
marketingové pracovniky je vyhodou systém ,,ptatele pratel“. To znamend, ze pokud
bézny uzivatel vlozi na sviij profil n¢jakou informaci ¢i fotografii, mohou ji vidét jeho
pratelé i pratelé téchto piatel.

Facebook slouzi ptedevsim k budovani socialnich siti kazdého uzivatele, udrzovani
kontaktti, sdileni informaci, zabavé a komunikaci mezi jednotlivymi uzivateli. Tato
socialni sit’ nabizi uzivateli cilenou reklamu, podle toho, jak se ¢loveék na webu chova
aco vyhledava. Sila této socidlni sité spociva také v tom, ze zde funguje velka
propojenost v ramci hypertextovych odkazu, které dale ptesmérovavaji na dalsi stranky

s odlisnym obsahem. **

Vétsinové vydélky Facebooku pochdzeji z reklam, do kterych se firmy neboji
investovat. Facebook je ptetlumocen do 107 jazyku, vcetné ¢eského. V ¢ervnu 2017
zakladatel Mark Zuckerberg oznamil, Ze Facebookova komunita ma oficialné¢ dvé
miliardy aktivnich uzivateld. Denné stiskne ,lajk* 800 miliont lidi, v minulosti se
diskutovalo 1 o pfidani tlacitka zaporného ohodnoceni ,,To se mi nelibi, av§ak tohoto
napadu seSlo a misto néj od tnora 2016 lze pfispévky hodnotit pomoci smajlikii

s emocemi. Na vybér je moznost Super, Haha, Parada, To mé mrzi a To mé §tve. °
MozZnosti Facebooku:

= Fotografie se na Facebooku objevuji ve velké mife. V ramci profilu se zobrazi
thned na profilové fotografii a je moZnost nahrani i tzv. ivodni fotografie, ktera
je graficky nadiazena profilové fotografii a jménu. Na této siti mlizeme vidét jiz
zminéné piibehy, které se v posledni dob¢ stavaji vice populdrnimi. Fotografie
byvaji i soucasti komerc¢nich sdé€leni, jak v piispévcich, tak v banerové reklamé

na boku stranky.

14 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing: prosadte se na webu a socidlnich sitich. Brno: Computer
Press, 2010, s. 241-252. ISBN 978-80-251-2795-7.
15 Facebook [online]. [cit. 2018-10-11]. Dostupné z: www.facebook.com
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* Pro videa zde plati podminka maximalni délky 120 minut a velikosti 4,0 GB.
V roce 2015 byl testovan nastroj pro ziva vysilani, ktery se pro vefejnost zacal
zptistupniovat na zacCatku roku 2016. Tehdy jej mohli poprvé vyzkouset
obyvatelé Spojenych statd americkych, poté se tato funkce zacala uplathovat
v dalSich zemich. I zde plati jistd omezeni, maximalni délka zivého vysilani

je stanovena na 240 minut, tedy na ¢tyii hodiny.

»  Stouchnuti - tato funkce si drzi mezi uzivateli velkou oblibu. Jedna se o funkci,
ktera slouzi k upozornéni na sebe samého. Doty¢né osobé, které jste Stouchnuti
poslali, se informace zobrazi, a ma moznost vam §t'ouchnuti oplatit. Ve vétsing
pripadi slouzi tato funkce k vyvolani pozornosti, po niz néasleduje

komunikovani prostiednictvim zprav.

= Marketplace — 1lidé a firmy mohou prostfednictvim Marketplace na Facebooku
prodavat a nakupovat zbozi a sluzby. Zbozi lze vyhledavat podle kategorii nebo
podle polohy prodeje. Velkd provazanost Facebooku se zde uplatiiuje tim,
ze inzerat lze sdilet 1 do jinych skupin, ve kterych je vas profil pfidany. Lidé
mohou Vv inzeratu vidét, odkud jste, cenu zbozi, ptipadné¢ i moznost slevy
a vzajemny obchod mohou ohodnotit pomoci smajlikii kladn€¢ i zaporné.
V Marketplace existuje i funkce nahlaseni prodejce, kupujiciho ¢i inzeratu, lze

takto predejit klamavému prodeji ¢i nepovolenym inzeratim.
2.4 Instagram

Jedna se o socialni sit’, kterou zalozil Kevin Systorm. Pivodné se jednalo socialni sit’
Burbn, jez fungovala na principu sdileni polohy. Diky finanéni dotaci ziskané

za vytvoreni sité¢ Burbn, zalozil spoleéné s Mikem Kriegerem socialni sit’ Instagram.

Instagram funguje na bazi sdileni fotografii a videi. Fotografie mize vidét kdokoliv na
svéte, pokud mate verejny profil. Soukromy profil znamend, ze vidét obsah daného
profilu mohou pouze ti followefi, kterym je potvrzen pfistup majitelem Gctu. Uzivatel
muZze pouzitim hastagi zvysit povédomi o svych piispévcich. Jedna se o pouziti znaku #
a urcitého textu, ktery nejlépe vystihuje, co se na daném obrazku ¢i videu nachézi. Tyto
hastagy pak mtize zadat do vyhledavani jiny uzivatel a dany material se mu zobrazi.
Z toho vyplyva, ze ¢im vice hastagl uzivatel pouZzije, tim je v¢&tSi Sance, Ze tuto

fotografii uvidi vice lidi a mizZe ji nasledné okomentovat nebo ohodnotit tlacitkem
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»Like®“. AvSak pocet hastagi u jednotlivych pfispévki je omezen na tficet
vystihnutelnych pojmii. Funguje zde velka propojenost, nebot’ nejpouzivanéjsi hastag
#love ma vice nez 1,4 miliardy pouziti a kazdou sekundou dalsi stovky piibyvaji. Stejny
princip plati pfi uvefejiiovani obsahového materialu na profil, 1ze zapnout presdileni

na ostatni socialni sité, pfiddni mista pofizeni obsahu a mizeme oznacit i své pratele.

Instagram mél premiéru 6. fijna 2010, kdy byl uveden do mobilni aplikace App Store
od spole¢nosti  Apple, urené uzivatelim software iOS a umoznujici nakupovat
a stahovat placené¢ ¢i bezplatné aplikace. V aplikaci Google Play, kterd slouzi
uzivatelim software Android, byl Instagram uvolnén 3. dubna 2012. O Sest dni po
uvedeni Instagramu na androidovou platformu koupil Instagram zakladatel Facebooku
Mark Zuckerberg za 1 miliardu americkych dolarti. Za prvnich 11 mésict se do této

nové socialni sité registrovalo 9 miliont uzivatel.

App Store vydal roku 2011 aktualizaci na verzi 2.0, ktera umoznovala nové filtry
naupravu obsahu, zrychlenou upravu fotografii, otdCeni a ofezavani fotografii
a moznost ukladani fotografie ve vysokém rozliSeni. Byl pfedstaven také novy design

hlavni ikony Instagramu.

Ke konci roku 2013 byla jiz k dispozici verze 5.0 a byla pfidana funkce Direct

S moZnosti posilat soukromé textové zpravy a fotografie ur¢enému piijemci.

Roku 2016 Instagram piedstavil funkci Instastories, kterou zname jiz z Facebooku pod
nazvem Pfib¢hy. U Instastories lze nastavit soukromi, a to napfiklad tak, Ze mizete urcit
pfed kym chcete piibéh skryt, nebo kdo mize na ptibéh reagovat zpravou. Cely piibch
Ize doplnit textovym nebo kreslicim nastrojem, vloZenim ankety, moznosti poloZit
otazku, aktudlnim ¢asem ¢i teplotou, geografickou polohou, vloZenou hudbou
¢1 smajlikem.

Instagram v roce 2018 dosahl jedné miliardy uzivatelt a ptedstavil novinku IGTV, coz
je nova videoaplikace, kde je moznost sdilet videa del$i nez jednu minutu, av§ak nesmi

prekrogit délku jedné hodiny. *°

16 Instagram [online]. [cit. 2018-12-17]. Dostupné z: www.instagram.com/about/us
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MozZnosti Instagramu

= Fotografie, které uzivatel uvetejiiuje na profilu, mize upravit pfes vice nez
Ctyficet jiz definovanych filtrti nebo 1ze provést slozitéjsi upravu na zakladé
jednotlivych moznostich nebo zvolit aplikace tfetich stran. Pro kazdy
ptispévek lze vlozit az 10 fotografii, které se zobrazi za sebou a ¢lovek tak
mezi nimi muze listovat. Pii fotografovani skrze aplikaci se vytvari
¢tvercovy format prispévku o rozmérech 1080 x 1080, naopak pii vkladani
fotografie z knihovny mobilniho telefonu lze vytvofit ptispévek o rozmérech

1080 x 1350 na vysku a 1080 x 566 na Sitku.

» Pti zvefejiiovani videa na profil plati stejné skutecnosti jako pro fotografii,
avSak lze ptidat video i1 bez zvukové stopy. Jedna z dalSich Gprav je moznost
vybrani si ndhledového obrazku k videu, mizeme tim zvysit atraktivitu
piispévku. Casové omezeni jednoho video pfispévku je stanoven na jednu
minutu. Pfi pouZivani videa v ptfibéhu neboli Instastories je ¢as omezen
na pouhych patnéct sekund. Funkce Instastories nabizi i rtizné druhy videt,
jednim z nich je boomerang. Jednd se o smycku videa, ktera trva Sest
sekund. MlzZeme také pouzit funkci superzoom, ve které¢ se skryva deset
pfednastavenych grafickych Sablon a funkce pfehravani pozpatku, jez vam

video piehraje z opa¢ného konce.
2.5 Badoo

Zakladatelem této seznamovaci socialni sité je rusky podnikatel z Londyna Andrey
Andreev. Spole¢nost byla zalozena v listopadu roku 2006. Badoo se samo 0znacuje
zanejvetsi seznamovaci socidlni sitt a zarovenl za jednu z nejrychleji rostoucich
socialnich siti na svété. Funguje jako bezplatnd platforma, kterd umoZiuje
zaregistrovanym uzivatelim nalézt vhodného partnera podle riznych parametrd, jako
jsou napiiklad zajmy, misto bydlisté ¢i télesné parametry. S timto uzivatelem se lze
spojit pfimou zpravou nebo na zakladé vzajemnych sympatii, pokud oba uzivatelé hraji
hru libi/nelibi. O tom, Ze se jednd o nejvetsi online seznamovaci socidlni sit’ na svéte,
svedci i stav registrovanych uzivateli (v soucasnosti vice nez 406 milioni Gcth) a jejich

pocet stale roste. Jedinou podminkou k registraci na siti Badoo je dosazeni 18 let.
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Jakmile se uzivatel zaregistruje, je vyzvan k doplnéni informaci v profilu, aby mél vétsi
Sanci na seznameni. K tomu, aby se profil stal atraktivni je potieba ho doplnit
o0 fotografie. Profilova fotografie je zatazena do hry setkani a riiznych duelt, kterych
se muze uzivatel zG€astnit. Dalsi nahrané fotografie se fadi do vaseho profilu a zobrazit
jej mohou lidé, kteti si rozkliknou vas profil. Je moznost nékteré fotografie uzamknout
pro vetejnost pod heslem, které¢ mtizete sdilet pouze vybranym lidem po vyzadani
pristupu. Vsechny nahrané fotografie prochazeji ptisnou kontrolou, ktera vylouci

nahrani nesluSnych a pornografickych fotografii.

Mezi prednosti seznamovaci socialni sit¢ Badoo patii hra Setkani. V tomto druhu
seznamovani se vam zobrazi postupné uzivatelé, ktefi spliuji zadané parametry. Lze
se omezovat na pohlavi a v€kové rozhrani. Mezi prvnimi adepty na sezndmeni
se zobrazuji lidé, ktefti jsou k vdm geografickou polohou nejblize, poté se okruh novych
objevi zacina rozsifovat. Vzdy se prvni zobrazuje profilova fotografie a pod ni kratky
popis protejsku, polohou a odkazy na ostatni socidlni sit€. Ohodnotit protéjsek lze
dvéma zpusoby. Kladné hodnoceni v této hie vyjadiime symbolem srdce (tj. prot&jsek
se nam libi, chtéli bychom s nim pfijit do kontaktu). Zaporné hodnoceni vystihneme
symbolem ktizku. Poté co jiného uzivatele ohodnotime timto zptisobem, vylouc¢ime
dalsi setkani s jeho profilem na této siti. Pokud se profil ohodnoceny symbolem srdce
setka s nasim profilem a téz ho ohodnoti kladng, nastane propojeni mezi témito ucty

a nasledns Ize spoleéné sympatie rozsitovat konverzaci. *'
2.6 Libimseti.cz

Tato socialni sit' patfi k pfednim ceskym socidlnim portdlim zameéfenym
na seznamovani. V soucasné dobé ma sit' zaregistrovano pies 1,4 milidnu uzivateld.
Uzivatel, ktery si zalozi profil, md moznost vyhleddvat ostatni uzivatele za pouziti
riznych parametru, jako je ve€k, orientace a lokalita. Geograficka lokalita je zde
rozdélena na okresy, tudiz pfi vyhledavani uZivatelll se lze zaméfit na mensi lokaci
atim si zuzit vybér potencionalnich seznamovacich partnerti na misto svého bydlisté.

Na této siti miZeme najit rizna diskuzni fora, do kterych lze pfidavat své prispévky ci

7 Badoo [online]. [cit. 2018-12-17]. Dostupné z: www.badoo.com
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zalozit vlastni diskuzni vlakno. Dale je zde moznost hrani her, chatovani a hodnoceni

ostatnich profilti, s kterymi lze komunikovat soukromé.

Prvni verzi serveru Libimseti.cz spustil zakladatel Oldfich Neuberger roku 2002
a postupem Casu se stal ze serveru tzv. lovebrand®®, kdy v roce 2008 dosahl svého
maxima S navstévnosti 270 tisic unikatnich uZzivateld denné. S nastupem obliby
Facebooku vsak denni navstévnost klesala az do roku 2010, kdy denné navstivilo server
50 tisic unikatnich lidi. V tomto roce pivodni majitel prodal 100 % akcii neznamému

majiteli, ktery socialni sit’ provozuje dodnes.*
2.7 Lide.cz

Lide.cz je socidlni sit’, kterou provozuje portdl Seznam.cz nabizi sezndmeni uZivateld
prostfednictvim prohlizeni profill a jejich obsahu. Uzivatelé po zalozeni a vyplnéni
profilu mohou pomoci parametri, podobné jako u ptedchozi socidlni sit¢ Libimseti.cz,
nalézt svij protéjSek. S vybranym uzivatelem lze komunikovat formou soukromé
konverzace. Samoziejmosti je hromadna konverzace v diskuzich, kde lze také zaloZit
vlastni téma. Rozdé&leni diskuzi do zékladnich kategorii nabizi pfehledné;jsi a snadné&;jsi

zapojeni do konverzace.

Tato socidlni sit’ byla na portalu Seznam.cz od roku 2002. Rok po zaloZeni byla pfidana
moznost vytvoreni blogu a diskuzni fora, ktera byla pravidelné aktualizovana.V tu dobu
byly pofadany pravidelné srazy této komunity, na kterych se z virtudlnich piatelstvi
stavala ptatelstvi redlna. O rok pozdéji se na serveru Lidé.cz odd¢lil chat na dalsi sekci a
to online seznamku. Velka zména byla provedena v roce 2008, kdy byla uvedena nova
verze, kterd zajistila lepSi propojeni uZivateli a vice moznosti s nahranymi fotkami
napfiiklad hodnoceni ¢i komentovani. Nejvétsi proména celého portalu je z jara roku

2014, kdy byla zméné&na grafika a predev§im zjednoduseni funk&nosti celé sluzby. 2°

18 Lovebrand je obchodni znagka, ke které maji lidé pozitivni vztah, &asto o ni mluvi a doporuuji jej
svym pratelim

19 Libimseti [online]. [cit. 2018-12-17]. Dostupné z: www.libimseti.cz

20 Lide [online]. [cit. 2018-12-17]. Dostupné z: www.lide.cz
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2.8 Rande.cz

Rande.cz je inzertni seznamovaci sluzba, kterd pracuje na principu vyplnéni
seznamovaciho profilu po registraci uzivatele a nasledného vyhledavani vhodnych
potenciondlnich partneri pomoci specialniho algoritmu. Uzivatel, ktery vyplni
co nejpodrobnéji sviij profil a nasledné i profilové vlastnosti pozadované po hledaném
proté¢jsku, dostane automatické nabidky vhodnych partnert, které lze oslovit piimo
pomoci vzkazl. Vyhledavat partnery mizeme podle bydlist¢ se zaméfenim na kraj ¢i
jednotliva mésta. Dale lze vytycit parametr na veék, sexudlni orientaci, télesnou vysku,
na profily s fotografii ¢i bez a podle zaméru, ktery se rozd€luje na vazné seznameni,
flirt, sex a na poznavani novych ptatel. Kontaktovat potenciondlni partnery lze i ptes
inzeraty, které jsou rozdélené do nckolika skupin. Inzerdt miize podat kazdy uzivatel
ajeho platnost je omezena na Sest mésicu. Lze vyuzit i placenych sluzeb, které
zvyhodnuji oproti bezplatnému vyuzivani serveru napiiklad velikosti vzkazi,
zobrazenim casu precteni odeslané zpravy ¢i zasilanim emailového upozornéni na novy

vzkaz. %
2.9 Stésti.cz

Tento seznamovaci portal seznamuje lidi podle vyplnénych informaci v profilu. Ttidit
profily Ize tak jako v pfedchozich seznamovacich socialnich sitich, av§ak zde jsou navic
moznosti tykajici se déti. RozliSovat Ize profily na ty, ktefi jsou bezdétni €1 podle
postoje k plozeni potomku. Pfi vyhledavani se lze také zaméfit pouze na ty profily,
které jsou prave online. Lze tedy s nimi zacit ihned konverzovat. Vyhodou seznamovaci
sit€¢ Stésti.cz je ta, Ze se zde nachazeji redlni uzivatelé, protoZe pii1 zakladani
uzivatelského uctu se pouziva dvoji ovéfeni. Ovéfuje se jednak emailovou adresou,
jednak pomoci SMS. Timto zplsobem lze piedejit registracim mnoha fiktivnich

profili.?

2 Rande [online]. [cit. 2018-12-17]. Dostupné z: www.rande.cz
22 Stesti [online]. [cit. 2018-12-17]. Dostupné z: www.stesti.cz
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2.10 eDarling.cz

Seznamovaci server eDarling.cz vyuziva pro vytvofeni uzivatelského profilu test
osobnosti. Timto zptisobem registrace server nabizi jen ty partnery, s kterymi si dany
uzivatel na zdkladé vyhodnoceni testu osobnosti bude rozumét a je tedy vétsi Sance
nanavazani kontaktu. Princip zprostfedkovani idealniho partnera se zaklada
na matematickém  modelu, ktery vyuziva  demografickych,  osobnostnich
a psychologickych  méfitek kuréeni kompatibility potenciondlnich  partnert.
K demografickym kritériim patii naptiklad v€k, bydlisté, pohlavi ¢i nejvyssi dosazené
vzdélani. Osobnostni kritéria se tykaji spokojenosti v dlouhodobém vztahu
a psychologicka cast pochazi z modelu ,,Big Five Personality Traits® (péti-faktorovy

model osobnostnich rysi).

EDarling byla zalozena v listopadu roku 2008 v Berlin¢ a nyni patii mezi nejuspésnéjsi
internetové seznamky v Evropé€. Plsobi celkem ve 26 zemich svéta a celkovy pocet

registrovanych &lent piesahuje 13 miliond. %

2.11 Tinder

Seznamovaci aplikace Tinder se fadi mezi nejoblibenéjsi aplikace na svété pro
setkdvani s novymi lidmi. Funguje na principu setkavani, kdy se zobrazuji profilové
fotografie uzivatelt a my muzeme ohodnotit potencionalni prot&jsek bud’ kladné&, nebo
zaporné, na obrazovce mobilniho telefonu. Pokud se dva lidé vzajemné ohodnoti
kladné, nastava shoda, kterd umozni propojeni danych G¢tli, a mohou zacit konverzovat.
Pfisun novych objevil je vazany na aktualni polohu. Lze nastavit az 160 kilometrovy
radius maximalni vzdalenosti od vaSi aktudlni polohy, a tim zvySit své Sance na
zachyceni vytipovaného partnera. Vyhledavat lze podle genderového rozdéleni
a se zadanim vékového rozpéti, které zazi vysledné hledani. Celd aplikace ma né€kolik
funkci, které jsou zpoplatnény meési¢nim ¢lenstvim v sekci Plus ¢i Gold, jez nabizi
neomezené hodnoceni profill, zobrazeni profilt s vasim kladnym hodnocenim, zvySeni

soukromi ¢i vypnuti reklam.

23 EDarling [online]. [cit. 2018-12-17]. Dostupné z: www.edarling.cz
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Seznamovaci aplikace Tinder je velmi oblibena mezi lidmi po celém svété. Denni
hodnota shod okolo 26 milioni a celkovy pocéet seznameni vice nez 30 miliard déla

z Tinderu jednu z nejvétsich seznamovacich socialnich siti na svéts. 2

2.12 Grindr

Jedna se o nejvetsi seznamovaci socidlni sit’ urcenou pro zastupce LGBT menSiny, coz
jsou lidé homosexualniho, bisexualniho a transgenderového vyznani. Aplikace funguje
na bazi vypisu profili, které se fadi podle nejblizsiho k vasi geografické poloze.
Jednotlivé profily si mizeme rozkliknout a ihned se dozvédét o potenciondlnim
partnerovi osobni informace a odkazy na ostatni socialni sité. Komunikace zde probiha
piimo, Ize kontaktovat kohokoliv, bez jakéhokoliv potvrzovani. Jednotlivé profily si lze
pridat mezi oblibené, tim se profil pfesune do zalozky oblibenych, a bude ulozen pro
pozdé&jsi komunikaci. Jednotlivé profily lze vyhledavat podle filtru zarucujiciho
vyhledéani profilti, které maji nahranou profilovou fotografii, jsou aktudln¢ online nebo

podle pfeddefinovaného typu potencionalniho partnera, coz je zpoplatnéna funkce. 2

2 Tinder [online]. [cit. 2018-12-17]. Dostupné z: www.tinder.com
% Grindr [onling]. [cit. 2018-12-17]. Dostupné z: www.grindr.com
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3 RIZIKANA INTERNETU

Srozvojem internetu se méni celda socialni i personalni sféra. Z dfive udrzovanych
zvyklosti fyzického kontaktu, redlného setkani a komunikace ,tvari v tvai se celd
komunikace pienesla na on-line komunikaci do kyberprostoru. ,, Kyberprostor je
prostor, ktery se nam otevira ve chvili, kdy pomoci internetovych siti vstupujeme do on-
line prostiedi.“*® Je to z velké &asti zjednoduseni kazdodenniho Zivota a komunikace
s tim spojené, ale diisledkem toho je zména kultury a tradici n¢kterych narodi. Dalo by
se fici, ze se jedna o socialni revoluci, kterd diky novym trendiim informacnich

technologii a zdokonalovani pocitacovych siti zapficinila rozvoj v oblasti politické

komunikace, vzdélavani, obchodni sféry, zabavy apod.

On-line komunikace v sob¢ skryva nékolik psychologickych aspektd, které mohou
vyznamné ovlivnit lidské rozhodovani. V kyberprostoru je nejcastéj$im prostiedkem
komunikace psany text, pii kterém ¢lovék nevidi mimiku ani nesly$i zvukovou stranku
fec¢i svého komunikaéniho partnera, coz muze patfiéné¢ znemoznit schopnost empatie
k danému ¢loveku. Pii komunikaci mize ¢loveék vyuzivat vlastni identitu nebo jeji ¢ast,
zUstat zcela anonymni, ¢i v nékterych pfipadech se nemusi viibec projevovat. Takovy
uzivatel se stava pozorovatelem. Skryti identity mize zplsobit efekt disinhibice, coz lze
volné prelozit jako ,,odlozeni zabran®, kdy dochazi k ptekondni ostychu, plachosti
amuze nastat i obchazeni zdkazii ¢i zdkonl. Tento jev se projevuje znacnou
odvazanosti. Lidé na internetu tikaji, co by ve skutecnosti netekli, a d€laji to, co by
V realném Zivoté nedélali. Zaroven plati, ze vétSina on-line aktivit zanechava své stopy,
které lze nahrat ¢i ulozit do souborl. Vse, co uzivatel sdili, lze sledovat ¢i
zaznamenavat, avSak takova informace muze U né€kterych jedinci zplisobovat nedivéru,
uzkost ¢i paranoiu. Plati, ze v kyberprostoru nemaji lidé zadna realna omezeni, ani co se

tyka geografické vzdalenosti, mohou tim ziskavat az surrealistické zazitky.

® HULANOVA, Lenka. Internetovd kriminalita pdchand na détech. Praha: Triton, 2012, s.27. ISBN 978-
80-7387-545-9.
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Kyberprostor vytvaii takovy c¢asovy prostor, ve kterém je mozno interakci riizné

odkladat, coz uzivatelim dodava komfortni zonu pro dikladné zvazeni své odpovédi. %/
3.1 Kybersikana

Sikanou rozumime jakékoliv chovéni, jejimz cilem je opakované ublizovat jinému
Cloveéku, skupiné lidi ¢i je néjakym zpuasobem ohrozovat, poptipad¢ zastrasovat.
Obsahuje jak utok fyzicky na cilenou osobu nebo jeji majetek, tak slovni v podobé
vydirani, pomlouvani, ponizovani ¢i vyhrozovani. V radmci kyberSikany se tato Sikana
pfesunula na internet a dal$i nastroje modernich komunika¢nich technologii, kde
se mohou Vv agresorech podnécovat nasilné sklony, které jsou podporovany on-line
anonymitou, jez dodava pocit nedosazitelnosti a moci. KyberSikana ma mnoho podob,
muze se jednat o vyhruznou e-mailovou komunikaci, SMS zpravy, vytvareni obsahu,

ktery obét urazi ¢i zesmésnuje, posilani nevhodného obsahu lidem z okoli obéti ¢i

zvetejnéni pornografickych fotografii s tvari obéti.
Specifika kybersSikany

= Agresor — pii kyberSikan¢ se agresorem nestdva silny jedinec, tak jako
u Sikany klasické, agresorem muze byt kdokoliv, kdo vynika v informacnich

technologiich.

= Obét — tak jako u agresora, zde miZe byt obéti kdokoliv, protoze
v kyberprostoru nehraje zadnou roli socidlni zdatnost, ale stale plati,
ze prevazuji Utoky na jedince se snizenou schopnosti obrany.

= Absence fyzického nasili — Vv prostoru kyberSikany se nevyskytuji zadné
piimé fyzické utoky na obét’ a jeji majetek.

= Absence uniku — klasicka Sikana je zalozend na fyzickém setkani agresora

a obéti, zatimco agresor kyberSikany mad moznost naruSovat soukromi

a pronasledovat obé&ti neustale. Vystavuje tak obét’ neustalému tlaku.

" HULANOVA, Lenka. Internetova kriminalita pachand na détech. Praha: Triton, 2012, s. 28-33. ISBN
978-80-7387-545-9.
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* Opakovéani — ob&ét mlze obdrzet a Cist urazlivé a Gtocné vzkazy nékolikrat,
tim se dostdva do stavu beznad¢je, kdy neni mozné existujici zpravy

na internetu vymazat, utoky se stavaji trvalymi.

= Sifeni publika — pokud je kybersikana ve vefejnych mistech kyberprostoru,
muize si ji precist kdokoliv, kdo ma pfistup k internetovému pfipojeni.
Divakem kybersikany se tak stava kdokoli na svéts.?

Kategorie kybersikany podle Nancy Willard

= On-line souboj - jedna se o slovni prestielku, ktera méni diskuzi na internetu
V hrubé osocovani komunika¢niho partnera. Jde tedy o zakeiné, nevhodné

a neslusné zpravy, které maji za tkol vyprovokovat hadku.

= On-line obtézovani — opakované zasilani urazlivych, nevyzadanych
a utocnych zprav na adresu obéti prostiednictvim SMS, e-mailt ¢i dalSich
komunikaé¢nich nastroji.

= Kyberstalking — on-line obtéZovani, které obsahuje realné hrozby fyzického
napadeni €1 zastrasovani obéti.

= (Ocerilovani — on-line zasilani nevyZzadaného obsahu, ktery ma obét’ skodlive,
nepravdiveé a krutym prohlaSenim poSpinit.

= Pfetvarka — agresor se vydava za n€koho jiného se zdmérem zasilat Skodlivy
material jinym osobam, ktery ocerni osobu, za kterou se vydava.

= (QOdhalovani intimnosti — zvefejiiovani nebo zasilani materialti o obéti, které

obsahuji citlivé, osobni €1 jinak zostuzujici informace o ni samotné.

= Vyloudeni — hrubé vyloudeni obéti z on-line skupiny.?

 DEDKOVA, Lenka, Hana MACHACKOVA, Anna SEVCIKOVA a David SMAHEL, CERNA, Alena,
ed. Kybersikana: Priivodce novym fenoménem. Praha: Grada Publishing, 2013, s. 24-27. ISBN 970-80-
247-4577-0.

® HULANOVA, Lenka. Internetovd kriminalita pédchand na détech. Praha: Triton, 2012, s. 38-39. ISBN
978-80-7387-545-9.
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KyberSikané lze v urcitych pfipadech predchazet, a to tim, Ze se vyvarujeme
zvetejnovani citlivych osobnich udaji, verbovani do nendvistnych skupin, ucasti

Vv sebeposkozujicich komunitach, riskantniho sexualniho chovani ¢i nasilnych her.

3.2 Kybergrooming

Pojmem kybergrooming rozumime trestnou c¢innost, jiz se dopoustéji uzivatelé
internetu, ktefi vyvolaji v obéti faleSnou diaveéru pod zaminkou osobni schlizky s cilem
obét’ pohlavné zneuzit. Kybergrooming se velmi Casto vaze na vefejny chat, internetové
diskuze, socialni sité zaméfené na seznamovaci sluzby a e-maily. Jedna se o manipulaci,
jez je celosvétovym problémem. Internet je rajem sexuélnich delikventd, tzv. groomert,
ktefi prostfednictvim webu vyhledavaji zejména déti, od nichz ziskdvaji pornografické
materialy, které sbiraji a §ifi dale. *°

Kopecky popisuje prub&h internetové manipulace s obéti v nékolika etapach:

= Snaha o vzbuzeni divéry a izolace obé&ti — v prvni etapé se groomer chova
jako osoba, kterd obéti rozumi, je empatickd a pomiize obéti s jejimi
problémy. Jeho snahou je ziskat postaveni kamarada, ktery se dokaze vcitit
do pozice obéti. Castym tématem konverzaci byvaji citliv otazky jako
problémy manzelstvi rodict ¢i sexudlni Zivot apod. Groomer také casto také
zasobuje obé&ti pornografickymi materidly, odkazy na porno stranky a vécmi,
se kterymi by nem¢ly jako nezletilé ptijit do styku. Tyto véci posila agresor
prosttednictvim komunika¢niho kandlu, ve kterém probihda komunikace,
pfedevSim socidlnich siti ¢i chatl. Po ziskani divéry groomer casto svou
obét’ izoluje od okoli, napiiklad od rodi¢t ¢i kamaradu. ,,Rodi¢e a kamaradi
ti nerozumi, ja ano, m¢ se muze$ svéfit, ja ti pomizu. Hlavné to nikomu
netikej, protoZe by t¢ neméli radi a zavidéli by ti to.“ Pomoci téchto
manipulativnich metod ziska groomer od své obéti misto bydlistg, telefonni

Cislo, Casta mista, kde se ob&t’ nachazi apod.

%0 KOZISEK, Martin a Véaclav PISECKY. Bezpecné na internetu: privvodce chovanim ve svété online.
Praha: Grada Publishing, 2016, s. 72-81. ISBN 978-80-247-5595-3.
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Tvorba kamaraddského vztahu a tuplatky rtiznymi déarky ¢i sluzbami —
spole¢né pouto s obéti groomer posilfiiuje riznymi darky nebo sluzbami, jako
jsou napiiklad drahé hracky, mobilni telefon, znackové obleceni, penize,
pozvani do kina, dobiti kreditu apod. Veskeré¢ dary, které groomer dava své

obéti, jsou bez jakékoliv pticiny a jejich cilem je podplaceni ditéte.

Vytvoteni emociondlni zavislosti obé€ti na Gtocnikovi — Uto¢nik v této chvili
zna veskera tajemstvi ditéte. Déti pak Casto svym rodi¢im 1Zou o tom, kde
a s kym travi svllj volny Cas, nesvefuji se jim, nefeSi s nimi své problémy,
ale vSechnu davéru vkladaji do rukou groomera, ktery se v tuto chvili pro né

stava ditvérnikem a nejlepSim piitelem.

Fyzické setkani — pokud doposud nedoslo k osobnimu setkani groomera
Se svou obéti, je jisté, Zze v této etapé k nému dojde. Jejich setkdni mize
probéhnout napiiklad prochazkou parkem, pozvanim na kévu, navstévou
diskotéky ¢i pfimo navstévou groomerova bydlisté, coz miize byt ta nejhorsi

varianta.

Sexudlni obtézovani, zneuziti ditéte — jedna se o posledni etapu, kde groomer

, , , Vs drex 1
dosahl svého cile — zneuziti ditste. 3

Kybergroomer je velmi trpélivy manipulator, ktery dokaze se svou obé&ti komunikovat
i n€kolik mésici, ale i déle. Schazi se se svou obéti az tehdy, pokud mu jeho obé&t’
bezmezné divefuje. Jeho vystupovani k obéti je znacné pratelské a ma veliky zajem na
tom, aby se spolecny vztah neustéle rozvijel. Pfirovnava jej k vyznamu skuteéné lasky
aujistuje obdt, ze takovy on-line vztah bude navazovat na ten realny. Casto do
komunikace manipulativné vklada erotické motivy, pozaduje po ditéti jeho intimni

fotografie a nabadd obét ke kybersexu skrze webovou kameru ¢i videohovor.

' HULANOVA, Lenka. Internetovd kriminalita pédchand na détech. Praha: Triton, 2012, s. 52-58. ISBN
978-80-7387-545-9.
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Kybersexem se rozumi takova on-line konverzace, ktera nabyva erotického obsahu za

i¢elem dosazeni sexuélniho vzruseni. 3
3.3 Pornografie on-line

Détska pornografie se zacala rychle Sifit prostfednictvim internetu, ktery je hlavnim
médiem pro distribuci téchto materiali. Umoziniuje vyrobu, uklddani a prohlizeni détské
pornografie. Pachatelé pomoci internetu kontaktuji své potencionalni obéti a udrzuji
s nimi potfebny kontakt. DéEti jsou pro pachatele snadné obéti, jsou velmi ucenlivé,
rychle odpozoruji od rodi¢d ¢i sourozencu, jak pracovat na internetu. Pokud
je k pocitaci ptipojena webova kamera, mikrofon ¢i reproduktory, ma dité idealni
prostiedky, které vyuzivaji agresofi pro ziskani svych obéti. Webova kamera se stava
nebezpeénym prostfedkem, ktery miize pachatel zneuzit. I bez fyzického pfistupu

Kk pocita¢i mize pofizovat videozaznam ¢i fotografie z intimnich chvil.

Dunovsky definuje pojem détska pornografie jako jakékoli zpodobnéni ditéte
ucastniciho se skutecné nebo ptedstirané explicitni sexudlni aktivity, at’ uz je toto
zpodobnéni sexudlnich organti ditéte urcené primarné k sexualnim ucelim. Podil détské
pornografie je na internetu tézko vyjadfitelny, protoze vyzkumy vychazeji ze statistik
agentur, které se zabyvaji nahlaSovanim nelegalniho obsahu webovych stranek. %

Mezinarodni asociace internetovych horkych linek INHOPE, kterd umoziuje

nahlaSovani Skodlivého a nelegalniho obsahu na internetu, zvetejnila informace z 25

zemi po celém svété o nelegalnim a Skodlivém obsahu na internetu:

= KazZdou sekundu si pfiblizn€¢ 30 tisic uZivateld na internetu prohlizi

pornografii.

= 2,5 miliardy e-maili poslanych za jediny den obsahuji pornografii. Jedna

se 0 8% podil vsech poslanych emailt za den.

82 KOZISEK, Martin a Vaclav PISECKY. Bezpecné na internetu: priivodce chovinim ve svété online.
Praha: Grada Publishing, 2016, s. 83-94. ISBN 978-80-247-5595-3.

33 HULANOVA, Lenka. Internetovd kriminalita pdchana na détech. Praha: Triton, 2012, s. 59-62. ISBN
978-80-7387-545-9.
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= Nejvice sexualnich nabidek smérovanych k nezletilym uzivatelim (89 %)

probiha v chatovych mistnostech.
»  Pramérny vek, pii kterém uzivatel poprvé zhlédne pornografii, je 11 let.

= Spojené staty americké jsou vedouci zemi ve vyrobé pornografie, dalSimi

velkymi producenty jsou Nizozemi, Némecko, Velka Britanie a Spanélsko.

V kontextu s détskou on-line pornografii je spojen také pojem sexting. Sexting (Cesky
sextovani, slovo které vzniklo spojenim slov sex a textovani) je on-line rozesilani SMS,
textovych zprav ¢i multimedidlniho obsahu se sexudlnim podtextem. Tento material
se Casto zvetejniuje V dobé, kdy dojde k zaniku partnerského vztahu ¢i kamaradstvi.
Sexting podporuje $ifeni celosvétové nelegalniho obsahu détské pornografie. V Ceské
republice bylo v minulosti zaregistrovano nékolik ptipadu sextingu, ktery 1ze posuzovat

. vrv 7 1w r 34
jako Sifeni détské pornografie.

Vlastniky a Sifitele nelegalniho détského sexudlniho materidlu lze rozd¢lit do nékolika

skupin:

Lidé, kteti maji sexudlni zajem o dospivajici a predpubertidlni déti

a vyuzivaji détskou pornografii za ucelem sexualniho uspokojeni.

=  Promiskuitni lidé, ktefi neustdle vyhleddvaji nové nevyhranéné sexudlni

podnéty.

= Zvidavi lidé, ktefi stahuji détskou pornografii za ucelem uspokojeni své

zvédavosti.
= Lidé, ktefi maji z4jem obohatit se pii prodeji €1 umisténi ziskanych
audiovizudlnich materiali na placené webové portaly.

3.4 Kyberstalking

Pojem, ktery vysvétluje chovani agresord, tzv. stalkert. Stalker pronasleduje své obéti

napiiklad prostfednictvim e-mailt, SMS, telefonatl, socialnich siti apod. a sd¢luje jim

% SEVCIKOVA, Anna. Déti a dospivajici online: vybrand rizika pouzivéni internetu. Praha: Grada,
2014. Psyché (Grada), s. 85-91. ISBN 978-80-247-5010-1.
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riznd nevyzadand sdéleni, od pornografie az po vyhruzky fyzickym napadenim.
Obtézujici pronasledovani obéti neni nahodilym procesem, ale velmi duikladné
planovanym procesem. Na rozdil od jinych trestnych ¢int se stalking projevuje jako
sledovani, nedovoleného jednani i jiné akce, které jsou samy o sob¢ legalni, napiiklad

telefonovani, psani e-mailt ¢i doruc¢ovani materialnich darku.

Pro kyberstalking neexistuje obecna definice, ale Ize ho definovat jako neustalé
¢1 opakované nevyzadané, obtézujici a vyhruzné chovani v prostfedi internetu nebo
jinych komunikaénich zafizeni. Stalker je takovy c¢lovek, ktery svoji projevy
zamilovanosti, sexualnimi motivy ¢i vyhrozovanim dostava obét do situace, kdy jej

obt&Zuje pomoci kontaktovanim pfes chat, e-mail, telefonnimi hovory & SMS. *
Kyberstalking 1ze rozdélit na pfimy a nepfimy:

= Pifimy — obsahuje pouzivani telefonickych hovorii a e-mailll pro Sifeni

nenavisti, zastraSovani ¢i nemravnich navrhi obéti.

= Nepfimy — prostiednictvim internetu zahrnuje zobrazovani sdéleni

S nenavistnym obsahem, vyhrozovanim i sdileni 1zivych fam o obéti.

Kyberstalking je jednodussi nez stalking v redlném zivoté. V realném Zzivoté musi
stalker pronasledovat svou obét fyzicky a to je ¢asov€é mnohem naro¢néjsi nez
kyberstalking. On-line stalker pro pronésledovani svych obéti vyuziva rtizné moderni
komunikac¢ni technologie, které mu umoziuji sledovat svou obét’ na kazdém kroku jak
vredlném zivoté, tak na socidlnich sitich. Zaroven Ize pronasledovat vice obéti

najednou ne pii stalkingu v realném Zivotg. *

Cesky pravni ramec vymezuje pro stalking nékolik podminek, aby jej bylo mozné

hodnotit:

= Pronasledovani musi byt dlouhodobé (minimaln¢ 4-6 tydnii).

3 KOZISEK, Martin a Vaclav PISECKY. Bezpecné na internetu: privodce chovanim ve svété online.
Praha: Grada Publishing, 2016, s. 96-102. ISBN 978-80-247-5595-3.

3 HULANOVA, Lenka. Internetova kriminalita pdchand na détech. Praha: Triton, 2012, s. 68-84. ISBN
978-80-7387-545-9.
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= Musi byt jednoznacné, ze stalker tak Cini proti vili své obéti.
* Pronasledovani musi byt intenzivni.

Stalking je od roku 2009 vymezen jako trestny ¢in nebezpe¢ného pronasledovani, podle

trestniho zakoniku ¢.40/2009 Sb. § 354 v konkrétnim znéni:
1) Kdo jiného dlouhodobé pronasleduje tim, zZe

a) Vyhrozuje ublizenim na zdravi nebo jinou ujmou jemu nebo jeho

osobam blizkym,
b) vyhledava jeho osobni blizkost nebo jej sleduje,

C) wytrvale jej prostrednictvim prostiedkil elektronickych komunikaci,

pisemné nebo jinak kontaktuje,
d) omezuje jej v jeho obvyklém zpiisobu Zivota, nebo

e) zneuzije jeho osobnich udajii za uicelem ziskani osobniho nebo jiného

kontaktu,

a toto jednani je zpusobilé vzbudit v néem diivodnou obavu o jeho Zivot nebo zdravi nebo
o zivot a zdravi osob jemu blizkych, bude potrestan odnétim svobody az na jeden rok

nebo zakazem cinnosti.

2) Odnétim svobody na Sest mésicii az tri roky bude pachatel potrestan,
spdacha-li ¢in uvedeny v odstavci 1
a) wuci diteti nebo téhotné zene,
b) se zbrani, nebo
37

C) nejméné se dvema osobami.

Z tohoto obsahu paragrafu 354 se socialnich siti tykaji zejména body 1a, 1c, 1d a le.

3 ZAKON &. 40/2009 Sb., Trestni zdkonik, § 354 Nebezpecné prondsledovani [onling]. 1.1.2015 [cit.
2019-01-20]. Dostupné z: https://zakonyprolidi.cz/cs/2009-40#cast2
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I presto, ze vdnesni dobé vyuziva jiz vétSina populace mobilni telefon a je tak

potencialni obéti stalkingu, existuji vyzkumy, které déli obéti kyberstalkingu takto:

= V¢étSina obéti kyberstalkingu jsou zeny.

= Ohrozeni jsou lidé, ktefi jsou v prostfedi internetu novi.

= Z hlediska rodinného souziti je vétSina obéti svobodnych.

= Nejcastéji se stalkovani za¢ina objevovat na e-mailu, nasleduji socialni sité,
chatové sluzby a webové stranky. Pokrocilejsi metodou jsou viry.

= Téméf polovina obéti nezna totoznost stalkera; pokud obét stalkera zna,
ve vétsing pripadl se jedna o byvalou divérnou osobu ¢i partnera.

= Ve vétSin¢ pripadi se stupniuje obtézovani a s velkou pravdépodobnosti

dochézi k ptesunu do redlného stalkingu. 38

38 HULANOVA, Lenka. Internetova kriminalita pachana na détech. Praha: Triton, 2012, s. 80. ISBN
978-80-7387-545-9.

37



4 VZTAHY

Navazovani vztahti v online prosttedi mé& néckolik davodi. Zprosttedkovanych
seznameni pribyva. PocCet uzivatelli na internetu roste a zvySuje se pocet komercni
stranek, které nabizeji seznameni prostiednictvim Kyberprostoru a tim usnadnuji
rozvijeni vztahli. Navazovéani vztahl na internetu ma také mnoho vyhod, naptiklad, pfi
komunikaci neni pfimy kontakt mezi uzivateli a mize se tak ptedejit pripadnému

fyzickému nésili ¢i napadeni nebo pohlavné pfenosnym chorobam.

Dalsi vyhodou vyhledavani vztahii na siti je skute¢nost, ze diky masivnimu poctu lidi
si miize Cloveék vybirat, koho kontaktuje. Je relativné snadné najit idealni protéjsek,
ktery odpovida vasim piedstavam. Nevyhodou seznamovani on-line je fakt, ze dokud
nemame fotografie od ¢lovéka, s kterym komunikujeme, nemame zadnou zaruku,
7e komunikujeme pravé s tim, s Kym komunikovat chceme. Také neslySime jeho hlas,
tudiz si o ¢lovéku nemizeme udé€lat svij prvni dojem. Pii on-line komunikaci mohou
lidé o sobé¢ zasilat falesné informace, které bez readlného setkani jsou té¢zko ovéfitelné.
Naptiklad nezletili se mohou vydavat za dosp€lé a naopak, chudi za bohaté a za velmi

uspésné.
4.1 Atraktivita

Podle teorie atraktivnosti si lidé vytvareji své vztahy na zaklad€ vzajemné naklonosti.

Atraktivita je zaloZena na Ctyfech hlavnich faktorech:

= Fyzicka pfitazlivost a charisma — fyzicky pfitazlivi jedinci jsou atraktivngjsi
nez ti fyzicky nezajimavi. K pfitazlivym lidem také pocitujeme vétsi ditvéru
nez k nepfitazlivym. Neékteré vyzkumy ukazuji, Ze existuji teorie rysh

obliceje, které jsou ve vSech kulturach oznacovany za pfitazlivé.

= Podobnost — obecné lze tvrdit, ze lidé vyhledavaji jedince jim podobné. Jak
narodnosti, schopnostmi, fyzickym vzhledem, nazory, inteligenci, tak
irasou. Existuji 1 vyjimky, kdy lidé vyhledavaji pravy opak.
Komplementarita se znaci naptiklad tim, Ze dominantni ¢lovék vyhledava

submisivniho jedince.
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= Blizkost — ¢loveék se obklopuje lidmi, kteti jsou pro néj atraktivni a ptitazlivi.
Prateli se nejCastéji stavaji ti, ktefi maji nejveétsi prilezitost ke vzajemné
interakci.

= Odménovani — pro Clovéka je dulezité byt odménovan, posiliiovan nebo
inspirovan, at’ je odména jakdkoliv, napf. nové auto ¢i slovni pochvaleni.

Vzdy budou lidé, s kterymi si prokazujete néjakou laskavost, obliben¢j §1.%
4.2 Zakony vztahi

Teorie zakonli vztahli ndm ftika, ze vztahy pietrvavaji pomoci dodrzovani urcitych
pravidel. PoruSeni téchto pravidel mize vztah zhorsit ¢i ho upln¢ ukoncit. V prvni fadé
tyto zédkony ztotoziuji chovani, které je pro vztahy konstruktivni. Také tesi divody
zaniku vztaht a jejich mozné nasledné obnoveni. Znalost téchto zdkont dokaze 1épe
osvojit spolecenské dovednosti potfebné pro budovani a rozsifeni téchto vztahl. Zakony
jsou v kazdé kultuie odlisné, je dulezité identifikovat ty, které plati vyluéné v kultute,
v které se dany cloveék pohybuje a tim vybuduje piedpoklad pro Usp&Sny rozvoj

a udrzeni vztahu.*
4.3 Pravidla pratelstvi

Stejn¢ jako vztahy, maji své pravidla také pratelstvi. Pfi nedodrzeni danych pravidel
muze pratelstvi trpét ¢i dokonce zaniknout. Mezi pravidla ptatelstvi fadime naptiklad
obhajovani pfitele v dobé jeho nepfitomnosti, citovou podporu, piinaSeni radosti,
divéru a nabidku pomoci v ptipadu nouze. Trpét mize pratelstvi napiiklad prozrazenim
duvérnych informaci tfetim stranam, vzajemnou netoleranci a neschopnosti projevovat
davéru. Budovani a udrZovani ptatelskych vztahii zavisi tedy na znalosti a schopnosti

uplatiiovat tyto pravidla. **

% DEVITO, Joseph A. Ziklady mezilidské komunikace: 6. vydani. Praha: Grada Publishing, 2008. Expert
(Grada), s. 209-210. ISBN 978-80-247-2018-0.

* SLAMENIK, Ivan. Emoce a interpersondlni vztahy. Praha: Grada Publishing, 2011. Psyché (Grada), s.
99-115. ISBN 978-80-247-3311-1.

" LOMAS, Pascale de. Prdtelé: jak si je ziskat a udrzet. Praha: Grada Publishing, 2007, s. 36. ISBN
978-80-247-2229-0.
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4.4 Milostné vztahy

Pravidla pro vznik a udrzovani milostnych vztahti se 1isi podle kultury. Podle
amerického védce a pedagoga Leslieho Baxtera existuji pravidla fungovani milostného

vztahu, ktera by mély ob¢ strany dodrzovat:
* uznani identity Zivota druhého mimo milostny vztah;
= davat najevo podobné zajmy, nazory a piesvédcenti;
= nebyt promiskuitni;
= sdileni spolecnych volnych chvil;
= zvySovani sebeucty a sebeocenéni druhého;
= byt k sob¢ loajalni;

= ziskdvat odmény imérné ,,investici“ do vztahu;

w . vr . , v , 42
= Vv pfitomnosti partnera zazivat tajemné a nevysvétlitelné ,,kouzlo®.

4.5 Socialni penetrace

Teorie socidlni penetrace neboli spolecenského priniku se zaméfuje na to, co se déje se
vztahy po jejich zacatku. Pojem Sitka vztahu se tyka poctu témat, o kterych se
S partnerem dokdzete bavit, hloubka vztahu znamena prinik do jadra osobnosti
druhého. Pii zhorSovani vztahu se Sitka i hloubka vztahu zmensuje. Pokud vztah
sméiuje ke svému zaniku, vynechavaji se urcita témata a o zbylych se diskutuje do

mnohem mensi hloubky.

Existuji ptfipady, kdy pifi zhorSeni vztahu S$itka i hloubka komunikace vzrhsta.
Naptiklad, kdyz dva lidé ukonci svij vztah, kazdy se zbavi svého tizivého pocitu ve
vztahu, mohou po urcité dobé znovu zacit komunikovat o tématech, o kterych diive

nikdy nekomunikovali. Mohou se tak stit velmi dobrymi ptateli a oblibit si jeden

*2 DEVITO, Joseph A. Ziklady mezilidské komunikace: 6. vydani. Praha: Grada Publishing, 2008. Expert
(Grada), s. 211. ISBN 978-80-247-2018-0.
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druhého vice, nez tomu bylo v ukonéeném vztahu. Poté muze hloubka i Sitka vztahu

nartist je$té vice, nez v dobé jejich vztahu. *®
4.6 Spolecenska sména

Tato teorie fik4, ze své vztahy rozvijime proto, abychom maximalizovali naSe zisky.
Mezi zisky mizeme zatadit napiiklad penize, spoleenské postaveni, lasku, informace,
materidlni véci ¢i sluzby. Tato teorie je ekonomicky zaloZena na modelu zisku a ztrat.
Své vynosy pokratime o ndklady a mame sviyj zisk. Nakladam, které musime platit,
se snazime vyhybat a povazujeme je za neptijemné. Naklady mohou byt naptiklad prace
pfes Cas, prani, utirani prachu, sledovani partnerova oblibené¢ho filmu, ktery nam piijde

nudny, nebo laskavost pro neoblibeného ¢lovéka.

Podle této teorie se snazime rozvijet a udrzovat své vztahy, zZ nichz tvoifime maximalni

odmé&ny pfi co nejmensich nakladech za nich poskytnutych. **

* SLAMENIK, Ivan. Emoce a interpersondlni vztahy. Praha: Grada Publishing, 2011. Psyché (Grada), s.
115-119. ISBN 978-80-247-3311-1.

* DEVITO, Joseph A. Ziklady mezilidské komunikace: 6. vydani. Praha: Grada, 2008. Expert (Grada), s.
212. ISBN 978-80-247-2018-0.
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PRAKTICKA CAST

5 POPIS ZVOLENEHO PRUZKUMU

Praktickd cast bakalarské prace je tvofena dotaznikovym prizkumem, ktery je ureny
pro vSechny uzivatele internetu, a to predevsim pro ty, ktefi vyuzivaji socidlni sité
a seznamuji se na nich. Prazkum zjistuje, jaké formy seznamovani jsou v dnes$ni dobé
vyuzivany, a za jakym ucelem. Dale lze v prizkumu zjistit jaké jsou nejoblibenéjsi
socialni sité na seznamovani, jaké mnozstvi respondentl piislo do styku s internetovou
kriminalitou a zjistime dtvody odlisného chovani v anonymnim prostoru internetu

oproti realité.

Cilem prizkumu je zjistit formy a motivy seznamovani na seznamovacich

internetovych socialnich sitich.

5.1 Otazky a hypotézy

rowr

V teoretické Casti byly ziskané poznatky, na zaklad¢ kterych byly sestaveny hypotézy.
Vyzkum se bude snazit tyto hypotézy potvrdit nebo vyvratit.

Otazka ¢. 1: Jak velka ¢ast populace preferuje seznamovat se skrze internet?

Otazka ¢. 2: Jak dileZité je pro uzZivatele socialnich sitich chranit své citlivé osobni

udaje?

Otéazka €. 3: Je pro vétSinu uzivatelll na internetu, kteti se chtéji seznamit prvni volbou

k hledani nového seznameni pouziti seznamovacich socialnich siti?

Otazka €. 4: Je pratelstvi hlavnim motivem k tomu, aby uzivatel internetu vyuzil sluzeb

seznamovacich socialnich siti?
Pro vyzkum byly stanoveny nasledujici hypotézy, které zodpovi vyse uvedené otazky:

Hypotéza €. 1: Vice nez polovina uzivateli preferuje seznamovani prostfednictvim

internetu

Hypotéza ¢. 2. Pro vétSinu uzivateli je dialezité chranit své soukromi na socialnich

sitich.
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Hypotéza €. 3: VEtSina uzivateld pouziva k seznamovani seznamovaci site.

Hypotéza €. 4: NejcastéjSim motivem seznamovani na socialnich sitich je hledani

pratelstvi.
5.2 Vyzkumny vzorek

Anonymniho dotaznikového Setieni se zucastnilo 290 respondentt, kde byl pomér mezi
muzi a Zzenami témé&f totozny. VEk nejéastéjsiho respondenta je mezi 18-25 lety a jeho

nejvyssi dosazené vzdélani je stiedni Skola s maturitou.
5.3 Vyzkumna metodika

Dotaznik nesl ndzev Seznamovaci socialni sité. Nazev byl zvolen co nejstrucnéji, aby
vystihoval hlavni mysSlenku dotazniku. Socidlni sité jsou na internetu velice popularni,
tudiz mezi uzivateli se spolu se seznamovanim jedna o velice atraktivni téma

k dotazovani.

Prvni cast dotazniku je zaméfend na demografické tidaje, kde se zjiStuje pohlavi,

nejvyssi dosazené vzdélani a veék respondenta.

V druhé ¢asti dotazniku se zjistuje, kde, jak a za jakym tcelem se respondent nejcastéji
seznamuje. Rozebird se téma socialnich siti, jak casto je respondenti vyuzivaji, ¢i na
jakém zafizeni se uzivatelé nejcastéji pripojuji.

Treti cast se zaobird tématem internetové kriminality, soukromim na internetu

a chovanim v anonymnim prostiedi.

V dotazniku bylo celkem tfinact otazek, z toho byly dvé nepovinné. Deset otazek bylo
mozné vyplnit pouze jednou odpovédi, na tfi dal§i bylo moZzné odpoveédét vice

moznostmi.

Dotaznik byl volné pfistupny Siroké vefejnosti na internetovém portale vyplnto.cz od 5.
12. 2018 do 20. 12. 2018. Dale byl dotaznik sdilen na socidlni sité autora. Primérna
doba vypliovani dotazniku byla 1 minuta a 30 sekund. Navratnost dotazniku byla 72,6

%, jedna se o Udaj, ktery je pomérem zobrazenych a vyplnénych dotaznik.
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5.4 Casova organizace vyzkumu podle jeho fazi

Dotaznikové otazky byly sestaveny dne 2.12.2018, nasledné shromazd’ovani odpovédi
trvalo 15 dni, od 5.12.2018 do 20.12.2018. Vyhodnoceni dotazniku prob&hlo dne
2.1.2019.
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5.5 Vysledky prizkumu

Prvni otdzka dotaznikového Setfeni byla zaméfend na miru zastoupeni jednotlivych
pohlavi respondentti. Z celkového poctu vyplnénych dotaznikii jej vyplnilo 149 Zen
a 141 muzi, jedna se tedy o vyrovnany pomeér zastoupeni jednotlivych pohlavi.
Kdybychom pomér chtéli vyjadrit procenty, tak Zenské zastoupeni ¢itd 51,38 %, muzské

48,62 %.

45



Graf 1: Vékové rozpéti

VEkove rozpéti

B 18-25. 115 (39,66 %)
0 26-35. 77 (26,55 %)
W 36-45: 49 (16,9 %)
W12-17 27 (9,31 %)
W 46+ 22 (7,59 %)

zdroj. https:/zeznamovaci-sodalni-site vyplnto.cz

Zdroj*

** Autor prace, 2019 (vlastni Setfeni)
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Graf 2: Nejvyssi dosazené vzdélani

Vase nejvyssi dosaZene vzdélani

B Stredn( s maturitou: 109 (37,59 %)
OVysokoskolske: 102 (35,17 %)

B Zakladnl: 38 (13,1 %)

BEVyEEl odborne: 27 (9,31 %)

B Stfednl bez maturity / vyucen: 14 (4,83 %)

zdroj: https://seznamovaci-sodalnisite vyplnto.cz

Zdroj*®

“® Autor prace, 2019 (vlastni Setfeni)
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Graf 3: Kde se nejcastéji respondenti seznamuji

Kde se nejradéji seznamujete?

_ Ma intermetu 55,17 % ( 180)
I 7 Ma kulturnich akcich 35,85 % (104)

Wobaru 28 52 % (23)

i Ehole 23,79 % (E9)

Wopraci 21,03% (G61)

Jirde 18,97 % (55)

W estauraci 11,72 % (34)

BMaintermetu: 160 (55,17 %)

OMa kulturnich akclich: 104 (35,86 %)
BV baru: 83 (28,62 %)

BVe Skole: 69 (23,79 %)

B prac 61 (21,03 %)

B Jinde: 55 (18,97 %)

BV restauraci: 34 (11,72 %)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% V0% 80% 0%

100%

zdroj. https:/iseznamovaci-sodalni-site vyplnto.cz

Zdroj*’

" Autor prace, 2019 (vlastni Setfeni)
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Graf 4: Zatizeni na kterém se lidé nejcastéji ptipojuji k socidlnim sitim

MNa jakém zafizeni se nejCasté) pripojujete k socialnim sitim?

I P FCV Nolebook 33,79 % (52)

Tablet 9,31 % (27}
Jinde 103% (3)

_ Wbbilni telefon 20,59 % [ 234)

0% 10% 20% 30% 40% S0% G60% 70% @0% 90% 100%
B Mobilnl telefon: 234 (80,69 %)
OFC / Notebook: 98 (33,79 %)
B Tablet: 27 (9,31 %)
B Jinde: 3 (1,03 %)
zdroj. hitps://seznamovaci-sodalnisite vyplnto.cz

Zdroj*®

“8 Autor prace, 2019 (vlastni Setfeni)
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Graf 5: Zastoupeni socialnich siti

Ma jakych socialnich sitich se nejéastg)i seznamujete?

_ Faceboolk 53,79 % (156)

I P Instagram41,38 % (120)
Tirder 25,52 % (74)

Bladoo 2345% (62)

eDarling.cz 17,24 % (50)

Jing 1526% (45)

Lidé.cz 1379 % (40)

Rande.cz 1241 % (35)

Libimseticz 10,34 % (30)

SEdicz,31% (27)

Grindr 3,1 % (9)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% V0% B0% S90% 100%

B Facebook: 186 (53,79 %)
Olnstagram: 120 (41,38 %)
B Tinder: 74 (25,52 %)

B Badoo: 68 (23,45 %)

B eDarling.cz: 50 (17,24 %)
B Jin& 48 (15,86 %)
Olidé.cz: 40 (13,79 %)
BRandecz: 36 (12,41 %)
Elibimseticz 30 (10,34 %)
W Stésti.cz 27 (9,31 %)

B Grindr: 9 (3,1 %)

zdroj. https://seznamovaci-sodalnisite vyplnto.cz

Zdroj*®

* Autor prace, 2019 (vlastni Setfeni)
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Graf 6: Casové vyuzivani socialnich siti

Jak Casto vyuzivate socialni sité?

EDenné&: 176 (60,69 %)

O Jsem online nonstop: 68 (23,45 %)
BEParkrat dotydne: 30 (10,34 %)

B Skoro vibec: 16 (5,52 %)

zdroj: https://seznamovaci-sodalnisite vyplnto.cz

Zdroj*°

*% Autor prace, 2019 (vlastni Setfeni)
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Graf 7: Divody vyuzivani seznamovacich siti

Z jakeho divodu vyuzZivate seznamovaci socialni sité?

B MepouZivam je: 97 (33,45 %)
OHledam pratele: 64 (22,07 %)
BEHledam sex: 60 (20,69 %)
EHledam vztah: 45 (15,52 %)
EHledam flirt: 24 (8,28 %)

zdroj: https://seznamovaci-sodalnisite vyplnto.cz

Zdroj>*

3! Autor prace, 2019 (vlastni Setfeni)
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Z celkového poctu respondent se 250 odpovidajicich vyjadfilo, Zze se nikdy nestali
obéti zneuziti na internetu, tato moznost vyjadiuje 86,21 %. Zbylych 13,79 %
dotazovanych, coz odpovida 40 respondentim se vyjadiilo, ze se v minulosti stali obéti

zneuZiti na internetu.
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Graf 8: Druhy zneuziti na internetu

Pokud Ano, tak jak?

B KyberSikana: 20 (50 %)
OKyberstalking: 10 (25 %)

B Pomografie online: 9 (22,5 %)
B Kybergrooming: 1 (2,5 %)

zdroj: https://seznamovaci-sodalnisite vyplnto.cz

Zdroj*?

%2 Autor prace, 2019 (vlastni Setfeni)
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Graf 9: Ochrana soukromi

Jak je vas profil vefejny?

B HIldam si své soukroml: 98 (33,79 %)
O SplSe neverfejny. 81 (27,93 %)

B Spise vefgjny: 75 (25,86 %)

B Upln& vefejny: 36 (12,41 %)

zdroj: https://seznamovaci-sodalnisite vyplnto.cz

Zdroj*®

%% Autor prace, 2019 (vlastni Setfent)
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197 respondenttl, tedy 67,93 % neni na socidlnich sitich vice oteviengjsi nez v realit¢.
Naopak 93 respondentti, tedy 32,07 % zvolilo, Ze jsou na socidlnich sitich vice otevieni

nez v realité, tyto diivody, pro€ jsou vice otevienéjsi se rozebiraji v dalsi otazce.
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Graf 10: Dtuvody vétsi otevienosti na socialnich sitich

Pokud Ano, proc jste na socialnich sitich vice otevieni, nez v realité?

BV realité se stydim: 30 (32,26 %)

OV online prostoruy si vice v&flm: 22 (23 B6 %)
ENMikdo mé nevid: 20 (21,51 %)

B.Jna 15 (16,13 %)

B Mejednam za sve skutefné ja 6 (6,45 %)

zdroj: https://seznamovaci-sodalnisite vyplnto.cz

Zdroj>*

> Autor prace, 2019 (vlastni Setfeni)
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6 INTERPRETACE A DISKUZE VYSLEDKU

Cilem této bakalaiské prace bylo popsat a analyzovat formy a motivy seznamovani
na seznamovacich internetovych socialnich sitich. Prakticka c¢ast postupovala tak,
aby mohla splnit cil prace a potvrdit ¢i vyvratit urené hypotézy, které byly sestaveny

na zaklad¢ vyzkumnych otazek.
6.1 Testovani hypotéz

Na pocatku praktické ¢asti bakaldiské prace byly stanoveny Ctyfi hypotézy navazané

na dotaznikové Setfeni.

Hypotéza 1: Hypotéza, ve které¢ se uvadelo, ze vice nez polovina uzivateli preferuje
seznamovani prostfednictvim internetu. Z celkového poctu respondentti uvedlo 55,17
%, ze preferuji internet. Za internetem se umistilo seznamovani na kulturnich akcich
535,86 % a v baru 528,62 %. Z vysledku je ziejmé, Ze seznamovani prostiednictvim

internetu preferuje vice nez polovina uzivateld. Tato hypotéza se potvrdila.

Hypotéza 2: Hypotéza uvadi, ze pro vétSinu uzivatel je dulezité chranit své soukromi
na socidlnich sitich. Vyzkum potvrdil, Ze své soukromi chrani 179 respondentt, tedy

61,72 %, jedna se tedy o vétSinu. Tato hypotéza se potvrdila.

Hypotéza 3: Tato hypotéza uvadi, ze vétSina uzivateli pouziva k seznamovani
seznamovaci sité. Podle vyzkumu jsou nejcastéjsi socidlni sité, na kterych se uzivatelé
seznamuji Facebook s53,79 % a Instagram s 41,38 %. Avsak v pfipadé Facebooku
a Instagramu se nejednd o seznamovaci socialni siti. Tato hypotéza se tedy
prizkumovym Setfenim vyvratila. Mezi nejCastéjSimi seznamovacimi socialnimi sitémi
jsou Tinder s 25,52 %, Badoo s 23,45 % a eDarling s 17,24 %. Je zajimavym zjisténim,
Ze uzivatelé se nejcastéji seznamuji na socialnich sitich, které k tomu nejsou urcené.

Hypotéza 4: Hypotéza udava, Ze nejcastéjSim motivem seznamovani na socialnich
sitich je hledani ptatelstvi. Ze vSech udanych motivii je hledani ptatel na prvni pficce
s 64 respondenty, tedy 22,07 %. Jako druhy nejcastéj$i motiv je uvadén hledani sexu

s 60 respondenty, tedy 20,69 %. Tato hypotéza se potvrdila.
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6.2 Diskuze vysledkii

Velmi pfijemnym faktem celého prizkumu bylo zjisténi, Ze pomér mezi jednotlivymi
pohlavimi byl téméf vyrovnany. Mezi nejcastéji odpovidajicimi respondenty byli lidé
veékové skupiny 18-25 let, ktefi maji vystudovanou minimaln¢ stiedni $kolu s maturitou
a snejvetsi pravdépodobnosti pokracuji ve studiu na vysoké Skole. Pokud bychom
zapocitali vysokosSkolské a vyssi odborné vzd€lani, celkova procentudlni skladba

respondentt s maturitou ¢ita 82,07 %.

Vice jak polovina respondentii preferuje seznamovani na internetu. Z prizkumu lze
zjistit, ze vice jak 80 % uzivateli se pfipojuje k socialnim sitim skrze mobilni telefon
ato denné. Z cehoz jasné¢ vypliva, ze socialni sit€¢ jsou nedilnou soucdsti zivota
uzivateli. Mezi nejpouzivanéjsi socidlni sité, na kterych se uzivatelé seznamuji patti
Facebook s 53,79 % a Instagram s 41,38%, avSak tyto sité nejsou urCené primarné
k seznamovani se. Mezi nejéastéjsi seznamovaci socialni sité patii Tinder s 22,52 %,
Badoo s 23,45 % a eDarling s 17,24 %. Z toho zjisténi si lze vyvodit, ze uzivatelé
socialnich siti ignoruji k ¢emu je sit ur€end a navozuji mezilidské vztahy
na nejnavstévovanéjSich sociadlnich sitich. Mezi nejvyznamnégj§i motiv k pouZzivani
seznamovacich portalti dle dotazniku patii hledani ptatelstvi, které jen o par procent
predstihlo hledani sexualnich zazitkl. Nejméné vyznamnym motivem se stalo hledani

flitru, coz Slo i predpokladat.

Dalsim piekvapujicim zjisténim je, Ze vice nez polovina uzivateld si hlida své soukromi
a maji své profily na socidlnich sitich zabezpecené, coz je velice dulezité a zaroven tim
posiluji prevenci oproti moznosti stat se obé&ti internetové kriminality, ktera by mohla
byt snazsi, nez pokud by své citlivé informace zvefejnovali. S internetovou kriminalitou
se z dotazovanych potkalo 40 respondenti, tedy 13,79 %. Nejvétsi podil na tom méla

kybersikana, se kterou se setkala polovina obéti internetové kriminality.

DalSim vyzkoumanym jevem bylo, Ze témé&f tietina respondentil je na socialnich sitich
vice oteviené€j$i, nez vrealité. Hlavnim divodem takového jednani je fakt,
ze se V realité vice stydi, nez v anonymnim prosttedi internetu. Mezi dalsi divody vétsi
otevienosti fadime to, Ze si uzivatelé¢ v online prostoru vice véfi, kdyZ je nikdo nevidi,
jak se za monitorem pocitace, telefonu ¢i tabletu tvafi. Zajimavym zjiSt€nim je i fakt,

ze 6 respondentti uvedlo, Ze nejedna na socialnich sitich za své skute¢né ja.
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ZAVER
Bakalafska prace se zabyva seznamovanim na internetovych socidlnich sitich. Aby bylo
mozné se zaobirat timto tématem, bylo nejprve nutné definovat pojem internet, bez
kterého by socidlni sité nemohly existovat. Prvni kapitola obsahuje definici internetu,
jeho vyvoj a zadatky internetu v Ceské republice. V druhé kapitole se vénujeme pojmu
internetovych socialnich siti, definujeme, co je to komunita, profil a jaké vyhody
socialni sité prinaseji. Tato kapitola je rozsifena o rozdé€leni socidlnich siti podle kritérit,
vyjadfeni spolecnych znakt, které charakterizuji socialni sité a o vycet nejznaméjsich
internetovych socidlnich siti a takovych siti, které jsou zaméfené na seznamovaci
sluzby. Vsechny socidlni sité jsou podrobné analyzovany a popsany jejich moznosti,
které lze pfi jejich pouzivani vyuzivat. Tteti kapitola se zaobira moznymi nezadoucimi
jevy, se kterymi mizeme na socialnich sitich piijit do styku. Mezi nejéastéjsi obéti
internetové kriminality patfi déti, proto tato prace mize poslouzit i jako zpisob
prevence pifed moznymi internetovymi kriminalnimi Gtoky. V posledni teoretické ¢asti
se prace =zabyva navazovanim vztahl, vysvétlujeme jejich jednotlivé druhy

a popisujeme, jak si své vztahy udrZet.

Jednim z nejzajimavéjSich vysledki vlastniho vyzkumu bylo, Ze nejcastéjSim motivem
K seznamovani na socidlnich siti je hledani pratelstvi, které respondenti nejvice
vyhled4dvaji na socidlnich sitich, které¢ nejsou k seznamovani specidlné urcené,
a to Facebook a Instagram. Téchto zalezitosti se tyka hypotéza ¢. 3. Hypotéza ¢. 1, ktera
ovetovala, zda vice neZ polovina uZzivatell preferuje seznamovani prostfednictvim
internetu, se potvrdila a dokazuje, ze internet a socidlni sit¢ jsou nedilnou soucasti
kazdodenniho Zivota pro vétSinu respondentti. Dalsi hypotéza, ktera byla stanovena tak,
ze pro veétSinu uzivateli je dualezité chranit své soukromi na socidlnich sitich,
se potvrdila. Lidé chrani své soukromi a tim snizuji riziko stat se obéti internetovych
kriminalit. Posledni stanovenou hypotézou bylo ovéfeni, zda je hleddni pratelstvi tim
nejcastéjSim motivem seznamovani na socidlnich sitich. Tato hypotéza se potvrdila.
Zajimavym zjisténim bylo také to, Ze hledani sexualniho potéSeni bylo ihned po hledani

pratelstvi tim nejcastejSim.
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Socialni sité jsou dilezité z hlediska seznamovani, i kdyZz to neni pro fadu z nich hlavni
cil. Jsou specialné vymyslené seznamovaci socialni sité, avSak nejpouzivanéjsimi
socialnimi sitémi, které lidé pouzivaji k seznamovani, nejsou pravé tyto specialni.
Nejpouzivangjsi sociadlni siti k sezndmeni je Facebook a Instagram, a to z divodu,
Ze jsou nejpouzivanéjsimi socialnimi sitémi na svété, na kterych lidé primarné hledaji

kamaradstvi a pratelstvi.
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Priloha A — Dotaznik

1) Jste:
a) Muz
b) Zena
2) Vekové rozpéti:
a) 12-17
b) 18-25
c) 26-35
d) 36-45
e) 46+
3) Vase nejvyssi dosazené vzdélani:
a) Zakladni
b) Stfedni bez maturity / vyuéen
c) Stiedni s maturitou
d) Vyssi odborné
e) Vysokoskolské
4) Kde se nejradéji seznamujete:
a) Nainternetu
b) V praci
c) Ve skole
d) V restauraci
e) Vbaru
f) Na kulturnich akcich
g) Jinde
5) Na jakém zafizeni se nejcastéji pripojujete K socialnim sitim:

a) Mobilni telefon



b) PC / Notebook
c) Tablet
d) Jinde
6) Na jakych socidlnich sitich se nejCastéji seznamujete:
a) Facebook
b) Instagram
c) Tinder
d) Grindr
e) Badoo
f) Lidé.cz
g) Libimseti.cz
h) Stésti.cz
i) Rande.cz
j) eDarling.cz
K) Jina
7) Jak casto vyuzivate socialni sité:
a) Jsem online nonstop
b) Denné
c) Parkrat do tydne
d) Skoro vibec
8) Z jakého diivodu vyuzivate seznamovaci socialni site:
a) Hledam pratele
b) Hledam flirt
¢) Hledam vztah
d) Hledam sex

e) Nepouzivam je



9) Stali jste se nékdy obé&ti zneuziti na internetu:
a) Ano
b) Ne
10) Pokud Ano, tak jak:
a) Kybersikana
b) Kybergrooming
c) Pornografie online
d) Kyberstalking
11) Jak je vas profil vefejny:
a) Hlidam si své soukromi
b) Spise nevefejny
C) Spise vefejny
d) Uplné vefejny
12) Jste na socidlnich sitich vice otevieni, neZ v realité:
a) Ano
b) Ne
13) Pokud Ano, pro€ jste na socialnich sitich vice otevieni, neZ v realité:
a) V realité se stydim
b) V online prostoru si vice vé&fim
€) Nejednam za své skutecné ja
d) Nikdo mé¢ nevidi

e) Jina
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