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Anotace

Tato bakaigka prace se zabyva specifickou formou cestovnibohu —
agroturismem, ktery neméaQeské republice dlouhou tradici. Flatle mezi vyznamné
formy cestovniho ruchu, které napomahaji k rozvejikova a finaseji tak dodatay
piijem zengdélskym subjekiim.

Zku3enosti s timto druhem podnik&efpaCeska republika ve vysfych zemich
zapadni Evropy, kde je agroturismus na velmi dabo¥ni a je rozvijen za podpory
vladnich i nevladnich organizaci a instituci. Agragmus je jedingnou symbidézou

mezi zenddélstvim a cestovnim ruchem.

Podnikani v agroturistice vyZaduje daplh znalosti o tuto oblast, schopnost
orientovat se v trznich podminkach a hk&amenit postoje obyvatel venkova. Usgh

agroturismu je podmém rozvojem drobného podnikani ¥igluSnych regionech, jako je
napiklad pohostinstvitemesln& vyroba, opravarenstvi, infotimiasluzby a pododtin

Cilem této prace je poskytnout zakladni inface o agroturismu, aktivitach s nim

spojenych, finaéni podpde z Evropskeé unie a dalSim jeho mozném rozvoji.

Kli ¢ové pojmy

Agroturismus, ekoturismus, ekoagroturismas,2\te, rybaeni, masovy turismus,
podnikatel, podnikani, turista, na¥ébik, ubytovani, stravovani, SWOT analyza,

venkovsky turismus, zeleny cestovni ruch.



Annotation

This bachelor work is aimed at specific form ofriem — agritourism. Even though the
tradition of agritourism is so small in the Czedpublic, it is an important branch
which assists development of country, brings anit@aél income for farmers and

offers of untraditional holiday for tourists.

Experience in this area builds on the CzeepuRlic in the advanced countries of
Europe, where is agrotourism successfully developigla the support of Government
and non-governmental organizations and institution®urism is a unique symbiosis

between agriculture and tourism.

Entrepreneurship in farm tourism requiremplete knowledge about this area of
business, the ability to orientate in market cdnd& and change the position of the
rural people. The success of the agro-tourism gesti to the development of retail
business in the regions concerned, such as catdranglicraft, repairs, information

services, etc.

The aim of this work is to provide basic inf@tion about the importance of agro-
tourism, extra activities, financial support fronetEuropean Union.

Key words

Accommodation, agritourism, catering, ekotourisnkoagritourism, entrepreneur,
entrepreneurship, fishing, green tourism, huntmgss tourism, rural tourism, SWOT

analysis, tourist, visitor.
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UvoD

Tato bakalésk& prace se zabyva jednou ze specifickych forestoeriho ruchu —
agroturismem, ktery nemaGeské republice dlouholetou tradici, tak jako v tth
zemich Evropské unie a rozviji se tak velmi pomdtoto Ceska republikaterpa
zkuSenosti z této podnikatelsk@nnosti ve vysplych zemich zapadni Evropy, kde je
agroturismus dlouhodéb rozvijen a pimo nebo neffmo podporovan viadnimi

i nevladnimi organizacemi a institucemi.

Agroturismus pedstavuje jedingou symbidzu zewuélstvi a cestovniho ruchu.
Prindsi farmam, jak dodatey (Casto zanedbatelny fipem), tak i umo#uje
zemedélskému podnikateli realizovat vlastni produkce {lioeé i ZivatiSné). Jeho
rozvoj je uzZitény nejen pro zegutélce, ale i pro obyvatele venkovaifasi celouadu
vyhod, jako je zamstnani pro mistni obyvatele, ktemohou podnikat v oblasti
obchodu, pohostinstviemesiné vyroby a podobn Dilezitou sodasti jsou icinnosti
spojené s organizovanim volnéliasu pro turisty (sport, zadbava, mistni atrakce)
a zejména pak inforndai a reklamni sluzby,idezité pro propagaci daného tzemi.

Dovolena na agrofarmach neniQechi zatim tolik oblibena adktefi ani tuto
formu cestovniho ruchu neznaji. | kdyz nema mas@harakter, je vitanym
prostedkem k rozvoji venkovskych region Cilem této formy cestovniho ruchu je
narst pracovnich filezitosti, ¥tSi konkurenceschopnost zé&mdlstvi, zvySeni kvality
zenedélskych produkli a @ijma v zengdélstvi. DalSim dlezitym Ukolem agroturismu

je udrzet mladé lidi ve venkovskych regionech.

Cilem bakaléské prace je ziskani a ro&gii znalosti z oblasti cestovniho ruchu,
konkrétreji pak z oblasti venkovského cestovniho ruchu ao jedpecifické formy
agroturismu. Teoretickdast bakaléské prace se ndjde zabyva Zelenym cestovnim
ruchem a jeh@lenénim. V dalSi kapitole je charakteristika agrotunsrieho pozitivni
a negativni aspekty, historie a vyznamuznych pohled. Dale nabizi pohled na
ubytovaci z#zeni, ktera jsou pro agroturismus typicka a takéesuje ekologickému
zemedélstvi u nas a ve vybranych statech Evropské urke ja napiklad Rakousko,
Itélie, Francie a dalSi. V jedné z dalSich kapisd nabizi pohled do podnikani
v agroturismu a posledni kapitola sénuje marketingového mixu vytveného na

cestovni ruch.
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Praktick&éast bakalgské prace je postavena na zakladmarniho marketingového
vyzkumu formou dotaznitk Dotaznik byl kdispozici, jak na internetu
(www.vyplnto.cz), tak i v pisemné papirové farrnPrvni kapitola praktick&asti se
vénuje vyhodnoceni tohoto dotaznikovéha'&eit a ve druhé kapitole na zaldadchto
vysledii je zpracovan marketingovy mix (produckt, pricgqal, people, programming,
packaging, partnership, promotion) na agroturismus.

11



1 ZELENY CESTOVNI RUCH

Tato kapitola se zabyva Zelenym cestovninheot, ktery je Setrny k Zivotnimu
prostedi a ohleduplny&i historickému a kulturnimu bohatstvi. V prvni pagitole je
tato forma cestovniho ruchtlenéna na ekoturismus, ekoagroturismus, agroturismus,
venkovsky turismus a chaeni a chalup@ni. DalSi podkapitoly rozebiraji cestovni

ruch jako nastroj rozvoje venkova a figahpodporu z Evropské unie.

V souwasné dob je stéle vice zaznamenavan odklon od masovéhanturk novym
formam cestovniho ruchu. Prosazuji se kor&&irformy dovolené a odgmku mimo
turisticka centra sidazem na Setrnost k Zivotnimu piesti a ohleduplnost i
kulturnimu a historickému bohatstvi. Zeleny cestomrch je vhodna forma turismu,
kterd zdiraziuje jeho uskut&iovani ve volné krajiha v mirg osidlenych oblastech.
Dulezita je touha navdtnika splynout s firodou. Zeleny cestovni ruch ma podobu
ekoturismu a venkovského cestovniho ruchu. Jedwétsesmus s aktivni naplini, ktery
respektuje a chranitipodu. Mezi aktivity, které jsou n&gsgji provozovany v ramci
dovolené na venkay pati jizda na konich, i turistika, horolezectvi, jizda na karoi
na vorech, myslivost, lyZzovani na&4kach, rybolov, nav8va venkovskych slavnosti
a tradic. Cestovni ruch na venkRowma rostouci potencial. Jeho nabidka stoupa

a zarovaé tak i naroky na jeho provozovani.

1.1 Clenéni zeleného cestovniho ruchu

»Zeleny cestovni ruch roztljeme na:

X ekoturismus, ekoagroturismus,
X agroturismus,
% venkovsky turismus, chaemni a chalupgeni.“!

! SYSEL, Jii a Josef ZURYNEKManagement cestovni kancaéa cestovni agenturyl.vyd. Praha:
UJAK, 2009, 85 s. ISBN 978-80-86723-78-5
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Ekoturismus

Ekoturismus je zagiten na poznavaniipody, zejména narodnich parkrezervaci
¢i chrarenych krajinnych oblasti s vychovnym a @lacim zamenim aniz by byly
piirodni kradsy cestovnim ruchem naruSeny. Ekoturismoamend:,zodpowdné
cestovani do frodnich oblasti, které chrani Zivotni présti a zlepSuje blahobyt

mistnich obyvatel. Jde o propojeni ochrany mistkéshunit a udrzitelného turismd.

Jeho principem je minimalizovat negativni dopadyZznatni prostedi, poskytovat
piijemné zazitky nav&vnikim dané destinace a zajistitipy finaréni prosgch pro

ochranu pirody a mistni obyvatelstvo.

V outgoingu smdfuji turisté za ekoturismem nidklad do Severni Ameriky nebo
Jizni Ameriky, kde mizeme najit mnoho jediteych narodnich patk V tuzemsku je

to nagfiklad: Ceské Svycarsko, Adripasské skaly.

Ekoagroturismus

Ekoagroturismus je kombinaci ekoturismu a agratouis Je to konkrétni forma
agroturistiky provozovana na certifikované ekolé@icfarmeé. Ekologicka farma
nepouziva P vyrob¢ rostlin a chovu zvat Zadné syntetickéfipravky ani hnojiva,
zvifata jsou chovéna fipozenym z@sobem. Produkty ekologického zé&msistvi

podléhaji pisné kontrole a s#i pouzivat ochrannou znamku BIO.

Agroturismus

Agroturismus je jednou ze zakladnich forem zelenébstovniho ruchu. iPtéto
formée turistiky dochazi ke spojeni rekreace s praci padeli v zengdélské vyrolz.

Slovo agroturismus se spiSe pouziva ve vychodnbpgEve ve zbytku sita jeho

2 Ekoturistika. In:Ceské  Svycarskonline]. 2007 [cit. 2013-11-18]. Dostupné  z:

http://www.ceskesvycarsko.cz/ops-editorial.php?é&6-
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anglicky geklad - agritourism. Vyznam tohoto slova je Uzcejepy S pojmem
farm&sky turismus a dovolend na selském i@vd¥edstavuje traveni volnéhéasu
(dovolenych a vikeng na soukromych farmach a zeémilskych usedlostech za€lem

poznani Zivota ze#délcu a venkova, blizkého kontaktu #npdou, zviaty a podobé

Agroturismus se podili na udrZzovani a réagni kulturnich a socialnich tradic
venkovskych obci, které jsou v regionech esttile rozmanité. Lidé z ¢at se vraceji
ve volnych chvilich k prozergjSimu a méa hektickému Zivotnimu stylu do blizkosti
piirody a zvfat, kde mohou v klidu relaxovat. Stanou secésti rodiny i hospodatvi,
ochutnaji na farf vypeéstované plodiny adli si pohraji s domacimi zkdty a lépe se
seznadmi s hospoitkymi zviaty. Sodasti ¥tSiny farem je i chov koni, kiejsouc¢asto
k dispozici k projid’kam nebo celodennim vyteh. Mezi nabidkami jednotlivych
faremcasto nechybi ani moznost seznamit s ekologickohawau, tedy s ekologickym
hospodéenim a pstovanim biopotravin. V ffpack ekoagroturismu by #ho byt
zarweno, Ze farma hospoideaekologicky bez pouZiti chemfeOficialnim potvrzenim
takového hospodani je vlastnictvi certifikatu Produkt ekologickérenzdelstvi, ktery
udeluji kontrolni organizace pe¥ené Ministerstvem zeutelstvi CR. Nejétsi
organizaci sdruzujici ekologické z&tice a prosazujici zajmy ekologického
zenwdeélstvi je PRO-BIO, Svaz ekologickych zdefci.”

Produkty agroturismu jsou s&dsti domaciho cestovniho ruchu, proto byl byt
jeji rozvoj v zajmu jednotlivych kréj Bohuzel tomu tak neni. V outgoingu je staisv

nabidka v Rakousku,decku, Svycarsku a dal$ich zemich.

Venkovsky cestovni ruch

Venkovsky cestovni ruch se odehrava na vehkoma mnoho podob. Zahrnuje
dovolenou na farmach, obsahuje dovolenourirogk, dovolenou s i turistikou,
horolezectvi, jezdectvi na koni, dobrodruZstvi, rapmi a zdravotni turistikou,

rybareni, myslivost, cesty za poznanim, turistiku za&nim a ¢dictvim z minulosti a v

¥ MENDELOVA UNIVERZITA V BRNE. Venkovsky cestovni rubnline]. [cit. 2013-11-19]. Dostupné
z: http://www.utok.cz/node/148
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nékterych oblastech i etnicky turismus. Neji§gjSim pikladem je chat@ni
a chalupgeni, které se rozvinulo pro druhéégwé valce vramci kolektivizace
a navazuje tim na pobyty v letnich bytech, kter biyileZitou sodasti gedval&ného

cestovniho ruchu €eskoslovensku. Ubytovaci ifzeni jsou ¥tSinou nizsi Grové

s vyuZzitim chat, chalup a také i ubytovani v soukiro

Produkty venkovského cestovniho ruchu z Bladi fipravy a prodeje maji
individualni charakter a tim se tak eliminuji negait dopady, které by nastalyfip

masovém turismu. Tim je také dana moznost lépekiagippoptavku.

Sluzby vesnického turismu poskytuji ubytovacistravovaci Zé&eni, ale také
provozovatelé sportovnich, kulturnich a sgeleskych a dalSich #aeni.

Chatareni a chalupa&eni

Jedna se o chatové osady, které jsou situovamyo vesnici, nebo se jedna
o rekre&ni objekty na sameét Chalup&eni a chatiéni, neni obany vnimano jako
forma cestovniho ruchu. Tatoizzeni vSak plni rekréai funkci a umo#uji Gcelné
vyuziti volného ¢asu. Z hlediska druhovéh@lenéni cestovniho ruchu spada
agroturistika jako saiéist venkovské turistiky do tzv. rekegdho cestovniho ruchu,

ktery je zandien redevsim na od@inek, regeneracitesnych a duSevnich silovéka.

.Duivody rozvoje chai@ni a chalup#eni byly (@které petrvavaji dodnes)

predevSim nasledujici:

« dosah na volné chalupy a jejich cena,

% omezené moznosti vyjezdu do zahfiani

% nevyhodnost podnikové rekreace,

< vyclenovani pidy na vystavbu chat a cena pozémk
% navrat k Zivotu v firode,

< zvy$ovani Zivotni Growrt

4 SYSEL, Jii a Josef ZURYNEKManagement cestovni kancaéa cestovni agenturyl.vyd. Praha:
UJAK, 2009, 87 s. ISBN 978-80-86723-78-5
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1.2 Cestovni ruch jako nastroj rozvoje venkova

»Pojem cestovni ruch jsou slova ,cesta“ a ,ruch”, Zehoz vyplyva, Ze podstatou
tohoto fenoménu je samotny akt cestovani (pohylces#) tedy ,tara“ — odtud
jednoslovny vyraz ,turismus“*Turismus je socialnim jevemjexstavuijici specificky
vyraz lidské mobility. Existuje gkolik definic pojmu ,cestovniho ruchu® a to z potile
ekonomie, geografie, sociologie a ekologie. Z ekoického hlediska Ize cestovni ruch
vymezit jako specifickou formu speby, Ficemz vydaje s ni spojené jsou realizovany

mimo mista bydligt cestujici osoby.

Geograficky nizeme cestovni ruch vymezit jako pohyb a pobyt hidino jejich
obvyklé prostedi. Sociologicky vymezujeme tento pojem jako dSpeE@u formu
uspokojovani lidskych pteb a z ekologického hlediska je to jev, ktery sen&uje ve
zdrojovych oblastech a v cilovych destinacich.

Cestovni ruch fedstavuje v saiasné dob jedno z neprogresi¥sich odwtvi swtové
ekonomiky. Jeho iijmy jsou vySSi nez ndjklad pijmy z automobilového gmyslu
a vytvai tak nejvice pracovnich fipezitosti. Do nedavné doby se jeho aktivity
soustedily prevazr do gimoiskych, jezernich a horskych oblasti a do hlavnich
kulturnich center. Zde se &¥o, Ze jde o velmi silny faktor ekonomickéhistu, ktery
umoziuje @inést kapital, gijmy a pracovni filezitosti z méstskych a hospodsky

rozvinutych oblasti do zaostalych region
1.3 Finanéni podpora z Evropské unie

Provozovatelé cestovniho ruchu mohou vyuzit fém&npodpory ze strany
Ministerstva pro mistni rozvojCeské centraly cestovniho ruchu Czechtourism,
jednotlivych kraji nebo z Evropské unie nidklad prostednictvim Regionalnich
rozvojovych agentut.Program SAPARD Special Accesion Programme for édpiire

and Rural Development (Specialniegvstupni program pro rozvoj zeédlstvi

> PASKOVA, Martina.UdrZitelnost rozvoje cestovniho ructivyd. Hradec Krélové: Gaudeamus, 2009,
19 s. ISBN 978-80--7435-00601

® Regionalni rozvojova agentura a.s. — Ustecky KR&jgionalni agentura pro rozvoji&ni Moravy,

Regionalni agentura pro rozvoj Sumavy, o.p.s., ARBA agentura regionalniho rozvoje s.r.o. a dalsi.
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a venkova) byl #izen jako jeden z nastfokandidatskych zemiipd jejich vstupem do
Evropské unie a to ti@enim rady. 1268/1999. Evropska unie navrhla tento program
se zamirem pomoci kandidatskym zemim zejména ve dvou tdihs pFispet

k zavadni prava Evropskych spdlenstvi v oblasti spot@é zenddelské politiky aresit
prioritni a specifické problémy spojené s trvalerzitélnymi znénami v sektoru
zemedélIstvi a ve venkovskych oblastech kandidatskych zemi

Evropska unie uvolnila kazdy raiastku 520 mil. € na program SAPARD pro vSech
deset kandidatskych zemi (rok 1999). Z tétistky byly alokovany proCeskou
republiku prostedky ve vysi 22 mil. € @né. Program tak splnil svou roli a zasadnim
zpasobem peklenul obdobi fiprav Ceské republiky jako jedné z kandidatskych zemi
diky ¢erpani prosedki z fondi Evropské unie a usnadnil vstup a napojeni do &truk
Evropského spotenstvi.Ceska republika vyuzila tohoto nastroje v maximahtzné
mite a dokonce zajistila celkovéerpani finainich zdrofi nad ramec stanoveny
viceletou finagni dohodou.

V Ceské republice byl program SAPARD v roce 2002 \§titéa byl zahajertiem
Zadosti. Celkem bylorpdloZzeno asi na 3000 projékd do posledniho mozného terminu
vroce 2003 bylo uz&eno se Zadateli 1692 smluv gastku okolo 4,5 mid. K
Proplaceni projekitz jeho prostedki bylo dnem 30. listopadu 2005d8rpano.

Tento program byl realizovan agenturou SAPARD (A8& spolupraci
s Ministerstvem pro mistni rozvoj. Tato agenturkalspuasti Ministerstva zeaalstvi
od 1. ledna 2004 a také Statniho 2d&élského intervedéniho fondu. Diky programu
bylo dosazeno zvySenifipnt subjekfi, zvySeni produktivity prace, racionalizace
vyrobnich procasa racionalgjSiho vyuziti vyrobnich faktd.

Tento program také pruZnreagoval na rekané Zivelné udalosti a nasledné
problémy zemdélcu. Diky vskicnosti Evropské komise byly rychle iegeny
administrativni otdzky a z programu byla pofipa obnova poSkozenych nebo

znicenych objeki v postiZzenych regionechimz se zmirnily ekonomické ztraty.

" Program Sapard. lRrogram Sapardonline]. 2008 [cit. 2014-02-05]. Dostupné z:

Http://www.szif.cz/irj/portal/anonymous/eafrd
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V ramci finartnich prostedki programu SAPARD 3 900 mil. &(122,5 €) bylo
k 30. 11. 2005 proplaceno celkem 1495 prajektastce 3895 mil. K, z toho podil
Evropské unie f@dstavuje 2948 mil. K Z narodnich zdrdj bylo proplaceno 840,8 mil.
K¢ a 136 mil. K z regionalnich foniil Po vstupu do Evropské uniecata Ceska
republikacerpat podporu z Evropskych a strukturalnich a itieh fondi, které se
dale $&pi na fizné Opers&ni programy’

Rozvoj venkova a multifudki zengdélstvi je zakladni programovy dokument,
ktery byl schvalen Evropskou komisi. Tento programozioval ¢erpani prosedki
z fondi Evropské unie wenych pro podporu zefélstvi pro obdobi 2004 az 2006. Pro
ceské zeradélce, vlastniky a zpracovateld ngjemce les a ryb&e bylo vylenéno
piiblizné 250 milion1 eur. Operéni program Rozvoj venkova a multifuirkd
zentdélstvi se zamroval na podporu investiich akci realizovanych v zextlstvi,
zpracovani potravirfakych vyrobki, lesnim a vodnim hospodévi, ryb&stvi a i
pozemkovych Upravach. Cilem bylo zajifit vétSi konkurenceschopnosti zédslstvi
prostednictvim zvySeni produktivity prace, zvySenftidané hodnoty a kvality
zentdélskych produkli a tim i zvySeni fiimu v zengdélstvi. Oper&ni program také
sledoval sniZzovani a odsti@/ani negativnich vliv zenmedélské produkce na Zivotni
prostedi a ochrany vod aify pred znegistenim ze zeradélskych zdroj.

V obdobi 2007-2013 se podporou cestovnihtiururabyval Integrovany opeira
systém, ktery byl za#sien natreSeni problérin v oblasti infrastruktury pro wejnou
spravu, véejné sluzby a uzemniho rozvoje. Celkem byldlegeno pro tento program

1,6 miliardy eur.

Problematika rozvoje venkova byladlgnéna z politiky soudrznosti a bylaizezena
pod spolénou zengdélskou politiku. Z tohoto @ivodu nebyla tato problematikaSena
v jinych operé&nich programech a jgSena samostatrv programu rozvoje venkova.
Tento program vychazel z Néarodniho strategickéhinplrozvoje venkovaeské
republiky na léta 2007 — 2013. Narodni strategigh§in rozvoje venkovaeské

republiky (NSPRYV) zajifovala vazby mezi obecnymi cili rozvoje evropskébakova,

8 Program Sapard. IRrogram Sapardonline]. 2008 [cit. 2014-02-05]. Dostupné z:

Http://www.szif.cz/irj/portal/anonymous/eafrd
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vyjadiené néizenim Rady (ES). 1698/2005 a cili rozvoje venko:R, odpovidajicimi
~evropskym strategickym s¢nim*, ttem strategickym rozvojovym osam, kterymi jsou
konkurenceschopnost, ochranatirgdy, zivotniho prosedi a krajiny, rozvoj

a diverzifikace venkovského zivota.
Program rozvoje venkova obsahoval podporyétyio prioritni osy:
I. ZlepSeni konkurenceschopnosti 2eistvi a lesnictvi
Il. ZlepSovani Zivotniho prosadi a krajiny
[ll. Kvalita Zivota ve venkovskych oblastech a dixikace hospodétvi venkova
IV. Leader.

Z hlediska cestovniho ruchu byly nejvyzngjinosy lll. a IV., gicemZ osa IV.
LEADER je specificka a bylo mozné ji pouzit pro asele z oblasti cestovniho ruchu

jen prostednictvim mistni adni skupiny.

»0sa lll zahrnuje:

[11.1.1. Diverzifikacecinnosti nezeduélské povahy

[11.1.2. Podpora zakladani podnila jejich rozvoje

[11.1.3. Podpora cestovniho ruchu

[11.2.1. Obnova a rozvoj vesnic, ¢amské vybaveni a sluzby

[11.2.2. Ochrana a rozvoj kulturnihoedictvi venkova

111.3.1. Vzdflavani a informace®

V Programu rozvoje venkova jsou vkterych opatenich zvyhodovani Zadatelé

v chrargnych Gzemich.

Pro obdobi 2014 — 2020 jsou pro cestovni didézité fondy zar‘ené na podporu

politiky soudrznosti, politiky rozvoje venkova a @giné nameni a rybdiské politiky.

° Agroturistika jako jedna z vyznamnych forem divékace zengdilstvi. In: SOUKOVA, Helena.
Http://fzp.ujep.cz/projekty/qh82126/V005/claneké [pdline]. [cit. 2013-11-19].
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Souhrni se tyto fondy nazyvaji ,Evropské strukturalni aasteni fondy” ve zkratce
ESIF. Naph téchto fondi se oproti jejich minulému zaffeni @ilis neneni. Pro
zajimavost v roce 2014 Ministerstvo z&@stvi vénuje vice peée na chov krav, ovci
a koz. Spolen¢ s pestiteli brambor a chmele tak &grpaji @iblizné 57 milioni eur,
zatimco v roce 2013 to bylo necelych 32 mitioeur. Planovani posledniho obdobi

zatalo jiz v roce 2010 a stale neni dokeno.

Na zaer této kapitoly je nutndici, Ze cestovni ruch napomaha rozvoji venkova
a [@inasi s sebou mnoho pracovnickilgzitosti a tim udrzuje mladé lidi v svych
regionech. Také diky fin&ni podpde z Evropské unie se nas venkov velmi pozé#ivn

meéni a gibyva tak moznosti, pro jeho dalSi rozvo.

20



2 AGROTURISMUS

Tato kapitola se zabyva obecnym pojmem agsotwi, charakteristikou a jeho

pozitivnimi a negativnimi aspekty.

Vyraz agritourismus se &al objevovat v mezinarodni liter&au v poslednich 25
letech 20. stoleti. Existuji oviem dvéeklady se stejnym vyznamerfiesky vyraz
agroturismus zni pro anglicky mluvici rodilé méilv velmi zvIastg. Vyraz
agritourismus se pouziva mnohéastji, coZ je dané geograficky, neOpa tyto vyrazy
se skladaji ze dvodasti: agri- coZz znamena vegkladu pole zatimco agro- pochazi
zreckého vyrazu agros, coZz znametidga jako agronomos byla oztwvana osoba
pracujici v zerdélstvi.“*® Kombinaci pedpony s podstatnym jménem turismus, vznika
novy vyraz, ktery charakterizuje aktivity spojerg zengdélskou cinnosti a rekreaci

dohromady.
2.1 Charakteristika agroturismu

Cilem agroturismu je moZznost uspokaoijit lidskouipbti samotnou praktickowasti

“! m4 nejen Sanci sesastnit produkce rostlin,

pii procesu vyroby potravin.Turista
zvirat, zpracovavani potravin ale také byt &msii Zivota na far Agroturismus je
v tomto gipadt velmi obtizna a ambicidzni forma cestovniho rudfiera ovSem neni
zajimava pro vSechny turisty, ale pouze jen prcisti chgji spojit relaxaci s novymi
dovednostmi a zkuSenostmi. DalSim charakteristickyrakem agroturismu ve vztahu
ke konvegni turistice je moznost uspokojeni lidské kognitivpoteby v ramci
zentdélské produkce a etnografie. Dava tak moznostdévse a natit se o Zivot

venkovskych lidi, jejich zvykm a kultue.

.Posledni charakteristikou agroturismu je moznosipokojeni emocionalnich

pot'eb, coz je ochota/fmého kontaktu s domacimi /aty, rostlinou a Zivé@sSnou

1 SZNEJDER, Michal, Lucyna PRZEZBORSKA a Frank SCRIEOUR.Agritourism 1.vyd.
Cambridge, UK: CABI, 2009, 3 s. ISBN 978 1 845983 &

" Turista — je osoba s trvalym pobytem v dané zdameird cestuje do jiného mista odlisného odjejiho
bézného zivotniho prosdi, na dobu zahrnujici alesp@edno genocovani, ale ne na dobu delSi Sesti

meésiai, pricemz hlavni Gel cesty je jiny nez vykonavani vldcné ginnosti v navstiveném mist
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produkci, zpracovani produkia mit potebu vyzkouset idylickou atmosféru v nadherné

a cisté pirode venkova.*?
2.2 Pozitivni a negativni aspekty agroturismu

Tento vyet pozitivnich a negativnich aspgkbeni vyerpavajici ani definujici,
slouzi spiSe proipdstavu, jakymi pohledy Ize na agroturistiku nadtliz

Agroturismus je velmi vyznamné a rdstajici se odstvi cestovniho ruchu, které
vyrazre prispiva kieSeni socialnich a ekonomickych probiémenkova, jako je
napgiklad nezamsstnanost, migrace venkovského obyvatelstva dst m také zavislost
venkova na mst. Prevaznacést finagnich prostedki z této turistické cinnosti
vyuZivaji farmy k reinvestovani, nebo slouzi fafimako vedlejSi zdroj finainich
piijmu. DalSim pozitivem je, Ze z#t ekologickych systétnje daleko nizSi, nez od
jinych typa turismu. Ubytovani na farmach nevyZaduje stavbwydo objekf,
vyuzivaji se jiz budovy, které jsou situovany venkevském prosedi mimo ungle
vybudovana rekreéai stediska. Také samotné parametry tohoto typu ubyfovan
nedovoluji rozvoji masového turismu. Obrovskym pigem je i ve zfisobu, jakym

farm&i hospod# v krajiné a schopnostiast&éného samozasobitelstvi.

Agroturismus ma igkteré negativni dopady jako rididad: pretZzovani Zzen (velmi
tézka a fyzicky namahava prace)ube dojit i negativnimu dopadu na Zivotni predt
(plaSeni divoké ztte, odpadky, poskozeni polnich cestjjli® velka navitvnost
a nepizptisobeni se okoli, Ubytek zedtlské pidy v disledku vystavby novych
zarizeni. DalSim negativnim dopadem na pracovniky retagstice niize mit
i konkurence a to vrozlozeni pracovnich sil a t&ké@kurence z hlediska volného

kapitalu.

Dle zjiSénych informaci ma agroturismuggvazujici pozitivni aspekty. Proto je
vhodné tuto formu cestovniho ruchu velmi podporavaim zajistit mé# atraktivnim

regiomim vétSi navstvnost.

12 SZNEJDER, Michal, Lucyna PRZEZBORSKA a Frank SCRIEOUR.Agritourism 1.vyd.
Cambridge, UK: CABI, 2009, 301 s. ISBN 978-1-84588-8.
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3 AGROTURISMUS A EKO-AGROTURISMUS V CESKE
REPUBLICE

Nejprve nas tato kapitola seznami se sitagiturismu a eko-agroturismuleské
republice. DalSi podkapitoly seémuji historii a vyznamu agrturismu, orgém
a organizacim venkovského cestovniho ruchu, ubgiavaz&izenim v agroturismu,

doprovodnym prograim v agroturismu a jeho dalSi perspektivy vyvoje.

V Ceské republice momentélnnejsou k dispozici tédi Zadné statistiky
venkovského cestovniho ruchu, proto je velmi ol@iztanovit podil venkovského
cestovniho ruchu na celkovém cestovnim ruchiie$ phodné podminky, kteréGeské
republice agroturismus ma, prozije kazdwokodovolenou na fargn priblizné jen 30
tisic turisti. Ztoho de tietiny jsou tuzemsti ndwinici a jedna fetina hosté ze
zahranti, zejména z Bmecka, Nizozemska a Polska. N&fad v roce 2007 vyrazn
piibyvalo ekologickych farem. Zatimco v roce 2005 lekicky hospodalo 829
podnikii, v roce 2007 to bylo jiz 963 podrila za prvnich g mésiai tohoto roku se
jejich patet zvysil o dalSich téait 200 na celkovych 1146 farem. Od roku 2005 bohuzel

nebyly aktualizovany skoro Zadné nové informace.

Hnaci silou ekologického zedtlstvi vCeské republice jsou dotace vyplacené
v ramci agro-environmentalnich opexti, dale je to z4jem obchodhikeské bio
suroviny a rozvoj domaciho trhu s biopotravinami. saltasné dob je
obhospodi#vano vCeské republice v systému ekologického zetstvi cca 450 000
hektafi, coZ fredstavuje 10,5% z celkové vyny zendélské pidy. Ceska republika je
v tomto ohledu nad pmérem Evropské unie. Jedna se o 3500 &igtekych podnik,

které jsou iiznych velikosti, pevazuji travni porosty.

Ceska republika je lidrem v oboru ekologického #e#fstvi mezi noejSimi
¢lenskymi staty Evropské unie. Na dotacich speé&igho ekofarm#e se rén¢ vyplaci

miliarda korun.
3.1 Historie agroturismu

Agroturistika se zé&ala rozvijet po druhé stové valce. Bhem padesatych let doslo
k silné migraci venkovando nest. V disledku urbanizace doSlo postépk odcizeni

venkova, coZ zjsobilo, Ze lidé z rst za&ali znovu vyhledavat venkov, ktery byl pré n
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né¢im neobvyklym a atraktivnim. Moznost zapojit sel@@nych zemdélskych aktivit
znamenalo pro #stskou populaci ifjemné zpeseni a kontrast k hektickému

Zivotnimu stylu.

Na druhé strahzentdélec provozovanim agroturismu ziskal vedlejSjgm a mohl
si tak zvysit svou Zzivotni Urovie V zapadni Evrop se rozvijel a staval se tak
oblibenym typem dovolené, zatim&teskoslovensko bylo poznamenano negativn

socialistickym hospodanim.

V  ramci kolektivizace byly pole, louky a rodinrgtatky, dnes vhodné pro
agroturismus znarodny a pozdji v restituci navraceny svym majiteh v zuboZzeném
stavu. Dal§im negativem pro rozvoj je chiatd a chalup@ni. Cesi maji velmi silna
pouta ke svym vikendovym nemovitostem, které siudgwvali lthem socialismu, kdy

nentli moznosti vycestovat do zahrani

Moznym divodem, pr¢ zatim stale neni dovolena na farméach tolika oblbjeko
v sousednich zemich, je fakt, Ze u nds nema tradmvodoby agroturismus se zde

zatala rozvijet az po padu komunistického rezimu.
3.2Vyznam agroturismu

Tato forma cestovniho ruchu je velmi Setrrgitifodé, podili se na rozvoji venkova,
pomaha vz&lavat a motivovat venkovské obyvatelstvo. Umgez roznglnit
navstvniky a eliminovat tak negativni dopady masoveéhistou na krajinu. Také je
idealnim propojenim sluZzeb cestovniho ruchu se¢d&iskym prostedim, gispiva ke
krajinotvorke, sleduje navraceniclovéka k pirok a stimuluje rozvoj dalSich

podnikatelskych aktivit.

| kdyZ, je jeho rozvoj Ceské republice stale v gditcich svého vyvoje, ipsto
zkuSenostifady evropskych stét dokladaji jeho znmy vyznam, ktery rmzeme
spatovat z rkolika pohledi:: vyznam agroturismu z pohledu farfea vyznam
agroturismu z pohledu turisty, vyznam agroturismpobledu regionu a statu, vyznam

agroturismu z pohledu obce, vyznam agroturismurgquiu zenidélskych subjeki.
Vyznam agroturismu pro farre
+ doplikové zdroje fjmu,

%+ vyuziti volné kapacity pracovni sily v rodin
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% zatraktivréni ¢innosti na farr,

% spole&enska prezentace,

< motivaini aspekt pro rodinného nastupce na farm

% omezeni odchodu mladych rodinnyafispusniki mimo obec,

¢ vyuziti a finargni zhodnoceni volnych ubytovacich kapacit nebotpros

% vyuziti pady, vody, led, prirodnich Utvalt na vlastnich pozemcich nebo

pozemcich obce dalSimignbem, k rekreaci a odgioku hosti (turista).
Vyznam agroturismu pro turisty:
+¢ hledaji klid, pohodu, navrat Kipodk,
% zajimé je Zivotni styl a filosofie rolnika,
% poznavaji sve ,kieny",

% mohou si sami op#t lesni plody, zakoupiterstvé ovoce, zeleninu, domaci

vyrobky,

+ vyzkouSet si dovednostientdélskych pracich,

%+ posouzeni finatni nar@nosti dovolené na statku (faén
»Vyznam agroturismu pro regiony a stat:

% mimoprodukni forma zerdelstvi,

“* sniZuje neza#stnanost a vytva pracovni pilezitosti,

% stabilizuje osidleni venkova,

% pomahé udrzovat a futike obnovovat vesnické osidleni,

% rozptyluje cestovni ruch,

% zvySuje exportni aktivity statd*

13 MENDELOVA UNIVERZITA V BRNE. Venkovsky cestovni rugbnline]. 2007 [cit. 2013-11-19].
Dostupné z: http://www.utok.cz/node/148
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»Vyznam agroturismu pro obce:
¢ vyuZziva stavajici bytovy fond,
%+ zvySuje urove vybavenosti obci,
%+ zvySuje pijmy obyvatel obce i obecniho rozhg
s vytv&i financni zdroje pro vybavenost obci,
% vznik pracovnichflezitosti,
%+ 0Zivuje a udrZuje tradni /emesinou vyrobu,
% o0zivuje a udrzuje folklérni a jiné tradice obce,
% prispiva k vyuzivanifrodniho, kulturniho a historického potencialu,
% udrZuje a oZivuje gastronomické a jiné zvyklosti,
% zachovava fvodni raz krajiny v okoli **
Vyznam agroturismu pro zemklské podnikatelské subjekty:
¢ je dophkovym zdrojem @ijmii,

+« finalizuje produkci podnikatelskych subjékt

s vytv&i podminky pro hospodeani i na mé&vynosnychti dokonce ohrozenych
zentdélskych farmach a podnicichzvySuje i celkovy standard zédglskych

doméacnosti a tak dale.

3.3 0rgany a organizace v oblasti venkovského cestovriluchu

Evropské centrum pro eko-agroturismus - centrum této organizace je
v Amsterodamu. \Ceské republice byla tato neziskova organizace ea®? roce
1992 a jeji sidlo je v B Cilem této organizace jerippét k rozvoji venkova
a napomahat k rozéivani Setrnych forem cestovniho ruchu. Vice infarina mozné

nalézt na www.eceat.cz.

1 MENDELOVA UNIVERZITA V BRNE. Venkovsky cestovni rugbnline]. 2007 [cit. 2013-11-19].
Dostupné z: http://www.utok.cz/node/148
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Svaz venkovské turistiky byl zaloZzen vroce 1997 jako Svaz podnikateke
venkovském turismu a agroturismu, p&zthyl tento ndzev zinén na Svaz venkovskeé
turistiky. Uzce spolupracuje s Evropskym centrem gko-agroturismus CZ. d#enem
mezinarodni organizace svazenkovske turistiky Eurogites. Hlavnim poslanirhdto
svazu je prosazovani a hgjeni zajsvych ¢lena a kontrola kvalitativnich standard
ubytovacich kapacit na venkavTaké pomdaha ip rozvoji odbornych schopnosti
poskytovatel sluzeb.

Ostatni:

Ceska centrala cestovniho ruchu /Czech Tourism/,
Narodni informani stediskoCR,

Asociace turistickych inforntaich stedisek A. T. I. S.,
PRO-BIO Svaz ekologickych zeuflca CR,

LEA - Liga Ekologickych Alternativ,

Ministerstvo zemdélstvi CR,

Ministerstvo pro mistni rozva@jR,

Ministerstvo Zivotniho prosediCR,

Evropsky orienténi a zardni fond pro zerdélstvi (EAGGF) -
podporovani rozvoje venkova,

Asociace vzdlavacich z#&zeni pro rozvoj venkovského prostoru.

3.4 Ubytovaci zaizeni v agroturismu

Jako turistickd ubytovaci #aeni jsou ozngmvana z#izeni, kterd poskytuji
piechodné ubytovani pro turisty. Podle drude ubytovaci zézeni @&li do kategorii,
podle vybaveni a aro¥nposkytovanych sluzeb déid. Teidy se oznéuji hvézdickami.
Nazev, kategorie atritla ubytovaciho z&eni musi byt trvale a zveéin viditelng

ozn&eny.
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Typicky charakter venkovského turismiegukuje povahu a kategorii ubytovacich
zaizeni. Jedna se o decentralizované ubytovani s emnezkapacitou, komornim az
témet rodinnym zazemim. Hostitelé mivaji pochopeni praividualni aktivity turish
a ohleduplny vztah kifrodé. Hosté se mohou vadrpohybovat po zeduélské usedlosti
a seznamovat se se vSim, co se zde nachazi — dantddpodi&ka zvfata, stroje,

nemovitosti.

Agroturismus niZze byt provozovan samostatmospodé&cim rolnikem nebo
jinym zemedélskym subjektem. Samostétrhospodéci rolnik jako fyzicka osoba
poskytuje ubytovani turistn pfimo na zerddélské usedlosti (rodinné fak nebo
v rekre&nich objektech (chaty, sruby, chalupy), které viagi uziva. NefastjSi
formou stravovani byva vlastni kuchymripadre je v ubytovani (do 1iEek) zahrnuta
snidar. Kompletni stravovaci sluzby jsademesinou zivnosti, a proto by musela byt
prokdzana odborna #égobilost. Je-li provozovatelem agroturistiky préokd@ osoba,
jsou hosté ubytovavani v rekggach objektech, hotelicti v penzionech. V hotelich
a penzionech je&sinou zaji¥no celodenni stravovani formou bufeturestaurace.
Aby bylo zamezeno&Simu souskeddni turisti v daném mist je limitovana ubytovaci
kapacita &chto objekti. Maximalni kapacita ubytovacihoifzzeni mize byt do 35 osob.
Velikost kempu je omezena na maximalnégtd20 kempovacich mist. Certifika Grad
vSak miZze uclit vyjimku.

Pro provozovani agroturismu je velniile?ity standard ubytovacich sluzeb, ktery
uréuje kvalitu poskytovanych sluzeb, inveésii nar@nost zizovani a provozovani
ubytovaciho z&zeni a nasledni cenovou relaci za poskytované sluzby. Pro ukatov
zaizeni a sluzby na venk®wzpracovaly Svaz venkovskeé turistiky spolu s Evkyps
centrem pro ekoagroturismus (ECEAT CZ), Klebskych turisi, Kempy a chatové
osady CR - Zivnostenské spalenstvo a sekce cestovniho ruchu Ministerstva pro
mistni rozvoj doporteni o ubytovacim standardu. Dopteny standard ubytovacich
sluzeb ma sva certifikai pravidla, podrobné provéd predpisy a ozngni (logo).
Certifikaci provadji jednotliva profesni zajmova sdruzeni, ktera zafiauci za kvalitu
nabizenych sluzeb a provgidkontroly dodrzovani kvality poskytovanych sluzeta
ubytovani v soukromi odpovidd Svaz venkovské flyistv kempech a chatovych
osadach Zivnostenské spmastvo Kempy a chatové osadyR, za ubytovani

v turistickych ubytovnach i Klub ¢eskych turisi. Certifikaci provadji sdruzeni pro
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své ¢leny i neleny. Certifikovana zdzeni jsou propagovang&eskou centralou
cestovniho ruchu na veletrzich a vystavach cestovniichu WCeské republice i v
zahranti.

Obrazek 1: Statek v Nové Vsi

Zdroj: Neni Vaclavak jako Vaclavdknline]. 2014 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z:
http://www.asz.cz/cs/regiony/kolin-kutna-hora-nymikueni-vaclavak-jako-vaclavak.htmil

Ubytovanim v soukromi se rozumi ubytovani ve stakib&teré vzhledem ke
svému specifickému charakteru neodpovidaji svymeaenim jednotlivym kategoriim
ubytovacich zézeni dle vyhlaSky Ministerstva pro mistni rozvoj 137/1998 Sb.,
0 obecnych technickych poZadavcich na vystavbusekteni na ubytovani v obytnych
mistnostech a na pronajem samostatnych abjédttaty, sruby, chalupy a rekiea
domky, byty) wetré pronajmu pilehlych pozemi za &elem stanovani, kempovani.
Ubytovani v soukromi se na zakadplréni pozadavik doporweného standardu
a podrobného provédiho gedpisu poZzadovaném rozsaéleni docdtyr téid, které se
zn&i ctyifmi, tremi, dwma ¢i jednou hezdickou. VZzdy musi byt spino zavazné
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minimum. Splgni poZadavik standard je kontrolovdno P vstupni a nasledné

kontrole?®
3.5 Doprovodné programy agroturismu

Pod pojmem agroturismus sktgina lidi gedstavi pobyt na faren kde maji
moznost travit sk volny ¢as ve spoknosti hospod&kych zviat a konzumaci bio
produkti. Skut&€né agrofarmy ovSem nabizeji moznost vyzkouSet Bnivearacnou
praci okolo hospodékych zvfat, praci v zerdélstvi, zpracovani rostlinnych
a zivaiisSnych produki ¢i tradiéni rieni prace. Majitelé svych farengipejich realizaci
velmi spoléhaji na turisty hlagnse zgjmem o jizdy na konich, rybai a myslivost.
Farm& se nicmén shoduji, Ze jde pouze o dakbvou aktivitu. Pro ¥tSinu z nich

zustava hlavni obzivou zefdélska vyroba.

»Agroturismus je ideélnim typem rodinné dovolen&r& umozuje vSem turigim
travit volny cas ve zdravém prostdi venkova, ziskat kontakt se aedtskym
hospod@enim, moznost se seznamit s jeho organizaciraczenym chodem Zivota na

venkov.“ 1°

s

Cestovni ruch, ale neni jen o ubytovani avsivani, ale zabyva se i§® volnycas
turisth. Dolre organizovany turismus obsahujadu atraktivnich a zajimavych
doprovodnych progratn Tyto programy kompletuji nabizeny produkt a dawvaj
urcity image (reklamni znamku). flfom nejde o programy organizované pouze
ubytovateli, ale jde o aktivity soustkné na okoli (firodni krasy, mistni atrakce,
panttihodnosti a podoh#). Doprovodny program zvySuje atraktivhost danéastil
Podnikatel tak diky své specializaciabe tvdit vyjimecnou nabidku produktu

cestovniho ruchu.

Stravovani — zdrava strava sdaséna napiklad na biopotraviny ve vaZma organické
zenedélstvi, nebo na klasickou venkovskou stravu (mlékgry, kyselo, kulajda,

!5 Standardy pro ubytovani. IBvaz venkovské turistikynline]. 2013 [cit. 2014-02-05]. Dostupné z:

http://www.svazvt.cz/files/standardy.htm

16 Agroturistika v CR. [online]. [cit. 2013-11-19]. DOI: http://www.teechien-online.org/news/5412-

agrotur
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pokrmy z hub a podoléh Krajow pak mistni speciality nebo dobryniiljadem jsou
vinarské oblasti.

Obrazek 2: Venkovska holsgka

Zdroj: Agroturistika: Welness vikendy a l@donline]. 2014 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z:

www.welness-tip.cz

Zengdélskeé ¢innosti — i kterych turisté mohou zapojit své sily, jako japfiklad
paseni hospodskych zvfat, Uklid staji a chléva jiné. Projid’ky na konich — nabidka
téchto sluzeb zavisi na specializaci agrofarmy a netyozit nabidku jiného
podnikatelského subjektu v blizkém okoli. Prék¥ na konich jsou velmi oblibenou
aktivitou. Lov zwie a ryb&eni — zavisi na celkovém zazemi farmy, na rozsahu
vlastnictvi les a rybniki. Lze je samazjm¢ zprostedkovat i jinymi podnikatelskymi
subjekty. Letni a zimni sporty jde o celowadu doprovodnych programkde hraje
dulezitou roli charakter krajiny. Letni nabidkétSinou tvdi, peSi turismus, cyklistika,
in-line brusleni a v zit je to lyZzovani, brusleni, skovani a podobh Remesla —
ukazky tradinichiemesel (kovistvi, skldstvi, bedn#stvi a podobé), nebo i prohlidky
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zprovozrinych historickych objekt (pivovalf, lihovari, vodnich mlyi a jiné) &etrng
prodeje suvenyr. Houbd&eni, Skoly v pirodk a dalSi. Ostatni programy — mistni
historické panitihodnosti, pirodni zvlastnosti (bili jeleni v Zehusicich), nmist

zvyklosti (pout).

Tento zmisob turismu je velmi Setrny Kipodé, podili se na rozvoji venkova,
pomaha vz&lavat a motivovat obyvatele venkova. Umaje rozn€lnit ¢etnost
navstévnika a eliminovat tak negativni dopadymasového turismt na krajinu

prostedil’
3.6 Perspektiva dalsiho rozvoje agroturismu WCeské republice

V Ceské republice neni u obyvatel ani u 2défca velky zajem o agroturismus. Je
to zpisobeno pedevsSim nizkym pem zengdélskych podnik (malych, stednich
nebo i tdich). Zensdslci v Ceské republice se jiz dlouho potykaji s mnoha gEnoly,
coz nevede kjeho U&nému rozvoji. Podle nazZorstarost a obyvatel obci by
zentdélci radkji podnikali v doprovodnych sluzbach pro agrotunimnnez pracovali
piimo v agroturismu jako takovéem. Né&jgi zajem o tuto formu podnikani a tdewe
doprovodnych sluzeb, byl zji&t v Zapaddeském kraji a nejmensi ver&daieském
kraji. Z obecného hlediska je zdjem staiiostrozvoj agroturismu té#éh nulovy, ale
z hlediska kraj vidime nepatrné rozdily. N&jglad na severni Mora&y starostové
projevili zadjem pedevsim o vze&lavani v oblasti agroturistického podnikani. Pro
Uspdny rozvoj agroturismu €eské republice jetdeZité znat své potencialni zakazniky
(turisty), jejich poteby a pani. NaSe zetnma dany pedpoklad, Ze budou na naSich
farmach pevazovat tuzemsti hosté nad zahtaimi. Podobg je tomu i v cizig (cca.
4:1). NejwtSi perspektivu rozvoje v agroturistickém podnikéné v sodasné dob

Jihatesky, Zapadiesky a Severomoravsky kraj. U Jihomoravského ksa@espiSe

7 Masovy turismus, hromadny cestovni ruch; angl.amasrism = obecny termin ozhgici cestovani
velkych skupin navstvniki, vyuzivani hromadnych ubytovacichiizeni a stravovacich faeni a
dopravnich progedki apod. Zakladatelem hromadného cestovniho ruchtihjamas Cook (pol. 19.
stoleti, v pd&atcich je potencial masového cestovniho ruchu sppjedevsim s rozvojem dopravnich
prostedk), typicky cestovni ruch ekonomicky rozvinutychhrdeh v druhé polovid 20.stoleti. Termin
se pouziva jako protipdl individualniho cestovnfiaohu (jehoZ typickymi aktivitami jsougpi turistika,

agroturismus, cykloturistika, individualni motoriany cestovni ruch a podahj
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piedpoklada rozvoj jinych forem venkovského cestownituchu nez tradni
agroturistiky. Doméaci i zahrami turisté zde vyuZivaji spiSe ,Vifeky turisticky
program*“ nebo ,Stezkydalictvi“. Zajimaveé je, Ze pro rozvoj podnikani graturismu
se mohou konkrétni podminky liSit nejen v ramcineiivych kraji, ale i v ramci
jednotlivych okreg téhoz kraje. Jako fiklad, miZe slouzit Uspsnd agrofarma
v rovinaté kraji, kdy naopak v horskych oblastech nemusi byt agsebitke wibec
provozovana. Jednim alézitych faktofi pro Usgsny rozvoj agroturismu, je nabizeni
vhodnych doprovodnych progrdam navstévnikaim agroturistickych farem (do
vzdalenosti asi 30-50 knij. RovrsZ je dileZité wnovat nav&vnikim ,piimétenou
p&i“, vytvaiet giijemnou atmosféru, abydi pocit vitaného hosta. idezité je, aby byl
spokojeni a radi se na agrofarmu vraceli nejen sateiggedavali kontakty dale, svym
znamym a spolupracovnii. Spokojeny hostimasi uzitek nejen farniia ale i sam

~

soke.

Jeden z ugpnych agroturistickych are@dbe nachazi v Z&btni Lhot asi 30 km od
Olomouce, jehoz sa@asti je libezna hospdka ve venkovském stylu.¢Bem rekolika
let se stala tato agrofarma pojmem, jeZz vyuZivajavigelrt firmy pro sveé
teambuildingové akce a jeéStastji je mistem svateb na Kli Se stejnym zapalem se
majitel vénuje i Slechini holtynského skotu. Zeské republice neni chov tohoto skotu
béZzny a tak si jezdi pro inspiraci a zkuSenosti zejjndo Kanady a Spojenych stat

americkych.

Nakonec je nutno podotknout, jak velmilekitd je spoluprace meziznymi
podnikatelskymi subjekty, které mohou nabidnouttimas velmi bohatou nabidku
doprovodnych prograin ¢imz zvySi zajem o sy region. Pokud se to potlaubytovaci
zarizeni nebudou mit nouzi o nové klienty. Celkdw prosgje celému regionu (zvysi

se nabidka prace).

18 Navstvy hradi, zamki a muzei, #zné slavnosti, festivaly, sportovni aktivity (plavg jizdy na

konich, vylovy rybnik a podobag.
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4 EKOLOGICKE ZEM EDELSTVIV CESKE REPUBLICE

Nejprve se vtéto kapitole seznamime s ekokygic hospodienim vCeské
republice a v dalSich podkapitolach se budeme zdbrostlinné a zZivéiSné vyrold
a také produkci. Nakonec nahlédneme v do registigsta subjeki ekologického

zemedglstvi v tuzemsku.

Celkovéa vynira ekologicky obhospodavanych ploch stale vista. V roce 2011 se
rast trochu zpomalil (n&st byl pouze o 7,7%). Ret ekologickych zewudélct vzrostl
0 403 subjekt a ke konci roku 2011 hospaila ekologickym zmisobem téré 4000
ekofarem, coZ igdstavovalo tégf 13% registrovanych zetdélskych podnikatei
v Ceské republice. Hlavnim rysem ekologickych podnj jejich rozmisini v ramci
kraji. Hlavnimi oblastmi ekologického zeédlstvi jsou mén priznivé horské
a podhorské oblasti, kde zhruba poloviéehto ploch je obhospottavana ekologicky.
NejvétSi plochy se nachazeji v okresech déskeho, Karlovarského, Pimkého
a Usteckého kraje. \&thto oblastech se nachazi 60% celkového ekologickéh
zemedélstvi. Naopak nizké zastoupeni ekologickych ploclajdeme v kraji
Stredaieském, Jihomoravském, Pardubickém a Vysn kde se nachazeji produmk
oblasti na orné mé¢. Cilem je do budoucna ro#$iekologickou produkci i doéthto
oblasti. V pétu ekologickych farem vede dlouhodokraj Jih@esky, kde hospodia
na 526 ekofarertr.

4.1 Rostlinn& vyroba a produkce

NefasgjSimi plodinami na orné fué jsou obiloviny a picniny. Z obilovin je to
pSenice a oves, které zabiraji vic jak 50% celk@uéhy. Nasleduje jamen a tritikale.
Pres 3% zabiraji luskoviny na zrno (hl&vrach a soja). Také v roce 2011 vyznamn

stoupla vyndra technickych plodin, jako jsoudi&é, aromaticke, kieninove rostliny

a olejniny.

9 venkovska turistika, agroturistika a ekoagrotikist In: Asociace soukromého zésdlstvi CR
[online]. 2013 [cit. 2014-02-05]. Dostupné z: httwww.asz.cz/cs/aktualne-z-asociace/venkovska-

turistika-agroturistika-ekoagroturistika.html
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Zelenina se ¢stuje na 1,3% ornéudy a jednd se ipvazk o brambory, 13,5%
pokryvaji vinice a plocha chmelnic je zatim zanadle. Z ovocnych igvin dominuji

jablons s 36 % podilem, nésleduji Svestkyeste, visns a meriky s podilem 10,5%"
4.2 Zivo&isna vyroba a produkce

Na ekofarmach se chova okolo 305 tisicikmgifat, coZ pi prepaitu na dobyti
jednotky gedstavuje zhruba 144 tisic. N&jezitejSi kategorii je jednozra¢ chov
skotu s 87,1% podilem z celkovéhocpg nasledovany chovem ovci s podilem 8,3%.
Narnista také peet chovatel koni. Kron€ vlastni produkce masa je od roku 2010 také
evidovan prodej zivych a chovnych gati. U chovnych zvat je to hlavs z finartnich
duvodi, protoze kdyz ekozetdélci maji zajem o evropské dotace, musi mitityr
pocet hospodéskych zvfat. V roce 2011 byl zaznamenan tisdrokolo 20% u chovu
koz a dfibeze. Mirny pokles byl u chovu prasat a welsastvi. Zivosisna vyroba

produkce biomasa v roce 20didila 4,8 tisice turf?

4.3 Registrované subjekty ekologického zeduélstvi v Ceské

republice

Ke konci roku 2011isobilo vCeské republice 4357 ekologickych podnikételoz
bylo 410 subjekt. Béhem roku ukodilo svoji ¢innost 301 subjekt a z toho 239
definitivné a 62 zmgnilo pouze svou registraci na vyroba/ekozdélec. Now se
registrovalo 649 subjekt nefastji v kategorii ekozerddélec. Jako vyrobce

biopotravin bylo registrovano 422 subjekt

K nefastji zpracovavanym bioprodulin pati zpracovani masa a masnych
vyrobki. Od roku 2010 seipd vyrobu pekiskych, cukréskych a jinych mognych
vyrobki dostalo zpracovani mléka a réych vyrobKi a zpracovani ovoce a zeleniny.

V posledni dob také vzfista p&et registrovanych vyrolicvina.

2 Venkovska turistika, agroturistika a ekoagrotikist In: Asociace soukromého zémdlstvi CR
[online]. 2013 [cit. 2014-02-05]. Dostupné z: httwww.asz.cz/cs/aktualne-z-asociace/venkovska-

turistika-agroturistika-ekoagroturistika.html
2 Tamtéz.

2 Tamtéz.
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Bchem roku 2012 také rostl pet distributof, coZ znamenalo oZiveni ve srovnani
s minulymi roky. Je nutné také zminit, Ze v obchadoiopotravinami existuje velky
pocet subjekd realizujici maloobchodni prodej, u kterého nenirokli 2006 povinna

registrace u ekologického zeédglstvi.

Pozitivnim aspektem ekologického zekfistvi vCeské republice je, Ze stale
stoupa. Doufejme, Ze v budoucnu budeme mit takkévebchody s biopotravinami

a bioprodukty jako je tomu n&jlad u naSich émeckych a rakouskych soused
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5 BIOPRODUKTY A BIOPOTRAVINY

Tato kapitola se zabyva bioprodukty a bioggtrami. Najdeme zde informace
o vyrobcich a prodejcich biopotravin nebo chovekelbio ovci. Dozvite se, jaky je
rozdil mezi bioprodukty a biopotravinami, jejicrastiardy a podokin Také jsou zde
vyswtleny podminky pro chov bio ovci, a jakymtgobem musi byt o&ena jejich

vina pro dalsi distibuci.

.Bioprodukt je surovina rostlinného nebo Zziémého @vodu ziskana
v ekologickém zefdelstvi a urena pro vyrobu potravin, krmiv, osiva, sadby a &S

ekologickych vyrobk na niz bylo vydano o&eni o givodu bioproduktu.?®

Tyto bioprodukty se pouZivajiipsyrob¢ biopotravin.,Biopotravina je potravina
vyrobena ze surovin pochazejicich z ekologickéhwdetstvi za podminek v Naeni
Rady 2092/91 ES a v zakah 242/2000 Sh., o ekologickém zdedfstvi, na kterou bylo

vydané osidceni o pivodu biopotraviny.?*

Tento zpisob hospod&ni je velmi pokrokovy a s kladnym vztahemrikqdé bez
pouziti ungélych hnojiv, chemickych fpravki, postika, hormori a unglych latek.
Biopotraviny se proto vyzraji vysokou kvalitou a vyraznou nefalSovanou clplhiou
vitamini (v piipad® brambor a zeleniny také delSi trvanlivosti). Vyadtiopotravin je
vymezena zakonem 242/2000 Sb. o ekologickém zemilstvi. Tento zakon zakazuje
napiklad pisobeni hormain kéleni, ozdovani, pouzivani chemikalii a podabimaké

se nesmi pouzivat Zadné syntetické latky.

Seznam certifikovanych biopotravinibeme nalézt na internetovych strankach
Kontroly ekologického zetu@lstvi. V Ceské republice plati ustanoveni vy3e
zmirgného zékona o povinném ozwoaani vesSkerych produkt ekologického
zemedélstvi znagkou BIO. Od roku 2005 je tato z¥a vlastnictvim statu. Ma velky
marketingovy vyznam a jeji pouzivani na obalechrguméskych vyrobk je

srozumitelné celé Siroké kegnosti.

23 Biopotraviny info. InZakladni info[online].  [cit.  2012-03-19]. Dostupné  z:
http://www.biopotraviny.info/zakladniinfo.html

2 Tamtéz.
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V Evropské unii je moZné pouZivat celoevrapskn&ku pro biopotraviny.

DalSi zn&a, kterou nize zengdélec nebo zpracovatel vyjét vySSi Grové
ekologického hospodani a zpracovani produkekologického zewtélstvi je zngka
Kontroly ekologického zemugélstvi — s textem IFOAM ACCRE-DITED. Akreditace
IFOAM je srozumitelna pro &Sinu kontrolnich a odbytovych organizaci. Kafad
ve Svédsku a Velké Britanii je tato zha nezbytnou podminkou.

5.1 Vyrobci bioptravin

V Ceské republice bylo v roce 2013 registrovano 42t biopotravin, respektive
646 vyrobnich provozoven, z nichz 197 provozoveoiit¥etzce Billa, spolénost

S ritenim omezenym.

K nej¢astji zpracovavanym bioprodulain pati zpracovani masa a masnych vyrbbk
také proto udchto registrovanych zpracovatedlochazi dlouhodabk trvalému naistu
naceském trhu. Do vyroby biopotravin se pousti nejeiogpecialisté”, ale takérsdni

a velké potravinigké firmy.

Do zahranii, ¢eSti vyrobci biopotravin vyvaziilizné 35% z celkového obratu
vyroby. Na ¢eském trhu vyuZivaji vyrobci k prodeji svych biopoetn nefastji
maloobchodni fettzce (48%), prodejny zdravé vyzivy a biopotravin %@7
a velkoobchody (12%). Z regionalniho hlediska jgvite registrovanych vyrolic
biopotravin v Jihomoravském a i8tdaeském kraji. Nejmé&h vyrobai je

v Karlovarském kraji, festoze jde o kraj s nejvy$$im podilem ekologickgicich 2
5.2 Obchod s biopotravinami

Celkovy obrat s biopotravinareskych subjekt véetré vyvozu dosahl v roce 2012
piiblizné 2,1 miliardy korun, ztoho sp@bitelé vCeské republice utratili
za biopotraviny zhruba 1,6 miliardy korun.tR®rna rani spoteba je mé& nez 200

korun na obyvatele. Nejtsim objemem prodé&jje dlouhodob kategorie ,Ostatni

% Biopotraviny info. InZékladni info[online].  [cit.  2013-11-19]. Dostupné  z:

http://www.biopotraviny.info/zakladniinfo.html
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Zzpracované potraviny” ¢tiské vyzivy), dalSi kategorie je ,Mléko a nité vyrobky"
nasledovana kategorii ,Ovoce a zeleniffa®“.

Pro distribuci biopotravin se &di vyuzivat i nove distribtni kanaly. Farmigké
trhy, bedynky a komunita podporovaného ekologickBbspodéstvi. Na farméskych
trzich nabizeji své produkty i ekoldtji zenmedélci, nicméré na trhu s biopotravinami
piedstavuji jen zlomek sortimentu. Bedynkovy systénrefablovany zjsob prodeje
nejriznéjSiho sortimentu agvodu, kde progednik nakupuje ze#délskou produkci
a prodava ji zakaznikn rozdtlenou do typizovanych zasilek nebo s donasktim
do domu. Komunita podporovaného zeiistvi je fenomén, ktery se velmi rozviji
ve Velké Britanii a Francii. fedstavuje jednu z cest pro fungovani drobnych
ekologickych hospodatvi. Je konceptem zaloZenym na partnerstvi meziedpteli
a sedlaky, kde abstrany odpovidaji za rizika aiposy v zemd¢lstvi obec. Prvni
iniciativa spotebiteli v Ceské republice vznikla v Beén Praze Ceskych Budjovicich

a v Novém Jiné.
5.3Chov hio ovci

V anglickém jazyce se vina ekologicky produkio& ozné&uje nefastji privlastkem
Lorganic“. Tato vina musi spbvat fadu podminek, které mohou byt dznych
certifikath odlisSné. Nkteré ekoznéky garantuji ,organickou“ produkci od chovu ovci

az v konéném produktu, jiné se zaiuji zejména na zpracovani viny.

Hi chovu ovci se klade nejisi pozornost na kvalitu Zivota samotnych iavi
(i vceském jazyce se pouzivd termin welfare) a takédaplaost k Zivotnimu
prostedi. RedevSim plati pouzivani syntetickych pesticidhormorii a antibiotik.

Odcervovani je povoleno pouze v nutnydiigadech, na zaklgdySeteni.

Ovce se pohybuji votrpo pastvinach a stdda musi mit pouze takovouoatlitaby
nepekratovala nosnou kapacitu pastevnich ploch (tzn., abgoohézelo ke spaséani

,naholo®). Ovce musi mit neustalyiptup kcéerstvému krmivu a vad Samozejme

% Biopotraviny info. InZakladni info[online].  [cit.  2013-11-19]. Dostupné  z:

http://www.biopotraviny.info/zakladniinfo.html

39



i krmivo pro ovce musi spbvat kritéria organického zemklstvi a pastviny se nesmi
oSetovat herbicidy.

Welfare, znamena lepsi Zivotni podminky pnotizvirat (jejich ustajeni, krmiva,
zdravi, transport, manipulace se ifaty). Normy pro p& o zvifata upravujerada
pravnich pedpisi jako je veterinarni zakon, zakon o och¥apiirody a zakon

na ochranu zvat proti tyrani.

Standardy vyty@né pro chov hospottkych zvfat v kEznych nebo alternativnich
systémech vychazeji z jejich chovu tirpzeném prosedi, kterym se nevice podobaji

podminky organicky hospotiaich farem.

Na rozdil od konveimiho zpracovani se organicka vin&isd kyselinou uhkitou,
nekEli se, ani se nepouzivaji jiné toxické chemikakeo cisteni viny jsou povoleny
pouze wité druhy biodegradabilnich mydel na rostlinné bazrostlinnych produki
musi byt také vSechnyiipravky, které se pouzivajifiprozvoliovani vidken, jejich
nagimovani a urovnani do rovn&né polohy. B zpracovani organické viny se
nesngji pouzivat zadné ropné produkty. Pokud se vinaibagak pouze barvivy, které

se pevi vazou na vlakna (neuwvalji se do prosgedi) a neobsahuji kovy.

Biopotraviny a bioprodukty jsou v smsné dob stale vice oblibené. Jejich
péstovani a vyroba je velmi pokrokova a s kladnymakem k pirodé bez pouziti
umeélych hnojiv, chemickych idpravki, postikia, hormori a unglych latek.
Biopotraviny se proto vyzraji vysokou kvalitou a vyraznou nefalSovanou clplhiou

vitamind.
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6 EKOLOGICKE ZEM EDELSTViIi A AGROTURISMUS
VE VYBRANYCH ZEMICH EVROPSKE UNIE

Tato kapitola se zabyva ekologickym zeiststvim a agroturismem ve vybranych
zemich Evropské unie jako jsou Rakousko, Francidlee. Podava hlubsi pohled

do hospodgeni €chto zemi a jejich fungovani z pohledu cestovniluhuo.

NejdynamitéjSi rozvoj ekologického zeddélstvi byl zaznamenan v 90. letech 20.
stoleti. Za poslednich 25 let se raidiplocha ekologicky obdavané dy z 100 000
hektati na 5,4 miliofi hektati, to znamena 54 krat. Progndéza pro tuto dekadu
piedpoklada dalSi roz&ni podilu obdlavané [idy oproti sodasnému stavu 0 3 — 5 %.
OvsSem statistiky ukazuji zpomaleni temfatu. Stav ekologického zefelstvi se tak
v jednotlivych statech Evropské unie velmi lidi.kBasko, Dansko, Svédskd Italie
jsou na pednich pozicich, sektor ekologického zelistvi je zde provozovan na 6 — 8
% veSkeré zetulské pidy. Jako z&ateinici provozovanim ekologického zeéddlstvi
jsou napiklad Recko a Portugalsko, kde je podil ekologicky dladané @dy vcelku
zanedbatelny’

V Evropské unii jsou i zemn které ekologické ze#délstvi vilbec neprovozuiji
(Malta). V Ceské republiceiekrozil rozvoj ekozemidéIstvi nejdale ze vieoHenskych
stati, které gistoupily do Evropské unie v roce 2004. EkologidetrsdéIstvi v Ceské
republice v roce 2006tpdstavovalo 281 500 hekiiarcoz je asi 6,6 % zetdélské
pudy. To je mezi fistoupenymi staty nadfpmerny podil.

Mrivriw s

prvovyroby je vyraz§Si v zangstnani obyvatel nez iplané hodna, kterou vytvéeji.

Ve statech evropské patnactkiispivala prvovyroba v roce 2002 na hruby domaci
produkt v ptiméru 2 %. V jednotlivychélenskych statechifiom tato hodnota kolisala
od 0,6 % v Lucemburku do 7 %Recku a Lit&. Jest vy3si podil byl v této dab

na hrubém domacim produktu v zemich, které se &ty Evropske unie v roce 2007.

27 JAVURKOVA. Prehled pétu ekologickych zerdslskych podnik a plochy ekologicky obgiavané
pady v 25 ¢lenskych statech EU. In: [online]. 2004. vyd.[ciR013-09-21]. Dostupné z:

www.agronavigator.cz/ekozem/default.asp?ids=97
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V Bulharsku dosahoval 12 % a v Rumunsku dokoncedlBohuZel aktualni udaje

nejsou k tomuto tématu dispozfi.

Zangstnanost je obeé&nv celé Evropské unii nizSi nez jejitpnérna hodnota.
Na druhé strahnezamistnanost, zejména ta dlouhodoba je vSeabadsi ve ndstech
neZ na venkoy Toto tvrzeni ma oviem vyjimky a to zejmén&ecku, Nemecku,
Francii, LotySsku a Portugalsku. ¥thto zemich je nezatstnanost nizsi
ve venkovskych oblastech. V Evropské 25Sina, tedy asi 88 % z 9,9 milionu farem
a 89 % zerdélské pdy ve venkovskych oblastech.uiérna velikost zerdélskych
farem dosahuje 16 ha. V zemich Evropské unie peasugentdélstvi kolem 9,8
milionu lidi.

Zakladnim rysem evropského zelistvi je rodinna farma, na niz pracuje jeden
rodinny @islusnik na plny Uvazek a daldien rodiny nejvySe na polasni Uvazek.
V praméru jen 17 % farmié ma alespd zakladni zergdélské vzdlani. Pro zajimavost
a v Nizozemsku 64 %.

6.1 Rakousko

Rakousko ma nejsijsi ekologické zewrudélstvi v celé Evropské unii. Jeho
ekologické metody hospoitni praktikuje tér& 10 % vSech zeddélskych podnik.
Prvni velkd zmina na ekologické zefrélstvi prokEhla v 90. letech na zaklad
narodniho agroekologického programu a poiEinpro pevedeni luk a pastvin
na ekologické hospodéeni. DalSi boom byl v obdobi 2000 -2003 gehmdnoceni trzni

poptavky, kterd ukazovala zajem ggdiitel o a fist poptavky po ekopotravinach.

V Rakousku se diky zexdelstvi a statni politice darozvoji v oblasti cestovniho
ruchu, agroturistiky. Usfgh podnikéani v Rakousku je hlayvaarwen vybornou vladni
politikou. ,Ministerstvo zerddélstvi a viada Dolniho Rakouska poskytuji dotacenfmu

% JAVURKOVA. Prehled pétu ekologickych zerdslskych podnik a plochy ekologicky ob#iavané
pady v 25 c¢lenskych statech EU. In: [online]. 2004. vyd.[ciR013-09-21]. Dostupné z:

www.agronavigator.cz/ekozem/default.asp?ids=97

2 Tamtéz.
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Ghrady Groku na & do ubytovaci kapacity 10siek.*° V horskych oblastech
poskytuji ispivky na vystavbu doin a na jejich vybaveni (koupelny, WC, topeni,

zarizeni spoléenskych mistnosti a jiné).

Vroce 1992 se galy poskytovat dotace na vystavbu letnich tbytramci
regionalnich dotaci. Jejich podminkou bylo, Zeildétyt bude v katalogu zefdelské
komory 6 let a nesmi se 10 let pronajmout do thaléajmu.

Rakousko je tedy jedna z turisticky nejwysgich zemi sita. Rijem z cestovniho
ruchu tvdil v roce 2002 kolem 14% hrubého domaciho prodekiue stejnych relacich
se pohyboval i podil pracovrikv tomto od¥tvi narodniho hospodstvi. Velmi
vyznamnou sotasti ptimyslu cestovniho ruchu je ,dovolena na selskémielydktera
umoziuje cca 22 000 zetdélskym farmam dodatey piijem. Jedt asi ged 30 lety
piedstavoval venkovsky turismus a agroturismus ngslatlanek rakouského
turistického piimyslu. Byly problémy v oblasti marketingu, tvorbsoduktu cestovniho
ruchu jako samotného, které prezentovalaicBtb probléni se Rakousko dostalo diky

dobrému institucionalnimu zazemi a dostaépodpory statu.

Postupemc¢asu se ukazalo, Ze jednotlivé farmy z hlediska tagstického
podnikani se nemohou samostatiolie rozvijet. Proto vznikla v jednotlivych krajich
Rakouska tak zvané ,Sdruzeni hostiteljejichz ¢lenové si mezi sebou vyifuji
zkuSenosti, pi@ddaji Skoleni, semiii@ a pdadaji fizné akce. Tato sdruZeni jednotlivych
kraji jsou také spojena v ,Zemském svazu“, ktery se wabgropagaci, zajisije

rezervace a nav&tuje veletrhy cestovniho ruchu a mezinarodni vystav

Jak jiz bylo zmigno, v Rakousku v ramci venkovského turisntavpdda dovolena
na statcich, ale takétripyva tak zvanych. ,letnich b§t. Nejvice nav&tvovanymi

oblastmi jsou: Tyrolsko, Korutansko a Salcburk.

Ceny za pobyt na rakouskych farmach se dros/buje kolem 25 euro. To
znamena, Ze za jednoho dégho ¢loveka wetng snida zaplatime 32 euro. Délka
sezOny a stupevyuZziti lizkové kapacity jsou rozhodujicimi faktory pro rdoilidu

% MARIE, PourovaAgroturistika, moZnosti rozvoje a perspektivdeské republicel.vyd. Praha€ZU,
2000, 52 s. ISBN 80-213-0672-6
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v Rakousku. Téwri nikdy nedosahne na 80-100 dni.é@ito faktory musi farmi
kalkulovat jiz @i svych Uvahach o agroturistickém podnikani.

Rakouska agroturistika ma velmi rozmanitobideu ubytovani, kterouiphledr
prezentuje jako ,Agroturismus v Rakousku“. Jedn& csesdruzeni 3400 selskych
rodinnych podni z celého Rakouska. V pravidelnych odstupech hadaany podle
obsahlého katalogu kritérii, jenz rahaje na ti hlavnic¢asti:

< kvalitu farmy,
« kvalitu vybaveni,
% kvalitu sluzeb.

Hodnoti se kstinami (sedmikraskami), které maji pomoci tulist pi vybéru
farmy. Zna&ka , Urlaub am Bauernhof* (dovolena na statku) gauge pohostinnou

farmu zkontrolovanou na kvalitu, na niz to Zije 2duhstvim.

Dvé kvétiny — farma s delnym vybavenim, Sprcha nebo vana/WC na pokoji nebo

na pate. Bydleni v pirozeném prosedi.

Tii kvétiny — Utulna, dote vybavena farma. Sprcha nebo vana/WC na pokojp neb

v apartmanu. Farma, v niZ se budete citittd@mit pohodli.

Ctyfi kvétiny — farma s vynikajici nabidkou a komfortnim wyenim. Sprcha
a vana/WC na pokoji nebo v apartmanu. Dovolen&twafarnt je pro naréné hosty.

6.2 Francie

Ekologické zewrdeélstvi je velmi progresivni, ale neni glrvyuZit potencial, jaky
tato zend nabizi. Pesto je Francie nejtSim vyrobcem zeguélskych surovin

a potravin v ramci Evropské unie. Zaujima prvni tmig produkciiepky, lusénin,
cukru, obilovin, vina, hasziho, teleciho a dbeziho masa a vajec. V ramci Evropské
unie je nej¢tSim exportérem zegdélskych a potravingkych produki a od roku 1979
je druhou exportni zemi za USA vesgwém agrarnim obchodu.

Ve Francii je pblizné 22 % celkové vyrry zentdélské mdy. VétSina farem je
soustedna do 6 regiolh — Basse Normandie, Bretagne, Pays de la Loiregueahoc,

Midi Pyrénées a Rhone-Alpes. Tyto farmy se &aiji predevsim na obhospadaani
trvalych travnatych porosta na orné fodé péstuji hlavrgé olejniny, obiloviny, ovoce,
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zeleninu, vino a krmné plodiny. S@msna produkce biopotravin nestastoupajici
poptavce spoebiteli na francouzském trhu.

Agroturistika je ve Francii povazovana zangdz moznosti rozvoje venkova.
.Narodni federace rekréaich zdizeni Francie” poskytuje az v 3800 venkovskych
usedlostech ubytovani. Pro zlepSeni kvality ubyttsta z&izeni zavedla Francigyti
ubytovaci tidy a tak umoznila pronajem usedlosti Sirokéejresti.

Prazdniny na venk®ytak gestaly byt synonymem levnych prazdnin. V &mneé
dok¢ odpovidaji novym trenidn Zivotniho stylu a forth poptavky po sluzbach
cestovniho ruchu. Obyvatelé vesnic a gettti chrani swj kraj, jeho malebna zakouti
a sva obydli vduchu:kvalitni prostedi je prvédadym zdrojem pro rozvoj

agroturistiky.“**

Ve Francii zerdélci uprednostuji financovani svych farem z vlastnich zdroj
Podpora ze strany statu je z#ama pedevSim na modernizaci a vyteai rekrednich
zarizeni. Ta jsou ozravana jako ,Zermsdélstvi a turistika“ nebo jako ,Francouzsky

domov*.

Zajem o pobyty na farmach vedle Evropamaji také Amegiané, kté tuto formu

dovolené vyhledavaji hla¥rkvali kulindiské tradici a vysSi Urovni ubytovacich sluzeb
» TYPY podpory sleduji:

% podpait podnikavost v regionu
« zlepSit a zachovat vybudované kulturadidtvi

< posilit turistickou atraktivitu regionu

Ve Francii se finami podpora agroturistiky uskutiguje dotacemi nebo snizenim
aroki pajéek. Typy ubytovacich z&eni, které mizeme najit ve Francii v rdmci
agroturistiky (pokoj pro hosty, venkovskyird, farma, kemp venkovského priesti,

venkovsky kemp na farénfarma hostinec.

31 MARIE, PourovaAgroturistika, moZnosti rozvoje a perspektivéaské republicel.vyd. Praha€ZU,
2000, 57 s. ISBN 80-213-0672-6

%2 Tamtéz.

45



6.3 Italie

Italie sefadi k zemim s velkym rozsahem ekologického &iistvi. V roce 2011
bylo 55 000 ekologickych farem, které @bavaly 1,8 mil. ha zegudélské pidy (8,9 %
z celkové rozlohy zesuélské pidy v zemi). Jednarétina této produkce je ¢gna
pro export?®

V 90. letech byl agroturismus nacptku svého rozvoje a tak vyuZzivali nabidku
stravit dovolenou na farén hlavreé zahranéni turisté. Az v poslednich letecltighazi
na cha’ tomuto druhu dovolené igt8i paiet Itaki. Zatimco zahragini hosté pevazr
z Nizozemska, Bmecka, Svycarska a Britanigijizdgji kazdor@ng, zaina Italie
profitovat také z ndistajici poptavky domaciho obyvatelstva o agrotuusnVyroba
bioprodukfi se v Italii propojila s velkou Skalou regionalnispecialit. Kazdy kraj se
odliSuje svou kuchyni a kulitgkou tradici. Atraktivni fedpoklady pro agroturismus
ma ltalie i z divodu velkého kulturniho bohatstvi. Téfvb0 % italskych ekofarem se
nachazi na Sardinii a Sicilii, velkast je také v Toskansku, Emilia-Romagna a Marche.
Itélie je producentem ovoce, zeleniny, olivovéhej®l vina a swy. V ltali je
agroturismus nejvice zastoupen v severni Italiose 1986, Benatské regionalni viada
schvdlila pedpisy o provozovani agroturismu, kterymi se saadibcilit zamezovani
vylidiovani venkova, ochrana zivotniho a kulturnilkalidtvi, zhodnocovani vyrolik
zentdélské aremesiné vyroby a podporu leyjsi rodinné rekreace. Podnikatelé v Italii
poskytuji své sluzbyievazrié ve venkovskych usedlostech. Maximalntg@omistnosti
je 6 a pi kempinku je maximalni pmt osob 12. Zasadou je, aby 25% vyribbk

a surovin pro hosty nakupoval podnikatel od ost&timistnich podnikate!

V jednotlivych oblastech Italie byla stanosenvlastni komise, kterd je sloZena
z cestovnich kancefia ochrané prirody, ze zastugchospodéské a agrarni komory,
zemedélcu a pracovnilt statni spravy. Tato komigéli a organizuje rozvoj agroturismu
v dané oblasti a schvaluje Zivhostenska opfavia rozhoduje o fl¢lovani statnich

piispivka na agroturismus.

% MARIE, PourovaAgroturistika, moZnosti rozvoje a perspektivdeské republicel.vyd. Praha€ZU,
2000, 58 s. ISBN 80-213-0672-6
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Tato kapitola je vhodnym figladem fungovani ekologického za&dlstvi
a agroturismu dohromady. Rakousko jak jiz bylo wred] je v Evrop ¢islem 1 v tomto
oboru. PraCeskou republiku je to velka vyhoda a $ance fgboo nase sousedni zém

Proto bychom rli jezdit pro rady a nové informace do RakouskalketdalSich zemi
Evropské unie.

47



7 PODNIKANI V AGROTURISMU

Tato kapitola se zabyva podnikanim v cestovuchu upraveném speciéln
v tomto gipact na podnikani v agroturismu. Najdeme zde informjake: co je nutné
znat ged z&atkem podnikatelského z&m, ale i Bhem jeho pikb¢hu. Dale jsou zde

uvedeny i organizace &ady na které se mohou podnikatelé obratit.

Podnikani je soustavi@nost provagna samostatnvlastnim jménem a na vlastni
odpowdnost za &elem dosazeni zisku (dle obchodniho z&koniku). efidan
podnikani je podnikatel, ktery vyviji svo&innost svym jménem a na wgvucet.

Podnikatel je fyzicka nebo pravnicka osoba.

»Zahajeni podnikani neni Upinjednoduchou zalezitosti. /e neZ zéneme
pracovat na sestaveni svého podnikatelského pl&bo ma pedpovdi prijmu perz

(cash flow), je nutné polozit si tyto otazky:

K/

« Co je cilem podnikani (fina@ni odn#nha, uziténost apod.)?

< Které vlastnosti vyrobku nebo sluzeb ziské vyhadikonkurenci?**

Dilezité je, hen vytvdeni podnikatelského planu zjistit, co nejvice infiaci
0 sokasném stavu farmy, jaké moZzZnostiize nabidnout, atraktivitu jejiho okoli,
moznosti vyziti a podokin Velmi uzitené je udlat si gedstavu o nabidce sluzeb
v okoli a zaniiit se FedevSim na sluzby, které zde dosud chRybhaji nevyhovujici

kapacitu.

Urcit si, zda budeme k podnikdni vyuZivat stavajicimaeitosti, které museji
sphiovat podminky staveb Wejného ubytovani, hygienické limity, pozarni limity
soulad s uzemnim planem a podghbmebo zda budete stdwnovou budovu

Pro zahgjeni podnikani nestgpouze cht, ale musi byt zasm své podnikatelské
¢innosti dikladre promysleny. Z literatury vyplyva, Ze asi 40% pddreli neusgje

v podnikani.

% MARIE, PourovaAgroturistika, moZnosti rozvoje a perspektivdeské republicel.vyd. Praha€ZU,
2000, 75 s. ISBN 80-213-0672-6
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.Faktory, které se museji vzit v pota&zzahajeni podnikatelsk&nnosti:

% predsevzeti podnikat,

s faktor trhu,

+ o0sobnost podnikatele,

% financni prostedky (kde vezmeme firiam prostedky, kolik nizeme investovat
a podobi).“ *°

Pokud se rozhodneme podnikat, hlavni zasgdbwt jiny nez konkurence. iZeme
se odliSovat nagklad tim, Ze se budeme orientovat na novée skupiakazniki,
nabidneme nové nebo vylepSené vyrobky nebo slkibyg je& neexistuji. Mizeme

volit lepSi metody, postupy vyroby nebo prodejeSiepez konkurence, takéteme

nabizet lepSi kvalitu vyrolikéi sluzeb za stejné ceny p@pack néco navic.

Trh je velmi dlezity pro podnikatelskotinnost. Mezeru na trhu si musi kazdy najit

a zvazit sdm nebo vyuzit porag&tei by meli byt objektivni a nezaujati.
Hodnoceni situace na trhu:

« velikost trhu (jak velké skupén zakaznik budeme vyrakt produkty nebo
nabizet sluzby, pteby zakaznik)

% dynamika trhu (¥dét, Ze se trh neustaledmi a poteby a pani zakaznik také)

% kvalita trhu (poskytovat kvalitni produkty a sluzby

% vlivy pasobici na trh (politika, legislativa, socialni aokgenské prosedi,
ekonomicka situace a podaf)n

++ obsazeni trhu (odliSeni se od konkurence)

Jak uz bylo uvedeno vySe, figah prostedky jsou pro podnikani nezbytnou
nutnosti. NejenZe jsouutbbZité pro start podnikéni, ale i pro geni dobu no¥

zaloZeného podniku, kdy vydaje mohaeyySovat pijmy.

Finagni prostedky jsou nutné na provozni prostory (renovaciesfavbu,
novostavbu), vybaveni podniku {Zzeni, stroje), zah4jeni provozu (propagace), aivot
néklady podnikatele (odéna za praci), a jiné. Vlastni kapital bylhpiedstavovat asi

% MARIE, PourovaAgroturistika, moZnosti rozvoje a perspektivdeské republicel.vyd. Praha€ZU,
2000, 75 s. ISBN 80-213-0672-6
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25% celkového kapitalu.rPnedostatku finagnich prostedki je mozno vyuzit fijcek
(Gvery od bank, zahratini kapitalu.

Podnikatelsky plan obsahuje d¥¢asti: obchodni plan a finani plan. Tento dokument
je nedilnou sotasti zaloZzeni a dalSiho rozvoje podniku. Spmies promyslenou
strategii tvei zéklad Uspchu kazdého podniku. Podnikatelsky plan konkreéizuj
zamery podnikatele do budoucnosti. Je sestavovan v lwbdmkladani podniku

i v pribéhu jeho fungovani.

.Podnikatelsky plan je pisemny dokument zpracovaognigatelem, popisujici
vSechny ktové vijSi a vnitni faktory souvisejici se zahajenim podnikatet$kosti

& s fungovanim existujici firmy®

Podnikatelsky plan vychazi z podnikatelskéoxzu a slouzi podnikateli pro jeho
rozhodovani. Ml by odpovdét na nasledujiciit otazky: kde jsme, kam se chceme
dostat a jak se tam dostaneme. Napomaha podnikuokméani plaft a reality, a pokud
se liSi, umot#uje identifikovat, kde se li8i, v jaké raia pr@. Podnikatelsky plan slouZzi
také k planovani #edpokladanych #jma a vydaji. Podnik diky &mu mize
piedpokladat, jak se bude vyvijet budouci situacdipadré vcas reagovat na zZimy

a s nimi spojena rizika.

SWOT analyza sumarizuje vysledky ipdchozich d#ich analyz a poméaha
identifikovat silné (Strengths) a slabé stranky mkd (Weaknesses), jehdilezitosti

(Opportunities) a hrozby (Threats).

Silnou strankou malych afetinich podnii je jejich pruzna reakce na vyvoj trhu
a znalost lokalnich téh MenSi podniky dokaZzi rychlejitizpusobovat pracovni silu
svym pozadavikm. Vlastnici firmy i jeji zamistnanci jsou vice motivovani k lepSim
vykonim. Malé a dedni podniky zase maji nedostatek zkuSenosti aoginal
managementu, zejména v oblasti marketingizeni. Drobni podnikatelé nevlastni tak
velky kapital, vyuzZivaji zastaralé techniky, nemdpstatek finatnich prostedki
na ochranu vlastnickych atpnyslovych prav. Jejich vyroba je energeticky raé

% VEBER, JaromirPodnikani pro malé a &dnifirmy. 2.vyd. Praha: Grada Publishing a.s., 2008, 214
s. ISBN 978-80-247-2409-6.
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a produktivita prace nizsi. Nejt&i hrozbou pro drobné podniky je vysoka konkurence
velkych podniki a nedostatek pracovni sil s technickyiiemeslnym zagienim.

Vyrobni plan - Vyrobni plan obsahuje popis prodaktkteré podnik nabizi,
a zachycuje cely vyrobni proces. Yigact vyrobniho podniku zde musi byt uveden
popis potebnych straj a z&izeni, pouzivané materialy a jejich dodavatelé.@dai
firma by méla sepisovat informace o ndkupu zboZzi, sluzeb kamlevacich prostorach.
Podnik poskytujici sluzby by seémzabyvat procesem poskytovani sluzeb. Pokud
podnik realizuje¢ast své vyroby formou subdodavek, musi byt uvedeimyormace

o t&chto subdodavatelich.

Marketingovy plan - Marketingovy plan popisuje apoby distribuce, odmvani
a propagace. Déale zdeuge byt zahrnuta analyza trhu, planovani prodejerato.
Tento plan byva pro potencionalni investory iigdit¢jSi casti celého podnikatelského
planu, jelikoZz podle ¢ho mohou posoudit pragdodobnost asfchu projektu.
Marketingovy plan byva sestaven na zakladetody marketingového mixu 4P, kde
jsou zkoumanyctyti zakladni marketingové oblasti — produkt, cenagppgace

a distribuce. Podniky poskytujici sluzby mohou ¢emiix rozsfit o dalSictyti oblasti.

Organizani a persondlni plan - Organiz&ni plan popisuje formy vlastnictvi
podniku a jeho organiZai strukturu. Nalezneme zde informace o managementu
podniku, o zaréstnancich, jejich vaflani a zkuSenostech. Je zde uvedendinambst
a podizenost vedoucich. Pasaz personalistiky @amzahrnovat p&et a kvalifikani
strukturu zamsstnand, systém odrmovani a kvalifikace pracovnika jejich naroky

kladené na jednotlivé pracovni pozice. Je vhodnidizrde i situace na trhu prace.

Finantni plan - Pomoci finatiniho planu podnik zjidije ekonomickou realnost
zanteru a objem finaénich prostedka (investic). Zabyva sedgmi zakladnimi oblastmi:
predpokladanymi fiimy a vydaji s vyhledem minimanna ti roky, acekavanymi
trzbami a kalkulovanymi naklady, vyvojem hotovosinitoki v nésledujicichiech
letech, odhadem fingniho planu potom tud planovy vykaz zisk a ztrat, plan

pertznich toki a planovana rozvaha, které musi byt ré@lodloZzeny didimi plany.

Hodnoceni rizik - V této ¢asti by néla byt popsana nejtsSi rizika, kterd ohrozuji
¢innost podniku. Tato rizika mohou vyplyvat ritghad z reakci konkurence, ze slabych
stranek podniku, z technologického vyvejez legislativnich norem a zakénVesSkera
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rizika by ngla byt disledré analyzovana, klasifikovana a naslédhy nely byt
stanoveny strategie a opati pro jejich eliminaci.

Frilohy - V priloze mohou byt uvedeny jakékoliv infortma materialy, které
nebyly zahrnuty do samotného textu podnikatelsk@#ou. Je zde mozno uveést vypisy
z rejstika (obchodniho, trestniho, apod.), zivotopisy osolpdrafie, vykresy, vysledky
prizkumi, finanéni podklady (vykazy zisk a ztrat, rozvaha, vykaz cash-flow),

smlouvy, certifikaty a dalSi dokumenty.

V soukromém podnikdni dochazi kvelkym nmk V podnikdni nmMZeme
dosahnout velkych zisk ale mizeme utrpt i velké ztraty nebo iifjit o vS8echno. Proto
vstup do podnikani by & byt cilewdomy, nezivelny. Budouci podnikatel by sglm
ujasnit své cile svého podnikani, a jakymi pedky toho chce dosahnout. Zakladem

této ipravy je koncepce podnikani s fi&ymi propaty.

Zajemce o podnikani musi zvaztegmét svého podnikani, jaké ceny bude za své
vyrobky poskytovat, posoudit rozsah svého podnik&oiik finantnich prostedka
vlastni a jakych nastrbjpropagace bude vyuzivat. To vSe se potom musiiproot

do celkové ekonomické kalkulace pro prvni a druiydinnosti.

Pro zalozeni podniku jélézity napad, v jaké oblasti budeme podnikatiZzkme se
zametit na mezery na trhu {jit s nécim novym), nedostatky séasné nabidky,

reklamace spéebitele nebo se iieme obratit na profesionaly v oboru poradenstvi.

PoZadavky na sjednoceni kvality ubytovéesi tak zvané standardy (www.mmr.cz -
sekce cestovni ruch/ informace pro zakazniky). bmgti z@izeni, jez spini jejich
pozadavky, obdrzi certifikat. Certifikaci kvalityoytovaciho z&zeni nentizuje Zadny
zakon, hosté vSak takove ubytovanfagnosiuji. Zaji&'uje ji z powieni Ministerstva
pro mistni rozvoj Svaz venkovské turistiky. Zajemize zvysit i Ekologicka certifikace
ECEAT (Evropského Centra pro Eko-Agroturismus) jako
specialni mezinarodni oz¥eni ekologicky Setrnych sluzeb.

Dulezité je, si vytvait podnikatelsky plan, kde se stanovi, v jakém stag farma

nachazi, co iive nabidnout, jaké je jeji okoli, moznosti vyZitipadobr. Velmi
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uzitecné je udlat si predstavu o nabidce sluzeb v okoli a #&mse pedevsim
na sluzby, které dosud chybimaji nevyhovujici kapacitu.

Urceni, které zakazniky bychom eé&htoslovit (nagiklad rodiny s dtmi, hosté
zan®ieni na zdravy Zzivotni styl, natipdu, jezdectvi, ryld@ cyklisté, senid
a podobag). Dle toho se voli vhodnou propagaci a cenovoudiab Kazda skupina ma
jiné pozadavky na ubytovani, aktivity i beZpest (dti), proto je dobré si vSechno

dostaténé rozvrhnout.

Dulezitym dopordenim je nezapomenout si podnikatelské aktivitygibjiExistuje
napiklad pojiseni pro Urazy turist, pricemzZ pojistnouwtastka se da zahrnout do ceny

sluzeb.

Svaz venkovskeé turistiky uvadi na svych internetbvgtrankach rady ,Jak se stat
ubytovatelem®. Seznameni s praktickymi radami zkyi§ke ubytovatel ve vydavanych
publikacich je velmi zajimavé a pme. Nekteré obce a mikroregiony fadaji
jednodenni Skoleni zaasti zkuSenych ubytovatet praxe.

Zanxer se poté konzultuje s obecnifadem a stavebnimiadem, zda je v souladu
s Uzemnim planem obce. Stavebfadiposkytuje informace o technickych pozadavcich

na stavby ubytovacich gaeni.

Nakonec je nutné podotknout, Ze podnikani v agiur neni ubec jednoduché
a miZe byt i finagn¢ velmi nar@né. Proto je dlezité poradit se s lidmi, kitejiz maji

v tomto oboru zkuSenosti anebo se obratit s radoodiorniky.
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8 MARKETING V AGROTURISMU

Tato kapitola podrolénrozbird marketingovy mix z pohledu agroturismu.zde
hloubsji vysvétleno vSech 8P (produkt, cena, misto, distribuddg, | baléky,

programovani, spoluprace).

Rychlé zminy v celém oddtvi cestovniho ruchu, zvySuji vyznam marketingu
v procesutizeni podniku. Cestovni ruch je nucefichazet s novymi sluzbami, Iépe

poznavat své zakazniky a lépe volit cilové trhy.

Jelikoz agroturismus provozujifegevsim drobni podnikatelé, ktepovazuji
marketing za luxus, proto zde neni marketing na wgkoké Urovni jako v jinych
odwtvich. S rostouci konkurenci a s rozvojem novycbhmelogii vSak dochazi
k vyraznym zndnam. Podnikatel proto musi @mreagovat na zgmy na trhu, nové
trendy a stale nato¢jSi pozadavky zakaznik | mali zenddeISti podnikatelé se dnes
shazi a vypracovavaji marketingové koncepce, veydttese orientuji na zakaznika
a na uspokojovani jejich peb a pani. Aby podnikatel dosahl poZzadované reakce
na cilovém trhu, vyuzivA marketingovych nastrg¢fak zvany marketingovy mix).
»Zakladni marketingova koncepce jsou ,4P“ (produgtice, promotion, place).
V oblasti cestovniho ruchu je rozsha o dalSi nastroje — people, packaging,

programming, partnership®

8.1 Produkt (Product)

Produktem v agroturismu jsoiepazri sluzby, gipadré soubor sluzeb, mohou jim
vS8ak byt i vyrobky (nafpklad domaci produkty). Produkt téigadro produktu, zakladni
produkt a roz$eny produkt. Jadro produktu zahrnuje zakladni stukteré je mozné
zakaznikovi nabidnout a které motivuji zakaznik@kupu produktu. Zakladni produkt

dopliuje své jadro a popisuje svou kvalitu, rysy a stgki. Pomoci #ho se podnikatel

37 ZELENKA, JosefMarketing cestovniho ruchd.vyd. Hradec Kralové: Gaudeamus, 2007, 13BN
978-80-7041-070-7.
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odliSuje od konkurence a rychleji reaguje n#and klienfi. RozSfteny produkt
piedstavuje dalSi vyhody, které zvySuji atraktivrrstduktu.

8.2 Cena (Price)

Cena je vyznamny nastroj konkufeio boje a ovlittuje trh. V cestovnim ruchu
ma obchodni, informativni a propagd funkci. Cena neni stanovovana pouze pro jednu
urcitou sluzbu, nybrz pro cely balik sluzebtzmych od¥tvi. Je ovlivigna gredevsim
néklady, pruznosti poptavky, povahou konkurencenpmvymi cili, objemem prodeje
a zivotnim cyklem produktu. Ceny mohou byt difermrdny podle segmentace
klientely nebo podle faze Zzivotniho cyklu, kde sedukt nachazi. Casto jsou
vyuzivany tak zvané ,psychologické ceny”, jednotgny typu ,all inclusive® nebo

klubové ceny.

V ramci cenové politiky jsou uplaivany slevy a cenova zvyhaosii (nagiklad
mimo sezonu, i hromadné dasti, stalym Kklientm, @i véasnych objednavkach,

pii objednavkach na posledni chvili a dalsi).

8.3 Misto (Place)

Nastroj misto nejen &uje polohu podnikatelského subjektu, ale i dis@itiu
kanaly. Pro tento druh sluZzeb je charakteristicdie® je Ize realizovat pouze v n#st

jejich produkce.

Distribuce sluzeb #ize byt gimaci negima. Ri piimé distribuci sam provozovatel
agroturismu informuje zakazniky o své nabidce. Tdistribuce je podporovana
rozvojem internetu, kdy i mali podnikatelé maji mogt osobni prezentace na internetu
prostednictvim vlastnich webovych stranek, rychlejSi koikace pes e-mail a fistup
k velkému mnozstvi informaci. fipact negimé distribuce sdm podnikatelsky subjekt
vyuziva sluzeb zprostdkovatel cestovniho ruchu, kterymi mohou byt cestovni
agentury, cestovrfancelde a podob& Kvalitni a efektivni distribuce je v sdasné
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dok& mozna i diky propojeni podniku s rezemani distribinimi marketingovymi
systémy (nafiklad GALILEO, AMADEUS).

8.4 Propagace (Promaotion)

Propagace jako marketingova komunikace groj pomoci 8hoz se podnikatel
snazi oslovit tzné segmenty trhu, informovat f@asné i potencialni zakazniky,
vzbuzovat zajem o produkt cestovniho ruchu, stinatlospotebitele ke koupi
a preswdcit je o koupi. Hlavnim cilem propagace je zvySemptavky a dosazeni zisku.
V obecné teorii marketingu se jako hlavni komutikanastroje uvadi reklama

a propagace, osobni prodej, podpora prodeje aggditions.

Reklama a propagace je v cestovnim ruchusSmzna na spt#bitelskou reklamu,
kterd je zamdrena na koncové zakazniky, a obchodni reklamu, k$erssousedi

na zprostedkovatele sluzeb cestovnich kantiela

K z&kladnim propagaim materiaim pati nabidkové katalogy, ti&a a vysilana
reklama v médiich, internetové stranky, letakykatg, pohlednice, videa a dalSi. Tyto
materialy by ndly byt vhodré rozmistny v gislusném mist v informanich centrech
i ve vzdalegjSich mistech, ktera na¥$uji potencialni klienti. Vzhledem
k nehmotnému charakteru sluzeb hraji vyznamnopaditivni hodnoceni spokojenych

zakaznik.8

Vzdy je vyhodné kombinovat vice fyppropagace. Kontaktem s nejblizSim
informainim stediskem (obecnim adstskym, regionalnim), cestovnimi agenturami
riznymi specializovanymi organizacemi z oboru cesfioonruchu jako je Svaz
podnikatel ve venkovské turistice a agroturistiCeské republiky,Ceska centralu
cestovniho ruchu, Evropské centrum pro eko- a agsmhus. Propagace venkovskéeho
cestovniho ruchu Geské republice je ztugtodu nedostatku fingnich prostedki

a nedostatmé spoluprace mezi jednotlivymi subjekty na niz&vai nez nagklad

v Rakousku, Bavorskéi ve Velké Britanii.

38 ZELENKA, JosefMarketing cestovniho ruchd.vyd. Hradec Kralové: Gaudeamus, 2007, $3BN
978-80-7041-070-7.
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Osobni prodej je realizovan pi@sinictvim gimého ¢i telefonického rozhovoru
prodejce s perspektivnimi zdkazniky. Tentdisgb komunikace s sebou nese vysoké
naklady, prezentace je Sita na miru individualrpotiteb klienta. Ve sfé& cestovniho
ruchu vyuZivaji osobni prodefgdevsSim ¥tSi spolénosti - ubytovaci zézeni s vysSi

ubytovaci kapacitou, letecké spiesti a agentury pro propagaci cestovniho ruchu.

Podporou prodejgsou kratkodobé podity, které motivuji konené zakazniky
I mezilanky v distrib@nich cestach ke zvySenému nakupu produktu. Dostaipiny
spadaji mimo jiné kupdény na redukci cen uvedenyabeb, snizeni ceniipzavadni
novych sluzeb, nadstandardni vybaveni ubytovacietizeni (vnitni dophiky
na pokojich), bezplatna nabidka vzrlseznamovaci zajezdy nebo zajezdy typu ,all

inclusive”.

Hlavni dlohou public relations je vyted, udrZzovat a rozvijet pozitivni vnimani
firmy ve spol€nosti. Jde o udrZzovani pozitivni prezentace i cad&hi negativni
publicity. Fi ponmgrné nizkych nakladech fize subjekt oslovit Sirokou ygjnost. Tento
prvek komunikaniho mixu je mozno dale roZidvat na vlastni public relations
(napriklad tiskové besedy, konference, interview, vlasiskoviny, exkurze), veletrhy
a vystavy a sponzorovani. Modernimi nastroji pubfiglations jsou videokonference,

satelitni konference, internet a teletext.

8.5Lidé (People)

Do této skupiny p#tnejen lidé, jako jsou zafstnanci, ale také hosté a mistni
obyvatelstvo, kt# velmi ovliviwuji poptavku po produktu cestovniho ruchu. Turispeus
bezprostedre zavisly na kvali lidskych zdroj. Lidé jsou zakladnim faktorem
ovliviwjicim kvalitu sluzeb. Usfgh zéavisi na vhodném w§tu lidi, jak ze strany
zanestnand, tak i ve smyslufizeni zakaznického mixu, tedy vhodného &b

zakaznik.

57



8.6 Programovani (Programming)

Programovani spiva ve vytvdeni vzajema navazujici nabidky sluzeb a atraktivit
cestovniho ruchu. Nesmi byt z&fovano s vytvéenim package, neba programovani
se jednd primagho vytvdeni caso¥ a misti propojené nabidky a package vznika
na zaklad zvolenych sluzeb. Jeho cilem jgegevSim rovnogrnost navitvnosti mista

a tim snizovani sezonnosti.

8.7 Bali¢ky (Packaging)

Kompletovani sluzeb zjednoduSuje klientcestovniho ruchu proces zépsani
dovolené. Mezi jeho vyhody gatrovnonerngjSi vyuziti kapacit v sez@n zvySeni
odbytu sluzeb mimo sezoénu, zajidtcerpani sluzeb, o& neni velky zajem, moznosti
vytvareni nabidek pro tematicky i ekonomicky rozdilné nsegty a zvySovani

standardu sluzeb.

8.8 Spolupréace (Partnership)

Spoluprace je marketingovy nastroj, ktery ine@nmet zietelny ve srovnani
s ostatnimi nastroji. Komplexni sluzba cestovnibchu vznika na zakl&dslozité
provazané spolupracefigemz podminky realizace a kvalita ditkbdvych sluzeb jsou
mnohdy neovlivnitelné. Zahrnuje nejen spolupra@nych subjekt, ale i partnerstvi

v ramci jednoho subjektu.

Zavrem téeto kapitoly je dlezité fici, Ze v sotasné dob, jiz firmam nestéi se
zabyvat pouzereSenim kazdodennich probl@mPokud chiji uspt na trhu, musi
zan®fit svou pozornost do budoucnosti a zabyvat se niagesn a tim tak pomoci své

firm¢ k Usggchu.

58



9 VYHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO SET RENI

Tato kapitola se zabyva vyhodnocenim dotazmiko Sefeni, které bylo dlezité
pro vypracovani praktick&sti bakaléské prace. PodroBmrozebird vSechny odpédi
na dané otazky a snazi se poskytnout pohled zgwtdtavajicich i budoucich hast

na agroturistickych farmach.

Na z&klad primarniho marketingového vyzkumu formou dotazuétwm Sefeni byly
posbirany pdtbné informace pro pogdi zpracovani produktu cestovniho ruchu
na agroturismus. Vysledky internetovéhoigei nalezneme na www.vyplno.cz pod
nadzvem Agroturismus €eské republice a zahrafi zbytek vysledk je ve stejné
podolE v pisemné forma Internetovy vyzkum trval od 2atku prosince 2013 do 15.
prosince 2013 a vyzkum pisemnou formou od pololistppadu do poloviny prosince
2013. Celkem vyplnilo dotaznik 163 osobit8ina tazanych byla vetku mezi 21- 30

rokem Zivota, sedniho nebo vysokoSkolského wahi, bydlici ve mistech.

VétSina respondefitzna pojem agroturismus, ale pouze m&at z nich travila
v minulosti dovolenou na farn Také bylo zji&no, Ze lidé v sotasné dob maji chu’
se navracet kifrod, chgji se znovu tit zapomenutdemesla, ktera pomalu zanikaji
a Zit zdravy Zivotni styl Zivota. Toto téma je tal@mi spojeno s vyrobou biopotravin,

které by lidé radi kupovali, ale pro jejich vysokeenu jsou pro &inedosazitelnymi.

Graf 1: Biopotraviny

15. Zajimate se o biopotraviny?

>

Zdroj: vlastni Séeni autora, 2013
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Mnozi maji dojem, Ze biopotraviny jsou pourentiem sotasné doby. Proto by
bylo dobré, aby tito lidé ffjeli na ngjakou agrofarmu a osobrsi vyzkouSeli Zivot

na venko¥ a zapoijili se i do vyrobythto produki.

DalSim velmi fijemnym zjiS¢nim je, Ze lidé by dokazali byt alespdyden
bez svych péitaci, mobili a podobn. Také co se t§e ubytovani, nepttbuji vysoky
komfort, jednoduSe Z&eny apartman nebo pokofetré socialniho zéizeni by plg
uspokojil jejich pozadavky. NejdezitéjSi jsou pro respondenty dagbvé programy,
jako jsou nafiklad jizdy na konich, prace v zédglstvi, prace s domacimi
hospodéskymi zviaty a podob& Také je pivadkji do destinaci mistni atraktivity

(hrady, zamky,izné slavnosti a podobhn

Graf 2: Forma ubytovani

9. Jakou formu ubytovani byste na agrofarmé preferovali?

apartman; 48

okojbez
socidiniho zafizeni;
12

0j se socialnim
[fizenim; 29

spaninaslame; 13

Zdroj: vlastni Séeni autora, 2013

Na otazku, jakou formou vyhledavaji svou dewmou, \tSina zvolila moznost
internetu.Proto by néli majitelé farem, vytvét kvalitni a zajimavé webové stranky

nejen o agrofari) ale také o dogpikovych programech a atraktivitach v blizkém okaoli.

Mrivriw s

cena, na ni navazuje destinace, ubytovani, strawodéphkové sluzby a doprava.
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Dotaznikové S&ni bylo velmi zajimavou zkuSenosti a zatovejisténim, jak je
dulezité tyto marketingové pekumy vytvdet. Mohou vdm mnohokrat usnadnit situaci
pii rozhodovani o podnikani v cestovnim ruchu (v mmiipact agroturismu). Takeé

napomahaji studein lépe pochopit a vzthvat se k danému tématu.
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10 PRODUKT CESTOVNIHO RUCHU NA
AGROTURISMUS

Tato kapitola je &kejni pro celou bakaigkou praci, nebd v ni je zpracovan
marketingovy mix na zakl&d zjisttnych vysledk dotaznikového Sini. Kazda

podkapitola podrobji rozebira vSech 8 P.
10.1 Produkt

Produkt agroturistického podnikani tv&ri ¢asti: jadro produktu, zakladni produkt
a rozsteny produkt. Jadrem produktu je v tomtpact ubytovani na rodinné farn
DoRA s.r.0., v Ratibiscich. Maximalni kapacitaini 24 lizek v 6 apartmanech.
Limitovani ubytovaci kapacity slouzi ke zvyr&mn specifik agroturismu a to jak
v nabizenych sluzbach, tak ve vztahu k gemit Apartmany maji vlastni socialni
zaizeni, kuchyiku a jsou vybaveny stylovym nabytkem. Zapgatek si hosté mohou
objednat snidanformou bufetového menu nebaipou vyuzit kuchysk v apartmanech
pro vlastni véeni. Na farmi je také moZnost zakoupeni biopotravin, které se ta
vyrabsji.

Po dobu pobytu se host¢é mohou ¥olpohybovat v provoznim prasdi
zentdélského podniku a seznamit se tak s hospsldéni zviaty, zengdélskymi
objekty a nemovitostmi (stdje, stodoly, z&tliské stroje a podolsh Beéhem pobytu
mohou hosté vyuzivafiznych sportovnich vyZziti, jako jsou jizdy na konelpodoba.
Ve volnémc¢ase si mohou prohlédnout celou farmu s jejim majitea do¥dét se nove
informace nejenom o dané fafmale i blizkém okoli. V nabidce je i ukazka vyroby

masla a sy, ktera velmi lakéa k navdt¢ agrofarmy nejen firmy ale i Skoly Wipodk.

V souvislosti s vytvéenim celkové nabidky jeigba mit na pati, Ze hosté
venkovského turismu se negjitpouze vyspat pdjpact najist, ale cl{i prozit nove
zazitky, zasportovat si acldt nevSedni &ci. Rozsah doprovodnych sluzeb nezavisi

pouze na moznostech a nabidce okoli, ale takéeadiknim mysleni podnikatele.

Doprovodné programyiheme rozdlit dle sezon na: hlavni sezonu a mimosezonu.
Hlavni sezona je od dubna d¢igna a ma daleko bohatSi nabidkgHhto program nez
mimosezona, ktera je adina do dubna. Velmi zalezi, v jakésti Ceské republiky je

farma poloZena, nebgodle dané polohy se Iépe definuji tyto doprovogiregramy.
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Hlavni sezona: §i turistika, cyklistika, vodni sporty (kanoistilkeyrfing, wind-surfing,
jachtaeni), koupani, rydani, houb#eni, nav&tvy hradi a zamk, festivaly, slavnosti
(piva, obecni, rEstské a podola).

Mimosezona: jizdy nadikach, lyZovani, brusleni, vylovy rybriikpesi turistika, vyziti

v aquaparcich, koupéani v bazénech.
10.2 Cena

Cena je vyjaignim hodnoty sluzeb v p&mich jednotkach a &ni se wase podle
nabidky a poptavky v zavislosti ndgekavaném vyvoji. Cena je v marketingovém mixu
jedina slozka, kterd neznamen& naklad, &lem. Z hlediska marketingu slouzi stejn
jako ostatni slozky k podpe poptavky. Stanovené ceny ubytovani a doprovodnych
sluzeb v nize uvedené tabulce jsou subjektivavrhnuty pro hlavni sezonu (duben —
z&i) dle cenové strategie ijgpusobeni se &dcam trhu“, ktera vychazi z dro¥ncen
v daném oboru a ze schopnosti trhiizipisobit se pohyiim cen na trhu.

Tabulka 1: Pehled cen za agroturistické sluzby

UBYTOVANI CENA
apartman pro 4 osoby na noc 2400 k¢
dité do 10 let sleva 100 k¢
ubytovani nad 3 noci 10% sleva

snidané formou bufetu 200 K¢
pes/den 100 K¢
parkovani/den 100 K¢
JIZDY NA KONICH CENA

60 minut s instruktorem 300 k&
vyjizdka na 45 minut 250 k¢
vyjizdka na 90 minut 400 k¢
krmeni a kartacovani 300 k¢

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013
10.3 Misto

Distribuce produktu bude pro ek @Fima, tedy bez sluzeb zpréstikovateh
, aby nedochazelo k n#tu cen sluzeb. Pro provozovatele agroturismu mama
, 2e bude sam informovat zakaznika o nabidce ssiicteb a to fedevsSim formou

propagace svého produktu.
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10.4 Propagace

Za @elem ziskani cilovych skupin zakazhije velmi dilezité agroturismus ddbé
propagovat, zvolit vhodné formy osloveni potendéinnavsvnika. V prve rack je
treba zapojit agroturistické sluzby do nabidky mfstnia regionalniho produktu
cestovniho ruchu, kde lidé ziskaji informace i prdoodnych aktivitach v destinaci. Je
nezbytné propagovat agroturismus v turistickychorimianich centrech, kam zarhi
vétSina turish pii navseveé destinace a ktera navic zahrnuji regionalni, staébo
i mezinarodni rezer¢ai a inform&ni systém, ktery je zdrojem informaci pro Sirokou
vefejnost. Gilezitymi propagénimi materialy jsou ti€ni privodci, pohlednice, mapy,
barevné letaky s fotografiemi a s popisem cestybjekdu, a jiné. Tyto materialy by
meély byt v zaizenich hogtm k dispozici, protoZe jsou proénzakladnim zdrojem
informaci. Je Z&douci hosty informovat i o okolitam, co mohou navstiviim
destinace vynik4, a podobrDalSimi formami propagacetre byt reklama viznych
turistickych ¢asopisech, novinach, v kataloziaklemych organizaci cestovniho ruchu,

na webovych strankach.l2zita jsou i Ustni dopoteni host ¢i znamych.

10.5 Lidé

Podniky, které nabizi sluzby, byvaji velmi n@r@® na osobnost lidského faktoru a to
hlavné pro zabezpeeni kvality sluzby. U lidi ve sluzbach jaildzita jejich tvdiva
schopnost pro formovani a vylepSovani nabidky & t@ou dlezitym prvkem
pii odliSovani se od konkurence. Poskytovani slugopijiz vice nez spravné technické
vykonani, dlezita je také zdvdost a empatie. S rozvojem agroturismu na fajm
spojeny i pijem nového pracovnika, jehoz naplini prace by Ipglaze starost o hosty
a zajiséni jejich spokojenosti po dobu pobytu. S praci by také pomahali rodinni
piislusnici majitele farmy. Naroky na tohoto zmmance jsou kreativni mysleni,
znalost ciziho jazykajdi¢ské opravani skupiny B, ochota k dalsi kvalifikaci a dobry
vztah k dtem a pirock. NejvhodrjSim adeptem na tuto pozici by byiimo nitkdo
z dané vesnice, ktery by tak mohl mit flexibilnapovni dobu a pital s vySSi pracovni
naplni v hlavni sezdn Cistd mzda zagstnance by byla okolo 15 000:KTato ¢astka
je pongrné vysoka a to z wvodu motiv&niho, protoze lidsky faktor bezprostire

souvisi s kvalitou poskytovanych sluzeb.
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10.6  Balitky

Balitky sluzeb maji za del nejen zatraktivnit nabidku pro zakazniky, alévaiit
nabidku také pro obdobi mimo hlavni sezéndlirde je na celotydenni a vikendové
pobyty. Jak jiz bylo uvedenoride, tyto baltky jsou zamdieny na segment rodin
s dtmi. Jadrem kazdého tohoto i je ubytovani na farén Jako piklad mizeme
uvest (hlavni sezéna): ,Rodinna dovolena na ve&kdvena zahrnuje 5x ubytovani se
snidani pro 4lennou rodinu, parkovani v arealu zdarma a mozngstiti vSech
doprovodnych sluzeb v nabidce farmy. Beki dale obsahuje: zdarma vyuka jizdy
na koni pro kazdéhdena rodiny (kazdy 45 minut), moznost vyrobit sasthi syr nebo
maslo zcéerstw nadojeného mléka, ochutnavka mistnich BIO vyéob&hev vina dle

vlastniho vylru, spol€né veerni grilovani.

Tabulka 2: Cena baku za hlavni sezonu

Polozka Cena
ubytovani na 5 noci pro 4 osoby 12000 k¢
odpocet slev za 2 déti do 10 let 1000 k¢

odpocet 10% slevy za ubytovani nad 3 noci 1000 k¢

celkem cena za ubytovani 10000 k¢
snidané na 5 dni pro 4 osoby 1500 k¢
parkovani na 5 dni 500 k¢

vyuka jizdy na koni pro 4 osoby 1600 k¢

celkem 15600 k¢

balikova sleva 10 % 1560 k&

koneéna zakaznicka cena za balik 14000 k¢

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013

Fiklad baltku mimo hlavni sezonu: ,Zimni radovanky”. Jeho cesadrnuje 2x
ubytovani se snidani pro dennou rodinu vetné parkovani zdarma. Pro hosty jsou
nachystany tyto doprovodné programy: kureaavani betléin peeni cukrovi, lahev
vina dle vlastniho vysu, ochutnavka mistnich vyrobk zimni sporty pro &i
i dosglé, staeni igld a sghulaki, vyjizdka na sanich tazenymi kmi zasgzZzenou
krajinou, ve&erni sledovani film a pohadek na platndarkovy bakiek na rozlogenou

S mistnimi produkty.
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Tabulka 3: Cena ba&ku mimo sezonu

Polozka Cena
ubytovani na 2 noci pro 4 osoby 4800 k¢
odpocet slev za 2 déti do 10 let 400 k¢

celkem cena za ubytovani 4400 k¢

snidané na dva dny pro 4 osoby 1600 k¢
parkovani na 2 dny 200

celkem 6200 k¢

balikova sleva 10% 620 k¢

koneéna zakaznicka cena za balik 5580 k¢

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013

Ceny baltkna téchto tabulek byly vytvieny na zéklagl prostudovanych cen

na internetu.
10.7 Programovani

Tvorba balilk vytvati komplexni nabidku, na kterou navazuje obsahoeg&ikace
programii. Pro tento produkt itinefanebude vytvien, protoZze se nejedna o typicky
z4jezd. Kazdy ma& moznost vyuzit sluzby baliku vojéoliv dobu po domluy

s pracovnikem farmy.

10.8 Spoluprace

Cestovni ruch je odivi, které je sild zavislé na dobré spolupraciznych
subjekfi. Spoluprace roz&ije moznosti nabidky, etfirmam a organizacim naklady
a pinasi vyhody plynouci z propojenych vztaliKe spolupraci by #lo dochazet mezi
jednotlivymi subjekty cestovniho ruchu, mezi podiéiskym a viejnym sektorem

a také uvnit samotné firmy.

Tento vytveeny marketingovy mix, ite pomoci lepSimu pochopeni daného tématu
a inspirovat nafiklad podnikatele k podobnému podnikatelskému &am Také
pro studenty je tato kapitola velmi obohacujicibaemaji pohled na agroturismus
i trochu z pohledu praxe (jak to na farmach fungug je pro jejich spravné fungovani

dileZité).
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ZAVER

Hlavnim cilem bakatéké prace bylo na zakladziskanych informaci primérniho
marketingoveho pizkumu dotaznikovou formou, vytiid produkt cestovniho ruchu
na agroturismus.

Za (elem zjistni sowasného stavu agroturismu Ceské republice, byly
analyzovany sekundarni zdroje, zajmu o venkovskgrws a agroturismus, kterého se
zWastnilo 163 respondant takze n&l dobrou vypovidaci hodnotu. Byl proveden
elektronicky dotaznikovy fizkum prostednictvim serveru vyplnto.cz, ktery se nazyval
Agroturismus WCeské republice a zahr&hi a obsahoval 27 otazek z&mnych
na miznorodé informace o agroturismu. Zarduveyla k dispozici jeho pisemna forma,
kterou vyplnily d¢ tietiny respondeiit z celkového p&u. Po pezkoumani &chto
vysledki, byl vytvoren marketingovy mix na agroturismus. Zajimavymt&jign bylo,

Ze tato forma cestovniho ruchu ma v tuzemsku vellamei na usfch.

Cesk& republika jako takova, méa velky potencial ppavoj agroturismu. Ma
strategickou polohu v srdci Evropy, pysni sequnim a kulturnim bohatstvim, je zde
velké mnozstvi a kvalitni zdani turistickych tras a stezek, navic cetoronabizi
produkty pro turisty.

Agroturistické farmy nabizeji turi&tn ekologické produkty, o které neustale roste
zajem, také jsou uz tafhu vSech objekt samoejmosti vlastni webové stranky. Velmi
zajimavé je, Ze té#n vSichni provozovatelé maji dobré znalosti cizielayki, takze
jsou schopni fijimat zahranini klienty. Pra¢ jazykova vybavenost poskytovatel
sluzeb totiz neni Ceské republice samimosti. Provozovatelé agroturismu také maji
pomeérné velky zajem se neustéle ¥évat, mnozi z nich zaji§iji raizné specialni akce
(napiklad zabijgky), chovaji hospod&ka zvfata a prodavaji vlastni vggtky, coz je
lakadlem turisi a dobrou zakladnou pro jeho rozvoj. ProblematigkéovSem to
, 2e v tuzemsku existuje velka nerovnovaha v gamsisti fiznych oblasti, &teré jsou
pieplnény turisty, jiné jsou pro turisty neznamé. Infragtura je takéasto nekvalitni,
coz miZze odradit turisty. Neexistuje ani jednotna datab&Zech agroturistickych
zaizeni, informace jsou velmi ratné a tak agrofarmy maji problémy s nizkou

navstvnosti fedevSim mimo sezénu. Ziskavaji tedy malijnpi. Také nefunguje
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spoluprace s jinymi subjekty a s mistnimi obyvatdh¥i se nechyji Uc¢astnit cestovniho
ruchu. Zadosti o dotace jsou velmi administrativiérané. RileZitosti pro rozvoj
agroturismu vSak mohou byt s@msné trendy, ndjklad rostouci zajem lidi
o ekologické produkty, o zdravy ZzZivotni stylfinodu, zvfata, tradice. Dlezitym

trendem je i preference levnych dovolenych, codtagismus spluje, dale zajem o
razné aktivity a sporty

Tato prace fize byt ginosem nejen pro budouci podnikatele, ale i proesity
cestovniho ruchu. D@&di se informace p&gbné pro podnikani (jako jsou rfdgad

dotace z Evropské unie a podéprale i dalSi informace spojené s timto tématem.

Také je nutno dodat, Ze materidlu pro zprasbtéhoto tématu je nedostatek.
BohuzZel je to dano nezdjmem o tento druh cestovmilahu vCeské republice.

Do budoucna se snad vSe&rha bude vice publikaci k dispozici o agroturismu.
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PRILOHA A — DOTAZNIK NA AGROTURISMUS

Znate pojem ,agroturismus”? ANO/NE
Lakalo by vés travit dovolenou na agrof&fin ANO/NE
Travili jste uz kkdy dovolenou na agrofagf ANO/NE

Myslite si, Zze je tato forma cestovniho ruchu Geské republice popularni?
ANO/NE

Myslite si, Ze je tato forma cestovniho ruchu pémilv zahrari? ANO/NE

Pokud jste odpaydéli na predchozi otazku ano, zkuste prosim napsat ate3pent,

ve kterych si myslite, Ze je agroturismus oblibefosmou cestovniho ruchu.

Co aiekavéte od dovolené na agroféfm
A klid, pohodu, navrat kifrodé
A folklor, tradice
A gastronomické a jiné zvyklosti
A vzAlavani se

A vyzkouSet si nové dovednosti



Jakou formu ubytovani byste na agrofanpneferovali?
A spani na slam
A pokoj se spoknym socialnim zazenim
A pokoj wetrg socialniho zézeni

A apartman

Jakou formu stravovani byste na farpreferovali?
A pouze snidah
A polopenze
A plnapenze
A vlastni kuchys
A bioprodukty

A odlektena strava

Je pro vas nezbytné mit na agrof&?m
A internetové fipojeni
A televizi
A rozhlas
A jsem schopny/a travit dovolenou beéghto modernich Z&eni

A rad/a budu travit dovolenou baxkhto modernich Z&eni

Které dophkové sluzby byste radi vyuzivali?
A jizdy na konich
A prace v zergdélstvi
A prace s domacimi a hospasl@ymi zviaty



A pomoc i vyrobé biopotravin

A nékup bioprodukt

V ramci dovolené na agrofagnmeli byste zajem tyto sluzby vyzkousSet? ANO/NE

Ochutnali jste skdy bioprodukty? ANO/NE

Cim se bioprodukty vyzreaji

Zajimate se o bioprodukty? ANO/NE
Znate rjakou biofarmu ve svém okoli? ANO/NE
Znate rjaky obchod s biopotravinami ve svém okoli? ANO/NE
Kupujete biopotraviny? ANO/NE

Jakcasto kupujete biopotraviny?
A kazdy tyden
A kazdy nésic
A pouze pilezitostre

A nikdy

Z jakych divodi nakupujete biopotraviny?
A jsou zdra¥jSi pro lidsky organizmus
A jsou chutné



A jsou popularni v saiasné dob
A v mém okoli je biofarma

A v mém okoli je obchod s biopotravinami

Z jakych divodi nekupujete biopotraviny?
A Jsou pilis drahé
A jsou pouze trendem sgasné doby

s > 7

A v mém okoli neni Zzadny obchod s biopotravinami

Jakym zjisobem vyhledavate vaSi dovolenou?
A nainternetu
A v katalozich cestovnich kancslaebo cestovnich agentur
A davam na dopoteni rodiny a znamych

A jinak

Co je pro vas podstatnéi pybéru dovolené?
A destinace
A ubytovani
A stravovani
A cena
A nabizené sluzby
A kvalita sluzeb

A doprava



Vyuzivate jakych cenovych zvyhodni pii vyhledavani dovolené?

A

A

Slevy mimo sez6nu
slevy @i véasném objednani
slevy last minute

slevy stalym klienim

Oslovi vas nabidka dovolené:

A

A

na bilboardech

na internetu

v tiskovinach (novinachiasopisech apod.)
v letacich a jinych prospektech

v hromadnych dopravnich présticich

na budovach

na plakatech

Vracite se do destinactiggmne stravenych dovolenych?

A

A

ano
ne
nekdy

vracime se do stejné destinace kazdy rok

Jaké mate vzdani?

Kolik je vam let?



* Agroturismus je forma podnik&ni na fungujici fargi ranci, zamgéfena na zabaveni
navsevnika, s cilem pinaset zerddélcam dodatény prijem. Agroturistickym aktivitam
provozovanym na ekologickych farmach &&& ekoagroturistika. Jde o moderni

produkt cestovniho ruchu, ohleduplny kirpdé a umoaujici rozvoj podnikani na
venkow.
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PRILOHA B — VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SET RENIi NA TEMA
AGROTURISMUS

Z vysledi dotaznikového S&ni byly vytvdeny nasledujici grafy. &které jsou

souwasti textu bakaldké prace, pro lepsi pochopeni daného tématu.

Graf 1: Pojem agroturismus

1. Znate pojem agroturismus?

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013

Graf 2: Dovolena na agrogaém

3. Travili jste uz nékdy dovolenou na agrofarmé?

4

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013
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Graf 3: Atraktivita agroturismus €eské republice

4. Myslite si, Ze je agroturismus v Ceskeé republice popularni?

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013

Graf 4: Atraktivita agroturismu v zahr&hi

5. Myslite si, Ze je agroturismus v zahraniéi popularni?

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013
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Graf 5: Gekavani na agrofarn

8. Co ocekavate od dovolené na agrofarmé?

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013

Graf 6: Stravovani na agrofaégm

10. Jakou formu stravovani byste na agrofarmé
preferovali?

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013
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Graf 7: Vybaveni agrofarmy

11. Co je pro vas nezbytné na agrofarmé mit?

nich

internet; 21

rafl budu travit dovolenou
bez modernich zafizeni; 58

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013

Graf 8: Nabidka sluzeb na agrofarm

12. Jaké dalsi sluzby byste radi vyuzivali na agrofarmé?

nakup bioprpdukti
36; 36

ptacev zem|Edélstv
36; 36

pmoc pfivjrobé
jopotravin

= =]

izdly na konich 87;
a7

e sezvifaty 89;
89

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013



Graf 9: Bioprodukty

13. Ochutnali jste nékdy bioprodukty?

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013

Graf 10: Farmy v okoli

16. Znate néjakou farmu ve svém okoli?

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013
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Graf 11: Obchod s biopotravinami

17. Znate néjaky obchod s biopotravinami ve svém okoli?

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013

Graf 12: Jakiasto kupuiji lidé biopotraviny

20. Jak éasto kupujete biopotraviny?

Zdroj: vlastni Séeni autora, 2013
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Graf 13: Divody nékupu biopotravin

21. Z jakych davodu kupujete biopotraviny?

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013

Graf 14: Pr¢ lidé nekupuji biopotraviny

22. Pro€ nekupujete biopotraviny?

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013
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Graf 15: Zmsoby vyhledavani dovolené

23. Jakym zpusobem vyhledavate vasi dovolenou?

Zdroj: vlastni zpracovani autora

Graf 16: Cenova zvyhodni pri vybéru dovolené

25. VyuzZivate néjakych cenovych zvyhodnéni pfi vyhledavani
dovolené?

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013
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Graf 17: Navratnost do destinace

27. Vracite se do destinaci pfFijemné stravenych dovolenych?

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013

Graf 18: Pohlavi

28. Vase pohlavi?

Zdroj: vlastni zpracovani autora
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Graf 19: Vzd&lani

29. Vase vzdélani?

zakladni; 11

vysokoSkolské;

vyucen; 39 57

stredni s
maturitou; 55

Graf 20: \gk

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013

30. Vék?

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013
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PRILOHA C — OBRAZKY

Obrazek 1: Chov skotu

Zdroj: Agroturistika: Welness vikendy a l&fonline]. 2014 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z:

www.welness-tip.cz

Obrazek 2: Sezona agroturistiky nekbn

¥ [ =
.
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Zdroj: Sezona agroturistiky nekdifonline]. 2014 [cit. 2014-01-22]. Dostupné z: hitwww.bio-

info.cz/zpravy/sezona-agroturistiky-nekonci-existwwoof
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PRILOHA D — TABULKY

Tabulka 1: Swot analyza pro agroturismus

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

atraktivni oblasti pro rozvoj agroturismu

velkédimini naklady pi zahjentinnosti

dobra dopravni dostupnost

Spatny st&kterych komunikaci

rekreace

mnoho z&enych a zanedbanych budov

hezka krajina

vySSi ceny zeédglskych produki

kulturni bohatstvi

¥tSi vzdalenosti do st

gisté ovzdusi

nedostdtea propagace

piirodni produkty (bez chemickych latek)

nerovnovatezi poptavkou a nabidkou

PRILEZITOSTI

HROZBY

vzklavani v oblasti agroturistiky

kratka sezéna, kaekice

turistika

p&asi

spoluprace s kraji

nedostatek hogtubytovacich zazenich

vyuzivani dotaci

nemoci At

rozvoj sluzeb ubytovacich

prohlubovani upadku ditvai kraje

moznosti rekreace

ruSeni a omezovani dopravnidli spo

poznavani hospodskych zvfat

vandalismus

Zdroj: vlastni zpracovani autora, 2013
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