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Diléi pripominky a naméty:

Predlozena bakalarska prace Daniela Seckého se charakterizaci internetového na vzorku
vybranych obchodnich firem a je zpracovana v rozsahu 58 stran (véetn¢ priloh).

Teoreticka reSerse je zpracovana dostate¢né, byt zptisob citaci je v nékterych pripadech
nevhodny. Konkrétn¢ se jedna o uvadéni vice riznych zdrojt pod odstavec (napt. s. 7 a
jina mista v textu), kdy neni mozné presné urdit, ktera ¢ast textu je citovana ze kterého
zdroje. Pocet pouzitych zdrojt je bohaty a pozitivni je, Ze autor vyuziva nejen ceskou, ale
také cizojazy¢nou literaturu.



Za neprili§ vhodny povaZuji pfedmét cile prace, tedy poskytnout mezifiremni srovnani
rozsahu vyuzivanych nastroji internetového marketingu. Z hlediska efektivnosti totiz
¢asto nejde o rozsah, nybrz o obsahovou naplii marketingovych nastrojt, ktera vede

k dlouhodobé spokojenosti zakaznikt i profitabilité firmy. Domnivam se, Ze zajimav¢jsi
z hlediska teorie i praxe by bylo posouzeni efektivnosti jednotlivych marketingovych
nastroju ¢i soulad marketingovych aktivit se zdkaznickymi pozZadavky.

Pies zminénou pripominku ve vztahu k cili prace je uskute¢néna analyza provedena
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peclivé a pFinasi urdité zajimavé vysledky. Skoda jen, Ze autor tyto vysledky vice
nediskutoval a nevyvodil z nich vice zavéra.

Z formalniho hlediska je prace na dobré gramatické a stylistické tirovni.
Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Pres zminéné nedostatky konstatuji, Ze autor prokazal schopnost zpracovat zadané téma.
Prace je originalni a ma prakticky pfinos. Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1. Kc¢emu lze podle Vaseho nazoru vyuzit vysledky bakalaiské prace?
2. Musi firmy vyuzivat vSechny nastroje internetového marketingu, které v praci
posuzujete?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B
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