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Anotace

Tato prace se tyka rozvoje cestovniho ruchu. Prvni ¢ast se zabyva cestovnim ruchem,
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cestovni ruch v Ceské republice. Druha &ast obsahuje rozvoj cestovniho ruchu na
Litométicku, jeho vyznam. Jakoz i SWOT analyzu a prizkum vetfejného minéni pomoci

strukturovaného rozhovoru. Vysledek prizkumu je shrnut v zavéru prace.
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Annotation

This work concerns the development of tourism. The first part deals with tourism, its
development, new products in terms of motivation. The first part is also focuses on
tourism in the Czech Republic. The second part includes the development of tourism in
Litoméfice, its importance and also swot analysis and a research public opinion by

using a structured interview. The survey results are given in the final part of work.

Keywords

Analysis, demand, destination management, development, district Litoméfice, object of

tourism, offer, scheme, subject of tourism, tourism, tourist.



UVOGu.urerrerrestesuessessessessssnssnsssssessessessessssessessssssssssssssssessessassessessessessessssssssssessessessssesnssesasses 9
1. CeStOVI FUCKH..ccuueiieiteiiiintenntectensneceessnnesssessnesssesssassssesssnssssessssssssssssssssssssssssneee 10
1.1 Cestovni ruch Jako SYSTEML......c.cccviiriieiiieiieeie et 11
1.1.1 Subjekt cestovniho TUChUL.......cccviiiiiieeieece e 11
1.1.2 Objekt cestovniho TUCHUL.......cooiiiiiiiie e 12

1.2 Typologie cestovniho TUCHUL..........cccuiiiiiiriiiiieieeieee e 13
1.2.1 Druhy cestovniho TUCHU..........ccciiiiiiiiicce e 14
1.2.2 Formy cestovniho rUChUL.........cociiiiiiiiiiiie e 15

2. Vyvoj cestovani a ceStOVNINO ruChU......uiiiveiieiverinisnrcssercnsnicssnicssnnicssnssesssssnssnsees 17
2.1 Vyvoj cestovniho ruchu na tizemi byvalého Ceskoslovenska..............ccccoouenn..... 17
2.2 Cestovni TuCh PO 10CE 1990.........uiiiiiieie e 19
2.3 Soucasné tendence ve vyvoji cestovniho ruchu..........ccccoviiiiiiiiiiniiiiiiiices 20
2.3.1 Nové produkty z hlediska motivace U€astnikill...........ccceevvuiercivieenciieeennieeennne, 21

3. Cestovni FUCh V CeSKE FEPUDLICE......uverircrrrercrerscresesscsessessesessesssessssssesessssesesesens 25
3.1 Navstévnost turistickych ciltt pro 1ok 2017.......cccvvvieiiieeiieeieeeee e 25
3.2 Vliv cestovniho ruchu na Ceskou republiKu............o.co.oveiveveevieiveeeeeeeerseeseneene. 26
3.2.1 Podil cestovniho ruchu na ekonomice v CR.........co.cooverveervereeeieeeeereneeeenans 27
3.2.2 Statistika cestovniho ruchu v 10ce 2018 v CRu....vvvveieeeeceeeeeeeeeeean 27

4. Problematika cestovniho FUChU .......ucouieeeeiiirininsinnnenieintenseennesneccssessessssneens 30
4.1 DestinaCni ManagEeMENL.........cc.eeevierieerieeiieeitienteerieeseeeseeeeeesseeessseeessseeesssseeens 32
4.2 Nové pojeti destinaéniho managementu v CR...........cccoviveimemieoieeeeeeeeeeeens 33
4.2.1 Praktické zkuSenosti s novym pojetim destinaéniho managementu............... 35

4.3 Litometicko a destinacni management............cceeeeueerieeiveerienieenieeieenieesneennneeens 36
5. Cestovni ruch na LitOmEFICKU.....uucuueenueineiiniiiiitiitictesneesnnsnecssecssesssesssnesenns 39
5.1 Analyza nabidky cestovniho TuChU...........cceeviiieiiiieiiieee e 40
5.1.1 Ceské stiedohoFi @ POAFIPSKO. ........o.oveoveeeeieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 40

S 1.2 POORTT .ttt 47

5.2 Vyznamné kulturni a spolecenské akce na Litomé&ficku..........ccevevvveviiiienncnnnnnn.. 48
5.3 SWOT analyza pfedpokladi pro rozvoj cestovniho ruchu na Litométicku.......... 49
6. Priizkum verejného minéni na LitOmMEFICKU......ucuueevurrerrueisercrensuecsnessenseccssacesnnees 52
6.1 Vyhodnoceni VYZKUMU..........ccueeeuiiiiiieriiiiieeiieeie ettt sve et eveeeesaeeeenes 52
T ZLAVEY cuuunnerrensuensunsensansssrssesssssssssssssasssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 57

Seznam PouZitych ZArojll......cceeeeceeeseicsuinserisuenssenssunnssencssnesssnsssnesssnsssssssssssssssssssssssanns 59



Seznam zKratek

Seznam obrazki, tabulek a grafil......cccecierverssnicssenssnrcssesssansssensssiossssssssssssssssssssssnsses

SeZNAM PFIlON...ccicreiiaieiiiirninnseissaiesseisssiossesssanosssssssssssessssssssassssssssessssssssssssssssssssssssssssss



UvVOD

Vybéru tématu mé bakalarské prace predchazelo zamysleni, Ze se cestovni ruch stava,
¢im dal vice vyznamnym spolecensko-ekonomickym fenoménem. V cestovnim ruchu se
pohybuje nejvice lidi, a to nejen za ucelem rekreace, ale i poznanim. Je ¢im dal vétsi
soucasti spotfeby a zplisobu zivota obyvatel. Cestovni ruch zaujiméd téméf stejné
vyznamné postaveni ve svétovém vyvozu jako telekomunikace, ropny, chemicky a

automobilovy primysl a stava se jednou z nejsilnéjSich ekonomickych aktivit.

Cestovni ruch je prafezovym odvétvim stzkou vazbou na sluzby z n€kolika
hospodatskych sektorii. Odvétvi cestovniho ruchu ma vyznamny dopad na regionalni
rozvoj, na trh prace, malé a stfedni podnikani, sluzby obchodu, kultury, dopravy, na

infrastrukturu a zivotni prostiedi.

Ceska republika se stiva vyznamnou evropskou destinaci cestovniho ruchu zaloZenou
na atraktivit¢ a mnozstvi historickych, kulturnich a technickych pamaétek, ptirodnich

krés, zajimavosti a rozmanitosti kultury.

Dopady rozvoje cestovniho ruchu jsou vSeobecné znamé a zejména pozitivni dopady
jsou ¢asto neumérné vyzdvihovany. Z cestovniho ruchu se stava jakysi ,,vSelék®, ktery
muize vyfeSit problém rozvoje kazdého mésta, lokality €i okresu. Proto je dulezité
neustale rozvijet cestovni ruch a podporovat jeho rozvoj. Ne kazda destinace a oblast je

schopna vyuzit optimalné¢ svlij potencial pro rozvoj cestovniho ruchu.

Jako téma své bakaldiské prace jsem si zvolila ,,Rozvoj cestovniho ruchu na
Litoméficku*. Okres Litoméfice lezi v Usteckém kraji, diky své poloze, piirodni krajing
a mnozstvi atraktivit ma potencial pro rozvoj cestovniho ruchu. Hlavnim cilem préce je
provést analyzu v okrese Litométice. Vytipovat skryty potencidl cestovniho ruchu.

Provést vyzkum vetfejného minéni a navrhnout priority pro rozvoj.



1 CESTOVNI RUCH

Pojem cestovni ruch je odvozen od slova cestovani. Oba pojmy se vsak li§i. Pod
pojmem cestovani rozumime cesty spojené s prechodnym pobytem na jiném miste.
Cestovni ruch je pojem mnohem §irsi. O cestovnim ruchu mluvime, kdyZ se cestovani
stdva masovym jevem a je spojeno s poskytovanim specifickych sluzeb (ubytovani,

stravovani, doprava a jiné), které zabezpecuji specializované organizace.!

Cestovni ruch je vyznamnym tkazem dneSni doby jak z pohledu jednotlivce, tak
i spolecnosti. Kazdy rok piedstavuje nejveétsi pohyb lidské populace za rekreaci,
poznavanim, objevovanim a naplilovanim vlastnich snd. Je soucésti spotieby a zpisobu
zivota obyvatel predevsim ekonomicky vyspélych zemi. Ve svété patii vedle obchodu

s ropou a automobilovym primyslem ke tfem nejvét§im exportnim odvétvim.?

Zacatek rozvoje moderniho cestovniho ruchu spada do obdobi prelomu 19. a 20. stoleti,
kdy ve vyspélych oblastech zacal cestovni ruch pronikat jako odvétvi spoleCenské
¢innosti. Spousty odbornikii vSak jeho zah4ajeni spojuji s obdobim priamyslové revoluce
jako disledky tehdejSich technickych, ekonomickych a socidlnich podminek. Cestovni
ruch totiz potfebuje moznost svobodného pohybu obyvatelstva, ptiméteny fond volného
Casu, volnou kupni silu na uspokojeni méné zbytnych potieb. Do této skupiny se
zahrnuji i potfeby spojené s uspokojenim ucasti na cestovnim ruchu. Dilezita je i
vystavba a provoz dopravnich, ubytovacich, stravovacich, sportovné-rekreacnich,

z4bavnich a dalsich zafizeni cestovniho ruchu.?

Cestovni ruch je v soucasné dobé predmétem zkoumdni nékolika védnich disciplin,
napt. ekonomie, geografie, sociologie, psychologie, pedagogiky. VSechny tyto obory
maji spolecny predmét zkouméani — cestovni ruch, ale kazda disciplina ho zkouma ze

svého pohledu a vlastni metodou.*

I LOCHMANNOVA, A. Cestovni ruch. 1. vyd, Prostéjov: Computer Media, 2015. s. 8. ISBN 978-80-
7402-216-6.

2 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vysii odborné $koly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011.
s. 7. ISBN 978-80-7373-107-6.

3 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vysii odborné $koly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011.
s. 7. ISBN 978-80-7373-107-6.

4 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vy3si odborné skoly a vysoké $koly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011.
s. 9. ISBN 978-80-7373-107-6.
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1.1 CESTOVNIi RUCH JAKO SYSTEM

,, Cestovni ruch je otevieny a dynamicky systém, ktery tvori dva podsystémy, a to subjekt
cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu vietné vzajemnych vazeb. Vazby existuji
i mezi cestovnim ruchem jako systémem a jinymi systémy, které tvori jeho okoli — vnéjsi
prostredi. Jde o ekonomické, politické, socialni, technicko-technologické a ekologickeé

prostiedi.

Obrazek 1 — Cestovni ruch jako systém

Ekonomické q)stfedi Politigé prostiedi

4 o »

VZ Cestovni ruch N

Subjekt . ~~  Objekt
| Cestovniho | | Cestovniho
. rtuchu ~ ruchu
v 3
A _— A
Socidlni prostfedi Ekologické prostiedi

Technicko-technologické prostiedi
Zdroj: Heskova, 2011 (Cestovni ruch)®
1.1.1 SUBJEKT CESTOVNIHO RUCHU

Subjekt cestovniho ruchu pfedstavuje Ucastniky cestovniho ruchu. Z ekonomického
hlediska je ucastnikem kazdy, kdo uspokojuje svoje potieby prostiednictvim spotieby
statkdl cestovniho ruchu v dob¢ cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydlisté a ve
volném case. Je nositelem poptavky a spotfebitelem produktu cestovniho ruchu.
Z pohledu statistiky je ucastnikem cestovniho ruchu cestujici, ktery se oznacuje jako
navstévnik, turista nebo vyletnik. AvSak své misto mai staly obyvatel jako mozny

ucastnik doméaciho nebo zahrani¢niho cestovniho ruchu.”

5 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vy$§i odborné $koly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011.
s. 10-11. ISBN 978-80-7373-107-6.

6 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vy3si odborné $koly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 11. ISBN 978-80-7373-107-6.
11



Staly obyvatel v domacim cestovnim ruchu je osoba, ktera Zije alesponl Sest po sob¢
jdoucich mésicli na ur€itém misté pred piijezdem do jiného mista na kratSi dobu nez
Sest mésicl. V zahrani¢nim cestovnim ruchu je to osoba, kterd Zije v zemi alespoii rok
pted ptijezdem do jiné zemé na kratSi dobu nez jeden rok. Staly obyvatel je tedy obcan

statu a cizince, ktery spliiuje tato kritéria.®

Navstévnik je osoba, kterd v domacim cestovnim ruchu cestuje na jiné misto v zemi
svého trvalého bydlisté na kratSi dobu nez Sest mésicti. V zahrani¢nim cestovnim ruchu
cestuje do jiné zemé& na dobu kratsi nez jeden rok s tim, Ze hlavni ucel cesty musi byt

v obou piipadech jiny neZ vykon vydéle¢né ¢innosti.’

Turista je osoba, kterd v domécim, nebo v zahrani¢nim cestovnim ruchu splituje kritéria
navitévnika. Ugast turisty na cestovnim ruchu se spojuje minimalné s jednim
pfenocovanim. Podle délky pobytu se da rozliSit turista na dovolené (ktery pobyva na
daném misté vice nez urceny pocet noci nebo dni), kratkodobé pobyvajici
turista (ktery cestuje na dobu nepiekracujici uréeny pocet noci nebo dni, ale zahrnuje

pobyt alespoii s jednim pfenocovanim).!?

Vyletnik je jednodenni ndvstévnik, ktery cestuje na dobu kratsi, nez je 24 hodin, bez

pfenocovani v navstiveném misté.!!
1.1.2 OBJEKT CESTOVNIHO RUCHU

Objektem cestovniho ruchu je vSe, co se mize stat cilem zmény mista pobytu ucastnika
cestovniho ruchu. Jde naptiklad o ptirodu, kulturu, hospodafstvi. Objekt tvofi cilové
misto, podniky a instituce cestovniho ruchu. Subjekt cestovniho ruchu cestuje do

cilového mista tehdy, pokud existuje vhodny ekvivalent na uspokojovani jeho potieb.

7 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vyssi odborné $koly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 11. ISBN 978-80-7373-107-6.

8 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vys§i odborné 8koly a vysoké $koly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 11. ISBN 978-80-7373-107-6.

9 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vysii odborné $koly a vysoké $koly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 12. ISBN 978-80-7373-107-6.

10 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vyssi odborné koly a vysoké koly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 12. ISBN 978-80-7373-107-6.

I HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vyssi odborné skoly a vysoké §koly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 12. ISBN 978-80-7373-107-6.
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Jeho soucasti jsou sluzby a zbozi vyrabéné podniky a institucemi cestovniho ruchu v

cilovém misté.!2

Cilové misto predstavuje stfedisko cestovniho ruchu, oblast nebo stat jako cestovni cil
(destinace cestovniho ruchu). Cilové misto musi mit vhodny potencidl pro cestovni
ruch, ktery se oznaCuje jako zékladni nabidka. Potencial cestovniho ruchu nebyva
rozmistény rovnomérné a s ohledem na svoji jedine¢nost mize mit mistni, regionalni,
celostatni az mezinarodni vyznam. Prostiedkem k dosazeni cile je riiznoroda
infrastrukturni vybavenost, kterd se oznacuje jako vedlejsi nabidka. Jde o podniky,
zafizeni a instituce cestovniho ruchu, které umoznuji navstévnikiim cilového mista se
ubytovat, stravovat a vykonavat rizné rekrea¢ni, sportovni, kulturni a jiné aktivity

typické pro cestovni ruch. Zakladni a vedlejsi nabidka jsou vzajemné propojeny. '3

Cestovnim cilem mize byt i stat, jehoZ oblibenost neni odvozena od zajimavosti jeho
stiedisek a oblasti cestovniho ruchu, ale je pro navstévnika zajimava jako celek. Od
jinych zemi se 1iSi zpisobem Zivota mistniho obyvatelstva, jeho zvyklostmi, tradicemi

apod.'
1.2 TYPOLOGIE CESTOVNiHO RUCHU

Cestovni ruch se projevuje v riznych druzich a formach, které jsou ¢im dal vice

rozmanit&jsi a neustale se vyvijeji v zavislosti na poptavce ucastniki cestovniho ruchu a

novych technologiich na stran¢ nabidky.

O druzich cestovniho ruchu hovotime tehdy, kdyz za zaklad posuzovani cestovniho
ruchu vezmeme motivaci jejich Uc€astnikl, tj. ucel, pro ktery cestuji a pobyvaji
pfechodné na cizim misté. O formach cestovniho ruchu mluvime, kdyz jako zédklad

posuzovani cestovniho ruchu vezmeme rizné priciny, které ho ovliviiuji a duasledky,

které ptinasi.!

HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vysii odborné $koly a vysoké $koly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 13. ISBN 978-80-7373-107-6.

13 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vyssi odborné skoly a vysoké §koly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 13. ISBN 978-80-7373-107-6.

14 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vyssi odborné skoly a vysoké koly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 14. ISBN 978-80-7373-107-6.

15 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vyssi odborné skoly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 19. ISBN 978-80-7373-107-6.

13



1.2.1 DRUHY CESTOVNIHO RUCHU

Z hlediska motivace casti na cestovnim ruchu se jedna zejména o rekreacni, sportovne-
turisticky a dobrodruzny, kulturni a nabozZensky, lazenisky a zdravotni, kongresovy
cestovni ruch. V praxi se druhy cestovniho ruchu vzajemné kombinuji, pfi ¢emz jeden z
nich byva prevladajici. Naptiklad rekreacni cestovni ruch se nejcastéji kombinuje se
sportovnim, zdravotnim a kulturnim cestovnim ruchem, lazensky s kulturnim a

zdravotnim cestovnim ruchem apod.'®

Rekreacni cestovni ruch je druh cestovniho ruchu, pro ktery je charakteristicky
odpocinek ve vhodném ptirodnim prostiedi. Se stale zhorSujicim se zivotnim prostiedim
dostava v dneSni dobé mnohem vétsi vyznam. Soucasti rekreacniho cestovniho ruchu je
tematicky cestovni ruch, ktery se zameétuje na uspokojeni specifickych potieb
(napft. technické pamatky a zajimavosti, sakralni stavby). Rekreacni potieby a zazitky
zprostiedkovavaji napf. i technické parky v Evropé€ i zamoti, které poskytuji rozmanity

vybér rekreacnich a zabavnich atrakci pro déti a dospélé.!”

Sportovné-turisticky cestovni ruch je charakteristicky pobytem v pfirodnim prostiedi
s aktivnim vykonavanim riznych sportovnich ¢innosti. Jde napft. o turistiku, kterd mize
byt pési, horskd, vodni, cykloturistika nebo mototuristika, ke které patii kempovani a
karavaning. S ohledem na ro¢ni obdobi je oblibené mnozstvi sportovnich aktivit, v 1été
napf. koupani a plavani ve volné ptirodé¢ nebo na koupalistich, micové hry, tenis a

v zimé& lyzovani, brusleni.'®

Dobrodruzny cestovni ruch je soucasti sportovniho cestovniho ruchu jako vysledek
touhy po neznamém, po objevovani, s cilem zaZzit n¢jaké dobrodruzstvi s jistou mirou
kontrolovaného rizika. Jde o touhu ¢lovéka zménit alespon na kratky cas kazdodenni
zpiisob Zivota pomoci rlznych aktivit, napf. no¢ni putovani, zdoldvani vysoko

poloZenych mist, adrenalinové sporty (bungee jumping, kafioning, rafting).!

16 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vyssi odborné skoly a vysoké koly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 20. ISBN 978-80-7373-107-6.

17 LOCHMANNOVA, A. Cestovni ruch. 1. vyd, Prost&jov: Computer Media, 2015. s. 18. ISBN 978-80-
7402-216-6.

18 LOCHMANNOVA, A. Cestovni ruch. 1. vyd, Prost&jov: Computer Media, 2015. s. 19. ISBN 978-80-
7402-216-6.

19 LOCHMANNOVA, A. Cestovni ruch. 1. vyd, Prostgjov: Computer Media, 2015. s. 26. ISBN 978-80-
7402-216-6.
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Kulturni cestovni ruch umoznuje uspokojovani duchovnich potteb lidi. V praxi ma
podobu navstév muzei, galerii, vystav, kulturnich pamétihodnosti, hudebnich,
divadelnich a filmovych festival, spolecenskych a nabozenskych akci. Populérni
formou je i1 studium v zahranici, letni univerzitni kurzy, odborné staze apod. Soucasti
kulturniho cestovniho ruchu je naboZensky (poutni) cestovni ruch, spojeny s tradicemi

24

svétovych nabozZenstvi. Jeho nejcastéj§im projevem jsou pouté na poutni mista.?’

Lazensky cestovni ruch predstavuje zdravotné-preventivni a 1écebné Cinnosti pod
odbornym zdravotnickym dohledem ve volném case. Jeho rozvoj je podminény
existenci pfirodnich 1éCivych zdroja, které ovlivituji zaméfeni lazenské [écby.
V lazeniskych méstech se intenzivné rozviji 1 spolecensky a kulturni Zivot. Zdravotni
cestovni ruch je reakci na rist zdravotniho uvédomovani lidi a jejich snahy preventivné
ovlivilovat své zdravi pfed negativnimi disledky vysokého zivotniho tempa a
souc¢asného zplisobu zivota. Pozadavky na jeho rozvoj sili diky trendu z konce minulého
stoleti, pokracujiciho do soucasnosti, kterym se stala pohoda, péce o télo a krasu (tzv.

wellness, fitness, beauty).?!

Kongresovy cestovni ruch je nejcastéji organizovani kongresi, konferenci, sympozii,
seminait, vystav a veletrhti. Jde o druh cestovniho ruchu, ktery zahrnuje soubor ¢innosti
spojenych s cestovanim a pobytem v kongresovém misté, zaméfeny na vymeénu
veédeckych a odbornych poznatkl a zkuSenosti. Od ostatnich druhti cestovniho ruchu se
odliSuje zejména tim, ze se koncentruje obycejné do velkych mést. Kongresovy cestovni

ruch patfi k nejefektivnéj$im druhim cestovniho ruchu.??
1.2.2 FORMY CESTOVNIHO RUCHU

Formy cestovniho ruchu umoziuji blize urcit zéklad cestovniho ruchu z hlediska potieb
a cilt jeho ucastnikli. Diky tomu je snazsi pfipravit produkt a nabizet ho na trhu cilové

skupiné u¢astnikd cestovniho ruchu.?’

20 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vysii odborné $koly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 22. ISBN 978-80-7373-107-6.

21 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vyssi odborné $koly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 23. ISBN 978-80-7373-107-6.

22 LOCHMANNOVA, A. Cestovni ruch. 1. vyd, Prost&jov: Computer Media, 2015. s. 23. ISBN 978-80-
7402-216-6.

23 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vyssi odborné skoly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 25. ISBN 978-80-7373-107-6.
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Typologie forem cestovniho ruchu vyuziva tyto kritéria:

* Z geografického hlediska — domaci cestovni ruch, zahrani¢ni cestovni ruch,

mezinarodni cestovni ruch.

* Podle poctu ucastniki — individualni cestovni ruch, skupinovy cestovni ruch,

masovy a ekologicky cestovni ruch.

* Podle zpiisobu organizovani — individudlni cesty, organizované zdjezdy a

pobyty, klubovy cestovni ruch.

* Podle véku tucastnikit — cestovni ruch déti (do 15 let), mladeznicky cestovni

ruch (15-25 let), rodinny cestovni ruch, seniorsky cestovni ruch.

* Podle délky ucasti — vyletni cestovni ruch, kratkodoby cestovni ruch,

vikendovy cestovni ruch, dlouhodoby cestovni ruch.

* Podle prevazujiciho mista pobytu — méstsky cestovni ruch, piiméstsky
cestovni ruch, venkovsky cestovni ruch, agroturistika (ekoagroturistika), horsky

a vysokohorsky cestovni ruch, ptimotsky cestovni ruch.

* Podle roéniho obdobi — sezonni (zimni, letni) cestovni ruch, mimosezdénni

cestovni ruch, celoroc¢ni cestovni ruch.

* Podle pouzitého dopravniho prostredku — motorizovany cestovni ruch,

zelezni¢ni cestovni ruch, letecky cestovni ruch, lodni cestovni ruch.
* Z hlediska dynamiky — pobytovy cestovni ruch, putovni cestovni ruch.

» Ze sociologického hlediska — navstévy pfibuznych a znamych.?*

24 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vyssi odborné $koly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 20. ISBN 978-80-7373-107-6.
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2 VYVOJ CESTOVANI A CESTOVNIHO RUCHU

S urcitou podobou cestovniho ruchu, se da setkat jiz v obdobi Starovéku. Cesty mély
jiny charakter a cestovani nebylo ani zdbavou. Hlavnimi motivy byly nabozenstvi,
obchod, vojenské vypravy, objevitelské cesty moteplavct nebo vzdélani. Cestovani jako
takové bylo nakladné a dovolit si ho mohly jen osoby majetnych spolecenskych

vrstev.?

O cestovnim ruchu jako takovém se zaCina hovofit az v 19. stoleti. Zac¢alo se mnohem
Castéji jezdit za vzdélanim, a to nejen na univerzity, ale i do Skol — dnes bychom fekli

sttednich. V 18. stoleti se zaCala rozvijet poptavka po laznich (pocatek lécebnych

pobyti).2

Za zakladatele skute¢ného moderniho cestovniho ruchu je povazovan Thomas Cook,
Angli¢an, ktery zorganizoval v roce 1841 hromadnou vypravu s pouzitim tehdy
nejmodernéjSiho zplisobu dopravy po Zeleznici. Organizované cesty zacaly az na
pocatku 20. stoleti, kdy doslo k rychlym zméndm v hospodaiském vyvoji a k rlstu
zivotni urovné. AZ v pribéhu dvacatych let se da hovofit o rozsahlejsSim rozsifeni
cestovniho ruchu. V dalsim obdobi byla charakteristickym rysem cestovniho ruchu
meénici se kvalita sluzeb a jejich vétsi rozdilnost. Zacala rist kvalita poskytovanych
sluzeb a vznikaji zatizeni poskytujici sluzby ucastnikiim cestovniho ruchu s nizSimi

ptijmy.?’

2.1 VYVOJ CESTOVNIHO RUCHU NA UZEMI BYVALEHO
CESKOSLOVENSKA

Rozvoj cestovniho ruchu v Ceskoslovensku mezi dvéma svétovymi valkami

Toto obdobi bylo charakterizovano velkou nerovnomérnosti rozvoje cestovniho ruchu.
Domaci cestovni ruch byl pfevdzné pobytového charakteru, primérna délka pobytu byla

v domacim cestovnim ruchu 5 dni v priimé€ru, v zahranicnim cestovnim ruchu 8 dni.

25 LOCHMANNOVA, A. Cestovni ruch. 1. vyd, Prostgjov: Computer Media, 2015. s. 9. ISBN 978-80-
7402-216-6.

26 Vyvoj cestovniho ruchu [online]. © 2018 [cit. 2019-01-04]. Dostupné z: http://ekonomika-
managment.studentske.cz/2009/06/vyvoj-cestovniho-ruchu.

27 Vyvoj cestovniho ruchu [online]. © 2018 [cit. 2019-01-04]. Dostupné z: http://ekonomika-
managment.studentske.cz/2009/06/vyvoj-cestovniho-ruchu.

17



Cestovni ruch mél prevazné sezénni charakter (predevsim letni sezona). V zahrani¢nim
cestovnim ruchu mély nejveétsi podil sousedni staty. Vznikalo 1 vice podniki cestovniho
ruchu (Ceskoslovenské statni 1azné, Slovenska ucastnicka spole¢nost). Nejvétsi podil na
formovani cestovniho ruchu mél Cedok, ktery po svém vzniku v roce 1920 zaujal
prioritni postaveni v oblasti cestovniho ruchu nejen v Ceskoslovenské republice, ale

dokonce se zafadil i mezi nejvétsi cestovni kancelafe na svété.?®
Rozvoj cestovniho ruchu v Ceskoslovensku po 2. svétové valce
Toto obdobi se da rozdélit do Ctyt etap.

Prvni etapa rozvoje cestovniho ruchu byvéa oznacovana za obdobi tzv. studené valky a
trva do roku 1957. Etapa je charakterizovana obnovou a ptestavbou narodniho
hospodarstvi na socialistickych zakladech. Zacinal se rozvijet cestovni ruch ve formé
vybérové a pozdé€ji podnikové rekreace pracujicich v ramci odbornych organizaci,
lécebnych a zdravotnich pobytl pracujicich a mladeze. Piijezdovy zahrani¢ni cestovni
ruch nedosdhl v roce 1957 ani 15 % urovné roku 1937. Vyznamné zmény se tykaly
materidlné-technické zakladny cestovniho ruchu, kterd byla znirodnéna. Ubytovani v
soukromi se v tomto obdobi téméf neprovozovalo. Zndrodiovaci proces podminil i
nové organizacni usporaddni podnikli cestovniho ruchu. Podle zékona ¢. 145/48 Sb.

byly podniky pod narodni spravou znarodnény (Cedok n. p. apod.).?

Druha etapa rozvoje cestovniho ruchu v Ceskoslovensku probihala v letech 1958—
1967. Cestovni ruch se zacind intenzivné rozvijet diky ristu Zzivotni Urovné
obyvatelstva, a to ve vSech formach a druzich. Proti roku 1957 se ucast na cestovnim
ruchu zvysila Sestinasobné. K nejvétsim zménadm dosSlo v domacim cestovnim ruchu.
Hlavnim divodem bylo zkraceni pracovniho tydne a zavedeni volnych sobot. Ve druhé
etap€ se posilila organizacni struktura cestovniho ruchu. V souladu s vladnim usnesenim
byl zfizen Koordina¢ni vybor pro otazky cestovniho ruchu a rezortni komise u
nékterych ministerstev. Pozitivnim faktorem byl rozvoj odbornych Skol se zaméfenim

na cestovni ruch.??

28 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vysii odborné $koly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 49. ISBN 978-80-7373-107-6.

29 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vy3§i odborné skoly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 49. ISBN 978-80-7373-107-6.

30 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vyssi odborné §koly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 50. ISBN 978-80-7373-107-6.
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Tieti etapa rozvoje cestovniho ruchu v Ceskoslovensku zaginala v roce 1969. Podil
turistl ze socialistickych zemi na pfijezdovém a vyjezdovém zahrani¢nim cestovnim
ruchu CSSR se zvysil vobou smérech a dosihl tak 95 % z celkové ucasti. Po
federativnim uspofadani republiky se nadale posilovala organiza¢ni struktura cestovniho
ruchu. Byl zfizen vladni vybor pro zahrani¢ni cestovni ruch jako koordina¢ni organ
vlady. Od roku 1982 pfiesla ¢innost do kompetence Ministerstva zahrani¢niho obchodu.
Doslo k organizacnimu upevnéni stavajicich podnika cestovniho ruchu a vznikly nové

podniky (Tatratour, CK Slovaktour).?!

Ctvrta etapa rozvoje cestovniho ruchu v Ceskoslovensku po roce 1989. Politické
1 spoleCenské zmény po listopadu 1989 ovlivnily cestovni ruch i u nas. Kladné se na
cestovnim ruchu projevilo hospodaiské oZiveni a nariist volného ¢asu. V pocateénim
obdobi ptfevazoval neorganizovany cestovni ruch, bez prostfednictvi cestovnich

kancelafi.3?
2.2 CESTOVNI RUCH PO ROCE 1990

Po roce 1989 problematika cestovniho ruchu pifipadd do kompetence Ministerstva
obchodu a cestovniho ruchu ve spolupraci s ministerstvy zahrani¢niho obchodu,
zahrani¢nich véci a ministerstvem vnitra (celni a hrani¢ni problematika). V ramci
reorganizace statni spravy bylo zruSeno Ministerstvo obchodu a cestovniho ruchu
k31.12.1991. Od 1.1.1992 byla problematika cestovniho ruchu svéfena do
plsobnosti Ministerstva hospodaistvi CSR, které spoleénd s dal§imi ministerstvy
zajisStovalo podminky rozvoje cestovniho ruchu. V rdmci ministerstva hospodaistvi
vznikly specidlni instituce se zaméfenim na cestovni ruch: Odbor cestovniho ruchu a
Rada pro cestovni ruch. Ceska centrala cestovniho ruchu (CCCR — dnes agentura
Czech-Tourism) byla zalozena v roce 1993 scilem koordinace rozvoje cestovniho

ruchu, prezentace CR na zahraniénich trzich.??

Zakon €. 272/1996 Sb. z 11. 11. 1996 zakotvil novou soustavu ustfednich organii statni

spravy. Pro oblast cestovniho ruchu to znamenalo dal$i pfesun kompetenci ze zruSeného

31 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vyssi odborné $koly a vysoké $koly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 52. ISBN 978-80-7373-107-6.

32 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vy3§i odborné skoly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 53. ISBN 978-80-7373-107-6.

33 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vyssi odborné $koly a vysoké skoly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 54. ISBN 978-80-7373-107-6.
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ministerstva hospodarstvi pod nové Ministerstvo pro mistni rozvoj CR. Cestovni ruch

v ramci tohoto ministerstva organiza¢né spada pod sekci regionalni politiky.3*
2.3 SOUCASNE TENDENCE VE VYVOJI CESTOVNIHO RUCHU

Cestovni ruch je vyznamnou aktivitou, kterd je neodmyslitelnou naplni volného casu,
zejména ve vyspélych zemich a je vyznamnou soucésti hospodarského rozvoje v fadé

stata.

Cestovni ruch prochazi v poslednich né¢kolika letech velkymi zménami. V roce 2003
definovala Evropskd komise deset zakladnich trendd, které ovlivni cestovni ruch
v nejbliz§i budoucnosti. Jedna se o tyto faktory: demografie, zdravi, vzdélani, volny Cas,
zkuSenosti s cestovanim, zivotni styl, informacni technologie, doprava, udrzitelny zdroj,
jistota a bezpeci. Po vice jak deseti letech od formulace téchto faktort je ziejmé, jak se

tyto trendy naplituji, a je mozné konstatovat, ze jejich platnost nepominula.’’

V roce 2012 vypracovala spolecnost Euromonitor souhrn globalnich trenda v cestovnim
ruchu. Tyto trendy se tykaji hned né€kolika oblasti. Napi. do stath jako Kuba, Libye,
Severni Korea, které byly pro Americany diive nedostupné nebo zakéazané, piijizdi stale
vysS8i pocet americkych turisti. Ve spojeném kralovstvi ovlivnila cestovni ruch
spole¢nost Tingo, kterd vyuziva obchodni politiku storna a kompenzaci, aby nabidla
zakaznikim nejlepsi ceny hotelii. I v cestovnim ruchu se projevuje vliv tzv. skupiny
BRIC (Brazilie, Rusko, Indie a Cina). Navitévnici z téchto zemi cestuji do evropskych
metropoli, ¢asto za tcelem nakupii luxusniho zbozi ptednich svétovych znacek. Dalsi
studie ptredpovidaji budouci ovlivnéni cestovniho ruchu v Africe prostfednictvim tzv.
,»Nollywoodu®. Nigerijsky filmovy primysl je po indickém nejvétsi na svété a pritahuje
navstévniky, které¢ lakaji nezvyklé¢ filmové lokace a exoticka kultura. Dal§im
ocekavanym trendem je zajem o ndkup zlata, ktery rovnéz ovliviiuje cestovni ruch.
Zvlastni a nezvyklou novinkou v cestovani je podle Euromonitoru tzv. ,,digitalni detox*.
Spotiebitelé¢ se stavaji ¢im dal vice zavislymi na svych elektronickych zatizenich, a
proto jim hotely nabizeji tzv. ,,digitdlni detoxikac¢ni dovolené“, aby si odpocinuli od

stresu.3°

3 HESKOVA, M. Cestovni ruch: pro vysii odborné $koly a vysoké $koly. 2. vyd, Praha: Fortuna, 2011,
s. 54. ISBN 978-80-7373-107-6.

35 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd, Praha: Grada, 2013. s. 25. ISBN
978-80-247-4603-6.

36 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd, Praha: Grada, 2013. s. 25. ISBN
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Nekteré trendy ve vyvoji cestovniho ruchu se projevuji dlouhodobé¢, napt. demografické
trendy, vyuZiti modernich komunikacnich a informacnich technologii. Zajem o cestovni
ruch neustale stoupd, jak na stran¢ nabidky, tak na stran¢ poptavky. Odhaduje se, ze
dalsi cesty vyvoje se budou projevovat ve Ctyfech oblastech — v nabidce novych
produkti cestovniho ruchu, v hledani novych cilovych skupin ucastnikii cestovniho

ruchu, v nabidce novych sluzeb a v novych pfistupech v marketingu cestovniho ruchu.?’
2.3.1 NOVE PRODUKTY Z HLEDISKA MOTIVACE UCASTNIKU

Vsechny tyto produkty ovliviiuji vyvoj cestovniho ruchu a jsou soucasti jeho

modernizace.
Gastronomicky (kulinarsky) cestovni ruch (food tourism)

Jidlo je nejen zdrojem naSi fascinace, ale je také dileZitou soucasti cestovani.
Stravovaci sluzby se fadi mezi tzv. zakladni sluzby cestovniho ruchu (spolu
s ubytovanim a dopravou), je vSak ziejmé, ze jidlo muze byt samo o sob¢ cilem
cestovniho ruchu. Kulinéafsky cestovni ruch piedstavuje Ucast na akcich tykajicich se
jidla, které zahrnuji konzumaci, pfipravu a prezentaci jidla, kuchyni, tradici stolovani a
stravovaci zvyky. Je to dosaZeni jedine¢nych a nezapomenutelnych kulinatfskych zazitka
vSech druhti béhem cestovani. Velkou chybou je chapat gastronomicky cestovni ruch
pouze jako ,gurmetsky” cestovni ruch. Nejednd se o cestovani do prvottidnich
restauraci, ale o navstévu jakéhokoliv stravovaciho zafizeni (naptiklad 1 nékup
u stanku), kterd pifinaSi nezapomenutelny a unikdtni zazitek. Gastronomicky zaZzitek
umochuje imisto a atmosféra. Kulinafské cesty probihaji v historickych meéstech,
u mote, v ptirod¢ apod., a to ve vSech rocnich obdobich. Jedna se o moderni trend, ve
kterém se kuchafi snazi pfiblizit tradi¢ni narodni kuchyni zahrani¢nim hostim. Pro
tuzemské hosty miize byt zajimava nabidka exotickych pokrmii ¢i navstéva

gastronomickych festivali, masopustt a hod.®

Kulinafsky cestovni ruch je stdle popularn€jsi a v poslednich letech se stdva mddni
zalezitosti. Jedna se o soucéast cestovniho ruchu, kterd je velmi rozmanita. Do
kulinafského cestovniho ruchu je mozné zahrnout aktivity, které spocivaji v navstéve

nasledujicich objektid a akci: podniky vetejného stravovani (podniky s Michelinskou

37 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd, Praha: Grada, 2013. s. 27. ISBN
978-80-247-4603-6.

38 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd, Praha: Grada, 2013. s. 37. ISBN
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hvézdou, gurmetské restaurace), gastronomické destinace (Mexiko, Francie, Italie,
Japonsko nebo Indie), gastronomické akce a udalosti (food festivaly — Prague food
festival), gastronomické provozy (palirny whisky, pivovary, vinné sklepy),
gastronomickd muzea (Gastronomické muzeum v Praze), farmairské trhy a kurzy

vaieni.?
Temny cestovni ruch (Dark tourism)

Mnoho lidi je do ur¢ité miry fascinovano smrti, bolesti a pocity strachu. Tento jev je
natolik silny, Ze motivoval vznik celé fady komercnich produktii nabizejicich tyto
pocity (napf. filmy, serialy, poc¢itacové hry). Na druhé strané stoji ptirozena lidskéa obava
ze smrti, kterd je spojena nejen se strachem, ale i s Gctou. Rozvoj temného cestovniho
ruchu je podminén jak ze strany poptavky, tak i tvorbou produktli na stran¢ nabidky. Na
vzniku poptavky po produktech temného cestovniho ruchu se podili n¢kolik faktori:
ucténi pamatky zesnulych, pocta mrtvym a utrpeni, vzdélani, poznani (Osvétim
v Polsku), osobni zaZitek pocitu strachu, ohroZeni, smutku, hra, zdbava (hrabé Dracula).
Vsechny motivy se mohou navzajem prolinat a Casto se spojuji s ostatnimi motivy

udasti na cestovnim ruchu.*°

Nabidka v oblasti temného cestovniho ruchu se dé€li prostfednictvim turistickych cili:
hibitovy (Zidovsky hibitov v Praze), véznice, muéirny, Zalafe (ostrov Alcatraz), mista
genocidy, amrti, poprav (Waterloo v Belgii, Slavkov), mista katastrof (paméatnik obétem
a novy mrakodrap Freedom Tower, Pripjat’ ,mésto duchii“ na Ukrajin¢), muzea,
pamatniky, vystavy (Muzeum holokaustu ve Washingtonu), rekonstrukce bitev a
tragickych udalosti (atentdit na Johna F. Kennedyho), po stopach otrokii (domy

voskovych figurin).*!
Event turismus (Event tourism)

Akce a udélosti jsou vyznamnou slozkou potencialu cestovniho ruchu. Casto nemusi byt
spojeny s dalS§imi prvky potencialu destinace cestovniho ruchu, u jejich zrodu stoji

pouze dobry a originalni napad. Eventy maji v soucasné dobé v cestovnim ruchu stale

39 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd, Praha: Grada, 2013. s. 43. ISBN
978-80-247-4603-6.

4 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd, Praha: Grada, 2013. s. 79. ISBN
978-80-247-4603-6.

4 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd, Praha: Grada, 2013. s. 84. ISBN
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vetsi vyznam. Casto nejsou pouze zpestfenim nabidky v cestovnim ruchu, ale stale

Castéji se stavaji i hlavnim dvodem pro navstévu ur¢ité destinace.*

,, Eventy jsou vyznamné jednorazové nebo opakujici se akce omezeného trvani, které
maji zvysit povedomi, atraktivitu a zisk destinace cestovniho ruchu z dlouhodobého i
kratkodobého hlediska. Sviij uspéch zakladaji na jedinecnosti, prestizi, a aktudlnosti

s cilem vzbudit zajem a vyvolat pozornost. “#

Déleni eventa podle obsahu:

* Kulturni eventy — festivaly a piehlidky (filmovy festival v Karlovych Varech),
letni hudebni festivaly (Rock for People, Colours of Ostrava), venkovni

piedstaveni (Letni shakespearovské slavnosti), koncerty a muzikaly

* Sportovni eventy — tenisovy turnaj ve Wimbledonu, tenisové findle v Davis cupu

a Fed cupu v roce 2013 v O2 Arén¢ v Praze, pochod Praha-PrCice

* Eventy vychazejici z mistnich zvykl a tradic — folklorni akce, mistni zvyky
(karneval v Riu de Janeiru), akce, jehoz scénaf je spojen s urcitou legendarni

postavou, mytem nebo udalosti (Stonehenge, Novy Zéland — Pan prstenti)

» Zéabavni a spoleCenské eventy — venkovni zdbavné akce, soutéze, plesy,

tematické parky a volno€asova centra (IQ park Liberec, Disneyland, Legoland)
* Nabozenské eventy — Vanoce, Velikonoce, poutni mista
* Pfirodni eventy — Hanami (svatek rozkvetlych sakur v Japonsku)*
Dobrovolnicky cestovni ruch (Volunteer tourism)

Dobrovolnicky cestovni ruch je novym trendem, ktery se dynamicky rozviji
v globalizovaném prostfedi. Rada mladych lidi cestuje do zahraniéi, aby se podilela na

dobrovolnické pomoci. Je to forma cestovniho ruchu, jehoz ucastnici jsou motivovani

42 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd, Praha: Grada, 2013. s. 93. ISBN
978-80-247-4603-6.

4 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd, Praha: Grada, 2013. s. 91. ISBN
978-80-247-4603-6.

4 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd, Praha: Grada, 2013. s. 98. ISBN
978-80-247-4603-6.
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dobrovolnou neplacenou praci, nejéastéji v ptirodé (obnova lesnich kultur, Cisténi
piirody od odpadkii, prace na statcich, archeologické vykopavky) a v nevladnich obecné
prospésnych organizacich. Ubytovani a strava jsou zpravidla pro Gi€astniky zdarma nebo

za vyrazng snizenou cenu.*
Svatebni cestovni ruch (Wedding tourism, Honeymoon tourism)

Svatebni cestovni ruch oznacuje v SirSim pojeti vSechny organizované cesty do
zahrani¢i s motivem ucasti na svatebnim obtadu nebo s obdobnymi motivy, jimiz mize
byt svatebni cesta, symbolické (bez pravni ucinnosti) uzavieni snatku, zasnoubeni,

vyroéi svatby.*6
Filmovy turismus

Filmovy turismus je relativné mlada zalezitost. Vznikl jako reakce na popularitu filmu a
televize. Pfedchiidcem filmového turismu byl cestovni ruch na mista, spojend
s literaturou. Hlavnim motivem je navstéva mist, se kterymi je spjaty urcity film ¢i jiné
audiovizualni dilo, nebo ndvstéva atraktivit a udalosti, které se vztahuji k filmu, serialu.
Soucasti filmového turismu jsou: navstéva lokality zobrazené ve filmu (KarlStejn),
prohlidka filmového studia, sledovani probihajiciho nataeni, organizovand prohlidka

lokality zobrazené ve filmu, navstéva filmovych festivala (festival v Cannes).*’

45 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd, Praha: Grada, 2013. s. 115. ISBN
978-80-247-4603-6.

46 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd, Praha: Grada, 2013. s. 125. ISBN
978-80-247-4603-6.

47 KOTIKOVA, H. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd, Praha: Grada, 2013. s. 131. ISBN
978-80-247-4603-6.
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3 CESTOVNI RUCH V CESKE REPUBLICE

Cestovni ruch patii k vyznamnym slozkdm kazdého hospodaistvi. Ceské republice
pfindsi financni zdroje nejen od domadcich turistl, ale hlavné od zahrani¢nich
nav§tévnikd. V roce 2018 navitivilo Ceskou republiku piiblizné 10,5 milionu turistd ze
zahraniCi. Nejvice zahranicnich turistli pochazelo z Némecka, Slovenska, Polska, Ciny,
Spojenych statlh americkych, Ruska, Velké Britanie, Italie a Jizni Korey. V cestovnim

ruchu pracuje pfiblizn€ 231 tisic zaméstnanci.*®

Mezi nejvétsi lakadla cestovniho ruchu v CR jsou historické pamatky, pamétky na
seznamu kulturniho dédictvi UNESCO, lazenstvi, zimni sporty, pfirodni pamatky. Praha

je patym nejnavitévovandjsim méstem Evropy, po Londyng, Patizi, Istanbulu a Rimé.
3.1 NAVSTEVNOST TURISTICKYCH CiLU PRO ROK 2017

Na zékladé¢ sledovani objektdi agentura CzechTourism sestavila Zebficek

nejnavstévovanéjsich turistickych atraktivit.

Prvni pétka turistickych atraktivit podle ndvstévnosti ziistala stejna jako v roce 2016:
Prazsky hrad, lanova drdha na Petfin, zoologickd zahrada Praha a dva aquaparky

(prazsky AquaPalace a moravsky Aqualand Moravia v Pasohlavkach).

Nejvice oblibené jsou obecné turisticky atraktivni mista v Praze, z divodu velké
navstévnosti zahrani¢nich turistl. Kromé dobie zndmych cilt, jakymi jsou zoologické
zahrady nebo aquaparky se o pozornost stdle vice hlasi dobfe propagované atrakce
v regionech. ,,Nejvetsi ndriist navstev za rok 2017 zaznamenali v IQLandii science
center v Liberci, Landek Parku v Ostravé a na Stezce v korunach stromit na Lipné.
V poslednich letech vzrusta nutnost intenzivni spoluprdce s regiony pri tvorbé
marketingovych kampani a dalsich aktivit. Cilem je zachovani trvale udrZitelného
cestovniho ruchu. Nékteré pamdtky jsou pretizené. Z tohoto divodu dochazi k

dlouhodobé propagaci i méné navstévovanych pamdtek a oblasti. “*

4 Cestovni ruch v Ceské republice [online]. © 2015 [cit. 2019-01-20]. Dostupné z: https:/studijni-
svet.cz/cestovni-ruch-v-ceske-republice/

49 CzechTourism: Navstévnost turistickych cilt v CR [online]. © 7. 8. 2018 [cit. 2019-01-09]. Dostupné
z:https://www.parlamentnilisty.cz/zpravy/tiskovezpravy/CzechTourism-Navstevnost-turistickych-cilu-
v-CR-546826
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Od zacatku roku 2018 dosahl portal agentury Czech Tourism téméf 10 milionti navstev.
Denné si na web ,klikne“ az 100 tisic navstévnikt. Ucastnici cestovniho ruchu mayji
nejvetsi zajem o turistické cile, které jsou vhodné pro rodiny s détmi, kulturni nabidku a
letni aktivity v pfirodé. Zajem o dovolenou v tuzemsku v poslednich tfech letech
vyrazné roste. V roce 2014 piijelo do hromadnych ubytovacich zafizeni v Cesku 7.5
milionii domécich turist, v roce 2017 jiz 9,8 milion. Za dlouhodobym rtastem stoji
zlepSujici se zivotni urovent Cechii, konkurenceschopna nabidka tuzemskych destinaci,

bezpecénostni faktory i marketingové aktivity.>

Tabulka 1: 5 nejnavStévovanéjSich mist v roce 2017

Pocet registrovanych
nav§tévniku (tis.)

Nazev Cile Kraj
2016 2017

Prazsky hrad, Praha 2 100,7 2377,6 Praha

Lanova draha na Petfin, Praha 1753,0 2 066,0 Praha

Zoologicka zahrada Praha, Praha 14484 1445,1 Praha

AquaPalace Praha, Praha 1022,8 835,9 Praha

Aqualand Moravia, Pasohlavky 7124 721,0 Jihomoravsky

Zdroj: Czech Tourism, 20175!

3.2 VLIV CESTOVNIHO RUCHU NA CESKOU REPUBLIKU

Cestovni ruch v roce 2016 zaméstnaval 231,5 tisice osob. Podil cestovniho ruchu na
celkové zaméstnanosti v narodnim hospodarstvi Cinil 4,4 %. V turismu tedy pracoval
kazdy tiiadvacaty Cech. K ziskavani a zpracovani dat z oblasti cestovniho ruchu a
cestovani slouzi statistika cestovniho ruchu. Piedev§im poskytuje idaje o objemu
cestovniho ruchu, o jeho charakteristikach, o profilu ucastniki cestovniho ruchu,

vydajich v rdmci cestovniho ruchu a o piinosech cestovniho ruchu pro narodni

30 CzechTourism. Nav§tévnost turistickych cilti 2017 [online]. © 2018 [cit. 2019-01-09]. Dostupné z:
https://www.jaknaturisty.cz/l/navstevnost-turistickych-cilu-v-roce-2017.

31 CzechTourism. Néav§tévnost turistickych cilt 2017 [online]. © 2018 [cit. 2019-01-09]. Dostupné z:
https://www.jaknaturisty.cz/l/navstevnost-turistickych-cilu-v-roce-2017.
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hospodaftstvi. V Ceské republice koordinaci této statistiky zajistuje Cesky statisticky

trad.>?
3.2.1 PODIL CESTOVNIHO RUCHU NA EKONOMICE V CR

V Ceské ekonomice dosahuje cestovni ruch pozitivniho vyvoje. V roce 2016 tvofil tento
obor 3 % hrubého domaciho produktu. Celkovy objem vydaji za cestovni ruch dosahl
272 miliard korun. ,,Jde o souhrnny ukazatel poptavky vsech navstévniki, kteri travili
svou dovolenou v Cesku. V roce 2016 byl v mezirocnim srovnani o 8,9 % vys$si.“ Objem
vydajii je kazdy rok vyssi. Pro rok 2016 dosahl nejvyssi hodnoty od zacatku sledovani
v roce 2003. Ptijezdovy cestovni ruch tvofeny zahrani¢nimi navstévniky ¢inil necelych
58 %, tj. 157 miliard korun. Zbyvajici dvé pétiny finan¢nich prostiedkii byly ziskany od

tuzemskych navstévniki prostfednictvim domaciho cestovniho ruchu.>3

V roce 2016 navstivilo Ceskou republiku 32,5 miliénu cizincii. Nejvic penéz u nas
utraceji turisté, ktefi zde prenocuji (V priméru jde o 2 100 korun denné.). S rostoucim
poctem zahrani¢nich 1 domacich navstévnikl se zvySuje vyznam cestovniho ruchu pro
ceské hospodarstvi. Hruba piidand hodnota v tomto sektoru piesahla 120 miliard korun.
Oriist se zaslouzily predevSim sluzby ubytovacich zafizeni, pohostinstvi, odvétvi

osobni dopravy, cestovni kancelafe, kulturni, sportovni a jiné rekreacni sluzby.>*
3.2.2 STATISTIKA CESTOVNIHO RUCHU V ROCE 2018 V CR
1. ¢tvrtleti v roce 2018

Pocet ptenocovani hostl dosahl v 1. ¢tvrtleti lofiského roku 10,8 milionu noci, coz bylo
skoro 010 % vice nez ve stejném obdobi lofiského roku. Primérnd délka pobytu
dosahla 3,7 dne. Nejvice ptenocovani bylo uskutecnéno v hotelech. Hromadna
ubytovaci zafizeni si zvolilo vice =zahrani¢nich hosti nez domacich. ZvysSeni

navstévnosti zaznamenaly penziony.>’

32 Bacova. Zisk z cestovniho ruchu vzrostl na 272 miliard [online]. © 4.4.2018 [cit. 2019-01-15].
Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/zisk-z-cestovniho-ruchu-vzrostl-na-272-miliard

33 Bacova. Zisk z cestovniho ruchu vzrostl na 272 miliard [online]. © 4.4.2018 [cit. 2019-01-15].
Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/zisk-z-cestovniho-ruchu-vzrostl-na-272-miliard

>4 Badova. Zisk z cestovniho ruchu vzrostl na 272 miliard [online]. © 4.4.2018 [cit. 2019-01-15].
Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/zisk-z-cestovniho-ruchu-vzrostl-na-272-miliard

35 Cestovni ruch — 1. ¢&tvrtleti 2018 [online]. © 10.5.2018/8.2.2019 [cit. 2019-01-25]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/cri/cestovni-ruch-1-ctvrtleti-2018
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V porovnani s loiiskym rokem se pocet zahrani¢nich i domacich navstévnikt zvysil. O
témet Ctvrtinu se zvysil pocet hostll v Plzeniském kraji. Dalsi riist ptijezdli zaznamenal
také Jihocesky kraj, Olomoucky kraj a StiedoCesky kraj. Dlouhd zimni sezéna ldkala
k navstéveé lyzaiskych stiedisek doméaci klientelu. Pocet ubytovanych rezidentl
v Kralovéhradeckém kraji se tak dostal na uroven navstévnosti domacich hosti v Praze.
Nejvice zahrani¢nich hostll (podle statniho obcanstvi) pfijelo z Némecka. Druha piicka
patfila ve sledovaném Cctvrtleti hostim z Ruské federace. Nad sto tisic pfijezdl se
dostala navstévnost ze Slovenska, Polska a Velké Britanie. Naopak k poklesu
navstévnosti doslo u piijezdl ze Spojenych stati americkych a také Francouzl se
ubytovalo méné. Nadprimérny zajem o navitévu Ceska byl zaznamenan u &inskych

hosti, ale také u Spanéldi, Ukrajincti nebo Mad’ari. 56
2. ¢tvrtleti v roce 2018

Pocet ptrenocovani hosti v hromadnych ubytovacich zatizenich dosahl ve 2. ¢tvrtleti
roku 2018 celkem 13,4 milionu noci a pocet pfenocovani se zvysil. Navstévnost tak
nepietrzit¢ roste jiZz patym rokem. Z pohledu regioni se nejvice pienocovani
v absolutnim vyjadfeni uskute¢nilo v Praze. Lazenska ubytovaci zafizeni navstivilo ve
sledovaném obdobi celkem 230 tisic hosti (vice nez ve stejném obdobi ptredchoziho

roku). Pocet pfenocovani se ale snizil a doslo ke zkraceni pobytt v laznich.>’

Zahrani¢nich hostll (podle statniho obcanstvi) pfijelo tradicn€é nejvice z Némecka.
Némci tvofili necelou pétinu zahrani¢ni klientely. Druhou nejpocetnéjsi skupinu tvofili
ve 2. ¢&tvrtleti nav§tévnici ze Slovenska a na tfetim misté se umistili hosté z Ciny.

Naopak poptavka klesla u piijezdi z Ruska, Jizni Koreje a Rakouska.>®
3. ¢tvrtleti v roce 2018

Trend rostouci navstévnosti se znovu potvrdil i v hlavni turistické sezoné. Pocet
pfenocovani hosti v hromadnych ubytovacich zafizenich dosahl ve 3. ¢tvrtleti
roku 2018 celkem 20,6 milionu noci, coz bylo 04,3 % vice nez ve stejném obdobi

piedchoziho roku. Pocet pienocovani vzrostl v hotelich, penzionech a kempech.

36 Cestovni ruch — 1. &tvrtleti 2018 [online]. © 10.5.2018/8.2.2019 [cit. 2019-01-25]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/cri/cestovni-ruch-1-ctvrtleti-2018

37 Cestovni ruch — 2. &tvrtleti 2018 [online]. © 8.8.2018/8.2.2019 [cit. 2019-01-25]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/cri/cestovni-ruch-2-ctvrtleti-2018

8 Cestovni ruch — 2. &tvrtleti 2018 [online]. © 8.8.2018/8.2.2019 [cit. 2019-01-25]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/cri/cestovni-ruch-2-ctvrtleti-2018
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Regionalné pfibylo hostd ve viech krajich Ceské republiky. Nejvyssi prirastek
zaznamenal Karlovarsky kraj a také Zlinsky, Plzensky, Moravskoslezsky a Sttedocesky

kraj.>®

Nejvice zahrani¢nich hostli (podle statniho obcanstvi) pfijelo z Némecka. Druhou
nejpocetnéjsi skupinu tvofili v letnich mésicich hosté ze Slovenska. Na tfetim misté se
umistila Cina. Navstévnost z Ruska a Jizni Koreje dale klesala. Naopak vyrazné tempo
ristu bylo zaznamendno u ndvstévnikd z Ukrajiny, ktefi uz ve 3. Ctvrtleti presdhli

absolutni po¢ty navstév za cely minuly rok.®°
4. ¢tvrtleti v roce 2018

Pocet pfenocovani hostli v hromadnych ubytovacich zafizenich dosahl ve 4. ctvrtleti
lofiského roku 10,8 milionu, tedy o 3,1 % vice neZ ve stejném obdobi pfedchoziho roku.
Pocty pfenocovani se zvysili v hotelech a penzionech. Nejvice se dafilo provozovatelim
ve sttednich  Cechdch. Do hromadnych ubytovacich zafizeni pfijelo ve
sledovaném obdobi celkem 4,5 milionu hostl. Nejvice zahrani¢nich hosti (podle
statniho obcCanstvi) piijelo z Némecka. Druhou nejpocetnéjsi skupinu tvofili hosté ze
Slovenska. Na tietim misté se umistili turisté z Ciny. Poéty hostll z Ruské federace jiz

tii Ctvrtleti v Fadé klesaly.®!

Celkova statistika za rok 2018

Pocet hostii ubytovanych v hromadnych ubytovacich zatizenich v roce 2018 dosahl
21,3 milionu, bylo to o 1,3 milionu vice nez vroce 2017. Skoro ve vSech krajich
republiky se meziro¢né zvysila navstévnost z hlediska poctu piijezdi 1 prenocovani.
Pouze na Pardubicku doslo k poklesu poc¢tu ubytovanych hostii i noci. Zahrani¢nich

navstévniki piijelo za cely loiisky rok o 550 tisic vice neZ vroce predchozim.

vvvvv

%

2 miliony ubytovanych hostt. Druhé v potadi bylo Slovensko a na tieti pfi¢ce Polsko.5?

% Cestovni ruch — 3. &tvrtleti 2018 [online]. © 7.11.2018/8.2.2019 [cit. 2019-01-25]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/cri/cestovni-ruch-3-ctvrtleti-2018

60 Cestovni ruch — 3. &tvrtleti 2018 [online]. © 7.11.2018/8.2.2019 [cit. 2019-01-25]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/cri/cestovni-ruch-3-ctvrtleti-2018

61 Cestovni ruch — 4. Ctvrtleti 2018 [online]. © 7.2.2018/8.2.2019 [cit. 2019-02-08]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/cri/cestovni-ruch-4-ctvrtleti-2018

62 Cestovni ruch — 4. &tvrtleti 2018 [online]. © 7.2.2018/8.2.2019 [cit. 2019-02-08]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/cri/cestovni-ruch-4-ctvrtleti-2018
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4 PROBLEMATIKA CESTOVNIHO RUCHU

Jednim ze soucasnych problémil v cestovnim ruchu je destinaéni management, u
kterého dochézi k predélavani. Na uzemi Ceské republiky se této problematice zacalo

vénovat jiz od druhé poloviny 90. let 20. stoleti.

,,Destinace je prostor (misto, region), ktery si host (nebo segment hostii) vybira jako cil
své cesty. Pro pobyt disponuje vSemi nezbytnymi zarizenimi pro bydleni, stravovani,
zabavu. Tim se stava produktem a jednotkou hospodarské soutéze, ktera musi byt jako

takova strategicky rizena. “%

Destinace je geograficky prostor. Vzdy je vymezen z pohledu ucastnika cestovniho
ruchu, a to tim, ze si turista vybird uzemi (misto) za cil své cesty, tak aby mu pobyt
piinesl uspokojeni vétSiny jeho potieb, které jsou spojeny s tcasti na cestovnim ruchu.
Poptavka rozhoduje, zda urcit¢ misto je, nebo neni destinaci. Skute¢né destinace
vznikaji na trhu. Pokud si urCité tizemi vybere za cil své cesty, zavisi na jejich
potiebach. Kazdy ucastnik cestovniho ruchu ma jinou potiebu. Pro nékoho je to potteba
nového poznani pamatek, kultury nebo zivotniho stylu, pro n€koho potieba relaxace a
odpoc¢inku (pobyt u moie, piiroda), pro nékoho potieba aktivniho sportovani.
Uspokojeni potieb ucastnikii cestovniho ruchu vzdy souvisi s ur€itym uzemim, a proto
se poptavka nejdiive zamétuje na urCité misto, v némz je mozné uspokojovat potieby

ur¢itych ucastnikt cestovniho ruchu.

Destinace je misto se spoustou atraktivit, sluzeb a zafizenich, které poskytuji sluzby a
organizacich, které jsou zaméfené na cestovni ruch. Destinace miiZe nabizet pro rtizné
skupiny, rtizné produkty, protoze v jednom tizemi se nachdzi nekolik atraktivit, které
jsou schopné uspokojit razné¢ potieby. Proto je pro cestovni ruch dilezity faktor
informovanosti poptavky o mistech, kterd jsou schopné uspokojit potieby. Destinace je
tvotena nabidkou v ur¢itém uzemi v podob¢ produktu, a to s cilem zaujmout poptavku.

Na trhu se pozdéji zjisti, zda nabizeny produkt odpovida predstavam a ptanim poptavky,

63 Problematika managmentu destinace cestovniho ruchu [online]. © 1.2007 [cit. 2019-02-15].
Dostupné z: https://www.icot.cz/destinacnl-management-problematika-managementu-destinace-

% Problematika managmentu destinace cestovniho ruchu [online]. © 1.2007 [cit. 2019-02-15].
Dostupné z: https://www.icot.cz/destinacnl-management-problematika-managementu-destinace-
cestovniho-ruchu/
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a jak poptavka nabizeny produkt vnima. Vytvafeni destinace je tedy aktivni

marketingovy proces ze strany nabidky.%

V dnesni dobé€ se destinace cestovniho ruchu zamétuje na rozvoje cestovniho ruchu na
uréitém tUzemi. K dosazeni cili slouzi management (Cinnost) cestovniho ruchu
v destinaci. Jde o proces, ktery je zalozen na spolupraci, na vyuziti vSech pozitivnich
dopadu a na vytvareni urcité piidané hodnoty. Spoluprace by se méli ucastnit vSechny
hlavni poskytovatelé sluzeb cestovniho ruchu a dalsi organizace, které jsou zamétené na
turismus v destinacich a také fidici samospravni a spravni instituce. Nabidku vytvareji
poskytované sluzby, ale prostfedi pro jejich poskytovani a pro podnikani vytvareji
samospravni a spravni organy. Pokud mezi témito organizacemi a organy nefunguje
nebo dokonce neexistuje spoluprace, vzajemna informovanost o aktivitach, budoucim
vyvoji a zdmérech, nejsou vytvoreny podminky pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci.
Proto jsou pro fungovani fizeni cestovniho ruchu v destinaci vytvafeny razné
profesiondlni fidici jednotky, fidici jednotky destinaéniho managementu, typu spole¢né

organizace turismu v destinaci.®

Problémem je rozdilné zaméfeni podnikatelskych subjektli a organli statni spravy,
samospravy a dalSich organizaci. VétSinou se zamétuji na ochranu a regulaci a nevénuji
dostatek pozornosti marketingu a potfebdm a pozadavkim ucastnikli cestovniho ruchu.
Vyraznym problémem, ktery ovliviiuje rozvoj cestovniho ruchu v Ceské republice jsou
hranice. Hranice spravnich celkli neodpovidaji hranicim turistickych regionii. Pokud
uzemi regionu lezi na uzemi vice kraji (okresli), organizace cestovniho ruchu maji
problémy, které souvisi s nizkou spolupraci. Tento problém zpomaluje rozvoj

cestovniho ruchu.®’

Management destinace cestovniho ruchu je vyvijejici se proces. V Ceské republice se
vyviji postupné. Na tzemich se posupné vytvareji struktury, které se zabyvaji

ovlivitovanim cestovniho ruchu v Gizemnich celcich. Podle vyspélych evropskych zemi

% Problematika managmentu destinace cestovniho ruchu [online]. © 1.2007 [cit. 2019-02-15].
Dostupné z: https://www.icot.cz/destinacnl-management-problematika-managementu-destinace-
cestovniho-ruchu/
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je k zajisténi dlouhodobého rozvoje cestovniho ruchu dilezitd spoluprace partnerstvi a

serioznost.®®

Jiz né&kolik let odbornici a profesionalové v Ceské republice vyzyvaji ke zlepSeni
podminek destinacniho managementu. Snahou je zlep$it vykon a efektivitu ¢innosti
v oblasti destinaéniho managementu v Ceské republice a zvysit efektivnost

marketingovych aktivit na trhu.®
4.1 DESTINACNI MANAGEMENT

Destinacni management je forma fizeni a organizace v destinaci (mésto, region, kraj) za
ucelem zvyseni efektivnosti aktivit spojenych s cestovnim ruchem a jeho udrzitelnym
rozvojem. Zékladem je komunikace a marketingové fizeni. ,, Obecné je definovan jako
nejvyzralejsi a nejkomplexnéjsi forma rizeni cestovniho ruchu v turisticky vyspélych
destinacich.” Vznikl v 90. letech v Rakousku a ve Svycarsku, kdy se tyto zemé

potykaly s poklesem turismu.”

Cilem destinatniho managementu je spoluprdce a koordinace Cinnosti jednotlivych
zajmovych skupin (poskytovatelé sluzeb, provozovatelé atrakci cestovniho ruchu,
mistni obyvatelstvo, investofi, organy statni spravy a samospravy, neziskové organizace
a jiné) podilejicich se na rozvoji cestovniho ruchu. DalSim cilem je vytvaret strategické
plany, vyuzivat fondy, realizovat marketingové aktivity, fidit celou destinaci za i¢elem
udrzeni konkurenceschopnosti na trhu a organizovat a podporovat spolupraci mezi
subjekty. Destina¢ni management je zalozen na principu dobrovolné spoluprace mezi
témito subjekty. Vysledkem procesu jsou udrzitelné a konkurenceschopné produkty
cestovniho ruchu, spole¢né¢ sdilené logo, znacka kvality, spole¢ny a sdileny informac¢ni
systém, tvorba cenové politiky a provadéni vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti

cestovniho ruchu. Destinaéni management vyuziva zdroje destinace a snazi se

% Problematika managmentu destinace cestovniho ruchu [online]. © 1.2007 [cit. 2019-02-15].
Dostupné z: https://www.icot.cz/destinacnl-management-problematika-managementu-destinace-
cestovniho-ruchu/
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vhodnymi postupy a procesy efektivné dosahovat stanovenych cilil a pozitivnich efekta

(napf. regionalni, ekonomicky a socialni rozvoj destinace).”!

Nabidku vytvarteji poskytovatelé sluzeb, ale prostfedi pro jejich poskytovéani vytvareji
samospravni a spravni organy. K realizaci destinatniho managementu vytvareji
prislusné podnikatelské i vefejnopravni subjekty specialni organizacni jednotky, které se
zaméiuji na prosazeni destinace a jejich produktl cestovniho ruchu na trhu (napft.
turistické organizace, destinacni spolecnosti, destinacni agentury). Tyto organizace jsou

vytvareny na lokélni a regionalni tirovni a ptisobi na trovnich:

lokalni turistické organizace — napf. Prazska informacni sluzba

* regiondlni turistické organizace — napi. Destinacni spolecnost vychodni Cechy

narodni turistické organizace — napt. CzechTourism, British Tourist Authority
* kontinentalni turistické organizace — napi: European Travel Commission. 72
4.2 NOVE POJETI DESTINACNIHO MANAGEMENTU V CR

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, ktery se zabyva cestovnim ruchem se v minulosti
nékolikrat pokouselo po vzoru zahraniénich zemich (Rakousko, Svycarsko atd.),
vytvofit pro uplatnéni destinacniho managementu vhodnéjs$i podminky legislativnég, a to
vytvofenim specialniho zakona. V koncepci statni politiky cestovniho ruchu v CR na
obdobi 2014 — 2020 bylo vladou schvalen¢ legislativni feSeni. Jenze se ukazalo, Ze tato
cesta je zmnoha davodi neprichodna a néckolikrat zkolabovala v rizné fazi

legislativniho procesu.”

Cestovni ruch se stava dilezitym ekonomickym odvétvim a podili se na ném hlavné
podnikatelsky sektor, ale také vefejné instituce, které jsou Casto vlastnikem kliCové

nabidky, ktera je soucasti produktu cestovniho ruchu. Zalézi na kvalité produktu, ktera

7l Palatkova, M. Marketingovy management destinaci. 1. vyd, Praha: GRADA, 2011, ISBN 978-80-247-
3749-2.
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rozhoduje o jeho celkové atraktivité a konkurenceschopnosti. Stat by proto mél pomoci
svych instituci vytvofit vhodné prostfedi pro uplatnéni politiky cestovniho ruchu.
K tomu by mélo dochazet na vSech urovnich vefejného sektoru a to na zaklad¢ prislusné
legislativy. (Popdpora nebo z4sah do odvétvi cestovniho ruchu by méla byt provadéna

efektivné a systematicky.)’

,Cilem MMR bylo tedy zavést systém registrace a poté nasledné certifikace
destinacniho spolecenstvi a provazani certifikace a nového narodniho dotacniho titulu —
pouze certifikované destinacni spolecnosti budou moci Zdadat o podporu z nového
narodniho programu jako dobrovolné motivacniho ndstroje na implementaci nového
systéemu organizace cestovniho ruchu. Vytvorenim nového systéemu organizace
cestovnitho ruchu v CR jako dobrovolné motivacniho ndstroje povérilo v roce 2016

agenturu Ceskou centralu cestovniho ruchu — CzechTourism. “7°

Technické predpoklady k navrhu DMO

Pfed zahajenim tvorby néavrhu technického predpokladu organizace destinacniho
managementu (DMO) doslo ke stanoveni zakladnich ptedpokladi a stanovisek. Ke
vzniku funkéniho systému, ktery bude doopravdy pfispivat k efektivité¢ cinnosti
v oblasti destinaéniho managementu v CR, bylo nutné tyto pfedpoklady naplnit (nap.
respektovani zdkladnich principti destinanéniho managementu, respektovani stavajicich
kompetenci v oblasti cestovniho ruchu v CR, dodrzovani metodickych pravidel a
moznost dal§iho rozvoje). Tyto ptedpoklady a vychodiska musely byt uplatiiovany po
celou dobu zpracovani navrhu technického ptedpokladu, pfipominkového fizeni a
procesu jeho schvalovani. Soucasti zpracovani bylo také hledani vhodného nazvu

technického piedpokladu.”®

,,Proces projednani kategorizace byl zajistovan agenturou CzechTourism v priibéhu
roku 2017. Pozadavky kategorizace musely byt projednany zejména se zastupci krajii,

organizaci destinacniho managementu dalsi profesni a odbornou verejnosti.

74 Chaloupka R. Nové pojeti podpory destinaéniho managementu v Ceské republice [online]. © 2018
[cit. 2019-02-15]. Dostupné z:
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Diskutovany byly zejména nékteré jeji nalezitosti a pozadavky. Kategorizace DMO byla

pripravovana zpiisobem, ktery umoZiiuje jeji dalsi rozvoj. “"7

Nova kategorizace (u¢inna od unora roku 2018), slibuje formovani stabiln€jsiho a
systémov¢jSiho prostifedi pro uplatilovani principli destina¢niho managementu a to by

mélo vést k vyssi efektivité uplatiiovani narodni a regionalni politiky cestovniho ruchu.

421 PRAKTICKE ZKUSENOSTI S NOVYM POJETIM
DESTINACNIHO MANAGEMENTU

. Vroce 2018 byl odstartovan Ministerstvem pro mistni rozvoj a agenturou
CzechTourism proces certifikace podle Kategorizace organizaci destinacniho
managementu.” Systém fte$i dosavadni nedostatky (nevhodnd organizacni struktura

cestovniho ruchu, neefektivnost).”®

Proces:

* Zahgjeni procesu certifikace — elektronicky registratni formuldi pro piijem
7adosti DMO o certifikaci umistén na webovém portalu Ceského systému

kvality sluzeb

» Ustaveni certifikacni komise — komise sestavena ze zastupcii reprezentujicich
dil¢i kategorie DMO, agentury CzechTourism, Ministerstva pro mistni rozvoj a

odborné vetejnosti

* Vypracovani pravidel pro zpracovani odbornych stanovisek pro hodnoceni

zé4dosti — postup (bodové hodnoceni, slovni popis)
* Nastaveni zpisobu vyhodnoceni vybranych pozadavk kategorizace
* Zajisténi procesu hodnoceni piedlozenych zadosti

* Monitoring a vyhodnoceni zkuSenosti z procesu certifikace

77" Chaloupka R. Nové pojeti podpory destina¢niho managementu v Ceské republice [online]. © 2018
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* Identifikace pozitiv (pfinosi) a nedostatkli procesu zahajeni certifikace DMO —

provedena analyza pozitiv a nedostatka”
Aktualni stav certifikace organizaci destinan¢iho managementu

Informacéni systém v listopadu 2018 evidoval vice nez 50 Zadosti o certifikaci.
udgleni certifikace je JihoGesky kraj, nasledovany Usteckym a Kralovehradeckym
krajem. Z dosavadniho procesu hodnoceni je mozné vysledovat i nedostatky Zadosti o

certifikaci.??

Tato kategorizace zatim plni sviij ucel, pro ktery tento systém vznikl. Kategorizace
zalind postupné slouzit jako ndstroj, ke zlepseni podminek a Cinnosti jednotlivych
organizaci destina¢niho managementu a soucasné¢ také pfedstavuje nastroj postupného
zlepSovani c¢innosti jednotlivych DMO. K celkovému uspéchu systému je dilezity

piistup Ministerstva pro mistni rozvoj a kraji CR.8!
4.3 LITOMERICKO A DESTINACNI MANAGEMENT

Dostat se k informacim, které se tykaji okresu Litoméficka a jeho zaméfeni na
destina¢ni management neni vibec jednoduchd véc. V prvni fad¢ vétsina lidi ani pojem
destina¢ni management nezna a to 1 zaméstanci ufadd, ktefi pracuji v oblasti cestovniho
ruchu. Zastihnout zaméstnance uradi neni jednoduché, a kdyz je zastihnete neni jisté
jestli s Vami viibec budou ochotni mluvit a poskytnout Vam infrormace (na které mate

narok).?

Zamgéstnanci na ufad¢ v Litoméfticich, ktefi funguji v oblasti cestovniho ruchu Vas
vétSinou, co se tyCe destinancniho managementu obrati na dvé webové stranky:

www.ceskestredohori.info a www.dolnipoohri.eu.

7 Chaloupka R. Praktické zkuSenosti s implementaci kategorizace organizaci destina¢niho
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Destinacni agentura Ceské stfedohofi, o.p.s.

Agentura pro cestovni ruch v destinaci Ceské stiedohofi a Podfipsko byla zapsana do
rejstitku obecné prospésnych spoleénosti, vedeného Krajskym soudem v Usti nad
Labem, 12.11.2012. Zakladateli jsou Mésto Litoméfice, Ustecky kraj a Biskupstvi
litométické. Cilem je rozvoj regionu-destinace, podpora cestovniho ruchu a traveni

volného ¢asu.®3
Neékteré ¢inosti:

* Podil na pfipravé strategickych dokument v oblasti regionalniho rozvoje a
cestovniho ruchu. Ve své Cinnosti spoleCnost T1zce spolupracuje
s podnikatelskymi subjekty na tizemi své destinace, zajiSt'uje jejich propagaci,

zahrnuti do fady programil atd.

Aktivné propaguje rozvoj oblasti Ceského stiedohoii a Podfipska, turistické cile,

zajimavosti a produkty.

* Potadani a podpora akci v oblasti cestovniho ruchu, turistiky, sportu a zajisténi

turistickych sluzeb.

* Pée o krajinu, pfirodni a zivotni prostiedi, ochranu pfirodniho a kulturniho

dédictvi a drobné kulturni pamatky.

* Vyhledavani dalSich moznych finan¢nich zdroji pro financovéni rozvojovych

projektu.

* Vramci rozvoje turistiky spoluprace pfi rozvoji a budovani infrastruktury a
koordinace cyklistické a p&si turistiky, navazujici na dopravu Zelezni¢ni, silni¢ni,

leteckou a lodni.3*
DA Dolni Poohfi o.p.s.

Destinaéni agentura Dolni Poohii je drzitelem certifikatu Ceského systému kvality
sluzeb. Certifikat je veden agenturou CzechTourism. Agentura byla zaloZena za ucelem

poskytovani obecné prospésnych sluzeb, jejichz cilem je podpofit udrzitelny rozvoj

83 Destinacni agentura [online]. © 2012 [cit. 2019-09-8]. Dostupné z: https://www.ceskestredohori.info
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tohoto regionu a napomoci tak jeho rozvoji pii zachovani jedinecnych pfirodnich a
kulturnich podminek. Dolni Poohii méa také destina¢ni fond, ktery je zalozen na

partnerstvi podnikatelti, obci, krajské samospravy a neziskovych organizaci.®

Mimo jiné okres Litomeéfice spolupracuje s dal§imi okresy a mésty na projektech, které
se tykaji rozvoje cestovniho ruchu (spolecny marketing a propagace, spoluprace na
infrastruktufe a jiné). ,,Nyni okres Litomérice 7eSi s ostatnimi okresy legislativu
destinacniho managmentu a snazi se vymyslet nejlepsi dohodu, ktera bude vyhovovat
vSem strandam. Ziskani novych financnich prostredkii a fondi je totiz diilezité pro
neustdly rozvoj cestovniho ruchu v okresu. Okres Litomérice se zatim nedohodl s jinym
okresem. Jednim z problémiu pro¢ nedoslo k dohodé je nedostatek informaci a aktualit

ze strany statu a jeho organii ohledné legislativy destinacniho managementu. “%

85 Dolni Poohii [online]. © 2018 [cit. 2019-09-8]. Dostupné z: http://www.dolnipoohri.eu
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5 CESTOVNI RUCH NA LITOMERICKU

,,Oblast Litomeéricka byla osidlena jiz pred 200 000 lety, pricemz vétsiho vyznamu
nabyla asi pred 5 000 roky, kdy zacala jeji urodna puda pritahovat nejstarsi zemedeélské
kultury. Od 6. stoleti n.l. se stala domovem nasich slovanskych predku, jejichz prichod
literdrni tradice spojuje s pamdtnou horou Rip.“ Dne$ni okres Litoméfice lezi
v jihovychodni ¢asti Usteckého kraje podél soutoku Labe s Ohfi. Je druhym nejvétsim
okresem kraje. Na litoméficky okres navazuje na severozipad¢ Liberecky kraj, a to
okresem Ceskd Lipa, svoji jizni a jihovychodni hranici sousedi s okresy Kladno

a Mé&lnik z kraje StfedoCeského.?

Ke dni sc¢itani byl okres administrativné rozdélen do 105 obci, coz je nejvice ze vSech
okresti kraje. Okres Litoméfice se poctem obyvatel a hustotou osob fadi na misto
piedposledni. Hospodaistvi okresu Litoméfice je znamé predevSim pramyslovymi,
obchodnimi, stavebnimi a zeméd€lskymi organizacemi. V prumyslu, je nejvyznamnéji
zastoupen prumysl chemicky, papirensky, stavebnich hmot a potravinaisky.
Zemédélstvi je znamé svou specializaci na ovocnafstvi, zelindfstvi, chmelafstvi
a vinaistvi. Okres Litoméfice se fadi mezi dvacet okresi s nejvyssi mirou

nezaméstnanosti.8

Na tizemi okresu se nachazi dostatek vhodnych podminek pro rekreaci a dal$i rozvoj
cestovniho ruchu. Do okresu spadaji rekreaéni oblasti Ceského stiedohoii, Poohii
a Kokofinska, které jsou vyuzivany hlavné pro rekreaci. Ugastnici cestovniho ruchu
vyhledavaji méstské pamatkové rezervace Litoméfice, Ustek a Terezin, zamky
v Libochovicich a Ploskovicich (oba jsou ndrodni kulturni paméatkou), vodni hrad
v Budyni nad Ohfi, zficenina hradu Hazmburk. Mezi dalSi navStévované narodni
kulturni pamatky patii Mal4 pevnost v Tereziné a rotunda sv. Jiti na Ripu, dale galerie
v LitoméFicich aRoudnici nad Labem, muzeum Ceského granatu v Tiebenicich
a Machtiv pamatnik v Litoméficich. Turisticky ldkavé jsou i vyhledy z vrcholii kopcti

Ceského stiedohofi (turisticka chata na Lovosi, observatof na MileSovce ¢i Bild véz na

87 Charakteristika okresu Litomé&fice [online]. © 5.6.2012 [cit. 2019-01-30]. Dostupné z:
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Hazmburku. Své stalé navstévniky ma i vystavisté v Litoméficich, kde se béhem roku

kond mnoho akci.?®

Obrazek 2: Okres Litomérice
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Zdroj: Okres Litométice, 1996°°

5.1 ANALYZA NABIDKY CESTOVNIHO RUCHU

Ustecky kraj se pro potieby Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Usteckém kraji
rozd€luje na Ctyfi zdkladni regiony cestovniho ruchu. Kraj je rozdélen mezi 4 destinacni
agentury Ceské Svycarsko a Sluknovkso, Krusnohoii, Ceské Stiedohoti a Podiipsko a
Dolni Poohfi. Dva regiony se svoji rozlohou lezi na Litomé&ficku, a proto se Litométicko

da rozd¢lit na dva regiony cestovniho ruchu:
+  Ceské Stredohoti a Podiipsko

¢ Dolni Poohfi

5.1.1 CESKE STREDOHORIi A PODRIPSKO

., Turisticka oblast Ceské Stredohoii a PodFipsko je s vyjimkou nékterych okrajovych
partii tvoren pohorim Ceské stiedohoii a tizemim Dolnooharské tabule a Ralské
pahorkatiny. Pomérné uméla je zde hranice s turistickym regionem Dolni Poohri. “

Pohoti Ceské stfedohofi se rozprostird mezi Louny a Ceskou Lipou, po obou stranach

8 Charakteristika okresu Litoméfice [online]. © 5.6.2012 [cit. 2019-01-30]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/xu/charakteristika_okresu_litomerice

%0 Qkres Litoméfice [online]. © 1996 [cit. 2019-01-30]. Dostupné z: http://mesta.obce.cz/vyhledat2.asp?

okres=3506
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eské Gasti feky Labe a ma statut chranéné krajinné oblasti. CHKO Ceské stfedohoii se
svou rozlohou fadi na druhé misto mezi CHKO v Ceské republice. Pro Ceské stiedohofi
jsou typické kuzelovité tvary kopct a které se s mensi Cetnosti vyskytuji 1 na Podfipsku.
Vyraznym krajinnym fenoménem Ceského stiedohoii je idoli Labe nazyvané v téchto
mistech Porta Bohemica, ktera rozdéluje pohoii do dvou podobné¢ velkych casti. Ma
velky dopravni vyznam (vice bohuZel tranzitni nez mistni nebo turistickd doprava) a
nachazi se nad ni fada jedine¢nych vyhlidkovych mist. CHKO Ceské stiedohoii byla
zaloZzena v roce 1976. Soucasti turistického regionu je také oblast Podfipska. Jedna se o
rovinaté, tradicné¢ zemédélskeé, teplotné nadprimérné a srazkoveé podprimérné tzemi
,zahrady Cech“. Krajina podél Labe navazuje na typové podobnou krajinu stiednich
Cech a severniho zdzemi Prahy. Dulezitymi fenomény zdejsi krajiny jsou jednak
pamatna hora Rip, a dile pak feka Labe. Podfipsko se rovnéz vyznaluje piitomnosti
veétsiho poctu mést, kterd v ramci regionu vyvazuji jinak prevazné venkovskou oblast

Ceského stiedohofi.”!
Atraktivity cestovniho ruchu

P& turistika — Oblast Ceského stfedohoii je velmi dobie a husté turisticky znadena.
Mezi ¢asti s nejhustj$i siti znalenych cest patii jizni Ustecko, severni a zapadni
Lovosicko a severni Litoméficko. Na Podfipsku je hustota turistického znaceni vyrazné
nizsi a pro tuto oblast neni pési turistika nosnou formou cestovniho ruchu. V oblasti
Ceského sttedohofi je n&kolik nauénych stezek (vytvotenych z iniciativy Spravy CHKO

Ceské stiedohoii).??

K nejvyznamnéj§im pfirodnim zajimavostem regionu a turisticky vyznamnym bodim
patii predevSim atraktivni vrcholy Ceského stfedohofi, ktera jsou souc¢asné vyznamnymi

vyhlidkovymi body:

» Milesovka — nejvyssi hora Ceského stiedohoii kuZelovitého tvaru s prekrasnym
vyhledem na krajinu. Na vrcholu se nachazi meteorologickd rozhledna s
vyhlidkovou vézi. Na vrchol hory MileSovky zavitalo v minulosti nékolik
slavnych lidi. Némeckym cestovatelem, pfirodovédcem a geografem

Alexandrem von Humboldtem byl vyhled z MileSovky dokonce oznacen za treti

9l Strategie rozvoje cestovniho ruchu [online]. © 2015 [cit. 2019-02-02]. Dostupné z: https://www.kr-

ustecky.cz/strategie-rozvoje-cestovniho-ruchu-2015-2020/ds-99996/archiv=0
92 Strategie rozvoje cestovniho ruchu [online]. © 2015 [cit. 2019-02-02]. Dostupné z: https://www.kr-
ustecky.cz/strategie-rozvoje-cestovniho-ruchu-2015-2020/ds-99996/archiv=0
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nejkrasnéjsi na svété. Vrcholnd c¢ast MileSovky byla vyhlaSena za narodni

pfirodni rezervaci.

* Lovos — cediCovy kopec tycici se nedaleko mésta Lovosice je tvofen dvéma
vrcholy, Malym a Velkym LovoSem. Vrcholové terasa LovoSe nabizi pohled do
Sirokého okoli a nachédzi se na ni jedina vrcholova turistickd chata v Ceské

republice.

»  Bore¢ — Boreé¢sky vrch je jeden z mnoha kopcit v Ceském stiedohoii pobliz
meésta Lovosice. Je jednim z nejstar§ich maloplo$nych chranénych tzemi u nas.
Spole¢né s LovoSem nabizeji okruzni naucnou stezku, kterd byla vytvotena v
roce 1981. Borecsky vrch je hojné navstévovan celorocné. Hlavnim turistickym
lakadlem je kromé ptisobivého panoramatu i jedineCny systém ventarol
(geologicky jev souvisejici vychdzenim teplé pary z puklin kopce, ktera je

viditelna predev§im pii tuhych mrazech).”

Cykloturistika — Pro cykloturisty i turisty, ktefi navstivi uzemi Ceské stiedohoii a
Podiipsko a také Ceské Svycarsko, je k dispozici piedeviim Labska stezka. Okoli
stezky nabizi Siroké mnozstvi atraktivit, jak pfirodnich, kulturné-historickych, tak i
sportovnich a kulturnich vyziti. Na Labské stezce je mozné plénovat jednodenni i
vicedenni vylety s moznosti ubytovani. Cyklotrasa na tizemi kraje za¢ina ve Stéti, vede
pfes Roudnici nad Labem, Terezin, Litométice, Velké Zemoseky, Usti nad Labem,
Dé&¢in a konéi v Dolnim Zlebu, odkud pokracuje dale do Némecka. Na &eském tizemi je
stezka z velké Casti vybudovana jako samostatnd komunikace pro cyklisty, vystavba
dalsich useku se planuje. Cilem je vybudovat v této podobé Labskou stezku na celém
Seském tseku (od pramene Labe po Dolni Zleb) tak, aby navazala na némeckou
Elberadweg, ktera se v Némecku tés§i mimotadné oblibé a byla nékolik let po sobé

vyhlasena nejlepsi dalkovou cyklotrasou v zemi.**

v

Patrné nejkrasnéjsi usek Labské stezky na uzemi je v tdoli Porta Bohemica, kde kromé
krasné krajiny nabizi také navstévu Zernoseckych vinafstvi. Je mozné vyuzit litométicky
cyklobus, ktery umoziiuje piepravu cyklistd do vyse polozenych mist Ceského

Stfedohofi. V nékterych mistech mohou cyklisté vyuZit vlakova spojeni, cyklobusy

9 QOkres Litoméfice - vylety [online]. © 2016 [cit. 2019-02-03]. Dostupné z:
https://turistickyatlas.cz/vse/okres/litomerice.html
94 Cyklotrasy [online]. © 2010 [cit. 2019-02-03]. Dostupné z:
http://cyklotrasy.cz/encyklopedie/objektyl.phtml?id=113914&id t oblasti=113914
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nebo lodni spojeni po Labi. Oblibenost Labské stezky je vyrazna. Labska stezka se
muze stat (a pravdépodobné se jiz stava) dilezitym rozvojovym impulzem pro rozvoj
CR vregionu. Z dalSich cyklotras je vyznamna piedev§im Cyklostezka Ohte, kterd

propojuje region Dolniho Poohii s cyklostezkou Labe (v Litoméficich).%

Ostatni druhy aktivni dovolené — V Ceském stiedohoii a na Podfipsku se prosazuje
hipoturistika. Jizddrny se nachdzeji napt. v Babindch (ekofarma s tematickymi
vyjizdkami na koni, exkurze s ochutnavkami BIO potravin, lazn€ pro koné a
ubytovani). V Ceském stiedohoii se nachazi nékolik oblibenych horolezeckych terént.
V souvislosti vodnich sporti je v nabidce také nckolik atraktivnich lokalit.
Sportcentrum Racice u Stéti od roku 1986 nabizi zazemi pro vodni sporty a je zafazeno
do sité tzv. narodnich olympijskych center. Aredl splituje svymi parametry podminky
pro potadani svétovych soutézi. Dale je mozné navstivit nékolik lokdlnich koupalist,
ptirodnich vodnich ploch (Pistanské jezero pobliz Velkych Zernosek, jezero Chmelai u
Ustéka). Potencial pro vodni sporty a rekreacni plavbu na lodich ma také feka Labe,

ktera se za¢ina zvolna pouzivat pro rekreaéni plavby.”®

Poznavaci turistika — Kulturné-historické, pfirodni a také technické atrakce patii mezi
dilezité faktory rozvoje cestovniho ruchu zejména v oblasti Podfipska, ale také
v ¢astech Ceského stiedohofi. Dilezity vyznam mé pfitomnost historickych mést
(Litométice, Roudnice nad Labem, Terezin), vyznamnych zamkid v cele s

Libochovicemi a Ploskovicemi, hradnich zficenin na skalnich vyvySeninach.

Malé pevnostni mésto Terezin se nachazi nedaleko mésta Litométice. Za druhé svétové
valky se Terezin stal nejveétsim koncentra¢nim tdborem na izemi ¢eskych zemi. Dnes je
toto mésto jednim velkym pamétnikem. Pamatnik Terezin ma nékolik pietnich mist,
expozic, staveb a pomnikil. Historii druhé svétové véalky mapuje Muzeum ghetta,
autentickou prohlidku s vykladem nabizi navstéva Malé pevnosti. Terezin je atraktivitou
mezinarodniho vyznamu a prohlidky jsou proto poskytovany v nékolika cizich jazycich.
V Tereziné se nachézi tithvézdi¢kovy hotel, golfové htisté a paintballové hiisté. Mésto
je jednoznadné nejnav§tévovangjsim turistickym cilem na Litoméficku i v Usteckém

kraji.””

% Cyklotrasy [online]. © 2010 [cit. 2019-02-03]. Dostupné z:
http://cyklotrasy.cz/encyklopedie/objektyl.phtml?id=113914&id t oblasti=113914

% Strategie rozvoje cestovniho ruchu [online]. © 2015 [cit. 2019-02-02]. Dostupné z: https://www.kr-
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Me¢ésto Litoméfice se nachazi na soutoku fek Labe a Ohte. Historické jadro mésta je od
roku 1950 méstskou pamatkovou rezervaci. Z kulturné-historickych pameétihodnosti
jsou dulezité architektonické objekty na Mirovém namésti (radnice, vlastivédné
muzeum, dim Kalich, renesanéni dim "Cerny orel" ze 16. stoleti, dim "U péti panen"
z 18. stoleti a jiné). Historické pamatky dopliiuji napt. kralovsky hrad, jezuitska
hvézdarna, méstské hradby, kostel sv. Jakuba s klasterem, kostel sv. Ludmily
s klasterem a tada kulturnich zafizeni. Vysoce navStévovanou akci je zahradnicky

veletrh Zahrada Cech.%

V obci Ploskovice je vyznamny zdmek z prvni poloviny 18. stoleti. V hlavni sezéné
jsou v nabidce prohlidky v netradi¢nim stylu, za Ucasti historickych postav, straSidel a
hudebniho doprovodu. Charakteristické pro Ploskovice jsou také umélé vodni jeskyné,
tzv. grotty, které po rekonstrukci kaZzdoro¢né obdivuji tisice turistl. Nejzndméjsi
pamatkou ve mésté Libochovice je renesancni zdmek Libochovice (ze 17. stoleti), ve
kterém se narodil vyznamny cesky védec Jan Evangelista Purkyné. Mezi dal§i znamé

historické objekty patii Kostel vSech svatych, Kaple sv. Vaviince.”

Obec Doksany je znamé svym klaSterem. Klaster Doksany je rozsahly barokni areal s
kostelem Narozeni Panny Marie. Turist¢é mizou navstivit i hibitovni kostel sv. Petra a
Pavla na samoté€ severn¢ u Doksan. Ve mésté Budyné nad Ohfi je zachované historické
jéadro, které je od roku 1992 méstskou pamatkovou zoénou. Ve mésté se nachazi piivodné

vodni goticky hrad.!%

U vsi Klapy nedaleko mésta Libochovice se na skalnim névr§i nachazi zficenina
gotického hradu Hazmburk. Kulturni pamatka Ceské republiky (také chranéna jako
prirodni pamatka) pochazi z prvni poloviny 13. stoleti a nachdzi se na vrcholové ¢asti
stejnojmenné hory. Vrch je krajinnou dominantou oblasti Podfipska spolu s Ripem.

Podle legendy se zde rozhodl usadit praotec Cech se svou druzinou, ktera tak polozila

7 Okres Litoméfice — vylety [online]. © 2016 [cit. 2019-02-03]. Dostupné z:
https://turistickyatlas.cz/vse/okres/litomerice.html
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zaklad Ceského osidleni na tizemi dneSniho Ceska. Na vrcholu kopce stoji cenna

romanska rotunda sv. Jifi z po¢atku 12. stoleti.'%!

Mohutnou dominantou mésta Roudnice nad Labem je ran¢ barokni zdmek. Na misté
roudnického zamku kdysi stal velkolepy hrad, ze kterého se dochovalo obvodové zdivo
a velky ptizemni sal. Z dalSich symboli mésta je nové rekonstruovana Kratochvilova
rozhledna. Turist¢é miizou navstivit 1 goticky kostel Narozeni Panny Marie, ktery je
soucasti augustinianského klasStera. Ve mésté je situovan Stary zidovsky hibitov
s cennymi baroknimi, renesan¢nimi a klasicistnimi ndhrobky, ktery je kulturni pamatkou

Ceské republiky.!%2

Dilezitou ¢asti mésta Usték je jeho centrum s mnoha zachovalymi pozdng gotickymi
meéStanskymi domy, prohlaSené méstskou paméatkovou rezervaci. Znamé jsou tzv. Ptaci
domky — pitoreskni drobné domky na skale nad tidolim. Dalsi atraktivita je goticky hrad

ze 14. stoleti, pozdé&ji pfestavény na residenci a pivovar.'%3

Vinai'ska turistika a Lazefiska turistika — Vinafska oblast v regionu Ceského
sttedohoii a Podfipska se nachazi zejména na Roudnicku a Zernosecku. Po jizni Moravé
se jednd o druhou nejvétsi koncentraci vinafskych oblasti v Cesku. V jednotlivych
vinafskych obcich se pravidelné konaji vinobrani. Nejzndméjsi vinobrani v regionu jsou
v Litoméficich, Roudnici nad Labem &i Velkych Zernosekach. Lazné jsou v regionu
Ceského stiedohoii a Podfipska zastoupeny pouze obci Msené-Lazné. Zaméfuji se na

1é¢eni nervovych poruch a poruch traviciho ustroji.!%
Infrastruktura cestovniho ruchu

Hromadna ubytovaci zarizeni — V regionu Ceské stiedohoii a Podiipsko je uzsi
nabidka hromadnych ubytovacich zafizeni. Nejvys§i zastoupeni maji penziony.
Hromadné ubytovaci zafizeni jsou v regionu soustfedéna v nejvétSich méstech a

nckterych lokalitach s vyznamnymi atraktivitami ¢i atrakcemi. Nedostatecné pokryti

101 Okres Litomé&fice — vylety [online]. © 2016 [cit. 2019-02-03]. Dostupné z:
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uzemi a jeho atraktivnich lokalit ubytovacimi zafizenimi je jednou z hlavnich piekazek
pro vyssi vyuziti potencidlu CR v regionu. Ubytovaci zafizeni vySS$i kategorie,
tj. 4hvézdickové hotely se nachazi v Litométicich (hotel Salva Guarda), v Roudnici nad

Labem (Hotel Vaviinec) a Ustéku (Sporthotel Patriot).!05

Stravovaci zartizeni — V Ceském stiedohoii a na Podtipsku je koncentrace stravovacich
zafizeni niz$i. Restaurace vyssi kategorie jsou koncentrovany piedevsim do Litométic a
Roudnice nad Labem. Ve venkovskych oblastech dominuji stravovaci zafizeni niZsi

cenové kategorie nabizejici prevazné éeskou kuchyni.!%
Plan pé¢e 0o CHKO Ceské Stiedohoii na obdobi 2015-2024

Dlouhodobym cilem je umoznéni rekreacniho rozvoje izemi a provozovani sportovnich
aktivit bez negativnich dopadii na pfirodu a krajinu a vyuziti turistického z4jmu o tizemi

pro podporu ochrany piirody a krajiny.
Navrhované zasady a opatieni

* Podporovat udrzeni soucasné sit¢ znacenych turistickych tras a jejich udrzbu.
Turistické cesty v atraktivnich mistech (napt. NPR MileSovka, NPR Lovos, NPR
Sedlo) pfiméfene¢ vybavit v rdmci terénniho informacniho systému (napf.

informacni tabule).

* Budovéani novych turistickych zatizeni (napt. vyhlidek a rozhleden). Budovani

novych golfovych hiist.

* Zachovat stavajici rozsah provozovani horolezectvi, pravidelné monitorovat

nejnavstévovanéjsi lokality.

* Vyznamn¢ nerozsifovat stavajici sit’ znacenych cyklotras s vyjimkou piipadnych
mistnich okruhli v tésné vazbé na obce, dobudovat pateini cyklostezky podél
hlavnich tokli; nové cyklostezky budovat nejen jako rekreacni, ale také s
vyznamem pro lokalni dopravu obyvatel obci, pokud mozno preferovat sdileny

rezim s inline bruslafi.
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* Podporovat zfizovani novych ubytovacich kapacit pouze rekonstrukci

stavajicich objektt.

* Rozvijet turistické vyuziti vrcholu MileSovky a Lovose v duchu nouzového

jednoduchého pienocovani.'?’
5.1.2 POOHRI

Dolni Poohii je zemédélskd oblast podél feky Ohfe, kterd je prosluld zejména
péstovanim chmele a vina. V regionu se nachazi n¢kolik kralovskych mést ¢i jinych
historicky zajimavych mést a obci. Nachazi se zde také zajimavé starobylé zamky a
ziiceniny, muzea a galerie. Atraktivita regionu stoji pfedevS§im na kulturnich,
historickych a industridlnich zajimavostech. Na uzemi regionu se nachazeji ptirodné
zajimavé lokality. Hlavnim fenomén je feka Ohfe vyznamna pro vodackou turistiku.
Region je tedy atraktivni pfedevSim pro autenticky zazitkovy cestovni ruch spojeny
s poznavanim zemédelské a potravinaiské vyroby (v cele s tradici péstovani chmele a

vyroby piva), kultury a historie regionu.'%
Atraktivity cestovniho ruchu

P&§i turistika — V ramci Usteckého kraje méa oblast Dolniho Poohii nejméné znagenych
cestovniho ruchu umisténych ve volné krajin€. Nejvyssi koncentrace turistickych tras je

zejména podél feky Ohfe a v lokalité Pfirodniho parku Dolni Poohii.!?”

Cykloturistika — Regionem Dolni Poohifi vede mezinarodni, hlavni a nékolik
Cyklostezka Ohfte, ktera vede podél Ohie z Karlovarského kraje az do Litoméftic. Trasa
Cyklostezky Ohte vede pfes nejvyznamnéjsSi mésta a atraktivity regionu, tj. Klasterec
nad Ohfti, Kadan, Nechranickou piehradu, Zatec, Louny, vodni hrad v Budyni nad Ohti

¢i Terezin. Je zatazena do sité dalkovych cyklotras CR. Po vzoru Moravskych
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vinafskych stezek jsou v regionu rozvijeny ,,pivni‘ trasy pro cyklisty pod nadzvem

Chmelovelo.!10

Ostatni druhy aktivni dovolené — Vyznamnou a oblibenou na tzemi Poohii je
vodacka turistika, pfedev§im na fece Ohfi. Ohtfe nabizi voddkim vyborné vyziti. Je
druhou nejlépe tekouci fekou v Cechach. Ohie od svého pramene v Némecku piekonava
ruzné narocné useky. Infrastruktura pro vodaky (tabofisté, kempy, pijcovny vodackého

vybaveni atd.) je dostacujici.!'!!

5.2 VYZNAMNE KULTURNI A SPOLECENSKE AKCE NA
LITOMERICKU

Litométicko je spojeno s pofadanim mnoha kulturnich, spole¢enskych, sportovnich a
jinych akci, z nichZ nékteré maji dlouhou tradici, a jejich vyznam ptekracuje hranice
okresu. Neékteré z téchto akci maji navic celondrodni vyznam a s jejich jménem je
Litométicko spojeno nejen ekonomicky a spoleCensky, ale i z hlediska cestovniho

ruchu.

Vinarské Litomérice — Vinaifské Litomeétice se potadaji v Domé kultury Litoméfice
vzdy v dubnu. Akci Vinatské Litoméfice predchazi soutéz vin Ceskych a moravskych
vinaii. Vinafské Litoméfice prodluzuji turistickou sezonu a jsou atrakci nejenom pro

mistni obyvatele, ale i pro navstévniky Litoméfic vzdy na pocatku turistické sezony.

Dny Ohie — Na cervenec jsou soustiedény Dny Ohie v Tereziné. Akce je tfidenni a
vychazi z vojenské historie mésta jako josefinské barokni pevnosti na Labi. Program ale
neni orientovan pouze na vojenskou historii mésta. Naopak, je mnohem Sir$i a

umoznuje pasivni i aktivni ucast na programu dospélym i détem.

Zahrada Cech — Nejvyznamnéjsi spoletenskou akci poutajici pozornost navstdvnika
z celé Ceské republiky, je Zahrada Cech. Jedna se o tradi¢éni akci a celorepublikové
zdaleka nejznaméjsi udalost. Nazev vystavy je pevné ukotven v myslich ob&ani CR a
spojeni Litoméfice — Zahrada Cech je zakladni slogan spojeny s motivaci k navitéve
tohoto kraje. Vystava je druhou nejnavstévovangjsi akci svého druhu v Ceské republice.

Zahrada Cech je zaméfena na drobné péstitele a chovatele. V arealu litométického

10" Cyklotrasy [online]. © 2010 [cit. 2019-02-03]. Dostupné z:
http://cyklotrasy.cz/encyklopedie/objektyl.phtml?id=113914&id t oblasti=113914

1 Strategie rozvoje cestovniho ruchu [online]. © 2015 [cit. 2019-02-02]. Dostupné z: https://www.kr-
ustecky.cz/strategie-rozvoje-cestovniho-ruchu-2015-2020/ds-99996/archiv=0
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vystavisté se kazdorocné konéd kromé této vystavy jesté asi 10 velkych vystav a veletrhii

nejruznéjSiho zameteni.

Litomérické vinobrani — Litométické vinobrani navazuje na celou fadu obdobnych
akci, probihajicich na podzim v Ceské republice. Litométické vinobrani pfitahuje
pozornost navstévnikli z Sirokého okoli. Zaroven pfispiva k zvySovani povédomi

o Litoméficich jako vinafském meésté.

Josefinské slavnosti — V Tereziné se v fijnu konaji josefinské slavnosti. Program
vychézi z vojenské historie mésta, je vSak zaméfen na Siroké spektrum navstévnika.
Kromé¢ hlavniho programu ve formé bojovych ukazek jsou zde i akce pro déti, jarmark

atd.

Ripska pout’ — Tradi¢ni pout’ k svatku sv. Jifi na Gpati hory Rip se kon4 za obci Rovné.
T#i dny plné hudby, zabavy, doplnéné o stovky stankii s krasnym vyhledem na Ustecky
kraj a Ceské Stiedohofi.!12

53 SWOT ANALYZA PREDPOKLADU PRO ROZVOJ
CESTOVNIHO RUCHU NA LITOMERICKU

Silné stranky

=>» Pfirodni piedpoklady — pfirodni potencial Litoméficka je silny, a to
1 v porovnani s jinymi konkuren¢nimi okresy cestovniho ruchu, které lezi na
severozapadé Ceské republiky. Diky dobré poloze na fece Labi v t&sném
sousedstvi Ceského stiedohoii a Podfipska, piitomnosti CHKO Ceské sttedohofi
a velkého mnozstvi narodnich pfirodnich pamatek a dalSich chranénych uzemi je
vynikajicim vychozim bodem pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu. Pfirodni
pfedpoklady vytvafeji pfedev§im velmi dobré podminky pro rozvoj
nejriiznéjsich forem turistky (pési, cykloturistika, hippoturistika, vodni turistika)

a aktivniho cestovniho ruchu.

=> Kulturné-historické predpoklady — Litomeéticko je velmi bohaté na kulturné-
historické pamatky. Jedna se o pamatky nabozenského charakteru (Litoméfice),
pamatky spojené¢ s misty lidského utrpeni (Paméatnik Terezin), méstské

pamatkové zony (Litoméfice, Terezin, Ustek) a fadu dalsich pamatek narodniho

12 Turisticky a informaéni portél [online]. © 2018 [cit. 2019-02-04]. Dostupné z: https://www.litomerice-
info.cz/cz/kalendar-akci/

49



i lokalniho vyznamu. Tento souhrn 1dka mnoho tuzemskych i zahrani¢nich

navstévnika.

=>» Poloha a dopravni dostupnost — Geograficka poloha Litométic je velmi vyhodna.
Lezi nedaleko hl. m&sta Prahy a krajského mésta Usti nad Labem. K tomu maji
Litoméfice vyhodnou dopravni polohu a dopravni dostupnost (silni¢ni dalnice —
D8, Zelezni¢ni — trat’ 072 i vodni — Labe, Ohte). Turisticky je pfitom mimotadné
diléziza poloha na Labi, kterd umoziuje pravidelnou lodni dopravu po proudu

az do Usti nad Labem, proti proudu az do Stéti.

= Pojem Zahrada Cech — V &eské veiejnosti jsou Litoméfice spojeny s tirodnou
zemédé€lskou krajinou (péstovani vina, ovoce, zeleniny, chmele atd.). Dilezitym

mistem v okresu je také Zahrada Cech.
Slabé stranky

=> Nizsi uroven a mnozstvi stravovacich a ubytovacich sluzeb — Ubytovaci sluzby
jsou omezené jak rozsahem, tak i irovni poskytovanych sluzeb. Tento problém

snizuje moznost rozvoje cestovniho ruchu na Litométicku.

=> Slaba uroven marketingové komunikace — Litoméfice udélaly v poslednich
letech velky pokrok z hlediska marketingové komunikace se zdkazniky. Situace
je ale stile neuspokojiva. Zakladnim informa¢nim zdrojem pro dnesni
navstévniky jsou internetové stranky. Ty jsou v soucasné podobé Spatné

dostupné a malo informativni.

= Kratka turistickd sezoéna — Litoméficko se potyka, stejné jako fada dalSich
ceskych meést, s piilis kratkou turistickou sezonou. Kratkost sezony udavaji
pfirodni a klimatické podminky. Pfitom oblast mé& dobré podminky pro rozvoj

n¢kterych celoro¢nich forem cestovniho ruchu (napt. dark turismus).

=>» Intenzivni rozvoj priamyslu — V blizkém i $irSim okoli se nachazeji velké
industrialni tovarny. To pisobi dojem primyslové krajiny. Litométicko tak diky
tomu nékdy dostava nalepku turisticky maélo atraktivniho regionu Usteckého

kraje.
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PrileZitosti
= Vytvafeni novych konkurenceschopnych produktu.

=>» Cerpani financnich prostiedkti na podporu investicnich i neinvesticnich aktivit

pro rozvoj cestovniho ruchu.

=> Rozvoj spoluprace se sousednimi okresy — Logicky se jedna predevsim o okresy

které lezi na Labi (Mé&lnicko, Ustecko) a které spojuje labska vodni cesta.

=>» Blizkost zahrani¢nich trhii — Némci jsou nejvice frekventovanymi zahrani¢nimi
navitévniky Ceské republiky a pochopitelnd i Litoméficka. Na dal§im misté
v navstévnosti kraje jsou Nizozemci, pro které je zdejsi oblast také dostatecné

ptitazliva (moznost druhého bydleni, vodni turistika apod.).

=> Blizkost Prahy jako zdrojové oblasti pro rozvoj kratkodobych forem cestovniho

ruchu
OhrozZeni

=> Konkurence jinych destinaci cestovniho ruchu — Na tuzemi Usteckého kraje jsou
okresy s podobnymi atraktivnimi ptfedpoklady (napt. Décinsko, resp. oblast

Hienska). Stejn¢ jako i v navazujicich krajich StfedoCeském a Libereckém.

=>» Nesoulad mezi zajmy ochrany piirody a rozvojem cestovniho ruchu — Mezi
silnymi strdnkami rozvoje cestovniho ruchu v regionu jsou uvedeny pfirodni
piedpoklady. Rozvoj cestovniho ruchu v piirodné atraktivnich oblastech (se

zvlastni ochranou ptirody) se vSak miize dostat do rozporu s ochranou piirody.'!3

113 Zdroj: Informace pro SWOT analyzu byli ziskany od pracovnikii ufadu v Roudnici nad Labem a

v Litoméficich.
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6 PRUZKUM VEREJNEHO MINENI NA
LITOMERICKU

Prizkum probéhl metodou strukturovaného rozhovoru. Metoda strukturovaného
rozhovoru se pouziva ke zjisténi klicovych néazor, ofekavani ¢i preferenci. Pii
prizkumu na téma rozvoj cestovniho ruchu na Litométicku, bylo osloveno 30 obyvatel

okresu Litoméfice.
Rozhovory byly vedeny s osobami ve mésté Litoméfice, a to ve dne 12. 1. 2019.

6.1 VYHODNOCENI VYZKUMU

Cil:

Cilem rozhovoru je zjistit, zda maji obcané okresu Litométice piehled o rozvoji
cestovniho ruchu na jejich Gizemi, jak vnimaji cestovni ruch a jak by se podle nich mél

cestovni ruch v jejich okrese dale rozvijet.

Do pruzkumu bylo zapojeno 30 osob. VSechny osoby Zziji na izemi okresu Litoméfice.
Dotazovani odpovidali celkem na 8 otdzek. Prvni otdzka se tykala pohlavi. Na

strukturovany rozhovor odpovédélo 17 Zen a 13 muzi.

Graf 1: Pohlavi dotazovanych osob

0O Muz
O Zena

Zdroj: autorka prace, 2019 (vlastni Setfeni)

V druh¢ otdzce byli respondenti dotazovani na symboly okresu, piicemz jako hlavni
symbol se jevi termin Hora Rip — Rotunda sv. Jifi. Podle respondentii je v okrese dale
dilezity Pamatnik Terezin, samotné mésto Litométice. Obecné lze fici, Ze jako hlavni
symboly jsou vybirana ta hesla, kterd jsou také 1akadlem pro turisty.
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Tabulka 2: Symboly okresu Litomérice

Misto ¢i symbol Pocet odpovédi
Hora Rip — Rotunda sv. Jiii 10
Pamatnik Terezin 6

Meésto Litoméfice 5
Zahrada Cech 4
Zamek Libochovice 2
Hazmburk 2
Mile$ovka 1

Zdroj: autorka prace, 2019 (vlastni Setieni)

Otazka 3 byla oteviend. V této otdzce méli respondenti volnou tvorbu odpovédi. Otazka

byla zaméfena na to, jak obfané vnimaji cestovni ruch v jejich okoli. Dotazovani se

shodli na 6 bodech:

* Bylo by tfeba néjak fesit zimni sezonu, kdy je turistika niz§i, aby neklesala v

zimé nezameéstnanost.

* Ne prili§ dobie. Chtélo by to lepsi informacni znacCeni pro turisty a cedule s

informacemi.
* Pozitivne, cestovni ruch je v dnesni dob¢ dulezity.

* Cestovni ruch m¢ obcas obtézuje. Hlavnim divodem je né¢kdy nedostacujici

kapacita dopravni infrastruktury.
* Cestovni ruch ma velky pfinos pro zaméstnanost.
* Nevim.

Otazka 4 byla jednohlasna. Je tedy jasné, ze se vSichni respondenti s ucastniky

cestovniho ruchu ve svém okoli jiz setkali.
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Graf 2: Setkani respondenti s ucastniky cestovniho ruchu

0 Ano

B Ne
100 %

Zdroj: autorka prace, 2019 (vlastni Setfeni)

V otdzce 5 méli respondenti vybrat tfi mista, ktera podle nich, stoji v okrese Litomé&fice
za navstévu a jaké pamatky by méli byt propagovany piednostné. Respondenti vybrali

hned nékolik mist:

* Litomeétice: Katedrala sv. Stépana, Mirové namésti, Goticky hrad, Cirkevni

pamatky

* Roudnice nad Labem: Galerie moderniho uméni, Kratochvilova rozhledna,

Kostel Narozeni Panny Marie
* Terezin: Pamatnik Terezin a Mala pevnost
» zamky: Ploskovice, Libochovice
 Hora Rip, MileSovka, Hazmburk, Lovos, Sedlo

Z tohoto Setieni nejlépe vychazi Hora Rip, kterou uvedli vSichni respondenti, Hrad

Litoméfice, zdmky Libochovice a Ploskovice a Paméatnik Terezin.

Otazka 6 je spojena s kulturou. Nejlepsi kulturni akce jsou — Vinobrani, Zahrada Cech a

Jarmarky. Nékteti respondenti by tyto akce doporucili 1 k propagaci okresu.
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Tabulka 3: Kulturni akce

Kulturni akce Pocet odpovédi
Vinobrani 9
Zahrada Cech 6
Jarmarky 6
Ripska Pout 4
Vinafské slavnosti 3
Josefinské slavnosti 2

Zdroj: autorka prace, 2019 (vlastni Setfeni)

Otazka 7 byla zaméfena na marketing cestovniho ruchu. Jak ukazuje graf pod textem
marketing by mél byt podle respondenti zamétfen na rodiny s détmi, cykloturisty,

zé4jezdy seniorti a na navstévniky pamatek.

Graf 3: Skupiny turisti

10 I I l I

rodiny s détmi navstéwnici pamatek Skolni wlety

cykloturisté zéjezdy seniorli navstéwnici kulturnich akci

o N B~ O

Zdroj: autorka prace, 2019 (vlastni Setfeni)

Posledni 8§ otdzka byla oteviena. V této otdzce mohli respondenti navrhnout, co by podle
nich pomohlo k rozvoji cestovniho ruchu na Litométicku. VéEtSina respondent se

shodla hned na nékolika bodech:

* Zam¢fit se vice na zimni sezonu, kdy je zde mén¢ turisti. Vymyslet n¢jaké akce.

» Zlepsit propagaci nasich mést a pamatek.
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Zamgéfit rozvoj i na déti: vybudovat koupalisté, hiiste.

Spolupracovat s zivnostniky, kteti pracuji v oboru cestovniho ruchu.

Dodg¢lat cyklostezky a 1épe je oznacit.

Vytvotit nau¢nou stezku, po zajimavostech a pamatkach naseho okresu.

Provést rekonstrukei nékterych budov a pamatek.

Vice propagovat kulturni akce v okoli.

Neni potieba zvétSovat dnesni stav, ale spiSe zkvalitiovat ten dosavadni

(rekonstrukce, doplnéni informacnich tabuli).
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7 ZAVER

Na zéklad¢ svych zkuSenosti, nazord, po sestaveni SWOT analyzy, po vyhodnoceni

pruzkumu a po precteni dostupné literatury o cestovnim ruchu, jsem dospéla k nazoru,

vvvvvv

Okres Litoméfice je oblasti s otevienymi moZznostmi rozvoje cestovniho ruchu. Tyto
moznosti vSak nejsou zatim zcela vyuzity. Jelikoz cestovni ruch jako hospodaisky
vyznamné odvétvi piispiva k celkovému rozvoji Litomeéfticka, je 1 zde zfejma snaha toto
odvétvi podporovat. Okres Litoméfice je také pln€ otevien legislativé destina¢niho
managementu a jiZ nyni spolupracuje s dal§imi okresy. Problémem destinacniho
managementu je vSak nedostate¢na informovanost. Okres Litométice by diky legislative
destinaéniho managementu ziskal nové finan¢ni prostfedky, které by pomohli okresu k

vétSimu rozvoji cestovniho ruchu.
Ze SWOT analyzy a po vyhodnoceni prizkumu jsem dosla k nasledujicim zévérim:

Okres Litoméfice je vhodnou oblasti pro rozvoj cestovniho ruchu hlavné z divodu
pfitomnosti Hory Rip a znamého mmnoZstvi p¥irodnich, kulturnich a historickych

pamatek.
Jako hlavni produkt propagace Litométicka by méla byt Hora Rip a Pamatnik Terezin.

Hlavni cilovou skupinou jsou spiSe domaci navstévnici: cykloturisté, rodiny s détmi,

zé4jezdy seniorti a navstévnici pamatek at’ uz piirodnich kulturnich nebo historickych.
Neustale se buduji cykloturistické trasy.
Okres by se m¢l zaméfit 1 na zimni nabidku cestovniho ruchu.

Slabou strankou, branici vyznamnéjSimu rozvoji cestovniho ruchu, je nizka uroven
stravovacich a ubytovacich sluZzeb. Jednim z prvkil, ktery brani rozvoji cestovniho

ruchu, je slaba turisticka infrastruktura.
Navstévnosti kulturnich a historickych pamatek by se méla zvysit.

Dutlezita je také vétsi komunikace nejen se zakazniky ale i podnikateli, ktefi pracuji v

oboru cestovniho ruchu. A Snaha o osloveni zahrani¢nich turistu.
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Vétsina vyse uvedenych bodl jsou spiSe nedostatky, a praveé na jejich zlepSeni by se
meéla soustfedit pozornost. Je zapotiebi toho dosahnout za piedpokladu zachovani
konkurenceschopnosti a trvale udrZitelného rozvoje cestovniho ruchu. A to tak, aby
vSechny pfirodni, kulturni i historické krasy uzemi byly naddle zachovany. Rozvoj musi
byt zalozen na produktivni, vykonné¢ a ekologicky Setrné ekonomice, s vyuzitim
mistnich zdroji. Na kvalitni a fungujici technické a dopravni infrastruktuie, na
vytvoteni pracovnich pfiileZitosti pro bydleni a pro kulturni, spole¢enskou, zdjmovou a
sportovni ¢innost. Za diileZitou povazuji také propagaci vSech ptirodnich, kulturnich a
historickych pfedpokladi, které se na izemi okresu Litométice nachazeji, a to tak, aby
se vryly do podvédomi potencionalnich navstévnikii a vzbudily v nich touhu navstivit

tato mista.

Prostfednictvim uskutecnéni hlavniho cile prace, kterym bylo provedeni analyzy a
priazkumu v oblasti rozvoje cestovniho ruchu na Litoméficku, se potvrdilo, Ze okres
Litométice je oblast s vhodnymi podminkami pro rozvoj cestovniho ruchu, avSak
s n€kolika nedostatky, které je potifeba vylepSit. Vé&fim, Ze pomoci financ¢nich
prostiedkii a spolupréce s jinymi okresy, se bude cestovni ruch i nadale rozvijet a

prispivat tak k celkovému rozvoji okresu Litoméfice.

Diky priizkumu, ktery jsem provedla pomoci strukturovaného rozhovoru, jsem dospéla
k tomu, Ze okres Litométice mad hned nékolik lokaci (mist, pamatek), které jsou vhodné
k propagaci cestovniho ruchu na tomto zemi. Pro marketing je mozné vyuzit hned
n¢kolik mist a pamatek a nebéla bych se také turisty upozornit na nejnavstévovanéjsi
planované akce okresu (vinobrani, Ripska pout’, jarmarky). Potencial je zde zfejmy a do
soucasné doby ne zcela vyuzity. Na Litoméficku se nachazi hned nékolik mist se
skrytym potencidlem. Dle mého nazoru bych se pfi rozvoji cestovniho ruchu zaméfila
na cykloturistiku (budovani novych a vylepseni soucasnych tras). Také bych se zamétila
na aktualizaci internetovych stranek, které slouzi nejcastéji k vyhledavani cilovych

destinaci.

Prostfednictvim provedeni hlavniho cile prace, kterym bylo provedeni analyzy
cestovniho ruchu v okresu Litoméfice se potvrdilo, ze Litoméficko je oblast s vhodnymi
podminkami pro rozvoj cestovniho ruchu, jen se slabou dopravni infrastrukturou. Pfesto
vim, ze se cestovni ruch bude, jak na Litoméficku, tak i v celém Usteckém kraji,

rozvijet a prispivat k celkovému rozvoji.
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CK - Cestovni kancelar

CCCR - Ceska centrala cestovniho ruchu (dnes CzechTourism)
CR — Ceska republika

CSR — Cesko-Slovenska republika

CSSR — Ceskoslovenska socialisticka republika

DMO - Organizace destinacniho managementu

EU — Evropska unie

CHKO — Chranéna krajinna oblast

MMR — Ministerstvo pro mistni rozvoj

NPR — Narodni pfirodni rezervace

WTO — Svétova organizace cestovniho ruchu
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Priloha A — Strukturovany rozhovor

8.

Rozvoj cestovniho ruchu na Litoméricku

. Pohlavi: muz X Zzena

. Jaké misto ¢ symbol se Vam vybavi ve vztahu k okresu Litoméfic

v navaznosti k propagaci mésta?

. Jak vnimate cestovni ruch ve vasem okoli?

. Setkavate se ve vasem okoli s u€astniky cestovniho ruchu?

. Uvedte 3 mista, které doporucite navstivit turistovi, ktery se vas pta, ,Co stoji

v okrese Litomérfic za navstévu“?

. Jakou kulturni akci, ktera v okrese probiha, povazujete za nejlepsi?

. Na které skupiny turistd je dle vaseho nazoru potfeba zaméfit marketing

(mozné zvolit vice odpovédi):

a) cykloturisté

b) rodiny s détmi

c) zajezdy senior(

d) navstévnici pamatek

e) navstévnici kulturnich akci

f) Skolni vylety

Co by podle Vas pomohlo k rozvoji cestovniho ruchu na Litoméficku?
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