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Anotace

Bakalatska prace je koncipovana jako teoreticko-empiricka.
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a mladez. Poté bude charakterizovat vybrané subkultury skate, skinhead, graffiti
a hipster.

Prakticka ¢ast se pokusi objasnit informace z rozhovort a dotazniku, ziskané od ¢lent
subkultur za G¢elem vyhodnoceni dat, zda subkultury divéfuji médiim, jestli média
piekrucuji informace o nich, zda televize ma na subkultury nejvétsi vliv a jaké médium

¢lenové subkultur nejcastéji pouzivaji k vyhledavani informaci o subkulturach.
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Bachelor thesis is conceived as a theoretical and empirical.

The first theoretical part will deal with the basic concepts associated with the culture
and related topics. Furthermore, focusing on the characteristics of the media, its
function and impact on society and youth. After that, work will focus on the
characteristics of selected skate, skinhead, graffiti and hipster subcultures.

The practical part will focus on information from interviews and questionnaires,
provided by members of subcultures, in order to determine the data, whether subculture
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UvVOD

Prace na téma ,,VIiv médii na vybrané kultury* si autor vybral z divodu, ze povazuje
subkultury za dilezitou soucast dominantni spolecnosti, ktera usmériiuje jejich vyvoj
skrze prezentovani v médiich. Autor se sam pohybuje v oblasti subkultur a ma s nimi
dlouholeté vztahy, u nich také ziskal inspiraci ke sbéru a vyhodnoceni informaci
tykajicich se tohoto tématu. Pomoci prizkumu pak ziskal autentické nazory od

samotnych ¢lent subkultur na média.

V dnesni dobé jsou média vSude kolem nas, ovliviiuji nase hodnoty a nazory, prezentuji
nasi spolecnost a také subkultury. Tato prace bude mit tedy za hlavni cil pfiblizit pohled
subkultur na média, zjistit nazor ¢lend subkultur, zdali média piekrucuji informace o
nich, jestli ¢lenové subkultur médiim duvéfuji, zda z médii ma nejvétsi vliv na
subkultury televize a jaké médium ¢lenové subkultur nejéastéji pouzivaji k vyhledavani

informaci o subkulturach.

Préce se bude délit na teoretickou cast a praktickou. Teoreticka ¢ast se zaméii na hlavni
pojmy spojené se subkulturou, které autor povazuje za dulezité, aby spravné¢ vymezil
a identifikoval subkultury ve spole¢nosti a jeji Cleny. Dale se zaméti na média, jejich
charakteristiku, funkce a jak mohou ovliviiovat spolecnost, kterd si tvoii ndzor na
subkultury a mladez, pro néZ mohou byt média dilezitym socializatnim prvkem.
V posledni ¢asti se autor zaméfi na charakteristiky subkultur, ze kterych si vybral jeji
zastupce pro reprezentovani vramci rozhovoru v praktické casti. Charakteristika
vybranych subkultur nastini pohledy, ndzory a hodnoty jejich ¢lenti skrze informace
z jejich historie a jejich vyvoje.

Prakticka ¢ast se sleduje dva prizkumy, z nichz prvni je ve form¢ polostrukturovaného
rozhovoru se cleny vybranych subkultur, které vybral autor na zakladé jejich
dlouholetého vztahu a jejich identifikace jako typickych reprezentant téchto subkultur.
Rozhovory byly inspirované knihou Kmeny od Broze a Veselého, ktera obsahuje
rozhovory se zastupci subkultur a poskytuje hrubé a autentické informace z jejich
prosttedi. Druhy prizkum je ve formé& dotaznikového Setfeni vyvéSené¢ho autorem na
internetové stranky. Touto cestou ziskal informace od SirSiho poctu respondentti, které

povazuje jako dostateCny vzorek reprezentujici nazor subkultur. Toto Setfeni bylo



inspirovano knihou Promény ceské mladdeze od Petra Saka, ktera popisuje data
o mladezi z kvantitativnich Setfeni.

Jelikoz subkultury nemaji takovou moznost, aby samy sebe prezentovaly v médiich
urenych pro dominantni spoleCnost, vysledky této prace by mohly slouzit jako
podklady pro sociology nebo i pro bézné laiky, ktefi se cht&ji dozvédét vice

o spolecnosti, ve které se pohybuji a jak média tuto spole¢nost ovliviiuji.
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TEORETICKA CAST

V této Casti bakalaiské prace se autor pokusi shrnout informace, které byly doposud
zjistény v oblasti témat subkultury, kultury, médii a charakteristiky vybranych subkultur
skinhead, skate, hipster a graffiti. Nejprve se autor zaméfi na vymezeni zakladnich
pojmu spjatych se subkulturou, poté se pokusi vymezit informace o médiich a jejich
vztahu s mladezi a subkulturami a na zavér teoretické Casti popise informace o vyvoji,

historii a hlavnich charakteristikach vybranych subkultur.
1 VYMEZENI ZAKLADNICH POJMU

V nasledujici ¢asti autor popise hlavni pojmy, které jsou spojeny s hlavnim tématem a

jez povazuji za dilezité z hlediska pfesného vymezeni tohoto tématu.

1.1 Subkultura

Miloslav Petrusek (1996, s. 1248) definuje subkulturu takto: ,,Soubor norem, hodnot,
vzorti chovani a Zzivotni styl charakterizujici urcitou skupinu v rdamci Sirsiho

spolecenstvi, pripadné tak zvané dominantni ¢i hlavni kultury.*

Termin subkultury byl pouzivan jiz ve 40. letech 20. stoleti ve spolecenskych védach,
a to hned v nékolika vyznamech. Jednak byl tento termin uzivan k oznaceni typologické
kategorie ¢ili dil¢i varianty vétsiho celku. Dals$im je protiklad k vétsimu celku, tedy jako
kontrakultura, protoZze neguje nckteré hodnoty kultury hlavni. Tento termin ma
postihovat uré¢ité zvlastnosti naroda nebo vétsich skupin a jejich kultur, které se 1isi od
tedy jejich odliSnost od jinych kultur v daném prostoru. OdliSeni miiZze byt minimalni,
nebo naopak se subkultura mize stavét zcela proti hlavni kultufe. Faktory mohou byt
naptiklad povolani, v€k, pohlavi, ndboZenstvi, etnika, z4jmy, socidlni a ekonomicky

status a tak dale (Smolik, 2010).

Predpona ,sub®“ ma wukazovat odliSnost od hlavnich mainstreamovych skupin
spolecnosti. Skupiny lidi, ktefi jsou souc¢asti subkultury, sdili stejné hodnoty a normy,
ve kterych se rozchdzeji s dominantni spolecnosti. Znamena to tedy, Ze cClenové

subkultur mezi sebou sdili stejny a srozumitelny pohled na svét (Smolik, 2010). Tomas
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Soucek, Karel Vesely a Vladimir Broz (2011) ve své knize rad¢ji davaji prednost
terminu ,.kmeny* nebo ,,méstské kmeny*“ (,,urban tribes®), ktery zavedl francouzsky
sociolog Michel Maffesoli v roce 1985. V dnesni dob¢ termin subkultura néktefi autofi
odmitaji z toho dtvodu, Ze pfedpona ,,sub-“ muze odkazovat na niz$i socidlni postaveni

ve spolecnosti.

Cohen (in Smolik, 2010) zastdva nazor, ze subkultura vznikd, pokud urcity pocet lidi
ma dostateCny pocet interakci, pti kterych fesi podobné problémy a vytvaii si tak stejny
pohled na realitu. Hebdige (in Smolik, 2010) to dopliiuje svym poznatkem, ze kazda
subkultura reprezentuje ndzor na konkrétni problémy a rozpory, kdy napiiklad maji

stejné reakce na jisté prilezitosti.

Sociologie pojednava o subkultufe jako o prostiedi, ve kterém je tolerovano
a provozovano deviantni chovani odsuzované v dominantni kultute. Pokud je deviantni
chovani opravdu stavéno proti platnym zakontim, mohou nastat ptipady, kdy spole¢nost
toto prostiedi a jeho obyvatele odmita, odsuzuje, stavi je do podfadné pozice a zaujima
k nim dokonce nepfatelsky postoj. Chovani subkultury nemusi byt nutn¢ deviantni, ale
v o¢ich majority bude stavéno na kraj spole¢nosti v dusledku odli$nosti a jinakosti.
Subkultury nabizeji jedincim disponujicim jinym typem schopnosti, které neuplatni
ve vétSinové spoleCnosti, prostor k realizaci prostiednictvim svého alternativniho
hodnotového zebticku. Interakce ve skuping, kde vSichni sdili stejné hodnoty, umoziuje

jedinci mit pocit ochrany pfed odsouzenim 1 pfileZitost naplnit svllj socidlni status

(Smolik, 2010).
Gruber (in Smolik, 2010) tvrdi, Ze subkultury maji n€kolik funkeci:
e umoziuji nesocializovanému jedinci prostiedi GtoCiste;
e poskytuji jedinci prostor ke komunikaci za G¢elem zajmové ¢innosti;
e moznost realizace a zkouSka novych vzorcl chovani;
e existence symptomu takovych vzorci;
e mozny zdroj problému ve spolecnosti;

e vyjadfeni miry demokracie a svobody v dan¢ zemi.
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1.1.1 Kontrakultura

Definice v sociologickém slovniku popisuje kontrakulturu jako: ,kontrastni opozicni
typ kultury, respektive subkultury vzhledem k typu previladajicimu, dominantnimu,
oficialnimu v dané spolecnosti* (Petrusek. 1996, s. 526). Kontrakultura je vyznacena
svym opozi¢nim pfistupem k hlavni kultufe, ale zaroven je na ni zévisld. Smysl
kontrakultura nabyva pouze tehdy, pokud v ramci hlavni kultury muze prosazovat své
odlisné ideje.

V druhé poloviné 20. stoleti byla timto terminem odlisena kontrakultura respektive
subkultura od dominantni kultury. Charakteristikou kontrakultury je ostry kontrast vici
hodnotdm a normam hlavni spole¢nosti. Radikalni kontrakultury protestuji proti idejim

a normdm oficidlni kultury a mohou se uchylit i k nasilnym metoddm (Syrovy in

Smolik, 2010).
1.1.2 Kultura

V sociologickém slovniku Miloslava Petruseka (1996, s. 547) je pojem kultura
vysvétlovan jako ,.specificky lidsky zpusob organizace, realizace a rozvoje cinnosti,
objektivovany ve vysledcich fyzické a dusevni prdce.“ Jako jeden z prvnich tento pojem
pouzil Cicero v roce 45 pred nasim letopoctem, kdy nazval filosofii ,.kulturou ducha*
a oznacil tak kulturu jako pojem, ktery oznacoval vSechny, kdo se odliSovali

zdokonalovanim své vzdélanosti v oblasti filosofie.

Tylor (in Kloskowska, 1967, s. 21) popisuje z pohledu etnologie definici kultury
nasledovné: ,,Kultura neboli civilizace je slozity celek, ktery zahrnuje védu, viru, uméni,
moralku, pravo, obyceje a jiné schopnosti a navyky nabyté lidmi jako prislusniky
spolecnosti.* Slabou strankou této definice je pouze nahodily a libovolny vycet, jenz
nemuze slouzit jako spravna klasifikace kulturnich oblasti. Kulturu lze povazovat za
nejednoznacny koncept, kdy tento pojem ziskal za staleti uZivani mnoho vyznami,
které se mnohdy odlisovaly a dokonce byly v protikladu (Hebdige in Smolik, 2010).
Kulturu tedy miZeme vnimat jako normy, zplsoby chovani, schopnosti, ritudly,
hodnoty, které ziskavame procesem socializace. Je to zptlisob Zivota urcitych skupin
nebo celé spolecnosti lidi, ktery je urCen vzorci chovani spolecnosti, jez dale uréuji

ocekavani a presvédceni, které vede k dal§im vzorcim chovani (Smolik, 2010).
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Kulturu mizeme rozdélit do nékolika segmentii, do nichz patii: jazyk filozofie,
nabozenstvi, moralka, potieby, pravo, technika, véda, znalosti, zvyky, sport, moda

a spotfebni vzorce chovani. Podle Smolika (2010) kulturu tvofi:

e kulturni artefakty — materialy vytvotené spole¢nosti;

e sociokulturni regulativy — normy a pravidla chovani;

e ideje —cile, pfedstavy a vize;

e socialni instituce — feSeni lidskych vztahti a diilezitost instituci k udrzeni socialni

spole¢nosti.
1.1.3 Mladez / adolescence

Termin adolescence vychazi z latinského slova ,,adolescere®, tedy v piekladu dorustat,
dospivat, mohutnét. Tento termin je pfevazné uzivan v okruzich psychologie a Sirsi
pojem mladez uzivaji sociologové a pedagogové. Je to oznaceni pro ¢asové vymezeni
mezi vékem 15 az 20 let, kdy na jejim zacatku dochazi k pIné reprodukéni zralosti
a zarovein k ukonceni télesného vyvoje ¢loveéka. Adolescence oznacuje tedy celé obdobi
mezi détstvim a dospélosti. V této fazi dospivani pievazuji psychologickd, sociologicka
a pedagogicka kritéria nad biologickymi (Macek, 2003, s. 9). Petr Sak ve své publikaci
(2000) vymezuje horni hranici tohoto obdobi ¢ili adolescenci do véku 26 az 30 let.
Zdlraznuje rovnéZ vyznam mladeZze pro spolenost z divodu realizace biologické
reprodukce spole¢nosti, na jejimz zdkladé vznikaji rodiny, jeZ rozhoduji, na jaké
materidlni a sociokulturni trovni budou napliovat své funkce ve vychové déti. V tomto
obdobi se podle Saka stavd mladeZ i soucasti pracovniho procesu a vytvari zéklad

vzdé¢lanosti spole¢nosti.

Macek (2003) toto obdobi dospivani 1 mladi v soucasné dobé de€li do tii fazi: ¢asnou
adolescenci ve véku 10 az 13 let, stfedni adolescenci ve v€ku 14 az 16 let a pozdni
adolescenci ve véku 17 do 20 let, v nékterych ptipadech i mnohem déle. Ondrajkovic
(in Smolik, 2010) toto dopliiuje o poznatek, Ze oddalovani hranice dospé€losti vnima

jako pluralizaci véku mladeZze.

Maicha (in Smolik, 2010, s. 19) vymezil psychologické charakteristiky pro mladez
nasledovné: ,,Iniciativnost, snaha prekonavat prekazky, sebediivera, ctizadost, snaha po

sebeuplatneéni, schopnost videt nové to, co starsi generace nechape, kontrastni chovani
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na styl Zivota starsich generaci, odpor proti predsudkum, prezitkum, tuposti

a dogmatismu, ale i zameéreni do budoucnosti a romanticnost.”
1.1.4 Subkultury mladeze

Prvni sociologické vyzkumy mladeze pochédzi z obdobi po druhé svétové valce, kdy
mladeZ nastupovala do prace, aby se mohla podilet na rekonstrukci povale¢ného zivota.
Své penize potom utracela za modni obleceni, nahravky a populdrni hudbu a jiné

produkty (Savage in Giddens, 2013).

Vesely a Rauvolf (in Broz, Vesely, 2011) naopak tvrdi, ze v akademickém diskursu se
zacina psat o mladeznické kultute az na pocatku 70. let 20. stoleti pti nastupu punku,
kdy prvnimi teoretiky v této oblasti byl Dick Hebdige, jenz ¢leny této subkultury
identifikuje na zaklad¢ stylu obleceni aZ po spolecenskou ideologii. Steven Milese tvrdi,
ze mylny pohled na mladou kulturu a subkulturu nas dovedl k pfesvédceni, Ze na
vSechny jedince spadajici do kategorie mladeze 1ze hledét jako na stejny typ ¢lovéka,
ktery se zapojuje do rezistencnich a deviantnich ¢innosti proti hlavni kultufe (Miles in
Giddens, 2013). Giddens (2013) vysvétluje tento mylny pohled z diivodu soustifedéni
sociologickych vyzkumi na mensi, ale zato vyrazn&j$i skupiny, které se ptrevazné

skladaly z muzu.

Neexistuje jednotnd kultura mladeZe. Tato teze podle Smolika (2010, s. 35) odkazuje na
moznosti v liberdlni a demokratické spolecnosti, kdy toto prostfedi nabizi pluralitni
populace, tim pravdépodobnéjsi je vznik riznych subkultur.” Jak tedy lze definovat
subkulturu mladeZe? Smolik se k definici vyjadiuje takto: ,,Subkultura mladeze je typ
subkultury vazany na specifické zpusoby chovani mldadeze, na jeji sklon k urcitym
hodnotovym preferencim, akceptovani, ¢i zavrhovani urcitych norem, Zivotni styl
odrazejici podminky Zivota.” Pokud tedy chceme vymezit subkulturu mladeze, musime
Ji nejdiive srovnat s kulturou dospélych ve stejné roviné a ve stejné spole¢nosti tak, aby

nam vysly rozdily v hodnotach, normach a chovani ve spole¢nosti.
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1.1.5 Zivotni styl a scéna

Zivotni styl je kategorii socialniho zrani jedince, do kterého se promitaji viechny
nastroje socializace. Jedna se o dynamicky systém hodnot, jenz je individualizovany
a specificky pro kazdého c¢lovéka, ackoliv mize mit tyto hodnoty spole¢né s dal§imi
jedinci. Zivotni styl se mize v asovych etapach ménit, ale stile zde zistanou jeho
zéklady V zivoté Clovéka nelze chéapat zivotni styl jako samostatny fenomén, ale
musime ho brat v tvahu jako soucast celého komplexu chovani v zZivoté. Jedinec si
vybird na zékladé svych hodnot, které¢ aktivity bude uptfednostiiovat pred jinymi. Vybér
a potlacovani aktivit vychazi z zivotniho stylu, ktery vznika na zdkladé stylu chovani

puvodni rodiny (Sak, 2000).

Pojem ,,Zivotni styl“ v sob& obsahuje témata, ktera se na prvni pohled nemusi k sob¢
hodit a ani nemusi spolu souviset. Je to pojem, ktery se pouziva obecné jak v bézném
zivoté, tak 1 ve védeckém prostiedi, kdy se tyto dva pojmy stfetavaji. Pod zivotnim
stylem méa ¢lovék v povédomi spoustu asociaci, predstav a souvislosti, ve kterych se
tento pojem vaze k modé¢, obleceni, stravovani, konzumaci, bydleni, ekologickému
chovani, zdravi a pohybu nebo odlisnosti minority a majority (Duffkova, Urban,
Dubsky, 2008, s. 51).

Je to zplsob urcitého chovani, které je v souladu s jednotlivymi €iny jedince. Tyto €iny
si vzajemné odpovidaji, jsou v souladu s ostatnimi ¢iny a pochazeji ze stejného jadra.
Jedna se o zplisob, jakym c¢lovek reaguje na Cinnosti, vztahy a zvyklosti (Smolik, 2010).
Pavkova (in Smolik, 2010, s. 38) usuzuje podobnym smérem a charakterizuje zivotni
styl jako: ,.Zivotni styl zahrnuje hodnotovou orientaci ¢lovéka, projevuje se V jeho
chovani i ve zpusobu vyuzivani a ovliviiovani materidlnich i socidlnich Zivotnich
podminek. VSechny tyto skutecnosti lze posuzovat mimo jiné i z hlediska volného casu
a hospodareni s nim. Kazdy clovek ma sviij individualni systém hodnot, ktery se utvari

vlivem Zivotnich podminek a aktivitou jedince.*

Termin ,,scéna® je Gizce propojen s pojmem subkultura. Jedna se o misto, ve kterém se
pohybuji clenové subkultur, sami si toto misto svou aktivitou v ném vytvari a vymezuji.
Scéna tedy je ,,moderni méstska forma spolecenského styku, ve které maji ucastnici

stejny zajem na traveni volného casu nebo se zaméruji na stejny zZivotni styl, ale nemusi
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se vzdajemné znat*. VétSina mladych lidi mtize byt soucasti nékolika subkultur soucasné

(Smolik, 2010, s. 37).

1.1.6 Hodnotovy systém

Hartl (2004) popisuje pojem ,,hodnota“ jako troven zjistované veliiny pii méfeni nebo
dale jako vlastnost, kterou ¢loveék pfifazuje uréité ¢innosti, objektu, situaci, udalosti za
ucelem uspokojeni svych potfeb. Tyto hodnoty mulzeme rozdélit na pozitivni
a negativni, absolutni a relativni, pfimé a nepfimé a dale podle obsahu: estetické, etické,
logické a ostatni. Podle Webera (in Petrusek, 1996) hodnoty jsou to, co je obsahem
postoje, vyjadiené pozitivnim, nebo negativnim soudem, néco, co se u nas uchazi
o platnost a my to jako hodnotu uznavame nebo odmitame. Pojem ,hodnotova
orientace* je podle Hartla (2004, s. 81) bran jako: ,.,relativné stdly, socialné podminény,
volitelny vztah cloveka k souhrnu materialniho a duchovniho bohatstvi a idedlu,

slouzicich jako prostredky uspokojovani jeho Zivotnich potieb.”

Duffkova, Urban a Dubsky (2008, s. 124) berou ,.hodnoty* jako pojem, ktery nelze
svazovat do izolované entity, ale jako seskupeni subsystému a fad. Samostatné hodnoty
nemaji pro clovéka stejnou vahu, a proto je muze tadit do urcité hierarchie, systému
a zebfickd. Jedinec musi pfijmout soubor systému, které urci, jaké hodnoty bude
uznavat a piijimat. Hodnotova orientace pak tedy piedstavuje jisté uspotradani hodnot,
které vyjadiuje, cemu bude davat jedinec piednost, co povazuje za dilezité. Podle
hodnot se ¢lovek rozhoduje o jeho zaméfeni, jaké jsou jeho cile a jakym zplisobem jich
chce dosahnout. V zavislosti na téchto rozhodnutich si jedinec vytvaii sviij individualni
zivotni styl. Vytvafeni hodnotové orientace je podle Duffkové a kolegli (2008) pod
silnym vlivem hodnotovych orientaci v nejblizSim okoli, podle hodnot vzorii jedince,
populérnich osob, masmédii a podle syst¢tmu hodnot v celé spolecnosti i pod vlivem
médii. Jedinec ve véku dospivani nevytvari svlij systém hodnot zcela nové. Jeho plivod
spociva v historii civilizace a konkrétni spolec¢nosti, kterd utvofila zaklad hodnotového
systému. Tento systém byl zalozen na zdkladé spolecenské a civilizaéni zkuSenosti
s vlastni dynamikou, ktera dovoluje systém hodnot upravovat. K jeho upravé dochazi

v ptipadé¢ zmén spoleCenskych podminek materidlnich 1 duchovnich. Pii pozitivnich
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zméndch ve vyrobni sile dochazi k snazs§imu uspokojeni zadkladnich lidskych potieb, coz

vyvolava zmény v kulturnim a duchovnim rozvoji v hodnotovém systému (Sak, 2000).

Typologii hodnotové orientace se zabyval némecky psycholog a filozof Edvard

Sprangera (in Duffkova, Urban, Dubsky, 2008), ktery rozd¢lil typy hodnot nasledovné:

teoretické — poznani a hledani pravdy;
ekonomické — sebezachova a uzite¢nost;
estetické — krasa a harmonie;

socialni — laska, ptatelstvi a konani dobra;
politické — ovladani druhych skrze moc;

nabozenské — sebeptesah a jednota s Bohem.

Sak (2000) rozdéluje hodnotovou orientaci do nékolika faktori:

egoisticko-materialisticky — plat, pfijmy, spoleCenska prestiz, soukromé
podnikéni, uspésnost v podnikani a v zameéstnani;

profesné-rozvojovy — vzdélani, rozvoj vlastni osobnosti, zajimava préce,
uspésSnost v zameéstnani,

reproduk¢ni — zivotni partner, rodina, déti a laska;

globalni — zdravé Zivotni prostiedi, mir, zdravi;

liberalni — svoboda, demokracie, soukromé podnikani;

socialni — vefejné prospésna prace, politickd angazovanost, spoleCenska prestiz;

hédonisticky — konicky, zajmy, ptatelstvi, laska.
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2 MEDIA

Slovo ,,médium* pochdzi z latiny a znamena prostfedek, prostfednik, zprosttedkujici,
tedy to, co =zajistuje zprostiedkovavani. V oborech zaméfenych na komunikaci
a socialni komunikaci povazujeme médium za nastroj zprostfedkovavajici nékomu
n¢jaké sdéleni. (Jirdk, Kopplova, 2003). Thompson (2004) zdiraziiuje, ze média se
zabyvaji produkovanim, uchovanim a distribuci sdéleni, jez maji smysl pro piijemce

a producenty.

Technologie, ktera zajiStuje produkci, pfenos a piijem sdéleni, mizeme podle Jirdka
povazovat za média nebo si pod vyrazem mizeme piedstavit lidi, ktefi medidlni obsah
produkuji. Komunika¢nimi prostfedky nemusi byt pouze tisk, rozhlas a televize.
Komunikaci zajistuje i cela fada jinych médii. Mnohdy se za médium povazuje i kod,
kterym je informace zpracovéana. Za diisledek to md, Ze i ¢eStina jako pfirozeny jazyk
muze byt povazovana za médium. Pfirozeny jazyk mizeme tedy povaZovat za primarni

komunika¢ni médium (Jirak, Kopplova, 2003).

Kvili rozvoji lidské spolecnosti samotné uziti komunika¢niho koédu postupné uz
nestacilo. V civilizaci rostla potfeba $ifit sdéleni na vétsi vzdalenosti a co nejvice lidem
v co nejkrat§im Case. Proto miiZzeme v historii zachytit vznik sekundarnich médii,
s nimiz se lidé snazili ptekonat omezeni Casu a prostoru. Za sekundarni média miZzeme
povazovat prostiedky, které dokazaly zachytit obraz, napt. malby v jeskynich, pismo,
tisk a pozdéji 1 mechanické, analogové nebo digitalni nahravani (Jirdk, Kopplova,
2003). Podle pievahy zptsobu komunikace v daném obdobi se DeFleur a Ball-Rokeach
(in Jirdk, Kopplova, 2003) rozhodli rozttidit vyvoj médii do rtiznych casovych etap:

1. epocha znameni a signal{;

N

epocha mluveni a jazyka;

w

epocha psani;

4. epocha tisku;

5. epocha masové komunikace.
Dal$im rysem médii je podpora interpersonalni komunikace, ve které se dorozumivaji
dva jednotlivci, napt. dopisy, poselstvi, e-maily, vzkazy a podobné. Podstatnym znakem
interpersondlnich médii je, ze jednotlivci se vnimaji jako jedine¢né osoby, ale zaroveil

ma tato komunikace tu funkci, ze respondenti mohou navzajem reagovat na odpovédi.
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Na druhé strané stoji masova média, kterd nepodporuji funkci vysilani a pfijimani na
obou strandch, nybrz je pouze jeden vychozi bod vysilani sdé€leni, jez vysila blize

neuréenému, ale zato vysokému poctu piijemcu (Jirdk, Kopplova, 2003).
2.1 Medialni komunikace

Jirdk a Kopplova (2003) popisuji komunikaci zprosttedkovavanou médii jako medialni
komunikaci, jez se od interpersonalni komunikace 1i8i tim, Ze neumoziuje dialog ani
moznost okamzZité reakce nebo zpétné vazby. Hlavnimi rysy medialni komunikace jsou
institucionalni rozdily mezi Gc¢astniky komunikace. Podavatel mediovaného sdéleni
nevidi reakce ani nemd hmatatelny kontakt s pifijemcem zpravy. Zplsobuje to
jednosmérnou komunikaci, akoliv ptfijemce bezpochyby na sdéleni néjakym zptisobem

reaguje.

Pfi pouzivani ,,komunika¢nich médii* mame vétSinou na mysli konkrétnéjsi soubory
instituci a produktd, jako jsou knihy, noviny, televize, rozhlas, filmy, video nahravky,
kompaktni disky a podobné (Thompson, 2004). Specidlni technologie jsou dalSim
odlisnym znakem masové komunikace, ktery urCuje jejich povahu. Technologie
podporuji jednosmérnou povahu interpersonalni komunikace, coz se snazi média zastfit.
Pouzivaji k tomu nastroje, které maji piijemci navodit pocit individualizace. Jedna se
napiiklad 0 reakce na dopisy, zvefejfiovani jmen vyherci v soutéZi nebo Zivy
audiovstup divakt do televize. Dalsi vyhodou technologii v médiich je zachovani
sdéleni po delsi dobu nez v interpersonalni komunikaci. To méni jeho povahu, stava se
tim opakovatelnym a trvalym. Tomu napomahaji nosice sdéleni, kterymi mohou byt

napiiklad knihy, videonahravky, filmy nebo pocitacové soubory.

Diky technologiim se medidlni komunikace li§i také v potencialnim zabéru
a dostupnosti. Technologie ndm napoméhaji zrusit bariéru ¢asu a prostoru, coz nam
umoziuje, Ze sdéleni udalosti, kterd se odehravad v jiném narodnim regionu, okresu ¢i
mistnim kontextu, mohou byt tohoto kontextu zbaveny a mohou byt prakticky vysilany
po celém svété. Soucasne diky satelitim a internetu dovoluji publiku sledovat celou
udalost ,,oivév. Dalsim znakem medialni komunikace je to, ze na rozdil od
interpersonalni komunikace nemusi byt sdéleni zadarmo. Sdéleni je v masovych

médiich brano jako urc¢ity druh zbozi, ktery je nabizeny jako komodita, ktera se prodava
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podle potieb trhu. Potencial zisku ze sdéleni je zde rozhodujicim faktorem (Jirak,
Kopplova, 2003).

V medialni komunikaci jsou média postavena do pozice zprostiedkovatele. Jejich
podstatou je tedy zprostredkovani, respektive mediace. Mediace je proces, ktery stavi
prostiednika mezi dvé strany. Prostrednik ma za ukol zprostredkovat spolecenské
a kulturni hodnoty pomoci institucionalizovanych cinitela publiku. Média se v tomto
procesu povazuji za prostiednika v komunikaci mezi jednotlivymi skupinami
ve spole¢nosti, jeZ nabizeji pfedstavu o hodnotach a o tom, jak je spole¢nost usporadana
(Jirak, Kopplova, 2003).

2.2 Funkce a vliv médii

Funkce médii jsou zaloZeny jak na potfebach spole¢nosti, tak i jednotlivce. Tento
funkcionalisticky ptistup chape spolecnost sloZzend z nckolika subsystémi, z nichz
jednim jsou i masova média. Kazdy z téchto subsystémi plni svou funkci, ktera odrazi
potieby spole¢nosti a pomaha tak ke kontinuité a fadu. Podle Jiraka a Kopplova (2003)

plni masova média tyto funkce:

1. informovani — média poskytuji spolecnosti informace o udélostech ve svété,
podminkach v zZivoté, rozdéleni moci a usporaddni mocenskych vztaht, coz
napomaha jedinci utvofit si predstavu o svéte;

2. socializace — komentovani udalosti a vysvétleni jejich vyznamu a platnych
spoleCenskych vztahii nam napomaha k vytvafeni hodnot a norem platné
ve spolecnosti;

3. kontinuita — kulturni funkce, ktera ukazuje vzorce a vyvoj kultury a zaroven jeji
nové subkultury;

4. zabava — uvoliiuje spolecenské napéti pomoci pobaveni a rozptyleni;

5. ziskavani — pifesvédcovaci funkce pro spolecenské cile v kruzich politiky,

ekonomiky nebo ekologie.
Fenomén médii si zajistil velkou ¢ast pozornosti Siroké vefejnosti i jedince. Dikazem

toho jsou zakonodarci, kteti se snazi regulovat média, lobbisté, jiz usiluji o ovlivnéni

médii, nebo obCané bojujici proti sexualnimu a ndsilnému obsahu v mediich. Média
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ovliviiuji naSe chovani, hodnoty a postoje, mohou rozsifovat nase vzdélani a pomahat
v politickém nebo spotiebitelském rozhodovani a ovlivnit na§ Zivotni styl. Na druhé
stran¢ mohou mit média i negativni ucinky, ktera nas mohou désit, vyvolavat napéti,
¢imz posili, nebo ohrozi stabilitu spolecnosti. Média mohou ovliviiovat i rychlost zmén
ve spolecnosti od oblasti technologickych az po oblast strukturdlni (Jirdk, Kopplova,

2003).

Pokud chceme zjistit, zda maji média vliv na spole¢nost, musime posoudit jeji stav
a zmény v n¢kolika faktorech: stav spole¢nosti, o kterém rozhoduje napiiklad Groven
vzdé€lanosti, zpisob vyroby, dominantni zptisob komunikace a uspotfadani ¢asu, dal$im
faktorem je rozvoj médii, nebot troven technického rozvoje ovliviluje nové
komunikac¢ni technologie a davéa vzniknout ,,novému médiu®, a poslednim faktorem je
rozvoj poznani a uvazovani o spoleCnosti. Dikazem toho, ze média ovliviuji
spole¢nost, mize byt snaha o jejich regulaci. Nejlépe se tento argument sleduje, pokud
vezmeme Vv potaz snahu o omezeni, nebo naopak o osvobozeni projevu v médiich.
Timto aktem dostdvame najevo uznédni, Ze média jsou mocna a schopna ovlivnit

mysleni a chovani nejen jedince, ale i spoleénosti (Jirak, Kopplova, 2003).

Jednim z nastroji kontroly médii je cenzura. Ustaveni cenzury do médii je dikazem
viry, Ze medidlni obsah ma velkou moc. Cenzura se rozdéluje na preventivni
a nasledovnou. Predbézni cenzura ma za Ukol zasah do obsahu médii pfed jeho
uvefejnénim. Rozumime tim, ze se jedna o institucionalizovany zasah, ktery ma ptede;jit
tomu, aby se nechtény obsah dostal k uzivateliim, zatimco nasledna cenzura po vydani
obsahu ma zajistit zastaveni $ifeni jeho vlivu. Dal§im nastrojem sledujicim kontrolu
médii je propaganda. Jednd se o snahu mocenskych elit o pfevzeti kontroly nad

obsahem médii tak, aby byl obsah ovlivnény v jejich prospéch a dosahl pozadované

kontroly nad spolecnosti.

V dnesni spolecnosti se propaganda nachazi v celém jejim spektru a mizeme ji rozdélit
do n¢kolika kategorii:
1. prvni kategorie je zaméfena na politickou propagandu, kterd zahrnuje takové

postupy, jez vychdzeji od vladnouci strany. Propaganda je zaméfend na ziskani

politické moci a jeji udrZent;
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2. ekonomicka propaganda je zamétfena na udrzeni diveéry v ekonomicky systém,
coz ma zpusobit presvédceni lidi v nakupovani nebo prodavani zbozi;

3. Vvalecnd/vojenska propaganda je zaméfend na demoralizaci nepfitele nebo na
podporu moralky obyvatelstva a vlastniho vojska;

4. diplomatickd propaganda je forma pisobeni, ktera ma ovlivnit posileni
pratelstvi, nebo neptatelstvi, spojencti nebo neptatel;

5. didakticka propaganda se zaméfuje na podporu ve vychové populace za i¢elem
prosazeni chténych cila;

6. ideologicka propaganda ma za ukol $ifit pfedstavu, napad, myslenku nebo
zamér, a to Casto s pomoci nésilné zmény nazoru a presvédcent;

7. eskapisticka propaganda se snazi o zvySeni klidu, pasivity, obraceni pozornosti

od aktualnich problémt ve spolecnosti.
2.3 Vliv médii na mladez a subkultury

Mladez travi stile vice volného Casu s médii. Podle Saka (2000) jsou volnocasové
aktivity stale vice spojeny s technickymi prostfedky na ptenos informaci. Tato zména
vede k vytésnéni pfirozeného prostiedi prostiedim medialnim a v dalsim vyvoji
prostiedim virtudlni reality. Tyto zmény v socidlnim poli se nejdiive prosazuji
u radikalné inovujici skupiny — mladsi generace. Zapojovani technickych medialnich
prostiedki zacalo v osmdesatych letech dvacatého stoleti a mladsi generaci byly tyto
prostiedky zaclenény do struktury chovani na dostate¢né urovni. Vyjimkou bylo video
a pocitace, které byly brany jako modernéjsi a luxusnéj$i zbozi, jeZ se zapojilo do
struktury az o deset let pozdé¢ji. Pokud se podivdme na prvnich pét volnocasovych
aktivit mladeze ve v€ku 15 az 18 let z roku 1996, zjistime, Ze na prvni pozici je
sledovani televize, na druhé poslech audiotechniky, na tfeti povidani si s prateli, na
¢tvrté poslech rozhlasu a na paté se nachazi ¢etba novin a casopisti. Vyvoj medialnich
aktivit u mladeze neni zcela jednoznacny. Klasické medialni aktivity, jako je napf. Cetba
knih, je u v€kové kategorie 15 az 18 let na Gstupu, ackoliv ve véku 19 az 23 tato aktivita
zase nartsta z duvodu veékové skupiny zahrnujici vysokoskolaky. To naznacuje, ze
vybér medialni aktivity je ovlivnén vékovou kategorii jedince. Medialni technologie se
staly nedilnou soucasti kazdodenniho zivota, coz ma za pfi¢inu vznik globalniho

medialniho prostiedi, které prolina vsemi dimenzemi socialniho pole.
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Meé¢dia ovliviiuji psychiku mladeze za ptedpokladu, Ze sdéleni, ktera vypousti, jsou
siln€j$i nez znalosti a zkusenosti jedince. Pokud tedy mladistvi nemaji ustalené hodnoty
a moralni postoje, muze dojit ke kritickému zhodnoceni piijaté zpravy. Za pficinu je
povazovana zvidavost, nepfipravenost psychiky, snizend schopnost rozpoznani reality
od fikce, zobrazeni navodu na provedeni nasili, sebevrazdy nebo pornografie (Musil,
2003).

Masova média jsou neodmyslitelnou soucasti pii vytvareni subkultur. Jejich vliv
spociva v ovliviiovani proudd, stylt, ale i subkultur mladeze. Tento vliv tkvi
v ptipadech, kdy média spoluvytvaii styly a zaroven subkultury nabizeji mediim napln
obsahu (Smolik, 2010). Hall to dopliuje svym poznatkem, ze média jsou zodpovédna
za predstaveni hodnot, norem, postojit a zvykd subkultur ostatnim skupindm a tfidam
ve spole€nosti a zdrovenh musi poskytovat obraz, myslenky a reprezentace socialnimu
celku ze vSech jednotlivych subkultur (in Smolik, 2010). Média maji moznost ukazat
subkultury jako deviantni, nebo naopak jako vychazejici vstiic spole¢nosti. Vysledkem
toho je bud’ odmitavy, nebo piivétivy a vstiicny postoj subkultur k médiim.
Informovani spole€nosti o subkulturdch mladeze zacalo jiz v padesatych letech
20. stoleti, kdy ve Velké Britanii rostl strach z kriminality mladych lidi. Prvni zminénou
subkulturou v médiich byli skinheads a v souvislosti snimi narostla preventivni
opatieni proti nasili. Média mohou vyvolat moralni paniku, pokud dojde k nepfesnému
popisu subkultur, a zvedne se pozdvizeni a ohlasy, které budou chtit kontrolovat tyto
subkultury. Jedna se o proces, kdy dojde k malému naruseni spole¢nosti a média umele
vytvoii informaci o zvySené kriminalité, potencidlnimu ohroZeni bezpec¢nosti a nejisté
budoucnosti (Smolik, 2010). V¢tSina subkultur se stavi proti médiim, ale ¢ast si
vytvoftila své vlastni alternativni informacéni kandly. Jednim z nich byly ziny, které se
zacaly rozvijet kolem devadesatych let 20. stoleti a slouzily jako informaéni nastroj

k uceleni a sjednoceni scény.
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3 CHARAKTERISTIKAVYBRANYCH SUBKULTUR

Tato posledni kapitola teoretické casti se bude vénovat popisu vybranych subkultur.
Jejich vybér je zaloZen na dlouholetych znalostech a zkuSenostech autora prace, ktery se
mezi nimi pohybuje a povazuje je z divodu jejich jedine¢nych charakteristickych znakt

za zajimavé pro tuto praci.
3.1 Graffiti a jeho vyvoj

Termin graffiti vychazi z feckého slova ,,graphein®, ktery oznacoval malby a Skrabance
na zdich, néktefi autofi povazuji za graffiti i malby na sténach z pravéku. Malby,
Skrabance a obrazy na sténach v zivotnim prostoru byly s ¢lovékem jiz od pocatku, ale

casem se zmeénila jejich forma a smysl.

Pod pojmem graffiti si mnozi piedstavuji odlisné jevy. Nektefi autofi pojimaji tuto
terminologii z pohledu historie nebo etymologie, ale zaroven jsou zde zdroje, které je
chapou pouze jako deviantni subkulturdlni projev ve vetejném prostoru. Pokud se
zaméfime na druhou variantu, termin graffiti se bézné pouzivd jako oznaceni pro
¢innost, pii které je pouzivan sprej ve vetejném prostoru. Smolik (2010, s. 192) hovofti
0 tomto jevu jako o ,specifickych vytvorech lidi, kteri se oznacuji za writery nebo

sprejery a tvori znacnou heterogenni subkulturu®.

Samotny vytvor sprejera je velmi specificky a nemlzeme zaclenit kazdého do
subkultury graffiti jen proto, Ze pouzil sprej na vefejném misté. Pokud naptiklad
fanousek fotbalového klubu vyjadii nenavist vici jinému fotbalovému Klubu na sténu
pomoci spreje nebo pokud dit€¢ vyjadii nékomu nesympatie svym piktogramem
prasatka, mluvime zde o néfem jiném nez o graffiti vytvoreném sprejerem. Mnoho
mladych vstupuje do této subkultury z mnoha diivodu. Néktefi se chtéji pomoci graffiti
stat slavnymi, vyjadfit pocity, hlubsi nazorové myslenky nebo se projevit jako rebel
vu¢i konzumni spolecnosti. Dalsi charakteristickou strankou této subkultury je
hierarchistické uspotadani v rdmci statusu, kdy zacinajici sprejefi jsou oznacovani jako

,»toy* a chtéji pejit do vyssi kategorie ,,king/queen* (Smolik, 2010).
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Sprejerské vytvory se objevovaly po celych USA, ale prvni sprejerskd komunita zacala
v New Yorku, kdy v Sedesatych letech vznikala prvni graffiti tak, jak je dnes zname.
Prvnim autorem byl Demitrios s ptezdivkou Taki, ktery se zivil jako posli¢ek. Jednoho
dne na své obchiizce uvidél na rohu domu ndpis JULIO 204, na coz druhy den
Demitrios zareagoval a nasprejoval vedle TAKI 183. Tak vzniklo prvni graffiti na svété.
Demitrios také dokazal, aby se graffiti poprvé ukazalo v médiich, a to konkrétné v roce
1971 v New York Times. Poté se tento fenomén rozsitil do celého svéta (Smolik, 2010).
New York je bran jako kolébkou graffiti. Kvuli socidlni a ekonomické krizi se
v sedmdesatych letech v New York rozSifovala kriminalita, pfibyvalo narkomant
pfedev§im v chudSich ctvrtich s barevnymi obyvateli, kde se graffiti nejvice uchytila.
Tviirei graffiti v téchto ghettech byli pfevazné afroamericti a hispansti teenagefi. Po
Case se graffiti rozrostlo po celém svété a budilo zajem u mladych lidi, které ptitahovalo

vzrusSeni a nebezpedi.

vvvvvv

po celém mésté, ale Casem se plochy zacaly zaplnovat a tak museli sprejefi pfijit na
originalngjsi zpuisoby, jak se zviditelnit. Jejich zmény nejdiive vychazely z technickych
uprav nastroju K samotné tvorb¢, kdy od SirSich fix prechéazeli na spreje se SirSimi
tryskami, aby plochu uréenou k tvorbé zaplnili za co nejkratsi ¢as. To také dalo
writerim podnét k experimentovani s tvary a velikosti pisma. Mista tvorby se také
ménila. Oblibenym mistem zacalo byt i newyorkské metro, které dopravilo umélciv
podpis po celém mésté. Milnikem pro graffiti subkulturu bylo, kdyz FLINT 707 pokryl
svou tvorbou cely vagon. DalS§im zvySenim latky bylo, kdyz v roce 1976 CAIN, MAD
103 a FLAME ONE pokryli celou vlakovou soupravu motivy americké vlajky.

Na zacatku osmdesatych let zacalo byt graffiti pfijimano jako umélecky projev, ¢ehoz
vyuzila ¢ast sprejert, jez se chopila prilezitosti k vystoupeni z ilegality a zacala
spolupracovat s uméleckymi galeriemi a sbérateli uméni. To zpusobilo rozdéleni
subkultury do dvou proudt. Jednim proudem byl oficialni pristup, kdy sprejefi
spolupracovali s uméleckymi galeriemi, stali se soucasti hlavni kultury a dostali tak
moznost vysokych vydélka, zatimco v druhém proudu se graffiti povazovalo stale za

soucast undergroundu, tedy za nelegalni ¢innost ve verejném prostoru.
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Na prelomu sedmdesatych a osmdesatych let se graffiti zacalo objevovat i po Evropé
a obchodnici s uménim a média se zacala o tento fenomén ihned zajimat. Zajem
o graffiti ale skute¢né zafidila subkultura hip hopu, ktera se rozrostla do celosvétového
méfitka, a hip hop spolu s graffiti se tak proménily v mainstremovou zalezitost (Smolik,
2010). Podle Broze (2011) se z graffiti stal ,sprejersky pramysl®, ktery vychazi
z literatury a magazint, v kazdém velkém mésté najdeme obchod s potfebami sprejerd,
kde vyrobci barev vydélavaji dostateéné velké castky na to, aby se rozhodli

v prumyslu ziistat.

Postupem casu v graffiti kultufe dale vznikal street art, ktery ziskal méné deviantni
podobu. Zde osobni fonty a kaligrafii nahradily ¢astecné Sablony, nalepky, polyester
nebo masové Sifeni jednoho stejného napisu. Chapani graffiti se z deviantniho,
opovrhovaného Zzivotniho stylu stalo uménim, které se v ocich spolecnosti stalo

ptijatelnéjsi az modni zalezitosti (Broz, 2011).
3.2 Skinheads a jejich predchudci

Subkultura skinheads se rozdéluje do né€kolika pramenii a riznymi autory jsou
popisovany odlisné. Hlavnim divodem odliSnosti v pramenech je otazka, zda maji
rasisticky ptivod, nebo ne. Skinheads vznikli jiz v Sedesatych letech 20. stoleti, ale
jejich predchiidci vznikli jiz o nékolik let diive.

Prvni zminky o pfedchudcich skinheads jako o anglickych ,,rozhnévanych mladych
muzich® byly zachyceny v literatufe napsané skupinou prozaiki a dramatikt
v padesatych letech. Hlavnim hrdinou v literatufe byl mlady muz, ktery se stavél proti
systému a normam spolecnosti. Odmita stereotypni Zivot, snobstvi, spolecenské tabu
povazuje za pokrytecké a odmita se zafadit do spole¢nosti. Zije v chudob& na kraji
spolecnosti v délnické tfidé. Novinové titulky casto informovaly o této generaci
,rozhnévanych® mladych muzi jako Teddy boys, mods a rockers. Jednim faktorem
vzniku téchto predchiidci skinheads byla nespokojenost obyvatelstva v dobach

ekonomicke krize, kdy se zvySovala nezaméstnanost (Smolik, 2010).

V roce 1954 se objevuji prvni zminky 0 Teddy boys ve vychodni ¢asti Londyna. Jedna
se o mladeZ pochazejici z délnické tfidy, ktera se snazi o maximalni konzumni vyuziti

a traveni volného Casu. Tito piedchtdci skinheads se vyznacovali svymi projevy nasili
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na ulicich a projevy muznosti. V téchto pfipadech sehrdvala média svou roli
zprostiedkovatele informaci o této subkultufe, kdy s touto skupinou casto Spojovala
kriminalitu, rasismus, nesnasenlivost a hrubé chovani. Vyrazy teenager a mladistvy
delikvent byly v této dobé brany jako synonyma. V nékterych piipadech bylo ¢lentim
této subkultury zakazéno chodit do vefejnych podnikti, proto svij volny Cas travili

pfedevsim na ulicich mést.

Clenové této subkultury si oblékali sako podle stiihu saka Edwarda VII. s kostkovanym
vzorem a sametovym limcem, koSili bez vzoru, uzkou kravatou, uzké kalhoty bez
vzoru, nalesténé polobotky a i¢es na patku. Teddy boys byla prvni subkultura, kterd
vytvofila sviyj styl. Inspiraci byly pfevazné filmy a rokenrol z Ameriky. Vrcholem
Teddy boys byl rok 1956 a za rok zaniku lze povazovat rok 1958, pti¢inou byly rasové
nepokoje (Smolik, 2010).

Mods vznikaji v roce 1958 a jejich konec je datovan o deset let pozdéji. Prvnimi ¢leny
této subkultury se stala mladez z délnické tfidy v britskych méstech, ktera se citila
znevyhodnéna oproti stfedni tfidé. Charakteristikou této subkultury bylo piehnana péce
o svlj vzhled, projevujici se drahym oblecenim, kvili kterému si ¢ast mladeze musela
najit 1 vedlej$i zaméstnani. Smyslem toho bylo zménit sviij socidlni status, ale zaroven
mods nebrali ohled na spolecenské konvence a sviij volny cas travili pitim alkoholu
a poslechem hudby, tancovanim a nasilim. Média zveli¢ila nésilnickou stranku mods pii
nekolika rvackach s rockers a dodala tim mods vét§i nasilnickou image, coz bylo

diivodem, pro¢ se k této subkultufe ptidavalo vice mladeZe s nésilnickymi sklony.

Vizualni styl mods byl charakteristicky tthlednosti, elegantnim oblecenim, upravenymi
ucesy. Tento styl prezentovali mods v praci, ve $kole, ale i ve volném case. Dal§im
symbolem byly italské skutry, které si vlastnici po svém upravovali doplitky jako
napiiklad zrcatky, parohy, ohony a maskoty. Tyto upravy mély reprezentovat

,predstavu o blahobytu‘ povalecné generace.

V poloving edesatych let doslo k rozdéleni této subkultury do nékolika vétvi. Cast
¢len mods zacala studovat na vysokych Skolach, kde tehdy panovaly moderni
spolecenské nazory hippies a ¢lenii nové levice. Stali se z nich smooth-mods a brzy
zanikli. Na druhé stran€ vznikli hard mods, kteti se vraceli ke kofenim délnické t¥idy

a akceptovali své finanéni moznosti. Odmitali drahé obleceni a nosili d€lnické boty,
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tricka a dziny. Misto drahych restauraci chodili do hospod a k hippies se stavéli jako
ke zhyckanym détem stfedni tfidy. Fotbal se stal diky vitézstvi Anglie na mistrostvi
svéta vV roce 1966 populdrnim a hard mods si zde nasli svou zadbavu v doprovazeni

fanouskl tymu na zapasy i ve stietech s policii.

Subkultura mods nebyla politicky vyhrazena a mezi ¢leny se nachazeli i pristéhovalci
z Jamajky. Prolinani téchto kultur dalo vzniknout specifickému hudebnimu stylu
»skinhead reggae*“ (Broz, 2011). Pristéhovalecké subkultury v podobé jamajskych
gangu, které si fikaly ,,rude boy*, ovlivnily subkulturu hard mods nakratko sestiihanym
ucesem a hudebnim stylem, ktery se projevil skrz ska a blue beat. Vztah mezi délnickou
tiidou a pfistéhovalci se utuzoval, ale rasisticti skinheads tento vztah odmitali, protoze

ho podeztivali z propagandy spole¢nosti (Smolik, 2010).

Sesterskou subkulturou byli i1 rockers, ktefi predstavovali ¢leny délnické tiidy zamétené
na fotbal, traveni casu v restauracich a poslouchani rock'n'rollu. Oproti mods nesnaseli

uhlazenost, intelektualnost a zzenstilost (Smolik, 2010).
3.2.1 Vzestup viny skinheads

V roce 1968 se z vySe uvedenych subkultur rodi v Anglii skinheads se stejnymi kofeny
jako hard mods a se zalibou ve rvackach, alkoholu s image rude boys. Tyto gangy
nespokojenych muzi z d€lnického prosttedi se zalibou ve fotbale utvaii na konci
Sedesatych let svou agresi a kratkym sestfihem protiklad dlouhovlasych hippies. Podle
Hebdigea (in Smolik, 2010) se tato subkultura ve snaze vyjadfit délnickou identitu
inspirovala kulturou zapadoindickych imigranti a bilé délnické tfidy. Uniformou této
subkultury se stala vyholena hlava, vysoké boty, dziny, kostkovand koSile a kSandy.
Pozdéji se ptidalo 1 tetovani spolu s leteckymi bundami — bombery. Jak kratky sestfih,
tak bomber mély u skinheadd svou funkci, ktera se naplnila pii rvackach, kdy se soupet
nemohl ptidrzet bombera, jelikoz nemél limec, nebo nemohl na hlavé zachytit kratké

vlasy.

Skinheadska i rude boys subkultura nebyly vnimany z hlediska etnického, ale ttidniho
v souvislosti s odporem k vyssi a stiedni tfidé nebo agresi viici hippies. Postupem casu
se na pielomu Sedesatych a sedmdesatych let subkultura rude boys oddé€luje na hnuti za

prava Cernochli a skinheads oznacuji za svlij ter¢ ndsili barevné imigranty. Divodem
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k agresi vi¢i imigrantim bylo jejich podeziivani za blokovani pracovnich pozic a bytu.
Na pocatku sedmdesatych let vétSina ¢leni skinheads dospéla a zménila své hodnotové
priority. Zacali pracovat a zakladat rodiny, ale neexistovala mladS$i generace

nasledovniki skinheads.

Na zakladé romanu z roku 1971 A Clockwork orange (Mechanicky pomeranc), kde se
hlavni postavy bavi popijenim drogovych napoji a nasilim, vznikl stejnojmenny film,
ktery inspiroval subkulturu suedeheads, v niz piezivaly zbytky skinheads. V druhé
polovin¢ sedmdesatych let se skinheads znovu objevuji spolu s vinou punku (Smolik,

2010).
3.2.2 Druha polovina sedmdesatych let a skinheads u nas

Rada punkerti se chtéla odlisit od nové, modemi verze punku a vraceji se zpatky
ke kofeniim skrze subkulturu skinheads. Jednoducha akordovd hudba punku vraci
zpatky ska a reggae. Cockney rejects ptivodné na svych koncertech misto klasického
odpocitavani ,,one, two, three* nahradili ,,0i! Oi! Oi!“ Toto odpocitavani se do kultury
vzilo do takové urovné, Ze ho cClenové téchto subkultur skandovali na fotbalovych
zapasech 1 ulicich. Punkové subkultura se svym opovrhovanym, odmitavym pohledem
na zapadni spole¢nost vkladala tyto ideje i do svych hudebnich textd. S ptichodem
komerénich médii a hudebnich firem do punku se tyto ideje staly nevérohodnymi.
Reakci punku bylo zaloZeni street punku, ktery se radikalné stavél proti konzumni
spole¢nosti. Skrze street punk byla znovu objevena subkultura skinheads (Smolik,

2010).

Spolu se znovuobjevenim skinheads byly i znovu nalezeny kofeny v muznosti, nasili
a také rasismu z roku 1969, coz bylo doprovdzeno nacistickymi symboly nebo
hajlovanim na koncertech. VétSina €lenti se od rasismu distancovala a tvofila skupiny,
jez byly zamétené proti nému. Mnozi skinheadi se vSak ptidavali k ultrapravicovym
organizacim orientovanym proti pfistéhovalciim a dochézelo ke konflikthm mezi nimi
a rastafarianskou subkulturou. Rasismu u nékterych skinheadii se snazily vyuzit
pravicové extrémni strany jako Nation Front, coZ vedlo k zapojeni skinheadl do piimé

politiky a zaroven i k opusténi subkulturalniho ramce.
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punku ovlivnéna skinheads, ale rasistické ndzory z roku 1969 neptijala. Nejvetsi vina
skinheads se v zapadnim Némecku objevuje v letech 1980-1981, av§ak mensi skupinky
se objevuji diive okolo britskych kasaren. Velka skupina némeckych skinheads se
ptiklani k neonacismu, ale tradi¢ni neonacisté skinheady opovrhuji kvili jejich zalibé
v alkoholu a agresivité. Skinheads se dale usadili ve Skandinavii, Italii, Span&lsku

a s malou zakladnou i ve Francii (Smolik, 2010).

Subkultura skinheads se u nas objevuje v druhé poloviné osmdesatych let a je spojena
s punkem. Ob¢ tato hnuti na sebe berou neobvyklou podobu z divodu nedostatku
informaci kvili selektivnimu vybéru ze zapadni Evropy. V roce 1989 nastupuje kapela
Orlik a s ni i rozsifeni kultu skinheads u nas. Orlik pfinasi do této subkultury
skinheadskou modu, vlastenectvi, rasismus i nové hodnoty, které ziskavaji obdiv
u mladych lidi. Na scéné se objevuji radikalnéjsi skupiny, které se hlasi k jasnému

neonacismu a posouvaji Orlik do Ustrani.

V Praze se objevuji skupiny SHARP a Anti Nazi Red Front, které rasismus odmitaji.
O néco pozdé€ji se zde objevuji dalsi skinheadské skupiny vychazejici z celkového
odmitani politiky. Klicovymi oblastmi pro skinheads v Praze se stava fotbalovy klub
Bohemians, bar Propast na Zizkové a pozdéji Bar Resort nebo klub 007. Po roce 2006
subkultura skinheads ustupuje, ale mladi lidé 0 ni maji stale zajem (Broz, Vesely,
2011).

3.3 Skateboarding a jeho historie

Skateboarding je néco mezi kulturou a sportem. Kultura skateboardingu je tak silna, Ze
na ni stavi pramysl. V kazdé rodiné se nachazi alespon par kouskt obleceni, které bylo
vyrobeno pro kulturu skejtakt. U lidi to mize budit dojem, Ze skateboarding uz neni
soucasti subkultur, ale stdva se mainstremovym sportem jako fotbal. Problém nastava
v ptipadé, kdy se skateboarding rozdéluje do dvou tabora. Prvni tdbor zastava nazor, Ze
skateboarding neni sport, ale zivotni styl vychdzejici z jadra subkultury, v druhém

tabote prevlada nazor, ze by se skateboarding mél vyvijet jako legitimni sport.

Prvni skateboardy byly vynalezeny surfery v obdobi ¢tyticatych let 20. stoleti, ale jejich
piedchudce, diky kterym ma skateboard dnesni podobu, miazeme datovat do 19. stoleti.

31



Prvni primitivni podoby kolobézky existovaly ale jesté drive, ale trvalo az do roku
1920, nez si je nékdo nechal patentovat. Nejdiive se jednalo o kovova kolecka
z brusli nasroubovana nebo piibita k prknu, ke kterému byla z druhé strany piibita
nastojato dieveéna piepravka s fiditky. Nejcastéji bylo mozné se s touhle podomacky

vyrobenou kolobézkou setkat u déti, které nemély na kolo nebo na kovovou kolobézku.

Po roce 1940 se na pobiezich Kalifornie zacalo objevovat stale vice surfait. Prvni surfy
nebyly vyrobeny z lehkého laminatu jako dneska, ale jednalo se o ctyficeti- a vice
kilovou dievénou desku. Pokud se ¢lovek chtél dostat na plaz s takovou zatézi, jizda na
kole, kdy se v jedné ruce drzela dievéna deska, druhou se tidilo kolo, nebyla moc
pohodlnou volbou. Vysledkem bylo, ze si surfafi pomahali vynalezem, ktery se skladal
z kolecek z brusli pribitych na dievéné desce, coz jim umoznilo pouzivat obé ruce pfi
dopravé surfu k plazi. V dobach, kdy o viny v Kalifornii byla nouze, si surfafi tyto prvni
skateboardy vyrab¢li doma a jezdili z kopca po ulicich se stejnymi pohyby, jako by

jezdili po vinach.

Slovo ,,skateboard se poprvé objevuje v médiich v roce 1959, kdy Los Angeles Times
o skateboardingu piSe v souvislostech s nehodami na silnicich a zranénimi mnoha
mladych lidi. Podruhé se slovo skateboarding objevuje v reportazi z nehody, kdy mlady
Kluk kvuli nehodé na skateboardu prisel o ruku. Skateboarding tak kvali médiim
vstupoval do Sedesatych let se Spatnou reputaci nebezpecného sportu. Béhem
Sedesatych let mnoho lidi skateboarding opustilo z duvodu malych moznosti pii jizdeé
kvuli kovovym koleckam (Marcus, 2011). V sedmdesatych letech ptisla inovace
skateboardu s polyuretanovymi kolecky, ktera se pii jizde drzela 1épe na povrchu a méla
vetsi  setrvacnost. Diky tomuto technickému vylepseni se skateboardisté mohli
ptesunout z rovnych ploch a kopcu na sikmé plochy a radiusy vypusténych bazénu
v obdobi sucha v Kalifornii. To zptisobilo oziveni subkultury a snahu firem technicky
vylepsit skateboardy. Zacaly se objevovat prvni zavody i casopisy urcené piimo
skateboardistim jako Skateboarder. V osmdesatych letech se skateboarding pienesl do
vertikdlnich u-ramp, ale hlavni zménou byl tvar desky, ktery byl obohacen o zvednutou
zadni patku, coz umoznilo skateboardistim vyskocit bez pomoci rukou, coz dalo
vzniknout novému volngjsimu stylu jizdy. Tento styl zvysil popularitu skateboardingu
z diivodu lepsi funkénosti v ulicich a lepsi dostupnosti prekazek u Sirsi verejnosti (Kane,
1998).

32



V devadesatych letech se vraci popularita vertikalni rampy v souvislosti s punkovou
hudbou. V roce 1995 ESPN uspotadaji prvni X- games, které jsou oznaceny jako
,olympiada®“ pro extrémni sporty, coz vyneslo skateboarding do popiedi zajmu
mainstreamové spolecnosti (Kane, 1998). Velkou zménou byl vstup Nike v roce 1997
na trh skateboardingu. Nike jako svétova sportovni znacka zacala zkoumat subkultury
skateboardingu a uvedla na trh své prvni skejtové boty spolu s vystavbou nového
skateparku a zalozenim svého skejtového tymu. Problém nastal v okamziku, kdy starsi
skejtaci, ktefi byli s touto subkulturou spojeni jiz od zacatku nebo byli zakladateli
vlastnich skateshopt, zacali protestovat antikampani Don't Do It, jez méla presvédcit
mladé skejtaky, aby si boty od Nike nekupovali. Pointou celého protestu byla myslenka,
ze Nike nestal pfi zrodu této subkultury ani pfi jejim budovani, ale chopil se ptilezitosti,
teprve kdyz byl skateboarding zndm po celém svéte. Dalsi problém piredstavovalo
ohrozeni malych nezavislych spolecnosti vzniklych z vasné ke skateboardingu, protoze
Nike bude dodavat boty do velkoobchodnich fetézct, kde budou k dostani pro lidi, ktefi
nemaji se skejtem nic spoleéného, a kultura skateboardingu piestane byt jedinecnd. Na
druhé strané stali skejt’aci, ktefi se k této situaci vyjadtili v tom smyslu, Zze pokud Nike
bude vyrabét pohodiné a kvalitni boty nebo pokud jim Nike nabidne za sponzoring
vysokou odménu, tak s tim nemaji problém. V dnesni dob¢ je v komunité aktudlni téma
skateboarding na olympiadé. Jedna strana je proti a tvrdi, Ze skejt patfi na okraj

spolecnosti, zatimco druhd to povaZuje za pfirozeny vyvoj a krok vpied (Broz, 2011).
3.4 Hipster a jejich historie

Termin hipster vznikl v poloviné padesatych let, kdy popisoval osoby bilé pleti
poslouchajici jazzovou hudbu a napodobujici zivotni styl interpreti ¢erné pleti. Tento
trend vykradani hlavnich charakteristickych znakt jinych subkultur pfetrvava u hipstert
dodnes. Je to reakce na prazdnotu svéta zpusobenou hlavni kulturou a jejim
stereotypnim dénim. Pfijimani vizualnich prvki jinych subkultur vytvaii hybridni vizaz,
ktera ukazuje spole¢nosti ironii sledovani trendt. Hipster si libuje v poslouchéni davno
zapomenutych kapel, nebo naopak kapel, které teprve na svou popularitu ¢ekaji. Jeho
osobni elektronické ptistroje jako mobilni telefon nebo ptenosny laptop nesou oznaceni
luxusnich prestiznich znacek, které mu dodavaji pomyslny punc elitniho ¢lena

spole¢nosti. Hlavni spolecenskou strategii hipsterti je sledovani trenda tak, aby se jim
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vyhnuli nebo aby je pokrytecky sledovali, ale pfitom budili dojem, ze je trendy

nezajimaji (Vesely, 2011).

Najit hipstera ve spole¢nosti je problematické, jelikoz se hipster za hipstera nepovazuje.
Duvodem je také fakt, ze tito ¢lenové se nachazi v siroké Skale raznych socialnich
skupin jako rock, umeéni nebo i hippie, z nichz prebiraji hlavni charakteristické znaky,
ale neprijimaji oznaceni hipster, jelikoz jim byl odebran status jedinecného jedince
ve spolecnosti. Touto komunitou je oznaCeni hipster mnohdy brano jako urdzka.
Ackoliv ¢lenové této subkultury mohou mit spoleéné hlavni znaky, jako jsou tzké
dziny, bryle s tlustymi obrouckami nebo starsi cyklistické kolo, hlavnim znakem této
skupiny je vytiibeny vkus. Roli penéz posouvaji ve svém hodnotovém zebticku pod
slozku kulturni, ktera je pro n¢ dulezitéjsi ve smyslu posunu na tiidnim Zzebii¢ku
spolecnosti. Pro hipstera ma vétsi cenu sbirdni zkusSenosti a zazitkii z kulturnich aket,
mody nebo i degustace jidla. Citlivost pro sledovani trendt je v jejich existenci
dalezitou prioritou, aby zustali na pomysiném vrcholu spolec¢nosti. Smysl sbirani
jednotlivych trenda slouzi jako snaha o vytvoreni jedine¢ného a originalniho vkusu,
ktery ma vytvotit zcela novy trend a ukazat tak, ze hipster je ve funkci udavani trendu,

coz nemusi byt vzdy pravda (Greif, 2010).

Jak uz bylo fec¢eno, pojem hipster vznikl v poloviné¢ padesatych let jako oznaceni pro
bilé milovniky jazzové hudby. V Sedesatych letech to bylo oznaceni pro bilou osobu se
zajmem 0 avantgardni umélecky smér, ktery byl spojovan se spolecenskou revoltou.
Osoba s timto oznacenim byla €asto spojovana s chticem a nésilim ¢ernych americkych
obyvatel. Norman Mailer je ve své eseji z roku 1957 popisuje jako ,,Bilé cernochy*.
V sedmdesatych letech se ¢lenové této subkultury skryvaji v riznych subkulturach jako
hippie nebo jako pfiznivci indie rocku. Tato subkultura nemé svoje typické misto
ve spolecnosti, jelikoz se pohybuje po celém spektru subkultur, a je tedy tézké jejich
Cleny tadné identifikovat. Po roce 1990 sociolog Richard Lloyd popsal ¢leny této
kultury jako ,,neo-bohémy*, kteti se nachdazi v kultufe umélct, jiz pracuji po barech,
kavarnach a rockovych klubech. Nyngjsi hipster se formulovali od roku 1999 do 2003,
kdy se zdalo, Ze tato kategorie subkultury zcela vymizi, ale naopak se vratila jesté
silngjsi a s rozSifenym poctem zastupctl, coz zpusobilo popularitu tohoto oznacenti, které

zname dodnes (Greif, 2010).
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V Ceské republice se hipsterim dafi. Diivodem je vétsinova konzervativni spoleénost
branici se nové pfichozim trendiim ze zahraniéi, stoji tak v ostrém kontrastu k clenim
této subkultury, coz pomaha vyhranéni jejich stylu, ktery je pro tuto subkulturu velmi
dilezity. Prvnimi hipstery u nas se v devadesatych letech stali hudebni novinafi
z mensich médii nesouhlasici s hlavni spoleCnosti a jejim vkusem. Brzy nato se
ptfidavaji Clenové z kreativniho marketingového odd¢leni, studenti umeéleckych Skol
a mladi um¢lci. Mistem pro inspiraci jim je volnomyslenkaisky Berlin, New York
a Pariz (Vesely, 2011).
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PRAKTICKA CAST

V této ¢asti se autor budu snazit vyuzit vSech informaci obsazenych v teoretické ¢asti,
ve které popsal zakladni pojmy, jez povazoval za dulezité pro poznani oblasti
subkultur. Dale autor popsal média a jejich vliv na mladez a subkultury a nékteré
vybrané subkultury i blize popsal. Nyni se v této ¢asti pokusi pomoci kvalitativniho i
kvantitativniho vyzkumu ziskat detailnéjsi informace o tomto tématu skrz rozhovory se
zastupci jednotlivych vybranych subkultur, i na zakladé volné vyvéseného dotazniku na
internetovych strankach. V zavislosti na cily prace je v zajmu praktické Casti zjistit,

pohled clent subkultur na média.
4 VLIV MEDIi NA VYBRANE SUBKULTURY

V prostiedi subkultur se autor pohybuje vice nez deset let. Prvnim velkym impulzem se
staly skateboardingové zavody, kde se autor poprvé seznamil se subkulturou. Po
nckolika letech traveni ve skateboardingové subkultuie poznal velkou fadu zastupcl
i z riiznych jinych subkultur, jako jsou napfiklad punk, hip hop, hippie, na stiedni Skole
piisel do kontakt s hipster a graffiti. Diky tomuto velkému poctu zastupct rtuznych
subkultur poznal i mnoho ideologii, které lidi mohou zastupovat. Kazda ideologie byla z

tohoto Sirokého spektra postojli jedinecna ve srovnani s nazory hlavni kultury.

Média a jejich vSudypiitomnost pusobi na nas na vSechny, at’ chceme, nebo ne. Role
médii ptsobi jako zrcadlo reality. Ukazuji nam vSe, co se Ve svété odehrava, a je jenom
na nich, jak nam tuto skutecnost prezentuji. Mohou nam tedy piedstavit subkultury
vV dobrém, nebo Spatném svétle a vytvofit tak na né zkresleny pohled. Zaroven pokud
subkultury ziskaji dostate¢né vysokou popularitu skrz média, mize dojit k tomu, zZe
primysl se chopi své pfilezitosti na nedotCeném trhu a pokusi se vytézit jedinecnou

kulturu a nahradi ji tuctovou komerci nebo ur¢i jejich nové trendy.
4.1 Cile prace, hypotézy a metoda prace

Hlavnim cilem bude pfibliZit pohled subkultur na média, zjistit nazor ¢lenti subkultur,

zdali média piekrucuji informace o nich, jestli ¢lenové subkultur médiim duvétuji, zda z
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médii ma nejveétsi vliv na subkultury televize a jaké médium clenové subkultur

nejcastéji pouzivaji K vyhledavani informaci o subkulturach.

Hypotézy byly zvoleny tak, aby pokryly co nejsirsi thel pohledu ze strany subkultur na
meédia.

Hypotézy:

1. Clenové subkultur nedtivétuji médiim.

2. Podle nazora ¢lent subkultur média piekrucuji informace o subkulturach.

3. Z médii ma na subkultury podle jejich ¢lent nejvétsi vliv televize.

4. Nejcasteji pouzivany zdroj pro ziskavani informaci o subkultuie je pro ¢leny

subkultur internet.

Pro vyzkum si autor zvolil metodu kvalitativni i kvantitativni. Metoda kvalitativni
zahrnuje polostrukturovany rozhovor se zastupci, které vybral z jednotlivych subkultur.
Hlavnim ddvodem pro volbu polostrukturovaného rozhovoru byla podobné jako v
Kmenech (Broz, Vesely, 2011) nebo jak popisuje Smolik (2010) snaha
0 zachovani autenti¢nosti, kdy vysledkem rozhovoru byly piimé a syrové informace od
Clend subkultur, ktefi popisuji svlj pohled na vztah s médii. V piipad¢ Spatného
pochopeni otazky zde mohu rozhovor nasmérovat spravnym smérem a dozveédét se vice
z otevienych odpovédi dotazované¢ho. Kazdy respondent bude na otdzky reagovat
individualné a jedine¢né. Autor se rozhodl jejich odpovédi misto kodovani zkoumat do
hloubky a porozumét tak jejich socidlnim situacim. Odpovédi respondentl pfi
rozhovoru poslouzi jako nastroj k doplnéni odpovédi v kvantitativni metod¢, ktera

nemusi pokryt celou tuto problematiku do hloubky.

Otazky budou slouzit jako opérné body pro rozhovor a daji respondentovi dostatecné

volny prostor k vyjadfeni nazoru na toto téma.
Struktura okruhu otazek:

1. Jak jste se poprvé seznamili s Vasi subkulturou?

2. Jaky je Vas nej€astéjsi zdroj pro ziskani informaci o subkulturach?
3. Ovliviuji média Vasi subkulturu?
4

Ptekrucuji média informace o Vasi subkultute?
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Kvantitativni metoda dotaznikového Setfeni je podle Smolika (2010) vysoce efektivni
technika sbéru dat, ktera pokryje vysoké mnozstvi respondentll v relativné kratkém case
a s nizkymi finan¢nimi ndklady. Nevyhodou tohoto Setfeni je ptesné zacileni ¢leni
subkultury, ktefi nemusi byt ochotni dotaznik vyplnit. Tento typ vyzkumu sméfuje
k ptesnému ciselnému vyjadieni poctu respondentl, ktefi mohou hypotézy potvrdit,
nebo vyvratit. Osoba provadéjici vyhodnoceni dotazniku dokéze na zaklad¢ sesbiranych
dat uréit zakonité tendence a vztahy respondenti ke zkoumané problematice. Pro

vyhodnoceni dotaznikového Setfeni jsou typické statistické postupy.

4.2 Vyzkumny vzorek a rozhovory

Autor v kvalitativnim Setfeni jako své respondenty vybral své znamé, které poznal po
dobu stravenou mezi ¢leny aktivnich subkultur v Praze. Vybér téchto jedinct
zastupujicich jednotlivé subkultury byl zaloZen na jejich dostate¢ném reprezentovani
jejich subkultury, at uz svym stylem oblékani, volnocasovymi aktivitami nebo
vyjadfovanim svych hodnot a nazort. Tyto subkultury byly vybrdny z davodu
ve spolecnosti. Misto konani jednotlivych rozhovorit bylo vybrano samotnymi
respondenty tak, aby se sami citili co nejpohodInéji a aby na jejich odpovédi nemély

negativni vlivy vnéjsi faktory.

V kvantitativnim Setfeni autor zvolil metodu dotazniku, ktery volné vyvésil na
internetové stranky a ktery byl dostupny volné k vyplnéni jakémukoliv z4jemci. Aby
vysledky neovlivnili nezadouci respondenti, ktefi se nepovazuji za ¢leny subkultury
(tedy jejich odpovédi nejsou hodnotné pro tento vyzkum), je do otazek uvedenych
v ptiloze A aplikovan systém vétveni, ktery tyto nechténé respondenty vycleni

z vysledkd.

Nyni autor ptedstavi jednotlivé rozhovory s jednotlivymi zastupci vybranych subkultur.
Kontaktovani téchto osob se uskutecnilo pifes socidlni sit¢ nebo telefonickym
rozhovorem. Rozhovor uréeny k vyzkumu zac¢ind kratkym tvodem o respondentovi
a mistu konéni. Samotny zadznam téchto rozhovori byl pofizen na zdznamnik v telefonu
ptes mikrofon. Zaznam byl poté pieveden do psané podoby ve formé citovani, u které
jsou vulgarismy zachovany bez cenzury, aby nedoslo k ovlivnéni odpovédi respondenta

a zaroven aby byla uchovana autenti¢nost rozhovoru. Rozhovory budou ve vyzkumu
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slouzit jako dopln€k kvantitativni ¢asti vyzkumu, kterd si vyzaduje hlubsi odpovédi.

Ptepis rozhovori se nachdzi v ptiloze E.
4.2.1 Rob - skateboarding

S Robinem se autor setkava v pozdnich vecernich hodinach na misté, které kazdy ¢esky
skejtak zna. Mystic Skatepark na Stvanici je kryty skatepark v Praze, kde bylo
uspoiadano mnoho akci od zavodt pro amatéry az po svétové pohary plné mezinarodné
znamych profesionalnich skateboardisti. Robina autor znd uz nckolik let skrze
skateboarding, proto mu ned¢lalo problém mu poskytnout rozhovor. Autor sedi vedle
skateparku a ¢tytiadvacetilety Robin za nim piijizdi na skateboardu obleen v Cervené
kostkované flanelové kosili, v tizkych ¢ernych dzinech s ohrnutymi nohavicemi, ¢erném
kulichu a v botach osoupanych od skejtu, na kterém za nim ptijizdi. Autor mu nechava

prostor na odpocinek a po chvili za¢ina s rozhovorem.
4.2.2 Tomas — graffiti

O poskytnuti rozhovoru autor pozadal svého znamého, ktery nechtél z divodu svych
nelegalnich ¢innosti vystupovat pod svym pravym jménem. Spole¢né€ jsme se shodli, Ze
zde bude vystupovat pod jménem TomaS. Autor se s pétadvacetiletym Tomasem
setkava veder na Ujezdu v Praze na lavi¢ce vedle pomniku obétem komunismu. Na sobg
ma ¢ernou sportovni bundu a modré dziny. Jediné, co na jeho vzhledu poukazuje na

zaliby v graffiti, jsou ¢erné boty s cdkanci od barev.
4.2.3 Robin - skinhead

Robina autor poznal ptes své pratele a zna ho jiz ¢tyfi roky. Kdyz ho poprvé vidél, tak
si ho nedokdzal predstavit jako pfisluSnika subkultury, ale po sezndmeni mu postupné
odhaloval  charakteristiku  skinheadi v  Ceské republice. Klub Buben
v Myslikové ulici v Praze, kde se Clenové této subkultury setkdvaji na koncertech,
k pousténi hudby k tanci nebo jenom K setkani se s ostatnimi ¢leny, poslouzil jako misto
uskute¢néni rozhovoru. Pfi vstupu do klubu nachazi autor Sestadvacetiletétho Robina
sedét u baru v naleSténych polobotkdch a polotrikem zastréenym do cernych dzin.
Robin neztraci ¢as a presouva se do klidngjsi ¢asti klubu, kde autorovi poskytne

rozhovor.
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4.2.4 Martin - hipster

Martina autor poznal na stfedni $kole, kde chodil na obor designu. Je tézké najit
nekoho, kdo se oznacuje jako hipster, jelikoz pravy hipster se s timto oznacenim nikdy
béhem let identifikoval zakladni charakteristiky této subkultury. Za misto konani urci
kavarnu na Nérodni tfidé¢ v Praze. Martin vstupuje do kavarny se silni¢nim kolem
Favorit, které si odklada za barem. Na sobé ma cerny kulich, bézovou mikinu bez
kapuce, ¢erné uzké dziny a Cerné tenisky. Celou jeho hipsterskou image dopliuje

plnovous a ru¢né balené cigarety. Po chvili za¢ina rozhovor.
4.3 Interpretace dat z dotaznikového Setieni

V této Casti se autor zaméii na dotaznik (viz ptiloha A), ktery volné vyvésil na
internetové stranky a vyplnit ho mohl kazdy, kdo se chtél zicastnit. Odpovédi u otdzek
budou prezentovany ve formé vysecovych grafi, u kterych budou jednotlivé odpovédi
zastoupeny v procentech a mnoZzstvim respondentii. Autor se pokusi ze zjisténych dat
s pomoci logické indukce vyhodnotit diillezité aspekty a souvislosti, které poskytnou

bliz$i informace k tomuto tématu.

Dotaznikového Setieni se zucastnilo celkové 226 respondentil, z toho 110 respondentti
(49 %) se povazuje za Cleny nekteré subkultury. Tato otazka méla v dotazniku funkci
vyclenovani, takze pfi oznaceni policka ,,Ne“ se dotaznik respondentovi ukon¢il, jelikoz
jeho odpovédi by nebyly pro toto relevantni a zkreslovaly by informace podané od
piislusnikd subkultur. Proto v nasledujicich grafech budou zpracovany informace

110 respondentt, ktefi se povazuji za ¢leny subkultury.
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M Ano: 110
M Ne: 116

Graf 1: Déleni respondentu dle prislusnosti subkultur

Otazka €. 1: Jste ¢lenem subkultury?

Zdroj: FrantiSek Lhotka (vlastni Setfeni)
Ackoliv v tivodu pfed dotaznikem byla uvedena definice a piiklady subkultur, aby
nedoslo k omylu a aby informace podali skutec¢ni pftislusnici subkultur, mizeme Si
vSimnout, ze ve finalnich vysledcich je procento téch, ktefi se nepovazuji za cleny

subkultury, vétsi nez téch, kteti jejich ¢leny jsou.
Jak bylo popsano v teoretické ¢asti, €lenové subkultur patii svymi ndzory a hodnotovym
zebtickem pod vétsinovou hlavni kulturu, ktera je prevySuje mnozstvi ptislusnikd, coz

muze byt divodem vétsiho poctu respondentti pod oznacenim ,,Ne* (51 %).

m15-18let: 13
W 19-25let: 55
W 26-30let: 21

m 30 letavice: 21

Graf 2: VEk respondenti
Otazka ¢. 2: Kolik je Vam let?

Zdroj: Frantisek Lhotka (vlastni Setfent)
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V tomto grafu vidime, ze polovina respondenti je ve véku 19 az 25 lety (50 %), spadaji
tedy podle teoretické Casti do ve€kové kategorie adolescentl, ktera je v subkulturach
nejaktivnéjsi a subkultury pro né hraji dilezitou roli pfi socializaci, vytvatreni hodnot
a v moznosti naplnit skrze subkulturu své potieby seberealizace. Nasledné se o druhé
misto dé€li respondenti ve véku 26 az 30 let (19 %) a 30 let a vice (19 %). Nejmensi
mnozstvi respondentli je ve ve€kové kategorii, jak popsal Macek (2003) stfedni

adolescenci, 15 az 18 let (12 %), kdy vstupuji do v€ku psychického zrani.

m Zikladni Skola: 14

@ Stredni Zkola bez
maturityfucilisté: 2

p Stredni Skola s maturitow: 48

m Vviii odborna Skola: 5

m Vysokd skola: 41

Graf 3: Dosazené vzdélani respondenti
Otazka ¢. 3:Jaké je Vase dosazené vzdélani?
Zdroj: Frantisek Lhotka (vlastni Setfent)
Zde vidime, Ze nejpocetnéjsi skupina respondentti dosahla vzdélani s maturitou (44 %)
a hned za nimi se nachéazi absolventi vysokych Skol (37 %). Na tfeti pozici se
14 respondenty jsou absolventi zakladni Skoly (13 %), za nimi jsou absolventi vyssi
maturity nebo ucilisté (2 %). Na zakladé téchto odpoveédi mizeme usoudit, Ze clenové

subkultur maji ve svém hodnotovém Zebticku vzdélani postavené na vyssich pozicich.
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m Student: 37
M Student v zaméstnani: 14
W Zaméstnany: 46

® Jina varianta: 13

Graf 4: Status respondenti
Otazka ¢. 4: Jaky je Vas status?
Zdroj: FrantiSek Lhotka (vlastni Setfeni)
Nejvice respondentt je zaméstnanych (42 %). Na druhém misté se nachazi studenti bez
prace (33 %), za nimi studenti v zaméstnani (13 %) a na poslednim misté jsou

respondenti, kteti mohou byt nezaméstnani (12 %).

m Pres pratele: 46
m Presrodinu: 14
m Sam: 45

M Piesmédia: 5

wewr

Graf 5: Nejéastéjsi seznameni se subkulturou

Otazka €. 5: Jak jste se poprveé seznamili s Vasi subkulturou?

Zdroj: Frantisek Lhotka (vlastni Setfeni)
Z tohoto grafu vidime, Ze jedinci se dostavaji do kontaktu se svou subkulturou hlavné

pies své pratele (42 %) nebo sami (41 %), ale také skrze rodinu (13 %). Nejmensi pocet
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respondentii se seznamuje se subkulturou pies média (4 %). Vysledky ukazuji, ze
kontakt s prateli majicimi stejné hodnoty a Zivotni styl vede k ptedstaveni subkultury,
S niz tyto hodnoty sdili nebo jsou uZ jejich pfislusniky. V piipadg, Ze se jedinec
rozhodne vstoupit do subkultury sam, je otazkou jeho vlastni iniciativy interakce se

skupinou.

B Noviny/casopisy:

1
m Internet: 2

W Televize: 2

Graf 6: Seznameni pies médium
Otazka ¢. 6: Ptes které médium jste se poprvé seznamili s Vasi subkulturou?

Zdroj: FrantiSek Lhotka (vlastni Setfeni)
V ptipadé, ze respondent odpovédél u otazky ¢islo 5: ,,Pres média* (viz Graf 4), dostal
nasledné moznost odpoveédét na otdzku ¢islo 6: ,,Pres které médium jste se seznamili
S Vasi subkulturou? *“ Nejcastéjsimi odpovéd’'mi byly internet (40 %) a televize (40 %)
se stejnym poctem respondentli. Nejméné respondenti odpovédélo noviny nebo

Casopisy (20 %).
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M 3 roky a vice: B9
M Do 1roku:11
W 2-3roky: 10

Graf 7: Délka prisluSenstvi ¢lena v subkultui‘e
Otazka ¢. 7: Jak dlouho jste ¢lenem subkultury?
Zdroj: Frantisek Lhotka (vlastni Setfent)
Vétsina respondentd pretrvava ve své subkultufe 3 roky a vice (81 %), dale potom do
1 roku (11 %) a nejméné respondenti odpovédelo 2 az 3 roky (10 %). MiZeme o tomto

vysledku fici, Ze €lenové jsou ke své subkultufe loajalni.

M Internet: 99
M Noviny/Casopisy: 4
W Televize: 4

m Rozhlas: 3

Graf 8: Nejcastéjsi zdroj informaci pro ¢lena subkultury o subkultui‘e

Otazka ¢. 8: Jaky je Vas nejcastejsi zdroj pro ziskavani informaci o subkulturach?

Zdroj: Frantisek Lhotka (vlastni Setfent)
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Tento graf nam ukazuje, ze vétSina respondentli preferuje jako zdroj informaci o své
subkultute internet (90 %), noviny nebo casopisy (4 %), televizi (4 %) nebo poslech
rozhlasu (3 %). Internet ma pro ¢leny subkultur vyhodu pti hledani informaci, protoze si
mohou selektivné vybrat informace, které chtéji na internetu sledovat, nebo vyhledat
domény zameétfené na jejich cilovou subkulturu a predstavuji tak snazSi piistup

k informacim o subkultufe.

M Do 1 hodiny: 87
M 2 aZ 3 hodiny: 14

M 3 avice hodin: 9

Graf 9: Délka €asu stravena ziskavanim informaci o subkulture

Otazka €. 9: Kolik Casu stravite ziskavanim informaci o Vasi subkultuie béhem dne?

Zdroj: Frantisek Lhotka (vlastni Setfent)
Respondenti travi nejvice ¢asu ziskavanim informaci o subkultuie do 1 hodiny (79 %).
Dalsim uvadénym intervalem byly 2 az 3 hodiny (13 %) a nejméné respondentl travi
ziskavanim informaci 3 a vice hodin (8 %). Pokud pouZzijeme data z grafu 8 a budeme
pracovat s daty, ze vétSina ¢lenti subkultur pouziva internet k vyhledavani informaci
o subkultufe, miizeme fict, ze vyhledavani informaci do 1 hodiny na internetu neni

hloubkové, ale pouze povrchni.
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B Ne: 62
W Ano:48

Graf 10: Vliv médii na subkultury podle ¢lent subkultur
Otazka ¢. 10: Ovliviluji média Vasi subkulturu?
Zdroj FrantiSek Lhotka (vlastni Setieni)
Vice respondentd véfi, ze média neovliviiuji jejich subkulturu (56 %), ale dochazi zde
ke stfetu nazort S respondenty, ktefi naopak véti, ze jejich subkultura je ovlivnéna
spole¢nost mohou ovlivnit ¢leny subkultury, ktera uznava jiné hodnoty a distancuje se
jimi od spolecnosti. Zde vidime, ze nazor ¢leni subkultur se jiz stietava a ze priznavaji,
ze média maji na n€ vliv. MlZeme zde tedy hovofit o vétsi medidlni gramotnosti

a sebereflexi ve spole¢nosti.

v

V ptipadé, ze respondent véti v ovliviiovani subkultury médii, mél poté v dotazniku
moznost oteviené odpovédi (viz ptiloha D) na otazku: ,Jak média ovliviiuji Vasi

subkulturu?«
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M Ano: 94

M Ne: 16

Graf 11: Pirekrucovani informaci o subkultuie v médiich podle ¢len

subkultur

Otéazka ¢. 12: Piekrucuji média informace o Vasi subkultuie?

Zdroj: FrantiSek Lhotka (vlastni Setfeni)
Tento graf ukazuje, ze vétSina respondentti v&ii, ze média prekrucuji informace 0 jejich
subkultufe (85 %), zatimco mensina odpovédéla, ze informace o jejich subkultuie
v médiich jsou duvéryhodné (15 %). Média mohou informace o subkulturach
prekrucovat schvalné, nebo neumysin¢ v dusledku nedostate¢nych informaci o dané
skuping€. Pokud média zkresluji informace o subkultufe schvalné, a to za Gcelem zvysit,
nebo sniZzit jeji negativni, ¢i pozitivni stranky, muze to byt ze snahy o vétsi atraktivitu
zpravy pro vétsi sledovanost médii, nebo s cilem uskodit jeji popularité, aby ji vétsinova
spole¢nost odsoudila a méla k ni odpor, Vopaéném piipadé¢ aby se zvysila jeji

oblibenost.
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M Ne: B5

M Ana: 25

Graf 12: Diavéra ¢lent subkultur v média
Otazka ¢. 13: Duvétujete médiim?
Zdroj: FrantiSek Lhotka (vlastni Setfeni)
85 respondentti neduvétuje médiim (77 %) a 25 respondenti jim davéiuje (23 %).
Pokud vezmeme v uvahu zjisténa data z grafu 11, zjistime, Ze vétSina ¢lent subkultury
méla zkuSenost s mylnymi zprdvami v médiich o jejich subkultuie, coz vyvolava

u vétsiny respondentll nediveéru v média.

V ptipad¢, Ze respondent odpovédél, ze médiim davéruje, mél poté moznost v otdzce

Cislo 14 (viz Graf 13) odpovédét, kterému médiu nejvice duvétuje.

m Noviny/Casopisy: 9
m Televize: 9

w Internet: 4

M Rozhlas: 3

Graf 13: Nejdivéryhodnéjsi médium pro ¢leny subkultur

Otazka €. 14: Jakému médiu duveéfujete nejvice?

Zdroj: Frantisek Lhotka (vlastni Setfent)
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Jako nejvice divéryhodné oznadili respondenti divétujici médiim noviny a Casopisy
(36 %) a televizi (36 %). Poté véii internetu (16 %) a nejméné respondentll veEii
rozhlasu (12 %). Respondenti mohou povazovat televizi, noviny nebo casopisy za

média, kterd si své zdroje informaci ovéiuji.

M Domaci: 83

M Zzhranicni: 27

Graf 14: Sledovanost zahrani¢nich nebo domacich médii
Zdroj: Frantisek Lhotka (vlastni Setfent)

Otazka ¢. 15: Jaka média sledujete vice?
Tti ¢tvrté respondentd sleduje vice domaci média (75 %) a tietina sleduje vice média
zahrani¢ni (25 %). Vé&tSina respondentt sleduje vice média domaci, ackoliv podle Grafu
3 ma vyssi vzdélani. Z toho mizeme vidét, ze zde mize hrat roli neznalost ciziho jazyka
nebo vyhody pohodIného ziskavani informaci ve svém matetském jazyku. Muze jit také
o prosty zvyk, kdy respondent vyhledava informace automaticky pirednostné

Vv domacich médiich.
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M Televize: 55

M Internet: 55

Graf 15: Médium s nejvétSim vlivem na subkultury podle pFislusniki

subkultur
Otazka ¢. 16: Jaké médium ma podle Vas nejvétsi vliv na subkultury?

Zdroj: FrantiSek Lhotka (vlastni Setfeni)
Polovina respondentd odpovédé€la, Ze nejvetsi vliv na subkultury ma televize (50 %)
a druhd polovina povazuje za nevlivngj$i médium internet (50 %). Ackoliv podle grafu
8 90 % respondentli odpovédelo, ze vyhledava informace o subkultufe na internetu,
vidime, Ze je zde stiet nazord respondentl, ktefi povazuji internet a televizi za stejné
vlivné. MlZeme zde polemizovat s mySlenkou, Ze na internetu vétSina uzivateldi tvofi
svij obsah a vytvaii tak trend, ktery ovliviiuje smér subkultur. Na novy trend reaguje

televize reflexi aktivit v subkultufe vetfejnosti a subkultury zpétné reaguji na média.
4.4 Diskuse

Pti zobecnéni zjisténych dat vychazi jako nejtypictéjsi respondent ve véku mezi 19 az
25 lety, ktery se seznamil se subkulturou pies své pratele a je v ni aktivni 3 roky
a vice. Respondent ma ukoncené vzdélani s maturitou a je nyni zaméstnany. Kdyz
vyhledava informace o subkultufe, vénuje tomu na internetu ¢as zhruba do 1 hodiny.
Nejvice sleduje domaci média a zastava nazor, Ze média nemaji na jeho subkulturu vliv,
ackoliv si je védom piekrucovani informaci se subkulturou spojenych, a proto
nedivéiuje médiim. Jednotlivi respondenti Se v casti rozhovoru shodli, ze média
ovlivityji jejich subkulturu a informace o ni piekrucuji. Pfiklady ovliviiovani subkultur

médii, které uvedli respondenti dotazniku, jsou v ptiloze D. Tti respondenti uvedli, ze
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informace o subkultufe vyhledavaji na internetu a jeden respondent je ziskava ze zint.
Dva respondenti se seznamili se subkulturou pies pratele, zatimco Robin se seznamil se

svou skinheadskou subkulturou pies rodinu a Martin sam.

Vyhodnoceni hypotéz je zaloZeno na vysledcich dotazniku:

o ww

Hypotéza & 1: Clenové subkultur nedivéuji médiim.

Vysledky dotaznikového Setfeni ukazuji, ze vétSina, tj. 77 % respondenti médiim
nevéri. Tuto hypotézu tedy povazuje autor za potvrzenou.

Hypotéza ¢. 2: Podle nazoru subkultur média prekrucuji informace o
subkulturach.

Zjisténa data z grafu 11 ukazuji, ze 85 % respondentl tvrdi, Ze média ptekrucuji
informace o subkulturach, a zbylych 15 % tvrdi, Ze informace od médii o subkulturach
jsou diavéryhodné. Tato hypotéza je potvrzena.

Hypotéza €. 3: . Z médii ma na subkultury podle jejich ¢lent nejvétsi vliv televize.

Vysledky dat z grafu 15 ukazuji stfet nazord ptisluSniki subkultur, kdy 50 %
respondentl tvrdi, Ze nejvétsi vliv na subkultury mé televize, zatimco druha polovina
tvrdi, Ze internet. Tato hypotéza neni potvrzena a méla by byt diikladnéji prozkouména.
Hypotéza ¢. 4: Nejéastéji pouzivany zdroj pro ziskavani informaci o subkultuie je
pro ¢leny subkultur internet.

Na zéklad¢ vysledk z grafu 8 je ziejmé, ze 90% respondentti pouziva jako hlavni zdroj

pro ziskavani informaci o své subkultufe internet. Tato hypotéza je potvrzena.
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ZAVER

Bakalatska prace si jako cil vytkla popsat vliv médii na vybrané kultury a zjistit, jaky
nazor maji na média ¢lenové subkultur. V teoretické ¢asti jsou uvedeny hlavni pojmy
spjaté s pojmem subkultura, které musely byt vymezené z diivodu snazsi identifikace
téchto skupin ve spole¢nosti, aby autor mohl spravné vymezit, kdo nebo co patii
skute¢né k subkultute. Dale se prace zaméfila na popis médii a na to, jak vSudypiitomna
média mohou ovliviiovat spole¢nost a mladez v ni. Autor si v§iml, Ze neni k dispozici
literatura, ktera by popisovala vliv médii na subkultury. Posledni bod teoretické Casti
popisuje subkultury a jejich charakteristické znaky, historii a vyvoj s cilem pochopit

jejich hlavni ideje a objevit, co je formuje do nyné&jsi podoby.

Pro sbér dat byly v praktické ¢asti pouzity metody polostrukturovaného rozhovoru
a dotaznikové Setfeni. Pro metodu polostrukturovaného rozhovoru si autor vybral
zastupce jednotlivych subkultur, aby zachytil syrové a autentické informace k tomuto
tématu. Dals§i metodou pouzitou v praktické ¢asti byl dotaznik, ktery byl vyveéSen na
internetovych strankach a byl dostupny §iroké vetejnosti. Vysledky ziskané z odpovédi
na jednotlivé otazky byly znazornény pomoci grafii. Uvedena data autor komentoval
a pokusil se o jejich zdivodnéni. Ze zjisténych informaci urcil pohled ¢lent subkultury
na média a potvrdil, nebo vyvratil hypotézy. Prvni hypotézu, zda ¢lenové subkultury
nedtvétuji médiim, vyhodnotil jako pravdivou. Druha hypotéza, a to jestli si ¢lenové
subkultury mysli, ze média piekrucuji informace o jejich subkultufe, byla rovnéz
potvrzena. Tieti hypotéza, kterd méla potvrdit, Ze na subkultury ma nejvétsi vliv
televize, byla vyvracena. Autor se domnivd, Ze by méla byt jest¢ diukladnéji
prozkouméana z divodu komplexnich prvkl, které hraji ve vztahu mezi médii
a subkulturami dalezitou roli. Ctvrtou a posledni hypotézou, zda &lenové subkultur

nejvice pouzivaji internet jako zdroj informaci o své subkultute, byla téZ potvrzena.

Tato prace by méla poslouzit v§em, kdo se zajimaji o subkultury a vyhledavaji data
o typologii této specifické ¢asti spoleénosti a jejich piislusnicich. Cast prace zabyvajici
se médii a tim, jak se podili na formovani hodnotového Zebticku a pohledu jedince na
svét, poslouzi jako zdroj informaci o nazorech na média od lidi, ktefi se kvali svym
nazorim a hodnotdm nachazi mimo hlavni spole¢nost, ale béZzné€ se s nimi potkavame

na ulicich na pracovisti, ve Skolach.
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Priloha A — Dotaznik

Otazka ¢.

Otazka ¢.

e

Otazka ¢&.

o ~ W N oE

Otazka ¢&.

A

Otazka €.

W npoE

1: Jste ¢lenem subkultury?

ANo
Ne

2: Kolik je Vam let?

15-18 let
19-25 let
26-30 let

30 let a vice
3: Jaké je Vase dosazené vzdélani?

Zakladni skola

Stiedni skola bez maturity/ucilisté
Stfedni skola s maturitou

Vyssi odborna skola

Vysoka skola
4: Jaky je Vas status?

Student
Student v zaméstnani
Zaméstnany

Jiné varianta
5: Jak jste se poprvé seznamili s Vasi subkulturou?

Sam
Ptes pratele
Pres rodinu

Pfes média



Otazka ¢. 6: Pies které médium jste se seznamili s Vasi subkulturou?

1. Televize
2. Internet
3. Noviny/Casopis
4. Rozhlas

Otazka ¢. 7: Jak dlouho jste clenem subkultury?

1. Do 1roku
2. 2-3roky

3. 3 roky avice
Otazka ¢. 8: Jaky je Vas nej€astéjsi zdroj pro ziskdvani informaci o subkulturach?

Televize
Internet

Noviny/Casopisy

M 0D e

Rozhlas

Otazka €. 9: Kolik ¢asu stravite ziskavanim informaci o Vasi subkultufe béhem dne?

1. Do 1 hodiny
2. 2 az 3 hodiny
3. 3 hodiny a vice

Otazka ¢. 10: Ovlivituji média Vasi subkulturu?

1. Ano
2. Ne

Otéazka ¢. 11: Jak média ovlivituji Vasi subkulturu?

Oteviena odpoved:



Otazka ¢&.

1.
2.

Otazka ¢.

Otazka ¢.

M w0 np e

Otazka ¢.

Otazka ¢.

A w np e

12: Pfekrucuji média informace o Vasi subkulture?

ANo
Ne

13: Dtvetujete médiim?

ANo
Ne

14: Jakému médiu duvetujete nejvice?

Televize
Internet
Noviny/Casopis

Rozhlas
15: Jaka média sledujete vice?

Domaci

Zahrani¢ni
16: Jaké médium ma podle Vas nejvétsi vliv na subkultury?

Televize
Internet
Noviny/Casopis

Rozhlas

Zdroj: Frantisek Lhotka (vlastni Seteni)



Priloha B — Datova matice

10.
11.
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14.
15.
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41.

42.

43.

44,

45,

46.

47.

48.

49.

50.
51.

52.

53.
54.
555,

56.

57.

58.
59.

60.
61.

62.

63.
64.
65.
66.

67.

68.

69.

70.
71.

72.

73.
74.
75.
76.
77.

78.
79.
80.
81.

82.

83.

84.
85.

86.




3
3
>
>
3
3
3
3
3
3
1

3
n
n
2
3
3
3
P
2
2
P

87.

88.

89.

90.
91.

92.

93.

94.
95.

96.

97.

98.

s}

100. {1
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105. 1
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Zdroj: FrantiSek Lhotka (vlastni Setfeni)
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Priloha C — Tabulka kédovani datové matice

Kédovani |1 2 3 4 5
ot. 1, 10, 12
13 Ano Ne
1%L 6.8 14, Televize |Internet Noviny/¢asopisy [Rozhlas
ot. 2 15718 11905 Jet 26-30 let 30 leta
let vice
Zakladni Stredni skola Stiedni Skola s VYSSi . |Vysoka
ot. 3 y bez . odborna |,
skola . ... |Maturitou y skola
maturity/uciliste skola
ot. 4 Student Studf: nt\,’ , Zaméstnany J'm.‘
zamgstnani varianta
ot. 5 Sam Pres pratele Ptes rodinu Prgs_
média
Dol
2-3 rok i
ot. 7 roku 3 roky 3 roky a vice
Dol _ . . i
ot. 9 hodiny 2-3 hodiny 3 hodiny a vice
ot. 15 Domaci |Zahrani¢ni -

Zdroj: FrantiSek Lhotka (vlastni Setfeni)
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Priloha D — Oteviena odpovéd’
Otazka ¢. 11: Jak média ovlivauji Vasi subkulturu?

Odpovedi:

1. Internet.

2. Ovliviiuji styl obleCeni a ukazuji subkulturu vice vefejnosti. Pfidava to
subkultufe na popularit¢.

3. Podporovani predsudkii a stereotypii o mé subkultute, Sifeni zprav, sdileni

novinek.

Prekrucuji informace o skupiné lidi.

Reaguji na zkreslené informace.

V modnim primyslu.

Vytvareji zkresleny pohled.

Vytvareji jeji obraz u vétSinové spolecnosti.

© © N oo 0 &

Vyvolavaji paniku.

Zdroj: Frantisek Lhotka (vlastni Setfeni)

Vil



Priloha E — Prepis rozhovori
Rob- skateboarding:
F: ,, Takze Robine, ja ti jeste jednou déekuji za tviij cas a chci se té zeptat, kolik ti bylo,

kdyz jsi zacal jezdit na skejtu a jak ses k tomu dostal? *

R: ,, Hele, zacalo to na zdkladce a bylo mi tak 12-13 let, poflakovali jsme se jako decka
po sidlisti, kde kazdej mél brusle, kolo nebo néco jinyho. Ja a muj kamos Vojta jsme
meéli skejty. Nejdiiv to bylo takovy blbnuti na patniku, pak jsme si zacli kupovat casopis
Board, kde vidis vsechny ty profiky. Bylo to strasné husty, tak jsme zacli chodit do

skateparku ve Strasnicich. No a jezdim doted. *
F: ,, TakZe jezdis teda uz jak dlouho? *

R:,, Hele, rekl bych, ze 12 let. Fakt to leti. Jako obcas jsem si dal s tim pauzu, kviili

¢

prdci, ale furt mé to bavi.

F: ., Rekl jsi, Ze na zacdtku sis kupoval casopis Board, ktery se zabyvd ceskou, tak

zahranicni skateboardingovou scénou. Myslis, Ze té to ovlivnilo?

R:,, Urcite. Fakt jsem se snaZil nevynechat cislo, kdyz to vyslo. Vidis tam ty skejtaky z
Kalifornie a jako klukovi mi to prislo neuveéritelny. Chtél jsem bejt jako oni. Zacal jsem
pak chodit do Strasnic, kde jsem potkal vsechny ty lidi okolo a hned jsem tomu prosté
propadl.

F: ., Ctes jesté ted’ Board, nebo kde ziskivds informace o skejtu a jak dlouho tomu

vénujes cas? “

R:,, Uz tolik ne, ale kdyz se mi to dostane do ruky, tak si ho prectu. Jinak dneska
klasika. Prijdu domii, zapnu facebook, kde odebiram vsechny ty skejtovy znacky a tak,
ktery tam davaji videa, tak se na né podivam. Nerekl bych, Ze to vyhledavam, ale spis to
na mé ty videa, tak jakozZe vyhazuje samo. Dneska to uz neni jako driv, Ze skejtovy video
sis musel koupit na VHSce nebo DVD, nebo prosté pockat, az se to video k tobé
dostane, az se na néj podivaji kamosi a pujci ti ho.

F: ., Myslis, Ze média ovliviiuji skateboardingovou scénu? “
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R:,, Ty jo. Ummm urcite. Je to strasné sloZity, sam to Vvis.

F: ., Vim, ale potiebuju slyset tviij ndazor na to, jak média tuhle scénu ovliviiuji? *



R:,, Okej, tak pockej. Skateboarding prosté zacal jako undergroundova zdlezZitost, pak
prisli prvni skejtovy casopisy a prvni sponzori. To bylo v pohode, protoze jak ty
casopisy, tak ty znacky viastnili skejtaci. Bylo to prosté skejtaci skejtakum. Pak ale jak
to zaclo byt popularni, tak se sem pridal Nike a podobne, kterej se skejtem nemél co
spolecnyho, zacali z toho délat sport, ostatni skejtovy znacky Niku nemohly konkurovat,

tak krachly. K tomu ted’ ma bejt skejt na olympiade. To si neumim predstavit.
F: ,,Myslis teda, ze média pritihla ke skejtu popularitu, ktera mu Skodi? “

R:,,Ono to ma dobrou i Spatnou stranku. Pamatujes, jak zacly vychazet hry o skejtu
a filmy, tak to pritahlo lidi, ktery tahle scéna potiebovala, nenechds tu scénu umrit, ale
zaroven v tom videly prileZitost i takovy znacky, ktery s tim uz nemaj co spolecnyho. Uz

to nebude ta core zalezitost.

F: ,, Duvérujes médiim?

R:,,Ja uz moc na televizi nekoukam, ani moc nectu nebo tak néco. Snazim si hledét
svyho. Jsem hodné kvili praci nékde na cestach, tak jenom z nudy koukam do telefonu,
ale spis se snazim zahnat nudu. Kdyz uz, tak jsem koukal na zpravy na CT24, ale jinak
jim moc neverim. “

F: ., Myslis, ze média prekrucuji informace o skateboardingu?

R:,,Co si tak néjak vzpominam, tak vidycky kdyz byl nakej film o skejtu, tak skejtaci
tam vzdycky byli jako ty, ktery délali bordel. Viastné i Bart ze Simpsonii je takovej
hajzlik, ale asi jim to nemam za zIy. Je to docela pravda. Jednou jsem cetl v Reflexu,

Jjaky jsme fetidci, ale pak ten clanek skoncil tim, Ze ten stereotyp je omyl. *

F: ,,Okej, to bude vsechno. Diky za rozhovor. “

Tomas- graffiti:

F: ., Cau, Tomdsi, jak se mas? “
T:,, Cau, Fando, ale jde to.*
F: ., Chtél bych se té zeptat, jak si se dostal ke graffiti a kolik ti v té dobé bylo?

T: ,,Hele bylo mi tak 13—14. Zacalo to na zdkladce, kdyz jsme se po skole poflakovali po

ulicich a videl jsem to vsude kolem. Poslouchal jsem rap. Misto toho, abych ve skole



daval pozor, tak jsem si ¢maral skici. Pak jednou jsme s kamosSema koupili spreje

‘

v drogerii a §li to vyzkousSet na ostro.
F: ., Jestli chapu dobre, tak ses ke graffiti dostal pres rap a kamose? *

T: ,,No jasny. Rap a graffiti vzniklo spolu na ulici, ale spis bych rekl, Ze bez kamosii by
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to neslo. *
F: ., Poslouchas i dneska rap? *

T: ,, Uz tolik ne, ale sem tam si ho poslechnu. Od zdkladky se toho prece jenom hodné

zmenilo. *
F: ., Promitli se ty zmeny i do tvého pusobeni v graffiti? *

T:,, Ty vole, bylo to uplné jiny. Ze zakladky jsem pokracoval na grafika, kde jsem
vSechno vyuzival tak, aby ty moje piecy vypadaly jeste lip. Potkal jsem tam
i par lidi, kteri taky psali a pomohli mi s tim. Na vejsce uz misto tvarii toho pisma jsem
spis resil to misto, kam to dat. Ted mé prosté bavi, kdyz to je jednodussi, ale ty povrchy
zabyvam. Minimalisticky a geometricky. *

F: ,, Pouzivas média k vyhledavani informaci o déni v graffiti?

T:,, DFtv jsem si kupoval casopis Clique. Byly tam zajimavy piecy z CR a zahranidi.

I3

Obcas koukam na videa na Youtube, kdyz ndaka crew natoci video jak bombi metro. *
F: ,,4 co socialni site? Sledujes tam graffiti obsah? “

T: ,,Jo, to treba hlavné Instagram. Tam spis sleduju lidi, u kterych mé bavi jejich prace,
a nechdvam se tim inspirovat.

F: ,, Ovliviiuji média vyvoj v graffiti?

T: ,, Tak ja vyuzivam média, abych se tam od jinych inspiroval, ale hlavné asi co myslis
Jje, Ze writteri reaguji na zpravy a pak jdou vyjadrit sviij nazor nékam na sténu. Asi koho
budes znat je Banksy. Vlastné vsechny jeho prdce reaguji na politiku a média to pak
zverejnuji.

F: ., Banksy je asi nejpopularnéjsi sprejer z Anglie. Lidi se u jeho tvorby foti nebo ji

chtéji dokonce i koupit.

Xl



T:,Jo, to je on. Je to viastné takovej kruh. Vyjde z médii zprdva, Banksy na to

«

zareaguje a média pak o tom natoci.
F: ,,4 prekrucuji média zpravy o graffiti? “

T:,,U Banksyho z néj vlastné délaji celebritu, ale jinak jsme kriminalnici

«

a vandalové. ¢

F: ., Vim, ze v Praze jsou plochy vyhrazeny pro graffiti, ale jinak drtiva vétsina graffiti

je na soukromém majetku ne?

T: ,,Jo, to mas pravdu, ale spis mé sere, kdyz nakej dement udela hakac nékam na
nahrobek a v médiich to oznaci jako praci nekoho z nas. Lidi v tom pak viibec nevidi

rozdil.

F: ,,Chapu. Ne kazdy dilo udelany sprejem musi byt od sprejerii, co to berou jako ty.

‘

T: ,, Presné.
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F: ,,Okej, Tomasi, to je vSechno. Diky za rozhovor.

«

T: ,,Nemas zac. Bylo to fajn. "

Robin- skinhead:

F: ., Cau, Robine, dlouho jsme se nevidéli. Dékuju, Ze sis udélal cas. "
R:,, Zdravicko, neni to problém. Nedélam takovyhle rozhovor poprvé.

F: ., Moji prvni otdazkou je, Kolik ti bylo, kdyz ses sezndamil s touto subkulturou skinheadii

a jak ses s ni seznamil? *

R:,, No, inu ja jsem vyriistal pouze s otcem, ktery byl jiz od svého mladi skinheadem. Od
malicka mé oblikal do znacek jako Fred Perry, takze jsem mél k tomu uz od mala dost

blizko, ale samozrejmé to radikalnéjsi obdobi zacalo okolo 15 let.

F: ,, Takze ke skinheadiim si se dostal pres otce. Nemél s tim otec problém, Ze si V takové

deviantni skupine, kterd je znama svou agresi?

R:,, Otec byl skinhead, protoze nesouhlasil s timhle hnusnym systémem, tak mi ukazal
tuhle cestu. Ja osobné jsem se parkrat dostal do potycek, ale nevyhledavam to. Miluju

soul. Bavi mé vic hudba a tanceni.
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F: ., Pouzivdas nékteré médium pro vyhleddavani informaci o skinheadech? Sednes si

nekdy doma a vyhledavas informace o deni v skinheadské subkulture? *

R: ,,4si bych uplné nerekl. Vsechno, co potrebuju vedet, se dozvim tady v Bubnu. Kdyz
teda ma byt naka uddalost, treba jako kdyz tu poustim hudbu, tak to davam na facebook,
abych pozval pratele. Veétsinou kdyz se ma dit néco vétsiho, tak si davame mezi sebou
vedet. Jako kdyz nas oslovili kluci z Anglie, abychom za nimi priletéli si zatancit na
jejich soutéz.

F: ,,4 co ziny? Mate néjake? “

«

R: ,,Jo, tamhle na stole. Obcas si je prectu. Nemiizu zase védet o vSem, CO Se tU déje.
F: ., Myslis, Ze média ovliviiuji skinheadskou subkulturu? *

R:,, Hodné lidi si mysli, ze kdyz mas vyholenou hlavu, tak hned musis byt nacista. Ja
miluju soul, kterej vznikl v cernosskych ghetech a je tou soucdsti tyhle skupiny. Hodné
kluki od nas chodi fandit na Bohemku, kde se snazi dat vedet, ze nejsme rasisti. Neni

skinhead jako skinhead. *
F: ,, Takze Fikas, Ze média o vas prekrucuji informace? “

R:,, Délaji z nas vandaly a ndcky. Neni to pravda. Jsme velmi riiznoroda spolecnost. Je
teda pravda, Ze nejsme zadny beranci, ale takhle nas média ukazuji a my se snazZime

ukazat ten rozdil.

F: ,,To byla posledni otazka, Robine, dékuji ti za odpovédi. “

¢

R: ,, Nemads zac, Franto, snad se brzy zase uvidime.

Martin- hipster:
F: ., Vim, Ze hipster neprizna, ze je hipster, protoze nechce byt zaskatulkovin. My se
zname dlouho a vim, Ze si se§ toho vedom, Ze délas véci, které jsou pro hipstery

charakteristicky. Dokdzes urcit, jak ses k hipsterim dostal? *

M: ,, Nevim, jestli se to da takhle snadno vymezit. Byl to dlouhej proces, ve kterym si
tribis vkus. Nejdriv jsem poslouchal kapely ze sedmdesatek a oblikal jsem se jinak nez

ostatni. Nosil jsem ruzny Satky a dokonce jsem si Zehlil viasy. Pak asi nékdy v Sestnacti
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jsem zacal vic jezdit do Prahy kwili skole a motal jsem se kolem narodky, kde jsem

‘

vilastné objevil tenhle smer a mnée se to libilo.
F: ,,Dostal jsi se k tomu teda uplné sam? “

M: ,,Jo, Fekl bych, ze to tak bylo. Mé asi vzdycky bavilo se lisit od ostatnich. Chodil
Jjsem v tu dobu na umeéleckou skolu, co asi taky mélo svij viiv. V Praze jsem pak vidél,

Ze tady je cela skupina lidi, ktery to maji stejné jako ja.*
F: ,,Hledas pres média informace o hipsterské subkulture? *

M: ,,Ne, ze by tady néco takovyho existovalo, jako ze by lidi méli skupinu na
facebooku s nazvem ,, hipsteri sem*, ale spis prosté pres net hledam hudbu, kterda mé
bavi, nebo prosté sleduju stranky, ktery pridavaji prispévky, o ktery mam zdajem. Je to
hodné o lidech, ktery potkdavam ve skole. *

F: ., Pro¢ myslis, ze tomu tak je? Proc¢ tu neni médium, ktery by bylo zaméreno na
hipstery? “

M: ,, Nemyslim, zZe tenhle smeér je na to delanej. Nema to zZdadny hranice, nikdo se

3

k tomuhle sméru neprihlasi.
F: ., Oviliviuji média hipsterskou subkulturu? *

M: ,, Pridali tomu hodné na popularité, takze se k tomu pridaly znacky jako H&M nebo
Top shop, riizny kapely si na to zacly hrat, zacly se najednou na koncertech objevovat

decka, ktery o tom nemaji paru. “
F: |, Prekrucuji média informace o hipsterech? *

M: ,,Jo, vétsinou kdyz nékde ctu clanek, kde se snazi popsat hipstery, tak z nas delaji
blbce. Hrozné prehnany nazory, jako Ze hipsteri jsou vegani, kazdej nakupuje v sekaci
a tak. Spis tam tu kulturu hrozné zesmésnujou, tak se nedivim, zZe se k tomu pak nikdo

Nechce hlasit.
F: ., Tak jo, Marty, diky za tvé odpovedi.

M: ,,Jo, nemas zac. -

Zdroj: FrantiSek Lhotka (vlastni Setfeni)
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