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SOCIALNI SOUVISLOSTI PRODUKCE A SPOTREBY BIOPOTRAVIN V CR

SOCIAL RELATIONS WITHIN ORGANIC FOOD PRODUCTION AND
CONSUMPTION IN THE CZECH REPUBLIC

SOUHRN

Tato diplomova prace se zabyva zkoumanim socialnich souvislosti produkce a spotieby
biopotravin v Ceské republice. Ekologické zemé&délstvi a produkce biopotravin jsou nové
fenomény ve vyzivé ve statech Evropské unie i v Ceské republice. Souéasna populace
hled4 diky udrzitelnému rozvoji stale castéji zdroje obzivy, které¢ by byly nejen prospésné
zdravi a splnovaly kritéria zdravého Zivotniho stylu, ale zaroven by jejich vyroba méla byt
co nejSetrnéjsi k zivotnimu prostiedi. Do takové kategorie spadaji biopotraviny. Pokud
jsou produkovany podle jasné danych kritérii, maji podle vyzkumi kladny vliv na zdravi
spotiebitele, ale jejich vyroba také nezatézuje zivotni prostiedi vice, nez je nezbytné nutné.
Bohuzel je produkce biopotravin nakladnéjsi, nez produkce potravin konvencnich
(béznych). Spotiebitel tedy musi rozhodnout, do jaké miry je v jeho moznostech kupovat
(ptipadné samostatné produkovat) biopotraviny, které jsou, ptes vSechny své nesporné
vyhody, drazsi. Je zde také nastolena otazka, co je motivaci k ndkupu biopotravin a jaké

skupiny obyvatelstva tyto potraviny preferuji.

KLiCOVA SLOVA
Ekologické zeméd¢lstvi, biopotravina, bioprodukt, BIO, ekofarma, produkce, spotiebitel,

spotfebni chovani



SUMMARY

This thesis examines the social relations of production and consumption of organic food
in the Czech Republic. Organic farming and organic products are new phenomena in
nutrition in the countries of the European Union and in the Czech Republic. The current
population through sustainable development is looking more and more sources of income
that would not only benefit the health and meet the criteria of a healthy lifestyle, but their
production should be as environmentally friendly as possible. In this category are organic.
If they are produced according to clearly defined criteria, according to research have
a positive impact on consumer health, but their production also does not burden the
environment more than is absolutely necessary. Unfortunately, organic food production is
more expensive than conventional food production (normal).Therefore, the consumer must
decide to what extent is it able to buy (or self-producing) organic food, which, despite all
its advantages, more expensive. It also raised the question, what is the motivation for

buying organic food and what food groups they prefer.

KEY WORDS
Organic farming, organic food, organic product, organic, farm to production, consumer,

consumer behavior
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Uvod

V dobé¢, kdy clovek stale vice zasahuje a ovliviiuje prostiedi kolem sebe, se stale
Castéji ve vSech oblastech lidského pisobeni setkavame s pozadavkem udrzitelného
rozvoje. Je tomu tak i v oblasti, ktera je pro ¢loveéka zivotné dilezita a tou je oblast vyzivy.
Stale rostouci populace ma samoziejmé stale v&tsi naroky na mnoZstvi potravin, které je

tieba vyrobit.

S rostouci  potravinafskou produkci roste 1 potieba vyprodukovanych
zemédelskych surovin. Zde vSak nastdva konflikt mezi mnoZstvim, které je potfebné pro
vyzivu obyvatelstva a zarovenl udrZitelnosti, tedy tim, aby zemédélskd vyroby byla

v souladu se zZivotnim prostiedim a nedochézelo k jeho devastovani.

Biopotraviny a ekologické zemédélstvi jsou stale Castéji diskutovanym tématem
v na$i spolecnosti  a stavaji se pfedmétem zdjmu stale vétSsiho poctu spotiebitelt. Pro
nékteré spotiebitele jsou ekologicky péstované bioprodukty a biopotraviny dobrou
alternativou misto konvenc¢nich produktii a potravin, nebo alesponi jejich CasteCnym

doplnénim.

Dalsi nazor na produkty ekologického zemédélstvi je vSak zcela opacny. Jeho
zastanci bioprodukci pokladaji jen za Sikovny marketingovy tah, ktery spotiebitelim
pfipomind jejich zdravi, zdravi jejich déti a udrzitelny rozvoj. Pokladaji biopotraviny za
kvalitativné rovnocenné potravinam konvencnim a jejich vyrobu ve srovnani s vysledky za

neekonomickou a tim i neekologickou.
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Cil prace a metodika

Teoretickd ¢ast mé prace se bude zabyvat vymezenim pojmut vztahujicich se
k ekologickému zeméd¢lstvi a k biopotravindm a bioprodukci v zemich Evropské unie

a v Ceské republice.

Cilem praktické casti mé diplomové prace je analyza spotiebitelského chovani
v oblasti biopotravin. Kdo je spotiebitelem biopotravin a pro¢, jaké jsou motivacni faktory
a jaké jsou naopak bariéry pifi ndkupu biopotravin. Jsou to vysokoskoléci, vyssi socialni
ttidy? Co ocekavaji od takto formované spotieby? Nakupuji spotiebitelé biopotraviny
s ohledem k zivotnimu prostfedi, nebo jejich zdravi, nebo je to jejich Zivotni styl?
Zamétim se také na socidlni souvislosti spotfeby biopotravin a na hledisko diivéryhodnosti
produktii oznacenych BIO. Budu sledovat zejména vliv vzdélani, pfitomnost déti
v domécnosti a pfijmy doméacnosti na nakup biopotravin. Dale se zaméfim na motivaéni
faktory nakupu ¢i naopak nenakupovani biopotravin a na diveéru dotazovanych ve znacku
BIO. K ziskavani potfebnych dat a informaci od spotiebitelli jsem pouzila dotazniky

s otdzkami uzavienymi, polootevienymi a filtra¢nimi.
V praktické Casti této diplomové prace jsou respondenti vyzkumu rozdéleni podle

toho, zda biopotraviny vyuzivaji ¢i nikoliv a ztohoto pohledu jsou pak

1 analyzovany a interpretovany vysledky vyzkumu.
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1. Vymezeni pojmii

V této casti diplomové prace bych rada seznamila ¢tenéie s nékterymi pojmy, které
se tématu dotykaji, a které jsou mnohdy laickou vefejnosti vnimany zkreslené nebo

nepiesne.

1.1 Ekologické zemédélstvi

Ekologické zeméd¢lstvi je zalozené na lokalnich a obnovitelnych zdrojich.
Povinnosti ¢lovéka je provozovat zemédé€lstvi takovym zpilisobem, aby se kulturni krajina
stala harmonickou soucasti pfirody, ktera je chapana jako jednotny celek se svou vnitini
hodnotou." Evropskd unie (i OSN) oficidlné uzndvaji socidlni a ekonomické vyhody
ekologického zemédélstvi. Rada EU ve svém ,, European Action Plan for Organic Food
and Farming*“ konstatuje, Ze ekologické zemédeélstvi zajistuje , kombinaci pozitivnich,
ekologickych, socidlnich a ekonomickych prvkii“. Ekologické zemeédélstvi nabizi vice
pracovnich prilezitosti nez jakykoli jiny zemédelsky systém, setkava se na trhu se stale

stoupajici poptavkou a je tak nejperspektivnéjsim modelem hospodaieni.”

Prioritou ekologického zemédélstvi je péce o pldu, snaha o zvySeni piirozené
urodnosti, pfi¢emz kolobéh Zivin v podniku by mél byt co nejuzaviengjsi a vnéjsi vstupy
(chemické a energetické) co nejvice omezené. Piedpokladem pro takovéto hospodareni je
samoziejm¢  potiebnd dobra znalost biologickych cyklti rostlin a zivocichtl, lepsi
pozorovaci schopnosti, soustavné vyhodnocovani informaci a volba metod, které ptirodé

$kodi co nejméng.’

' Srov. CERVENKA, J., KOLAROVA, K. Biopotraviny. Praha: Ceska zem&délska univerzita, 2005. ISBN
80-213-1404-4, 5.5.

2 DITTRICHOVA, S. ; HERMANSKA, I.; ROZSYPAL, R. Listicky na vinici : Program rozvoje venkova a

priciny stagnace bioprodukce. Vyd.1. Praha : Galén, 2008. ISBN 978-80-7262-571-0., s. 19

? Srov. NEUERBURG, W., PADEL, S. Ekologické zemédélstvi v praxi. Praha: Nadace pro organické
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Ekologicti zemédé€lci uplatituji techniku Setrnou k zivotnimu prostredi, uplatiuji
biologické a mechanické péstitelské metody a nepouzivaji nebo omezuji umélad hnojiva
a chemikalie. U nas i v Evropé je ekologické zem&d&lstvi uznavanou metodou, ktera je
také definovana zdkonem. Oznaceni BIO ¢i EKO mohou na své vyrobky pouzivat pouze
ekologi¢ti zemddglei.’ Jednim z hlavnich cilii ekologického zemédélstvi je produkce
dostatecneho mnozstvi zdravotné nezavadnych potravin s vysokou vnitrni kvalitou
(biokvalitou) pri respektovani mnoha pravidel , mezi néz patii napviklad minimalizace

. . 1 . .o v rr vy , .e ’ 6
spotreby neobnovitelné energie a zdrojii a udrzovani prirodni krajiny a agrosystému.

1.1.1 Pravni tprava ekologického zemédélstvi

Od roku 1991 byly v celé Evropské unii dana pravidla ekologického zemédélstvi na
urovni Nafizeni Rady Evropské komise. K ekologickému zemédélstvi se vztahovalo
Natizeni Rady ¢. 2092/91/EHS, o ekologickém zemédeélstvi a k nému se vztahujicimu
oznacovani zemédelskych produktii a potravin. Do té doby si ¢lenské staty EU upravovaly
smérnice pro ekologické zemédé€lstvi samy. Pribézn€ déale dochédzelo k dopliiovani
a upravam tohoto nafizeni a jednotlivé staty podobu Natizeni prostfednictvim svych

zastupctl na rovni statu a nevladnich organizaci ovliviiovali.”

Vysledkem detailni revize tohoto Natizeni se staly dva navrhy Evropské komise
z prosince 2005 tykajici se na jedné strané fady zjednoduSenych a vylepsenych pravidel
pro dovoz bioproduktd a na stran¢ druhé ekologické produkce a jejiho oznacovani. Oba
navrhy byly Evropskou radou pfijaty. Natizeni o dovozu Natizeni Rady (ES) ¢. 1991/2007
z 21. prosince 2006, kterym se méni Natizeni (EHS) ¢. 2092/91 o ekologické produkci

zemé&délstvi FOA. Ministerstvo zeméd&lstvi CR, 1994. ISBN 978-80-903583-0-0 s. 16.

* Srov. CERVENKA, J., KOLAROVA, K. Biopotraviny. Praha: Ceska zem&délské univerzita, 2005, s.9.

> Srov. SARAPATKA, B., URBAN, J. a kol. Ekologické zemédélstvi v praxi. Sumperk: PRO-BIO Svaz
ekologickych zemédélci, 2006. ISBN 978-80-903583-0-0, s. 13.

¢ CERVENKA, I., KOLAROVA, K. Biopotraviny. Praha: Ceska zemédélska univerzita, 2005. ISBN 80-
213-1404-4, s.9.

7 Srov. SARAPATKA, B., URBAN, J. a kol. Ekologické zemédélstvi v praxi. Sumperk: PRO-BIO Svaz
ekologickych zemédélct, 2006. ISBN 978-80-903583-0-0, s. 49-52.

13



zeméde€lskych vyrobkli a oznacovani zemédé€lskych produkt a potravin, které veslo
v platnost 1. lednu 2007. Definice ekologické produkce, jeji logo a systém oznacovani jsou
obsahem nového Natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 z 28. ¢ervna 2007 o ekologické produkci
a systému oznaGovani a vstoupilo v platnost 1. ledna 2009.® Soubor nové legislativy
doplnuje nafizeni Komise (ES) 1235/2008, kterym se stanovi provadéci pravidla pro dovoz
biopotravin ze tietich zemi. Dale plati narodni zdkon ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém

zemé&délstvi. Od 1. ¢ervence 2010 se také zménilo evropské logo pro biovyrobky.

1.2 Ekofarma

Na ekofarmé& musi rostlinnd produkce slouzit ve velké mife jako krmné zakladna
pro uzitkova zvifata, kterd jsou prevazné zivena krmenim z vlastnich prostiedki.
Zékladnou pro vyzivu pudy je chlévska mrva. Ekologicka farma se nezamétuje na
péstovani pouze nékolika druhii rostlin. Siroky osevni postup slouzi k udrzeni tirodnosti
pidy a je samoregulujicim mechanismem v agrosystému.” Samoziejmé, Ze produkce
a ¢innost jednotlivych ekofarem se lisi svym zamétenim, existuji ekofarmy specializované
na rostlinou vyrobu, na Zzivo¢iSnou vyrobu i1 farmy smiSené. Farmy zaméfené na
zivo¢iSnou vyrobu produkuji 1 plodiny, které dale slouzi kvyzivé chovanych
hospodarskych zvifat. Rostlinné ekofarmy vétSinou zivociSnou vyrobu neprodukuji,
a vyziva rostlin je zajiStovana zelenym hnojenim, zaordvanim poskliziiovych zbytka

a dalezitou roli zde také hraje st¥idani p&stovanych rostlin na jednotlivych pozemcich.'

Ekologické  zemédélstvi  [online]. 2011  [eit.  2011-02-23].  Dostupné z  WWW:

<http://ec.europa.eu/agriculture/organic/organic-farming/what-organic cs>.

? Srov. NEUERBURG, W., PADEL, S. Ekologické zemédélstvi v praxi. Praha: Nadace pro organické
zemé&délstvi FOA. Ministerstvo zem&délstvi CR, 1994, s. 50.

' Srov. SARAPATKA, B., URBAN, J. a kol. Ekologické zemédélstvi v praxi, IL.dil. Sumperk: PRO-BIO
Svaz ekologickych zemédélcid, 2006. ISBN 978-80-903583-0-0, s. 279 - 309.
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Vyvoj celkové plochy a poétu farem v ekologickém zemédélstvi v Ceské republice

1ze porovnat v nasledujici tabulce:

Rok Pocet farem Celkova plocha (ha)
1990 3 480
1991 132 17.507
1992 135 15.371
1993 141 15.667
1994 187 15.818
1995 181 14.982
1996 182 17.022
1997 211 20.239
1998 348 71.621
1999 473 110.756
2000 563 165.699
2001 654 218.114
2002 721 235.136
2004 836 263.299
2005 829 254.982
2006 963 281.535
2007 1.318 321.890
2008 1946 341.632
2009 2686 398.407

Zdroj: MZe CR"

' Ro&enka Ekologické zem&dé&lstvi v Ceské republice. edgri [online]. MZe. Praha : 2009 [cit. 2011-02-23].
Dostupné z WWW: <http://eagri.cz/public/web/file/48172/statistika_zakladni 31 12 2009.pdf>.
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1.3 Biopotravina

Produktem ekologického zemédélstvi jsou tzv. biopotraviny. Hovofime-li
o biopotravinach, mame na mysli potravinaiské vyrobky, vyrobené z produktl

ekologického zemedélstvi a dalsich povolenych surovin.'?

Bioprodukt je podle zakona o ekologickém zemédeélstvi surovina rostlinneho nebo
Zivocisného puvodu, ziskana v ekologickém zemédélstvi a urcend na zakladé osvédceni
k vyrobé biopotravin. Biopotravina je potravina vyrobena za podminek uvedenych
v zdkoné o ekologickém zemédelstvi a splnujici poZadavky na jakost a zdravotni
nezavadnost stanovene zvlastnimi predpisy, na néz bylo vydano osvédceni

. . v 13
o biopotraviné.

Urcovani kvality bioprodukt resp. biopotravin je odliSné od produkti béznych
zemédelskych komodit. Kvalitu produktii s pfedponou bio urcuje kvalita celého
zemédélského systému a zpracovatelského postupu. Diiraz je kladen na zplsob péstovani

o N4 N4 row v o . . 14
resp. chovu, zptisobem zpracovani, skladovani a v neposledni fad€ i zptisob distribuce.

2 Srov. CERVENKA, J., KOLAROVA, K. Biopotraviny. Praha: Ceska zem&dglska univerzita, 2005. ISBN
80-213-1404-4, s.5.

5 MOUDRY, J., PRUGAR, J. Kvalita, zpracovani a odbyt bioproduktii. Ceské Bud&jovice: Jihoteské
univerzita, Zemédélska fakulta, 2001. ISBN 80-7040-526-0, s. 29.

" Srov. SARAPATKA, B., URBAN, J. a kol. Ekologické zemédélstvi v praxi. Sumperk: PRO-BIO
Svaz ekologickych zem&délet, 2006. ISBN 978-80-903583-0-0, s. 23.

16



2. Ekologické zemédélstvi a biopotraviny v Evropské unii

a Ceské republice

Na konci roku 2008 bylo v Evropé vramci ekologického zemédélstvi
obhospodafovano témét 8,2 milionu hektard, coz je témer 1,7% zemédé€lské pudy
v Evrop¢ a 23% celosvétového ekologického zemédélstvi. Existuje zde vice nez
220.000 ekologickych farem. V Evropské unii bylo vroce 2008 ekologicky
obhospodatovano 7,5 miliont hektarli, coz pfedstavuje zhruba 4,3 % zemédélské pidy.
Podle vysledkli celosvétového prizkumu v kontrolovaném ekologickém zeméd¢€lstvi
(vétsina udaji do konce roku 2008) je 350 mil hektarG zemédélské pudy spravovano
ekologicky a to téméf 1,4 mil vyrobci. Mezi regiony s nejvétsi plochou ekologicky
spravované zemédélské pudy patii Ocednie (12,1 mil. hektarti), Evropa (8,2 mil. hektart)
a Latinska Amerika (8,1 mil.hektari). Mezi zemé s nejvétsim ekologickym zemédélstvim
patii Australie, Argentina a Cina. Nejvy3si podil ekologicky spravované zemédélské pudy
maji Falklandském ostrovy (36,9 %), Lichtenstejnsko (29,8 %) a Rakousko (15,9 %). Mezi
zemé s nejvysSim poctem ekologickych vyrobct patii Indie (340 tis.), Uganda (180 tis.)
a Mexiko (130 tis.). Vice nez 1/3 ekologickych producentii pochazi z Afriky.
12 mil. hektari ekologicky spravované zemédélské pidy se nachéazi v rozvojovych zemi,

hlavné v Latinské Americe, Asii a v Africe. 15

Evropa ma nejvétsi a nejrozvinutéjsi trh s biopotravinami na svété. V roce 2008
evropsky trh s bioprodukty zaznamenal v prodeji téméet 10 % nartist oproti roku 2007.
V roce 2008 se prodalo za 17,9 miliard euro. V roce 2007 za 16,2 miliard euro. Nejvyssi
narast prodeje byl ve Francii (+ 700 tis. €). Nejvétsi prodeje jsou v Némecku, Francii, Italii
a Velké Britanii (tém&f 75% celkového obratu). Ceskéa republika a skandinavské zemé

zaznamenaly nejvy$si tempo riistu v prodeji bioproduktd.'®

15 Global organic farming statistics and news. [online],[cit. 1.2.2011]. Dostupné na WWW:
http://www.organic-world.net/470.html

' Statisiken zum Biolandbaum. [online],[cit. 21.1.2011]. Dostupné na WWW: http://www.organic-
world.net/470.html
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V roce 2009 bylo ve svéte ekologicky obhospodarovano 37,2 miliona hektart ptdy
— v Evropé 25%, v Oceénii 33%, v Latinské Americe 23%. V Evropé se ekologicky
obhospodaiuje 9,3 milionii hektart (v roce 2008 8,2 mil.ha) a pocet ekofarem vzrostl na
260.000. Ve svété je 1,8 milionli ekofarem — nejvice opét v Indii, Ugandé¢ a Mexiku.
V roce 2009 se ve svété prodalo za 40 miliard € za bioprodukty — to je o 5% vice nez
v roce 2008. V Evropé se prodalo za 18,4 miliard € - nejvice v Némecku (5,8 miliard €), ve
Francii (3 miliardy €), Velk4 Britanie (2,1 miliardy €). Na osobu za bioprodukty nejvice

utratili v Dansku a ve Svycarsku, a to pies 130 €/rok."”

2.2 Vyvoj ekologického zemédélstvi a produkce biopotravin ve statech Evropské unie

Za kolébku ekologického zemédélstvi se povazuje Rakousko, kde byl roku 1924
vytvofen rakouskym polyhistorikem, zakladatelem Antroposofické spolecnosti
Rudolfem Steinerem, novy filozoficky systém hospodateni, v pozd¢jSim obdobi nazyvany
biologicko-dynamicky, ¢i biodynamicky. V zakladnim dile Zemedelsky kurz Steiner
definoval zédkladni principy organického hospodafeni a duchovniho pfistupu k ptirode¢.

Byly tim polozeny zaklady pro rozvoj ekologického hnuti na izemi Rakouska a Némecka.

V 30. letech se ve Svycarsku vytvofilo organicko - biologické hnuti, navazujici na
dilo Dr. Rushe. V tomto obdobi dozravaly myslenky novych koncepci v Anglii, které
vytvotily zéklad pro novy systém hospodafeni na farmach. Nositeli byli Albert Howard
a Eva Balfour. Prvotnim zdjmem hospodareni byla zdrava ptida, rostliny a zvitata, vztahy

mezi mini a nasledné i zdravi ¢lovéka.

V 40. letech se hnuti Sifilo ve Francii, Holandsku a USA. Z dne$niho pohledu se
vyznacovalo malym, témét zanedbatelnym rozSifenim organickych systémi, nartst je

registrovan az s uvédomovanim si nutnosti ochrany zivotniho prostiedi v obdobi 70-80. let.

! Organic-world.net [online]. 2010 [cit. 2011-03-23]. Dostupné¢ z WWW: <http://www.organic-
world.net/statistics-eurostat.html#c2521>,
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Dftive byla zemédélska politika ve vSech evropskych zemich orientovana na to, aby
produkce zemédélstvi byla zvySovéana pro dosazeni plné sobéstacnosti v produkci potravin.
Poté, co béhem 80. let bylo v Evropé tohoto pln¢ dosazeno, vstoupily do popiedi dalsi
cile — pfedevsim ve smyslu zvySeni kvality produkce 1 zavedeni zasad ochrany pfirody do
zemédelskych technologii. Pravé aktivity jsou realizovany vramci ekologického
zemédé€lstvi, které az do této doby mélo v celém agrokomplexu pouze okrajovou roli. Tim
samoziejm¢ ziskaly zcela nové moZznosti rliistu a podpory. Nové vyrobni metody a zdjem
spotiebitelli postupné ziskaly na svém vyznamu nejenom ve vétSin€ evropskych zemi,
nybrz také v dalSich zemich jako v USA, Kanad¢, Australii a Japonsku. Ve vsech téchto
zemich potieba ekologickych potravin stidle nartstala. Jako v klasickém trznim
hospodafstvi stal za tim piredevsim tlak pozadavki spotiebitelll na zdravé potraviny, jejichz
produkce nezatézuje zivotni prostredi. Tyto zaleZitosti byly stale hloubé&ji zkoumany a staly
se soucasti fady vnitinich pravnich predpisti v té dobé piedevsim v Rakousku, Francii
a v Déansku. Dalsi vyvoj podporoval i zdjem nékterych stati poskytovat na narodni
a regionalni urovni subvence pro tyto formy zemédélské produkce. Vytvofeni pravnich
norem ekologického zemédélstvi umoznilo provadét certifikace ekologickych
zemédelskych podniki, kterymi se ovéfuje schopnost vyhovét pravnim predpistim.
Absolutné nejvetsi pocty certifikovanych podniki ekologického zeméd¢lstvi 1ze nalézt
v Itélii (jiz koncem 90. let témet 50 000 ekologickych podnikatellt), Rakousku (asi s 20000
ekologickych podnikatelit), v Némecku i Spanélsku bylo do roku 2000 certifikovano okolo
10 000 ekofarem a zpracovatelskych podniki.'®

'8 Srov. MOUDRY, J., PRUGAR, J. Kvalita, zpracovani a odbyt bioproduktii. Ceské Budgjovice:
JihoCeska univerzita, Zemédélska fakulta, 2001. ISBN 80-7040-526-0, s. 14-23.
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Porovnani ziakladnich statistickych ukazateli EZ s okolnimi

staty v roce 2009

Ukazatel Rakousko | Némecko Polsko Slovensko CR
Pocet 20 000 20 000 15000 1 000 2 689
ekofarem

Vymeéra 493 000 | 908 000 314 000 141 000 398 407
zemédélské

pudy v EZ

Podil EZ (%) | 15,5 5,4 2,0 7,3 9,38
Vyméra orné | 18,3 29,7 25,8 12,2 11,38
pudy (%)

Vyméra TTP | 68,7 49,7 37,6 69,1 82,63
(%)

Zdroj: Mze, Akeni plan 2015

2.1 Vyvoj ekologického zemé&délstvi a produkce biopotravin v Ceské republice

Vznik ekologického zemé&délstvi v Ceské republice je datovan od roku 1990.
O rok pozdé&ji vzniklo pét svazi, které sdruzuji ekologické zemédélce. Tyto svazy piivodné
vypracovaly vlastni smérnice a provadély kontrolu a certifikaci produktii svych ¢lenti. Cely
systtm vSak byl nejednotny a s potfebou vytvoieni jednotné smérnice, kontroly
1 certifikace se pocet svazli zredukoval na dva: PRO-BIO (136 tisic hektarG zemédélské
pudy) a LIBERA (27 tisic hektarGi zemédélské ptudy). V roce 1993 byl po dohod¢ svazii
s Ministerstvem zemédé€lstvi vydan Metodicky pokyn pro ekologické zemedélstvi
& 655/93-340, ktery je ministerstvem kazdorotné aktualizovan.”” Na ministerstvu
zeméd€lstvi vznikl odbor pro privatizaci a alternativni zemédélstvi. Pro rozvoj
alternativniho zemédélstvi byla v té dobé urcéena ¢astka 100 mil. K¢. Diky reformé se
v letech 1993 — 1997 nezvySoval rozsah ekologického zeméd¢lstvi, nebot’ doslo ke zruseni
pfimych podpor, zmény vSak byly kvalitativni, jako napf. zlepSeni kontrolnich
mechanisml, zapojeni do mezinarodni kontroly, piiprava akreditace u IFOAM

(Mezinarodni federace hnuti ekologického zemédélstvi) a Evropské unie apod. Ke zvysSeni

ekologicky obhospodatovanych ploch doslo opét po roce 1998, kdy byly podpory

" Srov. CERVENKA, J., KOLAROVA, K. Biopotraviny. Praha: Cesk4 zemédé&lska univerzita, 2005. ISBN
80-213-1404-4,5.10 - 11.
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opétovné zavedeny a do roku 2000 nastava v Ceské republice druhd vlna rozvoje
ekologického zeméd¢lstvi. V tomto obdobi piibyva zejména zatravnénych ploch. Prevlada

zde pastevni vykrm ovci a skotu bez trzni produkce mléka.*

Hlavnimi oblastmi EZ jsou tradi¢né méné p¥iznivé horské a podhorské oblasti CR.
Nejveétsi plochy ekologicky obhospodatované plidy se nachdzeji v pohrani¢nich hornatych
okresech Jiho&eského, Karlovarského, Moravskoslezského a Usteckého kraje. V téchto
krajich se nachazi vice jak polovina ploch v EZ (51,8 %) a je zde také dosahovana nejvyssi
primérné velikost ekofarem v rozmezi od 173 ha v JihoCeském kraji po 328 ha v kraji

Karlovarském.

V poctu ekologickych farem vede dlouhodobé kraj Jihocesky nésledovany
v roce 2009 krajem Zlinskym a Plzenskym. Naopak kraj Karlovarsky s poctem
176 ekofarem, ktery byl na druhém misté¢ v roce 2006, klesl na osmé misto. Z pohledu
vyvoje doslo od roku 2006 k nejvétSimu nariistu v po¢tu ekofarem i ploch v EZ ve tfech
krajich, a to kraji Vysoc€ina, Stfedoceském a Jihomoravském. Toto potvrzuje 1 vyssi podil

ploch v pfechodném obdobi. Piesto tyto kraje predstavujici silné produkéni oblasti maji

cwwvr

Narhst podnikli hospodaficich systémem ekologického zemédélstvi je patrny

zejména po roce 1998. Vlivem piiznivé dotacni politiky statu tento trend dale pokracuje.

Vyplacené financéni prosttedky v ramci agroenvironmentdlniho opatieni
,Ekologické zeméd¢lstvi® - dotace na plochu zafazenou do ekologického zemédélstvi nebo

prechodného obdobi v letech 1998 — 2008.

20 Srov. MOUDRY, J., PRUGAR, J. Kvalita, zpracovani a odbyt bioproduktii. Ceské Budgjovice: Jihoceska
univerzita, Zeméd€lska fakulta, 2001. ISBN 80-7040-526-0, s. 7- 11.

I Rogenka Ekologické zeméd&lstvi v Ceské republice. edgri [online]. MZe. Praha : 2009 [cit. 2011-02-23].
Dostupné z WWW: <http://eagri.cz/public/web/file/48172/statistika_zakladni 31 12 2009.pdf>.
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Narust statnich dotaci ilustruje nasledujici tabulka:*

Rok Vyplaceno (mil. K¢)
1998 48
1999 84
2000 89
2001 168
2002 211
2003 231
2004 292
2005 286
2006 305
2007 536
2008 688

Zdroj: Mze CR

Od roku 2007 je podpora ekologickym zemédélclim na plochu vyplacena v ramci
Programu rozvoje venkova 2007 — 2013.Vyse dotace byla pro rok 2009 nasledujici *:

a) 155 EUR/ha pti hospodateni na orné pude¢, s vyjimkou péstovani zeleniny nebo
specialnich bylin,

b) 89 EUR/ha pii hospodafeni na travnich porostech pro 100% ekologického
zemédélce (bez soubchu s konvenénim zemédélstvim), 71 EUR/ha pro zemédélce
se soubéhem

¢) 849 EUR/ha, pti obhospodaiovani vinic, ovocnych sadli nebo chmelnic

d) 564 EUR/ha pii péstovani zeleniny nebo specialnich bylin na orné pidé

Piestoze Ceskéa republika nedosahuje po¢tem ekofarem ani pomérem ekologicky
obhospodaiované pudy Spickovych evropskych zemi (Rakousko, skandinavské zemé), je

mezi deseti &leny, ktefi piistoupily do Evropské unie v roce 2004 na &elnim misté.**

2 Zikladni statistické udaje ekologického zemédélstvi k 31.12.2009 [online],[cit. 1.12.2010]. Dostupné na
WWW: http://eagri.cz/public/web/file/48172/statistika_zakladni 31 12 2009.pdf
3 Zaikladni statistické vidaje ekologického zemédélstvi k 31.12.2009 [online],[cit. 1.12.2010]. Dostupné na
WWW: http://eagri.cz/public/web/file/48172/statistika zakladni 31 12 2009.pdf
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V roce 2004 byl vladou schvalen dokument ,,Ak¢ni plan pro rozvoj ekologického
zemé&délstvi v CR do roku 2010%. V roce 2006 piijalo Ministerstvo zemédélstvi dokument
,Program podpory ekologického zemédélstvi v CR do roku 2010%, ktery kritizoval
neadinnost Akéniho planu. Program podpory stanovil m.j.,aby cilem Akéniho planu® bylo
do konce roku 2010 dosdhnout 10 % podilu zemédélské pidy obhospodatované
ekologicky nebo v piechodu na ekologické zemédélstvi. Tohoto cile bylo dosazeno.

V srpnu 2010 byl podil 10,42% (viz tabulka ).

Porovnani zakladnich statistickych udajua ekologického zemédélstvi

leden 2004 leden 2010 srpen 2010
Pocet ekologickych 810 2 689 3 494
zemédé€lch
Vymeéra zemeédélské pudy 254 982 398 407 442 869
v EZ (ha
Podil ZP v ekologickém 5,97 9,38 10,42
zemédélstvi (%)
Pocet vyrobcii biopotravin 96 497 643

Zdroj: Mze, Akéni plan 2015

Dal§imi cily tohoto Ak¢niho planu bylo posilit povédomi vetejnosti o EZ tak, aby
v roce 2010:

1. alespoit 80 % spotiebiteld znalo znacku “BIO” ,v&€délo co znamend a dokdzalo
definovat principy ekologického zemédé€lstvi

2. alesponi 25 % cCeskych ob¢anti pravidelné (min. 1x tydné) kupovalo biopotraviny

3. do konce roku 2010 byl zajistén alespoin 60% podil biopotravin vyrobenych v Ceské

republice na celkové spotiebé biopotravin v CR

** Srov. CERVENKA, J., KOLAROVA, K. Biopotraviny. Praha: Ceska zemédé&lsk univerzita, 2005.
ISBN 80-213-1404-4, 5.19.

2 DITTRICHOVA, S.; HERMANSKA, I.; ROZSYPAL, R. Listicky na vinici : Program rozvoje venkova a
priciny stagnace bioprodukce. Vyd.1. Praha : Galén, 2008. ISBN 978-80-7262-571-0., s. 19
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V prosinci 2010 byl vladé predlozen ,,Akéni plan CR pro rozvoj ekologického
zemédelstvi v letech 2011 - 2015%. V materidlu je popsana strategie rozvoje ekologického
zemé&délstvi v CR do roku 2015. Cilem nového Akéniho planu®® je dosédhnout podil
3% biopotravin na trhu s potravinami do roku 2015 (nyni 0,75%). Nejvyssi podil
biopotravin je v souasné dobé v Dansku (6%), Rakousku (5,3%), Svycarsku (4,5%)

a Némecku (3,2%). Mezi dalsi cile patfi napt.:

. Dosazeni 60% podilu ¢eské bioprodukce (v soucasné dobé se téméet 60%
bioprodukce do CR dovazi)
o 15% podil EZ z celkové plochy zemédélské pudy

. Nartst spotieby biopotravin ro¢né o 20%

. Zvysit daveru spotiebitele

o Ekonomické udrZitelnost

o Piinosy EZ pro zivotni prostfedi a pohodu zvitat

Pocet ekologickych zemédélcii dynamicky nartista. K 20. 8. 2010 jich hospodatilo
jiz 3494 a to na vyméfe téméf 450 000 ha, coz predstavuje podil 10,42% z celkové
vyméery zemédélské plidy. Vyméra orné pidy se v posledni dobé stabiln¢ zvySuje az na
soucasnych 55 000 ha, vzrista vymeéra vinic a sadl v ekologickém zeméd¢lstvi a v rezimu
ekologického zeméd€lstvi jsou registrovany prvni chmelnice. Ve struktufe uziti pady
v ekologickém zeméd¢€lstvi nadale pfevazuji travni porosty, které v soucasné dobé
predstavuji zhruba tfetinu viech travnich porostii v CR. Se zvysujici se poptavkou nariista
pocet vyrobct biopotravin, kterych je nyni témét 650. Ackoliv na Ceském trhu stale
pievazuje podil zahrani¢nich biopotravin, nabidka ceskych biopotravin se postupné
rozsifuje. V posledni dob¢ stoupd také obliba riznych forem piimého prodeje z ekofarem,

zejména prostiednictvim farmatskych trhii a biobedynek.

% Akéni plan CR pro rozvoj ekologického zemédélstvi v letech 2011-2015. EAgri [online]. 2010 [cit. 2011-
02-24]. Dostupné z WWW: <http://eagri.cz/public/web/mze/zivotni-prostredi/ekologicke-zemedelstvi/akcni-
plan/>.
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2.3 Spotiebitelé na trhu s biopotravinami

Podle statistické ro¢enky Cesky trh s biopotravinami 2009%’ spotieba biopotravin
v Ceské republice dosahla v roce 2008 1,8 miliardy korun, coz je nariist o 40 % oproti
roku 2007 (+ 510 mil. K&). Od roku 2005 se obrat s biopotravinami v CR zvysil vice nez
3,5 krat. V soucasné dobé Cini spotieba biopotravin cca 2 mld. K¢ ro¢né. Primérna
spotfeba na osobu v roce 2008 cinila 176 korun a biopotraviny se na celkové spotiebé

potravin a napoju podilely 0,75 % (+36 % oproti roku 2007).

V roce 2008 se zastavil podil biopotravin z dovozu na celkové spotiebé, tento podil
klesl 0 5 % na 57 %. Podil v Ceské republice vyrobenych biopotravin tak dosahl podilu
43 %. Nartst v Ceské republice vyrobenych biopotravin v letech 2006 a 2007 byl
mezirocné o 42 %, respektive o 47 %, ale v 2008 jiz o 58 %. Pocet domacich vyrobcii
biopotravin roste a stim i objem Ceské bioprodukce. Zejména v kategoriich hovéziho
masa, peciva, mléka a koteni je vysoky podil domécich biopotravin. Vyrazné roste podil
nadnarodnich maloobchodnich fetézcii na ukor vSech ostatnich prodejnich mist s vyjimkou
gastronomie. Nejvice biopotravin nakoupili ¢eSti spotfebitelé v supermarketech,
hypermarketech a drogériich, a to za 1332 milK¢ (+461 mil.KE nez vroce
2007).V prodejnach zdravé vyzivy a biopotravin utratili Cesi v roce 2008 celkem 324 mil.

K¢, coz predstavuje druhy nejvétsi podil na trhu, a to 18 %.

Tretim nejveétSim prodejnim mistem jsou lékarny, které predstavuji podil 4 % na
celkovém obratu. V roce 2008 vyrazné vzrostl obrat s biopotravinami v gastronomickych
provozovnach, a to o celych 66 %, na téméf 11 mil. K¢. Podil tohoto mista odbytu tak
v 2008 dosahl 0,6 %. Ptiblizn€ za 25 mil. K¢ se prodad biopotravin pfimo na farméach ¢i
trzistich, coz pfimému marketingu ekologickych zemédélcti dava podil na celkovém trhu
ve vy§i 1,4 %. Vroce 2010 byl realizovan projekt farmaiskych trhli v Praze a dalSich

velkych méstech, na kterych se vyrazné uplatiiuje piimy prodej biopotravin.

2T Rocenka ekologického zemédélstvi v Ceské republice. Ministerstvo zemédélstvi. [s.1.] : Bioinstitut, 2010.
44 s. ISBN 978-80-7084-927-9.
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Vliv na spotiebu biopotravin v Ceské republice mé také samoziejmé cena. Ceny
biopotravin jsou vétSinou vyrazné vyssi nez u b&znych potravin Podle prizkumii ¢ini

rozdil mezi cenou tradiéné vyrabénych potravin a biopotravin v priaméru 110%.**
Vy3§i cena biopotravin je dana nasledujicimi skute¢nostmi:*’

e Suroviny na vyrobu bioproduktii se svazeji do vyrobny z celé republiky od
ekologickych zemédélcii, coz znamend podstatné zvyseni dopravnich nakladii.

e  Suroviny od drobnych rolnikii mnohdy nevytizZi rovnomeérné cely dopravni
prostiedek a z toho plyne dalsi zvyseni ceny za dopravu.

o [Ykup surovin od zemédélcii probiha v mésicich zari a Fijnu a po zbytek roku se
musi uskladnit (néktera surovina i 10 mésiciy). Teprve potom je surovina
zpracovana. Skladovaci ndklady jsou podstatnou nakladovou polozkou. U
zpracovatelii konvencnich surovin je skladovaci doba podstatné kratsi.

e Vlastni zpracovani probihd v malych partiich a to v zavislosti na odbytu. Siroky
sortiment vyrobkii predpoklada casté obmeény na vyrobni lince.

o Vys$Si vykupni ceny za biosuroviny (o 15 - 30% vyssi nez za konvencni, u nékterych
dokonce az o 100%).

e Kvalita zpracovani a narocnost péstovani, cerstvost.

e [ pres stoupajici ceny energie ceny biopotravin nerostly.

2 Spotieba biopotravin loni vzrostla o dvé pétiny. [online], [cit. 6.9.2010]. Dostupné na WWW:
http://www.pro-bio.cz/cms/clanek/21201/spotreba-biopotravin-loni-vzrostla-o-dve-petiny

2 SANOVA, P. Cviceni z biopotravin. Praha: Ceskd zemédélska univerzita, 2006. ISBN 80-213-1460-5,
s. 60.
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Cesky spotiebitel utrati za biopotraviny v praméru 176 K& roéné a na celkové
spotiebé potravin se biopotraviny podili 0,75%. Nejvétsi podil na celkové spotitebé
potravin maji biopotraviny v Dansku, pohybuje se kolem 6% a spotiebitel za n& utrati
primérmé 110 eur. V Ceské republice viak stale pievazuji exportni biopotraviny.*’
Typickym jevem trhu s biopotravinami je i to, ze béhem roku kolisa. Tento trend je dan
zejména sezonnosti nékterych druhl biopotravin. Biozrniny, biomouky a biovlocky se vice

, .y . v . . . rov 31
prodavaji v zim¢ a biozelenina a bioovoce naopak v 1éte.

Vyzkum ohledné spotiebitelii biopotravin provadéla spolecnost INCOMA Gtk
v roce 2009 v ramci projektu Shopping Monitor 2009. Shrnuti tohoto vyzkumu je uveden
v rogence Cesky trh s biopotravinami 2009*. Z tohoto vyzkumu vyplyva, e biopotraviny
zna pies 87% domacnosti. Nakupuje je pres 30% domadacnosti, ale pouze 5% je nakupuje
pravidelné. 26% je nakupuje obcas. S biopotravinami se vibec nesetkalo 12,8%
domacnosti, 57% se s nimi setkalo, ale biopotraviny nenakupuji. Podle tohoto vyzkumu
také existuje spojitost mezi vékem a nakupovanim biopotravin. Lidé mezi 60-69 lety byla
nejveétsi skupina (25,6%), ktera se s biopotravinami jeSté nesetkala. Naopak bézné
biopotraviny nakupuji lidé ve véku mezi 30-39 lety (31,9%). Vzdélani také hraje roli pii
nakupu biopotravin. Nejvétsi skupinou, kterd je beézné nakupuje jsou stfedoskolaci
s maturitou (48,9%) a vysokoskolaci. S biopotravinami se jesté nesetkalo pouhé 1,6%
vysokoskolak, ale naopak 41,9% stfedoskolakii bez maturity nebo vyucenych a 31,7% se
zakladnim vzdélanim. Pfi ¢lenéni respondentii podle pifijmi bylo zjisténo, ze nejvice
nakupuji biopotraviny domécnosti, které maji mesic¢ni Cisty ptijem minimalné 25 tis. K¢
a vice (46,6 %). 61,4% domadcnosti s piijmem pod 20 tis. a méné& se s nimi jesté nesetkalo.
I velikost bydlisté respondentii ukazalo zajimavé rozloZeni spotiebitelt. Nejvice bézné
biopotraviny nakupuji obyvatelé Prahy (21,3%). Naopak v malych obcich pod 5 tis.
obyvatel a méné&, se vice domacnosti s biopotravinami viibec nesetkalo (47,3%). Vice nez
45% domacnosti, které nakupuji biopotraviny bézné, je nakupuje v hypermarketech. Vice

také nakupuji biopotraviny viceosobové domacnosti, pfevazné s détmi.

3 Spotieba biopotravin loni vzrostla o dvé pétiny. [online], [cit. 6.9.2010]. Dostupné na WWW:
http://www.pro-bio.cz/cms/clanek/21201/spotreba-biopotravin-loni-vzrostla-o-dve-petiny

3! Srov. SANOVA, P. Cviceni z biopotravin. Praha: Ceska zem&dé&lské univerzita, 2006. ISBN 80-213-1460-
5,s.58.

2 VACLAVIK, T. Cesky trh s biopotravinami 2009. : Green marketing, 2009., 5.52-55.
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Dal§i vyzkum tykajici se zajmu obyvatel CR o tématiku biopotravin provadéla
agentura DEMA™ v roce 2010. Z tohoto vyzkumu vyplyva, Ze 51% obyvatel CR ziskava
informace o biopotravinich nesystematicky. 8% obyvatel CR sleduje téma biopotravin
pozorné (z tisku, televize, knih, rozhlasu) a pouhd 4% obyvatel si aktivné vyhledava
informace, ucastni se riznych akci, zkouseji nové produkty. 37% obyvatel nema zadny
zdjem o tématiku biopotravin. Z demografického hlediska maji celkové vétsi zajem
o biopotraviny zeny (75 %) nez muzi (50 %), obcané stfedniho (67 %) nez mladsiho
(60 %) a seniorského (61 %) véku, osoby s maturitou (71 %) nebo s vysokoskolskym
diplomem (76 %) nez ti, co maji nizsi vzdélani (51 %). Pokud jde o pfijmovou stranku,
Castéji se jednd o obCany z domécnosti disponujicich stiednimi (od 10 do 15 tisic K¢&;
72 %) a vys$Simi piijmy (nad 15 tisic K¢&; 66 %) Cistého na hlavu neZ téch, kteti spadaji do
nizsi kategorie, tj. méné nez 10 tisic K& mési€né na jednoho c¢lena (56 %). O tématiku

biopotravin se zajima 70 % rodici déti pfedSkolniho nebo skolniho veku.

3 Bio Info. Vyzkum DEMA potvrdil, Ze vétsinu ndkupu biopotravin obstard 12 procent
Cechii.. [online]. 2010 [cit. 2011-03-03]. Dostupné z WWW: <http://www.bio-

info.cz/zpravy/vyzkum-dema-potvrdil-ze-vetsinu-nakupu-biopotravin-obstara>.
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3. Cil prace a hypotézy

3.1 Cil prace

Jak jiz bylo feceno, cilem mé prace je analyza spotiebitelského chovani v oblasti
nakupu biopotravin. Budu sledovat zejména vliv vzdé€lani, pfitomnost déti v domacnosti
a prijmy domécnosti na nakup biopotravin. Dale se zamé&fim na motivacni faktory nakupu
¢1 naopak nenakupovani biopotravin a na divéru dotazovanych ve znacku BIO. Vyzkum

bude proveden v oblasti Jiho¢eského kraje a Prahy a porovnan.

3.2 Hypotézy

Obecna hypotéza: BIO produkty kupuje v Ceské republice méné neZ
1/3 respondentd, ptfi¢emz hlavnimi spotiebiteli jsou predevsim vysokoskolsky vzdé€lani lidé

cey

zijici ve vétsich méstech.

Pracovni hypotéza: Pii pilotazi provedené v mém okoli jsem zjistila nasledujici
data: BIO produkty jsou vetejnosti povazovany za zdravéjsi, ale jejich ndkupu brani casto
vysoké cena, kterd je pro mnoho respondentli nepfijatelna a nevyvazi ji ani presvédceni
o zdrav§jSim sloZeni BIO produktd. Ochrana Zivotniho prostfedi je u respondentli na
druhém misté za zdravotnimi pfednostmi BIO produktl. BIO produkty castéji kupuji
rodi¢e malych déti. Podle vysledkl pilotni studie jsem sestavila také dotaznik, ktery je

rozdélen do tfech oblasti vyzkumu (viz dale).

Dale jsem pii stanoveni hypotéz a sestavovani dotaznikid vychéazela ze straSich

vyzkumt Ministerstva zemeédélstvi.
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Srovnani vysledka hlavnich postoji a znalosti spotiebitelt v letech 2006 a 2008:

Postoj spoti-ebiteli Cervenec Listopad Nariist

2006 (%) 2008 (%) (%)

Kupuji biopotraviny 29 39 +10
Kupuji biopotraviny 3 14 +11
pravidelné

Cena je pro me¢ 31 29 -2

nejvetsi prekazkou pro

nakup biopotravin

Nedostatek informaci 32 2 -30
je pro meé nejvetsi

piekazkou pro nakup

biopotravin

Vim, jak se 32 54 +22
biopotraviny oznacuji,

znam nérodni BIO

logo

Znam ve svém okoli 6 15 +9
ekologického farmare

Znam ve svém okoli 22 74 +52
prodejce biopotravin

Zdroj: MZe
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Zakladni hypotézy vyzkumu:

H1: Biopotraviny kupuji ¢astéji Zeny neZ muzi.

H2: Biopotraviny kupuji lidé vice s vy$§im dosaZzenym vzdélanim.

H4: Biopotraviny kupuji vice lidé Zijici ve vétSich méstech.

HS5:Biopotraviny jsou nakupovany zejména ve velkych obchodnich stfediscich
specializovanych odd¢lenich.

H6: VySe mési¢niho piijmu domacnosti ma vliv na ndkup biopotraviny. Pokud se vSak lidé
rozhodnout kupovat biopotraviny, jsou pfipraveni Setfit v jinych oblastech.

H7: Dlivéra lidi ve znacku BIO je v daném regionu vysoka.

HS8: Motivacnimi faktory pro ndkup biopotravin jsou zejména snaha o zdravi Zivotni styl
a ochrana Zivotniho prostredi.

H9: Lidé pouzivajici potraviny BIO si je v daném regionu Casto produku;ji sami
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4. Metodika

4.1 Metodicky postup

Pted zapocetim samotného vyzkumu byla v pfipravné fazi vytvoiena pilotni studie,
podle které byly vytvofeny obecné a pracovni hypotézy a byl sestaven dotaznik
0 20 otazkach (Pfiloha 1). Samotny sbér dat probihal zaslanim dotaznikii dotazovanym
elektronickou postou nebo predan piimo. Dale byla provedena evidence a kontrola
dotaznikli (analyza dat) a odpovédi z dotaznikli byly prevedeny do tabulek. Na zaklad¢
zjiSténych wdaji zaznamenanych do tabulek byly vytvofeny grafy. Grafy slouZzily
k interpretaci dat a potvrzeni ¢i vyvraceni danych hypotéz, ze kterych byly vyvozeny

zaveéry vyzkumu.

4.2 Charakteristika zkoumaného souboru

Zkoumany soubor byl vybran ndhodné s dolni vé€kovou hranici 20 let. Byly
vyhledavany rizné typy osob. Celkem bylo rozdano 200 dotaznikti, pficemz cilem bylo
zafadit do vyzkumu nejméné¢ 100 respondentii. Navratnost dotaznikd byla 61%
(122 dotaznikl), 2 dotazniky byly vyfazeny pro nedodrzeni zaddni. Data byla sesbirdna

prevazné v okresech Ceské Budé&jovice a Praha.

Tabulka 1 — navratnost dotazniku

nevraceno 78
vraceno platnych 120
vytazeno 2

Zdroj: vlastni vyzkum
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Graf 1 — procentuelni rozlozeni navratnosti dotaznikli

1%

39%

@ nevraceno
m vraceno platnych

O wfazeno

Zdroj: vlastni vyzkum

4.3 Volba otazek

V dotazniku byly pouzity otazky uzaviené, polooteviené a filtrovaci. Prvni Cast
dotazniku tvoii otazky identifikacni. V dalsi Casti se pak otazky zaméiuji na informovanost
o BIO produktech a motivaci pii jejich spotieb€, pfi¢emz v posledni Casti jsou jiz
respondenti kupujici biopotraviny a respondenti, kteti biopotraviny nekupuji posuzovani

oddélené.
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5. Vysledky vyzkumu

5.1 Analyza vysledkii vyplnénych dotazniki u jednotlivych otazek

Graf 2 — procentuelni vyjadieni poméru navratnosti dotaznikli od respondentt

muzského a Zenského pohlavi

5%

O muz
W Zena

95%

Zdroj: vlastni vyzkum

Z grafu vyplyva, ze navratnost dotazniku u respondentti — Zen ¢inila 114 dotaznik,
to je 95% z celkového poctu 120 platnych vracenych dotaznikti. Od muzi byla navratnost
dotaznikii pouze 5%, tedy 6 dotaznikii. Nemohla byt proto pfimo potvrzena ani vyvracena
hypotéza, ze biopotraviny nakupuji pfevazné zeny. Jiz samotna navratnost dotaznikl (vice
od Zen nez od muzi) vSak naznacuje, Ze o bioprodukty a jejich ndkup se zeny zajimaji
podstatné vice, neZ muzi. Aby nebylo dal$i Setfeni a analyza vysledkli ovlivnéna nizkou
ucasti muzli ve vyzkumu, budou dile zpracovdvana pouze data ziskand od Zen.
Do vyzkumu budou tedy nadale zatazeny pouze vysledky Setfeni u respondentii — Zen,

tj. 114 dotaznik.
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Dalsim sledovanym faktorem vyzkumu bylo nejvyssi

respondentll. Z navracenych dotaznikli vyplyva, ze

sttedoSkolského vzdélani zakonceného maturitni zkouSkou. Druhd nejpocetnéjsi skupina

dosahla vzdélani vysokoskolského.

nejvice respondentli dosahlo

Tabulka 2 — nejvyssi dosazené vzdélani respondent

zakladni 0
vyucen 2
sttedni s maturitou 64
vys$si odborné, bakalarské 14
VS 40

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 3 — procentuelni rozdé€leni respondentti podle dosazeného vzdélani

0%

2%

32%

55%

@ zakladni

m wucen/a

O stfedni s maturitou

O w$38i odborné nebo Bc.
m wsokoskolské

1%

Zdroj: vlastni vyzkum

Do vyzkumu bylo zahrnuto 114 respondentl. 55% dotazovanych dosahlo
stiedoskolského vzdélani zakonceného maturitni zkouskou. 43% respondentit mé vzdelani

vyssi odborné, bakalaiské nebo vysokoskolské. Vyucena jsou 2% dotazovanych a nejvyse

zakladni dokoncené vzdélani nema zadny z dotazovanych.
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Pro vyzkum byl dualezity i v€k dotazovanych. Nejvice z nich nalezi do vékové
skupiny 30 — 40 let. Mazeme tedy fici, ze vyzkumu se zucastnily pfevazné Zeny

v produktivnim véku.

Tabulka 3 — dotazovani dle véku

vice nez 60 10
51-60 22
41-50 20
30-40 46
méné nez 30 16

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 4 — procentuelni rozloZeni dle v€ku

14% 9%

@ vice nez 60
m51-60
041-50

030 -40

m méné nez 30

40%

Zdroj: vlastni vyzkum

9% respondentli bylo starSich 60 let. Ostatni respondenti (tj. 91%) jsou
v produktivnim v€ku. Nejvice z nich, 40% je ve v€ku mezi 30 a 40 lety. Pfedpokladdm
tedy, ze vyzkum nebude zkresleny faktory jako je napt. dichodovy vek respondentii nebo
studium a pobyt u rodicd. Ve véku mezi 30 a 40 roky je také pravdépodobné, ze fada
respondentll jiz ma svou vlastni rodinu s jednim nebo dvéma détmi, Ize tedy déale zkoumat

1 to, jaky vliv ma péce o déti na ndkup biopotravin.

36



Jedna ze stanovenych hypotéz zni, Ze biopotraviny nakupuji spise lidé Zijici ve

vetsich mestech. Dotazovani proto odpovidali na otazku, jaké je velikost sidla, kde Ziji.

Tabulka 4 — velikost sidla

méné nez 10 tisic 36
10 - 50 tisic 22
50 - 100 tisic 32
vice nez 100 tisic 24

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 5 — procentudlni rozlozeni dle mista pobytu

@ méné nez 10 tisic
m 10 - 50 tisic

0 50 - 100 tisic

O vice nez 100 tisic

Zdroj: vlastni vyzkum

Jak ztohoto grafu vyplyva, podafilo se do vyzkumu téméf rovnomérné zatadit
respondenty z obci riznych velikosti. Nejvice, 32%, respondentli je z obci, které maji
méné nez 10 tisic obyvatel. To je zplisobeno zejména tim, Ze Cast vyzkumu probihal
v Jihogeském kraji, predeviim v okrese Ceské Bud&jovice, kde se obyvatelstvo soustied’uje
spiSe do malych obci a do vétsich sidel za praci vétSinou dojizdi. Piesto vSak dalsi vyzkum
bude moci probihat 1 ve sméru sledovani, zda biopotraviny kupuji spiSe obyvatelé mensich
¢1 vétsich obci. Pro dalsi vyzkum pak pouZziji graf pouze dvouhodnotovy, z nichz jedna ¢ast

zobrazi obyvatelstvo v obcich do 50 tisic obyvatel a druhé nad 50 tisic obyvatel.
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Graf 6 — procentuelni rozlozeni dle velikosti obce < nez 50 tisic obyv. a > nez 50

tisic obyv.

O < nez 50 tisic

49% 51%

® >nez 50 tisic

Zdroj: vlastni vyzkum

Do dotazniku byla zatazena otazka na pracovni pomér respondenta. Pfevazna
vétSina dotazovanych je v zaméstnaneckém poméru, proto nelze ze ziskanych vysledkl
vyvodit, zda bioprodukty nakupuji napf. vice lidé zaméstnani nez dichodci, nebot

vysledky by byly v tomto piipadé zkreslené.

Tabulka 5 — zaméstnanecky pomeér

zamestnanec 94
podnikatel 4
MD 6
dichodce 10
nezaméstnany 0
jiny 6

Zdroj: vlastni vyzkum
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Graf 7 — zaméstnanecky pomér respondentti

@ zaméstnanec
m podnikatel

O matefska dov.
o ddchodce

B nezaméstnany
@ jiny

Zdroj: vlastni vyzkum

Vzhledem k tomu, ze je pfevazna Cast respondentil v zaméstnaneckém poméru,
nebude pifi dal$im vyhodnocovani dochédzet ke zkreslovani udaji, jako by tomu bylo,
kdyby nejvétsi zastoupeni respondentti tvorili napt. dichodci jako nizkoptijmova skupina
¢1 podnikatelé jako vysokopifijmova skupina. Mezi respondenty se nevyskytl ani jeden

nezaméstnany a ostatni skupiny podle zaméstnani jsou ve vybraném vzorku rovnomérné

zastoupeny.

Hypotéza o castéj$im nakupu biopotravin v domdacnostech, kde jsou pfitomné déti
bude moci byt zkoumana nezkreslen¢ diky tomu, Ze se podafilo shromézdit dotazniky, kdy

respondenti uvadéji své domacnosti jako bezdétné, priblizné ve stejném poméru jako

domadcnosti, ve kterych déti ziji.

Tabulka 6 — bezdétné domacnosti v poméru k domécnostem s détmi

0 56
1 nebo 2 58
vice nez 2 0

Zdroj: vlastni vyzkum
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Graf 8 — procentuelni rozlozeni poc¢tu déti v domacnostech respondentii

51%

0%

49%

mo0
m 1 nebo 2
0 vice nez 2

Zdroj: vlastni vyzkum

V 51% domécnosti respondentl je jedno nebo dvé déti, ve 49% domécnosti déti
neziji. To opét umozni pomérné piesnou analyzu dat pfi zkoumani, zda vice nakupuji

biopotraviny domacnosti bezdétné ¢i domacnosti s détmi.

Vyse piijmu domadacnosti

biopotraviny, které¢ jsou drazsi nez potraviny konvencni.

Tabulka 7 — vySe ptijmu

respondentll Uizce souvisi

S moznosti

do 10 tisic 2
10 - 20 tisic 32
21 - 35 tisic 54
vice nez 35 tisic 26

Zdroj: vlastni vyzkum
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Graf 9- procentuelni vyjadieni vySe ptijmi domdacnosti respondentt

2%

23%

47%

@ do 10 tisic

m 10 - 20 tisic

O 21 - 35 tisic

O vice nez 35 tisic

Zdroj: vlastni vyzkum

Pouze 2% domécnosti respondentid maji mési¢ni ptijem nizsi nez 10 tisic korun.

Naopak nejvétsi skupina respondentli, 47%, ma mésicni piijem domacnosti 21 — 35 tisic

korun. Toto zjisténi bude dale pouzito pii zkoumdani souvislosti piijmu domacnosti

a nakupu biopotravin.

Céstka urend na nakup potravin tvoii podstatnou ¢ast rozpoctu kazdé rodiny.

Dotazovani uvadéli své mési¢ni nadklady na nakup potravin takto:

Tabulka 8 — mésicni vydaje na ndkup potravin

do 2 tisic 2
do 5 tisic 42
do 10 tisic 66
nad 10 tisic 4

Zdroj: vlastni vyzkum
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Graf 10 — procentuelni vyjadieni méesi¢ni ¢astky uréené na ndkup potravin

2%

@ do 2 tisic
m do 5 tisic
O do 10 tisic

o nad 10 tisic

57%

Zdroj: vlastni vyzkum

Nejvice respondentll vynalozi na nakup potravin mésicné¢ mezi 5 a 10 tisici
korunami. Ob& hrani¢ni hodnoty jsou ve zkoumaném vzorku velmi nizké, do 2 tisic korun
vynaloZi na nakup potravin pouhd 2 % respondentl a naopak nad 10 tisic korun mési¢né

zaplati za potraviny 4% respondentt.

9. a 10. otazka jsou zaméteny na zjisténi zajmu respondentli o biopotraviny a na to,
zda se respondenti domnivaji, Ze maji o biopotravinach dostatek informaci. Z grafu 9 je
patrné, ze 60% dotdzanych se o biopotraviny zajima a 40% ne, z grafu 10 pak mizeme
vycCist, ze 65% respondentii je podle jejich nadzoru o oblasti biopotravin informovano
vyborné az dobie. 35% dotazovanych je pak o biopotravinich informovano nedostatecné

nebo vibec.
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Zajem respondentll o biopotraviny zkouma otazka €. 9. Jak ukazuje nize uvedeny
graf, o biopotraviny se zajima 60% respondentl. Z grafu 13 pak vyplyva, Ze biopotraviny

nakupuje 49% z celkového vzorku dotazovanych.

Graf 11 — percentuelni vyjadieni zajmu respondentti o biopotraviny

40%

0O ano

B ne

60%

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 12— percentuelni vyjadfeni informovanosti respondentii o bioproduktech

14%

@ wborné

m velmi dobfe
0O dobfe

O dostatecné

21%

W nedostatecné

25%

Zdroj: vlastni vyzkum
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11. otazka je pak polooteviena a filtracni. Podle zjisténi (graf 13) 49% respondentil
z celkového vzorku biopotraviny nakupuje, 51% respondentli pak biopotraviny
nenakupuje. Jak ukazuje graf 11, o biopotraviny se zajimad o 11% vice dotazovanych, nez
je kupuje. Nekteti dotazovani tedy prestoze biopotraviny nekupuji, zajimaji se o né.
Z dopliujici otazky pak bylo zjisténo, ze respondenti nakupujici biopotraviny kupuji
nejcastéji tyto biopotraviny ( poradi je urceno Cestnosti vyskytu v dotaznicich).
e ovoce a zelenina

e mlé¢ko a mlécné vyrobky

* vejce
® maso
e dzusy

e potraviny pro déti (détské vyzivy, presnidavky)

e pecivo

Graf 13 — procentuélni vyjadieni nakupu biopotraviny

M ne

51%

Zdroj: vlastni vyzkum

Otazka cislo 11. tedy filtrovala respondenty kupujici biopotraviny, z celkového
poctu 114 dotazovanych uvedlo 49%, ze biopotraviny kupuje. Otazky 12. — 16. tedy budou
zpracované pro pocet respondenti odpovidajici 49% ze 114, tj. 56 respondentl. Otazky

12. — 16. se zabyvaji motivaci spotiebiteli k ndkupu biopotravin, Castosti mistem kde
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spotfebitel¢ biopotraviny nakupuji 1 ekonomickou strankou rozhodnuti nakupovat
biopotraviny.

Z celkového poctu dotazovanych, kteti uvedli, ze biopotraviny nakupuji, jich
polovina nakupuje biopotraviny jen vyjime¢né, nejsou tedy pravidelnymi spotiebiteli,
druhd polovina biopotraviny nakupuje pravidelné bud’ stejné casto, jako potraviny

konvencni, nebo jen urcity sortiment.

Tabulka 12 — ¢etnost ndkupu biopotravin

stejné Casto jako konvencni 6
jen urcity sortiment, pravidelné 22
vyjimecné 28

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 14 — procentualni vyjadreni Castosti nakupu biopotravin

1%

o stejné Casto jako
konvenéni

50% | jen urcity sortiment,

° pravidelné

O wjimecné

Zdroj: vlastni vyzkum
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Otazka, kde spotiebitel¢ biopotraviny nejcastéji nakupuji zjistovala, zda dévaji
dotazovani piednost snazsi dostupnosti biopotravin napt. v supermarketech, nebo zda si
vybiraji specializované vyrobce bioproduktii.

Tabulka 13 — misto ndkupu biopotravin

supermarket 32
spec.prod. 22
ekoframa 2
internet, jinde 0

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 15 — percentuelni vyjadieni mista ndkupu biopotravin

@ supermarket
39% @ spec.prod.

579 O ekoframa
0

O internet, jinde

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 15 zobrazuje mista, kde dotazovani spotiebitelé biopotraviny nejcastéji
ziskavaji. Jak je patrno, maji stale nejvétsi zastoupeni velké obchodni fetézce, které jsou
pro fadu lidi nejdostupnéjsi a v soucasné dobé sortiment nabidky biopotravin neustale
rozSifuji. Nejméné dotazovanych pak ziskava biopotraviny piimo z ekofarem, coz je dano
Casto znacnou vzdalenosti téchto specializovanych farem od mista bydlist¢ respondent.
Z grafu také vyplyva, Ze dotazovani nevyuzivaji moznosti nakupu potravin prostfednictvim
internetu. Rada dotazovanych uvedla v odpovédi na otazku ¢islo 13 kromé mista nakupu
biopotravin i to, Ze se biopotravinami zasobuje z vlastnich zdroji. Pro znadzornéni nam
poslouzi nasledujici graf. Je z néj patrné, Ze 30% dotazovanych neni zavislych pouze na

nakupu biopotravin, ale Ze se nékterymi samozéasobuje.
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Graf 16 — procentualni zastoupeni samovyrobcti biopotravin

@ nepéstuje

m péstuje

70%

Zdroj: vlastni vyzkum

Zamétime-li se na motivacni faktory spottebitelll biopotravin, miizeme konstatovat,
ze pravdépodobné nejcastéji se bude jako motivace objevovat zdravotni nezévadnost
a ckologickd vyroba téchto produktd. Jak ukazuje nasledujici graf, nejsilnéjSim
motiva¢nim faktorem je pro spotiebitele kvalita bioproduktti (41%), dalsim velmi silnym
motiva¢nim prvkem pii nakupu biopotravin je zdjem o zdravi spotfebiteltl i jejich rodin
(32%). 21% spotiebitelll uvadi jako motivaci Setrnost vyroby biopotravin k Zivotnimu
prostiedi. Pouhd 4% spotiebitelli se fidi vzorem ze svého okoli a 2% o své motivaci

nepiemyslela.
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Jaké jsou divody ndkupu biopotravin zjistuje otazka ¢. 14. Dotazovani méli
moznost oznacit az 3 odpovédi, které podle nich nejvice odpovidaji jejich motivaci pfi

nakupu biopotravin.

Tabulka 15 — motivace spotteby biopotravin

zdravi 34
kvalita 44
ekologie 22
vzor okoli 4
nevi 2

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 17 — procentudlni vyjadieni motivacnich faktorii spotfebiteld biopotravin

2%
4%

21% 32%

@ zdravi

m kvalita

O ekologie
0O vzor okoli

W nevi

1%

Zdroj: vlastni vyzkum

Zamgétime-li se na motivacni faktory spotiebitelli biopotravin, mizeme konstatovat,
Ze nejcastéji se bude jako motivace objevovat zdravotni nezavadnost a ekologickd vyroba
téchto produktd. Jak ukazuje nasledujici graf, nejsilnéjSim motiva¢nim faktorem je pro
spotiebitele kvalita bioprodukti (41%), dalsim velmi silnym motivacnim prvkem pfi
nakupu biopotravin je zdjem o zdravi spottebitell 1 jejich rodin (32%). 21% spotiebitelil
uvadi jako motivaci Setrnost vyroby biopotravin k Zivotnimu prostiedi. Pouha 4%

spotiebitell se fidi vzorem ze svého okoli a 2% o své motivaci nepfemyslela.
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Dalsi otdzka byla sméfovana k tomu, zda jsou spotiebitelé, ktefi biopotraviny
kupuji, ochotni nahradit je i1 potravinami konven¢nimi, nebo zda trvaji v urcitych

potravinach vyhradné na bio kvalité.

Tabulka 16 — vyhradné bioprodukty

konvenc¢ni 1 bio 48

vyhradné bio 8

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 18 — procentuelni vyjadfeni spottebitelti trvajicich vyhradn€ na bio kvalité

nékterych produktt

14%

@ konvenéni i bio

m whradné bio

86%

Zdroj: vlastni vyzkum

Z vyzkumu vyplyva, ze 14% dotazovanych trva na nékterych produktech pouze
v bio kvalité. Naproti tomu 86% respondentt je ochotno nahradit biopotraviny potravinami
konven¢nimi, piestoze pirednost dava bio kvalité. Pievaznad vétSina dotazovanych je tedy
stdle schopna nahradit n¢které bioprodukty, které pouziva produkty konvenénimi. Tento
stav je zpusoben pravdépodobné i tim, Ze na naSem trhu jsou bioprodukty a zejména

nékteré jejich druhy, stale jesté pomérne obtizné dostupné.
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V 16. otazce spotiebitelé¢ bioproduktii odpovidali, na otazku, zda pro n€ je ¢i neni
nakup biopotravin zatézi jejich rozpoctu. Kromé toho bylo otdzkami zjiStovano, zda
respondenti jsou ¢i nejsou ochotni biopotraviny nakupovat i ptes vétsi financni zatiZeni,

protoZe je to vyvazeno jinymi klady.

Tabulka 17 — zatiZzeni rozpo¢tu domécnosti nakupem biopotravin

ne, ptijem je dostate¢ny 10
ano, ale neni to problém 14
ano, ale preferuji zdravi 18
ne, uskromni se 14

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 19 — procentudlni vyjadieni zatéZze rozpoCtu respondentid pii nakupu

biopotravin

18%

25%

@ ne, pfijem je dostateCny
@ ano, ale neni to problém
O ano, ale preferuji zdravi
O ne, uskromni se

32%

Zdroj: vlastni vyzkum

Z vyzkumu vyplyva, ze pro 57% dotazovanych je ndkup biopotravin zatézi pro
rozpocet, ale presto biopotraviny kupuji. Pro 25% respondentii jsou vyssi vydaje za
biopotraviny, sice citelnou zatézi pro jejich rozpocet, ale tento vydaj pro né neni problém.
Pro 32% je nakup biopotravin, zatézi, ale uskutecniuji jej kviili zdravi svému a své rodiny.

Pro 43% dotazovanych nakup biopotravin zatéZ pro rozpocet nepiedstavuje, 25% je
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ochotno uskromnit se v jinych oblastech, 18% respondentli ma dostate¢ny pfijem, takze

nakup biopotravin nevyzaduje omezeni v jinych vydajich.

Od otazky ¢islo 17 opét odpovidali vSichni dotazovani, bez ohledu na to, zda jsou

spotiebiteli bioproduktii ¢i nikoliv. Jak jsem jiz uvedla vuvodu své prace, néktefi

z dotazovanych v pilotni studii uvedli, ze nevéti kvalité bioprodukta. 17. otdzku jsem proto

zpracovala do dvou grafi, znichZz jeden pfedstavuje nazor na kvalitu biopotravin

respondenttli, ktefi je kupuji a druhy respondentii, ktefi biopotraviny nekupuji. Otazka

znéla, zda je, podle respondentd, kvalitativni rozdil mezi konven¢nimi a biopotravinami.

Tabulka 18 — nazor na kvalitu biopotravin respondentii biopotraviny kupujicich

1 nekupujicich

kupuji biopotraviny

nekupuji biopotraviny

ano 28 16
ne 6 20
nevi 22 22

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 20 — procentualni vyjadieni ndzoru na kvalitu biopotravin u respondentd, ktefi

je kupuji

39%

50%

11%

O ano
| ne

O nevi

Zdroj: vlastni vyzkum
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Graf 21 — procentualni vyjadieni nazoru na kvalitu biopotravin u respondentti, ktefi

je nekupuji

28%

38%

@ ano
mne
O nevi

34%

Zdroj: vlastni vyzkum

Jak je patrné pii porovnani obou grafii a tabulky, dotazovani, ktefi bioprodukty
kupuji jim véii v 50% ptipadi, naopak respondenti bioprodukty nekupujici jejich kvalité
davétuji ve 28%. Respondenti kupujici biopotraviny jejich kvalité pak v 11% nediveétuji,
zatimco dotazovani, ktefi bioprodukty nekupuji jejich kvalité¢ nedavétuji ve 34%. Velmi

podobné je u obou skupin procento respondentt, kteti na kvalitu biopotravin nemaji Zadny

vvvvvv
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Otazka ¢. 18 analyzuje, co je pro respondenty nejvétsi prekazkou pii nékupu

biopotravin, pfi¢emz vzorek dotazovanych bude rozdélen na respondenty biopotraviny

kupujici a nekupujici. Dotazovani méli opét moznost vybéru nejvice tfech moznosti, které

nejlépe definuji jejich nazor.

Tabulka 19 — prekazky pti nakupu biopotravin

kupuji biopotraviny

nekupuji biopotraviny

cena 22 30
informace 3 4

sortiment 11 10
nedostupnost v lokalité 6 8

konzervativnost 3 8

malo informovanosti o 3 8

vyhodach bio

nediivéra v BIO 4 22
casova naroc¢nost nakupu 4 6

74dnd z moznosti 1 8

Zdroj: vlastni vyzkum
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Graf 22 — procentualni vyjadieni piekazek — respondenti kupujici biopotraviny

O cena
7% 2% W informce
O sortiment
o)
. 39% O nedostupnost v lokalité
5% ,
B konzervativnost
1% @ malo innformovanosti o

vyhodach BIO
B neddvéra v BIO

19% . L
° O &asova naroénost

nakupu

B zadna z moznosti

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 23— procentudlni vyjadieni piekazek — respondenti nekupujici biopotraviny

O cena

89 m informce
(]

O sortiment

O nedostupnost v lokalité
20% | konzervativnost

@ malo innformovanosti o

whodach BIO
m neddveéra v BIO

8% 8% m| casova naroc¢nost
nakupu

B Zadna z moznosti

Zdroj: vlastni vyzkum
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Pfi porovnani obou grafii 1ze pozorovat, ze pro ob¢ skupiny respondentli je nejveétsi
piekazkou pii nakupu biopotravin jejich vyssi cena, jako jednu z ptfekazek to uvedlo
39% resp. 28% dotazanych. U respondenti kupujicich biopotraviny je jako druhd
nejcastéj$i prekazka (19%) uveden maly sortiment zbozi s oznacenim bio, dotazovani
nekupujici biopotraviny jako druhou nejcastéjsi prekazku jejich ndkupu uvadi nediavéru
v biopotraviny (20%). Nedtvéra jako prekazka pii nakupu biopotravin je uvadéna pouze
u 7% dotazovanych, kteti biopotraviny kupuji. Shodné u obou skupin je ndzor na
informovanost o biopotravinach (5%, resp. 4%) i o informovanosti o vyhodach biopotravin
(5%, resp.8%). Na nedostupnost biopotravin v misté¢ bydlisté si stézuje 11% resp. 8%
dotazovanych. Velmi podobny je také ndzor na ¢asovou naro¢nost nakupu biopotravin
(7%, resp. 6%). Nékteré potraviny lze ziskat ve velkych nakupnich fetézcich jiné naopak
pouze ve specializovanych prodejnach. Nakoupit cely sortiment potravin, které dotazovany
potfebuje, vyzaduje proto vice ¢asu, nez nakup konvencnich potravin, ktery Ize obvykle
uskute€nit na jednom misté. 5% resp. 8% dotazovanych uvadi jako ptrekazku nakupu
biopotravin svou konzervativnost, nechut vzdat se oblibenych znafek konvencnich

potravin.

19. otazka dotazniku se zaméfila na néazor respondentli na vyrobu a zdravotni
nezavadnost bioproduktl. I u této otdzky zobrazim zvlast ndzory respondenti kupujicich
a nekupujicich biopotraviny. Otdzka znéla, zda se respondent domnivd, ze jsou

biopotraviny zdravéjsi nez potraviny konvencni.

Tabulka 20 — biopotraviny jsou zdravejsi — ndzor dotazovanych

kupuji biopotraviny nekupuji biopotraviny
Ne, ale vyroba je ekologicka 10 20
Ano, ale pouze u nékterych 32 20
vyrobcl
Ano, podléhaji kontrole 14 4
Neni rozdil 0 14

Zdroj: vlastni vyzkum
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Graf 24— respondenti kupujici biopotraviny — nazor

0%
18%

o,
25% O Ne, ale wroba je
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O Neni rozdil mezi bio a
konvenénimi.

57%

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 25 — respondenti nekupujici biopotraviny — nazor
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00 Neni rozdil mezi bio a
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34%

Zdroj: vlastni vyzkum

Nézor, ze biopotraviny nejsou zdravéj§i nez potraviny konvenéni zastava
18% respondentli kupujicich biopotraviny. U dotazovanych, kteti biopotraviny nekupuji
tento ndzor zastava 35%. Jen uréitym vyrobciim naopak divétuje 57% dotazovanych, kteti

kupuji biopotraviny. To, Ze jsou biopotraviny zdravéjs$i pouze u nékterych vyrobcti si mysli
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34% dotazovanych, kteti biopotraviny nekupuji. Diisledné kontrole biopotravin véti jedna
¢tvrtina dotazovanych, kteti biopotraviny kupuji. Naproti tomu jen 7% respondenti, ktefi
biopotraviny nekupuji, véti kontrole vyroby biopotravin. Piekvapivé jedna ctvrtina obou
dotazovanych skupin nepredpokldadd mezi biopotravinami a konvencénimi potravinami

zadny rozdil (24%, resp. 25%).

I vyhodnoceni posledni otazky bude rozdéleno na dvé skupiny podle toho, zda
respondenti biopotraviny kupuji nebo nekupuji. Otazka zjist'uje, zda respondenti pii stejné
cen¢ bioproduktu (tato prekazka byla vyhodnocena jako nejéastéji se vyskytujici v obou
skupinach dotazovanych) upiednostni konvencni produkt, bioprodukt, nebo zda vybéru

neptikladaji dalezitost.

Tabulka 21— vztah ceny preferenci produkti

kupuji biopotraviny nekupuji biopotraviny
konven¢ni 2 6
je to jedno 30 48
bio 24 4

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 26— preference produktti — respondenti kupujici biopotraviny

4%

43% @ konvenéni
| je to jedno

O bio

Zdroj: vlastni vyzkum
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Graf 27— preference produktti — respondenti nekupujici biopotraviny

7% 10%

@ konvenéni
m je to jedno
O bio

83%

Zdroj: vlastni vyzkum

Z vyzkumu je patrné, ze konvencni potraviny by uptfednostnilo 10% respondent,
ktefi biopotraviny nekupuji. 4% dotazovanych, kteti biopotraviny kupuji by se rozhodlo
pro produkt konvencni, pokud by to byla jejich oblibena znacka. Zda je produkt
v bio kvalité¢ ¢i nikoliv by nemélo vliv na rozhodovéani 53%, resp. 83% dotazovanych.
43% respondentl, ktefi jiz biopotraviny kupuji, by rddo kupovalo pouze bioprodukty,
pokud by jejich cena byla srovnatelnd s produkty konven¢nimi, to samé Kkritérium by
k ndkupu vyhradné biopotravin piesvédcilo 7% respondenti, ktefi biopotraviny dosud

nekupuji.

5.2 Otazky 2 a 11

Jaky ma vliv dosazené vzdélani na rozhodnuti nakupovat biopotraviny je uvedeno
v této kapitole. Do této Casti vyzkumu byli zafazeni pouze respondenti s vySSim nez
sttednim odbornym vzdé€lanim bez maturity, nebot’ jak je patrné z Grafu 3, respondentl
vyucenych byla ve vyzkumném vzorku jen 2% a respondent s pouze zdkladnim vzdélanim

se ve zkoumaném vzorku nevyskytoval zadny.
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Graf 28 — procentualni vyjadfeni vlivu vyse dosazeného vzdelani na nakupu

biopotravin

stfedni s maturitou vyssSi odborné nebo vysokoskolské
Bc.

& ano mne

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 28 znazornuje pomér dosazen¢ho vzdelani respondentli a nakupovani
biopotravin. Z grafu vyplyva, ze u obou dvou skupin dotazovanych s vyssim nebo vyssim
odbornym vzdélanim pomér respondenti nakupujicich biopotraviny pfevySuje pomeér
respondentll, ktefi biopotraviny nenakupuji. U dotazovanych s vy$§im odbornym nebo
bakalarskym vzdélanim nakupuje biopotraviny 83% dotazovanych a u respondentt
s vysokoskolskym vzdélanim tato hodnota ¢ini 55% U respondentti se stfednim vzdélanim

44% biopotraviny kupuje, 66% nekupuje.
Je samoziejmé, ze pokud je v grafu uvedeno ano, respondenti kupuji biopotraviny,

neznamena to, ze tato ¢ast kupuje vyhradné biopotraviny. Neni zde zohlednéno, zda jsou

biopotraviny respondentem kupovany, bézné, pravidelné, ¢i vyjimecné.
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5.3 Otazky 4 a 11

Graf 29 — procentuelni vyjadieni ndkupu biopotravin v zavislosti na velkosti obce

méné nez 10 10 - 50 tisic 50 - 100 tisic vice nez 100
tisic tisic

Eano mne

Zdroj: vlastni vyzkum

Z vyzkumu je patrné, ze mirné vetsi nartist nakupu biopotravin vidime u obyvatel
vétSich mést. Tento nartist vSak neni tak markantni, jak jsem pifedpokladala ve své
hypotéze. Zatimco u obyvatel obci do 50 tisic obyvatel je procento obyvatelstva nakupujici

biopotraviny 47%, resp. 46%, u obyvatel zijicich v sidlech nad 50 tisic obyvatel je tento
pomeér 50%, resp. 54%.
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5.4 Otézky 6 a 11

Graf 30 — procentuelni vyjadieni nakupu biopotravin v zavislosti na poctu déti

v domacnosti

bez déti 1 -2 déti
6a11

Eano mne

Zdroj: vlastni vyzkum

Z vyzkumu spotiebniho chovani dotazovanych v zavislosti na poc¢tu déti v rodiné
vyplyva, Ze domacnosti bez déti nakupuji biopotraviny ve 40% ptipadi. Naproti tomu
domécnosti s détmi biopotraviny nakupuji v 60% piipadli. Domdacnosti s détmi se tedy
snazi vice dbat na zdravy zivotni styl a détem zabezpeCovat potraviny, o kterych jsou

vvvvvv

a prispivaji tak k udrzitelnému rozvoji
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5.3 Otazky 7 a 11

Graf 31 - procentudlni vyjadieni ndkupu biopotravin v zavislosti na vysi pfijmu

domacnosti

do 10 tisic 10 - 20 tisic 21 - 35 tisic vice nez 35

tisic
@ano mne

Zdroj: vlastni vyzkum

Z této Casti mého vyzkumu vyplynulo, Ze bioprodukty kupuji nejcastéji lidé, jejichz
prijem v domécnosti je v rozmezi 10 a 20 tisici ( 63%). V rozmezi pifijmu domdacnosti,
které¢ se pohybuje mezi 21 a 35 tisici se pomér kupujicich a nekupujicich respondentt
méni. 48% respondentll z celkové poctu uvadi, Ze biopotraviny kupuje, 62 % biopotraviny
nekupuje. V dal$im rozmezi piijmu nad 35 tisic se pomér opét vraci do hodnot, které jsou
predpokladany hypotézou. 62% respondenti ztéto piijmové skupiny biopotraviny

kupuje.
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5.4 Otazky 2 a 10

Graf 32 — percentuelni vyjadieni vzdélani respondentli a jejich povédomi o

.ii
i

biopotravinach

vyuéen sttednis  vyssi odborné, VS
maturitou bakalarské

B'E203@dimd

Zdroj: vlastni vyzkum

Graf 32 zobrazuje souvislost vzdélani respondentl stim, jak ohodnotili své
povédomi o bioproduktech. Vzhledem k nizkému poctu respondentd, kterych nejvyssim
dosazenym vzdélanim je vyuceni, se budu zabyvat jen respondenty se stiedoskolskym,

vy$§im odbornym a vysokosSkolskym vzdélanim.
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V nasledujicich tabulkéch je cely graf pro vétsi piehlednost zobrazen s hodnotami

a procenty tak, jak je uvedli respondenti.:

Dotazovani, jejichz nejvys$$im dosazenym vzdélanim je stfedoskolské zakoncené

maturitni zkouskou ohodnotili svou informovanost v oblasti biopotravin takto:**

Tabulka 22

21,9%

15,6%

15,6%

1
2
3 31,3%
4
5

15,6%

Zdroj: vlastni vyzkum

Dotazovani s dosazenym vzdélanim bakalafskym ¢i vyS$im odbornym jsou

informovani o biopotravinach takto:

Tabulka 23
1 28,6%
2 42,8%
3 28,6%
4 0%
5 0%

Zdroj: vlastni vyzkum

3* Skéla hodnoceni byla zvolena jako ve §kole 1 — 5, pfi¢emz 1 znamené vyborna informovanost, 5 — zadna

informovanost.
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Vysokoskolsky vzdélani respondenti ohodnotili svoje znalosti z oblasti biopotravin

nasledujicim zptsobem:

Tabulka 24

30%

15%

10%

1
2
3 35%
4
5

10%

Zdroj: vlastni vyzkum

Z uvedeného grafu 1 tabulek vyplyva, Ze respondenti se sttednim vzdélanim se citi
byt informovani vyborné az dobife v 68,8% pitipadi. Dotazovani s vy$§im odbornym
a bakalaiskym vzdélanim jsou vyborné az dobte informovani ze 100%, nikdo z dotdzanych
neuvedl, Ze by byl nedostate¢n¢ informovan. A vysokoskolsky vzdélani respondenti
ohodnotili mnozstvi svych informaci o biopotravindch z 80% jako vyborné az dobré.

Neinformovano nebo velmi malo informovano se citi pouze 20%.
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Diskuze

Dotaznik pouzity k Setfeni je sestaven ze tii ¢asti. Prvni ¢ést, tedy otazky 1 — 8, jsou
otazky identifikacni. Otazky 9 a 10 zjist'uji zajem respondentil o biopotraviny. 11. otdzka
je otazkou filtracni. Respondenti, ktefi na ni odpoveédéli zaporné pokracovali az otazkou
¢islo 17. Respondenti odpovidajici kladn€ byli pozadani o uptfesnéni, které biopotraviny
nejcastéji kupuji. Otazky 12 — 16 pak byly ureny pouze pro respondenty, ktefi
biopotraviny kupuji. Jsou zde tdzani na castost nakupll biopotravin, na misto, kde
biopotraviny nakupuji, na diveéru v bioprodukty ¢i na motivaci a ekonomickou stranku
nakupu biopotravin. Na otazky 17 — 20 pak opét odpovidaji obé skupiny z respondentt.
Jejich odpovédi jsou vSak zpracovavany a analyzovany oddélené. Nasledné porovnavani
vysledkli obou skupin pak slouzi k interpretaci poznatkli o ptrekazkach, kvalité¢ a cen¢

biopotravin z pohledu jednotlivych skupin respondentd.

H1: Biopotraviny kupuji ¢astéji Zeny nezZ muzi

ProtoZe navratnost dotaznikii byla podstatné vétSi u muza, nez u zen (Graf 2),
nebyli respondenti muzi zafazeni do dal§iho vyzkumu, aby nedochéazelo ke zkreslovani
vysledkli. Jiz samotnd navratnost dotazniki a tim ochota muzi odpovidat na dotazy
tykajicich se biopotravin mi vsak potvrdila mou hypotézu 1, tedy ze biopotraviny kupuji

castéji Zeny, nez muzi.

H2: Biopotraviny kupuji lidé vice s vy$$im dosaZenym vzdélanim.

Z vybraného vzorku respondentd kupuje potraviny 44% dotazanych, ktefi dosahli
sttedoSkolského vzdélani. 83% dotazanych respondentli s vyS§im odbornym nebo
bakalarskym vzdélanim také kupuje biopotraviny a u vysokoskolsky vzdélanych
respondentli ¢ini pomér nakupovani biopotravin 55% : 45%.

Uvedené udaje potvrzuji mou hypotézu, ze biopotraviny kupuji vice lidé s vySSim

dosazenym vzdélanim.
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H3: Biopotraviny kupuji vice lidé, s nimiZ Ziji v domacnosti déti.

Z Grafu 30 je patrné, Ze biopotraviny kupuji pfedev§im domdcnosti, ve ktery se
nachézi jedno nebo dvé déti. Zadny Gdastnik vyzkumu neuvedl, Ze by pocet déti v jeho
domécnosti byl vyssi nez 2. Rozlozeni bezdétnych a ,,détskych* domacnosti bylo naproti
tomu v mém vyzkumu témét idealni. Mohu proto konstatovat, ze biopotraviny kupuji lid¢,

v jejichz domdcnosti ziji déti, pomér rozloZeni odpovédi vSak neni tak markantni, jak jsem

v pocatku vyzkumu piepokladala.

H4: Biopotraviny kupuji vice lidé Zijici ve vétSich méstech.

Tato hypotéza se potvrdila jen ¢astecné, nebot’ lidé ve vétSich méstech sice podle
vysledkl vyzkumu kupuji biopotraviny ¢astéji, ale rozdil mezi prvni a posledni hodnotou

neni tak markantni, jak bylo pfedpokladano na zacatku vyzkumu.

HS: Biopotraviny jsou nakupovany zejména ve velkych obchodnich stiediscich

specializovanych oddélenich.

Z celkového poctu dotazovanych, kteti uvedli, Ze biopotraviny nakupuji jich
50% nakupuje bioprodukty ¢asto nebo pravidelné¢ a 50% jen vyjimecné. Nejcastéji uvadéli
respondenti jako misto ndkupu biopotravin velkd obchodni stfediska, na druhém misté
specializované prodejny. Hypotéza 5 se tedy potvrdila. Ne nezanedbatelné mnozstvi

respondentli v§ak uvadélo jako zdroj bioprodukt samovyrobu.

H6: VySe mési¢niho prijmu domacnosti ma vliv na nakup biopotraviny. Pokud se

viak lidé rozhodnou kupovat biopotraviny, jsou pripraveni Setfit v jinych oblastech.

Hypotéza 6 byla potvrzena jen Castecné. Jak je patrno z Grafu 31, vice nakupuji
biopotraviny respondenti s pfijmem 10 — 20 tisic korun meési¢né¢ a pak respondenti
s ptfijmem nad 35 tisic korun mésicné. Naopak u respondentii s primérnym meésicnim
pfijmem domécnosti mezi 21 a 35 tisici jsem zaznamenala pokles v procentualnim

vyjadieni ndkupu biopotravin.
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Z dalsi ¢asti vyzkumu (Graf 19) vyplynulo, ze rozloZeni respondentli pro néz ndkup
biopotravin znamend a neznamena zatéz rozpoctu je zhruba rovnomérny, nejvetsi Cast
respondentli uvedla, Ze ndkup biopotravin znamena pro rozpocet domdcnosti zatéz, ale
jejich preferenéni hodnotou je zdravi jejich rodiny i jich samotnych. Shodné ctvrtina
respondentli uvedla, ze pro n¢ znamena nakup biopotravin zatéz, ne vsak problém nebo Ze
jsou schopni se kvili nakupu biopotravin uskromnit v jinych oblastech. Nejméné
respondenti uvedlo, Ze ndkup biopotravin jejich rozpocet neovliviuje, protoze jejich

ptijem je dostatecny.

H7: Divéra lidi ve zna¢ku BIO je v daném regionu vysoka.

Z Grafl 24 a 25 vyplyva, ze divéra lidi v biopotraviny je vysoka, ale vazana pouze

na nékteré znacky a vyrobce. Hypotéza 7 tedy byla potvrzena jen ¢astecne.

H8: Motiva¢nimi faktory pro nakup biopotravin jsou zejména snaha o zdravy

Zivotni styl a ochrana Zivotniho prostredi.

Pro respondenty jsou hlavnimi motiva¢nimi faktory tyto okolnosti (v potadi podle
poétu preferenci):*’
e Biopotraviny jsou kvalitnéjsi nez potraviny konvencni.
e Biopotraviny jsou zdravéjsi pro mne (mou rodinu).

e Vyroba biopotravin je Setrna k Zivotnimu prostiedi.

Hypotézu 8 se tedy podafilo potvrdit, nebot’ prvni dvé preference mizeme zahrnout

do zdravého zivotniho stylu a tieti preference zcela odpovida hypotéze.

3 Graf 17
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H9: Lidé pouzivajici potraviny BIO si je v daném regionu ¢asto produkuji

sami.

Jak ukazuje Graf 16, 70% dotdzanych, ktefi bioprodukty kupuji si je zaroven sami
produkuji. Tato hypotéza se tedy potvrdila.
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Cilem mé diplomové prace byla analyza spotiebniho chovani obyvatel a socialni
souvislosti spotieby biopotravin. V teoretické casti prace jsem se zabyvala nejprve
vymezenim pojmu vztahujicich se k biopotravinam a k ekologickému zemédélstvi. Dale
jsem se strué¢né vénovala zmapovani ekologické produkce biopotravin v zemich Evropské

unie i v Ceské republice.

Praktickd Cast mé prace je zamécfena na vyzkum spotiebitelského chovani

vybraného vzorku respondentil ve vztahu k biopotravindm.

Vétsina stanovenych hypotéz se v pribé¢hu vyzkumu bud casteéné nebo zcela

potvrdila.

Zeny kupuji biopotraviny ¢&astdji nez muzi (tato hypotéza byla vyzkumem
potvrzena jen nepiimo, vzhledem k nizkému zijmu dotazovanych muzii o vyplnéni

dotazniku).

Prestoze nékteré obecné hypotézy vyplyvajici z predeslych vyzkumui tvrdi, ze
biopotraviny kupuji castéji lidé s vys$$im dosazenym vzdélanim, mtj vyzkum tuto hypotézu
potvrdil jen Castecné. Neméla jsem k dispozici dostatecné velky vzorek respondentii
s niz§im vzdélanim (zékladni, vyucen) a i u vybéru respondentli se stfednim a vySSim
vzdélanim se hypotéza potvrdila jen v nékterych smérech. Podle mého nazoru to miize byt
zpusobeno tim, ze si lidé stale vice uvédomuji hodnotu svého zdravi a jiz nejen vzdélangjsi

lidé na toto hledisko kladou zna¢ny diiraz.

Ani hypotéza, Ze by domécnosti, ve kterych ziji déti kupovaly biopotraviny castéji
se zcela nepotvrdila. Lidé zijici v domacnosti s ditétem ¢i détmi sice nakupuji biopotraviny
Castéji, rozdil vSak, jak jsem jiz uvedla v diskuzi, neni tak markantni, jak jsem
pfedpokladala. Z tohoto faktu opét vyplyva miyj predpoklad, Ze hodnota zdravi se pro lidi

stava stale vice prioritou.
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Nejcastéji lidé kupuji biopotraviny ve velkych obchodnich centrech, to je
zpusobeno jejich nejsnazsi dostupnosti i tim, ze jsou zde k dispozici i konvenéni potraviny.
Zadny z u¢astniku vyzkumu totiz nekupuje vyhradné biopotraviny, ale vétsina Gdastniki
uvadéla jako piekazku pii ndkupu biopotravin jejich nedostupnost v misté bydlisté ¢i jejich
uzky sortiment v ur¢itych obchodech a tim i ¢asovou narocnost pii obstaravani rtiznych
druhti biopotravin. Nakupovani biopotravin pifimo na biofarmach je stale jesté pro vétSinu
respondentli nedostupné, at’ uz z hlediska malé informovanosti o moznostech ziskdvani
téchto bioproduktli, nebo také zhlediska horSi dostupnosti biofarem z mista bydliste

respondentt.

Zajimavosti je, Ze 70% respondenttl, ktefi pravidelné kupuji biopotraviny uvedlo,
ze se také samo podili na jejich produkci pro svou potiebu, toto samozasobovani vSak

neuvedli jako samostatny zdroj biopotravin, ale jako doplnék k nakupu.

Shrnu-li vysledky mého vyzkumu, mohu fici, Ze vSechny mé hypotézy byly zcela
nebo Casteéné potvrzeny. Béhem vyzkumu se mi také potvrdilo, ze stale vice lidi pouziva
biopotraviny jako béznou soucast svého jidelnicku a ze se tedy snad zacinaji opét dostavat

do popiedi hodnoty jako jsou lidské zdravi ¢i zdravé Zivotni prostiedi.
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Prilohy
Priloha 1
DOTAZNIK

Vézend pani, vaZzeny pane,

dovolte mi, abych Vas pozadat o vyplnéni nasledujiciho dotazniku. Dotaznik slouzi k
vyzkumu v oblasti biopotravin, ktery je souéasti mé diplomové prace. Udaje, které uvedete
budou povazovany za divérné a nebudou poskytnuty tieti osobé, ani zadné firmé ke
komercnim ani jinym ucelim. Vyplnény dotaznik prosim odeslete zpét na e-mailovou
adresu, ze které jste dotaznik obdrzel/a. Mnohokrat Vam dekuji za Cas, ktery vyplnéni
vénujete.

Bc. Ivana Galbacova

Pti vyplilovani a vraceni dotazniku postupujete takto:
e ulozte dotaznik do Vaseho pocitace
e dotaznik vypliite a uloZte zmény

e pridejte vyplnény dotaznik z Vaseho pocitace jako ptilohu k e-mailu a odeslete

1. Uved’te, prosim, rok Vaseho Narozeni...........coececeesvercsnncssaccsnecssasesaens
V nasledujicich otazkéach oznacte odpoveéd X.
2. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

zékladni

vyucen/a

stfedni s maturitou

vy$$i odborné nebo bakalarské

vysokoskolské
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3. Jste:

muz

zena

4. Zijete v obci, ktera ma:

Méné nez 10 tisic obyvatel
10 — 50 tisic obyvatel
50 — 100 tisic obyvatel

vice nez 100 tisic obyvatel

5. V soucasnosti je Vas pracovni pomér:

zamestnanec
podnikatel
matetskd dovolena
dachodce

nezaméstnany

jiny

6. Pocet déti do 18 let ve Vasi domacnosti je:

0
1 nebo 2

vice nez 2

7. Cisty mési¢ni prijem celé Vasi domacnosti je:

do 10.000 K¢
10.000 — 20.000 K¢
21.000 — 35.000 K¢
nad 35.000 K¢
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8. Na nakup potraviny vynaloZite mési¢né:

do 2.000 K¢
do 5.000 K¢
do 10.000 K¢
nad 10.000 K¢

9. Zajimate se o ekologické zemédélstvi a BIO produkty?
ano

ne

10. Na Skale od 1 do 5 vyberte, jaka je podle Vas Vase informovanost o BIO
produktech. (1 — jsem informovan/a vyborné................ 5 — nemam Zadné informace)

1

2
3
4
5

11. Kupujete BIO produkty?

ano

ne (pokracujete, prosim, az otdzkou €. 17)

Pokud ano,
KEETE? ettt ettt e e e e ettt e e e e ettt e e e e s e e aaaees

12. BIO produkty nakupuji:

stejné Casto, jako konvencni
kupuji jen urcity sortiment, ale pravidelné

vyjimecné
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13. Kde BIO produkty nejéastéji kupujete?

velké obchodni fetézce
specializované prodejny
pfimo z ekofarem
internet

jinde

pestuji si je sdm/sama

14. Co je pro Vas motivacnim faktorem ke spotiebé BIO produktu? (vyberte, prosim,
nejvyse 3 odpovédi, které podle Vas nejvice odpovidaji Vasi motivaci)

Jsou kvalitnéjsi nez bézné produkty.

Jejich vyroba je Setrnd k Zivotnimu prostredi.

Jsou vyuzivany v mém okoli, proto je vyuzivam také.

Je to pro mne otdzka prestize.

Nékteré BIO produkty jsou levnéjsi nez bézné (konvencni) produkty.

Nevim, nepiemyslel/a jsem o tom.

15. Kupujete nékteré produkty vyhradné BIO nebo pro Vas neni problém je nahradit
konven¢nimi ?

Nékteré produkty kupuji vyhradné v BIO kvalité.

Neni pro mé problém koupit konvenéni produkt, ale pfednost ddvam
BIO.

16. Znamena pro Vas nakup BIO produktii citelnou zatéZ Vaseho rozpoctu?

Ne, pfijem mé domacnosti je dostate¢né vysoky, mohu si to dovolit.
Ano, ale neni to pro mne problém.
Ano, ale zdravi moje a moji rodiny mi za to stoji.

Ne, uskromnim se v jinych vydajich.
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17. Je, podle Vs, kvalitativni rozdil mezi béZnymi (konven¢nimi) produkty a BIO

produkty?

ano
ne

nevim

18. Co je pro Vas nejvétsi pirekazkou pri nakupu BIO produkti? (vyberte, prosim,
nejvyse 3 moznosti)

vysSi cena

nedostatek informaci

uzky sortiment

nedostupnost BIO produktl v mist¢, kde ziji

nechut’ opustit oblibené znacky konvencnich (béznych) produkti

malé informovanost o vyhodach BIO produktt

nedtvéra v produkty oznacené BIO

musim nakupu BIO produktl vénovat vice ¢asu (musim navstivit vice
obchodd, abych sehnal/a v§echny produkty, které potiebuji)

zadna z téchto moznosti

19. Domnivate se, Ze jsou BIO produkty zdravéjsi nez bézné (konvencni) produkty?

Ne, ale jejich vyroba je Setrnéjsi k Zivotnimu prostiedi.
Ano, ale pouze produkty nékteré vyrobcu.
Ano, ekoprodukce je u nas kontrolovana a produkty jsou zdravéjsi.

Neni rozdil mezi BIO a konven¢nimi produkty.

20. Pokud je cena konvencniho a BIO produktu stejného druhu zboZi stejna, koupim:

konven¢ni produkt, pokud mam oblibenou danou znacku
kterykoliv z nich, je mi to jedno
BIO produkt
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