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Anotace

Bakalaiska prace na téma ,,Cestovni ruch zaméteny na regiondlni produkty ve vybrané
destinaci*“ se zamé&fuje na cestovni ruch jako takovy a na regionalni produkty v okrese
Teplice. V praci jsou popsané teoretické zaklady cestovniho ruchu véetné jejich
charakteristik a vyznamu. Bakalarska prace informuje o konkrétni nabidce regionalnich
produktii v okrese Teplice, v Usteckém kraji. Prace také obsahuje dotaznikové Seteni
zamétené na preference vybranych skupin v ramci regionalnich produktd. Cilem prace
je zjistit soucasny stav regionalnich produktti v okrese Teplice a vytvoteni uceleného nazoru
na tuto problematiku. V zavéru bakalatské prace je formulace a zhodnoceni piinosu v oblasti

regionalnich produktti véetné navrhii z pohledu fesitele.
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Annotation

Tourism focused on regional products in selected destination

The Bachelor thesis on the topic ,,Tourism focused on regional products in selected
destination* focuses on tourism in general and on regional products in the district of Teplice.
The thesis describes the theoretical basis of tourism, including their characteristics
and meanings. Furthermore, the bachelor thesis informs about a specific offer of regional
products in the district of Teplice, in the Usti nad Labem region. The thesis
also contains a questionnaire survey focused on the preferences of selected groups
within regional products. The main aim of the thesis is to find out a current state of regional
products in the district of Teplice and to create a comprehensive opinion on this issue.
The final part of the thesis formulates and evaluates the benefits in the field of regional

products, including proposals from the perspective of the researcher.
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Uvod

Bakalafska prace popisuje situaci regionalnich produkti v cestovnim ruchu v okrese
Teplice. Prace je rozdélena na dvé Casti, a to teoretickou a praktickou. V teoretické Casti
je na zacatek pro lepsi pochopeni problematiky uvedena definice cestovniho ruchu,
jeho forem, druhd a typu. V dal$i kapitole je objasnén pojem ,regionalni produkt®,
a také s nim spojené baleni a design, které v dnesni dob¢ ziskava ¢im dal vétsi pozornost

a ovlivituje rozhodnuti o ndkupu.

Navazujici kapitoly se zabyvaji charakteristikou Usteckého kraje a okresu Teplice. Tyto
kapitoly udavaji geografick¢ udaje, zminény jsou také pohyby a stav obyvatelstva
V jednotlivych okresech a konkrétni mésta a obce v okrese Teplice. Na kapitolu okres
Teplice navazuje podkapitola Statutarni mésto Teplice, ve které je zminéno lazenstvi,
které v Teplicich existuje uz od 8. stoleti a dodnes hraje pro mésto velice vyznamnou

a dalezitou roli v oboru 1ékarstvi.

Po pfiblizeni vybrané destinace se prace presouva k regiondlnimu znaceni a vyctu
regionalnich produktid v okrese Teplice, ktery spada do znaceni regionalnich produktt
v Kru$nohoti. Samotné Kru$nohofi ma mnoho zemédé€lcd, sadaii a vinaiu, femeslnika
aumélc, ktefi znovu probouzeji a dotvari krasu a rozmanitost. V navazujici ¢asti bakalarské
prace je popsano pét nejznaméjSich a nejoblibengjSich regionalnich produktid v okrese
Teplice, a to Dubsky pernik, Pivovar Monopol, Pivovar Ossegg, Mydlarna u Zamku
a Bilinsk4 dekorativni mydla a K-Sperky od ,,Namydlen¢ Kac¢i“. U kazdého podniku je
zminén, jaky produkt ziskal pravé ocenéni ,Regionalni produkt®, ptibéh podniku
a dal$i vyrobky, které podnik vyrdbi a maji velkou pravdépodobnost také ziskat znacku

»Regionalni produkt* ¢i ,,Regionalni potravina®.
Hlavnim cilem bakalaiské prace je zjistit soucasny stav regionalnich produktt v okrese
Teplice a vytvofeni uceleného nazoru na tuto problematiku pomoci dotaznikového feSeni

u vybranych skupin.

V praktické ¢asti bakalaiské prace nechybi dotaznikové feSeni a preference vybranych

skupin u regionalnich produkti ve svém bydlisti, na dovolené ¢i pravé v okrese Teplice.
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Zaver bakalarské prace obsahuje formulaci a zhodnoceni piinosii v oblasti regionalnich

produktli véetné navrhti z pohledu fesitele.
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1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je podle Svétové organizace cestovniho ruchu ¢innost osob cestujicich do mist
a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostfedi po dobu kratsi nez jeden uceleny rok,
a to za ucCelem traveni volného Casu a sluzebnich cest, tedy osoba nesmi byt odméinovana
ze zdroji navstiveného mista. Cestovni ruch je mnohostranné odvétvi, které zahrnuje
dopravu, turistickd zatizeni, poskytujici ubytovani a stravovani, sluzby cestovnich kancelari
a agentur, privodcovské sluzby, turistické informacéni systémy a dals$i infrastrukturu
¢i dalsi sluzby cestovniho ruchu (Syrovatkova, 2013). Definice podle Mezinarodniho
sdruzeni expertli cestovniho ruchu definuje cestovni ruch jako ,,souhrn jevii a vztahu,
které vyplyvaji z cestovani nebo pohybu osob, pricemz misto pohybu neni trvalym mistem

bydleni a zaméstnani “ (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011).

Svétova organizace obchodu ma definici, kde je cestovni ruch chapan jako lidské aktivity
mimo trvaly pobyt. Je kvantitativné a kvalitativné se ménicim fenoménem,
nebot’ cestovanim si Clovék vytvari urcity vztah k ptirodé, pamatkam, cizim kulturam,
poznava rizné politické systémy, zvyky, jazyky apod., coZ vyznamné ovlivituje kvalitu jeho

vztahti ke svému okoli (Syrovatkova, 2013).

Mezi zakladni pojmy cestovniho ruchu v Ceské republice patii doméci cestovni ruch,
neboli turisticky pohyb vramci CR, pasivni cestovni ruch, ten ozna¢uje situaci kdyz
zahrani¢ni klienti ptijizdi do CR (cestovniruch.studentske, 2021). Do aktivniho cestovniho
ruchu také patfi tranzitni cestovni ruch, ktery je spojen s projizdénim danym statem s tim,
ze vlastni cil ucCasti na cestovnim ruchu je realizovan v jiném staté (Syrovatkova, 2013),
dale cestovni ruch volny, ktery je volné pfistupny vSem ucastnikiim, jedna se naptiklad
o moznost koupé zdjezdu u jakékoli cestovni kancelare a cestovni ruch vdzany, zde se jedna
o kombinaci uhrady sluzeb cestovniho ruchu ze spolecnych fondl podnikt a firem, zahrnuje

se zde 1 lazenska péce a détska rekreace (cestovniruch.studentske, 2021).

V oblasti cestovniho ruchu rozliSujeme tii nejpouzivanéjsi pojmy, a to turista, vyletnik
a rezident. Turista je do¢asny navstévnik destinace, ktery alespon jednou pienocuje v misté
realizace CR a také na tomto mist¢ miize pobyvat maximaln¢ 1 rok. Vyletnik, je takovy

ucastnik CR, ktery se v misté realizace CR zdrzi pouze 1 den bez pfenocovani a rezident je
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ucastnik CR, ktery zije vdané zemi alesponn 1 rok, zpohledu zahrani¢niho CR,
déle nez 1 rok a zpohledu domaciho CR minimalné 0,5 roku (cestovniruch.studentske,

2021).

Odvétvi s vysokym potencidlem ristu predstavuje praveé cestovni ruch, ktery patii
k jednomu z nejvétsich oborti podnikatelské ¢innosti na svéteé. Také byva jedinym a zaroven

nejvetsim zdrojem investic a pracovnich mist v mnoha regionech (Kajzar, 2015).

Cestovni ruch je v soucasnosti nejrychleji rozvijejicim se hospodarskym odvétvim,
které patfi mezi nejvyznamnéj$i soucasti narodni a svétové ekonomiky a tradi¢né patii
k odvétvim s vysokou pfidanou hodnotou, nebot” sluzby cestovniho ruchu zahrnuji vyrazny
podil lidské prace. Souvisi s fadou odvétvi a obort narodniho hospodatstvi, které se podileji
na jeho rozvoji. Jeho podil na HDP je velmi vyznamny a podstatné ovliviiuje platebni bilanci
statu. Diky svému multiplikacnimu efektu neboli vytvareni dalSich pracovnich mist
v piibuznych odvétvich na cestovni ruch nepfimo véazanych, vyrazn€ pfispiva

k zaméstnanosti v jednotlivych regionech (Syrovatkova, 2013).

1.1 Clenéni cestovniho ruchu

V odborné literatufe ma ¢lenéni cestovni ruchu mnoho rtiznych podob. Cleni se nejéastgji
Vv zavislosti na tom, jak se projevuje v realné konkrétni podobé, a to jak na stran¢ poptavky,
tak 1 na stran¢ nabidky. Cestovni ruch se ¢leni na formy cestovniho ruchu, v nichZ dominuje
predevsim hledisko motivii ucasti na CR, druhy cestovniho ruchu, které zohlediuji prevazné

jevovy priibéh a typy cestovniho ruchu (Syrovatkova, 2013).

1.1.1 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu jsou typy, které se shoduji s potiebami svych Gc€astnikti. Zakladni
formy odpovidaji nejSirSim potfebdm cestovniho ruchu, a specifické formy uspokojuji
specifické pozadavky jeho tucastniki (Ryglova, Burian, Vaj¢nerova, 2011). Formy
také vystihuji charakter traveni Casu ze strany ucastnika, pro jejichZz urceni je kli¢ovym
kritériem motivace ucastnikil na cestovnim ruchu, tedy ucel, pro ktery cestuji a prechodné
pobyvaji na urCitém misté. Formy cestovniho ruchu se d€li na rekreacni, kulturni,
spolecenské, ekonomické a specifické. RozliSujeme proto hlavni formy cestovniho ruchu

na rekreacni cestovni ruch, kulturni neboli kulturné-poznavaci cestovni ruch, spoleCensky

19



orientovany cestovni ruch, sportovni cestovni ruch, ekonomicky orientovany cestovni ruch

a specificky orientovany cestovni ruch (Syrovatkova, 2013).

Rekreacni cestovni ruch ptedstavuje nejsirsi ucast obyvatelstva (Syrovatkova, 2013).
Ptispiva k regeneraci a reprodukci fyzickych a duSevnich sil ¢lovéka. Realizuje
se ve vhodném rekreaénim prostiedi (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011). Radime
sem zejména piiméstskou rekreaci, chatafeni a chalupafeni, pfipadné i lazeiisky
cestovni ruch. Rekreacni cestovni ruch je doposud nejrozsifenéjsi odpocinkova

forma cestovniho ruchu (Syrovatkova, 2013).

Utastnik cestovniho ruchu méni misto svého trvalého pobytu do mist, kde miize
regenerovat své fyzické a psychické sily, a to bud’ individualné, nebo v kruhu
své rodiny nebo pratel. VéEtsinou lidé jezdi na mista, na kterd nejsou ptili§ zvykli.
Napiiklad lidé z mést cestuji na venkov, lidé z vnitrozemi k mofi a naopak. Ugastnik
muze travit odpocinek jak pasivné, tak aktivné prochdzkami, sportovnimi
nebo kulturnimi aktivitami. Tento rekreacni cestovni ruch se provozuje predev§im
jako letni rekreace, kdy lidé jezdi k mofi, jejimz hlavnim motivem je koupani,

opalovani, relaxace ¢i vodactvi a sjizdéni fek a turistika u vody (Syrovatkova, 2013).

Kulturni cestovni ruch je cileny na poznavani historie, kultury, zvyku, tradic
(Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011), zpisobu Zivota a naboZenstvi. V kulturnim
cestovnim ruchu musime rozliSit vzdélavaci cestovni ruch usilujici o ziskani
dovednosti v navStiveném mist¢ a naboZensky cestovni ruch, ktery je spojen
s nabozenskymi obtady, poutémi a navstévami religioznich pamatek. Tato forma
cestovniho ruchu se pfili§ neméni a zaroven se prolind s jinymi formami cestovniho
ruchu jako naptiklad lazeniskym a kongresovym. Hlavnim smyslem kulturniho
cestovniho ruchu je predev§im seznami se s hmotnymi a nehmotnymi specifiky
daného regionu, kde je tato forma realizovdna. Hmotné specifika této formy jsou
historické, cirkevni, technické a jiné pamatky a mezi nehmotna patii folklor.
NejcCastéji jsou navstévovany architektonické pamatky jako jsou historické stavby,
technické stavby a nalezi$té vykopavek. Dale je navstévovana kulturni krajina,
a to parky, zahrady, vodni kandly apod. a jako posledni kulturni zafizeni,
kde jsou navstévovana muzea, galerie, divadla, knihovny, archivy, hvézdarny apod.

V Ceské republice jsou nejvice nav§tévovany pamatky v Praze jako jsou Prazsky
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hrad, Staroméstska radnice, Chram sv. MikulaSe, Katedrala sv. Vita a Rozhledna

Petiin, které 1akaji mnoho navstévnikl ze zahranic¢i po cely rok (Syrovatkova, 2013).

Spolecensky orientovany cestovni ruch je nejrozsifenéjsi podobou jako jsou navstévy
piibuznych a znamych. Motivaci této formy cestovniho ruchu je spolecenské
setkavani, fadime sem ale i klubovy cestovni ruch, uskutecovany v ramci cilené

utvarenych skupin se spoleénymi zalibami ¢i z4jmy (Syrovatkova, 2013).

Sportovni cestovni ruch vyuziva zajmu lidi o aktivni odpo€inek (Ryglova, Burian,
Vajcénerova, 2011), je spojen se sportovni ¢innosti a ¢lenime ho na aktivni a pasivni.
Aktivni sportovni cestovni ruch je spojen s pobyty se sportovni naplni s cilem
prohlubovat zdravi a vykonnost. Pasivni sportovni cestovni ruch je nejéastéji spojen
se sportovnim divactvim, tedy s pasivni Gi¢asti na sportovnich akcich v roli divaka,
ovSem mimo trvalé bydlisté. Ob¢é formy se definuji jako cestovani za ucelem sportu
nebo konani n¢jaké sportovni akce, coz je uskute¢iiovano v prostiedi, které je vhodné
pro sportovni aktivity. Sportovni cestovni ruch nejastéji rozdélujeme na pé&si
turistiku, cykloturistiku, vodni turistiku, horskou a vysokohorskou turistiku,

mototuristiku a kempovani (Syrovatkova, 2013).

Ekonomicky orientovany cestovni ruch se uskuteCiiuje pievazné v pracovni dobé
ucastnika a je spojen s jeho ekonomickymi aktivitami. Zahrnuje obchodné a profesné
zaméfené  sluzebni cesty a nazyvd se obchodni cestovni ruch. Existuje
také kongresovy cestovni ruch, ktery zahrnuje ucCast na odbornych a védeckych
kongresech, konferencich ¢i seminafich. Také sem patii cestovni ruch veletrhli
a vystav, které se poji s akcemi, pfi kterych jsou vystavovany a nabizeny rizné
produkty a sluzby scilem zaujmout uCastniky, informovat je a vytvofit si
kontakty vedouci k budoucimu prodeji. Radi se sem i incentivni cestovni ruch
vyuzivany zaméstnavatelem jako stimul k pracovnimu vykonu, k setkani pracovnik

¢i jako odména (Syrovatkova, 2013).
Specificky orientovany cestovni ruch je spojen s ruznorodymi motivy a kombinaci
motivl. Patii sem napfiklad nakupni cestovni ruch spojeny s motivaci prozitku

z nakupovani specifickych pfedmétd v dané destinaci, politicky cestovni ruch,

21



vojensky cestovni ruch (Syrovatkova, 2013), cestovni ruch mladeznicky, senioru,
rodinny, lidi s handicapem, méstsky, venkovsky, agroturisticky, ekoagroturisticky,
kongresovy a incentivni, chataisky a chaluparsky, nabozensky, zabavni a atrakéni,
gastronomicky, cykloturistika, mototuristika, golfova turistika, sportovni lov,
rybolov, karavanova turistika, ndkupni turistika a dal$i. Tyto specifické formy
uspokojuji zvlastni potfeby nejriznéjSich specializovanych spotiebitelskych
¢i cestovatelskych segmentd, pifi¢emz se v souladu s nejnovéj$imi trendy
Vv cestovniho ruchu bude i nadéle rozSifovat nabidka (Ryglova, Burian, Vajcnerova,

2011).

1.1.2 Druhy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu se posuzuji podle tcelu, pro ktery ti¢astnici cestovniho ruchu cestuji

a pohybuji se mimo své trvalé bydlisté nebo podle jejich motivace na ucasti v ramci

cestovniho ruchu. Mezi druhy cestovniho ruchu fadime rekreacni cestovni ruch, sportovni

a dobrodruzny cestovni ruch, kulturni cestovni ruch, lazenisky a zdravotni cestovni ruch

a obchodni cestovni ruch (Syrovatkova, 2013).

Dle mista realizace se Cleni na vnitini, narodni a mezinarodni cestovni ruch
(Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011). Vnitini cestovni ruch zahrnuje,
zda jsou cestujici ve svém staté mimo své trvalé bydliste¢ (Syrovatkova, 2013),
tedy cesty obyvatel po vlastni zemi. Narodni cestovni ruch obsahuje domaci a pasivni
cestovni ruch, tedy vyjezdové cesty obyvatel dané zemé& do cizich destinaci
a mezinarodni cestovni ruch zahrnuje veskery cestovni ruch, pii némz dochézi
k prekro¢eni hranic statu, jak u aktivniho (pfijezdového) nebo pasivniho

(vyjezdového) cestovniho ruchu (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011).

Dle piivodu ucastnikit mtizeme CR opét ¢lenit dle daného statu na doméci, zahrani¢ni
a ptihraniéni. V domdcim cestovnim ruchu jsou tucastnici stile ve své zemi,
kde neptekracuji hranice. U zahrani¢niho cestovniho ruchu dochézi k prekracovani
hranic, tento druh miZe mit dvoji charakter, a to aktivni a pasivni, jak uz bylo
vysvétleno v kapitole 1 Cestovni ruch. Pfihrani¢ni cestovni ruch probiha v Evropské
unii v ramci spoluprace mezi piihrani¢nimi regiony v mnoha odvétvich s cilem

rozvoje cestovniho ruchu, napt. v CR v pohrani¢nich regionech se nachazi ptfirodni,
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historicky a kulturni potencial vyuzitelny pro rozvoj CR a lazenstvi

(Syrovatkova, 2013).

Dle vztahu k platebni bilanci, zde rozliSujeme, jak jiz bylo vysvétleno, domaci
cestovni ruch, kde osoby trvale sidlici v zemi cestuji uvnitt zemé a nepiekracuji
jeji hranice, jde tedy o domaci spotiebu, dale zahrani¢ni cestovni ruch, zde dochazi
k prekracovani hranic jednoho ¢i vice stati, patii sem aktivni a pasivni cestovni ruch
(Ryglova, Burian, Vaj¢nerovda, 2011). Na stran¢ aktivniho cestovniho ruchu
rozliSujeme piijezdovy a tranzitni cestovni ruch a na strané pasivni vyjezdovy
cestovni ruch. Pfijezdovy cestovni ruch zahrnuje aktivity spojené s ptijezdem
zahrani¢nich osob do daného statu (Syrovatkova, 2013), jde de facto o export sluzeb,
které Cerpaji turisté za cizi ménu na izemi destinace, tedy devizové piijmy. Tranzitni
cestovni ruch zahrnuje aktivity spojené s prijezdem zahrani¢nich osob pfes Uzemi
dané¢ho statu za ucelem dojezdu do jiného stitu a vyjezdovy cestovni ruch,
tedy vyjezdy domacich turisti do zahrani¢i, kde zpohledu platebni bilance
jde o dovoz, import zahrani¢nich sluzeb, za néZ doméci turisté utraceji své prostiedky

Vv zahrani¢i, tedy devizové vydaje (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011).

Dle poctu ucastniku se d€li cestovni ruch na individualni, kde cestuje jednotlivec
¢1 mala skupina lidi (Syrovéatkova, 2013), naptiklad s rodinou (Ryglova, Burian,
Vajcnerova, 2011). Dale se dé€li na kolektivni cestovni ruch, ktery predstavuje cesty
vetsi skupiny osob, masovy cestovni ruch, ktery predstavuje koncentraci tc€astniki
cestovniho ruchu (Syrovatkova, 2013) a klubovy cestovni ruch (Ryglova, Burian,

Vajcnerova, 2011).

Dle délky trvani rozliSujeme cestovni ruch na kratkodoby cestovni ruch, ktery trva
maximalné¢ tii dny, tedy dvé pienocovani (Syrovatkova, 2013). Dale clenime
na dlouhodoby cestovni ruch, s vice jak tfemi pfenocovanimi (Ryglova, Burian,
Vajénerova, 2011), nikoli vSak vice nez Sest mésicii v domacim cestovnim ruchu

a vice nez jeden rok v cestovnim ruchu zahrani¢nim (Syrovatkova, 2013).

Dle zpusobu zabezpeceni prubéhu rozliSujeme cestovni ruch na organizovany,

u néjz je zajiStovana ucast cestovni kancelafe ¢i jiného zprostfedkovatele
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a neorganizovany cestovni ruch, kdy ucastnik cestuje a zajiStuje ucast sam

(Syrovatkova, 2013).

Dle zpusobu financovani rozliSujeme cestovni ruch na komeréni a socidlni
(Syrovatkova, 2013) neboli volny a vazany (Ryglova, Burian, Vajcnerova, 2011).
V komer¢nim cestovnim ruchu si veskeré naklady hradi ucastnik sdm ze svych
prostiedkil, predstavuje tedy svobodné rozhodnuti ucastnika, ze se tohoto cestovniho
ruchu zudastni (Syrovatkova, 2013). Ugast neni formalné nijak ovlivnéna, zafizeni
sluZeb je volné piistupné a ceny jsou stanoveny na zaklad¢ dohody (Ryglova, Burian,
Vajénerova, 2011). Kdezto socidlni cestovni ruch je povazovén jako kombinovana
nahrada, kde ucastnik nehradi veskeré naklady, ale jen Cast nakladd spojenych
S uiCasti na cestovnim ruchu, zbylé naklady jsou uhrazovany jako pfispéni né&jaké
organizace C¢i instituce, ucast je podminéna splnénim nékteré podminky,
tiecba na Clenstvi v urCité organizaci (Syrovatkova, 2013), mlze se jednat
napiiklad o podnikovou rekreaci ve vlastnich podnikovych zatizenich, lazeiiskou

pé¢i nebo détskou rekreaci (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011).

Dle prevahy mista pobytu se cestovni ruch ¢leni na méstsky, ptiméstsky, venkovsky,
horsky, vysokohorsky, moisky a piimoisky. V méstském cestovnim ruchu je
hlavnim cilem celkovy zazitek z nav§tévy mésta, neni pfitom dileZzité, zda ve mésté
navstévnici prenocuji €1 ne. Pfiméstsky cestovni ruch se koncentruje do stedisek
ptiméstské rekreace, ktera neni vzdalena vice néz 10-15 minut od mista bydliste.
Venkovsky cestovni ruch je forma dlouhodobych sezonnich pobytt naptiklad chaty
a chalupy. Vysokohorsky cestovni ruch se odehravéa ve vysokohorskych oblastech
naptiklad v Alpach pro rozvoj zimnich sportli. Motsky cestovni ruch zahrnuje pobyt
u morte, ktery je velice oblibeny a jedna se o dlouhodobé pobyty a ptimoisky cestovni
ruch zahrnuje pobytové navstévy piimoiskych letovisek. Tyto navstévy
se také povazuji za nejstar§$i masovou formu moderniho cestovniho ruchu

(Syrovatkova, 2013).

V pripade rozliseni cestovniho ruchu dle veku ucastniku se vyclenuji dvé kategorie,
a to mladeznicky cestovni ruch, tykajicich se osob ve v€ku 15-24 Ilet,
ktefi jiz necestuji srodi¢i a ani Svlastni rodinou a seniorsky cestovni ruch,

ktery se tyka osob po ukonceni pracovni aktivity (Syrovatkova, 2013).
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o Podle rozlozeni béhem roku se rozliSuje cestovni ruch na celoro¢ni, sezonni
a mimosezonni (Syrovatkova, 2013). Sezénni, tedy letni nebo zimni sezoOna,
je obdobi, kdy je vysoka koncentrace navstévnosti mista a také maximalni nabidka
sluzeb, kde soucasné dochizi kobdobi maximalnich cen. Mimosezonni
charakterizuje obdobi nizké néavstévnosti mista, které je doprovazeno snizenou

nabidkou sluzeb za nizsi ceny (Ryglova, Burian, Vajcnerova, 2011).

o Podle geografického hlediska se cestovni ruch rozliSuje na regiondlni, vnitrostatni,
narodni, zahrani¢ni a mezindrodni. Regionalni cestovni ruch se tyka urcitého regionu
V urCitém staté ptipadné v ramci piihrani¢niho regionu. Vnitrostatni cestovni ruch
zahrnuje domaci a aktivni zahrani¢ni cestovni ruch. Narodni cestovni ruch obsahuje
veskery cestovni ruch obyvatelstva urcitého statu, tedy cestovni ruch domaéci
a cestovni ruch vyjezdovy ¢ili zahrani¢ni cestovni ruch pasivni. Zahrani¢ni cestovni
ruch pojima piijezdy a vyjezdy za hranice ptislusného statu a mezinarodni cestovni
ruch zaclenuje pohyby ucastniki mezi staty, bez konkrétniho teritorialniho uréeni

(Syrovatkova, 2013).

1.1.3 Typy cestovniho ruchu

Typy cestovniho ruchu maji veliky vyznam pro samotné zacileni a naldkani navstévnikt
do daného uzemi, kazdy typ vyZaduje jiné naroky na dispozice prostiedi, infrastrukturu,
lidské zdroje ¢i na chovani jednotlivych aktérti pii jejich rozvoji. Tyto typy jsou
také jiz ptimo vyuzitelné pii tvorb¢é produkti cestovniho ruchu a lze s nimi svéazat piimé
kroky K jejich rozvoji. Vytvaret 1ze nespocet typta cestovniho ruchu, stejné jako zobecnovat
do 8ifeji pojatych skupin, proto neustale vznikaji nové typy cestovniho ruchu v souvislosti
s nartastem podilu volného ¢asu a lidskou touhou po novych zpisobech traveni volného ¢asu,

netradi¢nich zazitcich a také diky technickému pokroku (Syrovatkova, 2013).
Kazdy typ ma sva specifika, ktera se odrazeji zejména od jeho charakteru. Typy cestovniho

ruchu jsou zejména turistika aktivni, incentivni, poznavaci CR, venkovsky, kongresovy,

veletrzni, lazensky a relaxac¢ni a mnoho dalsich (Syrovatkova, 2013).

o Aktivni cestovni ruch zahrnuje traveni volného cCasu pohybem v piirodé,

a to jako pohyb clovéka vlastnimi silami, pfipadné s pomoci dopravniho prostfedku
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pohanéného vlastnimi silami ¢i s vyuzitim zvifat. Cilové skupiny tohoto typu jsou
jak rodiny s détmi, tak mladez, seniofi a dospéli, mizeme tedy fict, Ze jsem patii
vSechny cilové skupiny. Aktivni turistika muze byt realizovana individudlné
a také formou organizovanych zdjezdl jednodennich i vicedennich, a to v ramci
Ceské republiky i v zahrani¢i. Do tohoto typu patfi p&i turistika, cykloturistika,

zimni cestovni ruch a vodacky cestovni ruch (Syrovatkova, 2013).

Incentivni cestovni ruch se uplatiiuje jako nastroj ke zvySeni motivace zejména
u pracovniki soukromych ¢i vefejnych organizaci, obchodnich partnerQ
¢1 dodavatelskych firem a casto také zdkaznikli. Pro vybrané pracovniky
a jejich rodinny doprovod je nabizeny zdarma nebo za zvyhodnénych podminek
zajezd jako jedine¢ny zazitek (Syrovatkova, 2013), tzv. incentivy poté slouzi
k posileni vztahti mezi zaméstnanci firmy a také zlepSovani vztah nadtizenych
a podfizenych (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011). Mezi zdjezdy nejCastéji patii
poznavaci, rekreacni, relaxacni a rehabilitacni, dale lazenské a wellness pobyty,
sportovni pobyty a tymové soutéze a hry ¢i jiné spoleCenské a zabavni akce. Akce
muzeme rozliS§it na meetings (uzaviend setkdni), incentive travel (motivacni
teambuildingova akce), conventions (kongresy) a event (jednodenni ¢i kratsi udalost

pfinasejici vyjimeény zazitek) (Syrovatkova, 2013).

Poznavaci cestovni ruch seznamuje se specifiky daného regionu jak s hmotnymi,
kterymi jsou historické, cirkevni, technické a jiné pamatky, tak s nehmotnymi
specifiky, kterymi jsou tradice a folklor. Mlizeme zde také vymezit tfi zékladni
okruhy, a to architektonické pamatky, kulturni krajinu a kulturni zafizeni

(Syrovatkova, 2013).

Venkovsky cestovni ruch je oznaCovan jako druh cestovniho ruchu s vicedennim
pobytem s rekrea¢nimi aktivitami na venkov¢, jako jsou prochazky, pési turistika,
projizd’ky na kole nebo na koni, pozorovani a péce o domdci zvifata, konzumace
podomécku vyrobenych potravin a jiné, také souvisi s ubytovanim v soukromi

nebo mensich hromadnych ubytovacich zatizeni (Syrovatkova, 2013).
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Kongresovy cestovni ruch predstavuje formu kongresové turistiky, pii které je cilem
navstévnikli ucast na odborné zamérené akci zpravidla mezindrodniho vyznamu.
Kongresovy cestovni ruch zahrnuje organizovéani kongresti, konferenci, seminaru,
Skoleni, sympozii, vystav ¢i veletrhti, firemnich akci a podobné (Syrovatkova, 2013).
Samotny pojem kongres znamena ,, formdalni setkani vétsiho mnozZstvi lidi urcitého
odborného zamereni* (Ryglova, Burian, Vaj¢nerova, 2011). Vysledky kongresu
poté maji teoreticky, védecky, politicky a spoleCensky vyznam (Ryglova, Burian,
Vajcnerova, 2011), kde je cilem ziskat a vymeénit si nové poznatky a zkuSenosti,
navdzat pracovni kontakty a sezndmit se smistem kondni kongresu

napiiklad se zemi, kde se kongres koné (Syrovatkova, 2013).

Veletrzni cestovni ruch predstavuje vystavni akce, které slouzi vyrobctim
a obchodnim zastupcim k prezentaci a kontraktim. Akce, které jsou vétSinou
vicedenni jsou potfadané pravidelné a obvykle tematicky zaméfené (Syrovatkova,
2013).

Lazensky cestovni ruch predstavuje zdravotné preventivni a lécebné cCinnosti
pod odbornym dohledem, tam kde existuje ptirodni 1é¢ivy zdroj napiiklad voda,
plyny nebo klima. Lazensky cestovni ruch je soucasti zdravotniho cestovniho ruchu,
jehoz hlavni motivaci je zlepSovani zdravotniho stavu navstévnikll (Syrovatkova,
2013). Hlavnim rysem lazenstvi je pravé zameéfeni na 1éCeni a obnovu fyzickych
a psychickych sil svyuzitim lé¢ivych pfirodnich zdroji (Ryglové, Burian,
Vajcnerova, 2011), nejcastéji pomoci kombinace zdravotni terapie a zdravotnich
sluzeb, pobytu v prostfedi s lécebnymi ucinky, zmény Zivotospravy, télesného
cviteni, diety a relaxa¢nich programi. V Ceské republice mame 37 lazeniskych
zafizeni, nejnavstévovanéj§imi laznémi jsou Karlovy Vary, FrantiSkovy lazné,
Marianské lazn¢€, Luhacovice, Podébrady a Teplice nad Be¢vou (Syrovatkova,

2013).

Specificky cestovni ruch zahrnuje dalsi typy cestovniho ruchu jako jsou nabozensky
cestovni ruch, ktery je zalozen na navstévach poutnich mist, mist cirkevnich
slavnosti a mist navstévy vyznacnych cirkevnich osobnosti véficimi (Ryglova,

Burian, Vaj¢nerova, 2011), dale méstsky cestovni ruch, cestovni ruch za uménim,

27



gastronomicky cestovni ruch, vzdélavaci cestovni ruch, pracovni cestovni ruch,
politicky cestovni ruch, cestovni ruch specifickych skupin, lovecky cestovni ruch

a pasivni sportovni cestovni ruch (Syrovatkova, 2013).
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2 Regionalni produkt

Kazdy region po celém svét€é je vybaven jinou plidou, vegetaci, svétlem, teplotami
a podnebim. V disledku toho tyto rozdily znamenaji, ze kazdy region mé své vlastni
jedinecné vlastnosti, které se v mnoha ptipadech proslavuji Svou charakteristickou vyrobou
nebo produkty, napiiklad ¢erny lanyZ v jizni Francii nebo Zenden v jihovychodni Cing
¢i olivy na Krété. Regionalni produkty, jako jsou Cerstvé produkty, plodiny nebo zpracované
potraviny, se mohou stat vyraznou komoditou regionu. Stavaji se také soucasti mistni
kultury, protoze se vyrab¢ji nebo produkuji tradi€nimi technikami a uzivaji se jako soucast

zavedenych zvyku (Yang, 2018).

V Ceské republice ma kazdy region sviij neopakovatelny charakter, ktery je dany piirodnim
bohatstvim, kulturou a staletymi tradicemi jeho obyvatel. Cést tohoto charakteru nesou
také vyrobky a produkty pochazejici z urcité oblasti. Je do nich vloZena préce tamnich
femeslnikli a zeméde€lct i Cast jejich duSe. Navstévnikim je pak nabizena specificka

pohostinnost a neopakovatelné zazitky (regionalni-znacky, 2020).

Hlavnim zamétfenim cestovniho ruchu a pohostinstvi je jidlo, vzhledem k tomu, ze jidlo

je pravé zakladnim prvkem stravovacich sluzeb a poskytovani pohostinstvi (Hall, 2016).

Potravinovou turistiku neboli ,,Food tourism* Ize definovat jako nav§tévu primarnich
a sekundéarnich producentli potravin, festivaly potravin, restaurace a specifickd mista,
pro ktera je ochutnavka potravin nebo zkusenost s atributy specializovaného regionu vyroby

potravin hlavnim motivujicim faktorem pro cestovani (Hall, 2016).

Od 80. let minulého stoleti vSak zajem o vzajemné vztahy mezi potravinami a cestovnim
ruchem vzrostl z otazek poskytovani a zkuSenosti pro turisty na vétsSi prispévky,
které¢ muaze v Sir§i ekonomice hrat poptavka turistii po potravindch. Tento vyvoj nenastal
izolovang, Ize ho tedy chapat ve vztahu ke dvéma hlavnim divodim. Za prvé, obavam
Z rozsahu ztrat ekonomiky a zaméstnanosti v mnoha destinacich, zejména v rozvojovych
zemich, s ohledem na dopad dovozu potravin pro turisty a za druhé, restrukturalizace
zemédélskych ekonomik ve vyspélych zemich v disledku globalizace, technologickych

zmén a neoliberalni spravy (Hall, 2016).
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Tyto obavy se staly obzvlasté¢ vyznamnymi v Evrope, kde byly vytvoreny konkrétni
programy regionalniho rozvoje na podporu cestovniho ruchu ve venkovskych a okrajovych
oblastech, ale vyznamné vladni zasahy byly podniknuty také v Australii, Kanadé, na Novém

Z¢landu a ve Spojenych statech (Hall, 2016).

Vysokéd uroven zajmu ndrodnich a regiondlnich vlad o cestovni ruch a jeho vazby
na stimulaci potravinafského a zemédélského primyslu souvisela také s fadou vnimanych
vyhod cestovniho ruchu jako prostiedku ekonomické diverzifikace a rozvoje, vcetné
piedstavy, Ze turisté orientovani na gastronomii kuchyni jsou trhy s vysokymi vynosy.
Relativni snadnost propojeni jidla s dal§imi navstévnickymi produkty, jako jsou atrakce
kulturniho a ptirodniho dédictvi, zejména festivaly a akce, slouzi jako soucast poskytovani

komplexni nabidky (Hall, 2016).

2.1 Baleni regionalnich produktt

Design baleni je dilezitym prodejnim a marketingovym nastrojem. Kromé toho, ze obal
produkt obsahuje, také chrani a usnadnuje jeho piepravu, distribuci, prodej, pouziti
a poskytuje spotiebitelim vizualni zazitek, mize efektivné predstavovat atributy produktu

a vyjadrovat hodnotu znacky (Yang, 2018).

Baleni produktu by mélo byt vhodné pro strategické umisténi znacky, protoze to je zpusob,
jak spole¢nosti mohou své produkty odlisit. Baleni mtize také zprostfedkovat kulturni tradice
a zvyky v dané oblasti a pfenaSet tak znalosti o téchto tradicich a zvycich na lidi v jinych

regionech svéta (Yang, 2018).
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Oli Mare — Extra Virgin

HHA

Olive Oil

Obrdazek 1: Baleni regionalniho produktu, olivovy olej z Kataldanska
Zdroj: (Yang, 2018)

2.2 Design regionalnich produkti

Koncepc¢ni vyvoj designu baleni pro regionalni produkt je ¢asto vysledkem mistni kultury,
historie a estetického stylu. Lze naptiklad vzit v ivahu, Ze design oballl v Britanii vénuje
vétsi pozornost tradicim spotfeby, némecké obaly maji tradicni design ovlivnény
funkcionalistickym myS$lenim, oproti tomu francouzské baleni ma umeéleckého ducha
a japonské obaly jsou moderni a nad€asové. Koncepcni design obalii regionalnich produktii
je CGasto inspirovan charakteristikami a vlastnostmi dané oblasti. Kazdy design ma svij
osobity styl evokujici region a zaroven pronikd do emocionalnich vztahti spotiebitele

s vyrobkem nebo znackou (Yang, 2018).
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Oitava Colina

Obrazek 2: Design regiondlniho produktu, pivo z Lisabonu
Zdroj: (Yang, 2018)

2.3 Rozdily regionalnich produktii a vizualni designové prvky

Proces, pti kterém se spotiebitel rozhoduje ke koupi, sleduje povédomi, zajem, asociaci,
touhu, srovnani, viru, rozhodnuti a jednani. Obal vyrobku musi byt odlisny, aby ptilakal
povédomi a zajem potencialnich spotiebitelt a aby také poskytl informace a hodnotu,
které povzbudi spotiebitele k jeho ndkupu. Mezi tyto rozdilné body patii misto ptivodu,
atributy produktu a pfidana hodnota. Konceptudlni design, odliSnosti produktu a znacky
informuji o vizualnich prvcich designu obalu. To zahrnuje snimky, paletu barev, vybrana
pisma a zptisob jejich vzajemné integrace, aby se tim vytvofil soudrzny a smysluplny design

(Yang, 2018).

2.4 Struktura baleni

Struktura baleni je materidlovd forma obalu. Mize to byt jedna jednotka nebo muze

obsahovat fadu komponentt. Struktura baleni by méla byt v prvni fad¢ funkéni, vhodna
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pro ochranu obsahu produktu béhem piepravy, béhem distribuce, piepravy do maloobchodu,
samotného ndkupu a také béhem skladovani a pouzivani. Inovativni a interaktivni design
pak muze ptidat k rozliSovaci zptisobilosti produktu. Koncep¢ni navrh struktury obalu mize
mit mnoho podob. Miize se naptiklad spoléhat na formu produktu, miize vytvofit vztah

mezi ruznymi slozkami nebo muize zapojit uzivatele (Yang, 2018).

2.5 Materidly pouzivané pro baleni regiondlnich produkt

Design baleni je spojeny s vybérem materiald pro regiondlni produkt. Charakteristika
materialu ovlivni vzhled a dojem zobalu pro potenciondlni spotiebitele. Vlastnosti
materialu, jako je struktura, barva a flexibilita, mohou byt vybrany nejen pro jejich funkci,
ale také pro to, jaké vyjadfuji atributy znacky nebo produktu. Obalovy materidl, tedy musi
byt vhodny pro splnéni funkéniho pozadavku na ochranu zbozi a zaroven musi odrazet

vlastnosti zbozi v ném obsazeného (Yang, 2018).

Obalové materidly se 1i§i od tradi¢nich ptfirodnich materidli po moderni primyslové
materidly. Volba obalovych materidli a metod by méla byt zalozena na aplikaci,
hospodarnosti a vhodnosti. BéZnymi obalovymi materialy jsou papir, plast, kov a sklo.
V kazdé kategorii je velké mnoZstvi materialii. Papirové obalové materidly obsahuji papir,
lepenku a vinity papir, plastové obalové materialy pojimaji plastovou folii, plastové povlaky
a plastové nadoby a kovové obalové materidly zahrnuji pocinovany plech, hlinik

a kompozitni materialy (Yang, 2018).
S ohledem na zivotni prosttedi by vyrobci méli vzit v tvahu také zivotni cyklus obalového

materidlu, a to, jak byl vyroben a co se s nim stane po pouziti produktu. Tento odpovédny

pfistup miize pomoci snizit odpad a emise a zachovat pfirodni zdroje (Yang, 2018).
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Tse-Xin Organic Tea
Carrying Case

e 1

Obrazek 3: Papirové baleni regionalniho produktu, caje z Taiwanu
Zdroj: (Yang, 2018)
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3 Ustecky kraj

Ustecky kraj nalezneme na severozapadé Ceské republiky, kde sousedi s Libereckym krajem
na severovychod¢, s Karlovarskym krajem a z malé ¢asti s Plzeniskym krajem na zapad¢
a se Stiedoteskym krajem na jihovychodé. Ustecky kraj leZi u severozapadnich hranic,
které jsou zaroven i statni hranice se Spolkovou republikou Némecko (czso, 2017).
Kraj je také velmi bohaty na ptirodni krasy (asociacekraju, 2013) vzhledem k tomu,
ze ma Kru$né hory, které jsou velmi starym pohofim a jsou tvofeny pievazné hlubinnymi
vyvielinami nebo prvohornimi krystalickymi bfidlicemi, dile ma Ceské stiedohoii
S nejvyssim vrcholem MileSovkou (czso, 2017), Luzické hory, skalni Gtvary Tiskych stén
a Ceskosaského Svycarska a pavabnou labskou vodni cestou sPortou Bohemicou

(asociacekraju, 2013), coZ je brana do Ceského stfedohoii (kudyznudy, 2020).

Ustecky kraj méa po celém svém tizemi mnoho nadhernych historickych pamétek, hradt
a zamki a mnoho moznosti pro sport, turistiku a rekreaci. Kraj je bohaty na zna¢né nerostné
bohatstvi, pfedev§im lozisky hnédého uhli a s nim spojenym energetickym a chemickym
primyslem. Kraj byl do neddvna zvelké &asti energetickym zdrojem republiky,
avSak vsoucasné dobé se vice vénuje vytvafeni podminek pro investory,
ktefi svymi podnikatelskymi zdméry a ekologicky Setrnou vyrobou pomohou obohatit

sortimentni skladbu vyroby (asociacekraju, 2013).

Na uzemi kraje je nejveétsim vodnim tokem feka Labe, také jsou zde prameny mineralnich
a termalnich vod a nejvétsi vodni plochou je v zdpadni ¢asti kraje Nechranickéd nadrz na fece

Ohfi (czso, 2017).

Ustecky kraj ma rozlohu 5339 km?, coz predstavuje 6,8 % rozlohy Ceské republiky,
z toho 52 % zabira zemédélska pada, 31 % lesy a 2 % vodni plochy. Pocet obyvatel kraje
¢ini 819453, a to k30. c¢ervnu 2020, ztoho je celkem 406610 muza
a 412 843 zen. V Ceské republice se kraj podili na 7,7 % poétu obyvatel a zistava
tak dlouhodob& patym nejlidnatéjsim krajem Ceské republiky. Nejvétsi obci
a zaroven sidlem Usteckého kraje je mésto Usti nad Labem s 92 984 obyvateli. Pramérny
vek kraje je 41,6 let, mizeme tedy fict, Ze rysem kraje je relativné mladé obyvatelstvo

(czso, 2017).
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Usteck}'l kraj ma sedm okrest, a to Décin, Chomutov, Litométice, Louny, Most, Teplice
a Usti nad Labem. Tyto okresy se dale &leni na 354 obci nejriizngjsi velikosti,
Z toho je 59 obci se statutem mésta. Od roku 2003 se v kraji vytvofilo 6 spravnich obvodu
obci s rozsifenou pusobnosti, a to jsou Bilina, Rumburk, Teplice, Usti nad Labem, Varnsdorf

a Zatec a také vzniklo 30 spravnich obvodi obci s povéfenym obecnim tfadem (czso, 2017).

Na obrazku 4 mazeme vidét, jak se ménil pocet obyvatelstva v 1. az 2. ¢tvrtleti roku 2020
ve viech okresech Usteckého kraje. Poget obyvatel poklesl ve viech okresech Usteckého
kraje, v Sesti z nich doslo k Gbytku obyvatel st€éhovanim a v sedmi pfirozenym poklesem
obyvatel. Vyjimkou byl okres Most, kde se jednalo pouze o pfirozeny ubytek obyvatel, tedy
pocet zemielych pievazoval nad poftem narozenych, zatimco migrace byla v tomto okrese

kladna, tedy pocet pfist€éhovalych byl vyssi nez pocet vystéhovalych osob (czso, 2020).

Pohyb obyvatelstva v okresech Usteckého kraje v 1. a 2. étvrtleti 2020
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Obrdzek 4: Pohyb obyvatelstva v okresech Usteckého kraje
Zdroj: (czco, 2020)

Krajska hospodaiskda komoda Usteckého kraje spolu s Univerzitou Jana Evangelisty
Purkyné v Usti nad Labem a s Usteckym krajem zalozily na podzim roku 2015 ,,Inova¢ni
centrum Usteckého kraje, dale jen ICUK, kde dobra praxe z jinych regiond slouzila jako

inspirace, pro jeho vznik (khk-usti, 2017).

,ICUK prispiva k pozitivni promené regionu a vyssi konkurenceschopnosti podporou
inovaci a podnikavosti, véetné socidlnich inovaci. Filozofie centra vychazi z propojovani

existujicich kapacit a akteéri, hledani komplementarity a synergii. Centrum, tedy neni
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vyzkumnou organizaci, ale plni roli facilitatora, tj. vytvari prilezZitosti pro spolupraci

a podporu vyzkumné-Vyvojovych a inovacnich aktivit* (khk-usti, 2017).
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4  Okres Teplice

Okres Teplice se nachazi na severozapadé Ceské republiky v Usteckém kraji u hranic
se Spolkovou republikou Némecko. Na zipadé sousedi s okresem Most, na vychodé
s okresem Usti nad Labem, na jihovychodé s okresem Litoméfice a na jihozapadé malou
&asti s okresem Louny. Okres ma rozlohu 469 km?, je tfetim nejmensim okresem Usteckého
kraje a z celkové rozlohy kraje zaujima 8,8 %. Teplicky okres ma 34 obci z toho 9 z nich ma
statut mésta. V roce 2019 zde bylo 129 072 obyvatel, z toho vice jak 82 % zije ve méstech.
Teplicky okres se také stal druhym nejhust&ji osidlenym okresem Usteckého kraje
(czso, 2020).

Na obrazku 5 mizeme vidét, jak se pocet obyvatel ligil viiéi ostatnim okresim v Usteckém
kraji celkové i ve méstech. Z pohledu jednotlivych okresti Usteckého kraje zaznamenal
celkovy nartist méstského obyvatelstva pouze okres Teplice (+280), ve zbylych okresech
doslo k meziro¢nimu poklesu, nejvice pak v okresu Most (-346). Vyjma okresu Teplice byl
pokles méstského obyvatelstva v okresech Usteckého kraje zapii¢inén jak tbytkem
mestského obyvatelstva pfirozenou ménou, tak i zapornou migraci. V okrese Teplice
zaznamenali vroce 2019, jako Vjediném okrese Usteckého kraje, kladnou migraci

méstského obyvatelstva (+422), ptirozeny prirtstek byl vak i zde zaporny (czso, 2020).

Stav a pohyb obyvatelstva v okresech Usteckého kraje v roce 2019

Obyvatelstvo kriaj& Db',r'.iﬂtelst'.fu ve I'I'It"._StE.‘l:h i Podil
etay F‘fl’rﬂ stek etay F‘fl’rﬂst&k F‘fl’rﬂ stek F‘fl’rﬂ stek mastekého
31z2mg | UKD 5 qppgqg | (UDVIEKE ) (dbytek) ) (UDVIEK) oy ateistva
celkowy prirozeny migracni celkovy
abs. %
lUste cky kraj 820 965 176 650 709 911 128 -1039 79,3
v tom okres:
DEcin 120 542 -289 110 086 -170 -160 -330 85,0
Chomutov 124 048 195 104 604 -34 -41 -5 3.7
Litoméfice 119 653 13 71975 -85 -7 -247 &0,1
Louny 86 601 205 53653 =101 -4 -105 619
Most 111 708 =341 100 923 =214 =132 -345 50,3
Teplice 129072 452 106 497 -142 422 280 25
Usti nad Labem 119 338 £9 102 966 81 -135 -216 86,3

Obrazek 5: Stav a pohyb obyvatelstva v okresech Usteckého kraje
Zdroj: (czco, 2020)
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Teplicky okres je druhym nejlesnat&jsim okresem Usteckého kraje. Lesni ptida se rozklada
na 39 % rozlohy kraje. Jedinym vétSim vodnim tokem protékajicim severovychodnim
smérem pies mésto Bilinu k obci Zalany je feka Bilina. Z dalsich vodnich ploch v okrese
jsou znamé Ctyii umeéle vytvorené nadrze, a to ve VSechlapech, Modlanech a v byvalych
dolech Katefina a Barbora. Teplickym okresem také prochazeji dilezité Zeleznicni a silni¢ni
dopravni tepny, a to Zzelezni¢ni traté vedouci z Chomutova pies Most a Teplice
do Usti nad Labem, dale mezinarodni trasa E55, ktera vede pies Cinovec, Dubi, Teplice,
Prahu a usek evropské silnice E442, ktera v useku Bystiany — Rehlovice spojuje silnici 18

s dalnici DS (czso, 2020).

Na obrazku 6 mizeme vidét obce a mésta okresu Teplice, kterych je 34 a jsou to Bilina,
Botislav, Bystfany, Bzany, Dubi, Duchcov, H4j u Duchcova, Hostomice, Hrob, Hrobcice,
Jenikov, Kladruby, Kostomlaty pod Milesovkou, Kostany, Krupka, Lahost, Ledvice,
Lukov, M¢runice, Mikulov, Modlany, Moldava, Novosedlice, Ohni¢, Osek, Probostov,
Rtyné¢ nad Bilinou, Srbice, Svétec, Teplice, Ujezdeéek, ZabruSany, Zalany a Zim

(mésta.obce, 2020).
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Obrdzek 6: Mésta a obce v okresu Teplice
Zdroj: (wikipedia, 2020)

4.1 Statutarni mésto Teplice
Teplice jsou mésto s bohatou historii s nejstar$imi ¢eskymi laznémi. Jiz z 8. stoleti existuji
prvni zminky o lé¢ebnych pramenech. Teplice prosly mnoha bouflivymi i pozvolnymi
zménami od objevu prvniho horského pramene v roce 762 az po zahéjeni soucasné lazenské
sezony V kvétnu 2004. Na vrcholu slavy byly na pielomu 19. a 20. stoleti a dnes opét
rozkvétaji do krasy (teplice, 2020).

Teplice se nachézeji v kotliné mezi Ceskym stfedohofim a masivem Krusnych hor,
nedaleko od hranic se Spolkovou republikou Némecko. Odedavna vedly pies Krusné hory
a Ceské stiedohoii dilezité obchodni cesty spojujici eské kraje s okolnimi staty.

Obchodni cesty byly chranény systémem straznich hradti, okolo kterych vznikala mésta.
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Teplice za sviij rozvoj, tedy mohou vdécit nékolika okolnostem: obchodu, hornictvi

a 1é¢ivym pramentm (teplice, 2020).

Ve mésté se nachazi nékolik vyznamnych pamatek jako jsou napiiklad Komplex sanatoria
Beethoven, Nové 1lazné, Vojenské lazn¢, Hadi lazng, Kamenné lazné, Sadové lazné¢,
Cisafské laznég, Kostel sv. Jana Kititele, Kostel PovySeni sv. Kiize, Kostel Prokopa Holého,
Kostel sv. Alzbéty, Kostel sv. Bartoloméje, Kostel Nejsvétéjsiho Srdce Pané

a Teplicky zamek, pied kterym se nachazi Morovy sloup (teplice, 2020).

V soucasnosti Teplice nabizeji navstévnikim rekonstruovany lazensky komplex s celou
fadou lazeniskych domi, zrekonstruované KruSnohorské divadlo, novy plavecky aredl
se squashovymi kurty, mnoZzstvi proslulych restauraci a kavaren. Neobvyklé vyhledy
z Doubravského vrchu, z Boiné, z MileSovky nebo z Komafi vizky se sedackovou lanovkou
patii k opravdovym zazitkiim. V 1ét¢ vodni nadrze, vzniklé po rekultiva¢ni Cinnosti
povrchovych dolii, nabidnou pfijemné prostiedi pro rekreaci, déale horsky terén
se sjezdovkami rizné obtiZznosti a upravované bézecké trasy poskytnou vyziti zimnim

rekreantim (teplice, 2020).

4.1.1 Lazenistvi ve statutarnim mésté Teplice

Statutarni mésto Teplice je pfedevSim znamé diky svému lazenstvi. Lazeiistvi jiz davno
hralo vyznamnou roli v 1€kaftstvi, jelikoz vyuziva ptirodni 1é¢ivé zdroje, koupele a mineralni
vody. Lazenska centra napiiklad jako mésto Teplice, zacala vznikat praveé piedev§im v okoli
vyvérth mineralnich vod, také loziska tzv. peloidl (raseliny, slatiny a bahna) poskytovala

cenny material pro koupele a zabaly (Syrovatkova, 2011).

Kouzlo a ptivab ceského lazeiistvi spocivaji nejen v unikatnich 1é¢ebnych metodach. Lazné
jsou obklopeny krasnou ptirodou, ldkaji zajimavou architekturou a historii, ziji vlastnim
spoleCenskym a kulturnim Zivotem. Namisto chemické 1écby s mnoZstvim negativnich
vedlejSich G€inkll nabizi tradi¢ni 1é€ebné 1azné nédvrat k pfirode€ a jejim bohatym zdrojim.
Blahodarné plisobeni kvalitni 1azeniské kury pretrvava dlouhou dobu po jejim ukonceni. Tim

je lazenistvi celkové v Ceské republice proslulé a jedineéné (lecebnelazne, 2020).

V lazeiistvi se pouziva mnoho procedur jako jsou
e floating, coz ptedstavuje rehabilitacni misto stimulujici Mrtvé mofte,
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e hydropunktura, ktera se provadi ve van¢ s tryskami na dné, které zajist'uji prokrveni
celého téla a napomaha celkové relaxaci duSevni i1 fyzické. Skotské stiiky jsou
vodolécebnou metodou fungujici na bazi stimulace jednotlivych casti téla,
kdy je pokozka drazdéna silnym tlakem vody,

e perlickova koupel, ktera probiha ve vané Smimé hypertermni vodou,
jez je obohacena perlickami vzduchu,

e vifivd koupel, kterd se vétSinou provadi v plastové vané s pohodlnym sezeni,
kde dochéazi k celkové masazi téla vodnimi tryskami umisténymi pod vodou

(Syrovatkova, 2011).

Nejznaméjsim lazenskym centrem v Ceské republice nejsou Teplice nybrz Karlovy
Vary, kde se podavaly koupele ve viidelni vodé€, v malych bazénech v jednotlivych

lazenskych domech (Syrovatkova, 2011).
V Teplicich na dale pIn¢ funguje pét lazenskych domu, zplivodnich sedmi,

a to Cisafské lazn€¢, Kamenné 1azn¢, Lazensky diim Beethoven, Nové lazn¢€ a Sadové

lazné (lazneteplice, 2020).
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5 Regionalni znaceni v okrese Teplice

Jednou z cest, jak zviditelnit konkrétni region a zaroven upozornit na zajimavé produkty,
které vznikaji, je regionalni znaceni, které¢ usnadiiuje navstévnikiim regionu orientaci

Vv nabizenych sluzbach (regionalni-znacky, 2021).

V Ceské republice jsou desitky regionalnich znadek. Z nich je podstatna &ast sdruzena
S Asociaci regionalnich znacek (dale jen ARZ). Znacky, které jsou zapojené
do ARZ se daji velmi snadno poznat, diky jednotnému vizualnimu stylu znacek
i propagac¢nich materialti. Komunikace s ARZ a mistnimi vyrobci se uskute¢niuje pomoci
regionalniho koordinatora, ktery zajistuje spravu dané znacky. Veskeré aktivity
ARZ jsou podfizeny internim pravidlim asociace a etickym fadem. Kazdd znacka
je jedinecnd, protoZze ma vlastni certifikaéni komisi, kterd se skldda z odborniki, zastupct
regionalnich instituci a samospravy 1 samotnych drziteli znacky. Seznam ¢lenli ARZ za rok

2020 je uveden v Priloze A (regionalni-znacky, 2021).

»Znacky s podobnymi logy respektuji i stejna pravidla udélovani, ktera vedle piivodu
V regionu zduraznuji ekologickou Setrnost a regionalni jedinecnost. Ta miize byt naplnéna
riiznymi zpiisoby — vazbou na tradici, mistnimi surovinami, specificnosti pro dany region,
ale take jinymi vyjimecnymi vlastnostmi. Obdobné jsou posuzovany i sluzby v cestovnim

ruchu a zdzitky, které jedinecnym zpiisobem prezentuji konkrétni misto nebo cely region’

(regionalni-znacky, 2021).

® Regionalni produkt, jako znacka oznacuje vyrobky s vyjime¢nou vazbou na region,
na jeho charakter, tradici, kulturu ¢i historii. Regiondlni produkty maji velky
potencial v cestovnim ruchu a jsou néstrojem pro podporu mistni ekonomiky.
Produkt, ktery je oznafeny jednou ze znacek splnuje veSkera dilezita kritéria
jako jsou mistni ptivod vyrobku, ovétena kvalita, neposkozovani zivotniho prostiedi

a jedine¢nost (lokalni-ekonomika, 2021).
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Obrazek 7: Znaceni regiondlniho produktu v okrese Teplice
Zdroj: (regionalni-znacky, 2021)

® Regionalni potravina oznacuje ocenénou regionalni potravinu. Jde o kvalitni
a poctivé vyrobky z domaci produkce, coz je u kazdého vyrobku, diky znacce
zaruceno. Kazdorocné také miizeme nalézt seznam drziteld znacky Regionalni

potravina v aktualizovaném katalogu (lokalni-ekonomika, 2021).

)
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Obrazek 8: Znaceni regionalni potraviny v okrese Teplice
Zdroj: (lokalni-ekonomika, 2021)

., Regionalni produkt“ a ,, Regionalni potravina “. Obé tyto znacky jsou pro marketing mistni
produkce velmi vyznamné, protoZe upozornuji spotrebitelskou verejnost viditelnym

a atraktivnim zpiisobem na prednosti téchto produktit, mistni piivod, navaznost na tradice,
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vysokou kvalitu a uZitnou hodnotu. Téz z pohledu lokdlni ekonomiky jsou regionalni znacky
velkym prinosem, protoze pomdhaji udrzet trzbu z mistni produkce v daném regionu.
Certifikované znacky se v posledni dobé uplatnuji jako ochranné znamky chranici kvalitni
mistni produkty pred levnym zbozim pochybného piivodu, jehoz kvalita byva neziidka
na hrané (i za hranou) etického obchodu (zbozi falsované, zdravotné zavadné, nekvalitni).
Znacky  pomdahaji  spotiebitelum  rychle se orientovat pri  vybéru  zbozi*

(lokalni-ekonomika, 2021).
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6 Regionalni produkty v okrese Teplice

Okres Teplice spada do znaceni regionalnich produkti v Krusnohott, které je obohaceno o
mnoho zemédélcl, sadatti a vinait, femeslnikd a umélcd, kteti znovu probouzeji a dotvari

krasu a rozmanitost (regionalni-znacky, 2021).
Dale jsou uvedeny nejznaméjsi a nejoblibené;si regionalni produkty v okrese Teplice.

Dubsky pernik se nachazi ve mésté Dubi, které je nedaleko mésta Teplice. Firma Dubsky
pernik byla zalozena v roce 1990, jeji vyrobky se ale prodavaly pouze na teplické burze
a na poutich. V roce 1993 byla oteviena vlastni prodejna dubského perniku ve mésté Dubi
(dubskypernik, 2021), kde se nabizi produkty ptimo v misté vyroby (regionalnipotravina,
2021).

Dodnes jsou Vv prodejné nabizeny ruzné druhy zdobenych pernicka jako napiiklad srdicka,
pantoflicky, podkovy, koné a jiné, také nezdobené pernicky ve tvaru cukrarského pisSkotu
ur¢ené hlavné pro malé déti, ale i pro ty, ktefi cht&ji ,,mlsat s mensim obsahem cukru.
Dubsky pernik poskytuje také mnoho dalsich produktti jako pernikovy poharek s miniaturou
alkoholu, pernikovou truhli¢ku, do které 1ze umistit darek nebo penize, a ktera byla ocenéna
znackou ,Nejlepsi vyrobek Usteckého kraje — kraje Piemysla Orace” nebo Umperniky,
které vznikly v roce 2018 jako Rumperniky, ale diky nafizeni Evropské unie se musely
pfejmenovat, jelikoZ neobsahuji rum z titinového cukru, nybrz ¢esky Tuzemak. V roce 2010
vznikla maketa dubského kostela Neposkvrnéného poceti Panny  Marie,
ktera nejprve preckala cestu do némeckého partnerského mésta Arnstadt a poté byla dlouho

vystavena ve vestibulu MKZ Dubi na Skolnim namésti (dubskypernik, 2021).

Zakaznik si mize celoro¢né v prodejné zakoupit jednotlivé kusy vyrabénych pernicki.
K samotné vyrobé pernickii jsou pouzivany pouze kvalitni, pokud mozno regionalni
suroviny, na kterych si Dubsky pernik od pocatku zaklada stim, aby spliovaly piisné
legislativni ptedpisy (regionalnipotravina, 2021). Pro svou vyrobu pouziva napiiklad med
pfimo od vcelate. VSechny vyrobky jsou ru¢né vyrabéné i balené. Dubsky pernik je drzitel
znacky ,,Krusnohoti — regionalni produkt™ a kazdoro¢né se ucastni soutéze o regionalni
potravinu (dubskypernik, 2021), kterou vyhral v roce 2020 se svym $paldovym medovnikem

~Med'dkem* (zitteplice, 2020). ,,Med’ak* je vyroben z celozrnné $paldové mouky S medove
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zabarvenymi korpusy, které se plni maslovym krémem a vyborn¢ ladi s medovym zakladem.
Cely dezert je nakonec dozdoben pernikovym posypem a vlaSskymi ofechy. Dubsky pernik

je za vice jak ftficetiletou historii drZitelem mnoha ocenéni a certifikatl

(regionalnipotravina, 2021).

Obrazek 9: Celorocni produkt Dubského perniku
Zdroj: (dubskypernik, 2021)

Pivovar Monopol se nachazi ve mésté Teplice na hlavni tiidé v domé¢, ktery byl postaven
kolem roku 1850. Nejdtive byl tento dim vyuZzivan jako hostinec, pozdéji nesl ndzev Variete
zum Schwan neboli Varieté u Labuté. V dom¢ se nachazel obrovsky sal s balkonem
a krasnym zdobnym stropem s prvky secese. Pozd¢ji v dobach totalitniho rezimu slouzil
jako obchodni diim lahtidkovych potravin s nazvem ,, MONOPOL*. Po sametové revoluci
byla vyuzivana pouze mala ¢ast domu, a to pouze pro obchodni ¢innost. Pozdéji v letech
2012-2014 probéhla rozsahla rekonstrukce, kdy se majitelé snazili ponechat celé budové
puvodni podobu, a tak byla na misté vybudovéana restaurace s vlastni vyrobou piva
a ubytovanim pravé snazvem ,MONOPOL“ (pivovarmonopol, 2017), zajimavosti
je, ze jak pani majitelka Gabriela Schonbauerova, tak i pani sladkova, jsou Zzeny

(regionalnipotravina, 2021).

V budové se nachdzi také hotel ,MONOPOL* v prvorepublikovém stylu, ktery nabizi
celoro¢ni ubytovani v 8 luxusnich dvouliizkovych pokojich a 4 apartmanech s kuchynskym

koutem. Soucasti pivovaru a hotelu Monopol je také secesni restaurace a kavarna.
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Restaurace je zamétfena na klasickou staroCeskou kuchyni s prvky moderni gastronomie.
Je zde moznost ochutnat piva z rodinného pivovaru Monopol, ktery béhem roku vytvari
rizné specialy podle ro¢niho obdobi, v 1été je to 11 % PSenice, na podzim 11 % Vidensky
lezak, v zim¢ 16 % Porter a na jaie 11 % Jarni IPA, pivo svrchné kvaSené. Vaii zde kuchafi,
ktefi jsou skute¢nymi odborniky ve své profesi a zakladaji si na poctivé domadci piiprave
vSech jidel. V restauraci je také moznost zakoupit pfilohové pecivo a dezerty,

a to v malé stylové pekarnicce, ktera je jeji soucasti (pivovarmonopol, 2017).

Celoro¢né se Cepuje pivo 12 % svétly lezdk Monopol, 11 % polotmavy lezak Karlik,
11 % Visen a 14 % ALE, pivo svrchn¢ kvasené. Piva se vaii vyhradné z Ceskych surovin,
ato z vody, coz je hlavni slozka, ktera je v pivu obsaZena. Pivovar pouziva pramenitou vodu
Z obecniho vodovodniho tadu, ktery ¢erpa vodu z Flajské prehrady a také Pfisecnice. Jedna
se o pramenitou vodu, ktera dava pivu jedine¢ny charakter. Déle je v pivu obsazen slad,
ktery dovazi z beneSovské humnové sladovny Ferdinand, kterd produkuje slad tradi¢nim
zpisobem. Poté chmel, ktery pouzivaji vyhradné z zateckych chmeli ve formé granuli
a Vv posledni fadé kvasnice, a to pivovarské kvasnice, které jsou typické pro vyrobu piv

plzeniského typu a vyznacuji se tim, ze kvasi pfi nizkych teplotach (pivovarmonopol, 2017).

LeZéaky se Cepuji pfimo z vycepnich tankil a ostatni piva se staceji do sudd. Pfimo pod barem
restaurace V prostorach zrekonstruovaného sklepa jsou umistény vycepni tanky,
které jsou propojeny s restauraci. VSechna piva Monopol jsou prodavana v 1,5 | PET
lahvich, 1 1 a 0,5 | sklenénych lahvich a na objednavku pro domaci vyuziti se staceji sudy
KEG 15 I, 30 I, 50 I, ke kterym je mozné zapujCit pienosné chladici zafizeni

(pivovarmonopol, 2017).

Filozofie pivovaru

., Vyrabét poctive piva lezackého typu klasickou ceskou technologii. Pouzivame kvalitni
varnu, uzaviené kvasné nadoby tzv. CK tanky pro hlavni kvaseni a lezdacké tanky samostatné
chlazené. Nase pivo se vyrabi minimalne 33 dni. Jeden den se pivo vari, sedm dni na spilce
probiha hlavni kvaseni pomoci kvasinek spodniho kvaseni, a minimalné 25 dni nam pivo

dozrava v lezackych tancich, jako spravny lezak* (pivovarmonopol, 2017).
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Tabulka 1: Oceneni pivovaru Monopol

V. Ustecky pivni jarmark 23. 5. 2015

1. misto v kategorii specialni piva -
Monopol ALE

V. Ustecky pivni jarmark 23. 5. 2015

2. misto v kategorii
Monopol svétly lezak

svetly lezdk -

V. Ustecky pivni jarmark 23. 5. 2015

3. misto v kategorii polotmavy a tmavy
lezak — 11 % polotmavé Karlik

V. Ustecky pivni jarmark 23. 5. 2015

3. misto - Maz Usteckého deniku

Litomeétické pivni slavnosti o, ,

15 8. 2015 Favorit pivnich slavnosti
Litoméfické pivni slavnosti , . o .
15 8. 2015 Stanek, u kterého se nejlépe pije

Festival minipivovarii Slunce ve skle

1. misto - Nejlepsi pivo ve skle roku 2015
- Monopol ALE %

Vyroéni cena casopisu Pivo Bier,
ALE

Nejlepsi nové spodné kvasené pivo roku
2015 — Monopol svétly lezak

VI. Ustecky pivni jarmark 14. 5. 2016

1. misto v kategorii lezék -

Monopol svétly lezak

svétly

VL. Ustecky pivni jarmark 14. 5. 2016

3. misto v Kategorii polotmavy a tmavy
lezak — 11 % polotmavy Karlik

VL. Ustecky pivni jarmark 14. 5. 2016

2. misto v kategorii specidlni piva
Monopol ALE

VI. Ustecky pivni jarmark 14. 5. 2016

Maz Usteckého deniku — 1. misto —
pivovar Monopol

9. Velky pivni festival
Padochov 9. 7. 2016

pivovaru

Nejlepsi prazdninové pivo roku 2016
1. misto — 11 % polotmavy Karlik

Festival minipivovariit v Riegrovych
sadech 15. - 16. 7. 2016

Nejlepsi pivo festivalu — 1. misto —
Monopol svétly lezak

Teplicky pivni rynek 10. 9. 2016

Nejlepsi pivo navstévnikti — 1. misto
Monopol svétly lezak

Teplicky pivni rynek 10. 9. 2016

Nejlepsi pivovar ctenarti  teplického
deniku — 1. misto — pivovar Monopol

Narodni degustaéni soutéz Ceska a
moravska pivni koruna. Poradatel
Casopis Pivo, Bier & Ale, 23. — 24. 2.

Bronzova koruna — za vSechna piva
pivovaru Monopol

Zdroj: Vlastni zpracovani podle (pivovarmonopol, 2017)
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Pivovar Monopol ma mnoho ocenéni viz tabulka, v roce 2016 ziskal oznaceni Regionalni
potravina se svym vétrnikem, K jehoz vyrobé jsou pouzivany pouze vybrané suroviny
bez ztuzovadel, kypficich praski a barviv. Znacka ale jiz neni platna, jelikoz oznaceni
Regionalni potravina je platné pouze na 4 roky (regionalnipotravina, 2021). V roce 2020
dostal znacku Regionalni potravina, a to s polotmavym lezakem Karlikem (zitteplice, 2020).
Karlik je spodné kvaseny polotmavy lezak, pro kterého je charakteristicka jantarova barva,
piijemna hotkost, jemna karamelova chut’ a viné. Karlik je nefiltrované pivo bez dalsiho
oSetieni, které si zachovava piijemnou chut’ a vini po kvasnicich s jemnou doznivajici

hotkosti (regionalnipotravina, 2021).

Obrazek 10: Polotmavy lezik Karlik
Zdroj: (regionalnipotravina, 2021)

Pivovar Ossegg, ktery se nachazi ve mésté Osek, byl poprvé zminén v roce 1645. V roce
1701 byl pivovar ptesunut z prostor konventu do sou¢asnych prostor hospodaiského dvora
klastera. V prub¢hu let byl pivovar postupné rozsifovan a modernizovan, v roce 1946 byl
v disledku povaleénych udélosti uzavien a slouzil jako sklad a stdcirna mosteckého
pivovaru. Po 70 letech se pivovar opét oteviel a opct vyrabi klasické Ceské lezaky
z kruinohorské vody, Zateckého chmele a sladu ze severnich Cech. Pivovar Ossegg nabizi
5 druht piv, a to svétly lezak 12° Philipp, tmavy special 13° Tomas, 18° tmavy special
Jindfich, 14° svétly special medovy, a 13° svétly special hotky (0ssegg, 2021).
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Tabulka 2: Filozofie pivovaru Ossegg

1. Zdravi

., Pivo je kazdodennim doplitkem stravy a predevsim potravinou, nikoli
prostiedkem k opiti. Proto je naSe pivo plné sladové chuti s vysokym
podilem sladového extraktu a vysokou ddavkou chmele. Zivé kulturni
kvasinky, sladovy extrakt a antioxidanty z chmele tvori zaklad vysokého

¢

pufracniho potencialu jako predpokladu dobrého zazivani. *

2. Suroviny

., VSsechna piva jsou nefiltrovana a vyrabéna pouze ze zakladnich surovin,
voda, slad, chmel. Snazime se o to, aby sloZeni bylo co nejjednodussi
a v harmonickém souladu vSech tri slozek. Varime z ceskych surovin

krusnohorské vody, Zateckého chmele a sladu ze Severnich Cech.

3. Remeslo

,, Uzkostlive respektujeme staré pivovarské remeslo s vyuzitim moderniho
vyrobniho zarizeni. Tradicni postupy neurychlujeme ani nijak
neupravujeme, varime na dva rmuty a kvasime v otevienych kvasnych

kadich a dokvasujeme v lezackych tancich.

4. Cistota

., Samostatnou kapitolou pivovaru je cistota provozu a sanitace zarizeni.
Cistota je zdkladni podminkou pro produkci dobrého piva. Trvanlivost
jednotlivych Sarzi nasSeho nefiltrovaného a nepasterizovaného piva
prekracuje béiné 6 mésicu. Standardné vsak ddavame minimalni

‘

trvanlivost 30 dni, jelikoz jsme presvédceni, Ze pivo je nejlepsi Cerstvé. *

5. Cerstvost

, Hlavni prinos lokalni vyroby je dostupnost Ccerstvého produktu,
nedegradovaného filtraci ¢i pasteraci. Zivé pivo mifi piimou cestou
na vycep do sudu ci lahve. Heslo starych sladkii ,, dvakrat prelejt, potreti

vylejt dodrzujeme na 100 %.

6. Sklo

,Jedinou spravnou alternativou pro pivo jsou vratné obaly ze skla
Ci nerezu. Vse ostatni povazZujeme za nevhodné a Spatné, jak z hlediska

ekologie, tak z pohledu oxidace piva. “

Zdroj: Vlastni zpracovani podle (ossegg, 2021)

Osecké pivo je mozné ochutnat Vimpozantnim baroknim prostoru restaurace,

pfimo pod varnou. V restauraci lze sledovat vyrobu piva v hlavni vyrobni hale,

ktera je oddélena pouze sklenénou sténou. Na nadvofii kostela pfed pivovarem byla nedavno

oteviena terasa s kapacitou 150 mist, kde je pivo Cepovano piimo z lezdckych tanki

(ossegg, 2021).
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Pivo je také mozné ochutnat i v n¢kolika restauracich jak v okrese Teplice, tak mimo okres,
a to v Litvinové v restauraci Nudle, v Teplicich v restauraci Cerna kocka, v Mosté
vV Hostinci na Namésticku, v Némecku v hotelu Lugsteinhof, na Dlouhé Louce v pivnici
Na Fafe, v Usti nad Labem v restauraci Praha, v Chomutové v Café Rouge, Vv Biling

v Bar Bar:ma pub, v Ustéku v Pivotéce pod Sedlem a v Duchcové v Tipaci (0ssegg, 2021).

Pivovar Ossegg je drzitelem znacky ,,KruSnohoii — regiondlni produkt®, diky svému

nefiltrovanému pivu  Ossegg, které se vyrdbi pouze =ze zéakladnich surovin

(regionalni-znacky, 2021).

Obrazek 11: Svetly lezak Philipp
Zdroj: (ossegg, 2021)

Mydliarna u Zamku vznikla jako chranéné femeslna dilna v roce 2014 a nachézi se v centru
mésta Teplice. Zakladatelky mydlarny jsou sestry Irena Bachtinové a Ing. Eva Janikova.
Pani Irena vyrdbéla doma pfirodni mydla pro rodinu a pro kamarddy jako darky,
mydla se nakonec stala velmi oblibenda a mnoha lidem pomohla s koznimi problémy,
a tak se se sestrou rozhodly vafit a prodavat mydla pro Sirokou vetejnost. Sestry zacinaly
od nuly a samy se vSe nauCily a dnes jsou schopné vyrobit jakékoli mydlo

(mydlarnauzamku, 2020).
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Mydla jsou 100% ptirodni, vétsina z nich je i veganska, jsou ru¢né vyrabéné od zacatku
az do konce vcetné¢ hygienického baleni, a to jen ztéch nejkvalitnéjsich surovin
jako jsou oleje, masla, silice, maceraty, vyluhy a podobné. Bylinky si péstuji samy
na vlastnich zahradkach, jediné tak védi, Ze nejsou ni¢im piihnojovany. Suroviny,
které nelze vypéstovat kupuji na farmach nebo v 1ékarnach v okoli, jde naptiklad o cerné
uhli, které se pouziva do velmi oblibeného mydla proti akné nebo o skofici do prohtivacich

mydel, dale kozi mléko ¢i med (mydlarnauzamku, 2020).

Mydlarna u Zamku je drzitelem znacky ,,Regionalni produkt®, ktera dokazuje, ze vyrobky
jsou §pickove kvalitni (regionalni-znacky, 2021) s garanci ptuvodu surovin a Ze pouzivani
vyrobkil nezatézuje Zivotni prostiedi. Aby byla znacka stale aktualni, musi se dostavit kazdé
dva roky pfed -certifikacni komisi, kterd neustdle kontroluje kvalitu vyrobk

(mydlarnauzamku, 2020).

Mydlarna ma dvé kamenné prodejny, a to v Teplicich na namésti Svobody
a v Usti nad Labem na hlavnim nadrazi, kde si mohou lidé zakoupit jejich vyrobky.
V teplické 1 v Ustecké mydlarné se nachazi celoro¢ni vystava historie a vyroby mydel

(mydlarnauzamku, 2020).

Soucasti Mydlarny v Teplicich je ,,Tvotiva dilna®, kterd byla oteviena na podzim roku 2017.
Dilna je urcena pro Sirokou vetejnost, kde si lidé mohou vyrobit své vlastni mydlo a odnést
st ho domi. Dilna je diky své tvlir¢i atmosféte odzou klidu a pohody S moZnosti stravit
pfijemné a vonavé chvile. Soucasti tvofivé dilny je komentovana prohlidka celorocni

vystavy mydel, ktera je pravé vénovana historii a vyrob¢ mydel (regionalni-znacky, 2021).
Mydlarna méa také e-shop, kde nabizi Sirokou fadu vyrobki jako jsou tuha mydla, Sampony,

a to 1 pro psy, Slehand mydla, praci vlocky Vv bio kvalité, pfedev§im na détské pradlo, mydlo

na holeni, ovesné a Sumivé koupele a mnoho dalsiho (mydlarnauzamku, 2020).
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Obrdazek 12: Vyrobek Mydlarny u Zamku
Zdroj: (mydlarnauzamku, 2020)

Bilinska dekorativni mydla a K-Sperky od ,,Namydlené Kaci“ se nachazeji ve mé&sté
Bilina. Majitelkou je Ing. Katefina MaliSova (regionalni-znacky, 2021), ktera je vyrobcem
ptirodni kosmetiky. Vyrabi pfedevs§im mydla, Sampony, koupelové soli, ale také dekorace
do koupelen. Ty vyrabi ve své vyrobné, ktera je soucasti obchodu v Zamecké ulici v Biling
(namydlenakaca, 2017). Pani Katetina vyrabi také Sperky, které nazyva ,,K-Sperky*, vytvaii
je rozebranim starych hodinovych strojkt, které znovu sklada do Itizek a zaléva ktist'dlovou
pryskyfici. Recykluje tim staré véci a vytvaii nove, pii cemz vyuziva vSechny ¢asti hodinek,
jakou jsou kolecka strojky ciferniky atd. Vznikaji tim zajimavé Sperky i praktické véci jako

1ékovky nebo zalozky (regionalni-znacky, 2021).
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Obrazek 13: K-sperky
Zdroj: (regionalni-znacky, 2021)

Rostlinnd mydla jsou vyrabéna metodou za studena bez vareni, a to pouze z rostlinnych
olejii, bylinek a ptirodnich silic. Metoda probiha tak, Ze se oleje michaji a smés se necha
zatuhnout na 24 hodin, poté cca 1 mésic zraje. Po mésici se mydla bali a jsou pfipravena
K pouzivani (regionalni-znacky, 2021). Veskeré ingredience potiebné k vyrobg,
jako jsou bylinky, oleje, jily a aromata odebiraji v bio kvalité ptfevazné od lokalnich
a oveéfenych dodavateld. Majitelka vybird takové ingredience, které nejsou testované
na zvifatech. Mydla vytvéii ruéné a vzdy Setrnou metodou. Pfi vyrobé mydel nepouziva
palmovy olej a pro zabarveni mydel pouzivd jen pfirodni ingredience

(namydlenakaca, 2017).

»~Namydlend Kéaca*“ pro své vyrobky ziskala certifikat ,,Krusnohoti regionalni produkt®,

a to jak za dekorativni mydla, tak za K-$Sperky (serafinbyliny, 2021).
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Co tiké pani Katefina o mydlech?

., Mydla jsou pro mé RADOST z prdce, ktera mé bavi.

VYZVA ucit se nové véci a neustdle se zdokonalovat.

Kazdodenni PRACE, protoze mydel neni nikdy dost.

BADANI v oblastech  chemie, aromaterapie, bylinkdrstvi, obchodu a ekonomice*

(namydlenakaca, 2017).

Bilinska dekorativni mydla maji e-shop, kde stejn¢ jako v kamenném obchod¢ 1ze nalézt
pievazné mydla, ale také tuhé Sampony, pény do koupele, soli do koupele, esencialni oleje,
Sumivé koupelové bomby a mnoho dalsiho. Mydla si lidé mohou zakoupit i v kamennych
obchodech téméi po celé Ceské republice, a to ve mésté Lysa nad Labem v obchodé
,.Bylinka“, v Plzni v obchodé ,,Original®, v Mosté v obchodé ,,Spajz*, na Nové Vsi v Horach
Vv informacénim centru, v hlavnim mésté Praha Vv obchodé ,Orel and Friends*
a ,.BioKonsum®, v Brné v obchodé ,Bezva kramek“, v Lou¢ni na zamku Louden

a v Divicich na pamatce Tvrz Divice (namydlenakaca, 2017).

Obrazek 14: Prirodni mydlo: kava s ¢okoladou
Zdroj: (namydlenakaca, 2017)
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7 Dotaznikové Setfeni

Tato kapitola se zabyva praktickou ¢asti bakalaiské prace, ktera byla vypracovana formou
dotaznikového Setieni. Dotaznik obsahoval 12 otazek, ze kterych Ize zjistit znalost okresu
Teplice a preference regiondlnich produkti dotazovanych nejen ve vybrané destinaci.
Dotaznik, na ktery odpovédélo 252 respondentt, byl dostupny formou on-line pro Sirokou

vetejnost pomoci dotaznikli Survio, a to od 17. tnora do 8. dubna 2021.

Otazky byly vypracovany formou 10 uzavienych a 2 otevienych odpovédi. Prvni tii otdzky
se zaméfovaly na identifikaci respondentil, a to na pohlavi, vék a bydlistg, dalsi dvé otazky
zkoumaly, do jaké miry ovliviluji cestovani a vybér destinace regionalni produkty.
Nasledujici dvé otazky ziskavaly informace, zda si lidé kupuji vice regiondlni produkty
na dovolené, ¢i ve svém bydlisti a jak ¢asto je nakupuji. Navazujici otdzka se zajimala o to,
zda ovliviiuje koupi respondenta design baleni regionalniho produktu. Nésledujici tfi otazky
se zabyvaly navstévnosti okresu Teplice a jestli si zde respondent pii navstévé koupil
regionalni produkt, ptipadné jaky. Posledni otdzka zjistovala nejcasteji kupovany regionalni
produkt bez ohledu na vybranou destinaci. PIné znéni dotaznikového feSeni je uvedeno

v Priloze B.

7.1 Vysledky dotaznikového Setieni

Prvni ¢ast vysledki je zaméfena na identifikaci respondenti.
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Otazka 1: ,,Jaké je VaSe pohlavi?*

1 Jaké je Vase pohlavi?
Vybér z moZnosti, zodpovézeno 252 x, nezodpovézeno 0 x

14,7 %

® Zena ®muz

Obrdzek 15: Pohlavi respondentil

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jak vyplyva z obrazku 15 vétSina respondenti byly zeny, a to pfesnéji 215 Zen, cozZ je

85,3 %, dotazanych muzu bylo 37, tedy 14,7 %.
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Otazka 2: ,,Jaky je Vas vék?«

2 Jaky je Vas vék?

Vybér z moZnosti, zodpovézeno 252 x, nezodpovézeno 0 x

0,8%
12

1,2%
13

4,0%
30-49 let - 10

70-99 let

50-69 let

94,0%

1529 ket — 237

0 50 100 150 200 250

Obrazek 16: Veék respondentii

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na dotaznik odpovidali respondenti od 15 do 99 let. Na obrazku 16 miZeme vidét, Ze nejvice
respondentl bylo ve veéku 15-29 let, jejich pocet byl 237, a to celkovych 94 %,
dale respondenti ve véku 30-49 let, kterych odpovédélo 10, coz jsou 4 %. Lidé ve véku
50-69 let zodpovedéli pouze 3, tvorici 1,2 % a nejméné se vyjadiilo respondentl ve véku
70-99 let, kteti tvoii pouze 2 odpovedi a 0,8 %. Z tohoto prizkumu miizeme tedy vycist,
ze nejvice reagovalo mladych lidi, studentt, ¢i Cerstve zacinajicich pracujicich, ato z divodu
on-line dotazniku, ktery byl umistén na internetu na platformach jako je Facebook
a Instagram. Je tedy znat, ze mladsi lidé vyuzivaji internetové platformy mnohem castéji

nez ti starsi.
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Otazka 3: ,,V jakém kraji mate bydliSté?«

3V jakém kraji mate bydlisté?

Vybér z moznosti, zodpovézeno 252 x, nezodpovézeno 0 x

22,2%
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Obrazek 17: Bydlisté respondentii

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na obrazku 17 je patrné, Ze jsou zde zastoupeny viechny kraje CR. Nejvice je zastoupen
Ustecky kraj s 56 respondenty tvotici 22,2 % jako dalsi s 11,1 %, tedy s 28 respondenty
Hlavni mésto Praha, poté Liberecky a StftedocCesky kraj se stejnym poctem 25 respondentti
as 9,9 %. Nasledoval Moravskoslezsky kraj s 20 respondenty tvotici 7,9 %, poté Plzefnisky
kraj s 18 respondenty, tedy s 7,1 %. Poté Jihomoravsky kraj se 17 respondenty a s 6,7 %,
Jihocesky kraj se 13 respondenty tvorici5,2 %, Kraj Vysocina, Kralovehradecky
a Olomoucky kraj se stejnym pocétem 11 respondenty, tedy s 4,4 %, Zlinsky kraj s 9
respondenty a s 3,6 % a jako posledni se umistily kraje Pardubicky a Karlovarsky pouze

se 4 respondenty tvorici 1,6 %.

Naésledujici ¢ast dotazniku je zamétena na vliv regiondlnich produktl na respondenty.
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Otazka 4: ,,Ovliviiuji regionalni produkty vybér, do jaké oblasti cestujete?“

4 Ovlivinuji regionalni produkty vybér, do jaké
oblasti cestujete?
Vybér z moZnosti, zodpovézeno 252 x, nezodpovézeno 0 x

29,8%

70,2%

H ano Ene

Obrazek 18: ViV regiondlnich produktii

Zdroj: Vlastni zpracovani

Po otazkéch identifikace respondentll se dotaznik nasméroval na konkrétni problematiku
preferenci respondenti. Podle obrazku 18 mtizeme fict, ze vétSinu lidi neovliviiuji regiondlni
na otazku odpovédi ,,ne“, coz je 70,2 % a 75 jich odpovédélo ,,ano®, tedy 29,8 %.
Tento vysledek napovida, ze regionalni produkty nemaji na lidi pfili§ pozitivni ani negativni

viiv.
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Otazka S: ,,Vybirate si destinaci podle regionalnich produkti ?¢

5 Vybirate si destinaci podle regionalnich

produkti?
Vybér z moZnosti, zodpovézeno 252 x, nezodpovézeno 0 x

13,1%

86,9%

Hano Ene

Obrazek 19: Vyber destinace dle regiondlnich produktii

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z obrazku 19 je ziejmé, ze velka vétSina respondentli nevybira destinaci podle regionédlnich
produkt. Celkem 219 lidi z 252, coz je 86,9 % odpoveédélo na otazku odpovédi ,,ne*,
tedy nevybiraji destinaci podle regiondlnich produkti a pouze 33 lidi odpovédélo na otazku
,»ano“ neboli 13,1 % respondentti. Diivod takové pfevahy mize byt napiiklad nizka znalost

regionalnich produktti nebo jejich uplné ignorovani.
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Otazka 6: ,,Kde vétSinou nakupujete regionalni produkty?«

6 Kde vétsinou nakupujete regionalni produkty?
Vybér z mozZnosti, zodpovézeno 252 x, nezodpovézeno 0 x

31,0%
69,0%

m na dovolené  ® ve svém bydlisti

Obrazek 20: Misto nakupu regionalnich produktii

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na obrazku 20 je znatelné, Ze vice jak polovina respondenti, a to 69 % neboli 174 lidi
nakupuje regionalni produkty na dovolené a 31 %, tedy 78 lidi nakupuje regionalni produkty
ve svém bydlisti. Tento vysledek mize byt zplisoben tim, Ze na dovolené ndm piijdou
regionalni produkty vice atraktivni a chceme si domti odvést néco z cizi zemé¢, kterou jsme
praveé navstivili. V zahrani¢i jsou také riizné zajezdy po zemi s navstivenim praveé riznych
tovaren a obchiidkli s regionalnimi produkty, kde nam také sdé€li sviij piibéh vyroby,

tim si tedy mnoho lidi koupi onen zahrani¢ni produkt.

63



Otazka 7: ,,Jak ¢asto nakupujete regionalni produkty ve svém kraji?«

7 Jak casto nakupujete regionalni produkty ve
svém kraji?
Vybér z mozZnosti, zodpovézeno 252 x, nezodpovézeno 0 x

6,3% 2,0%
)
’ 15,5%

76,2%

® velmi ¢asto m casto obcas m nikdy

Obrazek 21: Ndkup regiondlnich produktii ve svém Kraji

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z obrazku 21 lze vycist, ze 76,2 % celkem 192 respondentl nakupuje regionalni produkty
ve svém kraji obCas, pouze 5 lidi tvotici 2 % nakupuje velmi ¢asto, 15,5 %, tedy 39 lidi

nakupuje Casto a 16 neboli 6,3 % lidi nikdy nenakupuje regionalni produkty.
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Otazka 8: ,,Ma vliv design baleni regionalniho produktu na Vasi koupi?*

8 Ma vliv design baleni regionalniho produktu na
Vasi koupi?
Vybér z moZnosti, zodpovézeno 252 x, nezodpovézeno 0 x

28,6%

71,4%

® ano ®Ene

Obrazek 22: Viiv designu baleni

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z obrazku 22 je ziejmé, Ze design baleni regionédlniho produktu ma vliv na koupi zakaznikd.
Celkem 180 respondentt, tedy 71,4 % reagovalo, ze vliv designu baleni na jejich koupi ma
a 72 lidi neboli 28,6 % odpovédelo, ze vliv designu na jejich koupi nema. Duvod takové
pfevahy mohou byt v dne$ni dob¢ vy3si naroky na design a baleni jakykoliv produktii. Baleni

a design jsou velice dulezité, jak je jiz zminéno v kapitole 2 Regionalni produkt.

Nasledujici otazky z dotazniku se zamétuji na okres Teplice.
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Otazka 9: ,,Navstivili jste nékdy okres Teplice?*

9 Navstivili jste nékdy okres Teplice?
Vybér z moznosti, zodpovézeno 252 x, nezodpovézeno 0 x

51,2%

48,8%

® ano ®Ene

Obrdazek 23: Navstevnost okresu Teplice

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na obrazku 23 je znatelné, ze okres Teplice je znam dotazanym respondentim. Vzhledem
k tomu, Ze se zde nachazeji respondenti ze vech kraji v Ceské republice, okres Teplice
vibec nemusi znat, pfesto neceld polovina ho alespon jednou navstivila. Piesnéji 123 lidi

neboli 48,8 % okres Teplice navstivilo a 129 lidi, tedy 51,2 % ho nikdy nenavstivilo.
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Otazka 10: ,,Pokud ano, koupili jste si tam néjaky regionalni produkt?*

10 Pokud ano, koupili jste si tam néjaky regionalni
produkt?

Vybér z moZnosti, zodpovézeno 123 x, nezodpovézeno 129 x

40,6%

59,4%

® ano ®Ene

Obrazek 24.: Koupé regionalniho produktu v okrese Teplice

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pokud dotazovany navstivil okres Teplice, tak mohl odpovidat na tuto otazku. Odpovidalo
tedy pouze 123 lidi z 252, z toho 50 lidi, coz je 40,6 % reagovalo, ze si koupilo n&jaky
regionalni produkt v okrese Teplice a 59,4 %, tedy 73 lidi odpovédélo, Ze ne. Z tohoto
vysledku vyplyva, ze vétSina si zadny regionalni produkt v okrese Teplice nezakoupila, opét

tu muze byt divod neznalosti mistnich regionalnich produkti nebo jejich Gplné ignorovani.
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Otazka 11: ,,Jaky produkt jste si koupili v okrese Teplice?

11 Jaky produkt jste si koupili v okrese Teplice?
Vybér z mozZnosti, zodpovézeno 50 x, nezodpovézeno 202 x

25
20
15
10
5 7
46,0% 16,0% n 8,0% [60% Hw,o% 14,0%
0
lazenské pivo Dubsky pernik  Teplicka Dubsky jiné
oplatky prirodni porcelan
kosmetika

Obrazek 25: Produkt zakoupeny v okrese Teplice

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ptredposledni otdzka se zabyva tim, pokud né€kdo okres Teplice navstivil, zda si tam koupil
n¢jaky regiondlni produkt. Odpovidali tedy pouze lidé, ktefi okres Teplice navstivili

a zéaroven si tam koupili mistni regiondlni produkt, tedy pouze 50 respondentd.

Na obrazku 25, je vidét, ze nakoupené produkty v okrese Teplice se daji rozdélit do 6 skupin.
Nejcastéji zakoupeny produkt byly lazeiniské oplatky, tuto odpovéd napsalo 23 lidi,
tedy 46 %. Druhy nejcastéji zakoupeny produkt bylo pivo s 8 odpovéd'mi neboli 16 %, tieti
byla skupina ,,jiné“ se 7 odpovéd'mi tvofici 14 %, kde lidé odpovidali po jednom rdzné
produkty jako napt. jidlo, oble¢eni, uzeniny, vyrobky chranéné dilny Arkadie atd. Ctvrty byl
dubsky porcelan s 5 odpovédmi a s 10 %, paty dubsky pernik se 4 odpovéd'mi, tedy s 8 %
a nejmén¢ zakoupeny produkt byla Teplickd pfirodni kosmetika se 3 odpovédmi,
tvotici pouze 6 %. Z vysledku lze vycist, ze okres Teplice je nejvice spojovan s ldznémi,
proto si navstévnici nejvice kupuji produkty spojené s nimi jako napiiklad nejvice uvedené

lazeniské oplatky.

Nasledujici otdzka z dotazniku je zaméfena na nejcastéji nakupovany regionalni produkt.
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Otazka 12: ,,Napiste, jaky regionalni produkt si nejcastéji kupujete.*

12 Napiste, jaky regionalni produkt si nejcastéji
kupujete.

V}'lbé'rz mozZnosti, zodpovézeno 252x, nezodpovézeno 0x
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Obrazek 26: Nejcastéji kupovany regionalni produkt

Zdroj: Vlastni zpracovani

Posledni dotazovand otdzka zkoumala, jaky regiondlni produkt si lidé nejcastéji kupuji,
bez ohledu na vybranou destinaci, odpovidalo tedy opét 252 respondentt. Produkty jsou zde
rozdéleny do 13 skupin. Z obrazku 26 je ziejmé, Ze pievladaji dva nejvice kupované
produkty, a to pivo a syry se stejnym poctem 40 odpoveédi, tedy s 16 %. Treti nejvice
kupovany produkt je vino s 22 odpovéd'mi tvoftici 8,7 % a jen o dv€ odpoveédi méné s 7,9 %
ostatni potraviny, které zahrnuji odpovédi typu ,,rizné potraviny*, ,,jidlo* atd., dale zelenina
a ovoce s 19 odpovédmi a s 7,5 %, o jednu odpovéd méné s 7,1 % pecivo, dale maso
a uzeniny s 17 odpoveéd'mi, tedy s 6,8 %, o jednu odpoveéd’ méné lazenské oplatky s 6,4 %
a se stejnym poctem farmaiské vyrobky a odpovéd’ ,,zadny*, na kterou odpovédélo 16 lidi,
stejny pocet jako odpovedeélo na otazku 7 ,,Jak ¢asto nakupujete regionalni produkty ve svém
kraji?* odpovédi ,,nikdy*. Dalsi produkt, ktery byl jen o odpovéd méné¢, tedy ostatni mlé¢né
vyrobky s 5,9 %, které uz nezahrnuji syry, ale ostatni mlécné vyrobky jako mléko, jogurty
atd. Na poslednich dvou mistech se umistily suvenyry s 8 odpovéd'mi tvorici 3,2 %

a kosmetika s 5 odpovéd’'mi, tedy s 1,9 %.
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7.2 Shrnuti vysledkti dotaznikového feSeni

Po rozboru vysledkl dotaznikové Setfeni 1ze vyvodit zavér, ze v jisté mife mladi lidé maji
zajem o regionalni produkty, a to predevsim Zeny. Nejznaméjsimi a nejvice nakupovanymi
regionalnimi produkty v okrese Teplice jsou lazenské oplatky a pivo. Celosvétoveé jsou
nejvice nakupované dva produkty, a to pivo a syry. Presto okres Teplice navstivilo méné
jak polovina dotazovanych a ztoho jeSté mensi polovina si v okresu néjaky regionalni
produkt opravdu koupila. Je tedy potfeba zvysit zajem o okres Teplice, a predevsim
o jeho regiondlni produkty. K tomu by mohl poslouzit navrh , Regionalni bedynky*,

ktery je vysvétlen v nasledujici kapitole.
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8 Regionalni bedynky

Jak vyplyva z kapitoly 7 Zhodnoceni dotazniku, okres Teplice neni pfili§ znamy ve spojitosti
s jeho regionalnimi produkty a potravinami. Ke zvyseni povédomi zakaznikd o okresu
Teplice a zvyseni poptavky o produkty a potraviny, které se zde vyrabéji by mohl slouzit

navrh ,,Regionalni bedynky*.

Regionalni bedynky by byly k zakoupeni on-line na internetu, kde by si zakaznik mohl
vybrat z riznych variant. Bedynky by obsahovaly, jak regionalni produkty a regionalni
potraviny z okresu Teplice, tak produkty a potraviny, které se zde vyrabé&ji a maji velky
potencial dostat certifikat ,,KruSnohoti regionalni produkt“ ¢i ,,Regiondlni potravina®.
Regionalni produkty jiz zminéné, z firem Dubsky pernik, Pivovar Monopol, Pivovar
Ossegg, Mydlarna u Zamku, Bilinska dekorativni mydla a K-Sperky od ,,Namydlené Kaci*
a také nezminéné Ru¢né malované ozdoby z Krupky (regionalni-znacky, 2021), vyrobky
chranéné dilny Arkadie v Teplicich (arkadie, 2021) a Lahtidky Fajn (lahudkyfajn, 2021).
Farmarské produkty, které nemaji certifikat Regionalni produkt ¢i Regionalni potravina,
jahody z jahodarny v Lahosti u Hudcova (jahodalera, 2021), kozi syry z Kozi farmy
Z Probostova u Teplic (ouprobostov, 2021) a dalsi produkty jako pecivo od firmy Pecud,
také z Probostova u Teplic (pecud, 2020), med od pana Viclava Baska z Zalan
(najdisivcelare, 2021), Teplické lazenské oplatky Bohemia, lazenska kava, cokolady
Beethoven, Sissi, Franz Joseph I., Judita a Peter the Great, Thermalium suvenyry jako
napiiklad sprchovy gel, Sampon atd., sklenice Café Restaurantu Beethoven, ¢esky kiist’al,
suvenyry z Lazni Teplice v Cechach (eshop.lazneteplice, 2021) a &esky porcelan z Dubi

(infocentrum-dubi, 2021).

Reseni regionalnich bedynek by bylo poskladano tak, aby obsah odpovidal sezonnimu zboi,
produkty jako mydla, porcelan, ozdoby a Sperky apod. budou v bedynce celorocné a ostatni
zbozi podle ro¢niho obdobi. Cena bedynek by se odvijela od cen regionalnich produkta,
které¢ by v ni byly poskladané. Napiiklad, kdyZ bedynka bude obsahovat dubsky pernik,
chléb z pekarny Pecud, kozi syry z Kozi farmy z Probostova, lazenské oplatky Bohemia
a pivo z pivovaru Ossegg a pivovaru Monopol cena bedynky by se pohybovala okolo
350,- K¢. Cena kazdé bedynky bude tedy rtznorodd podle cen regionalnich produkta,
piesto by cena neméla piesahovat ¢astku 700,- K¢, to uz by mohlo mit za nasledek odrazeni

zajmu o koupi bedynky.
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Bedynky slouzi ke zvyseni prodejnosti jak regionalnich produkt a potravin tak ostatniho

zbozi z okresu Teplice. Tento zplsob prodeje poslouzi také k vétsi navstévnosti okresu

a tim 1 vétSiho piinosu penéz do daného okresu.

Obrazek 27: Priklad bedynky z Krkonosského raje
Zdroj: (krkonossky-raj, 2021)
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Zaveér
Bakalafska prace pojednavala o cestovnim ruchu zaméfeného na regionalni produkty
ve vybrané destinaci. Prace se zaobira piedevs§im situaci regionalnich produktti v okrese

Teplice v Usteckém kraji.

Cilem bakalafské prace bylo poukazat na soucasny stav a detailni charakteristiku
regionalnich produkti v okrese Teplice a cestovniho ruchu jako takového spolecné
s jeho formami, druhy a typy. Dale vypracovani dotazniku pro 252 respondenttii a vytvoreni
uceleného nazoru na tuto problematiku, také diky dotaznikovému Setfeni cileného na lidi
vékovych kategorii od 15-99 let bylo mozné charakterizovat respondenty a jejich soucasny
zdjem o regionalni produkty v okrese Teplice a zaroven v Ceské republice. Jako dal3i cil
prace bylo navrhnout, ¢i najit feSeni sméfované k vétSimu prodeji regiondlnich produktii

a navstévnosti okresu Teplice, a to ,,Regionalnimi bedynkami*.

Teoreticka ¢ast bakaléaiské prace se zamétovala na charakteristiku cestovniho ruchu spolecné
s jeho specifickymi formami, druhy a typy. Dale na charakteristiku Usteckého kraje a okresu
Teplice, vtéchto kapitolach nechybély geografické udaje, udaje o pohybech a stavu
obyvatelstva v jednotlivych okresech ani jednotliva mésta a obce v okresu Teplice.
Teoretickd Cast také zminuje samotné Statutarni mésto Teplice, které je predev§im zndmé
diky svym né¢kolika laznim, ktera zde existuji jiz dlouha staleti a hraji pro mésto velice
vyznamnou a dulezitou roli v oboru lékatstvi. Po pfibliZzeni vybrané destinace se prace
pfesunula k regionalnimu znaceni a vyCtu regionalnich produkti v okrese Teplice,
ktery spada do zna€eni regionalnich produkti v KruSnohoti. V navazujici ¢asti bakalaiské
prace je popsano pét nejznaméjSich a nejoblibenégjSich regionalnich produkti v okrese
Teplice, a to Dubsky pernik, Pivovar Monopol, Pivovar Ossegg, Mydlarna u Zamku
a Bilinska dekorativni mydla a K-Sperky od ,,Namydlené¢ Kaci“. U kazdého podniku je
zminén, jaky produkt ziskal pravé ocenéni ,Regionalni produkt®, piibéh podniku
a dal$i vyrobky, které podnik vyrdbi a maji velkou pravdépodobnost také ziskat znacku

»Regiondlni produkt® ¢i ,,Regionalni potravina®.

Prakticka cast je tvofena z dotaznikového Setfeni, které bylo slozeno pomoci 12 otdzek
a slouzilo kjiz zminovanému vytvoreni uceleného nazoru na regionalni produkty,

k charakterizaci respondentl a jejich soucasny zajem o regionalni produkty v okrese Teplice
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a zaroven v CR. Také dotaznikové Setfeni slouzilo k zjisténi nejvice oblibenych

a nakupovanych regionalnich produkti v Ceské republice a v okrese Teplice.

Po shrnuti dotaznikového Setfeni byl vyhotoven navrh feSeni, jak je jiz zminéno,
ktery by smétoval k vétsimu prodeji regionalnich produkti a zvySeni navstévnosti okresu
Teplice, a to navrh ,,Regionalni bedynky*, ktery by slouzil jako zpisob prodeje regionalnich
produktt z okresu Teplice, jejich bliz§imu poznani a vétSimu piinosu penéz do daného

okresu.

74



Seznam pouzité literatury

Knizni zdroje

HALL, C. Michael a Stefan GOSSLING. 2016. Food Tourism and Regional Development:
Networks, products and trajectories. Routledge. ISBN 978-13-1743-088-9.

RYGLOVA, K., BURIAN, M., VAICNEROVA, 1. 2011. Cestovni ruch — podnikatelské
principy a prilezitosti v praxi. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4039-3.

SYROVATKOVA, Jaroslava. 2013. Specifické formy cestovniho ruchu. Liberec: Technicka
univerzita v Liberci. ISBN 978-80-7372-927-1.

SYROVATKOVA, Jaroslava. 2011. Cestovni ruch v Libereckém kraji. Liberec: Technicka
univerzita v Liberci. ISBN 978-80-7372-704-8.

YANG, Meng. 2018. Regional Product Packaging. ISBN 978-1864707700.

Internetové zdroje

ARKADIE Spolecnost pro komplexni péci o zdravotné postizené. 2021. Kde nas
najdete [online]. [cit. 2021-04-08]. Dostupné z:
https://www.arkadie.cz/kontakty/obsah/kde-nas-najdete/21/23/

ARZ - Regionalni znacky. 2021. Bilinska dekorativni mydla [online]. [cit. 2021-03-11].
Dostupné z. https://www.regionalni-znacky.cz/krusnohori/cs/certifikovane-
produkty/detail/1529/bilinska-dekorativni-mydla

ARZ - Regionalni znacky. 2021. K - sperky [online]. [cit. 2021-03-11]. Dostupné z:

https://www.regionalni-znacky.cz/krusnohori/cs/certifikovane-produkty/detail/1530/k-

sperky

75



ARZ - Regionalni znacky. 2021. KRUSNOHORI regiondlni produkt [online]. [cit. 2021-02-
19]. Dostupné z: https://www.regionalni-znacky.cz/krusnohori/

ARZ - Regionalni znacky. 2021. Osecké pivo OSSEGG [online]. [cit. 2021-03-04].
Dostupné zZ: https://www.regionalni-znacky.cz/krusnohori/cs/certifikovane-

produkty/detail/1774/osecke-pivo-0ssegg

ARZ - Regionalni znacky. 2021. Prirodni mydla [online]. [cit. 2021-03-08]. Dostupné z:
https://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/certifikovane-produkty/detail/1704/prirodni-
mydla

ARZ - Regionalni znacky. 2020. Regiondlni produkty [online]. [cit. 2020-12-11]. Dostupné

z: http://www.regionalni-znacky.cz/

ARZ - Regionalni znacky. 2021. Rucné malované ozdoby z Krupky [online]. [cit. 2021-04-
08]. Dostupné  z: https://www.regionalni-znacky.cz/krusnohori/cs/certifikovane-

produkty/detail/1459/rucne-malovane-ozdoby-z-krupky

ARZ - Regionalni znacky. 2021. Tvoriva mydlarska dilna [online]. [cit. 2021-03-08].
Dostupné z: https://www.regionalni-znacky.cz/krusnohori/cs/zazitky/detail/1769/tvoriva-

mydlarska-dilna

Asociace kraji CR. 2013 Charakteristika kraje [online]. [cit. 2020-12-11]. Dostupné z:

http://www.asociacekraju.cz/kraje-cr/ustecky-kraj/charakteristika-kraje-4/

Cestovni ruch - VSe co student potiebuje védét. 2021. Cestovni ruch — pojmy cestovniho
ruchu [online]. [cit. 2021-04-21]. Dostupné zZ:

https://cestovniruch.studentske.cz/2009/11/cestovni-ruch-pojmy-cestovniho-ruchu.html

CSU. 2017. Charakteristika  kraje [online].  [cit. 2020-12-11].  Dostupné  z:

https://www.czso.cz/csu/xu/charakteristika_kraje

CSU. 2020. Charakteristika okresu Teplice [online]. [cit. 2020-12-11]. Dostupné z:

https://www.czso.cz/csu/xu/charakteristika_okresu_teplice

76


https://www.regionalni-znacky.cz/krusnohori/
https://www.regionalni-znacky.cz/krusnohori/cs/certifikovane-produkty/detail/1774/osecke-pivo-ossegg
https://www.regionalni-znacky.cz/krusnohori/cs/certifikovane-produkty/detail/1774/osecke-pivo-ossegg
http://www.regionalni-znacky.cz/
http://www.asociacekraju.cz/kraje-cr/ustecky-kraj/charakteristika-kraje-4/

CSU. 2020. Pohyb obyvatelstva za 1. az 2. ctvrtleti 2020 v Usteckém kraji (predbézné
vysledky) [online]. [cit. 2020-12-11]. Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/xu/pohyb-

obyvatelstva-za-1-az-2-ctvrtleti-2020-v-usteckem-kraji-predbezne-vysledky

CSU. 2020. Stav a pohyb obyvatelstva ve méstech Usteckého kraje v roce 2019 [online]. [cit.
2020-12-11]. Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/xu/stav-a-pohyb-obyvatelstva-ve-

mestech-usteckeho-kraje-v-roce-2019

Dubsky  pernik. 2021. O  firmé [online].  [cit. 2021-03-01]. Dostupné z:
https://www.dubskypernik.cz/o-firme/

Jahodalera. 2021. Sady Louny — Hudcov [online]. [cit. 2021-04-08]. Dostupné z:

https://jahodalera.cz/farm-fruit-czech-hudcov/

KRAJSKA HOSPODARSKA KOMORA USTECKEHO KRAIJE. 2020. Krajskd
hospodarska komora Usteckého kraje [online]. Usti nad Labem. [cit. 2020-09-29]. Dostupné
z http://www.khk-usti.cz/

Kudy z nudy. 2020. Porta Bohemica - Ceskd brdna do Ceského stiedohori [online]. [cit.
2020-12-11]. Dostupné z: https://www.kudyznudy.cz/aktivity/porta-bohemica-ceska-brana-
do-ceskeho-stredohori

Lahtidky = FAJN.  2021. Oceneni [online].  [cit.  2021-04-08].  Dostupné¢  z:

https://www.lahudkyfajn.cz/inpage/oceneni/

Lazné Teplice v Cechach. 2020. Lazeriské domy [online]. [cit. 2020-12-11]. Dostupné z:
https://www.lazneteplice.cz/lazenske-domy

Lazné Teplice v Cechach. 2021. Nabidka e-shopu [online]. [cit. 2021-04-08]. Dostupné z:

https://www.lazneteplice.cz/stays-category/e-shop#thermalium-suvenyry

Lédebné lazng. 2020. CESKE LAZENSTVI [online]. [cit. 2020-12-11]. Dostupné z:

http://www.lecebnelazne.cz/vse-o-laznich/ceske-lazenstvi

77


https://www.czso.cz/csu/xu/pohyb-obyvatelstva-za-1-az-2-ctvrtleti-2020-v-usteckem-kraji-predbezne-vysledky
https://www.czso.cz/csu/xu/pohyb-obyvatelstva-za-1-az-2-ctvrtleti-2020-v-usteckem-kraji-predbezne-vysledky
https://www.czso.cz/csu/xu/stav-a-pohyb-obyvatelstva-ve-mestech-usteckeho-kraje-v-roce-2019
https://www.czso.cz/csu/xu/stav-a-pohyb-obyvatelstva-ve-mestech-usteckeho-kraje-v-roce-2019
https://www.dubskypernik.cz/o-firme/
http://www.khk-usti.cz/
https://www.kudyznudy.cz/aktivity/porta-bohemica-ceska-brana-do-ceskeho-stredohori
https://www.kudyznudy.cz/aktivity/porta-bohemica-ceska-brana-do-ceskeho-stredohori
https://www.lazneteplice.cz/lazenske-domy
http://www.lecebnelazne.cz/vse-o-laznich/ceske-lazenstvi

Lokalni ekonomika. 2021. Regiondlni znacky a certifikace [online]. [cit. 2021-02-19].
Dostupné z: http://www.lokalni-ekonomika.cz/marketing/regionalni_znacky.html

MED PRIMO OD VCELARE. Lazné Teplice v Cechach. 2021. Prodej medu Viclav Basek-
Zalany- okres Teplice [online]. [cit. 2021-04-08]. Dostupné zZ:
https://www.najdisivcelare.cz/prodej-medu-teplice/269-prodej-medu-vaclav-basek-okres-
teplice.html

Meésta a obce. 2020. Okres Teplice [online]. [cit. 2020-12-11]. Dostupné z:
https://mesta.obce.cz/vyhledat2.asp?okres=3509&vzhled=ul

MESTO DUBI Brana Krusnych hor. 2021. Cesky porceldn, a.s. — prodejna Dubi [online].
[cit. 2021-04-08]. Dostupné z: http://www.infocentrum-dubi.cz/cz/69.cesky-porcelan-a-s-
prodejna-dubi/

MYDLARNA U ZAMKU. 2020. Magazin REGIO [onling]. [cit. 2021-03-08]. Dostupné z:
https://mydlarnauzamku.cz/_files/200001180-34b6234b65/Magazin_REGIO.pdf

MYDLARNA U ZAMKU. 2020. NAPSALI O NAS [online]. [cit. 2021-03-08]. Dostupné z:

https://www.mydlarnauzamku.cz/napsali-o0-nas/

Namydlena Kac¢a. 2017. KACA DALE NABIZI [online]. [cit. 2021-03-11]. Dostupné z:

https://www.namydlenakaca.cz/44-kaca-dale-nabizi

Namydlena Kaca. 2017. O mné a eshopu Namydlena Kaca [online]. [cit. 2021-03-11].
Dostupné z: https://www.namydlenakaca.cz/informace/4-o-kace

Namydlena Kaca. 2017. O nasich mydlech [online]. [cit. 2021-03-11]. Dostupné z:

https://www.namydlenakaca.cz/informace/6-0-nasich-mydlech

Namydlena Kaca.2017. PRODEJNY [online]. [cit. 2021-03-11]. Dostupné z:

https://www.namydlenakaca.cz/informace/10-prodejny-s-produkty-namydlene-kaci

Pecud. 2020. Uvodni stranka [online]. [cit. 2021-04-08]. Dostupné z: https://www.pecud.cz/
78


http://www.lokalni-ekonomika.cz/marketing/regionalni_znacky.html
https://mesta.obce.cz/vyhledat2.asp?okres=3509&vzhled=ul
https://www.namydlenakaca.cz/informace/4-o-kace
https://www.namydlenakaca.cz/informace/10-prodejny-s-produkty-namydlene-kaci

Pivovar ~ Monopol.  2017. Home [online].  [cit.  2021-03-01].  Dostupné  z:

https://www.pivovarmonopol.cz/

Pivovar  Monopol. 2017.  Pivovar [online].  [cit.  2021-03-01].  Dostupné  z:

https://www.pivovarmonopol.cz/pivovar/

Pivovar Ossegg. 2021. KAM NA OSSEGG [online]. [cit. 2021-03-04]. Dostupné z:
https://ossegg.cz/index.php/2016-02-23-12-27-37/kam-na-0sseggl

Pivovar Ossegg. 2021. Nase pivo [online]. [cit. 2021-03-04]. Dostupné z:
https://ossegg.cz/index.php

Pivovar Ossegg. 2021. Pivovarska RESTAURACE [online]. [cit. 2021-03-04]. Dostupné z:
https://ossegg.cz/index.php/restaurace

Pivovar Ossegg. 2021. Pribeh pivovaru [online]. [cit. 2021-03-04]. Dostupné z:
https://ossegg.cz/index.php/2016-02-23-12-27-37/historie

PROBOSTOV obec pod Krusnymi horami. 2021. Kozi farma TRK [online]. [cit. 2021-04-
08]. Dostupné z: https://www.ouprobostov.cz/cs/pro-navstevniky/fotogalerie/kozi-farma-
trk.html

PROQUEST. 2020. Databadze c¢lankit ProQuest [online]. Ann Arbor, MI, USA: ProQuest.
[cit. 2020-09-29]. Dostupné z: http://knihovna.tul.cz

Regionalni potravina. 2021. MONOPOL KARLIK [onling]. [cit. 2021-03-01]. Dostupné z:
https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-potraviny/ustecky-kraj/monopol-
karlik/

Regionalni potravina. 2021. SPALDOVY MEDOVNIK “MEDAK “ [online]. [cit. 2021-03-

01]. Dostupné z: https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-

potraviny/ustecky-kraj/spaldovy-medovnik-medak/

79


https://www.pivovarmonopol.cz/
https://www.pivovarmonopol.cz/pivovar/
https://ossegg.cz/index.php/restaurace
https://ossegg.cz/index.php/2016-02-23-12-27-37/historie
http://knihovna.tul.cz/
https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-potraviny/ustecky-kraj/monopol-karlik/
https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-potraviny/ustecky-kraj/monopol-karlik/
https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-potraviny/ustecky-kraj/spaldovy-medovnik-medak/
https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-potraviny/ustecky-kraj/spaldovy-medovnik-medak/

Regionalni potravina. 2021. VETRNIK MONOPOL [online]. [cit. 2021-03-01]. Dostupné z:
https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-potraviny/ustecky-kraj/vetrnik-

monopol/

Sefarin. 2021. K - Sperky + Namydlend kdca [online]. [cit. 2021-03-11]. Dostupné z:
https://www.serafinbyliny.cz/provozovny/k-sperky-namydlena-kaca-detail-3818

Teplice. 2020.  D¢jiny ~ mésta [online]. [cit. 2020-12-11].  Dostupné  z:
http://www.teplice.cz/dejiny-mesta/ms-22468/p1=22468

Teplice. 2020. O meste [online]. [cit. 2020-12-11]. Dostupné z: http://www.teplice.cz/o-
meste/ms-22464/p1=22464

Zit Teplice. 2020. Hned dva vyrobky =z Teplicka ziskaly znacku Regiondlni

potravina [online]. [cit. 2021-03-01]. Dostupné =z: http://www.zitteplice.cz/hned-dva-

vyrobky-z-teplicka-ziskaly-znacku-regionalni-potravina/

80


https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-potraviny/ustecky-kraj/vetrnik-monopol/
https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-potraviny/ustecky-kraj/vetrnik-monopol/
http://www.teplice.cz/dejiny-mesta/ms-22468/p1=22468
http://www.teplice.cz/o-meste/ms-22464/p1=22464
http://www.teplice.cz/o-meste/ms-22464/p1=22464
http://www.zitteplice.cz/hned-dva-vyrobky-z-teplicka-ziskaly-znacku-regionalni-potravina/
http://www.zitteplice.cz/hned-dva-vyrobky-z-teplicka-ziskaly-znacku-regionalni-potravina/

Seznam pfiiloh

Priloha A - Seznam €lentdt ARZ V FOCE 2020 ... .ooeeeieeee et e s

Priloha B - Dotaznik

81



Priloha A — Seznam ¢leni ARZ v roce 2020

Seznam ¢lenu ARZ

Seznam élenu Asociace regionalnich znacek, z.s. — pravnickych osob

nazev sidlo IC tel. ¢. e-mail 0soba jednajici jménem
¢lena ve Spolku
MAS Krkonose, z.s. F'rostfedr]i Lénov 39, 27005844 | 608 218 799 | hartmanova@maskrkonose.cz Mgr. Petra Hartmanova
543 41 Lanov
i " = ; mas@pobeskydi.cz N
MAS Pobeskydi, z.s. &p. 1,737 01 Tranovice 71212612 | 558 431 pgg | TES FDOUESGLEL Ing. Zuzana Zaoralova
zaoralova@pobeskydi.cz
:igfna'"' razvojovd agentura Sumava, &p. 422, 384 73 Stachy 25154711 | 380 120 263 | vlaskova@rras.cz Katefina Vlaskova
. . 739 042 933 | Jozef. janco@seznam.cz Ing. Jozef Janco,
MAS M ky kras, z. 5. . 221,679 13 Slo 27028992 . S
oravsky kras, z. s P P 603 505 355 | Blazkova.map@gmail.com Ing. Simona Blazkava
Mistni akéni skupina POHODA venkova, zs. | Soicre >/ 918 01 27005577 | 724 192 075 | wyrobky@pohodavenkova.cz Ing. Markéta Cejnarové
Zovice & - T37 874 248
MAS Regionu Poodfi, z. 5. ;:ri:: Bartobovice &p. 1 26661578 556 720 491 | 128 ionpoodri.cz Pavla Bélehradkova
Mistni skupina Polského kulturmné-osvétového | Marianské namésti 18, 608 942 387
svazu v Jablunkové, z.5. 739 91 Jablunkov 68334796 | 739 125 2gp | leszekrichter@omail.com Mgr. Leszek Richter
ZERA - Zemé&délska a ekologicka regionalni | Podhradi 1022, info@zeraagency.eu P . .
agentura, z.5. 675 71 Namést nad Oslavou 70851131 724 759 430 hejatkova@zeraagency.eu Ing. Kvétule Hejétiova
. Tt. Jana Svermy 141, kancelar dlipansko.cz . x .
MAS Podlipansko, o.p.s. 289 11 Pedky 27408507 | 602 578 297 info@podlipanshko.cz Ing. Markéta Po3ikova
MAS Podchlumi, z. 5. Holovousy 39, 508 01 Hofice | 27015947 | 739 727 827 | novotna@podchlumi.cz Ing. Tereza Subrtova
MAS Moravska cesta, zs. &p. 12, 783 32 Naklo 27037932 | 724 111 510 L‘g‘;;“z;d“'k"“i@mma“s“‘ Julie Zendulkova
. Marianska 475 "
PCat- ' a
MAS Cesky sever, 2.5 407 47 Varnsdorf 260983303 | 724778296 | rz@masceskysever.cz Marcela Sabolova
. ] Hlavni 137, . . . ] .
MAS Horni Pomoravi, 0.p.5. - 27777146 | 725 940 340 | info@hornipomoravi.eu Ing. Hana Olejnikova
788 33 HanuSovice
Palackého namésti 1090 PhDr. lvana Rihova
, Z.5. h ! p st . .
MAS Strakonicko, z.s 286 01 Strakonice 26660121 | 601 335 540 | prachensko.st@seznam.cz Ing. Iveta Svelchové
Agentura pro rozvoj Broumaovska, z.s. Klagterni 1, 550 01 Broumov | 26652021 | 733 739 728 | Katerina Agnolozzif@broumovsko.cz | Katefina Agnolozzi
20 CSOP Viagim Plitenikova 254, 18595677 | 724 101 784 | produktkBR@csop.cz Eva Albertové
258 01 Viadim
P, Katefina Korejtkova
606 436 659 | vnkonzult@amail. . 1
MAS Zeleznohorsky region, z.5. ggl;:g;uthernazisv Méstee 27009076 795 156 016 VI_-I anz matcom Martin Pisaf
pisar @SEZI'IEITI.CZ Josef Blazek
MAS Hranick T7. 1. maje 328, 27017915 | 773583020 | fkopeck ionhranicks Mgr. Frantifek K ke
ranicko, z.s. 753 01 Hranice kopecky@regionhranicko.cz gr. Frantidek Kopecky
Roklanska 805/5,
MAS Ritansko, o.p.s. orlans . 27599892 | 774 T80 141 | kancelar@ricansko.eu Pavlina Santorova Filkova
251 01 Rigany
Zivé pomezi Krumlovsko-Jevisovicko, z.s. Eo;gjg:lh?t?fa‘vskf Keurnlov 27037215 | 724 702 722 | manager@zivepomezi.cz Richard Janderka
TOULAVA, 0.p.5. ggg“‘o‘;".r”;)’;'rm' 28149637 | 604 585 087 | info@toulava.cz Stapanka Baresovs
e ; Opavska 228, 724 790 088 | krist@masopavsko.cz Ing. Jifi Krist
Mistri akdnd skupina Opavsko 2.8. 747 41 Hradec nad Moravici | 27025018 | 502 a47 904 chroust@masopavsko.cz Bc. Petr Chroust
MAS Sdrueni Zapadni Krusnohof, 2. SNP 144, 431 44 26999935 | 737 177 432 | hana.dufkova@maskaszk.cz Ing. Hana Dufkova
Drouzkovice
I Husove namésti 790, 606 660 233 | starosta@dritec.cz Jozef Petrenec, Ing. Ivana
MAS Region Kunétické hory, z:s. 533 04 Sezemice 27009157 777 693 680 | rehorova. masrkhiflgmail. com Rehofova
A R - Komenského T48/4, infof@ceskestredohori.info _—
Destinatni agentura Ceské stfedohofi, 0.p.s. 412 01 Litoméfice 28750853 | 412 871 140 rz@ceskestredohori.info Ludgk Jirman
Destinaéni agentura Dolni Pachf, 0.p.s. Nam. Prokopa Velkého 1951, | 58750751 | 731 086 714 | reditel@dolnipoohri.cz Ing. Lukas Pichiik
438 01 Zatec
Spolek kutnohorskjch podnikatel Clalavaich 229, 04726341 | 603 240 813 | ruml@mestskeknihy Mgr. Jossf Ruml
polek kutnohorskych podni 0 284 01 Kutna Hora ruml@mestskeknihy.cz gr. Josef Rum|

Seznam €leni Asociace regionalnich znaéek, z.s. - fyzickych osob

jméno a pfijmeni bydlisté datum narozeni tel. & e-mail
Ing. Tomas KaZmierski Zahotanska 1663, 266 01 Beroun 22.9.1979 kazmierski@sezrnam.cz
PhDr. Katefina Cadilova Zelena 182, 251 62 Mukarov 21.1. 1964 608 047 196 cadilova@gmail.com

Obrazek 16: Seznam clenii ARZ
Zdroj: (regionalni-znacky, 2020)
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Priloha B — Dotaznik

Dotaznik

Dobry den,

mé jméno je Andrea Uskokovicova a jsem studentkou ekonomické fakulty, Technické
univerzity v Liberci. Chtéla bych Vas poprosit o vyplnéni mého dotazniku, ktery slouzi
jako vyzkum pro moji bakalafskou praci na téma Cestovni ruch zaméfeny na regionalni
produkty v okrese Teplice. Dotaznik Vam nezabere déle jak 5 minut, veSkeré odpovédi jsou

zcela anonymni a poslouzi pouze pro vyzkum v mé bakalaiské praci.

Dé&kuji za Vasi spolupraci.

Regiondlni produkt = mistni produkt, ktery je zaloZen na tradicich, které jsou typické
pro danou oblast nebo se snazi ,,0zivit“ didvno zapomenuté zpusoby a technologie.
Regionalni produkt je oznaCen regionalni znackou jako ,Regionalni produkt™

nebo ,,Regionalni potravina®.
1. Jaké je Vase pohlavi?
o Zena

o muz

2. Jaky je V4 vek?

o 15-29 let
o 30-49 let
o 50-69 let
o 70-99 let

3.V jakém kraji mate bydlist&?
o Hlavni mésto Praha
o Stfedocesky kraj
o Jihocesky kraj
o Plzensky kraj
o Karlovarsky kraj
o Ustecky kraj
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o Liberecky kraj

o Kralovéhradecky kraj
o Kraj Vysocina

o Jihomoravsky kraj

o Olomoucky kraj

o Zlinsky kraj

o Moravskoslezsky kraj
o Pardubicky kraj

4. Ovliviyji regiondlni produkty vybér, do jaké oblasti cestujete?
o ano

o ne

5. Vybirate si destinaci podle regionalnich produkti?
o ano

o ne

6. Kde vétSinou nakupujete regionélni produkty?
o nadovolené

o ve svém bydlisti

7. Jak €asto nakupujete regionalni produkty ve svém kraji?
o velmi Casto
o Casto
o obcas

o nikdy

8. M4 vliv design baleni regionalniho produktu na Vasi koupi?
o ano
o he

9. Navstivili jste nékdy okres Teplice?
o ano

o ne
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10. Pokud ano, koupili jste si tam n&jaky regionalni produkt?
o ano

o ne

11. Jaky produkt jste si koupili v okrese Teplice?
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