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Spoti‘ebni chovani v kulturnich souvislostech

Abstrakt

Prace si klade za cil poznat, zdali konzumni orientace vstupuje do percepce
vybranych nepftiznivych aspekti konzumni spole¢nosti. Teoretickym vychodiskem prace je
fenomén konzumerismu, kvuli zna¢né jeho komplexit¢ je blize specifikovan
prostfednictvim  jednotlivych charakteristickych atributd této orientace (vedouci
k nadspotiebé). Nasledné jsou definovany instituce, jez potencialné¢ formuji konzumni
dobovou atmosféru. Jev je posléze dan do souvislosti sjeho negativnimi socialné
environmentalnimi désledky. Uvodem pro empirickou &ast je sekundarni analyza dat jiz
probéhlych vyzkumi obdobného tematického zaméieni, jeji aplikace predev$im sleduje
zmapovani dostupnosti teoreticky vymezenych konzumnich vzorcu ve vybrané socialni
skupiné. Tu tvoii divky ve véku 15-20 let. Primarni vyzkum vyuziva kvantitativni piistup
v sociologickém vyzkumu, techniku dotazovani. Na zakladé Setieni je vysloven zavér, ze
identifikovana mira konzumnich tendenci ovliviiuje vysledky percepce vsech sledovanych

oblasti. To podporuje vySe feceny piedpoklad.

Kli¢ova slova: nadspotieba, dospivajici divky, neofilie, hédonismus, okazala spoticba,
materialismus, individualismus, konformita, udrzitelnost, sekundarni analyza, vyzkumna
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Consumer behaviour in cultural context

Abstract

The aim of this thesis is to identify whether consumer orientation is entering the
perception of selected unfavorable aspects of consumer society. The theoretical starting
point of the work is phenomenon of consumerism, due which considerable complexity the
individual characteristic attributes are specified further by means of this orientation (which
leads to exposure of overconsumption tendencies), and consequently, defined institutions
potentially shaping the consumer background of the taken period. The phenomenon is then
linked to its negative socio-environmental consequences. The introduction for the
empirical part is a secondary analysis of data from already conducted researches of
a similar thematic focus, applications of which are primarily monitors the availability of
theoretically defined consumption patterns in selected social groups. It consists of girls
aged 15-20, and primal research uses a quantitative approach in sociological research (by
a questioning technique). Based on all assumptions formulated above, survey concludes
that the identified rate of consumer tendencies affects the perception results of all

monitored areas.

Keywords: overconsumption, adolescent girls, neophilia, hedonism, ostentatious
consumption, materialism, individualism, conformity, sustainability, secondary analysis,
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1 Uvod

Tehdy, co se hospodafstvi dostane na uroven, kdy zvySovani vyrobni kapacity
prestava byt orientovano produkci zakladnich statkl (bezvadné vody, distojného piibytku,
nutricné kvalitnich potravin etc.), vyvstavd prostor pro uplatiovani nového piistupu
k produktim doby. To, co v soucasné spole¢nosti piekonava vSechny dosavadni ideologie
a nabozenské ub&zniky, to, co spojuje Zivotni sméfovani a vibec odhodlani k pohybu
nespoctu lidi je konzumni doktrina adekvatni polohy byti.

Spotfeba jako takova je elementarnim prvkem Zivota, lidskd bytost konzumovat
potiebuje, jelikoz nedisponuje vlastnim mechanismem vytvareni energie. V tomto smyslu
spotfeba znamena akt zuzitkovani materie, po némz se stava bezcennou, odpadem Cci
zanikd. V dnes$ni dob¢ vsak spotieba prejima dalsi vyznamy, ale pfi zachovani platnosti
puvodniho viid¢iho principu. Vyjadieno piesnéji, vztah k vécem se zmenil, nabyva novych
obsahi a smyslu (zvySeni pocitu spoleCenské vazenosti, konkrétni artikulace zalib,
zhmotnéni své hodnoty), le€ je stale podfizen logice pomijivosti, logice vyCerpani, ktera jiz
neni dana objektivnimi parametry, nybrz spolecenskou interpretaci. Cimz se zivotnost
predmétu stava pomérné vrtkavou veli¢inou.

Kultura konzumniho pozitkafstvi ve spolecnosti nadbytku neni nikterak novym
jevem. Ve védeckém diskurzu figuruje jiz od minulého stoleti, pficemz tradi¢né je
traktovan jako problém duchovni prézdnoty, pasivity, duSevni zahalky, povrchnosti
existence dané akcentem na materialni hodnoty, egoismu, lhostejnosti ¢i bezohlednosti.
Z téchto eticky negativnich prvkd pak nevyhnutelné dochazi k rozsifeni problematiky
o reflexi jeho souvislosti v otazce soucasného vyvoje stavu zivotniho prostiedi. A je to
pravé konzumni zpisob Zivota, jemuz je piisuzovan znacny podil na rozvratu ptirodniho
svéta, rozplétani jeho struktury a rozkladu piediva Zivota, ¢imzZ tato tematika ziskava na
naléhavosti.

Prvotnim impulsem, ktery dal vzniknout tematickému zaméfeni piedkladané prace,
byla internetova diskuze na serveru vinted.cz, ve které se divky svéfovaly ohledné svych
nékupnich zavislosti, jinymi slovy, do jakych védomé bezucelnych spotiebnich oblasti mifi
mensi ¢i vétsi Cast jejich penéznich prostiedkd. Pritom pozornost autorky nezasahly ani tak
jednotlivé kategorie, jako spise s jakym neskryvanym zanicenim jmenovaly polozky svych

nakupnich ,,prohfeski‘, které si vSak nehodlaji odpustit. Ptikladem muze byt sle¢na, jez si
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s ,,zeleznou* pravidelnosti co tyden kupuje novy lak na nehty. Nasledné dodava, Ze ji
k ndkupu nemotivuje ani tak predstava o vyuziti produktu, nybrz jde zkratka o zvyk, maly

ritual. Tato, pro autorku prace, piekvapiva prohlaseni vedla k Uvaze o pticinach, ale

i $ir§ich dasledcich tohoto vypozorovaného mentalniho nastaveni.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil préace

Piedkladana prace v obecné roviné aspiruje na identifikaci miry, v jaké je vybrana
socialni skupina mladych divek zasazena fenoménem konzumni nenasytnosti
a pozivacnosti a na naslednou artikulaci této vyse v SirSich socidlnich a ekologickych
souvztaznostech. To znamena zjistit, nakolik se svym aktudlnim myslenkovym nastavenim
a jeho viditelnymi projevy priblizuji podobé spole¢nosti definované jako konzumni a zdali,
popf. nakolik tato charakteristika vstupuje do podoby jejich smysleni o vybranych
negativnich souvislostech kultury konzumu.

Pieklad do konkrétnich kroku:

= Konstruovat ideova vychodiska, kterd daji vzniknout hodnoticim Kritériim
pro posuzovani urovné konzumnosti,

= V dikci tohoto pojeti zmapovat stav a odhalit spole¢né znaky konzumnich
tendenci,

= Konfrontovat tyto zavéry svysledky ohledné jejich percepce vybranych

socialné environmentalnich spojitosti konzumerismu.

2.2 Metodika

Teoretickd vychodiska se budou zakladat na prvotnim studiu pro praci relevantnich
pisemnych a audiovizuélnich zdroju informaci. V nashromazdénych datech (tezich,
nazorech a pohledech) budou déale rozeznavany souvislosti, logické a obsahové navaznosti,
které daji vzniknout jednotlivym vyznamovym kategoriim a pojmovym uskupenim,
vztahujicim se k problematice konzumerismu. Pointou této ¢asti prace bude nastin
a zejména pak syntéza vybranych existujicich myslenkovych konceptti rtiznych autort,
které budou piedvedeny v jejich negativné kritické roving. Jinymi slovy, bude podéan
pon¢kud jednostranny a sugestivni vyklad svazany s hodnotovou zatézi hypoteticky

neutralnich pojmti (konzum, konzumni, konzumerismus)!, ktery je vsak zamérmy

1 Z4lezd, v jakém kontextu je termin nahlizen. Privlastek konzumni miize byt p¥iznakem priimérné kvality
(napt. vina) (Slovnik cizich slov, 1998). Konzum, potazmo spotieba mize byt definovan jako ,zniceni
pouzitim* (Slovnik ekonomie a socidlnich véd, 1995). Samotné slovo konzumerismus pochazi

z ekonomickeého diskurzu, kde byl ptivodné pojiman jako hnuti za prosazeni a ochranu spotiebitelskych prav.
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a koresponduje s primarnim zamétenim této prace, tedy pojetim fenoménu konzumerismu
jakozto kulturné socialniho jevu s urcitymi patologickymi prvky. Jedna se o jakousi
extrémni bazi pro zmapovani vSech vyostienych variaci zpusobu mysSleni a jednani
potencialn¢ aplikovatelnych v rdmci nasledného empirického Setieni.

Klicové knizni publikace, na jejichz zakladé bude konstruovana podoba Gvodni
teoretické Casti, jsou od autort Gilles Lipovetsky, Joseph Heath a Andrew Potter, Pavel
Zahradka, Jan Keller, Hana Librovad a dalsi>. Tato &ast bude uvedena pojmovym
vymezenim jevu konzumerismu. Omezi se pouze na zachyceni hlavnich boda tohoto Ukazu
a nebude operovano s rozborem jednotlivych ¢asti, ty budou postupné rozkryvany
v dalsich Gsecich literarniho ptehledu. Navaze podrobné rozpracovani konkrétnich
behavioralnich projevt a podstatnych ideovych komponent konzumni orientace a jejich
pficin. Jelikoz se definice konzumni spolec¢nosti riizni, jedny kladou diraz na suverénniho
spotiebitele, jenz svou poptavkou orientuje vyrobu, druhé zas do popiedi dosazuji
determinujici pasobeni vyrobnich podniku, které diktuji podobu spotieby, budou nacrtnuty
i svody a ustavujici instituce reprezentujici na pomysiném trhu hojnosti stranu nabidky
(Slovnik ekonomie a sociélnich véd, 1995). Teoretickou ¢&ast zakonéuje specifikace
nékterych globalnich souvislosti ,,zapadniho* konzumniho stylu zivota, a to s pfihlédnutim
k cilové skupiné vyzkumu zavére¢né prace — tedy budou diskutovany jen takové kategorie
spotieby, které nejpravdépodobnéji, dle autor¢ina subjektivniho hodnoceni, tvoti realitu
zkoumané populace (z tohoto divodu je napiiklad vynechana rozprava nad okolnostmi
automobilové dopravy, byt’ ji 1ze pojimat jako velmi zavaznou otazku soucasnosti).

Pro piemosténi teoretické a empirické casti je zvolena sekundarni analyza dat z jiz
realizovanych vyzkumua vztahujicich se k problematice spotiebni kultury mladeze. Je
koncipovéana jako nova analyza (reanalyza) existujicich databazi ptivodnich dat s cilem
nalézt odpovédi na nové otazky, oteviit nové kategorie a souvislosti mezi nimi
a rozpracovat pojmy v novych spojitostech pro zaméry vlastni prace. Lakonicky feeno se
jedna vlastné o aktivni praci s piedlozenymi texty. Diky aplikaci tohoto designu vyzkumu,

Pricemz z hlediska ekonomie konzum vykazuje veskrze pozitivni konotace, nebot’ je soucasti hnacich sil
ekonomického rozvoje (Gabriel et Lang, 2015 ¢i také Slovnik ekonomie a sociélnich véd, 1995). A prave az
v sociologické rozpravé nabyvaji tyto pojmy negativnich vyznamu, kdy jsou hodnoceny aspekty kvantity
spotieby, kvality zivota, spoleenskych hodnot a limitd tohoto zaméfeni kultury a civilizace etc. (Velky
sociologicky slovnik, 1996).

2 Prace nebude operovat s predponami hyper, post apod., nebot’ usiluje o srovnani a propojeni pohledd
riiznych autord. Takové formulace by byly prekazkou v podani a s ohlédnutim na obsahovy piinos se jevi
jako nepodstatné.
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pti kterém dochazi ke kompilaci poznatkt z vice zdroju utvarejicich jiny kontext
védeckého zkoumani problému, mohou vyniknout souvztazné jevy, nebot’ zietelnéji
vystoupi rozdily vici obdobnému ukazu, jenz je zasazen do rozdilného ramce. Pro potieby
analyzy je zvolen strategicky pristup rozsifujiciho vzorkovani, kde jsou projektovany
obecngjsi interpretace rtznych aspekti uvazované véci porovnavanim nékolika
originalnich databézi. Vyzkumna zprava obséhne informace o primarnim (napf. popis
procedur vzniku ptvodnich dat) i sekundarnim vyzkumu (Hendl, 2016).

Tento zhotoveny podklad nasméruje feSeni nasledujici empirické casti, ktera bude
vedena v metodickém ramci kvantitativniho pristupu v sociologickém vyzkumu?. Pro tcely
naplnéni predeslaného cile bude sbér dat postupovat technikou dotazovani, konkrétné jeji
elektronickou, potazmo internetovou Vvariantou CAWI (Computer Assisted Web
Interviewing), respektive CASI (Computer Assisted Self Interviewing)* — ziskavani dat
prostrednictvim interaktivniho webového formulafe bez piimé asistence tazatele, potazmo
realizdtora vyzkumu. Po formulaci testovatelnych hypotéz bude konstruovan
standardizovany dotaznik, ktery bude odrazem hlavnich teoretickych zjisténi, podpoienych
a nasmérovanych nékterymi z nalezii ufinénych sekundarni analyzou. Jedna se vsak
0 vyzkumnou sondu, analytické vysledky si tak ne¢ini narok na odhad zastoupeni jevu ve
sledované populaci, nybrZ maji povahu ovéfeni vzajemnych vztahli mezi jednotlivymi
konstrukty.

Cilovou skupinu tedy tvoii mladé divky z Ceské republiky ve véku vymezeném 15-
20 let. Tento veékovy interval je odvozen na zékladé predpokladu jisté konzistence
osobnostnich charakteristik, ,,vékové i socialné se jedna 0 mezivrstvu mezi détmi
a dospelymi, ktera ma své specifické zajmy, aspirace, postoje, postaveni a svou roli,
prestiz“ (Velky sociologicky slovnik, 1996). Je ocekavana stejna Uroven v ramci série
tranzitnich piechodu, a tedy trvani studia, z toho plynouci stadium odlozené ¢i jen ¢asteéné
ekonomicke cinnosti a profesni prupravy, dale také shodny rodinny stav a zazemi, spole¢né
tedy vétsi ¢i mensi financni zavislost (Ondrejkovi¢ in Pysnakova et Hohnova, 2010; Velky

sociologicky slovnik, 1996). Z ¢ehoz lze usuzovat shodnou finalni orientaci jejich spotieby

% Od ptivodné& zamyslené nosné metody obsahové analyzy bude nanestésti upusténo z diivodu nendvratného
zru$eni adekvatniho souboru debatnich ptispévki na zkoumané téma a neexistence odpovidajicich alternativ
v dobé skute¢ného zhotovovani prace. Materidl mél byt Cerpan z diskuzniho féra na strankach vinted.cz, kde
byla k dispozici od roku 2015 do roku 2017.

4V bé&zné praxi online prosttedi Ize tyto metody povazovat za shodné (STEM/MARK, nedatovano).
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— spiSe na vlastni potéchu nez na z&kladni existen¢ni zabezpeceni, kterd je teoreticky
nad&jnym piislibem exemplarni ukdzky konzumerismu v praxi. Dosazené vysledky budou
analyzovany a interpretovany.

V ramci adekvace metod je tfeba zminit, ze vhodnost zvoleného nosného piistupu
ametody (kvantitativni dotazovani) vyplyvd znutnosti nalézt spoleéné jmenovatele
konzumniho charakteru, pouze vékem limitované, socialni skupiny Zen nehledé na mistni
piislusnost — sledovan je vzorek napfi¢ celou Ceskou republikou. Diraz je kladen na
kvantitativni rozmér jevu. Vzhledem k rozsahu meéfeni se tedy jako nejvyhodnéjsi jevi
pristoupit k hromadnému technicky, ¢asové i finan¢né Uspornému zisk&vani Gdaju. Stejné
tak umoziuje standardizovat podminky dotazovani, diky kterym stoupa objektivita
zkoumani aje posléze usnhadnén proces vzajemného porovnavani, resp. celkového
zpracovani vysledki (o to vétsi naroky jsou kladeny na piipravnou fazi). Sbér dat
s vyuzitim vypocetni techniky substituuje komplikovany a notné chybami zatizeny proces
klasického opatfovani a nésledného zpracovavani dat spojeného s jejich kodovanim,
prezkousenim a cCisténim, atedy zkracuje fetézce promeén, jimiz data prochazi (Jefabek,
2017; Reichel, 2009).

Dalsim podnétem k vybéru tohoto postupu je plnd anonymita vyplnujici osoby, kdy
narista probandova ochota vyjadiit se k problému, tieba i citlivému, zaroven diky
samostatnému vypliiovani mohou dotazovani odpovidat s vétsim rozmyslem, nebot’ nejsou
¢asové nijak omezovani a sami mohou rozhodnout o okamziku podstoupeni dotazovani
(soub&zné s témito pozitivy vSak zrcadlové vyvstavaji i negativa — viz déle). Online forma
ma za nasledek méné chybéjicich odpovédi (v pfipadé vylouceni nepovinnych otazek je
Cetnost absentujicich responsi nulovd) a tedy nabidku kompletnéjsich dat ve srovnani
s papirovou verzi (Denscombe, 2010). TéZ nejsou dotazovani toliko ovliviiovani zptisobem
Kladeni otdzek, neméné i samotnou pfitomnosti tazatele, jakozto ,,smésici“ rtznych
vizuélnich prvki a nonverbalnich projevi, které by teoreticky mohly vstupovat do jejich
interpretac¢niho spektra (Lindstrom, 2009).

Hlavni nevyhody tohoto typu Setieni pak tkvi obecné vlivem zna¢né redukce
a transformace reality v opomenuti nékterych souvisejicich fenoménu, poptipadé pouzité
teorie a kategorie nemusi odpovidat lokalnim zvlastnostem (k umirnéni tohoto

potencialniho nedostatku slouzi pravé zakomponovana sekundarni analyza dat). Déle je
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problematicka jen velmi nepiimo a obtizn& ovlivnitelna mira navratnosti® a absence plné
kontroly nad vybérovou procedurou a dotazovaci situaci®. Nelze naptiklad vylougit
asistenci jinych ¢lent domacnosti (Ferjencik, 2010; Hendl, 2016; Disman, 2002).
Zpravidla neni zcela jednoznacné, jakou cast zakladniho souboru ziskany vybérovy soubor
predstavuje. Na viné je tzv. efekt samovybéru, neboli vzorek postaveny na dostupnosti
a dobrovolnosti, kdy jeho vyslednd skladba je zavislA& na mnoha nepostihnutelnych
okolnostech (napt. navstévnik konkrétni stranky a jeho specifika), nebot’ rekrutované
jednotky vyzkumu jsou zarazovany formou nahodilého vybéru bez zjevného selektivniho
klice (Vicente et Reis, 2010; Hanzl, 2014; Reichel, 2009). Pfi¢emz vSak minimaln¢
moznost pristupu a aktivniho pouzivani internetu, tedy zakladni piedpoklad Uspésné
distribuce dotazniku, lze opravnéné jako limitujici a vysledky zkreslujici faktor viceméné
vyloucit, nebot’ pres 97 % mladych lidi ve véku 16-24 let je aktivnim uzivatelem internetu
denng nebo téméi denn& (CSU, 2019a).

® Souvisejici na strané autora piedevsim s délkou dotazniku, obecnou strukturou dotazniku, vizualni
prezentaci, interaktivitou a forméatem otazek a odpovédi (Vicente a Reis, 2010).

6 Jsou vsak dostupna jednotliva nastaveni urgitych ukonti, kuptikladu v jakém sledu jsou otazky
respondentiim (a jakym) zobrazovany (segmentace souboru na zakladé vymezenych znak), zdali jsou
ptedkladany po jedné ¢i je prezentovan cely dotaznik naraz.
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3 Konzumerismus

Lze jej definovat skrze orientaci na materialistickou kulturu, ktera stavi veskeré
nemateridlni hodnoty do ponizené pozice a nové vznikly prostor vypliuje vlastni
konzumné korektni typologii Zivota. Etos konzumerismu vytvaii svét, v némz
nejvyznamnéj$i deklaraci spoleCenskych hodnot anorem neni obcanstvi, nybrz
konzumenstvi. Vymanuje z direktivniho kulturniho ptdorysu spolec¢enskych tiid, tim
intenzivngji si ovsem podrobuje vSechny sféry seberealizace a zivotni styly. ,,Vykrada“
puvodni smysl kulturnich ideji a transformuje autentické lidské zkusenosti a duSevni
vlastnictvi v komodity. Nedovoluje nalézt uspokojeni ve spotiebni Urovni generace
predchozi a nepfipousti pokryt potieby zcela, ¢i alespont z velké casti lokalnimi zdroji.
(Keller, 2010; 1995b; Lipovetsky, 2007; Heath et Potter, 2012; Klein, 2005).

O spotiebni kultuie lze v tomto diskurzu hovotit ve chvili, kdy spotieba statka
a sluzeb jiz nevyplyva z kalkulace jejich uzitnych hodnot a kritické reflexe nezbytnosti,
nybrz nabyva dodate¢nych funkci. Zbozi pak figuruje v procesu formovani identity
a sebereflexe jeho konzumentd, interpretuje ¢innosti a vytvaii nové ritudly, podnécuje
predstavivost a umocnuje fikci, méni zivotni pocit a vytvari socialni rozdily. Konzumni
ptistup nabada nikoli k pouzivani véci, nybrz K jejich spotiebé. Piesvédcuje ¢loveka o jeho
povinnosti zdokonalovat svij Zivot i sebe, rozvijet se a kultivovat, u¢init se konkrétnim
a co nejdiive podstoupit veskeré finanéni prostiedky penéznimu obé&hu (Ullrich, 2009;
Douglas et Isherwood in Safr, 2008; Calkins in Morgan, 2015; Kubatova, 2010).

Nésledujici pasaze se blize vyslovuji a dale rozvijeji tento stru¢ny nastin

problematiky masové konzumni spole¢nosti.

3.1 Archetypy konzumni spole¢nosti

Kapitola se vyslovuje k raznym podobam konzumni existence, rliznym projevim
téhoz. Snazi se nabidnout urcitou rekapitulaci podnéta a vzort spotiebnich tendenci
zasazenych do socidlniho a ekonomického kontextu spole¢nosti prosperity. Zamérem je
poskytnout urcity pranik interpretacemi lidskych potieb a tuzeb z rozli¢nych thla pohledu,
které Ize alegoricky shrnout pod nékolik emblematickych postav z mytologie pro

prehlednéjsi uchopeni. Nejedna se vSak o typologii celistvych uzavienych charakter osob,
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jako spise o vyctovy pichled konkrétnich znaku. Kategorie se ¢asto velmi tésné dotykaji
(v nékterych aspektech dokonce piekryvaji), dopliuji a v disledku vzajemné podminuji

a ovliviuji. Jednotlivé rysy jsou zamérné formulovany ve své nejvyhranénéjsi verzi,

jakozto zietelné vymezujici prototyp danych vlastnosti.

3.1.1 Pénia: hon za chimérou

Jednd se o zosobnéni prokleti nadbytku. Konzumni spole¢nost je ve svazku
s rezimem nikdy nekoncici horec¢naté stimulace potieb a konstantni vSudypiitomnou
demonstraci obrazu dokonalého stésti na dosah. A pravé tato jevistni scéna, ¢im
a mizérii z vSednosti vlastniho zivota a neschopnosti dostat tomuto pozadavku bezvadné
radosti, paradoxné ve stiedu plné smysly zachytitelného hmotného blaha. Kategoricky
piikaz svrchovaného euforického ideédlu ma za nasledek Zzalostné tragickou dichotomii, kdy
jedinec neciti pouze smutek a zmar, nadto i sziravy pocit hanby a provinéni z absence
spokojenosti (Bruckner in Lipovetsky, 2007).

Naznacené lze v ramci siluety Pénie dat do souvislosti s konzumentskym sklonem
kumulovat vS§emozné zazitky, soustavné hledat uspokojeni v novych vjemech a podnétech,
vystavovat se neustalé zméné. Vyznam zmény a novosti je hybnou silou spotiebni aktivity.
., Aby moznosti zustdvaly neomezené, nesmi se Zadné dovolit, aby zkornatéla ve vecnou
realitu. Spise musi vsechny zistat tekuté a plynulé a byt oznaceny poznamkou ,spotrebujte
do‘ toho a toho data, aby se na radu dostaly také ostatni prilezitosti a budouci zazitky
nebyly zmareny jiz v zarodku “ (Bauman, 2002). Subjekt usiluje o jakousi omlazujici karu
pro vlastni ¢asoprostorové prozitky, o to, zbavit je zaslych ndnosi a osvézit skrze dalsi
véci, aspiruje na vé¢nou obnovu nynéjsku a sebe samého. Mize se tak ,, branit rozpuszeni
v objektu... prolomit repetitivnost... zazehnat fosilizaci kazdodennosti a uniknout
neustalému opakovdni téhoz *“ (Lipovetsky, 2007).

Trend vé¢né pomijivosti, pozadavek instantni radosti a neunavné vypravy za
daldimi objekty uspokojeni pak uvrhuje jedince do stavu zavislosti na tomto procesu. Ucast
na aktu hledani blazenosti v trznim prostiedi generuje jesté silnéjsi pocitovanou potiebu
hledat. Nebot’ neexistuje zadny objektivné spolehlivy indikator definitivni spokojenosti.
Usilovat o ni je jako ,, hinat se za koristi, kterou nelze popsat, dokud ji nedohonite; presto
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clovek nemé zadné prostiedky, aby rozhodl, jestli bylo koristi opravdu dosazeno, ale ma
vsechny duvody predpokladat, Ze nikoli* (Bauman, 2002).

Deklarované komeréni novum je jen nestabilnim ostrivkem prchavé rozkose
azivotem v permanentnim stradani. Chaotickd mobilizace sil ve znameni nikdy
nekonciciho hledani vede k pietézovani, ztraté orientace, nejistoté a obavam, ze moznosti
nebyly vyzity stoprocentné, ze né&jaka pomysiné zasadni a nesporné lepsi’ alternativa
zustala opomenuta (Lipovetsky, 2007; 2013; Pongs, 2000).

3.1.2 Dionysos a Kentau¥i: konzumni hippies

Interpretuje kulturni a sociélni sféru demokratickych spole¢nosti jako dasledek
vyboje intenzivnino hédonismu® a utopickych a bufi¢skych® hodnot. Dionysky mytus
vysvétluje univerzum piekotného mnozeni potieb na ,,zdivoceni pozadavku slasti, na
intenzifikaci zivota smyslu a uplatiovaném naroku na bezprostiedni satisfakci. Disciplinu,
produktivitu a odpovédnost® stiida pIné odevzdani se maximalnim prozitkam piitomného
okamziku, paroxysmus, hravost a oslava téla. Genius loci rozklada etablované instituce ve
jménu ,,opravdového spontanniho byti“. Nabada k rozplynuti v nastoleném kontinuu
neomezenych (konzumnich) moznosti, coby bezmezném vyméru autentické svobody,
pulzovat skrze né&j a co nejdokonaleji vnimat.

,,Nakupeni produktii, preplnéné ndkupni voziky, nekonecné reklamni nabidky — to
vSe nepochybné vytvari dojem zévrati a konzumnich orgii... vse se dava slasti bez zabran
napospas v jakémsi frenetickém popirani jakékoli stridmosti a nedostupnosti na zpisob
Dionysova rohu hojnosti“ (Lipovetsky, 2007). Prostopasnost konzumentstvi je
metaforickym tlumocéenim odmitnuti prosté reprodukce vlastniho Zivota, lidské potieby
zavraté, opojeni, transcendence a bytostni opulence, které by spofadanému a banalnimu
zivotu dodaly na sarmu, ptitazlivych obrysech a intenzivngjsi ,,chuti. OvSem objevuje se

v

tu prvek privykani, a tedy pokles schopnosti vnimat slast, coz vyzaduje stale silngjsi davky

7 Sotva se rozptyli pocit euforie z nové nabytého predmétu, prichazi moment rozmrzelosti z vlastnictvi dalsi
zbyteénosti, to vytvaii prostor pro spekulace nad tim, zdali toto rozhodnuti viibec bylo spravné, kdyz ona jina
véc se najednou zda byt o tolik silngjsim piislibem dosazeni finalni mety stésti (Eriksen, 2010).

dusevni a t&lesné slasti, v tomto ptipadé zprostiedkované smyslovymi zazitky; rozkosnictvi, pozitkarstvi
(Encyklopedie antiky, 1973; Slovnik cizich slov, 1998; Velky sociologicky slovnik, 1996).

® Ve smyslu rebelie vii¢i ,,$edi*, emoéni oplostélosti spole¢nosti a skrobenosti existence.

10 Spolecensky zadouci vyjadieni osobnosti, ,,isp&sna“ a normam odpovidajici mezilidska realita
(Lipovetsky, 2007).
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(Brun in Lipovetsky, 2007; Lorenz, 1990; Librova, 2005). Rovnéz pocit volnosti vybéru
v podminkéch spotiebni hojnosti ,,napliiuje, ale pouze nakratko, do budoucnosti vytvari jen
bezobsazny prostore (Eriksen 2010).

Ve staroveékych civilizacich si lidé od dionyskych kultia slibovali také zbaveni
bfemene individuality, anik z bolestnych hranic této identity a absolutni rozpusténi se
v kolektivni jednoté. V procesu piekonéni individualismu tkvi dalsi z Ustrednich myslenek
Dionysa. Clovék mizi v lokalni pospolitosti, v ,,mlhoviné* komunit, fungujicich na
principu sdileni afekta, citd, zkusenosti a postoji. Takovy ¢lovek pak uz nemusi sém sebe
nikam smérovat, nybrz sleduje signaly druhych. Ve vysledku se pak jedna o opravdové
niterné ptizpasobeni potieb, hodnot, vkusu a stylu mysleni uvazovanému celku
(Lipovetsky, 2007; Baggio, 1996).

3.1.3 Superman a Aergia: sebepicekonavani a pohodlna reinterpretace

Obrazem takto chapané soucasnosti je znovuotevieny prostor pro diive platné
puritanské hodnoty a dirazné odmitani pouhého smyslového potéseni, nastava obrozeni
asketismu, stiizlivosti, kalkulativni racionality a uplatiiovani moci. Jednd se o kulturu
velkych triumfi nad sebou samym, ptirodnim i socidlnim okolim, maximalizace
potenciélu, vsudypiitomného a povinné efektivniho shonu ve viru hesla ,.stojatd voda
zahniva“. Adorovan je silny jedinec, jenz ,dokdze wili odolavat vnejsim okolnostem
i vaitini pudovosti a iraciondlnim vasnim* (Librova, 2013), pIné se prosadi, ukofisti, co
mu pravem nalezi a stane se tou nejskvostnéjsi komoditou. Akcentovany jsou piredné
produktivni a rentabilni aktivity, ,zisk“ se stdvd organizujicim prvkem, nebot’ je
ukazatelem spradvné (fungujici) cesty. Spotfebni dimenze je pak odménou a sférou
rozvinuti subjektivniho obrazu vitézstvi, je vérnym a viditelnym odrazem triumfalniho
vrcholu cloveéka a je tedy v dusledku investici a prosttedkem k dalsimu posunu
(Lipovetsky, 2007; Weber, 1998).

Jedinec nenapliujici podstatu vykonnostnich norem pozbyva symbolické Ucty
v o¢ich svych i okoli a ztréci vlastni identifika¢ni hodnotu, protoze jiz neni jinych zékladu,
na kterych by bylo mozné stavét. Spotrebni univerzum nabizi vychodiska i pro tento stav
zdanlive neutisitelné vykofenénosti. Akt koupé zprostiedkovava rovinu, ktera spotiebitele

alesponn z ¢asti povznasi do role hybatele vlastniho osudu a ukotvuje do vysadniho
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postaveni kontrolora, rozhodovatele a organizatora prubéhu jedné oblasti zivota, v tomto
ptipadé ndkupniho pocinu. Fraze ,,nas zékaznik, nas pan“ zde dostava socialné funkéni
rozmér, jez jedinci navozuje pocit kompenzace pozbyti hlavniho slova v jinych vrstvach
existence. Zaroven vsak ¢lovéka konzervuje v jisté schizofrenni a paradoxni smycce, nebot’
pusobeni v domnéle opanovaném prostiedi jej zpétné stimuluje k dalsi pracovni ¢innosti,
tedy vyznamnému podnétu pro vyhledavani tohoto tzemi pomysiné nadvlady (Lipovetsky,
2007; Keller, 2010; Murad, 2016).

Nicméné obdobnou silou se rozméaha protivaha supermanské esence, asice jeji
Lparazitujici a iluzorni verze — obratnd parafraze kultu polyhistorické dokonalosti
v konfrontaci s vlastni neochotou, strnulosti, lenivosti a minimalni disciplinovanosti —
Aergia. Prosta konzumace jedineé¢nych vzori a atraktivnich maleb vitézstvi pasobi jako
dostateény pramen pocitt satisfakce bez nutnosti vycerpavajicich obéti. Jedna se
odivackou a zkratkovitou formu bouie efektivity. V praxi roste poptdvka po
specializovanych sportovnich Uborech, které pavodné neobratného amatéra rdzem proméni
v perfektné piipraveného profesionala. Esteticky diktat télesné optimalizace nachazi
odpovéd’ v redukujicich nebo anabolickych preparatech. To vse k navozeni dojmu integrity
s produktivnim celkem spole¢nosti (Lipovetsky, 2007).

Tato tendence nabada k nutnosti rozlisit potencial dosazeni autentické spokojenosti
v zivotnim stylu postaveném na preferenci potéseni ¢i pohodli. PotéSeni zde ptedstavuje
,»pozitivni dobro*, pohodli pak ,,dobro negativni, které je pouhym dasledkem odstranéni
nekomfortu. Nedostatek pohodli ptedchazi kladnym hodnotam dobra, nebot’ ,,skutecny
svatek prichdzi teprve po tydnech driny* (Goethe in Lorenz, 1990). Nelze setrvavat
v plném pohodli azéroven se t&sit absolutnimu potéseni. A pravé v rozvinutém
spolecenstvi se utvaii zvyklosti motivované eliminaci namahy, casovych ztrat, obtizi
a zklaméni skrze nastoleni a udrzovani stavu pohodli, ale za cenu ochuzeni se na
dlouhodobé pozitivni spokojenosti, na formach radosti zavislych na kontrastnim efektu
(Scitovetsky in Lipovetsky, 2007; Lorenz, 1990).

3.1.4 Nemesis: zavistivé srovnavani

Ustfedni pravdou étvrté mytické postavy Nemesis je zavistiva dimenze psychiky,

ktera zosobnuje nevlidné mezilidské kolize, stavi na myslence, Ze epocha hojnosti vytvari
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potencidl pro extrémni podoby Zarlivosti a nevrazivosti, rivality a zavistivych stieti mezi
sob& rovnymi, pro $kodolibé potéseni z nezdaru druhych, zlu¢ rozdmychavajici zivotni
uspéchy u vnimané osoby. ,, Nestaci byt stastny, je také tieba, aby ostatni byli nestastni“
(Renard in Lipovetsky, 2007).

Projevy nepiejicnosti jsou nedilnou soucasti myslenkoveho nastaveni nebo vnimani
svéta, kde blahobyt je pojiméan jako pevné dany, tedy limitovany Uhrn vseho dobrého, ve
kterém je mozné dosdhnout prospéchu, zisku i uzitku, na ukor djmy a Ubytku druhého.
Jinymi slovy nikdo s Ihostejnosti nepiihlizi, jak je mu ukrajovano z jeho svrchovaného
naroku na hojnost, jeho vyméru potéseni (Foster in Lipovetsky, 2007).

Jako dalsi argument tu sehrava roli vieobecna rovnocennost!!. V ptipadg, ze kazdy
subjekt obsazuje viceméné stejnou troven jako ostatni, otevira se mu prostor k pométovani
se vsemi ve vytycéené roviné. Probouzi se tak soutézivost a ti¢astnici se jedinec tézce snasi

sebemensi vyhodu dosazenou soupefem (Tocqueville in Lipovetsky, 2007).

Tento rys nevrazivosti muze byt ale také transformovan v cenény zéklad pro
ukotveni a rozvinuti vlastni pozice ve spole¢nosti. Podoba konzumu sleduje symbolickou
okazalost vydaja disponibilnich prostfedki, ¢imz se na odiv stavi osvédceni o lidské
velikosti a subjekt nabyde vaznosti. Spotieba se stava prostredkem vyzyvavé demonstrace
vys$§iho socialniho zafazeni a zdrojem pokoteni druhych. Elementarni pohnutkou
ostentativni konsumpce je ,,soutezivé, zavistné prestizni srovnavani, touha predcit ostatni,
zajistit si obdiv, Uctu a podnitit zadostivost (Veblen, 1999).

Konzumni bujeni za¢ne posléze pusobit jako kolosalni zavod ve zbrojeni. ,, Ve
chvili, kdy si budete moct dovolit kabelku od Gucciho, bude uz cely svét nosit Pradu. Ve
chvili, kdy si budete moct dovolit oblek od Armaniho, miizete rovnou zacit Setrit na
Canaliho “ (Heath et Potter, 2012).

V zasad¢ zde konzumerismus vytvaii problém kolektivniho jednani, veziiovo

dilema'?. Zasahuje pak i ty, ktefi si pouze pieji zachovat urgity ptijatelny zivotni standard

11 pokud je spole¢nou normou society nerovnost, i ty nejpronikavéjsi rozdily projdou bez povsimnuti, paklize
se vsichni ocitaji na viceméng stejné trovni, irituji i ty nejnicotnéjsi (Tocqueville in Lipovetsky, 2007).

12 Predstavme si situaci vnocni nadilky, kdy se prisiusnici rodiny kazdorocné obdarovavaji stale drazsimi
a drazsimi darky... Pokud tuto strategii soutézivé spotieby zvoli vsichni ¢lenové rodiny (napriklad proto, aby
nezklamali ocekavani druhych a dokazali jim tak jako predchozi rok udélat radost)... Budou vice pracovat,

//////

2012).
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ajsou tedy ,,nuceni“ rok od roku vynakladat stadle horentnéjsi sumy. Jejich jednani je
stanoveno logikou obranné spotreby jako odpoveéd’ na existenci téchto vnéjsich tlaku, které
nemuzou dost dobie ignorovat, nechtéji-li se vystavit naléhavym pochybnostem o vlastni
normalité (Heath et Potter, 2012; Keller, 2010).

3.1.5 Homo felix!3: svrchovana sebelaska

Tento piistup je postaven na absolutnim odsunu lidského jsoucna do zcela
privatnich mezi, na takika autistické izolaci, krajni individuaci, se prosazuje emblematicka
figura do sebe zahledéného sobeckého Narcise, samotare. Nejvyssi hodnotu predstavuji
vyluéné soukromé slasti, které ¢lovék uplatiuje vici vsemu a vsem. Na veskeré rozméry
lidské existence je nahlizeno instrumentalni optikou expanze vlastniho Ja, individuum
vystupuje jako zakladni vztazny bod. Zbozsténi vlastni osoby vystupuje jako Zivotni ideal
a tim beze zbytku napliiuje jedincovu potiebu uchovat se, uznani a seberealizace (Zahradka
et al., 2014; Lipovetsky, 2007; 2013; Baggio, 1996). Je v mensim podru¢i konformnich
hodnot, o to vice vynika jeho ,,neschopnost individualizovat svoji existenci vyhradné
z vlastnich zdroju (Simmel, 1997). Jeho laska k autonomii je ve vleku zbozniho étosu,
identita sestavovana materialnimi objekty spotieby, jeZ jsou systémoveé zprostiedkovany, je
sama urcovana ,,racionalitou daného systému a jeho kvantitativnim rozsahem* a dochazi
K bezprostiredni automatické identifikaci (Marcuse, 1991).

Komoditni piesycenost a rozpad socialnich struktur davd vzniknout ptistupu
k obchodnim artiklim, které nabyvaji svebytné hodnoty, jejich koupi pak konzument
zaziva témér naboznou extazi ze svrchované svobody véci a zaklada sni duvérné
semknuti. Primarnim cilem ndkupi je vychutnavat exkluzivni, smysiIné, rafinované
a estetické pozitky jenom kvili nim samym a pro podniceni dusevniho aristokratismu. Lze
hovofit az 0 erotismu, senzuélnim zalibeni a citovém prozitku vlastnictvi, ,,vzajemného*
partnerstvi a ptime reprodukci vlastni osoby spotiebitele ,, Lidé se ve svém zboZi poznavaji:
ve svém autu, ve svém Hi-Fi prijimaci, ve Svych nékolikapodlaznich bytech, ve svych
kuchynskych pristrojich nachazeji kus své duse. Zmenil se samotny mechanismus, jimz je
individuum pouténo ke své spolecnosti“ (Marcuse, 1991). Spise, nez by se identifikoval ve
vztahu k lidem, uzavira se do spolecenstvi véci a vytvari jakasi soukroma muzea vlastni

spotieby, ktera jsou klicem jeho integrované osobnosti a kontinualni totoznosti. Tyto

13 Clovék $tastny (Lipovetsky, 2007).
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sklady konzumni hojnosti jsou uto¢ist¢ém pro pocit trvalosti, stability, konkrétnosti
a velikosti ,,spravcovy* osoby (Murad, 2016; Keller, 2010; Dittmarova in Librova, 2003;
Baudrillard, 1998).

3.1.6 Kdesi na pomezi'*: uméni zistat mezi

,,JestliZze jedna tendence postmoderni dynamiky individualismu vede k ,zivotu sama
pro sebe‘, k mensi zavislosti na ndzoru druhych a vetsimu dirazu na vnit/ni pocit, druha
tendence nuti srovnavat se s druhymi, abychom meéli silnéjsi pocit vlastni existence, mohli
dat najevo svou jedinecnost, vytvaret pozitivni obraz sebe sama pro sebe sama, citit se
privilegovanymi a odlisnymi od druhych “ (Lipovetsky, 2005). Roste potieba distancovat se
od mas vngjsimi znaky, nebyt jako druzi, pocitovat svoji vyjimec¢nost a na tom budovat
vlastni identitu, nebot' v Zzivoté byva , tezsi rict, kdo jsem, nezli proti komu jsem
(Duffkova et al., 2008). Elitatské motivy stéle trvaji, ale jsou jiz zaméfeny na potvrzeni
sveé ceny sobé samému, uspokojeni z distinkce vyplyvajici ze spotieby zbozi, subjektivné
interpretovaného jako vzacné, na to, byt neobycejné neopakovatelnou osobnosti,
zosobnénim originality a vyttibeného vkusu, oprostit svij svét od konvenénich forem.
Prototyp konzumenta se vyznacuje jistou podobou spotiebniho eklekticismu, kdyz nabyva
,mnoha tvari“, své vzory nachazi v nestejnorodych skupinach, sméSuje vsemozné
kategorie véci rozliénych styli a cen. Timto nezavislym vyuzivanim kulturnich produkti
sleduji samostatnost a nedotéenost vramci systému. Nastava novy veék konformni
distinkce, nebot’ hybnym motorem tohoto druhu spole¢nosti je pravé shoda v nekone¢ném
usili nalézéani podnéta odliseni (Lipovetsky, 2005; 2007; Klein, 2005).

,,Soucasné Kluby by se daly prirovnat k laborazorim, v nichz se experimentuje...,
rozevira staré a sestavuje se nové. Smésuji se ideologické stejne jako estetické odlisnosti.
Kde kdysi panoval jeden jasny srozumitelny styl, dnes nachazime vétsinou jen chaos,
bludiste, sileni* (Machalové, 2002).

Pomezni paradigma se odrazi také v usili kultivace necisttho a plochého
materialismu skrze nepfetrzité ,,pravo-slavné® reinterpretace spotiebnich vydobytka, které
pak nabyvaji vlastnosti neposkvrnénosti a intelektualniho povzneseni. Vznik4 tak novy
kodex financni korektnosti, jenz piisné subjektivné rozliSuje mezi Spotiebou ctnostnou

a zadouci a barbarskou a vulgarné chvastavou. V jedincovych rukach se vSe meéni

1% Transmutace, popiipadé replikace nékterych znaka z predchozich figur.
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vracionalni a ucelny zamér doprovazeny nepopiratelnym uzitkem. Svédomité
piedpiipraveny piibéh motivi v disledku ospravedliiuje jakoukoli koupi. Despekt
k masové kultuie Ize pak vyjadfit ironickou spotiebou, kterd dovoluje konzumovat ,,brak
na arovni, nebot’ cloveék disponuje ndvaznym certifikatem reflexe jeho umélosti, banality,
povrchnosti a prehnanosti. Tato strategie poskytuje bezpeény ,,prostor jakoby uzavieny do
uvozovek (Compton in Klein, 2005). Distanc od masovosti je téz patrny v ponékud
okazalé statusové inverzi, kterd akcentuje primarn¢ ty véci, jez vyvolavaji zdani
indiference ke spole¢enskému postaveni. ,,Musi se ucit, jak zustdvat pozadu za svymi
sousedy*“ (Kubatov4, 2010). Nejznatelnéjsi je zavrZzeni novosti, poptavka cili na
sofistikovanou patinu obnosenosti (Librova, 2003; Klein, 2005; Kubatové, 2010).

Navenek, ve viditelnych znacich, se zda spole¢nost rtiznoroda, originalni, nicméné
uvnité vSichni zustavaji témet stejni, plosi, nekonkrétni, setrvavajici v néazorovych
stereotypech (typ sportovce, demokrata, manazera, vystiednika, intelektuala). Jakmile se
¢lovek ,.ustroji®, prestane svému publiku predvadét sebe a zprostiedkovava neptitomnou
postavu, jiz reprezentuje. Tato maska zosobnuje predstavu, kterou si o sobé jedinec
vytvoril, o kterou usiluje a snazi se naplnit, stava se jeho pravdivéjsim ja a vlivem
konkretizace pak sama o sobé véci. Otdzkou zistava, zdali se nejednd o interpretaci
a prozivani ciziho scénického namétu, roztékané piebihani od jednoho idealu ke druhému,
nekoneénou sadu prazdnych ,,prevleki* a vyménu jiz obnoseného scénaie za novy spise
nez skutec¢nou fyzickou reflexi osobnostniho nitra (Goffman, 1999; Baggio, 1996; Eco,
1995; Fromm, 2001).

3.1.7 Gaia: alternativni konzumerismus

Nekone¢na honba za materialni hojnosti a produktivitou, orientovana na
bezprostiedni uspokojeni a indiferentni k disledkim v dlouhodobéjsim ramci, je stale
Castéji predmétem odsouzeni, znakem posetilosti, ktery zadsadné figuruje v rozpadu
ekosystému. Na tomto zaklad¢ se rodi zodpovédny a angazovany spotiebitel, ktery se
vymezuje vaci aktudlni podobé bezuzdnych konzumnich sklond. Vznika tak nesouhlasna
skupina alterkonzumensi, vyznacujici se rdznou intenzitou v projevu a podobou
spotiebniho ,,odporu*. Pojici konstantou pro jejich jednani je etické tazani, snaha byt

osobné zapojenymi uvédomélymi aktéry (Lipovetsky, 2007).
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Nejzastoupenéjsi formou co do poc¢tu jednotliveu jsou konzumenti, ktefi chtéji
spotiebovavat jinak, uptednostiiuji komodity a znacky dodrzujici eticka pravidla, dozaduji
se informaci o ekologickém vlivu a socialnim pozadi vzniku produktu, odmitaji nakupem
kumulovat odpad, kriticky se stavi k pfemife obalt, snazi se omezovat svou Spotiebu
energii, uptednostiuji lokalni nabidku etc. Tyto konkrétni akty Ize shrnout pod stale vice
skloniovany termin ,,udrzitelnd spotieba‘“. Udrzitelnost orientuje spotiebni aktivitu takovym
smérem, kde vybér azpusob uzivani vyrobkiu a Sluzeb zohlednuje kapacitu prostiedi
(biotopu) a zachovava na piijatelné drovni sluzby biosféery ajako takova muze trvat
donekonecna, aniz by pii ni doslo ke znehodnoceni kapitalovych zésob, v¢etné ptirodnich
zdrojti, a byly tim naruseny existenéni podminky biocendzy®® (Lipovetsky, 2007; Moldan
in Librova, 2013; Costanza et al., 1991).

Je nutné podotknout, ze se ani v nejmensim nejednd o smér dekonzumentstvi.
Nevyclenuji se mimo spotirebni sféru, u fady kategorii vydavaji mnohem vétsi penézni
astky nez regulérni spotiebitel a v jejich ramcich mohou vykazovat citelné vyssi spotiebu®.
Hesla ,,zit s lehkosti*, ,,hlavné pfirozeng®, ,,blize k ptirodé“ a ,,nizs$i negativni dopady na

vvvv

zivotni prostiedi dale rozsifuji metodiku trzni segmentace (dynamicka schopnost trhu
komodifikovat nesouhlas). Premisa pro individualné¢ odpovédného spotiebitele zni: ,,¢im
vice téchto produkti bude nakoupeno a spotrebovano, tim zdravéjsi ekologické procesy na
planeté zapocnout” (Maniates, 2002, vlastni pieklad). A pokud se materialni umirn&nost
stane novym zivotnim stylem vsedniho dne urcitych sociélnich kruht, je nahrazovéna jinou
formou konzumu, kuptikladu nakladnymi dovolenymi'® (Lipovetsky, 2007; Maniates,
2002; Librova, 2005; Csutora, 2012). ,, Predmety uz nejsou v mode, luxus ma dnes podobu

zazitki a obecné véci, které nelze nahmatat “ (Fettek, 2005).

15 Termin poprvé vymezen K. A. Mdbiem, "Biocendza je priimérnym vnéjsim Zivotnim podminkam
odpovidajici vyber a pocet drukui a individui, vzajemné se podmirujicich a ve vymezeném Uzemi se trvale
udrzugjicich “ (Mobius, 1877).

16 Cimz miize byt v dtisledku anulovan pozitivni efekt ekologicky &i socialné piiznivéjsich alternativ
produktt. Jedna se v podstaté o jeden z projevi indukce spotteby (rebound effect), kdy bilanci kladnych
hodnot ze snizeni dopadi jednotlivych komodit narusuje zvysena poptavka po nich (Csutora, 2012).

17" .. the more such products are purchased and consumed, the healthier the planet’s ecological processes will
become.

18 Nezohledriujici ekologické naklady na cestovani, a to ani tehdy, je-li to rozhodny aspekt pfi vybéru
dopravnich prosttedkt v kazdodennim Zivoté (Barr et al. in Csutora, 2012). Muze dochazet i k zimérnym tzv.
zelenym kompenzacnim prredstavdm, kdy Setrné chovani v jedné oblasti kompenzuje rozmafilé akty v oblasti
jiné (Hope et al., 2017), popt. tim vznika pocit opravnénosti (¢i prebyteéné finanéni prostiedky) popustit
uzdu jinde, dopfét si a odménit se (viz Tiefenbeck et al., 2013; Bjelle et al., 2018; Girod et De Haan, 2009).
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Expanzivni dynamika potieb a tuzeb se i nadéle rozviji, ovsem picbira nové
kolektivni a individudlni vyznamy. Doba se nenese ve znameni souhrnné redefinice potieb,
tim méné velebeni stiidmosti, nybrz nalezi ekokonzumentstvi a zelenym standardam.
Moderni ekologie je ,,katalyzatorem* recyklace ekonomiky komerce, formuje jeji nabidku,
kter4d by lépe reflektovala planetarni rovnovahu. Ekologické smysleni, byt slozené
z mnozstvi protikladnych proudd, pfispiva k narustu ,,odusevnélosti a vtiskdva spotiebé
i vyrobé jakeési ,,svédomi®, ,,nejde o rozvrat konzumniho svéta, nybrz o pozZadavek, aby

globalizace uznala jista pravidla a ziskala , lidskou tvas“*“ (Lipovetsky, 2007; 2003).

3.2 Instrumenty v pozadi

Na zakladé doposud projedndvaneho Ize odvodit a typizovat dominantni faktory
a jejich transformovanou podobu, ktera je definovana aparatem nabidky konzumniho
vsehomiru a nejvyznamnéji se podili na atmosfére, tvorbé hodnot a zivotnich stylu
a spotiebitelského pocindni soucasnosti. V harmonické kombinaci tvoii jakési nové
,nabozenské Ubézniky*“ smyslu a ,,moralni inspirace“. Jako celek posléze vystupuji jako
legitimni socializa¢ni ,,instituce uvédoméni a upozad’uji, popt. deformuji vliv piivodnich
,.konstituenti‘ socialni reality — rodiny, skoly, potazmo préce, pravniho systému, komunity
(Arnett, 1995; Schudson in Heath et Potter, 2012).

3.2.1 Patronat médy a funkéni Upadek

Moda povznasi bezejmenného jedince na post reprezentanta urcité pospolitosti,
jedine¢né inkarnace ducha celku. Je ndpodobou sdilené a interpreta¢né ptistupné formy,
¢imz je mu dodavano socialni opory. Zaroven vsak mdda nasycuje i potiebu diferenciace
jednak neustalou zménou obsaht a jednak exkluzivitou, s jakou své nasledovniky odlisuje
od zbytku populace. Sama usiluje 0 pIné rozsiteni, ovsem umérné nardstu poctu jejich
nositela je blize svému zaniku. Lze vyjmenovat jeji obecné platné zasady, a to esteticky
rozmar, efektni pfehanéni, neptetrzitd obnova a distinkce zakladajici se v bezvyznamnych
nuancich. Toto mordlni opotrebeni (symbolické zastarani) vyrobku vtiskdva do
konzumenta piedstavu pozbyti spolecenské vaznosti a nevyhovéni aktualnim standardtim
v piipadé, ze zaujme lhostejny postoj k nabidce o t¥idu lepsiho zbozi, at’ jiz jeho hodnota

prameni z nepatrného technického zdokonaleni ¢i ze samotné podstaty sebenapliujici
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novosti. Srovnatelnou logikou jsou vytladovany i viceucelové predméty™® (Librova, 2003;
2005; Lipovetsky, 2007; 2002; 2005; Simmel, 1997).

Politika stale se stupnujici rychlosti zastaravani je patrna ve vsSech sektorech.
Provozuschopnost mnohych vyrobku je nastavena pouze na dobu trvani zaruéni lhity.
Z prodeje cilené nekvalitnich produkti ¢i uméle konstruovanych vnitinich nedostatk
azabran se stava masovy fenomén. M4 sirokou skalu podob: kovove dily nahrazuji
umélohmotné, nedobytné pristroje, piislusenstvi kompatibilni jen s nékterymi modely,
kvétovani pamétovych Kkaret, odévy z bavinénych kratkych vlaken etc. Princip
planovaného zastaravani?®® je také nékdy oznacovan terminem Zarovkova konspirace, coz
odkazuje ke Kklasickému ptikladu systematického zkracovani zivotnosti?! (Dannoritzer,
2015; Matgjcek, 2013; PACITA, 2014).

3.2.2 Reklamni ,,apostolat*

Reklamni propagace je nyni vyznamnou soucasti medialni scény?? a postupné se
zaclenuje do fyzického vetejného prostoru. Pocate¢ni popisné reference o vlastnostech
produktu vysttidalo zacileni na jeho uzitek, potazmo uspokojeni abstraktni potieby?2.
Hlavni funkci reklamy je vtisknout masové vyrabénym vécem auru vyznamu, jez pieklene
propast mezi neosobni produkci a individualizovanym konzumem a zakofeni jeji identitu
Vv ,exteriéru® stejnych materialt, prisad ¢i vyrobniho postupu. Narativni kompetence
firemni image jsou vyznamng&jsim produktem nez samotné zbozi (Zahradka et al., 2014;
Lipovetsky, 2002; Kostner et al., 2015).

Reklama generuje ptredlohy Zivotnich modelt a hodnotovych vzort jako inspiraci
pro ukotveni osobni identity recipienta. V reklamni prezentaci se vyrobek zasazuje do

19 Boty pro jogging jsou ,morainé°, ale i technicky nepouzitelné na vychazky nebo pro horskou turistiku‘
(Librova, 2005).

20 Termin pouzil v roce 1932 realitni maklét Bernard London ve stati ,,Ending the Depression through
Planned Obsolescence* jako oznadeni legitimniho stimulu pro oZiveni americké ekonomiky (London, 1932).
21 Roku 1924 asociace prednich vyrobcti zarovek — Phoebus Cartel — uzaviela dohodu, Ze spole¢né snizi
zivotnost svych produkti pouzivanim méné odolnych vlaken (Dannoritzer, 2015; Maté&jcek, 2013).

22 Naptiklad v Ceské republice byly ptijmy z reklamy pred rokem 1989 spise okrajové, v dnesni dobé viak
tvoti podstatnou ¢ast a z toho plyne dulezitost komerenich vztahii s inzerenty a jejich vliv na obsahovou
politiku média. A zadavatelé reklam ¢asto sleduji, zdali se témata v daném médiu nedostavaji do rozporu

s jejich inzertnimi zajmy (Bayer et al., 2009; Kostner et al., 2015).

23 Uz se nenabizi véci. Misto oblegent, bot, knih a ndbytku je inzerovan atraktivni styl, komfort pro nohy

a radost z pohybu, chvile zabavy a prospéch z védomosti, relaxace. Napt. Reklama na diamantové vrtaky do
zdi neprodava vrtaky, nybrz ony diry do zdi. Clovék nepotiebuje ani tak vlastnit vrtak, jako spise vrtat otvory
(Kostner et al., 2015; VOSP, 2010).
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pozadi jasné¢ vyliceného zivotniho smérovani v jeho estetické dimenzi. Produkci
vyznamovych obsaht neustale (re)definuje a interpretuje skuteénosti. Pii aktu srovnavani
s zitou realitou muze dochazet k tomu, Ze za skutecnost se povazuji jen takové jeji useky,
které jsou stvrzené reklamnim obrazem?*. Védéni se it prostiednictvim piibéhi. Jedinec
ptibéh o ur¢itém novém zivotnim vzorci s jednozna¢né vykreslenym scénaiem (a navodem
k pouziti) muze interiorizovat a pojmout za platny (s vétsi ¢i mensi davkou uvédomeéni si
tohoto procesu). Na této bazi mize vzniknout provazany fetézec konvencnich? asociaci,
byt byl tieba ptivodni vzor jiz racionaln¢ delegitimizovan (Bayer et al., 2009; Eco, 2016;
Lindstrom, 2009; Kubéatov4, 2010; Fromm, 2001).

Klicova je tu teze prevrdaceného zretézeni, kterd tvrdi, ze v rozvinuté civilizaci
nedostacuje pouze vyrdbét, je nezbytné programové smeérovat spotiebu, zbavit nakupy
spletitosti osobnich zalib a ndhody. Poslani reklamy se zaklada na absolutnim podrobeni
poptavkové strany trhu, spotiebitele, kterého pripravi o rozhodovaci kompetence a piesune
ji na podnik. Skrze nekoneénou sugestivni produkci obrazti ma konzumenta vmanipulovat
do paktu ucasti na tomto piedstaveni, umlcet, zahltit, a tak definitivné odvratit jeho
pozornost od skutecného hledani sebe sama mimo komeréni systém, od aktivniho
a kritického pohledu na svét?®. V ramci upeviiovani jeji paternalistické pedagogie nabizi
¢lovéku vysledky ,,projekta“ jiz nastavenych takovym zptsobem, aby reflektovaly jeho
uméle vyvolana prani (Galbraith in Lipovetsky, 2007; Eco, 1995).

Jind teorie zavrhuje demiurgickou autoritu reklamy a jedince, vystaveného
raznorodym pobidkam a vyzvam, tak pozveda na post suverénniho aktéra, ktery sam voli
avsima si pouze scenerie rezonujici s jeho vlastnimi zajmy a nézorovymi soudy.
Zohlednuje primérn¢ fakt, ze konzument dosahl stavu zbozni piesycenosti, pro uvazlivy
trzni pohyb mé& dostatecnou intelektudlni vybavu a soucasné si vybudoval na obchodni
propagandu jiz jistou averzi a disponuje vyjimeénym selektivnim mechanismem

pozornosti. Obsahy jsou pfijemcem vice méné integrovany do jiz existujicich

24 To Ize konfrontovat s konstruktivistickym vymezenim reality, ktera neexistuje sama o sobg, nezavisle na
lidském poznani, nybrz vznika, kdyz je definovana (Bayer et al., 2009).

2 Mechanické pasivni vzpominani nauc¢enych a osvojenych spojeni (Fromm, 2001).

% Ten, kdo kontroluje mechanismy a symboly spolecenské komunikace, soustiedi ve své dispozici skutecnou
moc a casto skrytou vladu“ (Bernays in Ftorek, 2012).
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interpretaénich ramcut, proto toto poselstvi méa diferencované vyznamy a dopady na
jednotlivce (Lipovetsky, 2007; Heath et Potter, 2012; Arnett, 1995).

,Konzumenti jsou racionalni. Casto si jsou plné vedomi toho, Ze je vice pritahuje
konzumni aura nez objekty samé, prskani a syceni vychazejici z panve vic nez hotovy steak,
vyznam objektu vic nez to, z ¢eho je vyrobeny, obal spise nez vyrobek samotny... Nejsou ve
vleku reklamy, nenechali se nalakat obalem, brandingem, médou nebo prodejni politikou.
To, co dany predmét obklopuje, sami aktivnée vyhledavaji a prindsi jim to potéseni, zvIast
jsou-li mladi* (Twitchell in Zahradka et al., 2014).

Ve svém nablyskaném obalu ,,prorockych® myslenek reflektuje reklama jiz zitou
spolecenskou realitu, tiebaze pravé zobrazované skute¢né ,.tepe* zatim jen v uzaviené elité
nebo avantgardé. Sebevédomé se vyslovuje k otazkam, jejichz odpovédi uz byly nalezeny.
Je ,,ozvucnou skiini“, zdanlivé spole¢nost poucuje, ale spise ji zrcadli. Jeji vyznam a role
zde spocivd v akceleraci zivotnich stylt, potieb, hodnot, ideji. Provokuje, ptipomina,
varuje a umélecky se identifikuje obrazovymi schématy valky, problematiky AIDS,
rasismu, trestu smrti, feminismu?’, porusovani lidskych prav, niceni biodiverzity aj.
Pracuje s endoxa?®, obvyklymi postoji, a tudiz vykonava funkci neustalého potvrzovani
toho, co si spolecnost mysli. Z této perspektivy sehrava socialné konzervativni roli
(Baggio, 1996; Lipovetsky, 2007; Eco, 1995).

3.2.3 Pantheony konzumu

Néastup obchodnich center s sebou piinasi rozpusténi dosavadnich zvyklosti
a podob prodeje. Vnitini prostory domu jsou volné piistupné, vstup i pohyb je zcela
nezavazny, ruznoroda nabidka (jakoz i piedloha univerza potieb) na jednom miste,
moznost reklamace nechténého zbozi a relativné nizké, pevné, na etiketé¢ uvadéné ceny,
specidlni akce, to vse méni ptvodni raz, predné pak nahrazuje tradi¢ni ritudl smlouvani
jako akt mezilidského kontaktu. Nakupni palace jsou navrzeny jako nevsedni, do oslnivosti
vystupnovand podivand, ¢imz se snazi sublimovat zistny zamér a prekrocit sviyj

materialisticky rozmér. Pompézni ladéni, zdani bohatstvi a nadbytku vytvaii ovzdusi od

27 Napf. ,,Kampan za skute¢nou krasu* znacky Dove demonstrujici alternativni podoby zenské krésy,
pii¢éemz neni zde troufalé oznagit tento pocin za formu tzv. komodifikovaného feminismu (Zahradka, 2012).
28 (z tec. en-doxa; co je v minéni, co je minéno) Endoxa jsou takova min&ni, tvrzeni, jez se zdaji pravdiva,
platn bud’ v§em ¢&i vétsing nebo moudrym (odbornikiim), jedna se o souhlas, ptijeti minéni o vécech na
zéklade shody vsech, vétsiny &i znalci (Preus, 2015).
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viny odlehé¢ené marnotratnosti a povzbuzuje atmosféru nikdy nekonc¢iciho obdarovavani
(Lipovetsky, 2005).

Zbozi je hromadéno takovym zpusobem, ze jako takové vibec neubyva, ¢imz
navozuje iluzi, Zze ve skute¢nosti vlastné zakaznik nespotiebovava. Poloprazdné regaly jsou
symptomem nedostatku a chybného fizeni. Zaroven vétsina produkti neni nabizena jako
jednotlivé komodity, nybrz je zasazena do kontextu dalSich pfedmét, ¢imz vznikd
naprogramovany fetézec potfeb. Ve znackovych prodejnach pak je zbozni nabidka
prezentovana jako exponat na néjaké vystavé bez piimo patrnych dikazi komodifikace.
Takto vytvofeny participant prehlidky mize nabyt dojmu, ze se ucastni néceho mnohem
uslechtilejsiho nez pouhého nasledovani pudovénho nutkani viastnit?®. Spottebni kultura tak
postupuje nakupovani vzdy jesté néjaky dalsi smysl nebo zprostiedkovava jesté jiny
vyklad (Ullrich, 2009; Hoering, 2014; Baudrillard, 1998).

Dnesek se zaklada na teatralizaci nabidky i prodejniho prostiedi. Monumentalita
domu, jejich luxusni interiér, umélecky ztvarnéné o osvétlené vitriny, hudebni doprovod,
animace, regaly transformované v samostatné svéty, pozadi vani a reklam nastoluji klima
druznosti, senzudlni pulzujici touhy a slasti z Gcasti na tomto divadle snti. Odstrafuji se
vsechny potencialni bariéry plného spotiebniho prozitku: prodlouzeni oteviraci doby, kratsi
¢ekaci doba u pokladen, moznost obcerstveni, bezpe¢ny prostor pro potomky, obchodni
asistence, informace o vyrobcich, transport po zakazniky etc. Cas nakupt se tak méni
v rekreacni rozmatrilou a ni¢im zatizenou zadbavu a zpuasob, jak travit volny cas
(Lipovetsky, 2007; Baggio, 1996).

3.3 Za horizontem konzumni spole¢nosti

Eskalace narokd na materidlni zabezpecovani a dosazeni adekvatni urovné
spokojenosti se odrazi také v navyseni negativnich u¢inkt svdzanych nejen s bezprostiedni
aktivitou konzumentt, ale téz s produkci statki asluzeb na zajisténi tohoto univerza
blahobytu. Prudce stoupa nakladnost uspokojovani spotiebitelskych potieb. Atraktivita
individualni samostatnosti v zajisténi provozu domécnosti (pracka) odvraci od vyuzivani

nabidky sluzeb (prédelna). Zdrojem dulezitych vitamini mohou byt lokalni jablka ¢i

29 ustrativni pifklad Ize nalézt v limitovanych edicich vyrobki, které davaji tusit, ze jsou obdobng jako
umeélecka dila pouze v omezeném mnozstvi. V tomto piipadé je tedy zakaznik osloven jako shératel, nikoli
spotiebitel (Ulrich, 2009).
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brambory, ov§em tutéz potiebu Ize uspokojit dovazenymi pomerandi ¢i banany®. Zatimco
pro vyhodnoceni u¢inku kedlubny a zeli na lidské zdravi neni obvykle nezbytné realizovat
studie na laboratornich zvifatech, vyvin novych chemikalii vyZzaduje obé&t az tisice
zvitecich zivota (Keller, 2010; Kuskova, 2009; Ragpke, 1999).

Zkrétka podoba soucasné poptavky a zptisob, jakym je dnes saturovana, vyzaduje
mnohem vé&tsi zapojeni, byt tieba diky inovacim efektivngjsi, dostupnych zdroju
a naslednou energii pii vyporadavani se vzniklym nevyuzitym ¢i nevyuzitelnym odpadem.
Lokalni uspéchy Vv ochrané Zivotniho prostiedi a ekonomické, socialni a politické stability
jsou spjaty s piesunem energeticky a surovinové laéného cyklu za hranice tohoto vitézného
Uzemi. Cilem kapitoly neni taxativni vycet negativnich nasledku, jako spiSe poskytnout
vhled® do ,biografie né&kterych komodit a okolnosti doprovazejici rtizné kategorie
spotiebniho chovani. Jaké souvislosti skyta udrzovani aktualni polohy Zivotniho zptasobu,
jaka latentni rizika a externalizované néklady jsou tim uvalovany na globalné propojené
spolecenstvi®? (Heath et Potter, 2012; Cajka et al., 2010).

Zaklad levného masa

Pramyslové velkochovy vyuzivaji pouze par zivociSnych druht, ze kterych bylo
vyslechténo nékolik vysoce rentabilnich a geneticky uniformnich chovnych linii, jejichz
kiizeni da v kone¢né fazi vzniknout masnému spotiebnimu produktu. Tato hybridni
plemena se jiz neptizptsobuji rozmanitym pfirodnim podminkam, nybrz jednotvarnému
prostiedi velkokapacitnich staji s kontrolovanym klimatem. Nizka genetickd pestrost

Jo 24

a intenzifikace procest v potravinaiskych provozech vytvati idealni souhru pro mohutné

Sifeni patogentl. Proto komeréni chovy pristupuji k plosnému uzivani®® mnoha druhd 1é¢iv,
coz vyvolava problém rostouci rezistence bakterii. Na rozdil od tradi¢niho integrovaného

zemé&délstvi je vyroba krmiva®* separovana od chovu, geograficky ¢asto velmi vyrazng®.

%0 P¥i¢emz na piikladu tzv. superpotraviny Acai berry Ize ilustrovat jednu z mnoha spornych otazek ,,importu
zazraéné exotiky“. V Brazilii (Pard) tyto palmové plody tvotily zakladni soucast jidelni¢ku taméjsich, ¢asto
nizkopiijmovych domécnosti. Poté, co poptavka po této ploding nabyla mezinarodnich rozméru, jeji cena se
rapidné zvysSila, ¢imz se pro mistni stala takika nedostupnou (Brasileiro, 2009).

31 Vzhledem k moznostem prace (vytycenému rozsahu a zaméienfi) se jedna o zna¢né redukovany nastin.

32 P¥iginy a nasledky problémia mohou byt od sebe na tisice kilometra vzdalené (Duffkova et al., 2008).

33 Obycejné jsou podany celému stadu ve vodé &i krmivu, nikoli konkrétnimu zviteti, nadto vesmés spise
jako prevence nez 1é¢ba (Atlas masa, 2014; Generalni feditelstvi pro komunikaci, 2014).

3 Jelikoz maji trava, seno a silaz samy 0 sobé nizkou energetickou hodnotu a masokostni moucka byla
zakézéna, zkrmuji se zvirata mnozstvim koncentrati rafinovanych obilovin a lusténin (pfevazné séjovych
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Koncentrovana zivocisna vyroba v neposledni fadé také odsuzuje hospodaiska zvitata
k zivotu ve zcela nedastojnych podminkéch, jejich doba fije a rast jsou uméle Fizeny. Na
druhé stran¢ uspokojovani masné poptavky stoji intenzivni rybolov, ktery se podepisuje na
sériovem vycerpavani populace ryb (at’ jiz bezprostiedné kvuli ¢i jako vedlejsi nasledek
vylovu®), niceni ocednské vegetace a struktury moiského dna (Tiebicky et al., 2005;
Andersen et Kuhn, 2014; St&rba et al., 2012; Librova, 2003).

Puda jako tovarna

Drtiva vétSina krmiv pro hospodarska zvitata, nespoéet pramyslové zpracovanych
komodit*” a suroviny pro textilni vyrobu (napt. bavina) jsou dnes dostupnymi diky
masovému rozsiteni monokulturniho zemédélstvi*. Tyto uméle vytvorené agroekosystémy
jsou velice zranitelnym spolecenstvim rostlin®®, nebot’ jim chybi ptirozené mechanismy
vzajemné ochrany a rovnovéhy organismu, i proto je nutna intenzivni dodavka energie
v podobé pesticida*® a hnojiv*. V kratkodobém horizontu tento zpiisob péstovani vytvati
zna¢n¢ vynosnou a snadnou produkci, nebot” ji ¢ini méné zavislou na externich
nekontrolovatelnych faktorech. Po pér letech od vysazeni (v zavislosti na druhu plodiny)
vsak dochazi k nezadrzitelné degradaci pady*? a vyvstava nezbytnost zaboru dalsiho kusu

zemg, event. jesté mohutngjsiho chemického zasahu. Monokulturni péstovani se casto

pokrutin) bohatych na proteiny, oviem s nizkym obsahem vlakniny, to vyrazné okyseluje zazivaci trakt
piezvykavcu (Atlas masa, 2014).

35 Pro radu chovateli to znamena, ze zfermentované chlévské mrvy se nemiize zbavovat v blizkém okoli,
zatimco producenti krmnych smési uzivaji syntetickych hnojiv a pesticidi, coz mé za nasledek nerovnovéhu
zivin v pidé i vodé (Atlas masa, 2014).

%V sitich pramyslovych flotil kon¢i enormni mnozstvi tzv. ndhodnych Glovki, komeréné nezajimavych
druhti Zivocichu, ktefi se, ¢asto jiz polomrtvi ¢i mrtvi, vyhazuji zpét do mote. Jako nezadouci jsou
vyhodnoceny také nadbytky vylovenych druhd, u kterych néktery evropsky stét prekro¢i povolenou
mnozstevni kvotu v rdmci rybaiské politiky (Stuart, 2009; Tiebicky et al., 2005).

37 Majoritni mnozstvi vyrobki je dimyslnou modifikaci kukufice nebo séji (kecup, syr, baterie, dzus,
Ibalgin). A tyto plodiny, spole¢né s ryZi a pSenici, jsou péstovany na zhruba poloving globalni vyméry
zemédg€lské pady (Kenner, 2008; Campbell, 2019).

38 Kvili standardizaci a mechanizaci zemé&délské vyroby spoleéné s orientaci na vynosnost rostlin zmizela
vét§ina malo rentabilnich odrad a variet plodin adaptovanych na mistni podminky. Pfi¢emz pravé geneticka
rozmanitost je zasadni pro Zivotaschopnost systému a vykazuje nizsi nachylnost k pisobeni skadct a
patogeni a lépe obstoji pii ndporu sucha ¢i povodni (Librova, 2003; Tiebicky et al., 2005).

39 Zvlaste jsou-li situovany do nevhodnych oblasti jenom kvali exportu (napi. bavina v Uzbekistanu —
Avralské jezero) (Stérba et al., 2012).

40 Ty napt. brzdi &i zcela zastavuji symbiotické nitrifikacni bakterie v jejich obohacovani ptidy dusikem, ¢imz
vznika potieba pouzit uméla dusikata hnojiva (Stérba et al., 2012).

41 Hnojiva oslabuiji rostliny, kviili ¢emuz vyvstava nutnost aplikace pesticidii na ochranu, ty hubi padni
organismy (nejenom bakterie, ale i destovky a hmyz) (Arthus-Bertrand, 2007).

42 Nejen vlivem chemizace, ale téZ i kuptikladu v dasledku vyuzivani t&7ké zemé&dglské techniky, ktera
zhuttiuje padu (Arthus-Bertrand, 2007).
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odehrava i na ukor pralesnich porosta (at’ jiz pfimym vypalovanim ¢i kacenim pro ucely
plantdze nebo v dasledku zabrani pady mistnim péstitelim a pasteveam®). Ubytek
tropickych pralesti vede k destabilizaci klimatickych podminek a vodniho rezimu*,
ohrozeni existence lidi na nich zavislych a nespo¢tu dalsim negativnim dopadim (Stérba et
al., 2012; Mrazkové et al., 2014).

Intenzifikace také dava vzniknout monopolizaci sektoru a nejmarkantngji se §ifi
diky patentu*® pozménénych Zzivych organismi*®. Ten zapficinil, Ze vefejné osivo uz
prakticky neexistuje. Pokud chce zemédélec péstovat, musi vétsinou navazat spolupraci
s jednou ze spole¢nosti*’ vlastnici kultivary. Ta pak rolnika zavazuje smlouvou o zékazu
Siteni a uchovavani osiva ataké jej nuti k aplikaci kompatibilnich pesticida a hnojiv.
Zemédélec se pak nezfidka ocitda v dluhové pasti®®, nebot tento model hospodateni
predpoklada vyrazné investice. V pozadi figuruje i nevyjasnéna otazka ohledné
bezpetnosti zasaht do genetické vybavy rostlin (Kenner, 2008; Ghotge, 2016; Atlas masa,
2014; Cajka et al., 2010; Chvatalova, 2017).

Voda jako komodita

Primarnim zdrojem pro népojové vyrobky je pfirozené voda, sekundarné
podnikovym stacirnam slouzi i k ochlazovani, myti, vytvatreni pary pro energii a vafeni.
Jejich tovarny se vesmés nachdzi v blizkosti obydlenych oblasti, a tak mistni vlivem
odcerpavani zasob podzemni vody*, ale také jejim znecisténim kvili provoznimu odpadu,

stradaji nedostatkem pitné vody®°. V Indii 80 % vody pro potieby domécnosti pochazi ze

43V disledku premétiovani brazilského unikatniho biomu cerrado na plantidZe jsou tamgjsi obyvatelé
vytlacovani z této oblasti a jsou nuceni kviili ziskani prostoru pro svou obzivu ptistoupit ke zd’afeni a kaceni
stromu pralesa (Ttebicky et al., 2005).

4 Primarné prales funguje jako rezervoar enormniho mnozstvi CO2, atomy uhliku jsou vazany v zivé rychle
rostouci hmoté (Mrdzkova et al., 2014).

45V EU tzv. odridova prava Spolecenstvi (Generalni feditelstvi pro komunikaci, 2014).

46 \/ roce 1980 v ramci pripadu Diamond v. Chakrabarty, 447 U.S. 303 nejvyssi soud rozhodl, ze geneticky
modifikovany organismus mtize byt patentovan (Kenner, 2008).

47 Nejvyznamnéjsi firmou na trhu s geneticky pozménénych osiv je Monsanto, zaroven se také fadi k velkym
vyrobcam pesticida (Cajka et al., 2010).

8V Indii tak za poslednich 16 let bylo zaznamenano vice nez 250 000 sebevrazd stiednich farmaid, kteii s
vidinou Uniku od zivota chudého rolnika uvizli ve spleti bankovnich avéra a smluvniho zemédélstvi (Ghotge,
2016; Morgan, 2015).

49 A nebot vysledny produkt je ptedn& urcen pro trhy az tisice kilometri vzdalené, nema voda moZznost se
ptirozenym cyklem navrétit zpét (Kalendova et al., 2014).

% Tento problém se netyka pouze rozvojovych zemi, narodni podniky pasobi i v zemich ,,Severu“, kde
zdarma od¢erpavaji podzemni zdroje vody i v dobé& vsudyptitomného sucha, zatimco na mistni populaci je
uvalena i restrikce (na myti aut, zavlazovani travniku). Napt. ve mést& Fryeburg ve staté Maine plati pravidlo
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spodnich vod. P#i poklesu hladiny vysychaji tyto zdroje, a piedevsim pro Zeny to znamena
naro¢nou cestu® do vzdalenych studni. Nadnéarodni korporace typu Coca-Cola &astokrat
geli kritikim ohledné spoleéenské odpovédnosti®® a zalobam za nerespektovani lidskych
prav® (Kalendova et al., 2014).

Tyto transnaciondlni podniky (dalsi pi. Nestlé, PepsiCo) bali veiejnou vodu, aby ji
posléze s nékolikandsobnym ziskem prodaly pod svou znackou. PFicemz kvalita
vysledného produktu (neochuceny nealkoholicky napoj) je stejna, potazmo nizs$i nez
veiejna pitna voda®, kterd je nékolikrat za den kontrolovéana, zatimco na trhu s balenou
vodou je regulaci mnohem méng. Soucasné vznika jisty pievis, nebot’ pii zohlednéni
celého procesu vyroby jedné litrové balené vody je zapotiebi zhruba tii litri vody (Cajka et
al., 2012; Soechtig, 2009).

Cena mody — kasta nedotknutelnych dodavateli bezduché hmoty

Lidé ptichazejici o praci v zemédélstvi (vytlacovani ze svych poli napt. expanzivni
politikou intenzivniho ,,agrobusinessu*) odchazeji hledat ptilezitost do mést, nizka uroven
vzdélanosti jim vsak otevira dvefe pouze k nekvalifikované praci, a pravé takovou odévni

pramysl nabizi. Vzkvétaji volné obchodni zony®, které jsou povéstné neplnénim

absolutni dominance, které znamen4, Ze nejvice vody ziska ten s nejvétsi pumpou. V Unoru roku 2004 se
obyvatelé mésta ocitli na den a pual bez vody, vodu museli ptivazet hasi¢i v cisterng, pri¢emz Nestlé
pokra¢ovalo v pumpovani vody. Obdobné PepsiCo v Severni Karoliné (Soechtig, 2009).

51U zen vystavenych této dlouhodobé ndmaze pii noseni tézkych nakladii vody se miizou rozvinout trvala
kosterni poskozeni, zvlasté pak u divek, které nadto jsou nuceny k této innosti na tkor svého studia (Cajka
etal., 2012).

52 Naptiklad v Plachimadé ve staté Kérala zacali v roce 2002 mistni obéané dnem i noci obléhat stacirnu po
dobu vice nez rok. Tento veiejny protest se zasadil o soudni zakaz pro stacirnu ohledné ¢erpani spodni vody,
pfi¢emz v roce 2004 byla uzaviena po Grednim odmitnuti obnoveni licence. Kritika se dotykala piedné
nepovoleného nakladéani se silné kontaminovanymi odpadnimi vodami. Navic odpad z vyroby (plny tézkych
kovi, pfedevsim kadmia) byl nabizen mistnim drobnym zemédélctim jako hnojivo (Kalendova et al., 2014).
53V Kolumbii roku 2001 byla stagirna Coca-Coly Panamco povolovana k zodpovédnosti pied floridskym
soudem (na zakladé zdkona ATCA) nérodni unii pracovnikt v potravinaiském pramyslu SINALTRAINAL
za vrazdy nékolika odborati polovojenskymi bezpe¢nostnimi jednotkami a za dal$i porusovani prav svych
zaméstnanci. Soud posléze v roce 2009 rozhodl ve prospéch spole¢nosti Coca-Cola pro nedostatek dikazi
ptimé odpovédnosti (viz ,,Sinaltrainal v. Coca-Cola, 578 F.3d 1252) (Kalendové et al., 2014).

5 7Zavéry testa kohoutkové vody spolecnosti Aquatest a.s. jsou, Ze veskeré analyzované vzorky z CR spinily
zékonem dané parametry na pitnou vodu, ¢ast pak splnila limity kojenecké vody (Tuna, 2018).

55 Relativné malé, prostorové jasné ohranicené oblasti v ramci jednoho statu, jejichz iicelem je prildkat
prizmyslova odvérvi orientované na vyvoz zarucenim vyhodnych investicnich a obchodnich podminek ve
srovnani se zbytkem hostitelské zemé* (UNIDO in Kulhankova et Ruferova, 2012). Napiiklad exportni
zpracovatelska zona Cavite obehnand zdi ve mésté Rosario na Filipinach, kde ¢asto titiz délnici vyrabi zbozi
pro ,,na zpadé konkurenéni* znacky (Klein, 2005).
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environmentalnich a bezpeénostnich norem®®, maji velmi nizké pracovnépravni standardy
a Uroven mezd®’, omezenou ¢&i pfimo zakazanou &innost odboril. Zdejsi tovarny sice
predstavuji velké mnozstvi pracovnich mist, ovSem ta jsou nestala vzhledem k flexibilité
zadavatelské firmy, ktera nenecha bez odezvy vyhodnéjsi nabidku ze strany jiné vyrobni
spolecnosti®® (popt. konec datiovych prazdnin v mist&). Odévni podniky uplatiiuji model
vyrobcii bez tovaren®®, jenz jim generuje vyhody z presunuté odpovédnosti za viechny faze
vyroby na smluvni dodavatele (zbudovani tovarny, potizeni strojnich zatizeni, najimani
pracovnich sil), kterym soudasné ukladaji takika nerealné zakazky® (striktni pozadavky na
material, design, dodaci terminy a co nejnizsi ceny) (Kulhankové et Ruferov4, 2012; Klein,
2005).

»Prokleti zdroji*

Majoritni ¢ast dopravy zprostiedkovavaji derivaty ropy, stejné tak vétsina
veskerych produkovanych komodit vyzaduje pro svou vyrobu ropné vstupy a zna¢ny podil
z nich ji obsahuje®’. Obdobné& nepostradatelnou surovinou je i hlinik, nejhojngji uzivaném
pro vyrobu népojovych plechovek (40 %) a jinych produkta denni spotieby (alobal,
jogurtova vicka, komponenta obalu tetrapak). S rozvojem hi-tech stoupa poptavka také po
meédi, koltanu a kasiteritu (a dalsich) jako slozek pro zhotoveni spotiebni elektroniky

%V roce 2013 se v bangladésském hlavnim mésté Dhace ztitila osmipatrova Rana Plaza na pracujici d&lniky,
byt predtim majitele upozoriiovali na trhliny v budové. Zahynulo pies 1000 lidi. Casté jsou i pozary, Al
Enterprises v roce 2012 v Pakistanu (ptislo o zivot vice nez 250 pracovnikt), Tazreen Fashions v Bangladési
v témze roce (ptes 100 mrtvych), z nov&jsich tieba v roce 2016 pozar v tovarné Matrix Sweater opét

v Bangladési (Morgan, 2015; Timmons, 2016).

57 Naroky na zamé&stnance ¢asto hrani¢i s omezovanim osobni svobody (zékaz volného odchodu na toaletu,
ba dokonce opustit tovarnu ,,po pracovni dob&*, Zeny jsou nuceny k antikoncepci a musi se podrobovat
t€hotenskym testtim). Pracovnici se musi potykat s nedostate¢nym osvétlenim, absenci ochrannych pomiicek
(z ¢asti proto, ze by zpomalily jejich vykon), ptisnymi vykonnostnimi normami a nespoétem chemikalii.
Casto jejich prace neni osetfena pracovni smlouvou, socialnim ¢ nemocenskym pojisténim (Timmons, 2016;
Kulhankova et Ruferova, 2012; Cajka et al., 2012; Cajka et Kominek, 2017).

%8V 80. letech byla Jizni Korea hlavnim exportérem obuvi, ovsem demokratické reformy a nasledny
ekonomicky rozvoj mély za nasledek presun zadavatelskych podniki na levngjsi trhy v Ciné a jihovychodni
Asii (Ryan et Durning, 1997).

%9 Odévni podnik nevlastni vyrobni tovarny, pouze zadava zakazky zahrani¢nim ,,partnerim* (Kulhankova et
Ruferova, 2012). Mnohé podniky dnes produkci zcela obchézeji, vyroba piedméti je zajistovana externé,
nebot’ ,,uz neznamend Zddnou hodnotu. Hodnota je vytvdrena ditkladnym priizkumem, inovaci a
marketingem* (Knight in Klein, 2005).

80 Nasledkem muize byt, Ze tato vétsi tovarna presouva ¢ast vyroby na mensi tovarny v dané lokaci, vesmés se
jedné o tzv. sweatshopy, kde neni neobvykla détské prace. Popt. ty jesté mohou &asti subdodavek piesunout
na sit’ pracovniki v domécich podminkach (Cajka et Kominek, 2017; Klein, 2005).

81 Vyroba jednoho pocitace spotiebuje mnozstvi ropy zhruba desetinasobné jeho hmotnosti. Jako surovina
také vstupuje do vyroby syntetickych textilnich vlaken, je sougasti uzivanych pesticidii a hnojiv etc. (Cajka et
al., 2010).
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(Cajka et al., 2012; 2010; Tiebicky et al., 2005; Ehrlich et al., 2013; Hlinik, nedatovano).
Na proces t€zby téchto zdroju je vSak navdzan nespocet ,,externalit*.

Z environmentalniho pohledu dochazi pti zahajeni a trvani tézebni aktivity
k naruseni hydrogeologickych poméri, plosné zkaze ¢i minimalné pretvoieni pavodniho
rzu krajiny. TéZba si ndrokuje velké mnozstvi prostoru, at’ jiz v podobé& povrchovych dold
bauxitu (napt. australska Weipa ¢i Juriti Velho v Brazilii), vedeni ropovodi ¢i zbudovani
prislusné dopravni infrastruktury. Kvuali tomu jsou vystéhovavani mistni obyvatelé
a usmrcovana zvitata®?, mizi zemédélsky vyuzitelna ptida®® a pralesni porost®4. P¥i provozu
vznika toxicky odpad, ktery unika®® ¢&i je vypoustén do ptilehlého okoli (do vodnich
zdroji, pady ¢&i ovzdusi) a kontaminuje jej®”%® (Cajka et al., 2012; Mréazkova et al., 2014;
Ehrlich et al., 2013; Ttebicky et al, 2005).

Ze socialniho hlediska se muze lukrativni surovina podilet na financovani

w e .

obcanskych konflikta®® & ,,p¥imo* pobizet statni zasahy do lidskych prav’® (Cajka et al.,

62'\/ NP Kahuzi-Biega (DRK) ohrozuje nelegalni tézba koltanu kolonii goril nizinnych vychodnich (graueri)
nejen likvidaci jejich ptirozeného prostiedi, nybrz i samotnym lovem pro maso. Pied vypuknutim valeéného
konfliktu byl park otevien pro turisty, gorily tedy byly ptivyklé na lidskou ptitomnost, ¢imz se posléze staly
velmi snadnou kofisti (Arthus-Bertrand, 2009).

%3 Na severozapadu Sibiie bylo podél ropovodi a na ropnych polich zpustoseno 2500 km? vegetace. Byl
zamezen piistup k pastvinam pro soby, na nichz zavisi zivobyti mnoha ptivodnich obyvatel (Cajka et al.,
2010).

84 Pod narodnim parkem Yasuni v Ekvadoru se nachazi ropné lozisko zvané Ishpingo-Tambococha-Tiputini
oil block. Po nevyslyseném apelu zdejsiho prezidenta na svétové velmoci ohledné poskytnuti finan¢ni
pomoci pro vybudovani alternativnich zdroju energie z roku 2007 bylo o 6 let pozdgji svoleno k t&zb¢. Roku
2016 pak zadala jiz druhd faze Tambococha-2 (Ménert, 2013; Watts, 2018; Bilton, nedatovano).

8 Rusky tézebni priimysl vyuziva pocetnou sit’ ropovodi, které jsou casto zavadové a zastaralé. Nakladove
vyhodnéjsi je nechat uniknout ¢ast suroviny nez ropovody opravovat ¢i nahrazovat. V Chantskymansijském
autonomnim okruhu dochdzi roéné k n&kolika tisicam piipadi prosadknuti. Nadto jsou ekosystéemy
chladngjsich oblasti mnohem choulostivéjsi a podstatné pomaleji dochazi k obnové nez v mirném pésu.
Rozklad nebezpeénych ropnych slozek trvd hrubym odhadem 30 let oproti 5 letim v béznych podminkach.
Za zminku stoji i havarie ropné plosiny Deepwater Horizon v roce 2010 v Mexickém zélivu (Cajka et al.,
2010; Ttebicky et al., 2005; Ehrlich et al., 2013).

% | vyroba hliniku produkuje nebyvalé mnozstvi hlusiny, vznika tak toxicky odpad — erveny kal s obsahem
bauxitového jilu a sloucenin fluoru, arzenu, chromu, rtuti a hydroxidu sodného. Tento se ulozi na tzv.
odkaliste. Ovsem muze dojit i k Uniku, jako tomu bylo v mésté Ajka v Madarsku roku 2010, kdyz se protrhla
hréz kalist¢ (Tiebicky et al., 2005; Vesel§, 2010).

67 B&hem zpracovani médéné rudy je uvoliiovana napiiklad kyselina sirova, oxid uhelnaty, ale i sificity, ktery
zpusobuje kyselé deste, pti taveni hliniku pak tieba perfluorované uhlovodiky (PFC), coz jsou sklenikové
plyny, které zachycuji az 6 630x vice tepla na molekulu nez CO2 (Guldbrandsen, 2012; Ryan et Durning,
1997; Ritchie et Roser, 2019).

8 Jelikoz jen zanedbatelné mnozstvi ropy samovolné vytéka po navrtani podlozi, pro jeji vytlageni se do vrtu
nahani oxid uhli¢ity ¢i koufové spalné plyny, popiipadé voda &i prehtata para. Navic je b&znou praxi na misté
palit zemni plyn jakozto vedlejsi produkt ropné tézby, jelikoZ jeho ¢erpani se po ekonomické strance
nevypléaci (Cajka et al., 2010; Cervinkova, 2018b).

89 Kromé dalsich nerosti (zlato, diamanty, méd’, uran, kobalt) se pravé t&zba koltanu vyrazné promitla do
prabéhu (prodlouzila) druhé konZské valky na pielomu tisicileti. JelikoZ v té dob¢ propukla ,,koltanova
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2010). Pti zevrubngjsim pohledu na ekonomicky piinos vlastnictvi a nakladani s nerostnym
bohatstvim pro zemé puvodu lze konstatovat, Zze primarni problém tkvi v pieorientovani se
a prizpusobeni hospodarstvi prumyslové t€zb¢ pii vidiné relativné snadnych ziska z
exportu suroviny, ty se posléze mohou druhotné promitnout do vyrazného zhodnoceni
mény (coz znesnadni export jinych vyrobku) a ve vzajemném pusobeni se pak zasadi o
stagnaci ¢i Upadek jinych sektor ekonomiky™. Cimz je posilena existenéni zavislost na
této jediné komodité¢ ovliviiovana vsak cenovymi vykyvy na svétovych trzich. Nadto z
tézarské aktivity profituji predevsim majitelé téZebnich spole¢nosti, popi. statni ¢initelé
spjati s timto pramyslem, ¢asté jsou dafiové Uniky (datiové réje, transferové ceny’?).
Nehled¢ na to, ze vyssi pfidand hodnota ze suroviny je vytvaiena aZz naslednym
zpracovanim’®, které se vesmés odehrdvd mimo zemé puvodu vlivem nezajmu™ &
neschopnosti ziidit zpracovatelské zavody. Tézba je tedy zdrojem docasné zaméstnanosti a
po vyéerpani surovin (napt. u bauxitu obvykle za 10 az 15 let), a nebot’ v rozvojovych
statech vétsinou nejsou respektovany environmentélni piedpisy nebo reflektovany lokalni
spolecenské podminky, zistdva jen degradovana Kkrajina™ arozharané komunity
(Mrazkova et al., 2014; Cajka et al., 2012; 2010).

horec¢ka“ a velky previs poptavky nad nabidkou mél za nasledek enormni navyseni ceny rudy, jejiz nalezisté
se nachazi vyhradné na konzském Gzemi. Svétovy odbyt ilegélné té€zené suroviny financoval postupy
bojovych skupin ptedné z Ugandy a Rwandy, coz je mozné vysledovat v naristu urovné jejich exportu
nerosti, které viak neodpovidala vyse produkce (Cajka, 2010; Kollmann, 2008).

70V 50. letech, kdyz spole¢nost Shell zagala s t&zbou ropy v regionu kmene Ogoni v Nigérii, vznikla
obc¢anska iniciativa, ktera usilovala o napravu a kompenzaci za zptsobené $kody na zivotnim prostiedi. Na to
nigerijska armada udefila na kmen a tisice lidi bylo muéeno ¢i zavrazdéno. Z toho vzesla vina protestnich
akci proti tomuto rezimu vzajemné spoluprace korporace s diktatorskym rezimem namifenym proti vlastnim
obcantim. V reakci na to firma oblast opustila roku 1993 a (jelikoZz pfijmy z ropy tvotily 80 % tamé;si
ekonomiky a vice nez polovina pochazela od Shell) ,,vynutila“ si timto raznou statni odezvu, ktera

v listopadu 1995 vyustila v zatéeni a popraveni 9 vrchnich piedstavitelt hnuti odporu. Obdobny pribéh méa

i ptisobeni Exxon/ Mobile v Cadu a Kamerunu a Total v Barmé (Kalendova et al., 2014; Cervinkové, 2018a;
Cajka et al., 2010).

1V konzském Point-Noire v disledku t&zby ropy poklesly piijmy z turismu, kdysi byvalo toto ekonomické
centrum vyhledavanym letoviskem, dnes jsou vsak plaze skryté pod nanosem dehtu a v ulicich vzristaji
teploty vlivem smogu z nedalekych rafinérii (Cajka et al., 2012).

72’\/ Zambii roku 2007 predstavoval dafiovy vynos z diilniho sektoru 2,3 % HNP, zatimco méd’ tvotila 71 %
zambijského exportu (Guldbrandsen, 2012).

8 Prodejni cena za 1 kg (koltanového prasku) na vystupu z dilny je 50EUR, na finanénich trzich se posléze
prodava za 50 000EUR (Arthus-Bertrand, 2009).

7 Snaha 0 co nejvyssi vyvoz surové ropy z Azerbajdzanu zapiicinila Gplny krach zpracovatelského pramyslu
zbudovaném v dobach SSSR (Cajka et al., 2010).

75 Spoleénost Chevron v letech 19641990 zanechala v Ekvadoru v oblasti t&by ropy na 70 miliard tun
vysoce jedovaty odpadni kal, primarng kvili uzivani levnych zastaralych technologii (Cajka et al., 2010).

40



Plytvani zdroji, aneb o odpadech

Doprovodnou druhou stranou vycerpavani dostupnych zdroji je ,,omezend
schopnost nasi planety absorbovat zplodiny ekonomického rustu* (Keller, 1995a). Paklize
rozsah znecisténi presahne absorpéni kapacity prostiedi, piestane zalezet na tom, zdali
pochédzi ze zdroji nedostatkovych, nebo doposud hojnych. O nadmérné produkci Ize
hovotit takika u vSech druhii odpadu, nicméné celosvétové nejdiskutovanéjsi kategorii je
odpad plastovy. Spotfeba plastovych produkti neustale roste’®, pii¢emz pouze zlomek je
recyklovan, vyznamna vétSina konc¢i na skladkach a ve vodnich ekosystémech, zejmena
oceanech. Vlivem moiskych proudil a cykli pfilivu a odlivu se celosvétové rozsituje’”.
Markantni mnozstvi odpadu v ocednech v podstatné mife ohrozuje podmoisky zivot, a to
nejen v podobé velkych kust’8, ale i ve formé mikroskopickych jeho ¢astic’®80. A pravé
mikroplastové zne€isténi je vSudypiitomné, v rizné intenzité se tyto drobné ¢asti vyskytuji
ve vodé, ovzdusi i v pudé, z téchto zdroji se piimo ¢i zprostiedkované dostavaji i do

lidského t&1a%182 (Keller, 1995a; Ellen MacArthur Foundation, 2016; Cox et al., 2019).

6. Od roku 1964 se produkce plastii dvacetinasobng zvysila, dle odhadi se tento objem do roku 2025
zdvojnasobi (Ellen MacArthur Foundation, 2016).

" Lze jej nalézt i ve velmi odlehlych oblastech, napt. v pacifické oblasti Point Nemo (Fendrychova et
Kropacek, 2018), na Hendersonové ostrové (Lavers et Bond, 2017), pobiezi Spicberki (Carrington, 2017),
znedisténé jsou jiz i podmotské hlubiny v Maridnském piikopu (Jamieson et al., 2017; Fitzherbert, 2019).

78 Casté jsou piipady Ghynu Zivogichi v disledku pozieni (Meixler, 2018) &i zapleteni se do plastovych hmot
(Parton et al., 2019).

9 Mikroplasty je souhrnny vyraz pro kousky plast mensi nez 5 mm. Dé&li se dle svého ptivodu na primarni,
jez se dostavaji do prostredi bezprosttedné lidskou ¢innosti (mikrovlakna uvolnéna pii prani syntetickych
odévi, odér pneumatik ¢i abrazivni slozky kosmetickych a hygienickych produktt), a sekundarni, které jsou
vysledkem rozpadu vétsich kust plastu (Evropsky parlament, 2018). Casto se jedna o hydrofobni materialy
porovitého povrchu, coZ nsobi riziko jejich potencidlni toxicity, nebot’ vyjma vlastnich aditiv (retardanty
hoteni, zmék¢ovadla) na sebe mohou véazat nebezpeéné 1atky z prostiedi (polychlorované bifenyly,
organochlorované pesticidy) (Freidinger, 2018). Ty se pak mohou uvolfiovat do organismu Zivodicha a
narusit jeho ristovy vyvoj, imunitni a reprodukéni systém (¢inky mohou pietrvavat i v nasledujicich
generacich bez nutnosti pfimého vystaveni mikroplastim). Nadto jsou ekosystémy ovlivnény i fyzickymi
vlastnostmi mikroplasti, jednak zaména ¢astic za zdroj potravy vede ke snizeni ptijmu nezbytnych zivin,
jednak v téle zivoCicha mohou odirat o stény organt a vyvolavat tak rtizné zanéty (Browne et al., 2008;
Martins et Guilhermino, 2018).

80 Plastové ¢astice byly nalezeny ve vétsing ryb odlovenych v az estisetmetrové hloubce severovychodniho
Atlantiku, pfi¢emz tyto druhy jsou vyznamnym zdrojem potravy napiiklad pro tutidky ¢i meouny. Muze tak
dochézet k bioakumulaci znegist'ujicich latek (Wieczorek et al., 2018).

81 Velmi hrubym (podhodnocenym) odhadem piijme primérny ¢lovék v potravé az 50 tisic mikro&éstic
plastd, toto ¢islo se pfiblizné zdvojnasobi pii zohlednéni mnozstvi vdechnutych prachovych plastovych
vldken. Existuje také vyrazny rozdil v po¢tu zkonzumovanych mikroplastl pti vybéru balené vody oproti
kohoutkové, jednd se az o 96 % kvantitativni nartst (Cox et al., 2019; viz také Cauwenberghe, 2014).

82 \/zhledem ke slozitosti posuzovani miry toxicity plastovych Glomka, obecném nedostatku relevantnich a
souméfitelnych studii (aplikace odlisnych metod zkoumani) a Gidaji o skuteéném jejich obsahu ve
zkoumanych vzorcich je ¢inéni pritkaznych zavérd ohledné zdravotnich rizik pro lidské zdravi aktualng
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Logickym vychodiskem této situace by bylo opétovné vyuziti odpadu, pfi¢emz fada
tuzemskych vyzkumu jasné ukazuje zna¢né rozsifeny navyk tfidéni domaciho odpadu. To
je v8ak pouze zlomek celého procesu recyklace, nejcastéjSim zpusobem nakladani s timto
odpadem (véetné oddélend sbiranych slozek®® v CR zistava jeho ulozeni na skladku. Coz
je vysledkem né&kolika vzajemné se podminujicich faktorti®*, podinaje na trovni vyrobcii
volbou materidlu pro vysledné jejich produkty®®. Problém je také mozné zasadit do
kontextu nedostacujicich dotfidovacich linek®. V neposledni fadé je samotna mira
recyklace zavisla na vykupni cen¢ druhotnych surovin a skute¢nych moznostech odbytu
(jak recyklatu, tak i vyrobkti z né&j) na trhu. Poptavku uréuje mimo jiné vySe cen
primarnich surovin®’, také piistup statu k problematice recyklovanych polotvart (napf.
danova zvyhodnéni) a dostupna odbytiste® (CSU, 2019b; Kropagek, 2018; VIkova, 2019;
Hrabgak, 2018).

Na svété se znehodnoti ¢i vyhodi piiblizné tietina veskerych vyprodukovanych
potravin®. Tyto se v disledku podepisuji na zvysovani celosvétové emisni zatéze
sklenikovych plynu. Ztraty vznikaji ve vsech fazich zivotniho cyklu pozivatiny, na vrub
samotnych spotiebitelti 1ze viak piipsat nasledujici®®. Jejich nepiimé zapojeni spociva

v preferenci supermarketi®, diky tomu maji tyto prodejny silnou vyjednavaci trzni pozici

nemozné. Nicméné soucasné kvantum mikroplastd v pitné vodé prozatim pro jeji konzumenty nepiedstavuje
vaznéjsi ohrozeni (WHO, 2019).

8 Piiblizné polovina plastového odpadu, ktery dorazi na dotfid’ovaci linky, konéi na skladkach &i ve
spalovnéch, z druhé poloviny se jesté pomérna ¢ast pfidava do smési tuhych alternativnich paliv, jez se
uplatni v 6 tuzemskych cementarnach (Kropagek, 2018; Vlkova, 2018).

8 Poplatek za ukladani komunalniho odpadu na skladku neni diskutovan kvili novému projednavanému
zadkonu o odpadech, ktery ma zvysit sazbu za skladkovani (Tomaskova, 2019).

8 Casto je jeden vyrobek kombinaci nékolika typii polymernich hmot, nadto s vysokym obsahem rozli¢nych
piimési. V kontejnerech pak vedle sebe kon¢i druhové se lisici plasty (polyethylen, polyvinylchlorid,
polyethylentereftalat, polystyren). A pravé tato riiznorodost znesnadiiuje jejich naslednou recyklaci (Petr,
2018; Kodadova in Vlkova, 2018).

8 Které zpravidla primarné produkuji pouze silnosténné polyethylenové a polypropylenové folie a
polyethylentereftalat a pracuji spise s firemnim odpadem, kde je ¢istsi vstupni surovina pro recyklaci.
Existuje i praxe ziskavat materidl k recyklaci na zahrani¢nich trzich (VIkova, 2019; Kropaéek, 2018).

87V pripadg, ze b&zné piirodni zdroje jsou cenové atraktivngjsi, ztraci recyklace ekonomicky smysl
(Hrabcak, 2016).

8 Nejvétsim importérem odpadu byla Cina, ktera spoleéné s Hong Kongem piijala pies 72 % plastového
odpadu. Roku 2018 vsak zptisnila podminky na dovoz odpadu a vykupuje jen ¢isté suroviny. A pravé
Evropska unie jako celek vyvazela na toto Uzemi nejvice (Brooks et al., 2018; Petr, 2018).

8 P¥igemz se nejedna pouze o promarnéni vyzivové hodnoty surovin, nybrz i viozené energie a rozlohy pady
potiebné Kk jejich vypéstovani (FAO in MZP, 2017).

% Problematika odpadii vzeslych z kone&né faze maloobchodni distribuce neni diskutovana kvili zakonu &.
180/2016 Sb., ktery méni zakon &. 110/1997 Sb. a stanovuje povinnost darovani neprodanych potravin.

%1 Ale i tieba v samotném uptednostiiovani pouze urdité &asti z pozivatelného celku. Naptiklad velka
ziskovost (spottebitelska preference) kufecich prsnich fizka zaplati producentovi i zbytek ptaéiho téla
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a vyrazné ovliviiuji vyslednou podobu produkce. Uplatiuji ptisné kvalitativni standardy®?
a od péstitela odkupuji pouze potraviny idealnich vizuélnich a hmotnostnich vlastnosti.
.V diisledku tedy tvar, barva, rozméry a pevnost maji vétsi Vahu nez chut nebo nutricni
hodnota“ (Hoering, 2014). Tim jsou farmafi nuceni Kk vysadbé vyssi, nez cini objem
sjednané objednavky, ¢imz dochdzi k bezlG¢elnému vycerpavani puady. Na drovni
samotnych domécnosti se pak projevuje nedostate¢nost pii planovani nakupu (véetné
impulzivnich tendenci) a chybné skladovani (MZP, 2017). Zaroven plytvani potravin &ini
absurdnim péstovani paliv pro bioplynové stanice a vnasi dalsi aspekt do rozpravy
0 problematice hladu a podvyzivy.

Vlivem vzrastajici zaliby v technologickych novinkach vznikd ohromné mnozstvi
odpadu vyslouzilé spotiebni elektroniky, ktery se z velké ¢asti vyvazi, predné do slumu
v Agbogbloshie u Accry v Ghang, do Karaci v Pakistanu, ¢asti Dilli a Banglore v Indii ¢i
nigerijského Lagosu. Byt je to mezindrodnim pradvem zakéazano, recykla¢ni podniky
nachazi okliku a deklaruji odpad jako femeslny ¢&i tovarni vyrobek z druhé ruky ¢&i za
idelem prekonani ,,digitalni propasti mezi vyspélym Severem a zaostalym Jihem (Cajka et
al., 2010). Veétsina z dovezeného objemu je vsak nefunkéni akonéi na taméjsich
rozsahlych nebezpecnych skladkéach, kde z nich mistni lidé separuji vzacné kovy® za
ticelem nasledného prodeje. Nasledkem neodborné manipulace se toxické latky® ve velké
koncentraci uvolnuji do ovzdusi, pady, vodnich zdroji a samoziejmé do t&l pracovniki
(Dannoritzer, 2015; Cajka et al., 2010).

Obleceni, které je skrze textilni kontejnery® ¢&i pfimo vénovano na charitativni

ucely, nalezne toto vyuziti pouze v 10-20 %, nebot’ vétSina kust neodpovida pozadované

(stehna, kidla, skelety), ktery se tak stdva piebytkem a je posléze, diky existenci Spole¢né zemédelské
politiky EU, s vyrazné redukovanou cenou vyvazen na zahraniéni trhy (pfevazné do Afriky — Ghana, Benin),
kde likviduje mistni produkci (lok&lni ceny nemohou konkurovat dovozu), ¢imz je zasazena ekonomicka
rovnovéha v zemi, lokalIni rolnici ptichazi o zivobyti a je prohlubovéna zéavislost zemé na importu levnych
komodit (Fritz, 2011; Atlas masa, 2014; Chladkov4 et al., 2013).

jednak z&asti evropskou bezpeénostni legislativou (MZP, 2017).

% Spalovanim plastového materialu na otevieném ohni & magenim v kyseling se tak snazi ze soudastek ziskat
zlato, stiibro, cin, méd’, Zelezo, koltan, nikl (Dannoritzer, 2015; Cajka et al., 2010).

% prom, kadmium, rtut’, Sestimocny chrom, olovo (Cajka et al., 2010)

% At jiz provozované soukromymi podniky specializujici se na recyklaci textilnich materiali, méstem ¢i
konkrétni odévni spoleénosti — napt. H&M, kterd za ptinesené obledeni nabizi slevové vouchery na své nové
zbozi (H&M, nedatovéno). Nadto za soucasné Urovné recyklacni technologie by spole¢nosti trvalo G¢inné
zpracovat 1000 t vybraného textilu za 12 let, pticemz to odpovida zhruba stejnému mnozstvi nového
obledeni, které znacka vyprodukuje za 2 dny (Siegle, 2016). Samotny podil recyklovaného materialu na
celkové produkci je 1,4 % (H&M Group, 2018).
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kvalité ¢i zkratka kvantitativné prevysuji realné potteby neziskovych organizaci. Podstatna
cast (40-45 %) vedle recyklace, downcyklace®, skladkovani a spalovani miii do zemi
subsaharské Afriky nebo i na Haiti, kde se vSak z enormniho mnozstvi proda jen mala ¢ast
a zbytek zde zustava jako dale nevyuzity odpad. Nadto kvili ptilivu obleceni z druhé ruky
zanika lokalni textilni pramysl, ktery nedokaze levnym kustm konkurovat (Morgan, 2015;
Hubkov4, 2018; Baden et Barber, 2005).

Sporné body turismu

Ackoli je vétsinou zduraziovan jeho pozitivni ucinek na socialni, ekonomickou
i environmentalni situaci v hostitelskych zemich (napt. dava hospodaiskou hodnotu
biologické diverzit¢), ma také odvracenou tvar, ktera vznika primarné jeho rozsahem
a naroky na komfort®, ktery zacina vybérem pohodIné dopravy (piedné letecké, ktera
mimo jiné emituje velké mnozstvi oxidu dusiku). V cilovych regionech je ¢asto tieba
vybudovat piislusnou infrastrukturu zdpadniho standardu, coz mé za nésledek zvysené
naroky na Uzemi, energii a pieerpavani zdroju (napf. uméle zasnézované sjezdovky, zabor
pudy pro letistni plochu a pozemni komunikaci, hotelové bazény a pésténa uniformni
zelett) a nasobené zatéze pro odpadové hospodaistvi®®. Cestovni ruch se podili na
prenaseni ,.fyzikdlnich, chemickych nebo biologickych Ccinitelii do slozek prirodniho
prostiedi, které jsou pro néj svymi kvalitativnimi nebo kvantitativnimi parametry cizorodé
a zpravidla Skodlive* (Paskova, 2012). Téz piispiva k marginalizaci obyvatel, ktera
spo¢iva jednak v ptimém ¢i nepiimém (vySe najmi) odsunovani rezidenti z turisticky
nejatraktivnéjsich lokalit, jednak v upozadéni uspokojovani jejich potreb (Paskova, 2012;
Librova, 1994; Tiebicky et al., 2005; Cajka et al., 2012).

% \/ tomto kontextu oznaceni pro ,,recyklaci® odévii ze smési vlaken, vznikne material nizsi kvality
uplatnitelny ve vyrobé netkanych textilii, izolaénich materidlg, ¢isticich hadrt, popiipadé v papirenském
pramyslu jako piimés (CAOH, 2019). Samotna recyklace textilu z jednoho druhu vlékna s kazdym dalsim
cyklem také snizuje kvalitu takového materiélu (vIdkno se kréati a [dme) (Wicker, 2016).

9 Determinujici velikost environmentalni bubliny — , potieba tirovné vybavenosti, hygieny, bezpecnosti,
etikety a estetiky destinacniho prostiedi shodné anebo alespor bliZici se uirovni domaciho prostiedi
navstevnika*“ (Paskova, 2012).

% piikladem mohou byt italské Benatky. Mésto se potyka s nadmémym odpadem od navstévnikt. Vzhledem
k Uzkym uli¢kdm neni mozny hromadny svoz odpadkd, a tak se spoléhd na lidskou silu, cozZ je nakladngjsi.
kdy lidé projdou pamétky, disponuji vlastnim jidlem, ani se neubytuji a odjizd&ji) (TV Nova, 2019; VIk,
2017; Kaspar, 2016).
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Klasické postupy organizovaného turismu zakladaji pomérné unifikovanou

strukturu (neziidka poptévanou), kterou lze aplikovat kdekoliv ve svété ajedinec se
zamérem obohatit se 0 nové zazitky, zakusit diverzitu podnéti, tak konzumuje v podstaté
vzdy totéz. ,,Autobusy pro vyhlidkové a okruzni cesty, k nerozeznani si podobné hotely
a zarizeni rychlého stravovani, prodej po celém svéte stejnych typii suvenyri, vecery
s nefalsovanymi domorodci eliminuji kmenovy, narodni a krajinny svéraz (Keller, 2010).
Obvykla jsou oc¢ekavani turisti a snahy mistnich provozovateld 0 co nejvérnéjsi
ptizpasobeni destinaci virtualnimu obrazu v médiich, a tak napft. ,,zFizenci v cirkusu stravi
cely den cisténim a Sminkovanim slona, aby vecer vypadal presné jako sloni, které divaci
videli v kiné nebo na fotografiich* (Eco, 2016). Dochazi k vyhlazovani autentickych prvku
lokalni lidové kultury nebo ke strojené animaci jiz zaniklych obyceji (Paskova, 2012).
Tato implantovana monokultura je bytostné zavisla na turistickém zajmu. Pii odlivu pak
Loyvali rybari, kteri vsadili na prodej suvenyri, jsou nyni bez dlovku“ (Librova, 1994).
Z ¢ehoz nakonec vyvstava i socialni stratifikace v oblasti turistiky s pridomkem prestize.
Zakaznici si narokuji co nejpiavodngjsi a nedotéenéjsi Uzemi, opoustéji masové ojezdéné
trasy, obsazuji stale nové krajiny a opéji se netradiénimi vjemy®. | nové formy rekreace,
tzv. mekky turismus, jenz je vsazen do individualni, aktivni, zodpovédné a uvédomélé
polohy, v sobé obsahuji jistd Uskali. Jednak svou zivelnosti, prostorovou rozptylenosti a
nekontrolovatelnosti miize mit neoc¢ek&vané néasledky pii penetraci kiechké biologické i
kulturni variability'®, jednak razi bezdeky cestu davovému turismu skrze vefejnou
publikaci svych zazitku (Jungk in Librova, 1994; Librova, 2003).

Problematické aspekty etického (udrzitelného) konzumerismu a skrytad ohavnost

vyrobkit'™

V dob¢ eroze veifejné duvéry v politické instituce a ve vlastni ob¢anské kapacity

lidé casto inklinuji k artikulaci své agendy skrze sféru spotieby®?, kterda jim

% Kontroverzni jsou kupiikladu piipady, kdy jsou divoka zvitata odchytavana a uzivana jako rekvizity pro co
nejatraktivné;si fotografii z exotické dovolené a ,,autenticky* kontakt s divokou prirodou (Wakefield, 2017).
100 pyikladem miize byt seslap (eroze zapticinéna pohybem lidi po Castecné &i zcela nezpevnénych cestach ¢i
mimo n&) v oblasti Annapurny, kde dochézi k destrukci vegetaéniho krytu a takika kompletnimu vymizeni
nékolika Zivogisnych druht (Cater in Paskova, 2012). Neposledné je také mozné naruseni pietnosti mista,
reprodukce a ptijmu potravy volng zijicich Zivoéichti a mnoho dalsich negativnich efektd (Paskova, 2012)

101 atentnf, ne¢ekané a neznamé efekty produkce, uzivani a likvidace komodit, vyznamné zt&zujici
spotiebitelovu orientaci ve spleti rizikovych souvislosti ur¢itého jeho jednani (Datschefski in Librova, 2003).
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zprostfedkovava pocit vlivu, mocil® a kompetentnosti. Nicméné tato sila spotiebitele je
v dusledku vyjadiena prostiednictvim penéz, identita ,,uvédomélého konzumenta™ se
vzdaluje obrazu rovné ucasti v ramci demokratického principu ,,jeden ¢lovek, jeden hlas®,
¢lovék majetnéjsi disponuje veétsim ,,volebnim pravem®. Zaroven i ,,eticky kvalitni* koupé
ve vysledku vsouva do slozitého fetézce spotieby a vyroby dalsi transakci. Tato finan¢ni
suma prisp&je k dalsimu roztadeni ekonomické cirkulace'®. Obdobné& i stranka uspor
v rdmci zavedenych penéznich tstavii neni prosta dubidznich otazek. Tyto disponibilni
vklady mize instituce vyuzit na podporu nekorektnich projekta vlivnych trznich subjektu.
V neposledni fadé pak v mnohych piipadech panuje ziejmy rozpor mezi snahou jedinct
0 zodpovédnéjsi spotiebni chovani a ,Skodlivymi, casto nezietelnymi a sloZite
zprostredkovanymi dopady profesni cinnosti® (Librova, 2010). Zodpovédnost je pfenasena
na pole konzumu, ovSem prosttedky na jeji realizaci plynou z vyrobni oblasti (Balsiger,
2013; Kalendova et al., 2014; Librovéa, 2003).

Trzni forma ,.hlasovani“ pro své hodnoty mezi regaly také vyzaduje pomérné
rozsahly soubor znalosti socialnich a ekologickych souvztaznosti'® svych rozhodnuti pro
koupi a uzivanil®®, ¢&i zavrzenil® daného statku ¢&i sluzby, stejné tak praktik jejich

producent'®, Znaceni BIO sice proklamuje optimalni hygienu vyroby potravin, jiz se

102 podoba tohoto projevu je viak vesmés tvarovana, omezovana a ramovana pravé institucemi a politickou
moci (Maniates, 2002).

103 Tuto praxi Ize tlumogit jako ,,zmocnit n&koho n&kde n&jakym zplisobem k vykonani dobra* (Maniates,
2002).

104 Napt. kdyz ¢i3nice ve striktné veganskeé restauraci odebirajici suroviny u mistniho farmaie sviij vydélek
pouzije na koupi nového kabétu z kozesiny lisky polarni (Librové, 2003).

105 Ve srovnani s palmou olejnou si jiné rostlinné zdroje stejného mnozstvi oleje Zadaji az 9x vice ptdy
(Meijaard et al., 2018). Nejméné ekologicky riskantni material pro ndkupni tasky (k opakovanému uziti) je
polyester, a to i ve srovnani s organickou bavinou. Plastové obalové materialy snizuji spotfebu pohonnych
hmot pfi dopravé zbozi a to, které podléha rychlé zkaze, udrzuji déle Gerstvé (Koci, 2018).

106 Kuptikladu sporna perspektiva pii akcentaci jednoho zdroje problému na tkor druhého — ve jméné
zachrany moti si do vlastni ptinesené nadoby nechat zabalit kralovskeé krevety, jejichz vylov ¢&i chov vsak
zpusobuje mofskému Zivotu né€kolikanasobné vétsi Ujmu (nejvyssi mira ,,vedlejsiho odlovu®, ni¢eni
mangrovi) nez plastovy obal, ve kterém se bézné prodavaji (FAO in Monbiot, 2018).

107 Nekteré spotiebitelské bojkoty mohou samy o0 sobé zptisobit vyznamné komplikace v zemich exportu,
jelikoz mnohé (rozvojové) zemé pod hospodaiskym tlakem jiz svou ekonomiku na produkci danych komodit
pteorientovaly a pokles poptéavky by znamenal sniZeni poétu pracovnich prilezitosti v danych oblastech,
popf. za jinych podminek by mohl pouze pfesmérovat uvolnénou pracovni silu do jiného nekontrolovaného
odvétvi (Kalendova et al., 2014; Basu et Zarghamee in Stolle et al., 2009).

108 Deklarovana spolecenska odpovédnost podniku mize byt pouze selektivni na zakladé aktualni kritické
pozornosti vefejnosti a nejlépe tam, kde vzniknou jen minimalni naklady, zatimco skute¢né sporné aspekty
¢innosti opomiji. Koncept je platny tieba pouze pro jednu tovarnu ¢i zemi, napiiklad v roce 1999 spoleénost
Nike se profilovala coby spasitel nemajetnych zvySovanim plat v indonéskych tovarnach, soucasné se vsak
zbavovala zavazki na Filipinach, kde byla pracovni sila drazsi. Zaroven tyto dobrovolné etické kodexy
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viak nevyslovuje k pracovnim podminkdm a praviim zaméstnanci'®® a ve svém Usili

0 konkurenceschopnost!!® a nasyceni vzriistajici poptavky se pfiblizuje k priamyslovym
postupiim konvencniho zemédélstvi. Hydrologické a krajinaiské dopady jsou opomijeny,
komodity Gasto cestuji z velké vzdalenosti*'! (bio pohanka z Ciny, bioproso z Ukrajiny
nebo Argentinska biolnéna seminka) a nejsou poznamenany sezénnimi vykyvy (biojahody
v zim&). V prvé fad¢ je zarukou obsahu, méné pak vypovidd o pouzitych obalovych
materialech. Pro drobné péstitele pak ¢asto byva problém vyssi cena a komplikovanost
procesu certifikace, tedy byt by podminky spliiovali, nemohou si ji dovolit**? (Librova,
2003; Kulhankova et Ruferova, 2012; Stérba et al., 2012; Ghotge, 2016).

podniki nejsou nikterak vymahatelné a vesmeés absentuje nezvisly monitoring, presto jejich vyrobky mohou
byt spotiebiteli vnimany jako substitu¢ni k oficialné certifikovanym (Kalendova et al., 2014; Gregor, 2008).
109 To kompenzuje signatura Fairtrade (FLO), popt. ¢lenské organizace WFTO, ovSem zde je systém
kritizovan nejcastéji kvali paradoxu garance minimalni vykupni ceny, kterd zkresluje ekonomickeé signaly a
svadi k navySovani produkce na trhu, kde poptavka (pf. po kave) zistava viceméné konstantni a mize tak
vzniknout nechtény piebytek, ktery dale stlacuje ceny pro producenty mimo tento ,,férovy obchod“. Do
opozice vsak vstupuje argument malého podilu na trhu (Stolle et al., 2009; Kovaiik, 2013).

110 Organizace FLO obvykle navazuje spolupraci s druzstvy jako nejmensi jednotkou, piirozené i mezi nimi
panuje konkurence (viz pfedchozi pozndmka), coz pfirozené vede k vétsim narokim na kvalitu produkce
druzstevnikd, vlivem toho je ve vysledku zamezen pfistup tém nejmensim a nejchudsim péstiteltim
(Kominek, 2017; Stolle et al., 2009).

111 Tato problematicka rovina je soub&zné ,,snad jedinym* jednoznaénym zaporem produktt Fairtrade,
vyplyvajici vsak ze samotnych fundamentalnich piliii konceptu.

112 Netyka se jen oznageni BIO, nybrz problematiky ekoznaeni obecné (Petrova in Koutil, 2006).
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4 Ceska mladez v kultuie konzumu (sekundarni analyza)

Pro tcely sekundarni analyzy byly vybrany primarné dvé sociologické kvalitativni
studie. Prvni nese nézev ,.Zobrazovani nerovnosti a hodnotova poselstvi v ¢asopisech
pro déti a mladeZ na prikladu ¢asopisu Bravo* (dale jen ,,Bravo“!'®), druhy vyzkum je
uskute¢nén v ramci doktorského studijniho programu a jedna se tedy o dizerta¢ni praci na
téma ,,Reconceptualising ‘mainstream¢ youth: An examination of young people’s
consumer lifestyles in the Czech Republic* (dale jen ,,Mainstream®). Déle je okrajové
pracovano i s marketingovym Setfenim ,,Mladi Evropané a jejich znacky* (dale jen
,Millward*“) a v piipadé shody tématu, vékové kohorty a moznosti rozsifeni diskutovaného
ptihodnym poznatkem jsou paséze doplnény o vysledky dalsich vyzkumu.

Rozhodnuti o vhodnosti zarazeni studie do analyzy bylo v obecné roviné vedeno
logikou (co nejtésngjsiho) souladu objektu (populace mladeze) i oblasti predmétu
(spotteba) vyzkumu s vlastnim zaméfenim prace, dal$i aspekt spocival v co nejvice
aktualnim datu realizace vyzkumu (soubézné ¢asovou shodou vzniku praci mezi sebou),
nebot’ prace neaspiruje na postizeni podoby vyvoje a zmén jevu v ¢ase. V neposledni fadé

byla pak zohlednéna adekvétni realizace uplatnéného metodologického postupu.

Autory vyzkumu ,,Bravo* jsou Ivo Bayer, Martin VVavra a Jitka a Marta Kolarova.
Jedna se o soucast projektu ,,Sdilené hodnoty a normy chovani jako zdroj posilovani
socialni koheze a prekonavani negativnich dopadii socialni diferenciace v Ceské
republice podporenym MSMT. Té&zistém zkoumani je obsah periodika Bravo z obdobi let
2005-2008 ptedevsim z hlediska oblasti zprostiedkovani vzora zivotniho stylu a obraza
svéta, zobrazovani odlisnosti a nerovnosti a predavanych struktur hodnotovych orientaci.
Aplikovanymi analytickymi postupy jsou kvantitativni analyza vyskytu slov kombinovana
s kvalitativni interferenéni analyzou Mertena a Teipena, diskurzivni analyza Normana
Fairclougha a etnografickd obsahova analyza Davida Altheida. Cilovou ¢&tenaiskou obci
periodika tvofti divky ve véku zhruba 12-17 let (ovSem dostupné jsou i sekce vyhradné pro
chlapce), nicméné ¢asopis poklada néhled na Zivotni styly 15 az 21letych celebrit (Bayer et
al., 2009).

113 Nazvy vyzkumi jsou redukovany na jednoslovné oznaceni pro vétsi konzistentnost a plynulost textu.
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Finalni podoba vyzkumu ,,Mainstream* je ve své podstaté¢ vysledkem spoluprace
Michaeli Pysnékové, vedouciho zavérecné prace Radim Marada, konzultanta Steva Milese
a kolegyné Barbory Hohnové!4, Sbér dat byl realizovan na zakladé projektu ,,Logo jako
symbol sociélni a kulturni exkluze/ inkluze u soucasné mlade generace* na pudé FSS MU
jako soucast projektu ,,Podpora a internacionalizace doktorského studia a zahranicnich
zkusenosti mladych pracovnikii bezprostiedne pro ziskéani Ph.D.“. Cilem studie je
podlozena polemika se soucasnym akademickym vyzkumnym diskurzem ohledné
konceptu mainstreamové mladeze v post-revoluéni Ceské republice, zvlasté problematizuje
negativni konstrukce adolescenti coby materialistické, pasivné konformni a hédonistické
generace. Pokousi se odhalit, co znamena pro dnesniho mladého ¢lovéka byt soucasti
hlavniho proudu v kontextu sirSich sociélnich a kulturnich zmeén. Zjist'uje, jak dospivajici
uzivaji sviij konzumni zivotni styl jako prostredek teseni strukturalnich omezeni a novych
moznosti typickych pro pozdni modernitu, aby vytvareli, zachovali, interpretovali
a vyjednavali svou pozici v dominantni spole¢nosti. Pozornost je zaméiena na vyznam
spotieby Vv jejich kazdodennim zivoté, jakou roli sehravaji znacky v procesu konstrukce
jejich identity a jak dalece jejich rozhodovani ovliviuji média, reklama a vrstevnici.
Kvalitativni vyzkum je realizovan formou sbirky eseji a diskuznich skupin, které jsou
nasledné doplnény semistrukturovanymi hloubkovymi rozhovory a je aplikovana metoda
zakotvené teorie. Setfeni bylo zapocato v listopadu roku 2006 a ukonéeno v zéfi 2008,
probéhlo v mésté¢ Brno a celkové se jej zucastnilo 95 mladych lidi (od 35 studenti
Masarykovy univerzity byly vybrany sepsané eseje, do skupinovych diskuzi se zapojilo 54
lidi a s 6 mladymi ve dvou skupinach byl veden polostrukturovany rozhovor) ve véku od
15 do 27 let (Pysnakova, 2010; Pysnakova et Hohnova, 2010).

Marketingovy prizkum , Millward“!*® wvznikl vroce 2004 pod autoritou
nadnarodni agentury pro vyzkum trhu Millward Brown a jejimi autory jsou napiiklad
Stanistaw Mencwel, Monica Spinolova, Szilvia Detkiova, Martina Kiihnelova, Gabriela

Dymesova, Katetina Kucerovd, Zuzana Jankovskad. Cili na zivotni styly a postoje

114 Analyzovany material je cerpan z vyjma samotné dizertacni prace také z publikovanych &lanka
reflektujici po obsahové strance tentyz vyzkum.

115 K tomuto vyzkumu je piistupovano s maximalni ,,bdé&losti* a mira jeho zohlednéni v celkovém
vyhodnoceni je umensena na minimum. Jelikoz se vyrazné miji s predchozimi vyzkumy rokem publikace,
nadto se jedna o marketingovy prtizkum a nebylo mozné dohledat jeho plnou podobu a latka byla tedy
¢erpéana pouze vytahem ze 4 dostupnych novinovych ¢lanka dostupnych online, je tedy znaéné nekompletni.
Ma pouze dopliikovou funkci pro kategorie oteviené stézejnimi dvéma studiemi.
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dospivajici generace Evropant v kontextu konzumni doby, mapuje nédkupni praktiky,
percepci a preferenci konkrétnich znacek. Ve vyzkumu jsou uzity postupy skupinovych
diskuzi a etnografickych rozhovord vramci deseti evropskych zemich véetné Ceské
republiky (dalsimi jsou Francie, Italie, Mad’arsko, Némecko, Polsko, Portugalsko, Rusko,
Spanélsko a Turecko). Tazani byli studenti vysokych skol i absolventi strednich skol ve
vékovém rozmezi 18 az 25 let a v rovnomérném zastoupeni muza i zen (BraZinova, 2004;
Novakova 2004a; 2004b; Mysliveckova, 2004).

Utelem sekundarni analyzy je kompaktné pieklenout teoretickou v empirickou
¢ast, rozsifit, poptipadé verifikovat poznatky shrnuté v teoretickém Uvodu, tedy zjistit,
zdali tyto informace v cilové populaci vabec existuji a v jaké formé jsou dostupné a tim
Iépe nasmérovat vedeni vlastniho empirického Setfeni (Disman, 2002). Nadto lze tuto
kapitolu také pojimat jako piiblizeni''® objektu Setteni, nebot’ nabizi vhled do podstatnych
znaka obdobi adolescence v kontextu ¢eské spole¢nosti.

Pristup ke studii ,,Bravo* je nejdiive dluzno objasnit. Uvazovani o tomto vyzkumu
jako o teoreticky reprezentativni databazi srovnatelnou s tou, kterou otevira studie
,Mainstream* vychazi z ptredpokladu, ze na globalni drovni nelze zodpovédét otazku, ,,zda
je obsah médii vice ovlivaen ctenéri (jejich preferencemi, zajmy) nebo jsou ctendri vice
ovlivaeni médii“ (Kunczik in Bayer et al., 2009). StéZejnim motivem vydavatelt a redakci
Jjsou co nejvyssi zisky z prodeje, proto zpracovavaji takova témata takovym zpisobem, jez
mladez zajimaji, konstruuji reprezentace takovych charakterovych typt a identit, které
souzvuci s kulturou c¢tenaiské obce. Kontinualné se casopis pohybuje v mainstreamu
kulturni produkce, ¢imz je zasazen do stejného konceptualniho ramce jako druhy primarni
vyzkum. Periodikum mezi sebou, publikem a celebritami vytvaii parasocialni interakci
a poklada zaklady rovnocenné komunity, kde hvézdy jsou objektem identifikace a zaroven
projekce. Piedavani hodnot tedy probiha v nové, byt uméle zformovaném kolektivu
vrstevnika (Bayer et al., 2009). S ohledem na tyto skutecnosti slouzi ,,Bravo® jako
analogicky pramen souboru pozorovanych tendenci dospivajicich.

Analytické procedura sleduje, v jakych kontextech vystupuji jednotlivé jevy, jaké

souvztaznosti a spojitosti se objevuji mezi pozorovanymi kategoriemi a pojmy. Snazi se

116 \/ této fazi jsou analyzovany i odpovédi muzskych a starsich respondentti, nebot’ vesmés nebyly nalezeny
vyznamné rozdily v postojich, nazorech a jednani v zavislosti na pohlavi. Pokud ano, dochazi ke komparaci.
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odhalit stanoveny proces konstrukce reality a zpasoby kultivace zivotniho smétovani ve
spotiebnich souvislostech. Zaroven nepousti ze zietele obecnou linii teoretické ¢asti, avsak
k datim nepftistupuje s predem nadefinovanymi schématy, nybrz je tim pouze usmérnén
celkovy rozsah, v jakém je na analyzovany material nahlizeno. Soucasn¢ poté, co mezi
jevy vynikne znama skute¢nost, zietelné zasahujici ideova vychodiska této préce,
nastupuje aplikace interpretacniho radmce teoretického vymezeni pro dokresleni
komplexniho obrazu (s odkazem na ptislu$ny zdroj).

Postup analyzy spociva v ivodnim seznameni se s vybranymi studiemi, proniknuti
do textu scilem sestavit soupis zakladnich pavodnich témat, ktera z dat'!’ vyzkumi
vyvstavaji. Jejich vzdjemna predbéznd komparace pomutze lépe porozumét existujicim
konceptam, latentnim sdélenim a metaforam a postihnout jednotlivé atributy v celé
dostupné varieté jejich redlnych podob. Posléze se identifikuji klicova slova a opakované
je zjistovano v jakych vsech vyznamech, souvislostech a interakcich se vyskytuji, coz
umozni zrevidovat, rekonceptualizovat a propojit stavajici seskupeni ve vlastni nové celky.
V konec¢né shrnujici fazi se patrd po stézejnich poznatcich, pravidelnostech, slucuji se
v abstrakci ,,vyssiho fadu“ a ovétuje se platnost argumentace v literarni resersi (Hendl,
2016; Reichel, 2009).

K metodickym pozndmkam Kk piedavani dat a transkripci je vhodné zminit

nasledujici. Ciselny udaj vzavorce za jménem?*®

u piimych citaci oznacuje vék
respondenta. U vlastnich prekladt autorky nékdy dochazi k vynechani urcitych pasazi,
jelikoz jsou vyhodnoceny jako nepotiebné pro saturaci obsahu sdéleni, vynaté useky jsou
vsak soucasti cizojazy¢ného originalu v poznamce pod carou, aby byl zachovan ,,status
quo ante bellum“!® a bylo mozné ptipadné posoudit adekvatnost takového zasahu. Toto
vypusténi je znazornéno ,,...“. Transkripéni znacka dvojité zavorky je uzita ve vyznamu
komentare piepisovatele jako zaznam jevu, pro ktery neexistuje speciélni znak (Kaderka et
Svobodova, 2006). Vysledné znéni pielozeneho vychazi z piedpokladané slovni zasoby
a ptrirozené konstruované syntaxe vét této veékové kohorty. Pro pfiblizeni autentického
slovniku a pro pavodnost kategorii jsou do textu zarazeny také in vivo pojmy, vyznacené

kurzivou, jimiz respondenti oznac¢ovali specifické osoby ¢i jevy.

117 Explanace a interpretace v primarnich studiich jsou povazovany za dal3i analyzovatelna data.
118/ p¥ipadé vyzkumu ,,Millward* za uvedenym studijnim statusem
119 Stav pred autor¢inym ,,vpadem< (stylistickou redukéni korekturou)
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4.1 Vysledky analytické reflexe

4.1.1 Odklon od aktivniho obéanstvi

V ,Bravu“ tento fenomén vyplyva z mnoha riznych ¢asti vysledka analytickych
pristupti. Spole¢nost v sociologickém smyslu neni explicitné tématem zprav. Spolecenské
prostredi je uzavieno v manézi privatnich az intimnich realii. Horizont sd¢leni prakticky
nepiekracuje hranice soukromi a bezprostiedniho okoli, socialni implikace jsou opomijeny.
Stejnou optikou je také nahlizeno na celosvétové zélezitosti a problémy, které jsou znaéné
trivializovany, redukovany a predvadény primarné jako barvité pozadi zasluznych aktivit
celebrit. Casto jeding ptitomnost hvézd je divodem konfrontace &étenaie s jingmi kouty
svéta. Vyjimku predstavuji ojedin€lé vyjevy zahrani¢nich udalosti, kde misto konkrétni
slavné osoby je dosazen konkrétn¢ jmenovany aktér déni. Napiiklad strddani gruzinskych
déti je zosobnéno v piibéhu chlapce Gosiho, ktery byl postielen béhem boji. Samotny
konflikt a jeho pri¢iny uz popsany nejsou. Stejné veden je i ¢lanek o divce Marilii
z Brazilie, ktera se svou rodinou zije na skladce.

Tyto personalizace ve smyslu vyobrazeni slozitych a abstraktnich otdzek na
osobnich ptibézich, at’ jiz se jedna o vykreslovani celebrit ¢i utrpeni ¢lovéka, sugeruje
jakousi fascinaci z konkrétniho (Bayer et al., 2009). V centru pozornosti stoji jedinec a
latka je pojimana pouze v souvislosti s jeho osobou, reprodukuje a manifestuje se pouze v
mezich vyty&enych individualnim kontextem. Cimz je problém vméstnan do sféry
jednotlivce afesen z pozice zavaznosti dopadi na n&j spise, nez by byly zohlediiovany
makrospolecenské dusledky.

Inspirativni baze svéta celebrit v tomto procesu odklonu ¢loveka od sledovani
prospéchu spolecnosti jako celku se odrazi také v zobrazovani jejich zivota akcentujiciho
hlavn¢é podobu zivotniho stylu na ukor pojednani o hodnoté a specifickych formach jejich
umélecké cinnosti. Casopis referuje o jejich pocitech, partnerech, pocitech z jejich
partneri, 0 tom, jaky druh rozptyleni vyhledavaji a jaké obleceni vybiraji. Celkové je
periodikum prolnuto nekoneénymi vyjevy pestrych podnéti zabavy a intenzivnich
prozitkd. A v podstaté veskeré fotografie jsou nekompromisné piedavany s darazem na
jejich estetickou dimenzi. Coz ve spojeni s obsahem Uvodniho odstavce opét usazuje
zminéné honosné vyobrazené charitativni akce spise do oblasti expanze vlastniho ja skrze
libivy hluboky obraz ,,odlisného* pojeti dovolené. Vseobecny uzitek, potazmo zasluzna

prace k jeho dosazeni je odsunuta na pozadi jakozto zivna puda pro inscenaci a glorifikaci
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kyzenych osobitych charakteristik a velebeni individua: ,,Okouzlujici dobra vila!*, ,, ...
jako opravdovy tata: Orli nézne libd malého Nepélce* (Bayer et al., 2009). Stejné ,,Bravo*
tim, Ze se tolik soustfedi na jedince a okoli vyvstava az ve vztaznosti s jeho osobou
s bezprostiednim odkazem na nelimitovany hédonisticky zivotni sloh upeviiuje domnénku,
Ze je legitimni az zadouci vkl&dat energii a ¢as do nalézani raznorodych podnéti pro
rozsiteni vlastniho potencialu namisto, ve srovnani nezazivného, pfijeti zodpoveédnosti,
kterou vyzaduji ,,mezilidské vztahy zahrnujici schopnost presahnout sam sebe, obérovat se
a uznat druhé* (Baggio, 1996).

V ,,Mainstreamu“ lze tento jev odvodit z projevované snahy konstruovat identitu
okolo aktivniho a reflexivniho konzumentstvi. Svou spotiebni volbou mladi lidé vyjadiuji
svij postoj k vetejnym, potazmo globalnim otazkam. Zde je to zasazeno do kontextu
environmentalniho uvédomeéni Gc¢astnikt diskuze, kdy sva nadkupni rozhodnuti piedné
realizuji na zakladé¢ pritomnosti ¢i absence ekologickych certifikaci, snazi se jednat
s ohledem na minimalizaci zplodin a odpadu, pii koupi pifehodnocuji potiebnost dané
véci'?®, Zprostredkovava jim to pocit uréitého spolecenského dopadu, usuzuji, Zze tak
mohou néco zménit, aniz by se museli stat hard-core aktivisty. Jejich uvazlivy
a zodpovédny pristup ke spotiebé nahrazuje aktivni vystupovani proti systému mimo pole
konzumu. Neusiluji o rebelii ¢i revoltu a vkladaji vyznam do zmény v osobnich
preferencich, tedy mit vliv na individudlni drovni, vyjaddieném v konzumnich vzorcich
spise, nez by ¢inné participovali na spole¢enské ,,reorganizaci“. Ostatn¢ do této polohy
komer¢ni pomoci postrkuje i ,,Bravo®, kdy k vyse zminénému piibéhu o Marilii, Zijici na
smetiSti v Sao Paulu, ptiklada navrh G¢inného feseni v podobé koupé produkta UNICEF.
Také piedesila, ze , ‘In je stylové pomédhat® — jit na urcitou vystavu, jejiz vytezek je
venovan Lince bezpeci, ,in‘ je chovat se Setrné k planete — tridit odpad, setrit vodou, jezdit
na kole*“ (Bayer et al., 2009). Vyjma neoddiskutovatelnych p#inosa takového poéinani, Ize
vSak upozornit na zcela zietelny popud socialniho ohlasu takového jednani. Primarni
deklarovanou motivaci je nasledovat aktualné popularni hodnoty, tim ziskat na ctihodnosti
a byt IN.

120 Dochazi viak k situaci, ve které jsou nékteré oblasti akcentovany (a pravé do téch miti snahy
zodpovédnéjsiho pristupu) a jiné piehlizeny: ,,Well yes, | love to be dressed according to latest trends, and |
am more indolent. But if | tell myself that this is unnecessary — | do not drive a car, for example, and instead
use public transportation, or | do not buy water in a plastic bottle every day, but I use it and fill it with water
from a tap* (Nika 20 in Pysnakova, 2010).
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Nizkou piimou obcanskou angazovanost u mladeze potvrzuje i mnoho dalsich
vyzkumu z poslednich let (srov. Macek et al., 2018; Rabusic et Chromkova Manea, 2017;
Strachota et Prokop, 2017; Cervenka, 2016; Maiikova, 2013). Zarovei se zde objevuje
zastieSujici pojem pro vySe zmin¢né spotiebni strategie, tzv. politicky konzumerismus,
hojné realizovany prostrednictvim z&kaznickeého bojkotu (popf. buycottu) nékterych firem
¢i typt vyrobka'?! (Macek et al., 2018). Jako napiiklad vysledované, i kdyz nahodilé
uptednostiovani komodit lokalnich vyrobca, jakozto jisty projev vlastenecké tendence.
,,Koupila jsem si naschval cesky fén na vlasy, hrozne se mi libil a méla jsem z neho velkou
radost. Je fakz, Ze cesky vyrobky trochu pokulhdvaji v designu, ale urcite by se mely ceské
vyrobky kupovat“ (studentka VSE 20 in Myslivedkova, 2004).

Byt vidén a slysen, byt respektovan pro svij postoj a nédzorovy profil dnes
nenachazi uplatnéni v rovin¢ organizovaného zapojeni, nebot” konzumni rdmec nabizi
dostatek jinych cest pro seberealizaci (Pysnakova, 2009). Piipadaji si piilis mali
a bezmocni na to, aby mohli néco zadsadngji ovlivnit, tedy svou pozornost upinaji zpét
k vlastni osobé (Brazinova, 2004). Ani samotna podstata hvézdného fenoménu neaspiruje
na moznost komplexnich strukturalnich zmén ve spole¢nosti. Lze jim ptisoudit post elit,
ovSsem odstaveného od instituciondlni moci, politické odpovédnosti a garantované
uc¢innosti vlivu jejich rozhodnuti. Kapacita jejich honora¢niho charismatu se vesmés
vycerpava v prosazeni svych kvalit pouze v urgitych oblastech bez sance celospolecenské
penetrace (Alberoni in Bayer et al., 2009). Jejich vliv a snaha kon¢i tam, kde konéi zajem
publika.

Na zavér je vhodné diskutovat i posledni mozny hodnotovy zdroj, a to v celkovém
vizualnim ladéni casopisu. ,,Bravo® promlouva k mladym priméarn¢ obrazovou cestou,
texty se zde spi§ pridruzuji a slouzi k ukotvovani vyznamu fotografického materialu.
Jinymi slovy piedklada jiz hotové scenérie, ¢imz také podnécuje tendenci k pasivnimu
ptijimani piedlozeného. Coz, ve vzajemné spojitosti s nizkou drovni faktického rozboru
globalnich situaci a zpiasobu zakomponovani role celebrit (viz. ,,Orli nézne liba malého
Nepélce*) otevird domnénku o moznosti Sifeni navyku hledat jednoduché odpovédi
ainterpretovat fteSeni problému skrze zkratkovity aschematicky model. Pficemz

nejjednodussi odpovédi na otazku piimé spolecenské participace je, ze feseni je na jiném,

121 pfigemy tato forma angazma (bojkot, buycott) je blizsi pravé zenskému pohlavi, coZ je vysvétlovano

zejména jejich Cast&j8imi nakupy, tedy i vice prilezitostmi k takovému projevu (Vlachova et Lebeda, 2006).
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kompetentngjsim (Bayer et al., 2009; Supsakova in Masek et al., 2010; Macek et al., 2018).
lustrativnim prikladem muze byt nésledujici scéna: ,,‘Dneska se stavkuje na vysokych
Skolach, ne? ‘ pta se rodic¢ pred odchodem do préace. ,No prdve, odpadla nam predndska. ‘

, Ty nebudes stavkovat? *, Stavkuju. Copak uz vstavam?*““ (Mysliveckovd, 2004).

4.1.2 Préce na cesté ke spoti‘ebé

Zamg¢stnani, potazmo tomu predchazejici vzdélani je pro né prostiedkem k ziskani
vétsiho objemu finanénich prostiedki na realizaci svych spotiebitelskych prani, at’ jiz
bezprostredné ¢i jako vyznamny projekt do budoucna. ,,Hm, je dobry mit titul, alespori
protoZe dostanes lip placenou praci, takze pozdéji si miizes koupit vic veci ((smich))«1?2
(Agata 16 in Pysnakova, 2010, pieklad vlastni). Paradoxné i ,zeleni konzumenti*
pripoustéji moznost vzniku vétsich a predné spise ,,nezelené* ladénych konzumnich naroku
(napt. Armani'?® oproti fair trade kave), kdyby méli k dispozici vice penéz.

V ,,Bravu“ v podstaté je tento sklon zrcadlen a dale rozvijen. Také odkazuje na
instrumentalni podstatu prace prezentovanou svétem hvézd. Nicméné nejprve zaklada
rovnici pristupnosti, a sice prostiednictvim pfi¢inlivé a jistymi pravidly vymezené pracovni
¢innosti je mozné dosédhnout socidlniho vzestupu az na pomyslnou Uroven celebrit.
,Americky sen, pohadka o popelce, vzestup ze dna na vysluni — to charakterizuje zivoty
slavnych, které Bravo zdiraziuje” (Bayer et al., 2009). Uspéch zde neni méfen kulturnim
obohacenim a piesahem, nybrz kvantitativné pies velikost vydélku, pies prodejnost alb,
vykoupena mista v koncertnich salech. Souc¢asné jsou celebrity vyjime¢né zvlasté povahou
své spotieby, jez je predvadéna s dirazem na okazalost a vyssi spolecenskou pozici,
,hvezdy soubyznysu v autobuse nepotkate“ (Bayer et al., 2009). Souhrnn¢ lze fict, Ze
hvézdna sféra je plani vysokych piijmu, luxusu a ndkladného konzumenstvi. ,,Bravo* je ale
nikterak neplisni za velké vydaje, natoz aby negativné komentovalo jejich skladbu, ovsem
pod podminkou, ze si ji zaslouzili pravé intenzivni praci. Konzumni ptepych je pak
vyslednou odménou Uspéchu, ktery diky tomu stoji za ndmahu. Vyse feceny fakt (srov.

subkapitola ,,Odklon*) o tematicky soustavném upozad’ovani spolecenského piesahu

122 Hmm, having a degree is good though, at least because you get a better paid job, so later you can buy even
more stuff ((laugh)).

123 Actually If I had some extra money, which | do not have, because all that eco-bio-nature stuff is quite
expensive, | might go to Armani and buy something there ((laugh))“ (Adam 21 in Pysiiakova, 2010).
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aktivit ve prospéch exhibice zivotniho stylu tezi o materialné orientovaném ucelu préce
upeviuje.

Prvek opravnénosti dopravat si cennéjsi artefakty konzumni éry vyvstaly z faktu
prislusnosti k vyssi piijmové Kategorii prostupuje i vypovéd'mi respondentt studie
,Mainstream*. Paklize nakladn¢jsi spotieba vyplyva z vlastnich na trhu 1épe uplatnitelnych
kompetenci, které generuji dostate¢né vydatny finanéni obnos, pti kterém vyssi penézni
vydani v jedné oblasti nelimituje jedince v jiném spotiebnim svazku, neni davodné
pochybovat o jeji pfiméfenosti a ,,validité“!?*, Pfemrsténost spotieby je tak chapana jako
adekvétni logické vyusténi a zaroven potvrzeni Uspésné existence a zasluha.

Na druhou stranu je ziejmé (,,Mainstream* i ,,.Bravo*) i prosakovani hédonistickych
ideald do vybéru pracovnich aktivit a ty jsou stéle vice propojovany se zabavou. Prace je
pak uznavana a vyhledavana pravé pro svou potenci saturovat rozsifeny pozadavek plného
prozitku kazdého momentu a dochézi k ,,metamorfoze* zajmovych ¢innosti ve vydéleény
pomér. Mit svou realitu tak konzistentni a koncipovanou jako spojitou mnohotvarnou
a zaroven rovnovaznou mozaiku smysluplnych akti bez nutnosti nasilnych piechodi mezi
dimenzemi pozitku a povinnosti. ,,TakZe street dance jsem nejdriv méla jako konicek, ted
je to zdroveri i brigada. Mam szésti, myslim“!?® (Lenka 21 in Pysnidkova, 2010, vlastni
pteklad). Standardem se tak stava potieba vtisknout a realizovat své osobni zéliby skrze
profesni oblast, pticemz casto je tento motiv i nékdy silngjsi nez vidina Iépe finanéné
ohodnoceného mista (Brazinova, 2004).

Prace vSak muze mit i zcela svébytnou hodnotu pro ¢lovéka, jak je patrné ze
stranek ,.Brava“. Uspokojeni ptichdzi se soustavnym vytézovanim vlastniho potencialu
v pracovni sféfe. Az v tomto prostiedi jedinec nachézi svou hodnotu, a pravé nastolena
komplementarita prvku zabavy a prace je to, co ji mize vhodné definovat. 1zolované zde
vystupuji tyto pojmy jako protichidné a nedostate¢né reprezentativni aspekty, ovsem pfi
slouceni dochazi k harmonizovanému celku, kde pIné pohrouzeni do prace je synonymem
napInéni potieby zabavy a zabava vyvstava jako smysluplna velic¢ina, pokud je realizovéana
praci. Jako piiklad mize poslouzit tvrzeni jedné mladé herecky: ,potiebuju praci jako jini

potiebuji dovolenou (Bayer et al., 2009).

124 Struktura spotieby je vérnym odrazem redlného potencialu penézniho zakladu definovaném jeho vysi.
125 50 street dance used to be my hobby, and now it is my hobby plus also my part-time job. I am lucky, |
guess.
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Zaroven je prace vnimana jako prislib osamostatnéni se, a to vyhradné na poli
nezavislosti a volnosti konzumnich voleb, aby sami svobodné a zcela bez naléhavosti
zatajovani, vysvétlovani, popiipadé obhajoby co, kdy, kde a za kolik chtéji koupit. ,,Takze
jsem ochotna za to ty penize dat a libi se mi to. Jasne, ale nikdy bych o tom néjak hodné
nemluvila, hlavné ne pred rodici. Oni si mysli, Ze je to totalni plytvani penézi“'?® (Zdena 27
in Pysndkova, 2010, vlastni pieklad). Nicmén¢ slouzi také jako nastroj pro nabyti
sebevédomi a schopnosti asertivniho sebepotvrzeni jakozto rovnocenného ¢lena rodiny
a prosazeni svych rozhodnuti na takto vymezeném Uzemi. ,,Profoze neznam pry hodnotu
penez jako on, ktery ty penize vydeélava. To vim. Ale zas na druhou stranu treba taky
pracuji nebo tak. A vzdycky, kdyz mam jit jako do prace, tak tatka se strasné zlobi. Ze tam
jdu pracovat, kdyz ty penize mame. No a jA mu rFeknu a das mi tedka pét litrii? Ne nedam.
No tak vidis, a jdu” (Petra 16 in Pysnakova et Hohnov4, 2010).

4.1.3 Mezigeneraéni souZiti

V névaznosti na piedchozi zde (,,Mainstream®) rodi¢ figuruje jako materialni
zastteSeni konzumnich tuzeb mladych lidi. Nakup s nimi pak ¢asto znamena ,,néco jako
tahani o kreditku. Jakoze ja& musim mit vic argument: pro to, pro¢ mi to maji koupit. Treba
premlouvat mého tatku, aby mi zaplatil ty boty (Converse), bylo taky docela jako ndrocné.
A pritom ty penize ma. Jenom mu to prisio zbytecné. JA jsem mu to musela logicky
oduivodnit (Petra 16 in Pysndkova et Hohnova, 2010). Interakce pak nabyva ryst
smlouvani, vyjedndvéani své rodinné pozice a obrany svych spotiebnich piani
akceptovatelnymi davody ¢ili vyargumentovani naroku a legitimity této potieby. Hledisko
vyjednavani ve vztahu ke star$§im generacim a naznak usazeni mladého ¢lovéka do role
rovnocenneé jsou patrné i z rubriky Report (,,Bravo*), ktera apeluje na rozum, jakozto jeden
z predpokladi Uspésného dialogu a koncipovani adekvéatniho postaveni.

Recené je vhodné situovat do 3irsiho kontextualniho ramce a nastinit, ze v 90.
letech zacali rodice postupné inklinovat k zapadnimu vychovnému modelu fungujiciho na
demokratickych principech, kde je kazdy ¢len pozehndn svobodou a pravem vyjadiit svij
ndzor (Andersen a Merch in Pysnakova, 2009). Novodobd rodina se distancuje od

autoritaistvi a direktivné vstépovanych pravidel a na misto toho dava prostor prototypu

126 50 | am willing to spend some money for it, and | like it. Yeah, but | would not talk about it a lot,
especially not in front of my parents. They think that it is a total waste of money.
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koexistence orientované dohodou a vyjednavanim (du Bois Reymond in Pysnakové, 2009).
Role rodice se odrazi v pojmech pomocna sit’, starsi kamarad spise nez vychovatel, partner
otevieny diskuzi.

Vysledkem takto ladéné podpory autonomie v mladych je ale také formovani
jedince do polohy individudlni zodpovédnosti za sva vlastni rozhodnuti a zpusob utvafeni
podoby autobiografie. ,,a ty furt musis /esit problémy v Zivote, skole, préci, vztahu. Spousta
odpovédnosti. A nikdo ti nerekne, co mads delat'?’ (Lenka 21 in Pysnakova, 2010, vlastni
pieklad). Z tohoto hlediska se stava nastolena volnost pomérné problematickou, relativné
vycCerpavajici a orientaci znesnadiujici disciplinou. Pfedmét pak muze pasobit jako
materidlni opora spolecenské interakce a zaroven jako symbolicky indikator, ktery déla
svét srozumitelnym. Nakupovéani posléze muze predstavovat Unik od svéta povinnosti
a 04zu uvolnéni napéti (Lipovetsky, 2007).

Dalsi dusledek lze vysledovat v tematické linii intenzity usilovani o osamostatnéni
se ve smyslu hledani vlastniho bydleni oddéleného od generace rodi¢t — aneb reflexe
fenoménu ,,mama hotel“. Prodluzovani adolescenc¢niho véku se déje jakoby na obé strany.
Lidé sice dospivaji diiv, ale soucasné se snazi konzervovat atributy mladi po co nejdelsi
dobu, a to také v otdzce budovani domova (Novakova, 2004b). Mladi si spise udrzuji
zazemi v bydlisti primarnich rodin, coz je o to lakavéjsi, o kolik se poméry v rodiné
piiblizuji demokratickému modelu. Pohnutky k tomu mohou vést rtizné, od aktudlni
nepfiznive situaci na trhu s nemovitostmi, pies prolongaci faze vzdélavani k prostému
pragmatickému kalkulu vyraznych ekonomickych vyhod a myslenek na piijemné;jsi
a zabavngj§i vyuziti nasttadanych prostiedkt. ,,Cim dal vice dospivajicich v zapadnich
spolecnostech povazuje své rodice za nejlepsi pratele a stale bydli v rodicovském dome —
nikoliv z nutnosti, ale kviili pohodli a komfortu“ (Geisen in Pysndkova, 2009). Pii¢emz
tento trend sméruje Uvahy o demokratické bazi rodiny vice k ,,domestikované* roving otce
a matky nez panujicimu liberalismu sob¢ rovnych ¢lank.

Mezigeneracni interakce se manifestuje i ve specifické symbiotické hodnoté
mladSich ¢lent, coz casteéné umirnuje sdéleni predchoziho odstavce. Rozsiteny sklon
adolescentt ustavi¢né monitorovat nastupujici modni viny ve svem blizkém i vzdalengjsim

okoli a od toho se odvijejici jejich piirozen¢ solidni prehled o tom, co, kdy, kde, jak a proc,

127 And you still have to deal with lots of problems in your life, school, work, relationships. Lots of
responsibility. Nobody tells you what to do.

58



mohou nésledné i zuzitkovat ve sdilené domacnosti a tim do jisté miry kompenzovat svou
finan¢ni nesamostatnost (Mysliveckova, 2004). ,,Moznd to bude znit divne, ale moji rodice
nevi, jak se oblékat. Takze sestra a ja jsme jim ukazali, jak vypadat lépe. Byla to vlastné
spis takova nahoda... Jednou jsme se sestrou s/i nakoupit do skejtoveho obchodu néjaké
svetry a tricka a rodice sli s ndmi. A ja rekl: Mamo, tato! Zkuste tohle! A oni si oblékli
triko s blaznivym potiskem, ale vypadali v tom prosté dobie ((smich))“!?® (Filip 16 in
Pysnakova, 2010, vlastni pieklad). Nevazné podana Uloha ,,pokusitelta* je jedna ze strategii
prosazeni a aplikace vlastnich hranic vkusu srovnatelna se zinscenovanou roli zasvéceného
poradce. ,,A rodicum se tam taky neco libilo. A oni nevedeli, jestli si to maji #'eba koupit.
Jestli se to k nim hodi nebo neco takového. Tak jsme jim tam jako radili, co je to za znacku,
kdo to nosi“ (Libor 15 in Pysnakova et Hohnova, 2010). Tedy v tomto pojeti je praveé
spotiebni platforma pomysinym Iinem jejich emancipace. Nedostatek ekonomického
kapitalu vyvazuji vydatnym kapitdlem kulturnim. Spotieba zprosttedkovava prilezitost
ziskat symbolicky unikatni druh expertnich znalosti a tyto kompetence jim umoziuji
aktivné zakouset post, na kterém jsou brani vazng, na kterém inspiruji a agituji, poucuji
aradi. ,,Byla to vlastne zabava, ale taky fajn pocit. Normalné # rodice rikaji, co bys mel
delat. Ale zde to bylo obracené. Ucit rodice bylo fajn ((smich))«1?° (Filip 16 in Pysnakova,
2010, vlastni pieklad). Pfi tom tu ndkupy tvoii i vyznamny prvek sjednoceni, semknuti,
spojeni a sdilenou akci v rdmci spoleéné travenych chvil.

V neposledni fadé pak jsou paradoxné konzumni navyky i davodem pro roztrzky,
a tedy zde vyplouvé na povrch jisty nesoulad ve spotiebnich prioritach a zietelné odchyleni
se od potencialné ptikladnych zvyklosti rodi¢t a nésledné artikulované vymezovani se vuci
nim. ,,... Davaji prednost kvantité pred kvalitou a v podstate vsemu, co je ve slevé, boty,
obleceni, vsechno. Treba mama, je ji jedno, jakeé chemikélie jsou v jidle, co ji. Nizk& cena,
to je to hlavni... Jsou to ignoranssti konzumenti par-excellence... Myslim, Ze je to proto,
v jakem vyristala rezimu, kdy se nikdo o nic nestaral a lidé byli pasivni. A neni to jenom
0 tom, Ze neni ekologicky uvedomeéla. Je to o celém jejim zivotnim stylu... JakoZe ona cre ty

bulvarni platky jako je Blesk a sleduje Novu. A ona by s tim mohla néco udélat, ale nedéla.

128 'eah, It might sound weird, but my parents don't know how to dress. So my sister and | showed them
how to look better. It was actually by chance. Nothing planned. Once, sis and | went to a skate shop to buy
some jumpers and T-shirts, and our parents went with us. And | said: Mum, dad! Try this! And they put on T-
shirts with crazy pictures on them but my parents looked just great ((laugh)).

129 |t was actually fun, but also a great feeling. You know usually it is like your parents tell you what you
should do. But this was the reverse. Teaching my parents felt good ((laugh)).
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Myslim, Ze je jakoZe lina na to, aby menila sviij snadny zivot“!3 (Adam 21 in Pyshakova,
2010, vlastni preklad). Z tohoto pohledu jsou rodi¢e vykreslovani jako typicti piedstavitelé
Ltradi¢niho® konzumerismu masového typu s darazem na ekonomickou stranku véci.
Tento vnimany profil pasivniho, lhostejného a kulturné¢ omnivorniho konzumenta je pravé
prototypem, od kterého se mladi lidé celkové snazi distancovat (vice dale). Nasledné je
také i explicitné podrobeno kritice minulé politické ziizeni a soucasné pouzito pro
explanaci a ¢asteéné i na obhajobu aktualniho hodnotového nastaveni rodic¢a!®:, ¢imz je
implicitn¢ naznaceno, ze naopak soudoby systém je zivnym a mnohotvarnym prostorem,
kde jiz neni ospravedInéni pro zahajeni a udrzovani existence v sobeckych a nefunk¢nich
ramcich. Spotieba je tedy také mistem mezigeneracni kolize, v tomto piipadé je nastolena
dichotomie uvédom¢la versus indiferentni spotieba.

,,Bravo® nicmen¢ také sugestivné rysuje jisty rozkol mezi rodici a jejich détmi.
Konsumpce ur¢itych komodit ma pro mladez vyznaény ucinek na charakteristickou
modifikaci jejiho Zivotniho stylu, ktery pak stoji v opozici k dospélym generacim. Vybér
aktivit pro volny ¢as, jejichz kombinace odrazi specifickou podobu zivotniho zptasobu, zde
rozhodné nezahrnuje okamziky trdvené ve spole¢nosti otce a matky, do svéta osobité
zabavy jednoduse rodi¢e nezapadaji. Ba dokonce casto jejich ptitomnost negativné
koreluje s kazdodennosti mladého ¢lovéka a narusuje jeji plynuly a hladky prabéh.
Vzéjemné pusobeni je mnohokrat redukovano na téma v§emoznych problémd, které mladi
s rodi¢i zazivaji. Nakonec také v tomto tisténém médiu nenalézaji zobrazované postavy
moralni tubézniky v tradici ¢i u rodic¢t, nybrz tato stanoviska piirozené vyplyvaji a vyviji se

sledem situaci a vztahem mezi vrstevniky. Naptiklad zdejsi sexuolozka odpovida:

130 My parents buy food in the Penny Market. They prefer quantity over quality and basically anything that is
on sale, shoes, clothes, everything. Like mum, she does not care what chemicals are in the food she eats. A
low price is all that matters. But she is very pro family-oriented, and so is my dad. I like them very much, but
at the same time, they just, hmm, you know, they provoke me. They are ignorant consumers par-excellence.
In everything. Because her ignorance does not bother her, because she just does not care. | mean, she cares
about us, but when it comes to other things, she does not think about her decisions. | think it is because she
was raised in a regime when nobody cared and people were passive. And it is not only about not being eco-
friendly. It is about her whole lifestyle. And this is what provokes me, like she reads gutter press, like Blesk,
and watches commercial Nova. And she could do something about that, but she does not. | think it is a kind
of being lazy to change her easy life.

131 Zalozeno ziejmé na predstave, e totalitni spole¢nost byla houzevnatou vychovou s jednoznagnym
vymezenim, co je dovoleno a co zak&zéno, s jasnym repertoarem odmén a trestd. Bylo v§tépovano
presvédéeni, ze nejlepsi vysledek je ten, ktery je uréen autoritou. Z ¢ehoz vzesel zvyk konzumovat pouze to,
co bylo oficialné povoleno, co bylo do spole¢nosti rozsiteno po rozhodnuti vyssi instance. Spoleéné pak se
zazitym mensim mnoZstvim moZnosti je to jednim z diivodi orientace starsi generace k primérnému
konzumnimu stylu zivota (Hugin, 2001).
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.,V obdobi puberty, kdy se mladi lidé rychle psychicky vyvijeji, potrebuji nové a odlisné
vzory nez ty, které jim v deétstvi poskytovali sami rodice* (Bayer et al., 2009).

Na druhou stranu vliv a pozice rodi¢a mize byt i dostateéné atraktivnim souborem
vlastnosti a trvanlivou bazi pro formovani vlastniho stylu a standardu. ,,Mam kamarada.
On mé bohazty rodice, kteri ho uz od mala oblékaji do designového a znackového obleceni.
A jemu to ziistalo, porad se tak obléka 132 (Agata 16 in Pysiakova, 2010, vlastni pieklad).
Zdéa se, ze pokud rodicovska generace nabizi uspokojivou piedlohu konzumniho jednani
a patfiény finan¢ni pramen, neni diavod proti ni demonstrativné vystupovat, tedy se zde
nejednd o zélezitost principu a slepého vymezovani se kvili vymezovani samotnému.
Zaroven tento soulad zrcadli popularni, byt mozna racionalné potlacované hodnoty této

vékové kohorty (vice dale).

4.1.4 Spotiebni hierarchie

Z vyzkumu ,Mainstream“ plyne, ze konzum vytvari bohaty zaklad pro
hierarchizaci mladé populace. Adolescenti zietelné pocit'uji zrozeni ekvivalentu tradi¢ni
instituce tfidniho systému definovaného raznym stupném exkluzivity znacek. Znacka
indikuje spole¢enské zatazenti, ,,... co znacka, to jako urcita socialni skupina. Do HMka
chodi proste ta stredni trida, kterd na to ma, a pritom to obleceni je docela trendy.
A potom, tieba Boss a tak, tak tam asi puzjdou nakupovat opravdu lidi, kteri i to obleceni
takové potrebuji K urcitym prilezitostem. A je to pro née fakt uz jakoby zdaruka té vyssi tridy”
(Jana 26 in Pysnakova et Hohnov4, 2010). Lze vypozorovat, ze v podvédomi mladych je
zakofenéna asociace materialistického ,triumviratu“ — uhrn pifijma, z toho vzesla
spole¢enska vrstva a tomu odpovidajici plejada znacek (viz subkapitola ,,Prace*). Naladili
se na kapitalistickou mantru stimulace osob prostiednictvim vidiny ziskové kumulace
kapitdlu a z toho vzniklych pieludi vyhod a néarokovatelnych cilt. Uspésnost &i
nedspéesnost lidske existence se odvozuje od Urovné schopnosti, tfebaze racionalizovang,
demonstrace urcitych spotitebnich znaki ,,estetizovanych* komercni hodnotou.

Prestizni znacky jsou ostuzkovany piidomky vysoké kvality, mladi nezpochybmuji
jejich symbolickou, ale predné faktickou hodnotu. Jsou ochotni vice investovat jednak do

zbozi, které uzivaji k takovym aktivitam, jez vyzaduji Kkvalitnéjsi material kvali jeho

132 | have a friend. He's got rich parents who have dressed him in designer and branded clothes since he was a
little boy. And he keeps dressing that way.
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lepsim funk¢énim viastnostem, schopnych obstat i v naroénéjsich podminkach, jednak si
luxusné&jsi spotiebu dopieji, paklize potiebuji spole¢ensky oblek pro zvlastni ptileZitosti.
,Minuly tyden jsem si musel koupit oblek a vite, co, jA nesndsim nakupovani obleceni,
protoze mam docela dlouhé nohy a nic mi tak Uplné nesedi. Je to skutecny utrpeni, takze
jsem sel primo do prodejny Hugo Boss. Ne proto, abych byl néjak ndbl a stejné jsem to
koupil ve sleve. Ale potreboval jsem néco kvalitniho a potieboval jsem to rychle. Takze to
byl docela dobry kup a nelituju néjak zvidst téch peneéz“**® (Daniel 18 in Pystakova, 2010,
vlastni preklad). Fakt, ze na né urcitym zpasobem puasobi opojna aura piepychu téchto
produktt, dokazuji vynatky z diskuze na toto téma: ,,Je to jako jiny svet. Ja 0sobné se citim
jako celebrita, kdyz mam na sobé oblek. A t0 je prosté soucdst tamejsi atmosféry“t3* (Milan
18 in Pysnakova, 2010, vlastni pieklad). ,,Jasny, vim, co myslis. Normalné nosis dziny
a obcas jsi uz unaveny ze vsech téch ruznych styli, co vidis ve skole. Ale kdyz jdes do
divadla, vsichni jsou v Satech. Je to druh uniformity, jasny, ale stejné, déje se to tak zridka,
Ze je to tak néjak Uzasny... Vsichni jsou v transu. My vsichni se citime tak néjak
Vjimecne“®® (Désa 16 in Pysinakova, 2010, vlastni preklad). Oblegeni jim poskytuje zcela
noveé identity a vyzdvihuje vnimani spole¢enského kontaktu na jinou troven.

Systém hvézd mé také svou hierarchii, kterd je indikovana jednak ptimym slovnim
oznacenim takové osoby (hvézda, superhvézda, hvézda svétové urovng, supermodelka etc.)
jednak toto vymezeni doklada na zaklad¢ diive predstavenych charakteristik (viz
subkapitoly ,,Odklon* a ,,Prace*). To znamena, ze hvézdou je osoba, kter je teprve na
pocatku sveé kariéry a jesté se zcela neorientuje v zakonitostech tohoto svéta, tudiz mé
k dispozici mén¢ prostiedkid, s nimiz mtze nakladat a sestavovat tak kyzeny materidlni
odraz svého specifického byti, jez je vsak i dokladem byti samotného. Samoziejmé
jedinym cilem je rozkvést do omamné esence superhvézdy a podpotit tim svou suverenitu

a pravo na svij dil v medialnim prostoru. Cim je celebrita blize této metg, tim piimo

133 But last week, | had to buy a suit and you know | hate shopping for clothes, because | have quite long legs
and nothing really fits me. It is really a pain, so | went directly to Hugo Boss. | did not mean to be posh, and
the one | bought was on sale anyway. But | needed to find something high quality, and | needed to find it
quickly, so it was quite a good deal and | did not feel so much sorry for that money.

134 1t is like another world. I personally feel like a celebrity whilst wearing a suit. And it is a part of that
atmosphere.

135 Yeah | know what you mean. You wear jeans normally, and sometimes you get tired of all those different
styles you see at school. But when you go to a theatre, everybody gets dressed. It is kind of being uniform, I
know, but still, it happens so rarely that it is somehow amazing. I think it is cool, seeing my classmates in
suits and dresses and high heels. Everybody is in a trance. We all feel somehow extraordinary.
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Umérné narGsta jeji narok na spolecenské prijeti. Obdobna logika je aplikovana i na
partnersky vztah, kde jeden z dvojice je celebritou, zatimco druhy, paklize neni medialné
znamy, je pasovan do pasivni pozice stinu popularniho protéjsku. Zakonité trpi, nebot
znamena automaticky méné. Piedavany kli¢ existence spociva v poselstvi: kdo nema
penize, jimiz by si koupil feseni otdzek svych pomért, neobstoji v umeéni zit.

Vlivem tohoto konzumniho paradigmatu vyvstava tlak na potiebu nélezitého
usmérnéni svého jednani a konfiguraci individuélniho prostoru. Objevuji se tak rizné
techniky adaptace, z nichz nejvice skloniovanym je pocin kalkulu, jehoz pojmovy obsah je
respondenty vymezen ,snahou ukéazat, ze na to mam, i kdyZ nemam®, za Ucelem
»autoprezentace uréitym zpusobem®. Prvni kalkulativni postoj spoc¢ivd v obméné
ndkupniho dgjiste, ,,herni plochy* a v nasledné investici ¢asu a energie, kterou si zadaji
pravidla hry tohoto mista. ,,Kdyz potkate nékoho s Lacoste, tak ho budete povazovat spis za
nekoho jako bohatsiho, ale j& mam kamarada, co obihd second handy, aby mél tricko
Lacoste, aby si slechy myslely, Ze je bohazsi a Ze m& auticko, a ono se to pak snadnéji tvrdi,
Ze se pohybuje v té vyssi spolecnosti. A je v tom uspésny” (Petra 21 in Pysnakova
et Hohnov4, 2010). Dalsi strategii je shanka po dostupnych levnéjsich imitacich. ,,Tak
spousta lidi asi po té znacce touzi, takze i kdyz na t0 nemaji ty penize, tak si ho prosze
dovoli tim, Ze si koupi padelek, protoze je to zaradi nékam jinam asi, nez opravdu patii se
svymi prijmy” (David 25 in Py$nakova et Hohnova, 2010). Obé¢ interpretace kalkulu
odkazuji na platnost Uvahy o vseobecné rozsifené a zvnitinélé predstavé o adekvatni
poloze zivotniho sméfovani a o touze cerpat benefity z G¢asti na tomto modelu. Souc¢asné
implikuji, ze diky takto ladénym ,zkratkhm“ uz neni tak snadno uskute¢nitelnd
jednozna¢né a spolehliva indikace autentické ,.tiidni“ pfisluSnosti. Zaroven vsak nékteii
probandi z vlastni zkusenosti dodavaji, Ze nakup napodobenin nemusi vzdy nutné
znamenat platovou nedostatec¢nost a zalostnou touhu o dosazeni vézenéjsi spolecenské
pozice. Naopak v kontextu urcitych aktivit (cviceni), mist (posilovna) a s tim spjatych
druht produktu (teplaky) shledavaji za normalni a ,,zdravé* sledovat spise nizkou cenu nez
znacku. V neposledni fadé mohou tyto kopie byt zdkladem stylu oblékéni, paklize je
¢lovek schopen vyargumentovat to jako z&meér, razem nabyva pozitivnich hodnoceni.

Dalsi cenu akcentujici sklon tentokrate uznavaji vsichni diskutanti (,,Mainstream®).
Vychozi zakladnu pro jejich taktiku zprostiedkovani ptistupu k vyluénym statkiim tvofi

sleva. V této spojitosti neni koupé motivovand pouhym cenovym zvyhodnénim, nybrz
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vyuzitim momentu dosazitelnosti jimi zadaného zbozi. Je vniméana jako vyraz inteligence

v

informovanost, nebo ve spojeni s patiicnou sebekontrolou projevenou ve vzdani se
okamzitého ekonomicky nevyhodného uspokojeni ve prospéch pozdéjsi priznivejsi
varianty, a jako takové je tedy v poradku (srov. subkapitola ,,Souziti*). ,,J& si mysi/im, ze
lidi proste neumi nakupovat. V zdsade existuji dve skupiny lidi. Ti, co umi a ti, co ne. Ti, co
umi, pockaji a koupi obleceni ve sleve a poridi to za poloviéni cenu. A ti druzi, to jsou ti
,pozéri‘. Oni vezmou 5000 korun a celou cdstku utrati na za jedny dziny nebo boty. Ne
kazdy drahy styl musi byt nutné ekonomicky nakladny, kdyz mas to spravné know-how.
Musis prosté védeét, kam jit“** (Simon 21 in Pysiidkova, 2010, vlastni pieklad). Soudasné
se sleva také objevuje ve vyznamu ospravedinéni, obhajoby této na finance naro¢néjsi
koupg, ¢imz ziejmé chtéji svou motivaci k tomuto aktu distancovat od takovych ptivlastka
a spojeni jako je konzumni vyzyvavost a viibec puzeni k vyssim statusovym piickam skrze
demonstraci ,,ten cash tam je* (viz také Daniel a Hugo Boss).

Piicemz pravé kategorie pozéri otevira kritiku okazalé spoticby, kterd je mezi
piitomnymi chapana jako ostentativni pifedvadéni drahych znacek, potazmo orientace na
specifické znacky urcovana jejich vysokou cenou. Lépe feéeno se jedna pirednostné
0 konzumaci znacek, 0 nichz je vSeobecné zndmo, Ze jsou uréeny pro trh movitéjsich
zékaznika, coz vlastnikim zarucuje popularitu v kolektivu. Nicméné vychodiskem
zatracujiciho posudku je zde primarn¢ finanéni situace takovych lidi, tedy jaka je proporéni
struktura jejich vydaju vzhledem k jejich piijmu. Paklize jednorazové penézni vydani
vycCerpd zcela ¢i z velké c¢asti Uhrn piijmu, vznikd dtvodné podezieni, Ze jde o akt
pozérstvi. Pdza takového ¢lovéka je sekundarné situovana do jeho pocitu lidské prevahy
(viz ,,Bravo“ — esence superhvézd) a jeho potieby neustdle ostatni konfrontovat
s vytvoienou pozici skrze opakované vzletné slovni upominky nové potizeného piepychu.
Bravo tuto kritiku dale rozviji o zpasob nabyti prostiedku. ,,A vy Chudy kiize ziistanete
trcet pekne tady a budete dal zit svy nudny Zivoty! * ,Jen se moc nevytahuj, Kubo! To neni

nic tchvatnyho bejt povolanim synovec snobskyho strycka — jako ty “ (Bayer et al., 2009).

136 | think lots of people just cannot do shopping. Basically, there are two groups of the people. Those who
know and those who do not know. Those who know will wait, and will buy togs on sales. And they will get it
for the half of price. And the others, those are the “poseurs”. They will take 5,000 crowns and spend it on one
pair of jeans or a pair of shoes. But not each expensive style must be necessarily economically costly, if
you've got the right know-how. You just have to know where to go.
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Uryvek dava najevo, ze kromé piezirani druhych na zakladé majetkovych rozdila je o to
a bez vlastniho pti¢inéni (viz subkapitola ,,Prace*).

Piistup k pozérstvi, ale i nastin moznosti vlastni verze hierarchie skupinového
¢lenstvi znazornuje vypovéd’ diskutanta: ,,Obcas jdu po ulici a vidim c¢lovéka se sluchatky
Koss a vidim, jak se povysené nese. Musim se mu sméat. Koss jsou levny smejd. Ale kdyz
potkam nekoho s nezndmymi japonskymi Stax, vim, Ze investuje do néceho, co neni v kurzu.
O c¢em se zatim nemluvi, ale presto je to hodné kvalitni. Takze bych ho zastavil a zacal si
s nim povidat o hudbé. Klidné i 12 hodin, protoze mame néco spolecného**®" (Patrik 18 in
Pysnakova, 2010, vlastni pieklad). Znacky, které nejsou rozsifeny ve vSeobecném
povédomi, byt kvalitativné prevySuji ty Vvétsinové populdrni, jsou mladymi lidmi
ptitahovany pro svou nevsedni skrytou auru neok&zalosti. Davaji pocitit urcity stupen
privilegovanosti vylu¢nosti informace o jejich hodnoté. Lidé védomi si této skutecnosti
a rozeznavajici se na zakladé ni pak mohou navazovat spojenectvi proti mase pramérnosti.

Jista hierarchicka osnova je rozvrzena i pro rizné zemé. Analogii k tomuto je
mozné nalézt i v piibézich znacek tak, jak je vyjadril ucastnik vyzkumu ,,Millward* pfi
otazce na podobu Nokie jako ¢lovéka: ,,Nedok&zu rict, jestli by to byla Japonka, nebo
Japonec. Byl by urostly ¢lovek a inteligentni, pohybujici se ve méste, kde Zije spousta lidi,
jezdi hodne aut, a on by se snazil, aniz by vedel cokoliv 0 svete, vsechno v tomhle mésté
dotahovat do dokonalosti. Byl by stastny, nemél Zadné starosti, ale ani rodinu.“ Zatimco
znacka Skoda je personifikovang piedkladana jako ,,0bycejny chlap kolem padesatky
v dzinach a tricku, ma rodinu a chalupu, kde neustale kuti. Je docela zrucny* (student
CVUT 21 in Myslivedkovd, 2004). Juxtapozice s dals§im zavérem téze studie, ktery tvrdi,
ze mladez je dynamicka, racionélni, soutéziva s velkym dirazem na vlastni image a spise
znevazuje reklamy, kde vystupuje sporadana rodina, pak piivadi k zavéru, ze vétsi
sympatie se odrazi v predstavé Nokie (Novakova, 2004a; Mysliveckova, 2004).

Vyse zminéné privadi také k zdkladnimu predpokladu, ze vyznamnou hodnotou pro

dotazované je spotiebni racionalita, tedy, ze nédkupy pfizpisobuji svym finan¢nim

187 Sometimes | walk down the street and | see a person with the Koss headphones, and | see how he gives
himself airs and graces. So | must laugh at him. Because Koss is cheap rubbish. But if | see a person with
unknown, Japanese Stax, | know that he invested into something that is not trendy. What is unknown yet of a
high quality. So | would stop him and start chatting about music. And even for 12 hours, cos we will have
something in common.
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moznostem a vesmés nepiekraduji jejich ramec. Cemuz nasvédéuje rozvazny piistup
k draz8im statkim, ptipadné vyuzivani slev, postoj k pozérim, ale také nasledujici tvrzeni.
,Kdybych si mohl vybrat, bude fo viiz BMW, ale vim, na co mam* (student VSE in
Novakova, 2004a). Piestoze respondenta zahrani¢ni automobil 1aka, pievazil pragmaticky
motiv zohlednéni poméru cena-vykon a vlastni ekonomicky kapital. Shodnou zakonitost
ilustruje i prohlaseni: ,,Mam rada Pietro Fillipi. Vim, Ze mi sedi... Ale ta cena! ((smich))
Rozhodla jsem se jit na vysokou skolu... TakzZe muij soucasny zivotni styl vysokoskolaka
znamena, ze mam brigadu, vice volného casu a s titulem se mi v budoucnu miize darit 1épe.
Nicméne to taky znamen4, Ze si takhle prave ted’ nemuizu dovolit koupit oblek od Pietro
Fillipi! ((smich)). TakZe musim propocitavat. Miizu si to koupit jenom kvali statni
zaverecné zkousce, nebo ((smich)) kdyz je to ve sleve™*® (Véra 21 in Pysnakova, 2010,

vlastni preklad).

4.1.5 Svoboda a viudypiitomnost konzumu

Svoboda nastolena po roce 1989 znamena pro mladou populaci piedevsim takika
neomezenou nabidku moznosti artikulovanou rozsahem rétorickych hranic konzumni
ideologie. Jinak fe¢eno aktivum piitomnosti spoc¢iva v jeji schopnosti vyhovét poptavce
vsemoznych spottebnich schémat. Spotiebitelsky trh vystupuje jako jedna z kli¢ovych
,autorit“ zprostredkovavajici kontakt se svobodou. ,,Moznd dnesni lidé maji vice
prilezitosti a svobody. Mohou si vybirat. Nejak 20 let nazpet by lidé rekli: Achjo, nemiizu si
to dovolit. Nejenom proto, Ze neméli penize, ale proto, Ze to nebylo dostupné. Hodné veci
tu proste neexistovalo. A mné se libi, ze se lidé zacali 0 sebe starat, zejména pokud jde
0 médu. Vite, prosté nenosi porad ty samé dziny a triko. Ale nevim, dokonce i starsi lidé

vypadaji mladsi. A mozné to neni jenom jejich oblecenim, ale taky jejick pristupem-t3

138 | like Pietro Fillipi. I know it suits me. Especially the two-piece costumes. It looks really sophisticated and
smart. Well, but the price! ((laugh)). You know | decided to go to the university. | am not skint, but my
parents cannot support me all the time. So my contemporary lifestyle of a university student means that |
have a part-time job, more free time, and with a university degree, | can do better in my future. However, it
also means that right know | cannot afford to buy a Pietro Fillipi suit like that! ((laugh)). So I I need to
calculate. I can buy it only if | need it for my final state exam. Or ((she laughs)) if it is on sale. Yeah.

139 Maybe that today”s people have more opportunities and freedom. You know you can choose. Like 20
years ago, people would say: Jeeeeesus, | cannot afford it. | mean not only because they didn't have money,
but because it was not available. Because many things just did not exist here. And I like that people started to
take care of themselves, especially in regard to fashion. You know, they are not wearing the same pair of
jeans and old T-shirt all the time. But | don’t know, even older people look younger and youthful. And maybe
it is not just because of their clothing; maybe it is also an attitude.
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(Marek 20 in Pysnakova, 2010, vlastni pieklad). Okoli dnes lépe pfijimé rozmanitost, je
vice otevieno zménam a zacalo tyto pfiznaky dynamického individualismu vnimat jako
pfirozenou soucast vetrejného prostoru a vlastniho Zivota. Svét je diky svym uvolnénym
otézim ve sprezeni socialnich a estetickych norem pokladan za bujné misto ,,extravagance.
Konecné lidé zacali trochu vice experimentovat. Jako v mdde. Je to fajn, nedokdzu si
predstavit, ze bych zila v Sedém nudném svéte... Moje teorie je, ze kdyby vsichni nosili
treba cerveny svetr a zluté kalhoty, nebo néco podobného, okolni svét by nepzsobil tak
vazné ((smich))“*° (Lenka 21 in Pysiakova, 2010, vlastni pieklad). Pravé bohata diverzita
osobitych stylt jakozto hmatatelny spotiebitelsky odraz konzumni projekce svobody je
tim, ¢im je mladez piitahovana a stimulovéana a ¢eho si povazuje v otazce pozitiv souc¢asné
doby. Rozsifuje se tak horizont metod pro kulminaci v projektech sebeexprese
a sebeprosazeni prostiednictvim jasn¢ rozeznatelnych atributi vzhledu (vice déale).
Percepce tohoto zdanlivé nelimitovaného mnozstvi voleb je pevné zasazena do
ramce spole¢enské samoziejmosti a normality, ¢imz jedince uzavira v tomto myslenkovém
modu a zavazuje ke konstruovani své kazdodennosti pravé na téchto zadkladech. Tehdy
mizi skute¢na svoboda vybéru ztélesnéna naptiklad v alternativé nevolit, protoze to
¢lovéka v zasadé vylucuje z fundamentalni koncepce ,,byt normalni, kde jiz ,,volba neni
moznosti, ale stala se normou a povinnosti“** (Roberts in Pyshakova 2010, vlastni
pteklad). Prizpusobeni svych ocekavani a naroka tomuto konsensu je patrné z reakci na
hypoteticky scénaf, kde by respondenti méli k dispozici pouze jednu kombinaci svrska.
»Myslim, Ze bych se zamkla v domé a viibec nevychazela. Sbohem. Vim, Ze to moznd zni
povrchne, ale nebyla bych ve své kizi. Nedok&Zu si predstavit takovou situaci. Strasny
pomysleni<*2 (Jana 26 in Pysinakova 2010, vlastni pieklad). Je zcela o¢ividné, ze omezeni
na spotiebé pro z(castnéné znamena omezeni na zivoté celkové, jelikoz by se tim vzdalili
od ustavené piedlohy dastojného pohybu ve spolec¢nosti. Coz podporuje i dodatek jiného

respondenta o neutralizaci hoikosti takového stavu, pokud by se i ostatni nachazeli ve

140 extravagance. Finally, people have started to experiment a bit more. | mean like with fashion. It feels
good; | cannot imagine living in a grey, dull world. | mean, lots of buildings are still grey, and people have
frowning faces. And you still have to deal with lots of problems in your life, school, work, relationships. Lots
of responsibility. Nobody tells you what to do. But my theory is that if everybody would wear a red jumper
and yellow pants, or something like that, the world around us wouldn’t seem so serious ((laugh)).

141 choice is not an option but it becomes a norm and an obligation

1421 think I’d lock myself in my house and wouldn’t go out at all. Goodbye. I know it might sound
superficial, but I"d be off-colour. | can’t imagine this situation. What an absolutely horrible idea.
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stejné situaci. Kdyby tedy sdilenou zkusenosti bylo nemit na vybér z tolika moznosti, bylo
to bréno jako normalni.

Splynuti substance konzumerismu s zitou realitou lze pozorovat i ve zpisobu
pochopeni a vyuzivani vefejného prostoru. Pro uskute¢néni jednoho ze dvou polo-
strukturovanych rozhovoru byly divky vyzvany k vybéru mista stietnuti. Vychozim bodem
jejich rozhodovani byla potieba citit se normélné a uvolnéné, uspokojivou odpoveéd’ na
tento pozadavek pak nalezly v restauraci rychlého obgerstveni McDonalds'*3. Z ¢ehoz
vyplyva jednak relativné pevnd konformita individualnich preferenci s konzumni
strukturaci prostranstvi a volného ¢asu, jednak podnét k diskuzi o dostupné infrastruktuie,
obcanské vybavenosti zastresujici prave takové zdmeéry jako je setkavani lidi. Zdali existuji
také stejn¢ atraktivni vefejné alternativy, které maji potenci odklonit zajem od organu
spotiebni kultury!*. K myslence, Ze je spotieba nedilnou soucasti kazdodenniho Zivota
mladych lidi, odkazuje i praxe mladych, kde jim spotieba poskytuje prostor pro sdilené
Zkusenosti a pocity'*®. Nalézaji spole¢ny bod kontaktu, jenz jim dava pocit sounalezitosti
a emocionalni propojeni skrze konzum (viz také Patrik a sluchatka Stax). Diskutuji na toto

téma, at’ uz jsou jejich spotiebni zvyklosti stejného, podobného ¢i opacného razu.

4.1.6 Konstrukce identit

Mnohost eventualit a svoboda v jejich vybéru sekundarné generuje velkou
variabilitu identit. Ugast mladeze na spotiebé vytvaii vyznamnou dimenzi pro vyjednavani
jejich identit realizované pravé neustalym zvazovanim rtuznych implikaci té které spotiebni
volby. Budovani individualni biografie je svéraznym reflexivnim projektem. Vsechny akty
nakupu a spotieby, od jidla a zdbavy k obleceni, piedstavuji rozhodnuti nejenom o tom, jak
jednat, ale i kym byt. Ve, co lidé konzumuji v néjakém vyznamu, formuje jejich totoznost
v podminkach hodnot a vkusu (Warde, Slater a Giddens in Pysnakova, 2010). Velmi
uvazlivé a obezietné pristupuji k Uloze materialni konstituce svych zivotnych styli. Tehdy,
co jiz uéini rozhodnuti o rdzu svého zivota, berou jej za dany do té doby, nez se pro né

objevi atraktivngjsi varianta. ,,Nemém Zddnou konkrétni oblibenou znacku, radeji ale

143 Druhou uvazovanou variantou bylo KFC.

144 polemika, popt. faktické zmapovani tohoto aspektu je vSak jiz nad rAmec zaméfeni této prace, argument
pro zminéni tohoto se zde pIn¢ vycerpava v poloze pouhého apelu k zamysleni.

145 when | buy Adidas and Nike and mix it, I can inspire my students. They can go to those stores and try to
do the same thing. Makes me feel good. Makes us feel connected* ((Sle¢na je profesionalni streetova
tanecnice poradajici vlastni kurzy)) (Lenka 21 in Pysnakova, 2010).
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chodim do skejtovych obchodii. Ted’ je to muij styl, je to casual, citim se v tom pohodIne 146
(Tereza 18 in Pysnakov4, 2010, vlastni pieklad). Zde vychozi slovo ,ted* usazuje
vytyc¢enou determinantu zivotniho sméru do pritomnosti, ta zakladd aktualni orienta¢ni
body jednani, le¢ zaroven je definitivné nekonzervuje do staticke podoby.

Pluralita moznosti neustéle svadi fantomy novych a novych ptilezitosti k oziveni jiz
poznané reality, prabéhy téchto zmén se vsak musi dit vyluéné v rezii individua. Naptiklad
pii zasadni a nevyzadané obmén¢ Satniku (nahlé pozbyti vSech véci nebo naopak nabyti
novych drahych a znackovych kusi) dotazovanych se zmociuje nejistota a nekomfort.
,,Mohli by si myslet — ,No to je désny, kouknéte na néj, kluk, co ma 5 dni stejny kalhoty
((smich))“!*" (Jakub 16 in Pysnakova, 2010, vlastni pieklad). Narusena rovnovaha je
vysledkem moznosti nespravného vykladu nezasvéceného okoli, a to i v teoretickém
piipadé zmény a priori pozitivni: ,,Tak jako, urcite bych byla rada. Nezmenilo by mé to
jako clovéka. Ale urcité by mi to pomohlo najit préaci. Vite co, ,saty délaji cloveka“
((smich)). Ale na druhou stranu bych se trochu béla, ze by se kolem me zacal soustiedovat
urcity typ lidi... Nechtela bych, aby se se mnou tyhle holky kamaradily jenom kwili tomu,
Ze mam boty od Gucciho a kabelku Versage. Taky nechci byt oznacovana za Barbie<'4®
(Lada 18 in Pysnakova, 2010, vlastni pieklad). V tomto piipadé¢ se balanc vytraci spole¢né
stim, jak klesa kyzena autenticita mezilidskych vztahu, ale také s tim, jak narista starost
ohledné ndvaznosti na nechténou skupinu (vice dale).

Tmelem teceného je kladeny daraz na konzistentnost zpodobnéni vlastni identity,
jezto dava cloveéku pocitit stabilitu, ¢imz korunuje logiku posloupnosti piedeslych snah
0 co nejvérnéjsi vyraz osobitého zivotniho stylu. To mladi pouzivaji k usporadavani véci
do urcitého stupné jednoty, ktera snizuje mnohost moznosti a dovoluje propojeni voleb do
vice ¢i méné uspotradaného vzorce (Giddens in Pysnakova, 2010). Dovrseny a vyrovnany
sebe obraz jim ptinasi sebeduvéru, s jakou naviguji svou cestu skrze Zivotni zkuSenosti,
s jakou se vyporddavaji s vlivy prostiedi. Sotvaze jsou konfrontovani se zvnéjsku

iniciovanym, posléze organizovanym, a podstatnym piepisem jejich komunikovaného

146 | don’t have downright favourite brand, but I prefer going to the skate shops. It is now my style, it is
casual, and | feel comfy.

147 They might think — “Oh, that is awful, that’s him — the boy in five-days-unchanged pants* ((laugh)).

148 Well, 1 would be definitely happy. It would not change me as a person though. But definitely, it would
help me in finding a new job. You know dress to impress ((laugh)). But at the same time, | would be sort of
afraid that a certain type of people would start to swarm around me. Those Barbie type girls, those chichi would
start noticing me, but not for who | am but for what | wear. | would not want these girls to pal with me just
because | had shoes from Gucci and a Versace handbag. Plus, | do not want to be labelled as a Barbie.
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modelu, vnimaji to jako hrozbu pieruseni své kontinuity, ¥adu a smysluplnosti. Tedy néco,
co jim doposud poskytovalo tzv. ontologickou jistotu}*® — nejsou si nadale jisti, jak jsou
,,Cteni® ostatnimi ve smyslu, Ze svou novou ,,vefejnou tvari“ mohou vysilat docela jiné
signaly, nez které maji osvojené a které zamysli, nebot' za téchto podminek nemaji
pomyslnou kontrolu nad postupem kultivace jejich identity.

Velmi dobfe si totiz uvédomuji existenci konkrétnich symbolik obsazenych v dané
,,propagaci‘ zivotniho stylu, potazmo jakym jazykem hovoii a 0 ¢em vypovidaji jednotlivé
znacky a specificky zpasob oblékani. Rétorika prostiednictvim znacek a relativng striktni
odvozovéani povahy a ,.kontextu® ¢lovéka na z&klad¢ jeho zevnéjsku jsou patrné i z Gvodni
faze diskuznich skupin, kdy byli pifitomni vyzvani k posouzeni osob na plakétech
z obchodi. Tam, kde byla signatura vyrobce zictelna, se mladym zcela piirozené
formovaly bohaté asociace o tom, jaky onen ¢lovek je, k jaké skupiné nalezi a kde jej lze
hypoteticky potkat. Casto vyvstavala spise negativné konotovana oznadeni (ovce, pozéri,
zlatda méstska mladez). Bez znacky vsak jiz postavam nebyla pfipisovana témér zadna
specifika a neztidka hodnotitelé na jejich adresu konéili slovy ,,tézko rict™ ¢i ,,ja nevim®,

Soubézné pak s vyse naznacenou velkou citlivosti na vlastni autenticnost, ktera
souvisi s onou priedstavou ptedvidatelného a koherentniho stylu, vyvstavaji ocekavani
ohledné tomu adekvéatni polohy Zzivotniho uzpusobeni. “Kdyz nekdo nosi konkrétni znacku,
ktera je spojovana s konkrétnim Zivotnim stylem, ale nezije podle toho, mize to byt tezky,
protoze lidé budou néco od nej ocekavat. A kdyz clovek selze, treba protoZze se chova
nevhodné, vypada jako totalni idiot”*° (Jan 18 in Pysnakova, 2010, vlastni pieklad). Image
nemuze byt akceptovana jako autenticka, pokud se dotyény odchyli svym chovanim.
Neschopnost udrzet vyznam na spravné strané autenticity muze vyustit v situaci, kdy je
¢lovek oznacovan za povrchniho a falesného. Dodrzovani téchto zasad Ize vycist z reakce
na teoreticky piipad ndhlého ziskani kufru plného luxusniho obleceni (viz vyse): ,,Prodal
bych to a mel dokonale uspokojivy Zivot... Nejsem zadny podnikatel, nehraju golf a pro své
pratele bych byl pozérem, protoze krome techto oblekii znacky Hugo Boss neziju zivotnim

149 pojem Anthonyho Giddense z dila Modernity and self-identity

150 | mean, if somebody wears a particular brand that is associated with a particular lifestyle, but does not live
like that, it can be difficult, because people will expect something from him. And if that person fails, for
example because he behaves inappropriately, he will look like a total idiot.
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stylem ¢loveka typu Boss!®! (Jan 18 in Pysiiakova, 2010, vlastni preklad). Zakofen&nym
behaviordlnim vzorcam konstruovanych okolo znacek se podfizuji v tomto véku i lide,
ktefi sami o sob¢ nerozlisuji vyznamovy zaklad svrska a pohlizeji ¢isté na prakticky ucel,
ovsem nejsou ochotni ¢i schopni snaset at’ jiz pratelské ¢i nevrazivé dobirani vrstevniku.
Propojeni znacek, stylu a charakteru je nejmarkantnéjsi u subkultur. To napiiklad privadi
mladé lidi i k Uplnému zavrzeni celé znacky nebo skupiny znacek, pokud nesympatizuji
s vyznavanym a praktikovanym zivotnim smérem. ,,Nikdy bych si nekoupila Umbro,
protoze nechci nosit cokoli, co je spojeno se skinheady. ProtoZe to oni nosi, tak ja ne.
Nechci mit s nimi cokoli spolecného™*? (Hana 23 in Pysiakova, 2010, vlastni pieklad).

V souvislosti se signaturou vyrobce se otevira jesté dalsi kategorie 0sob, pro niz se
mezi diskutanty (,,Mainstream®) ustalil nazev znackari. Tento pojem zahrnuje v§emozné
nuance a odstiny projevt, obecné lze takto oznacované jedince charakterové vymezit
manipulovatelnosti, oportunismem, homogenitou, vyraznou nestélosti v zavislosti na
stiidani modnich vin, materialismem a okazalosti. Pro tuto sortu jsou znacky zékladem
identity, neni ,,svépravna“ v konstrukci sveho individualniho vkusu a stylu, ale i potieb.
Soubézné s tim jsou pro né znacky i hodnovérnym ukazatelem ,,zpusobilosti té které
osoby k pratelstvi s nimi. Na druhou stranu nekteti z participanti sami pfiznavaji, ze jim
znacky zprostifedkovavaji jistou miru bezpeé¢i a pohodli, at’ jiz ve smyslu vyvarovani se
Spatnych nakupnich rozhodnuti v dasledku neexistence konkrétniho uspofadani vlastniho
vkusu, nebo zjednoduseni a zrychleni procesu nakupu. Nicméné zbyla vétsina ptitomnych
vesm¢és takto definované ,,kolegium® zatracuje a snazi se vii¢i nému vymezit.

Ke znackdm jako takovym se ale odmitavé nestavi, do opozice nevstupuji ani proti
takovym, které bézné vidaji na opovrhovanych znackarich. Avsak zduraziuji, ze se jimi
nenechavaji vést, pasuji se do pozice, v niz zna¢kam nedovoluji, aby je definovaly
aovlddaly. Celkové se snazi distancovat od vsemoznych nalepek (jez i sami vytvaii)
a sami sebe ukotvuji v neutralni poloze ,,proste normalni nebo ,,sam sebou®, ¢imz se

situuji do oddéleného bodu mezi konformisty a samozvanymi rebely. Svou ,,neznackovost*

151 Well, if I"ve got a suitcase full of luxury clothes, like some elite limited edition of Hugo Boss, | would sell
it and have a totally, satisfactory life. So! I would buy something that looks like Hugo Boss, but it would not
be Hugo Boss — nothing against Hugo — but spending so much money on designer togs is just ridiculous. | am
not a business man; | do not play golf, and among my friends, | would stand for a poseur, cause besides
having that Boss suit | do not live a lifestyle of a Boss-type person.

152 | would never buy Umbro, because | won’t wear anything which is related to skinheads. Because they
wear it, so | do not. | do not want to have anything common with them.
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vysvétluji tieba nasledovné: ,,... jsem spis neznackovy typ. A neni to pro mé dilezité. Ale
na druhou stranu se tomu jako nebranim a t/eba jednu znacku mam. Jo. A chci to dat do
souvislosti. Jako, ze mam ti/eba znacku jednu, za kterou ty prachy i rada jako utratim, ale
jinak si myslim, Ze to jsou vyhozeny penize* (lva 27 in Pysnakova et Hohnova, 2010).

Téma originality a normalnosti je ¢asto opakovano i na strankach Brava, které
nab&d4, aby se ¢tenati nenechali prilis ovliviiovat okolim, stejné tak samotné hvézdy jsou
neziidka pielepovany slovy ,,Uplné normalni“. Zda se, ze tento atribut spiSe, nez by
naznacoval pramérnost, je pomérné prestiznim piivlastkem, odkazujicim k vlastnim
standardam a neochvéjné suverenité, explicitni nezavislosti a odolnosti vii¢i vsemoznym
svodim, napiiklad reklamniho pramyslu. Pokud jsou respondenti ,,Mainstreamu*
naklonéni n&jaké konkrétni znacce, je to vyhradné pro vysledované faktické kvality téchto
produktd a nikoli kvali tomu, co je ,,psano na cedulce (viz také ,,Hierarchie®). A paklize
jejich oblibena firma zmizi, nemaji problém s nalézanim substitutd, ¢imz chtéji podtrhnout,
ze svou identitu nehledaji na poli znacek. Ze svého stylu neslevuji a vzdy maji o ném vice
mén¢ jasnou predstavu, ktera usmériiuje jejich kroky mezi regaly, neb staci jen pro svou
zvnitinélou predlohu nalézt adekvatni vydsténi v nabidce komoditniho svéta. Verbalni
neuchopitelnost jejich image primérné tkvi v kombinovani nékolika raznorodych styla,
potazmo jejich prvki, a znac¢ek. Mladi nesnasi uniformitu a skladanim rozli¢nych kouska
ve svij vlastni novy celek jim poskytuje rozeznatelnost mezi vrstevniky.

Touha odlisit se maze vyustit i do jednani, kdy jednotlivci voli své obleceni
sohledem na jeho nesluc¢itelnost a nezaménitelnost s ostatnimi v ramci daného
skupinového kontextu. ,,No, j& mam treba vysledované to, Ze kdyz jdu treba do prostiedi
néjaké subkultury, kterd je jako moje, ke které se vztahuji, tak si treba zdmerné jako
neoblecu to subkulturni obleceni. Tak si treba nevezmu tady tohle triko, prozoze tady tohle
triko tam bude mit jako per lidi z deseti. Coz je hodne. A kdyz pujdu treba do skoly, tak si
tohle triko vezmu. Protoze ho nebude mit ani jeden ¢lovek z toho... Jako, ze bych se tak ci
tak prirazovala k té mase, coz treba nechci. Takze podle toho vim, co si obliknout* (Iva 27
in PySnakova et Hohnov4, 2010). Nechté&ji se rozplynout v monolitické hmoté, nybrz
upozornit na svou individualnost, vyhradit si tak viditelné misto a zlehka tim provokovat.
Ovsem toto pokouseni konvenci se umysIné nedé¢je v takovém rozsahu, ktery by vyraznéji

narusoval ustavené poméry v téchto referencnich kolektivech a dotyénému by hrozila
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sociélni exkluze. Potieba diferenciace vsak muze nabyvat i mnohem méné napadnych
projevu, napi. nevtiravé zakomponovat lezérni prvek do jinak forméalniho odévu.

V neposledni fadé¢ figuruje strategie pro vymanéni se z domnélého hlavniho proudu
spole¢nosti nebo jednoduse pro piipady zklamani homogenni nabidkou etablovanych
obchodi, jez se zaklada na nakupovani v second-handovych buticich. Navstéva téchto mist
s takto definovanym zadmérem (srov. subkapitola ,,Hierarchie®) nabyva uznani a podniky
jsou pozitivné hodnoceny jako prostor originality. Je ale tteba vyvarovat se polozek, které
pusobi dojmem lacinosti a jevi znamky nezdmérné seslosti, vyrazného opotiebeni, jak
kritizuje ,,Bravo* u $atu, které ,.vypadaji jako ze second handu, ale vyzdvihuje, kdyz jde
o originalni designovy kousek* (Bayer et al., 2009). Takovi lidé spadaji v ,,Mainstreamu
pod souhrnné oznaceni ignorant, tedy ¢lovék bez vkusu, stylu, ponéti, co a kam nosit, ale
i uvédomeéni, ze by ho to mélo zajimat. Tato skupina je predestirana jako opacny extrém ke
znackarum. Dilezitd je rafinovanost vzhledu: ,,Ona je nadana, kreativni a barevna... Je
jind, jeji vzhled je o tolik jiny. Ale pordd to neni nékdo, komu by délalo potize zapadnout
do nasi tridy”'® (Magda 16 in Pysnakova, 2010, vlastni pieklad). Je zietelné, ze i akt
odlisovani mé sva pravidla, ktera sleduji souvislosti, ale i vsem srozumitelnou Groven

a formu atraktivity takového po¢inéni, ¢imz osoba prokaze své kulturni kompetence.

4.1.7 Genderova typizace

Presumpce co do vystupovani a stylizace nemiji ani genderovou hegemonii, ktera
klade normy a métitka Uspéchu na poli sexuality. Mnoho probanda vytvaii obraz normalni
maskulinity na zakladé ,,rezidui“ po vylouceni rysa piiznaénych pro skupinu Samponii
a metrosexuald, tedy postav s vlastnostmi tradi¢né piisuzovanymi spise zenam — od
vizualnich znaka (Utlejsi postava, piizen specifickym barvam a znackam) ke konkrétni
predpokladané ¢i vypozorované podobé chovani — obliba nakupovani: ,,Oni se chodi do
nakupniho centra prosté jen teba podivat, co je zrovna “in"*“'®* (Jakub 16 in Pysnakova,
2010, vlastni pteklad) a az obsesivni péce o vzhled: ,,Travi pred zrcadlem vice ¢asu nez

jakékoli holka, kterou znam. Je to extrém. Neni to normalni Klucici chovéni. Nikdy bych

153 She is talented, creative and colourful. She invented her own style this way. You can't see any logos on
her clothes, but she is a trendsetter anyway. For example, recently she came up with the idea of wearing
beads in her hair. The fact is that she can't afford to buy expensive brands, but she makes no effort to do so
anyway. It is just, you know, she is different, her look is so different. But still, she is not the kind of person
who would find it difficult to fit into our class at school.

154 | mean they go to a mall just to watch what is ,,in.
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s nim nechodila, protoze bych pak pordd musela vypadat dokonale. Je to povrchni“>®
(Jitka 17 in Pysnakov4, 2010, vlastni pieklad). I ,,Bravo® koncipuje genderové vhodné
aktivity a podobu spotieby. Zcela jasn¢ vymezuje, ze nakupovani obecné spada primarné
do oblasti div¢iho zajmu. A zatimco jsou Zeny spiSe vybizeny k potfizovani a uzivani
takovych produktt, které navysi jejich atraktivitu acelkové je zdirazinovéna piedné
vizualni stranka véci, muzi jsou oslovovani praktickymi, funkénimi a technickymi
novinkami, jakozto ptimérena sféra konzumnich svodu. Odraz v realit¢ pak ilustruji
vypovédi ucastnika vyzkumu ,,Mainstream®: ,,Obecné nevidim ditvod utracet za obleceni,
to ale neznamend, Ze celkové nerad utracim. Je tu mnoho jinych veci, do kterych mizes
investovat, jako treba hudba, coz mi pripomind, zZe jsem si minuly tyden na internetu koupil
skvely sluchatka Sennheiser<!*® (Daniel 18 in Pysnakova, 2010, vlastni pieklad), oproti:
,,Utracim astronomické castky za obleceni, znacky a kosmetiku. Ale vite co, je to srdechi
z&lezitost. Az tenhle rok jsem si viastné uvédomila, jak moc zavisla jsem na nakupovani.
Nakupovani mé uklidnuje. Je to moje relaxace, moje zavislost a mam to rada. A stejné tak
Nika ((Lencina kamaradka))”®®’ (Lenka 21 in Pysnakova, 2010, vlastni pieklad).
Z predstavenych protipold je mozné vydedukovat i mozny vyznam nakupovani pro
instituci pratelstvi mezi dévcaty, ve které se stdva soucasti spolecné trdveného volného
Casu, kdezto muzsky piistup k nému je veskrze Ucelovy. ,,Bravo“ zachéazi v usmérnéni
divei vzajemnosti jesteé dale a na prikladu nékolika mladych celebrit a pod oznacenim
,.Nejkrasnejsi pratelstvi v Hollywoodu* redukuje tento kamaradsky svazek na zabavu,

nakupy, spotiebu luxusniho zbozi a muza.

4.2 Resumé analyzy

Narcisova individualistickd optika prostupuje celou Uvodni kapitolou o poloze
aktivniho obc¢anského angazma, kdy problémy jsou konzervovany do rozméru jednotlivce,

duraz je kladen na vyluéné soukromé realie riznych podob a vystupujicich v riznych

155 | mean he spends more time in the front of the mirror than any girl | know. It is extreme. It is not a normal
boy's behaviour. | would not date him, never, because | would have to look perfect all the time. It is
superficial.

156 | mean | just do not see the point of spending money on clothes in general, which does not mean that | do
not like spending money at all. But there are so many other things you can invest in, like music, which
reminds me that | bought last week really great Sennheisers headphones on the internet.

157 Well, I spend an awful lot of money on clothes, brands and cosmetics. But you know, it is a matter of the
heart. Actually, | haven’t realised how much | am dependent on shopping until this year. Shopping comforts
me. It’s my relaxation, my addiction, and I like it. And Nika ((Lenka’s friend)) likes it as well.
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kontextech. Spole¢nost je pozadim zivota jedince a flexibilné se piizpisobuje potiebam
jeho rozkvétu, jako samostatna entita funguje jen velmi nestabilné. SpiSe, nez na
vSeobecné prospésné hodnoté aktivity zalezi na tom, jakou nemetickou prestiz generuje.

Pii zablesku potieby vyjadiit se a zapojit do chodu véci mimo jejich vlastni obzor
je to pravé spotiebni oblast, kterd beze zbytku nasyti tyto ambice. Nepotiebuji ¢inné
revoltovat proti zabéhlému systému véci a vyvazovat se tak z rétoriky trhu, spise si voli
z nabidky jiz hotovych ,bali¢kd“ vyznamovych symboli humanitarnino a ekologicky
ctnostného presahu. Pfi jisté davce cynismu, lze pak jejich deklarovany postoj udrzitelnosti
interpretovat jako dalsi pfihodné vzniklou rovinu, ve které mohou vyniknout nad ostatni
svou vykreslenou etickou identitou, Setrnost zde vystupuje jako mdda, nastroj
seberealizace a cesta k duchovnimu povyrazeni a zdravi. V tomto piipadé se myslenky
Gaiy ocitaji na Pomezi, kdy mladi tézi ze svého pocitu vylu¢nosti a pievahy nad
Ihostejnym zbytkem populace.

Svét vnimaji jako prostor neomezenych moznosti, piedné na poli spotiebitelskych
voleb. Pravé sféra konzumu v nich vyvolava dionysky pocit opojné zavraté ze svrchované
svobody zivota, kterd se odrazi v pestrosti a barvitosti kazdodenni existence v kontrastu
k nezazivnym slozkam zbytku byti. AvSak toto mnozstvi alternativ generuje novy
imperativ povinnosti si vybirat. Nové nalezend narcistickd autonomie se pteléva do
problematiky permanentnich voleb a pénickych rizik spojenych se Spatnym rozhodnutim.
Tehdy vystupuji obchodni znacky pro uréitou cast mladé generace jako orientacni
a dostate¢né pevné body opory sounalezitosti kultu Dionysa.

Zavaznost subjektivné prozivané nejistoty vychazi ze zvnitinélého zakona jednoty
formy a obsahu. Spottebni preference takika beze zbytku zrcadli jedincovo vnitini
uspofadani, saturaci svoji (narcisovy individualni, ale i dionyske socialni) identity nalézaji
mladi lidé v konzumnim univerzu. S tim se vsak zaroven probouzi naroky mladeze
konstruovat svtij osobity a co nejvérnéjsi obraz a vyvazat se z ustavenych piedloh
zivotnich stylu spojenych s konkrétnim logem vyrobce, nebot” demonstrativné odmitaji
dostat této normativnosti, ¢imz proklamuji pomezni nezavislost svoji osoby na reklamnich
praktikach. Z dostupné sémantické plejady si selektivné vybiraji pouze takové artikly,
které rezonuji s jejich (aktualni) predstavou sebe sama. Akcentuji autenticitu a velmi si
povazuji schopnosti sofistikované reinterpretace ptvodnich rdmct a Uspésné komunikace

sverazneho promysleného zameéru.
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Tento pomezni sklon ,,0kazalé neokazalosti“ je veden také motivem zprostiedkovat
si zetelny odstup od svych nemetickych vrstevnikd, kteti si znackami obstardvaji kyzenou
spoledenskou pozici*®®, le¢ i od jinych masovych konformisti (napf. rodi¢a). Ovsem
stejnou mérou v Pomezi nalézaji strategie pro intenzivné;jsi pocit individualni existence
vyniknutim a prok&zé&nim jedine¢ného rdzu ve svém vlastnim referen¢nim kolektivu.

Aspekt spotieby tedy vstupuje vyrazné do jejich mezilidskych interakci. Je
spoleénym bodem kontaktu a neztidka vyplni volného casu, kdy v nakupovani nachazi
dionyské tutocisté a tnik od zodpovédnosti, ktera je na né kladena tentokrate nikoli
konzumem, nybrz pozadavky a povinnostmi obecné spjatymi s zivotem ve spole¢nosti.
Tehdy piinasi tlevu, Dionysovi poskytuji terapeuticky efekt a stavaji se sdilenou zabavou.
Konzum jim také dava perspektivu, v jaké se rozeznavaji, a to nejen na poli spotieby
statku, ale také sluzeb (zaliba v komerénich platcich a potadech). Soucasné je emancipuje
ve vztahu k rodicam, kde ,supermansky“ kompenzuji nedostate¢nost ekonomického
kapitalu kapitdlem kulturnim avystupuji v roli inspirujiciho konzumniho media
a mecenase.

Nakonec ale také konzumni sféra dava mladym lidem pocitit ptijmové rozdily.
Uméra ¢im vice (ve smyslu mnozstevnim, ale je zohlednén i prvek nakladnosti) toho
¢lovék vlastni, tim lépe je pfijiméan, se zda byt stale platna. Kvalita a uspéch ¢lovéka je
posuzovana na zakladé vnéjsich znaka. Dospivajici ve skute¢nosti nezpochybriuji auru
pritazlivosti a legitimitu tohoto postu, odmitaji pouze nemetickou ostentativnost pii
prezentaci téchto ,,zlatych* spotfebnich zvyklosti a vyvstava podezieni, ze se jedna o 1zivy
projev a neproporcionalni ukdzku Uspéchu v Zivote, a tedy vyhodu nezaslouzenou. Ostatné
i Castym jevem jsou rozli¢né taktiky, jak si, po vzoru Aergie, zajistit piistup jednak do
,siné slavy* zivota na vysoké noze, jednak k takovym statkim, které jsou pomeznimi
adolescenty vyhledavany pro jejich objektivni faktické kvality, ale i ,,magickou auru‘.
Pravé zde zcela dochazi k naplnéni piistupu prostupujiciho vétsinovou casti jejich

zakaznicke praxe; ,,nejde ani tak 0 to, co je konzumovano, nybrz jak a proc¢.

158 Rozdil mezi témito nemetickymi ,,pozérskymi zna¢kati* a dionyskym souborem lidi, ktefi znacky uzivaji
jako ostravky bezpeci a zachytné struktury, tkvi, zda se, primarné v pozici autora vypovédi, tedy zdali hovoii
0 sobé ¢i se vyjadtuje k druhym.
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5 Percepce socialné environmentalnich spojitosti
konzumerismu v zavislosti na mire konzumni orientace

(vlastni empirické Setfeni)

5.1 Referené¢ni ramec vyzkumu

Vzhledem k dosud diskutované latce je vhodné si polozit vychozi vyzkumnou
otazku: Existuji rozdily ve vysledcich na riznych Urovnich procesu vnimani dopadi
konzumni spole¢nosti u divek méné a vice konzumnich? Obecna hypotéza tedy zni:
Vice konzumné orientované divky budou vykazovat niz§i miru percepce socialné
environmentalnich souvislosti konzumerismu ve srovnani s méné konzumnimi divkami,
ato na vSech urovnich. Z formulace vyzkumného problému pak lze vyvodit, Ze
sledovanym predmétem vyzkumu je percepce vybranych negativnich souvislosti
konzumerismu v kontextu miry konzumni orientace’®®. Jinymi slovy, jaka je poloha
a povaha konzumerismu u zkoumané socialni skupiny a jak se tyto promitaji do jejiho
zpusobu uvazovani o vybranych negativnich souvislostech rozméru moderni doby.
Vytéenym objektem Setieni jsou divky ve véku 15-20 let.

Pro potieby vyzkumu je tfeba vy$e zminéné koncepty empiricky uchopit, pojmové
vytiidit a specifikovat. Fenomén konzumerismu (neboli zde uvadénd konzumni orientace)
neni pojiman z hlediska realné spotieby, jejiho objemu a struktury, nybrz je
konceptualizovan jako vztah ke spotfebé samotné (potazmo jejim dimenzim), zdali nabyva
dodateénych svébytnych funkci a figuruje v procesu tvorby vyznamové nadstavby, zdali je
kladen duraz na symbolické parametry na Ukor hodnot praktického uzitku statki
a Vv podstaté jaky nedostatek spotieba divkam kompenzuje, ¢eho se ji snazi nabyt. To je zde
reprezentovano nasledujicimi proménnymi®:

e Hédonické nakupovani

159V nasledujicim textu se tyto pojmy budou vyskytovat v riznych slovnich variacich, jak je ostatng patrné
ze stylizace problému a hypotézy.

180 Jsou navrzeny pouze takové proménné, jez maji v realité evidovatelné a konkrétni projevy (Reichel,
2009). Tak muselo byt upusténo napf. od aergické vlastnosti, pfedbézné definované jako ,,Nakup vlastnosti*,
kterd vede spotiebitelskou motivaci smérem k vybéru ,,spravnych kusi*“ namisto vlastni praxe. A
Supermanovy tendence se vyznamné v empiricky zachytitelné indikatorech na Urovni této vékové kohorty
prekryvaly se nemetickym srovnavanim. Stejné tak bylo viceméné upusténo od patologické trovné, jelikoz
sekundarni analyza poukézala na tendenci ke spotiebitelské zdrZenlivosti na deklaratorni Grovni.
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e Neofilni piistup k obchodnim artiklam
e Socialni soutéZeni
e Orientace druhymi
— Potieba odliseni
— Potieba splynuti
e Zbozni identita

e Bezprostredni uspokojeni

Druhd rovina badani sleduje miru znalosti a uvédomovani si nepiiznivych
souvislosti konzumerismu, ,,environmentalni piedstavivost® divek (nakolik jsou schopny
rozpoznat negativni okolnosti udalosti a jevi, které bézné zazivaji, pozoruji) a do jaké miry
jsou pak existenci identifikovaného problému znepokojeny. Taktéz, zdali oznacovani jevu
jako problému je uréovano spise starosti o svou vlastni osobu ¢i obavami nad Géinky pro
ptirodni prostfedi a spolenost. V posledni fadé také se snazi poznat ochotu divek
k sebeomezeni. Je zkoumana oblast finan¢niho omezeni a na druhé strané také materialni
uskromnéni na ptikladu snizeni variability nabidky potravin pro rozliSenim téchto dvou
perspektiv. To je obsazeno v nize vypsanych proménnych:

e Znepokojeni nad problematickymi aspekty konzumerismu
— Problémy blizké bézné zivotni zkusenosti
— Problémy vzdalengjsi kazdodennosti

e Pozice nahliZzeni problému (event. neexistence problému)
— Osobni zajem
— Ohledy na druhé

e Ochota k sebeomezeni
— Penézni vydej

— Redukce site nabidky potravin

Souborem pracovnich hypotéz, naplniujici obsahovou platnost vyse uvedené obecné
a zahrnujici jmenované ukazatele, jsou nasledujici piedpoklady:

H1: Konzumné orientované divky jsou méné znepokojeny problémy spjatymi
s konzumerismem nez divky nekonzumni. (srovnani hrubého skore konzumnich

a nekonzumnich)
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H2: Konzumné orientované divky vice akcentuji individuadlni hledisko pfi
posuzovani zavaznosti problému. (hrubé skore < 3)

H3: Konzumné orientované divky jsou celkové méné ochotny k sebeomezovani se
nez divky nekonzumni. (srovnani hrubého skdére konzumnich a nekonzumnich)

H4: Konzumné orientované divky vyjadiuji mens$i ochotu k omezeni nabidky

potravin ve srovnani s penéznim vydejem. (hrubé skore nabidky > hrubé skore vydej)

5.2 Vyzkumné aparatura®®!

Pro potieby kvantifikace téchto afektivnich osobnostnich slozek je zvolena
hodnotici sada pétibodové skaly Likertova typu, véetné neutrdlni hodnoty tedy (Chytry et
Kroufek, 2017). Zjistovana je mira souhlasu s pfedepsanymi vyroky, troven pocitu nad
uvedenymi polozkami a piiklon k jednotlivym vrcholim $kaly u polozek.

Dotaznik (viz Piiloha ¢&. 1) je strukturovan do 11 otazek'®?, jimz piedchézi priivodni
dopis, ktery respondentky seznamuje s pozici zadavatelky, vyzkumnym zaméfenim
a zhruba jaky typ otdzek mohou ocekavat. Do prvnich pozic jsou dosazeny uzaviené
otazky identifikacni, jelikoz nebyla nalezena vhodngjsi ,,zahfivaci® alternativa, kterd by
v kontextu problematiky davala smysl. Nasleduje vyrokova ¢ast, kterd je po druhé baterii
proloZena informacnim ,,0kénkem* o postupu v ramci dotazovani, a to z prostého dtvodu
rozptyleni a povzbuzeni dotazovanych po absolvovaném naro¢néjsim bloku otazek. Pro co
nejvetsi sjednoceni stupné pochopeni otazek jednotlivymi respondenty jsou tyto doplnény
o instrukce k vypliovani, popt. se zde pfipojuje objasnéni pouzitého pojmul.

Jednotlivé polozky jsou formulované s ohledem na vékovou bazi cilové skupiny.
Za ucelem zvysSeni miry jistoty ohledné srozumitelnosti a pfimétenosti uzitého jazyka, ale
| pro ovéteni vhodnosti polozeného dotazu a ochoty nan odpovidat, piedchazela hlavni fazi
sbéru dat pilotaz u tii zastupkyn sledované skupiny. Na zaklad¢ toho byly nékteré polozky
redefinovany a otazky upraveny (napi. pfima otazka na podileni se na chodu doméacnosti
byla kvili komentaiim o nepatti¢nosti takového dotazu pievedena do neutréIngjsi roviny

zjistovani, zdali zije divka sama ¢i srodiCi; zaroven nékteré z vyroki musely byt

161 dle Ferjencik, 2010

182 P#i jeho sestavovani bylo nastaveno zobrazovani po jedné otazce v pevné zadaném sledu, aby ucastnice
vyzkumu nemohly zasahovat do predeslych svych odpovédi. Zaroven byla vyuzita funkce ,,rotace moznosti*,
ktera ndhodné méni pofadi dotaznikovych polozek pii kazdém novém spusténi, aby bylo zajisténo, ze kazdé
polozce bude vénovana zhruba stejna pozornost.
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zestruénény; také wurcité jevy vramci dotazovani miry znepokojeni musely byt
preformulovany, vesmés kvili mensi znalosti termint, jako je kupf. monokultura).

Pro konstruovani demografického, socialniho a ekonomického profilu sledovaného
souboru jsou vyuzity pouze zcela zakladni ukazatele, které by s nejvétsi pravdépodobnosti
mohly vstupovat do vysledné podoby konzumni orientace!®®. Identifika¢ni linie tak pojima
Udaje o pohlavi, véku, materialnim zaji$téni a zazemi pro poznadni vychozi situace
dotazovanych. Ve vyrokové ,,sekci je uzivano reverznich polozek vzhledem k méfenému

konstruktu6

, jelikoz opa¢né znéni by, dle autorky, vice navadélo k autostylizaci
dotazovanych, nebot’ je vice zatizené zkreslujicim prvkem spoleenské zadoucnosti.
Jednotlivé varianty problémt jsou uvadény do co nejvice neutralni polohy, aby
neorientovaly odpovédi uz ve svém ,,0bsahovém zarodku* (napfi. ,,vycerpavani zdrojii
surovin® je uvedeno v jeho ptiblizné verzi ,,soucasnd mira spotreby prirodnich zdrojii).

Pro ucely vyhodnocovéani ziskanych dat je pracovano s tabulkovym procesorem
Microsoft Excel. V rdmci deskriptivni statistiky jsou zohlednény absolutni ¢etnosti vyskytu
(relativni jsou v podstaté shodné svysi absolutnich pii takto pocetném analyzovaném
souboru — viz déle) pro z&kladni ptehled dosazenych hodnot na jednotlivych bodech
stupnice, doplnény jsou o priamérné skore polozky. V §ifi jednotlivych proménnych je
zkouman vliv sociodemografickych charakteristik. Dale jsou v druhé oblasti vyzkumu
nékteré vztahnuty k sobé navzajem. Hodnotami opisujicimi jejich vztah jsou opét priméry.
Vysledky jsou prezentovany tabulkovymi souhrny?*6®.

Posuzovani platnosti navrzenych hypotéz probiha na zakladé znaéné zjednodusené
dichotomie konzumni/ nekonzumni. Konzumné orientovanou skupinu indikuje primérna
hodnota mensi nez 3. Rozhodnuti 0 zafazeni doty¢né do jedné ¢i druhé kategorie vychazi
z jejiho  dosazeného pramérného skore vsech odpovédi vramci jednotlivych skal.
Vzhledem k aplikované polozkové inverzi (v tabulkovych souhrnech oznaceny znakem
,*) jsou pro potieby vypocti pii uréovani miry konzumerismu hodnoty téchto vyroku

obréceny.

163 ptipadné pro identifikaci respondenti neodpovidajici vymezenym znakim zkoumané populace (pohlavi a
vek).

164 pPfigemz v rdmci jedné otazky jsou vétSinou méfeny dva, popf. jsou nékteré polozky sledované proménné
zafazeny Ve vysledné podobé dotazniku do jiného oddilu, jelikoz v kontextu ostatnich na dané pozici
vyznivaji 1épe, tvoii kompaktngjsi celek a mohou diky tomu vyvolavat presnéjsi reakce.

165 Z dtivodu veétsi piehlednosti tabulek je znéni viech polozek prekddovano v struéna hesla. Piepis (ktery
respektuje pofadi uvedené v analyze, nikoli v samotném dotazniku) viz Pfiloha ¢&. 2
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5.3 Realiza¢ni faze vyzkumu

Setfeni, ,,zorganizované“ v pribshu listopadu, se celkové zagastnilo 183
respondentti. OvSem do nasledné analyzy jsou zafazeny odpovédi pouze od 101 z nich.
Automaticky vylouceni byli ti, ktefi se vymykali uréenym charakteristikdm cilové skupiny
—souhrnem 11 muzi a 71 zen mladsich 15 ¢i starSich 20 let.

Pro distribuci bylo vyuzito vefejné propagace serveru vyplnto.cz, dale byly téz
pozadany divky oslovené v ramci pilotaze, aby dotaznik rozsifily mezi své vrstevnice,

v posledni fadé& byl dotaznik umistén na webové strance vinted.cz°®.

5.4 Vysledky vyzkumu

5.4.1 Sociodemograficka struktura respondentek

Tabulka 1 Charakteristiky respondenti

Vik Bydleni Piijem
S rodici Samostatné Kapesné Brigada Zaméstndni
15 14 - 11 3 -
16 11 - 9 2 -
17 12 - 6 6 -
18 12 2 5 8 1
19 13 3 6 9 1
20 20 14 9 17 8
Celkem 82 19 46 45 10

Zdroj: Vlastni zpracovani

V analyzovaném souboru vyrazngji pievazuji jen 20leté divky, ostatni skupiny
vykazuiji relativné souhlasné pocetni zastoupeni®®’. Vyznamna vétsina dotazovanych sdili
domaécnost s rodic¢i, coz odkazuje k pravdépodobnému osvobozeni od vydaji na bydleni
(ndjem, nezbytné véci denni potieby), jakoz i moznych nakladi na vlastni stravovani,
pficemz lze tedy uvazovat, ze disponibilni finanéni obnos bude uzivan spiSe Ve prospéch

vlastniho potéSeni nez ,existencialni nutnosti. Zaroveri tento vysledek viceméng!®®

166 Jedna se o jakysi virtualni bazar obleceni, kosmetiky, dopliiki a mnoho dalsiho, zaroveri misto diskuzi.
187 K tomuto nerovnomérnému zastoupeni bude v nasledné analyze ptihlédnuto, a tedy v ptipadech, kdy
budou zmitiovany rozdilnosti na zékladé véku, vzdy bude operovano s relativnimi, nikoli absolutnimi
¢etnostmi (pocet divek klonici se k jedné alternativé vzhledem k celkovému poctu divek tohoto véku).

188 Nutno dodat, Ze je v tomto piipadé hodnocena spise druhd vékova &ast souboru (18 a vyse). Ovsem na
¢inéni skute¢né hodnotnych zavéra vztahujicich se k této problematice by byla vhodnéjsi populace jeste
starsi.
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(poméroveé) zrcadli fenomén vyliceny v predchozi sekundarni analyze dat, a sice, ze
adolescentni populace spise neusiluje o nezavislost ve smyslu bydleni oddéleného od
rodi¢t, potazmo piibuznych. Nicméné piesto se objevuje s pfibyvajicim vékem urcity
narist poétu respondentek, které jiz bydli samostatné!®®. Obdobny trend je patrny také
v otazce primarniho zdroje piijmu. V pracovnim vztahu jsou bez vyjimky vSechny vékové
kategorie, le¢ plati premisa, ze ¢im star$i, tim vice se budou pracovné angazovat. Dokonce
v souboru je vydéle¢na ¢innost (brigada ¢i plny Uvazek) v souctu cCastéjSim zplisobem

ziskani penéznich prostiedki nez hmotna podpora od blizkych.

5.4.2 Podoba jejich konzumni orientace
Hédonické nakupovani

Prvni baterie otazek zkoum4, v jakych vyznamovych nuancich je vniman nakupni
pocin jako takovy. Zdali nabyvéa svébytné hodnoty a tadi se tak k vy¢tu zajmovych aktivit
v rdmci volného ¢asu, nebo je pouhym prostiedkem k ziskani kyzeného pfedmétu. Jinymi

slovy feceno, jestli je kladen diraz na samotny proces ¢i fyzicky cil tohoto.

Tabulka 2 Zaliba v aktu nakupovéani

Rozhodné Rozhodné 0y
souhlas (1) 2) ) ) nesouhlas (5) Primér
Nakupovani jako 28 19 17 19 18 2.80
relaxace
Piehnana
nabidka zbozi* 18 23 18 23 19 3,02
Nakupovani jako 13 17 21 28 22 3,29
srdeéni zaleZitost
Spolecné 10 10 11 32 38 3,77
nakupovani

Zdroj: Vlastni zpracovani

Celkove nejsilngjsi nelibost se objevuje ve vztahu k nakupovani jako soucasti ¢asu
traveného s prateli, ¢imz se vlastni respondentky odchyluji od obrazu nastinéném
v sekundarni analyze (viz subkapitola ,,Gender*). Nejvétsi souhlasné stanovisko (Skalové

body 1 a 2) stimto vyrokem vykazuji 16leté divky (73 %), nasledované témi v 15. roku

189 Sougasné vétsina z nich si uz na své potieby vydélava sama. Devét respondentek pracuje brigadné, 6 je
v zamé&stnaneckém poméru &i podnika, ovsem stale 4 divky se hlavné spoléhaji na finanéni pomoc od rodi¢a
&i jinych piibuznych (z toho 3 dvacetileté a jedna devatendctileta).

82



Zivota (64 %). Lze vysledovat, ze pravé s naristajicim vékem viceméné ubyva (na
deklaratorni Urovni) spojovani ¢asu nakupt s ¢asem vyhrazenym pro piatele.

Hodnoceni prostiedi nakupnich center a celkové jakychkoli prodejnich jednotek ve
smyslu enormniho mnozstvi nabizeného mnozstvi, které c¢lovéku mohou nechténé
natahnout celkovou dobu nakupovani, je vesmés vyrovnané. Pii diikladnéjsim pohledu je
patrné, ze negativnéji (na stupnici body 1 a 2) se k této ,,dionyské hojnosti stavi opét starsi
ucastnice vyzkumu (v praméru 47 % divek od 18 do 20 let oproti 21 % mladsich 18 let).

Pii srovnani vyroku ,,Nakupovani je moje srdecni zdlezitost“ a o néco mirnéjsi
varianty ,,Nakupovdni je pro mé urcity druh odreagovani, odpocinku a relaxace* vychazi
vétsi priklon Kk pojimani tohoto aktu jako instrumentu Kk uvolnéni (mozného stresu)
arozptyleni od problému kazdodenniho Zivota. Prekvapivé vSak je zjisténi, ze praveé
intenzivni potéchu pfinasi nakupovani nejvice divkam ve véku 20 let (35 % z nich,
pticemz vétsina z nich disponuje vlastnimi penézi). Je mozné, ze spole¢né s pracovnim
Usilim se nabizi vétsi ,,ospravedInéni a narok pro jinak spolecensky hojné kritizované
zalibeni v této ¢innosti. Ve prospéch této interpretace nepiimo hovofi i data ze sekundarni
analyzy tykajici se racionality vétsi spotieby za vyssi ptijmy, resp. prace (viz subkapitola

,,Prace®).

Neofilni pFistup k obchodnim artiklim
Nésledujicimi tvrzenimi je méteno, nakolik se dotazované piiblizuji tendenci

nekone¢né shanky po stale novych produktech. Jak dalece tihnou k vé¢né obméné arzenélu
vlastnénych predméti, k principu ,.kup a vyhod™, tedy spiSe ke spotiebé nez k uzivani. Do
jaké miry se u nich projevuje vzorec uvazovani, pii kterém ¢loveék vzdy touzi po tom, CO

nema4, tim nenachazi uspokojeni v majetku, jimz aktualné disponuje.

Tabulka 3 Zaliba v novém

Rozhodné Rozhodné
souhlas 2 3 4 nesouhlas Primér
1) ®)
Darek? Nevim* 27 22 15 19 18 2,79
Nemam co na sebe 43 22 16 15 5 2,18
V obchodé hez¢éi 30 18 19 18 16 2,72
Réada nové 31 19 16 23 12 2,66
Véc mé omrzi 26 17 26 24 8 2,71

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Nejvice respondentek (konkrétné pak pomérové nejvice ve véku 16 let — 73 %) se
shoduje ohledné moznosti, Zze jim zcela bézné u otevienych dveti sveého Satniku zni
klasicka véta: ,,Nemam, co na sebe“. Tento pocit je pfitomen ve vyrazné vétsiné piipada
naprosto nezavisle na mnozstvi kusti odévu uvnitt skiin¢ majitelky a pomérné spolehlivé
indikuje, Ze pofizené obleceni se po Case stava pouhou vyplni prostoru bez piimého
vyuziti. Tim vznikd pnuti ke koupi novych a tentokrate lepsich a uzite¢ngjsich kouskd.
Naproti tomu obsahové srovnatelny vyrok, le¢ formulovany vice explicitné, o délce
naklonnosti k pofizené véci nevykazuje stejné jednozna¢né rozdéleni odpovédi. Dtivodem
muze byt pravé jeho doslovnost (zietelny vyznam), kterd odkazuje K socidlné méné
prijatelnému pfistupu ke svému majetku. Rozhodny souhlas u tohoto je nejéastéji
zastoupeny znovu u 16letych (63 %) a neni zde vyznamny rozdil, zdali prostiedky na
spotfebu pochazi z vlastnich ¢i cizich zdroju. Soucasné stejné Cetny je i piesny stied skaly,
jehoz hodnotu nejznaénéji pozitivné ovliviiuji nejstarsi Gcastnice vyzkumu (50 %).

Obdobny zptisob uvazovani zkouma i vyrok ,,Prijde mi, Ze v obchodé ty véci
Vypadaji vzdycky tak néjak 1épe nez pak doma‘, ktery se snazi postihnout tu fazi vyvoje
zkusenosti s novym produktem, pti niz pivodni euforii z (vétSinou impulzivniho) potizeni
statku stfida po uklidnéni emocionalniho vzplanuti néasledné zklamani, popi. rozladéni
z vlastnictvi dalsi nepotiebné véci. A pravé takto ladény vztah se v souboru objevuje jako
treti nejCasté)si.

Divky také velmi rady zkousi nové vyrobky na trhu, které jsou Cerstvym piislibem
dosud nepoznanych ,,zazitkt“, at' je jiz pro tuto spotiebni zménu stimulujici drobna
technicka inovace ¢i samotna podstata sebenapliiujici se novosti. Lakavost prosté obmény
nezasahuje (skalové body 4 a 5) dle dostupnych dat primarné vékovou kategorii 18-19 let
(v praiméru 42 % z nich).

Naopak pomérné rozdilné od predchozich vysledka vychazi jejich suverénni
rozhodnost pii dotazani se na jejich narozeninova, vanocni a tomu podobna piani. Tvrzeni
je vedeno tezi, ze 1idé stizeni neofilii si v hlavé stdle nosi myslenky na to, co jim jesté
schézi a v ptipadé¢ materidlniho zaméfeni pak konkrétné — jakou dalsi véc postradaji
vV mozaice sve spokojenosti. Z dat nicméné vyplyva, ze vétsingé respondentek Cini obtize
vyjadiit své preference ohledné moznych darki pro né samé. Vyraznéji se z tohoto
deklarovaného nazoru vymykaji opét 16leté divky (7 z 11 se svou odpovéedi ptifadilo

k nesouhlasu), nasledované 15 a 18letymi (shodné 43 %).

84



Socialni soutéZeni

V rdmci této sekce je zkouSena inklinace ke vzdjemnému srovnavani sobé rovnych
jedinct. Toto poméfovani v praxi vesmés Usti do demonstrativni spotieby, jejimz smyslem
je prokazovat uspéSnost své existence skrze vlastnictvi exkluzivnich ¢i zkratka
nakladnéjSich komodit za ucéelem ziskani kyzené pozice ve spolecnosti. Otazky tedy
osciluji kolem sklonu ptekondvat ostatni ve spotfebnim klani a kol samotného vztahu

k drazsim zboZnim artiklim.

Tabulka 4 Statusova spoti‘eba

Rozhodné Rozhodné

souhlas (1) (2) @) 4) nesc()g)hlas Primér
N'e rada, * 22 19 25 17 18 2,90
vyrazna loga
s o pritel / 16 41 19 18 3,25
vkus s prateli
Vetsm? S 14 14 16 14 43 3,57
za znacky
o ararr 30 16 20 14 21 2,80
nez druzi
Rada ,,uznalé 32 - 19 13 " 6o
pohledy*

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dotazovani se na sdileny vkus vramci této linie konzumerismu je vedeno
predevsim poznatkem z prob&hlého rozboru realizovanych vyzkumnych Setfeni, kde byla
tato charakteristika zmifiovana v navaznosti na konstrukt ,zrackaru* (viz subkapitola
Hldentity), ve kterém je ptatelstvi ur€ovano na zéklad¢ akcentace vyhradné znackovych
a drahych véci, ktera doty¢éné spojuje a uzavira do pomysinych elitnich t¥id. Zatimco sami
probandi hovotili o riznorodosti jejich stylid oblékani. Vlastni vysledky v Ghrnu naznacuji
vice nesouhlasnych hlasi, av§ak nejhojnéji se respondentky situuji do stfedni pozice, ¢imz
dany vyrok dtrazné¢ neodmitaji, ale ani se s nim plné neztotoziuji. Pfi¢emz procentudlni
zastoupeni jednotlivych vé€kovych kohort v této hodnoté je viceméné vyrovnané (v rozmezi
33-50 % z kazdého vékového uskupeni)t’,

170 7 daného rozloZeni neni mozné vyjadfit (podloZené rozpoznat) definitivni zavér o jejich piislusnosti ke
skuping, nesouci znaky, jez je ptitazuji ke skupiné ok&zalych konzumenti.
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Zkoumanému vzorku spise nevyhovuji viditelné signatury vyrobce na obleceni.
Pfizen zvyraznénym znackam na kusu odévu za uc¢elem jednoznaéné identifikace piislusné
vice ¢i méné prestizni spole¢nosti je obecné vzato piiznakem okazalé spotieby v tom
smyslu, Zze vynalozené penize za zbozi ku posileni své spolecenské pozice ztraceji na
vyznamu tehdy, neni-li tento kus spravné desifrovan a ptifazen také pozorujicim okolim.
V tomto piipadé se vSak vétsina ptiklani k pravému opaku, coz muze vypovidat o relativné
roz8itenych antipatiich vuci zafazovani se na zakladé ptinalezitosti k tomu kterému
etablovanému odévnimu podniku. Jak ostatné také vyplyva ze zavéru analytické reflexe
vyzkumi v predchozi kapitole. Spole¢n&!™ s ndpadné zatracujicim posudkem vyroku
0 vynakladani nemalych &astek za znatkové vécil’? pomérné zietelnd davaji najevo
nezavislost svych spotiebnich priorit na oratorstvi jednotlivych znacek. Lze tedy kone¢né
shrnout, Ze hodnoceni statusové spotieby prostfednictvim néklonnosti ke zna¢kam je
bezptredmétné.

Odlisna situace ovSem nastava pii pohledu na vysledky u tvrzeni ,,Jsem rdda, kdyz
si ostatni vSimaji, Ze davam prednost kvalitnim vécem™ a ,JJsem rada, kdyz mam lepsi véci
ostatni“. Ob¢ dosahuji velmi vysokého skdre souhlasu (ve srovnani s jinymi variantami
téZe baterie), z ¢ehoZz lze usuzovat na vcelku silnou tendenci zkoumaného souboru
K ustaviénému vzajemnému porovnavani, jehoz zadoucim vrcholem je pak nadiazené
a vyluéné postaveni v kolektivu, at’ jiz v podobé zcela soukromé pocitovaného ,,vitézstvi

&i potéseni z ocenéni druhych?’s,

Orientace druhymi
Nésledujici sada vyrokd usiluje 0 poznani toho, zdali u vybérového souboru

pfevazuje potieba sounalezitosti s celkem, splynuti s jeho normami a zvyklostmi nebo
naopak inklinuji ke zduraznéni vlastni individuality prostfednictvim vymezovani se vici
uvazovanemu celku. Jinak feceno, zdali divky své spotiebni jednani orientuji negativnim ¢i

pozitivnim smérem vzhledem ke konsumpci ostatnim.

11V obou souhlasnych kategoriich vypovédi (u vyroku o viditelnych znackach body 4 a 5, o utraté takika
vSech penéz za tyto znacky body 1 a 2) vévodi opét skupina divek v 16 letech.

172 Jakozto jeden z dalsich pfizna¢nych rysii lidi vymezenych participanty posuzovanych vyzkuma jako
Lwpozéri (viz subkapitola ,,Hierarchie®).

178 yyroky totiz nezachycuji touz dimenzi sledovaného znaku. Radost z lepsich véci mize byt prozivéna plné
subjektivné a osamocené, naproti tomu uspokojeni ze zajmu okoli nemiZe byt naplnéno bez zapojeni
ostatnich (jak koneckonct potvrzuji i dostupnd data, kdy celkem 6 divek, byt je rado, pokud vlastni lepsi véci
neZ druzi, odmit4, Ze by je t&silo jejich uznani).
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Tabulka 5 Napodoba ¢i negace

Rozhodné Rozhodné oy
souhlas (1) @ ®) @ nesounlas 5)  Primer
Radgji pll'lf_]Sl 41 30 10 12 8 2,17
restauraci
Nechci r)lkoho 28 21 14 18 20 2,81
ve stejném
Nekupuji 16 16 25 27 17 3,13
trendy
Nekoupim to, 19 11 41 15 15 2,96

co se prodavéa
Zdroj: Vlastni zpracovani

V rdmci vybéru podniku v nezndmém mésté panuje mezi dotdzanymi bezmaéla
jednoznaéna shoda. Nesouhlasny nazor je nejéastéji pozorovan u divek ve véku 19 (31 %)
a 20 let (26 %), zaroveni neni zaznamenan ani jediny vyskyt kategorie 18letych (a jedina
17leté respondentka na 4. bodu $kaly). Toto tvrzeni je pojimano primarné jako metaforické
vyjadieni pro sklon vyhodnocovani situace a ¢inéni rozhodnuti v nejasnych (event.
neznamych) momentech na zakladé vétSinové preference. Je tedy ziejmé, Ze spise nez by
se divky ,,poustély do neprobadaného terénu na vlastni pést®, spolehnou se ukazatel
pocetnosti.

Méné rozhodné jiz jsou ohledné nelibosti ve chvili, kdy se stfetnou s nékym ve
stejném svrsku. V sekundarné analyzované latce je relativné zietelné toto vytéeno, a praveé
starost o to, aby co nejméné dochazelo k podobnym konfrontacim, vstupuje do jejich
béZnych rozhodnuti o vybéru obleceni (viz subkapitola ,,Identity). Zde vsak sice stéle je
tento nazor nejhojnéjsi, ovSem nasledovan jeho piesnym opakem (nejvice se k tomuto
bodu ptiklani starsi roéniky, 31 % 19letych a 24 % ve véku 20 let).

V juxtapozici s dalsimi vyroky lze jiz konstruovat méng ambivalentni zavéry. Rada
dotazovanych tedy, ptestoze neni rada, kdyz je pifimo vystavena setkani s nékym
konkrétnim ve stejném kusu odévu, se nestavi nikterak odmitavé k hlavnimu modnimu
proudu, at’ jiz vyjadfeném explicitné pii uziti pojmu ,,trend* nebo formulovaném méné

zietelné pod vypovédi o prodejnosti zbozil’.

174 prigemz vsak plati relativni konzistentnost odpovédi téch, kterym vadi, kdyz nékdo disponuje stejnym
obledenim jako ony samy (Skalové body 1 a 2). Tyto tvoti vétSinu ,,souhlasné poloviny“ (14 v bodu 1, 10
v bodu 2 na skale) tvrzeni ,,Davam si pozor, abych nekupovala néco, co je zrovna trendem, popi. co uz ma
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Zbozni identita
Pasaz pojednava o tom, nakolik se respondentky definuji skrze vlastnéné véci. Do

jaké miry pro zkoumany vzorek plati rovnice ,,miij majetek ustavuje mne a mou identitu*
(Fromm, 2001). Nakolik je spotieba provazana s jejich zivotnimi styly, zdali své spotiebni
rozhodnuti vnimaji zaroven jako rozhodnuti o tom, kym byt. Soubézné je také zkouman

jejich priklon k materialnim objektam.

Tabulka 6 Materialismus

Rozhodné Rozhodné
souhlas 2 3 4 nesouhlas Pramér
_ (1) (5)
2CRBEIET 37 26 22 8 8 2,25
znacky a chovani
Obleceni mé 41 32 18 8 2 1,99
vystihuje
»Pro kazdé mé ja« 52 18 16 10 5 1,99
Knovémuje 20 14 12 32 23 3,24
tieba dalsi nové
L AL T 35 19 24 16 7 2,41
vecl
ibi! ?
Libit Cena 23 21 14 25 18 2,94
Nezajem.

Zdroj: Vlastni zpracovani

Prvni vyrok je skoro doslovné pievzat zvypovédi respondenta vyzkumu
,,Mainstream* (viz subkapitola ,,Identity*) a je zde aplikovan ve stejném vyznamu.
Zachycuje presvédéeni 0 nutnosti pozorné sledovat jednotlivé vtélené (firemnim
marketingem a jeho doprovodnou socialni interpretaci) vyznamové koncepty do té které
obchodni znacky. Predchozi rozbor naértnul, ze konkrétni znacky obecné nejsou hlavnim
kurzem spotiebnich voleb. Pficemz tento Usek mozna odhaluje pro¢. Zde dosazené
vysledky (spolecné s odkazem na totozné zavéry ze sekundarni analyzy), kde vétsina
respondentek souhlasi s ptedlozenym nazorem (63 %), staceji uvahy ktomu, ze pravé
obavy (event. neochota) z potencialniho nenaplnéni jasné vyli¢eného Zivotniho scénaie
spjatého s danou znackou jsou diitvodem jejich zamitavého postoje ke znackam.

O tom, do jaké miry percipuji obleceni jako soucast vlastni identity a zaroven jak

dalece povazuji za dualezité své jastvi zhmotnit do formy piistupné okoli, vypovidaji

nékdo v okoli* a soucasné z vétsi ¢asti (14 osob) napliiuji i rozhodny souhlas u vyroku ,,Kdyby mi prodavacka
pochvalila vybrany kus se slovy, Ze se vyborné prodava, spolehlivé by mé to od ndkupu odradilo®.
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tvrzeni ,,Obleceni mé musi néjakym zpiisobem vystihovat” a ,,Oblékam se podle aktuélni
nalady. Nekdy chci vyjadrit jednu, jindy zas jinou strdnku mé osobnosti“. Dohromady je
patrny velmi silny ptiklon K témto myslenkovym vzorcim. SpiSe, nez na praktické
parametry je kladen diraz na ty symbolické, tedy nakolik souzni s jejich vlastni osobnosti
a momentalnim citovym rozpolozenim.

Emocionalni afinita k vybranému produktu se odrazi v zaznamenanych hodnotach
u prohldseni ,,Kdyz se mi néjakd véc [ibi, nehledim na cenu“. Jedna se vlastné
o charakteristicky projev konzumerismu, kdy spotiebitel zaziva silné citové vzplanuti a je
pfitomna nepotlacitelnd touha ziskat tento objekt zajmu za ,,kazdou cenu‘. Nejéetnéji se
objevuje ¢aste¢ny nesouhlas, ktery je nejtypictéjsi pro kohortu ve véku 18-19 let (primérné
37 % z nich). Oviem souhrnem velice podobné vyraznal’™ je i souhlasna ¢ast, ve které jsou
zastoupeny vsechny vékové kategorie v takika vyrovnaném poctu. Soubor je tedy v této
otdzce v podstaté rozdélen na dva tabory.

Akcentace souladu individuality ¢lovéka a jeho spotieby se mize projevit
i v nasledném naroku na (subjektivné vyhodnocovanou) estetickou soudrznost véci mezi
sebou navzajem, jejichz kombinace nejlépe odpovida aktualnimu osobnostnimu nastaveni.
To se snazi postihnout vyrok o potiebé dokupovat zbozi na podkladé jiz diive zakoupené
véci. Zafazeni na stupnici poukazuje na maly sklon k tomuto druhu jednani. Jednicka je
oznacena predné divkami ve véku 16 a 17 let.

Z posledniho tvrzeni je mozné vydcist, ze vétSina respondentek stavi do poptedi
nematerialni potéseni. Ptfi zevrubn&j$im pohledu se ukazuje, ze 29 % z nejstarSich divek
preferuje naopak hmotné statky (body 4 a 5). Z dostupnych dat bohuzel nelze urgit!’®, jestli
to lze oznacit za pfiznak jejich konzumni orientace, nebo prakticky vysledek toho, Ze jejich
disponibilni pfijem je z velké ¢asti uzit na zabezpedeni vlastni existence, coz by mohlo
orientovat jejich pfemysleni o této zalezitosti pravé smérem k materii (byt’ se vyrok snazi

zasahnout pocit'ované preference a nikoli vybizet ke kalkulaci redlnych moznosti jedince).

Bezprosti‘edni uspokojeni
Posledni fragment konzumerismu se vyslovuje k teoreticky vymezeném pozadavku

na okamzitou satisfakci. V roviné spotieby se tato zadost projevuje jako nahle, neziidka

175 Souget opaénych stran vyjma stiedni pozice (44 pro Ano oproti 43 pro Ne).
176 Na zaklade tiidéni dalsich sociodemografickych statistik plyne, Ze rozdéleni ve skupiné tykajici se zdroje
piijmu a zdzemi je rovnomérné.

89



velmi intenzivni pnuti motivované evaluaci aktualniho okoli. Jako takova upozad'uje

ptedchozi rozvrhové plany ve prospéch spontanniho rozletu stimulované fantazie.

Tabulka 7 Impulzivita

Rozhodné Rozhodné
souhlas 2 3 (@) nesouhlas Primér
) ®)
Rozmyslim koupi* 32 29 20 17 3 2,31
Véc pro radost 48 36 7 7 3 1,82
Cekam na slevy* 20 23 24 25 9 2,80
DokaZu nasetiit™ 38 23 17 15 8 2,33

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na urovni piiznaneho (nelze opomijet konstitutivni moc socialni Zadoucnosti) se
ukazuje, ze v souboru pievlada uvazlivy piistup k béznému nakupnimu pocinu. Takto
rozlozena data reprezentuji vseobecnou snahu o zodpovédnéjsi polohu jejich rozhodnuti,
kterym nechavaji urcitou (blize nespecifikovanou) dobu na ,,dozrani«.

Na otazku po délce této doby mize odpoveédét bodové skore u vyroku ,,Obcas Si
néco koupim jen tak pro radost®, jehoz zna¢na vyse (84 % souhlas) 1épe nasvécuje povahu
jejich konzumnich voleb. Nebot’ tyto malé kratochvile maji spise emoc¢ni odivodnéni na
ukor racionalniho. Takové nakupy nabyvaji prvka ndhody a jsou vice nachylné ke svodim
prodejniho prostoru. Vesmés jde o spontanni a také bezodkladny nékup.

Podnétem pro uvedeni vztahu k cenovym zvyhodnénim do souvislosti s potiebou
bezprostiedniho uspokojeni byla citace respondenta v analyze vyzkumii (viz subkapitola
,,Hierarchie*)!””. Soudtem pozitivnich ohlast Ize dojit k zavéru, ze si divky v souboru rady
pockaji srazeni puvodni vyse Castky (43 %). V rozkladu vsak podobny pocet inklinuje
i k postoji, ktery by mohl byt parafrazovan ,,jak kdy“. Nejvice se k mirnému nesouhlasu
kloni 17 a za nimi i 20leté (33 a 29 %), z nichz té€sna vétsina (14 osob) si uz vydélava, zato
mensiné jsou ty, které bydli samy (6 osob). Tato proporce navadi hned ke dvéma

,Vysvétlenim* (z nichz jedno reprezentuje onen zaporny kontext a druhé naopak operuje

177/ obdobném duchu je vedena i nasledujici intepretace, byt se piivodni zdroj vztahuje spise k vyuziti slev
jako prostiedku k dosazeni jinak nedostupnych nakladnych komodit a termin sleva je uveden i v negativnim
kontextu konzumni mentality rodi¢i (viz subkapitola ,,Souziti“). Pfesto je tento ptistup vyhodnocen jako
vhodny indikétor konceptu v netradi¢né kladném smyslu slova, neb v sobé& zahrnuje prvek oddaleni koupg,
rovnéZ je v sekundarni analyze zminovan jako vyraz racionality v ptipad€, Ze respondent uvadi svou
zku$enost (a nehovofi o jiném).
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s pozitivni definici), bud’ je pro pifitomné termin sleva stéle ,vulgarnim slovem*
a privlastkem degradace ¢lovéka, nebo se jednoduse odmitaji vzdat aktualniho potéseni.
Ve skupiné pievlada deklarovana velka ochota a schopnost Setfit za tcelem
pozdéjsiho pozitku. Lisi se pouze 23 %, z nichz celych 83 % sdili domacnost s piibuznymi
a jen svelmi lehkou pievahou disponuje vlastni (osobné vydélanou) sumou penéz (12

0sob), zaroven se zde zafazuje nejvice ,,sedmnactek.

5.4.3 Percepce socialné environmentalnich souvislosti

Znepokojeni nad problematickymi aspekty konzumerismu
Nasledujici otazka si klade za cil poznat, jak zkoumana skupina vniméa duasledky

fungovani soucasné moderni spole¢nosti. Nakolik reflektuje pfitomnost néjakého problému
(zdali to vibec za problém povazuje). Jak divky hodnoti inkriminované souvislosti
spotfeby ve vztaznosti kK nim samym, tedy jestli je ur¢itym zptsobem znepokojuji, ¢imz
muze 1épe vyniknout nejenom povédomi o konkrétnich jevech a posuzovani jejich
zavaznosti (zaroven 1 védomi souvislosti nékterych znich, jez je dané mirou
informovanosti, kterd se zase zaklada na skute¢ném zajmu o né), ale spole¢né stim i do

jaké miry se jich tyto osobné dotykaji (ve smyslu subjektivniho zneklidnéni).

Tabulka 8 Znepokojeni

Velmi mé Vibec mé
znepokojuje  (2) 3 (4) neznepokojuje  Primér
1) (5)
Levné zivo¢isné
vyrobky 22 22 32 17 8 2,67
Monokultury 14 22 30 21 14 2,99
Doko_nale ovoce a 26 31 28 10 6 2,40
zelenina
Spotieba plasti 44 34 12 8 3 1,93
Casté stiidani kolekei 12 16 19 25 29 3,43
Z&kaz vstupu* 10 18 28 21 24 3,31
Zivotnost produkti 37 27 13 18 6 2,30
Prace v odévnim 25 31 26 16 3 2,42
priumyslu
Velkochov a rybolov 38 29 19 9 6 2,17
Hromadéni odpadu 49 34 9 5 4 1,82
Navkladanl s odpadem 2 19 2 15 15 274
v CR
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Spotieba zdroji 36 33 20 9 3 2,11

Znecistovani 3. svéta 38 27 14 16 6 2,26
Zdroj: Vlastni zpracovani

Obecné ve sledovaném souboru pievlada spise znepokojeni uvedenymi oblastmi
(70 % z nich je hodnoceno skalovymi body 1 a 21'8). Respondentky nejvice rozrusuje
situace ohledn¢ kumulace odpadu, spotieby plastii na balené vody, znec¢istovani ovzdusi,
pudy a zdroju pitné vody v rozvojovych zemich, koncentrovaného provozu zivoci$né
vyroby a intenzivniho rybolovu, kratké funkéni trvanlivosti nékterych komodit a sou¢asné
miry spotieby pfirodnich zdroji. Da se fict, ze nejvice obav vzbuzuji mezi divkami takoveé
okruhy dopadu, jez jsou bliz§i bézné zivotni zkuSenosti (snadnéji predstavitelné, popf.
jejichz negativni nasledky mohou samy zakouset — kratk& Zivotnost vyrobkt) nebo hojné
diskutované v medialnim prostoru (plasty, odpady, vyéerpavani zdroji surovin).

Naproti tomu nejméné jsou zneklidnény takto formulovanym (,,Casté stridani
kolekci v obchodech*) konceptem rychlé mody?’. Pritom viibec neplati, Ze by ty, které
neznepokojuje masova odévni produkce, vykazovaly mensi starost o problémy s tim se
pojici (viz Tabulka & 9)¥° Coz navadi Kktezi, ze pravdépodobné panuje mezi
dotazovanymi spise mala predstavivost, resp. védomi souvislosti daného fenomeénu.
Nejznatelnéji se to projevuje u takika linearni souvislosti nadmiru frekventované obmény
odévni nabidky — vy&erpavani zdroji a na druhé strané nartistani mnozstvi odpadu. Ovsem
relativné blizsi navaznost (ve srovnani s ostatnimi vyjma monokultur) je alespon patrna

u pracovnich podminek v rozvojovych zemich.

178 \yyjma tadku nalezici jevu ,,.Zdkaz vstupu do nékterych prirodné ¢i kulturné cennych mist« (vice dale)

179 Co se tyce podilu jednotlivych vékovych kohort na neznepokojenti, rozdily nejsou markantni, vyboguje
pouze skupina 19letych (pouze 25 % z nich neni zneklidnéno), ov§em ostatni piesahuji shodné 50 % hranici.
180 Masové uznavana strategie ¢asté obmény designového zbozi se podepisuje na $patnych pracovnich
objednavky. Takovy systém si nezaklada na vysoké kvalité svych produktt, vzhledem k dobé trvani jejich
nabidky to postrada ekonomicky smysl. Samoziejmé vSak i na nekvalitni materialy se spotfebovavaji zdroje,
s ptihlédnutim k obratu se pak jednd 0 enormni mnozstvi pouZitych surovin, které se zaroven pozdéji
proméni v téZko vyuzitelny odpad (vesmés se jednd 0 smésové materialy). MAdni pramysl je soucasné zndmy
jako vyznamny znecistovatel zivotniho prosttedi, zivotni cyklus jednoho kusu odévu v sobé obsahuje nékolik
ekologicky negativnich aspekti (od plantazového zpsobu péstovani, pies vyrobu a distribuci az k jeho
finalni fazi) (viz napt. Sajn, 2019).
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Tabulka 9 Znepokojeni ¢astym stitidanim kolekci v obchodech v zavislosti na mife
zneklidnéni k tomu vztaznymi problémy

la2u: Casté stiidani kolekci
Préace v odévnim primyslu 3,09
Zivotnost produkti 3,12
Spotieba zdroji 3,39
Znecistovani 3. svéta 3,12
Hromadéni odpadu 3,40
Monokultury 2,838

Zdroj: Vlastni zpracovani

Obdobné logika je uplatnéna i ve srovnani osobniho vnimani naléhavosti problemu
velkochovil, rybolovu a levné produkce Zivoé¢isnych vyrobki, kde je na prvni pohled
ziejmy jisty nesoulad. P¥itom nejméné (pozice 4 a 5) se levné Zivo¢isné produkty dotykaji
50 % divek v 15. roku Zivota, ale i 30 % nejstarSich Gcastnic vyzkumu. Z tabulky (¢. 10) je
rozeznatelné, ze zatimco jsou respondentky spise zneklidnény situaci ohledné masového
chovu zvifat, jiz mensi neklid jim zptisobuje napiiklad levné maso v obchodech®®?, piesto,
7e se jedna v podstaté o dvoji feCeni téhoz. Lze se tedy domnivat, ze opét si jen malo
spojuji jev s jeho okolnostmi, méné si uvédomuji souvislost ceny kone¢ného produktu

s podminkami jeho vyroby.

Tabulka 10 Znepokojeni situaci ohledné levnych Zivo¢isnych vyrobki vzhledem k mife
zneklidnéni velkochovy
Levné Zivocisné vyrobky

Velkochov a rybolov (1 a 2) 248

Zdroj: Vlastni zpracovani

Posledni sekci, ktera z globalniho nahledu generuje vice rozporne vysledky je
problematika odpadti. Znovu se ukazuje, Ze ¢eskd odpadova politika nebudi tolik nervozity

jako ptibyvani odpadu (viz Tabulka ¢. 11). Avsak piesvéd¢ivé zodpovédét otdzku, nakolik

181 Faktorem nejbliz§ich si hodnot monokulturniho hospodafeni s postojem ke st¥idani kolekei miize byt

celkové mensi mira vzruseni v bodé monokultur.

182 7aroven 29 z nich zije stale s rodici, kde Ize predpokladat, Ze se nepodili & podili jen minimalné na
zésobovani domécnosti potravinami a déle 16 z nich je primarné finanéné podporovano. Tedy je méné
pravdépodobné, Ze by se jich problém osobné tykal a nahliZely jej z pozice praktickych vyhod nékupu.
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to vypovida o skute¢nosti, ze nereflektuji soucasny stav odpadového hospodaistvi v Ceské
republice, kdy zhruba polovina jimi vytfidéného komunalniho odpadu'® kongi
nezuzitkovana na skladkach, nebo se do jejich posudku pripletl i aspekt porovnavani
zavaznosti piikladii mezi sebou navzajem?®, ktery mohl ovlivnit primérné bodové skore,
neni ze ziskanych dat (bez pohybu na tenkém led¢ slabé podlozenych zavéri) dost dobie

mozné.

Tabulka 11 Znepokojeni naslednym nakladanim s odpadem vyprodukovanym domacnostmi
v CR ve srovnani s obavami ohledné hromadéni odpadu
Nakladani s odpadem v CR

Hromadéni odpadu (1 a 2) 2,53

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pomérné piekvapivé zjisténi vSak vyvstava ve spojitosti s percipovanym
problémem ,,Péstovani jednoho druhu plodiny na velkych plochach®, a to ptedné
v konfrontaci s vySe vysledovanou ,,zakonitosti“ akcentace jevt, které jsou v mediich
pomérné a vibec v celospole¢enskym diskurzu velkym tématem. Zamérné byla ve znéni
této moznosti vynechana zminka kupi. o palmovych monokulturach, nebot’ palmovy olej
byl asnad i nadale zGstava predmétem zajmu, ustfednim bodem mnoha diskuzi
a naslednych zakaznickych bojkott. Jeho umisténi do vy¢tu plodin by podle autorky
znamenalo automatické vychyleni hodnot levym smérem?3. Takto viak skupina mladych
divek setrvdvad v okruhu strednich hodnot. A naopak zcela indiferentni jsou k tomuto
Vv prvé fadé 19 — 20leté (36 a 21 % z téchto vékovych kategorii).

Zbyvajici dosud opomijeny bod seznamu neptiznivych konsekvenci konzumni
spole¢nosti byl zac¢lenén s Umyslem identifikovat jejich ,,prostorovou naro¢nost, jinymi

slovy vysettit nakolik jde ,,Z&kaz vstupu do nékterych prirodné ¢i kulturné cennych mist

183 ptestoze zalezitost ohledné vlastniho tfidéni odpadu nebyla dotazovana, je dle autorky dostate¢né
opravnéné se domnivat (vzhledem k mnoha vyzkumiim, které prezentuji velmi velké nasazeni obyvatel CR,
co se tyce ttidéni), ze aktivita se tykd minimalné vétsiny.

184 Cimz by hromadéni odpadu jakozto obecny celosvétovy problém hypoteticky mohlo odéerpat miru
neklidu nad ,,pouze* lok&lnim problémem. Pfi¢em? je vSak zaroveri pomérné exemplarnim piikladem,
protoZe naptiklad $patny odbyt recyklati se nevaze jen na tento stat.

185 Stejné jako se to d&je, 1épe feGeno — mohlo se stat diky heslu ,,plasty*. Byt tuto domnénku nelze prikkazné
dolozit. Le¢ komparace dosazenych hodnot na $kale znepokojeni u této a o ¥ad obecnéjsi (a tedy zahrnujici
vEtsi spektrum materie) polozky ,,Soucasnd mira spotieby prirodnich zdrojii tomuto pfedpokladu nahrava.
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proti jejich vlastnim z4jm@m, protoze se piirozené o zadny problém nejedna’®. Ukazuje
se, ze dohromady vétsina dotazovanych (4 a 5) se priklani k tomu, ze pro né znepfistupnéni
nékterych zon zadny problém nepiedstavuje. Piesto je ale i zbytek skaly vydatné
obsazovan, pfedevsim jeho prostfedek, jehoz modus vytvaii presné (shodné) 36 % z divek
v16 a 18 letech a praimémé 24 % zkohort ostatnich. Zatimco pramérem 44 %

respondentek ve véku 1516 let to pojimaji za zneklidiujici skuteénost®’.

Pozice nahliZeni problému
V planu tohoto oddilu je navazat na piedchozi a rozsifit jej o informaci, jestli

uvedeneé praktické ptiklady nahlizeji optikou obav z ohroZeni vlastni osoby, nebo vice
projevuji starost o socidlni okoli a mimolidské prostiedi. Jinak FeCeno, zdali moment
vyhodnoceni néceho jako problém je navazan na individudlni ¢i $irsi kontext. Popfipadé

zdali to za problém vibec oznadi.

Tabulka 12 Privatizace problému
Spise pro Rozhodné

- Spise Tak g o
Rozhodné oro ani tak prlrovdu a pro prlf'odu Primer
pro mne (1) mne (2) 3) spole¢nost  a spole¢nost
(4) (5)
Pesticidy 14 14 15 30 28 3,44
Davy turistt 14 11 9 29 38 3,65
Mikroplasty 8 21 20 26 26 3,41

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vétsina divek akcentuje spiSe celospolecenské a environmentalni hledisko
u vypsanych polozek. Pri¢emz je rozeznatelné, ze kdyz se priklani k objektu mimo vlastni
osobu, tak voli extrémné;jsi polohu (85 hlast ve ,,2 ku 92 pro ,,1*). Déle v juxtapozici jevt
,OSetrovani zemédélskych plodin pesticidy” a,,Mikroplastovych castic v potravnim
Fetézci o sobé ziejmé dava nepatrné védét jista nejistota'®® ohledné jejich rizikovych
nasledku pro lidské zdravi. V souhrnu (nikoli poéetnim, nybrz vzhledem k piihlédnuti vétsi

vtélené naléhavosti v moznosti ,,Rozhodné pro mne*) vice divek je znepokojeno ucinky

186 | Tvuréi jiskra“ ohledné této moznosti byla zazehnuta predevsim diky ¢lanku o australské hofe Uluru,

ktera se definitivné uzavira navstévnikim (viz BBC, 2019).

187 Ty, které preferuji zazitky (1 a 2) vykazuji u této polozky praimérnou hodnotu 3,31 a stejné tak ty, jez
zachovavaji stejnou prizen zazitkiim i vécem. Vice materidlni divky (4 a 5) zde dosahuji priméru 3,40.
188 Coz nyni rozhodné& neni polozeno do roviny negativné kritické, protoze zdravotni dopad na lidskou
populaci doposud skuteéné platné poznan neni (viz subkapitola ,,Plytvani zdroji«).
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pesticidy na jejich télesnou kondici nez plastovymi ¢astecky. Nejmensi problém (v souétu)
pro né osobné piedstavuji davy turistt v ptirodé a zaroven je pozorovatelna nejvétsi shoda
minéni na tom, ze problém sdavy turistd v ptirodé zkratka existuje (nejmensi stiedni
hodnota). Také si je mozné v§imnout, ze divky, byt samy davaji pfednost zazitkim, velice
dobfe si uvédomuji, ze n¢ktera mista maji hodnotu sama pro sebe a ony samy nemusi mit

ptistup vSude. Tento piistup slabne s rostouci mirou materialismu (viz Tabulka ¢. 13).

Tabulka 13 Zneklidnéni zakazem vstupu v zavislosti na preferenci zazitka
Zéakaz vstupu

Radéji zazitky (1 a 2) 3,54
Tak napiil (3) 3,08
Radéji véci (4 a 5) 2,71

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pozornost k sob¢ upinaji pfedevsim 18leté divky a uvedené jevy nepovazuji za
problém (ani pro sebe, ani pro okoli) hlavné respondentky v 17. roce Zivota (hecelych 28
% z nich)*®°, pticemz tuto hodnotu primarné determinuje zamitnuti pravé problematickych
aspektt mikroplasti. Pouze dvé divky z celého souboru nevidi problém ani v jedné
z jmenovanych moznosti a tyto maji celkové tendenci ke sttednim hodnotam i v pfedchozi
otazce (pramér 2,69). Na zékladé tabulky (¢. 14)1*° Ize tvrdit, Ze vétsi Ihostejnost k druhym
a zivotnimu prostfedi ovliviiuje negativné i miru znepokojeni u vysSe sledovanych
neptiznivych souvztaznosti konzumerismu, primérné skore je dokonce vyssi nez u divek,
jez pesticidy, mikroc¢astice plasti ani davy turisti zde v priméru nepojimaji za riziko. To je
mozné vysvétlovat tim, ze jevy a zaroven i samotné znéni otazky jsou stylizovany spise do
neutralni polohy, vice obecné a jednotlivé nezadouci dopady jsou jednak implicitni, jednak
latentni, event. dostate¢né vzdalené jejich osobé (nasledky nesou napf. pracovnici

V r0zvOojovém svete).

189 Prameér z procentudlnich hodnot odpovédi na prvni dva, popt. prostfedni skalovy bod ze vSech oblasti
190 Zde je jiz pracovano s obracenymi hodnotami polozky ,,Zakaz vstupu do nékteryich piirodé ¢i kulturné
cennych mist«.
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Tabulka 14 Znepokojeni problémy vzhledem k miie privatizace problémi

Nevidim v tom problém (3) 2,38
Problém pro mne (1 a 2) 3,13
Problém pro piirodu a spole¢nost (4 a 5) 2,24

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ochota k sebeomezeni
Posledni otdzka dotazniku mapuje, do jaké miry je mezi dotazovanymi piitomna ochota

slevit ze svych narokt, vzdat se urcité Casti své zivotni trovné, piinést jistou obét’ ve

jménu podpory udrzitelngjsiho bytit®:,

Tabulka 15 Sebeomezeni
Rozhodné Rozhodné

souhlas (1) 2) ) (4) nesouhlas (5) Primeér
Ochotna platit vice 27 34 26 12 2 2,29
Ochotna pFispivat 18 31 20 17 15 2,80
Nedostupnost
exotickych plodin 36 33 12 12 8 2,24
jako problém
Nedostupnost
sezonnich potravin 26 27 15 19 14 2,68
po cely rok jako
problém

Zdroj: Vlastni zpracovani

Projevuje se, ze divky jsou vesmés naklonény vzdani se ¢asti svych finan¢nich
prostiedkli ve prospéch ochrany zivotniho prostiedi, z ¢ehoz se pro né jevi jako
atraktivnéjsi alternativa pfiplatit si za ekologi¢téjsi produkty, nez by nezprostiedkované
podpofily spole¢nosti ¢inné v oblasti zlepSovani stavu piirodniho prostiedi (58 divek je
ochotno kupovat drazsi vyrobky, 49 je ochotno k penéznimu daru organizacim, stejné tak
se vice divek umistuje na stiedni pozici produkti nez organizaci). Z toho plynou dva
mozné vyklady. Respondentky vice sleduji vlastni pifimy uzitek z takového aktu, nebot’
z piispévku na ,.ekologické organizace“® nejsou piinosy pro konkrétniho ¢lovéka

hmatatelné a ¢asto ani bez ¢asové prodlevy pftistupné. Zaroven muze tato specifikace

11 Do polozek druhé &asti otazky tato motivace neni explicitné zanesena, jelikoZ se snazi zachytit, nakolik
zminéné jiz pojimaji jako nedotknutelny standard jejich Zivota, aniz by vnimaly jejich okolnosti. To
znamena, Ze tyto body také usiluji o zprostfedkovani dalsiho elementu mozaiky jejich ,.etické uvédomélosti*.
192 Neziskové, s odkazem na aktivismus
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efektu ptispéni stat i u zrodu ¢asti druhého vysvétleni, a to v tom smyslu, ze diky této
abstraktnosti a ¢asové vzdalenosti projeveni ucinku soukromé subvence mohou divky

chovat mensi davéru v &innost téchto podnikal®?

, coz ale soucasné vytvari na druhé strané
vétsi viru v ekologické jednani tentokrate producenti SetrnéjSich komodit, potazmo
v jednotlive jejich signatury (obchodni znacky ¢i certifikaty).

Neochotu platit vyssi ceny za ,,zelen&jsi* zbozi pfiznava 6 divek s ptijmy od rodi¢u
a 8 divek v pracovnim poméru (3 v zaméstnaneckém <¢&i podnikaji), ze kterych
(s vydélanymi penézi) jiz polovina obyva samostatné bytove jednotky. Moznost prispivat
neguje 14 rodi¢i a pribuznymi podporovanych respondentek a 18 s vydélkem, z nichz 7
(z 18) uz nesdili prostory k bydleni se svymi rodi¢i. Zda se tedy, ze zdroj ptijmu a rodinné
zazemi nikterak vyrazné nedeterminuje miru vile k utriceni svych finanénich prostiedka
motivovanou etickymi argumenty. Dale deset divek ze souboru odmitad (body 4 a 5)
vynakladat své Uspory jakymkoli smérem.

Zato zduraznovani vlastniho hlediska pfi hodnoceni problému posouva ochotu
penézi se podilet na zlepSovani stavu zivotniho prostfedi smérem doprava (viz Tabulka ¢.
16), pticemz mnohem vyraznéji vstupuje ,jastvi‘ do rozhodovani o tom, zdali pfispét na
¢innost organizace. Obdobné i vstiicny postoj k vydani ur¢ité ¢astky v zajmu udrzitelnosti

maji mensi ty, pro které vyse probirané piiklady neznamenaji problém.

Tabulka 16 Ochota finanéniho omezeni v zavislosti na miie privatizaci problému

Ochotna platit vice Ochotna prispivat
Nevidim v tom problém (3) 2,22 2,98
Problém pro mne (1 a 2) 2,90 4,47
Problém pro p¥irodu a spole¢nost (4 a 5) 2,01 2,25

Zdroj: Vlastni zpracovani

Stejné tak vychazi améra, ze ¢im silnéjsi je znepokojeni nad rozméry soucasného
zivotniho stylu, tim vice vyniké& ochota k finan¢nimu sebeomezeni ve prospéch Setrnéjsich

variant vyrobku ¢i aktivit neziskovych organizaci (viz Tabulka ¢. 17).

193 Popt. je jednoduse vysledkem $patné zkusenosti, znalosti n&jaké informace, ktera kvili rozsahu a hlavniho
zaméfteni této diplomové prace nebyla diskutovéana.
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Tabulka 17 Znepokojeni problémy a jeho odraz v ochoté k finanénimu omezeni

Rozhodné ochotna (1) 1,71
2 2,31
@) 2,62
(4) 2,86
Rozhodné neochotna (5) 3,06

Zdroj: Vlastni pracovani

Zb&znym pohledem lze usuzovat (Tabulka ¢. 15), ze divky by zredukovani site
dostupné nabidky potravin pokladaly za citelné omezujici. To se tykad v prvé radé zbozi
dovazeného, u sezénnich plodin uz tak vyhranéné nejsou. Evidentné si mladé divky jiz
zna¢né piivykly realité globalniho a ,,celoro¢niho® trhu a nejsou naklonény moznosti vzdat
se této arovné komfortu a vybéru, pii tom si ziejmé neuvédomuji, nepiipousti ¢i zkratka
nedbaji negativnich aspekti (naptf. energetické naro¢nosti) cyklu téchto produktu.
Nasledné pak se v tabulce (¢. 18) ukazuje, Ze s rostoucim dirazem sama na sebe se jemné
zvySuje 1 rozmrzelost nad situaci znepiistupnéni nékterého zbozi. Naopak se zdd, ze spise
nelze prisuzovat zaporné pojimani nedostupnosti potravin jejich neznalosti nebo
védomému piehlizeni onéch okolnosti produkce plodin, nebot ty, které nevyhodnocuji
jevy v piedchozi otdzce za problém, zde v priméru piijimaji dand omezeni s nejvétsim
Klidem.

Tabulka 18 VVnimané omezeni vzhledem mife privatizace problémui

Nedostupnost Nedostupnost sezénnich
exotickych plodin potravin
Nevidim v tom problém (3) 2,42 3,21
Problém pro mne (1 a 2) 1,75 1,75
Problém pro pFirodu a spole¢nost (4 a 5) 2,33 2,79

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejvice by nemoznost koupit si ,,n&jaké to mango™ vadila 15letym divkam, na
sezonni potraviny si pak nenechaji sahnout divky v 16 letech (velmi tésn¢ nasledovanymi
prvné zminovanymi), zarovein 64 % z obou vékovych skupin by vadila nedostupnost jak
zahrani¢nich, tak sezonnich potravin. Naproti tomu nejmén¢ se ,,mén¢ riznoroda“ nabidka

ovoce a zeleniny (sezonni i exoticka) v prodejnach dotyka celkem 13 divek, a to nejhojné;ji
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nejstarSich (21 % znich). Nejvice indiferentni kategorii ohledn¢ omezeni dovozu
exotickych potravin jsou divky, které stale pobiraji kapesné, ovSem jiz se s rodi¢i o prostor
k ziti nedéli (primérna hodnota 3,25), tyto jsou soubé&zné inejméné rozladény mensi
nabidkou obecné (primérna hodnota 3). Na zakladé toho lze vyslovit domnénku, ze hlavni
,adresa“ jejich starosti v rimci kazdodenniho zivota bude spiSe u jinych parametri zbozi

(napf. cena).

5.4.4 Mira konzumni orientace mladych divek a jeji vztah k otdzkam vyvstavajicim
v souvislosti s konzumerismem

Co se ty¢e trovné konzumni orientace, soubor jako celek dosahuje priméru 2,96.
To znamena, Ze je vice, avSak nikoli vyrazn¢, na strané souznéjici s psychickymi vzorci
konzumerismu, jinymi slovy mohou vykazovat vétsi sklon ke konzumnimu pojimani
reality, nebot’ se u nich projevuji jednotlivé archetypélni dynamiky této mentality (ve vétsi
¢i mensi mife). Mezi respondentkami je identifikovano celkem 42 konzumnich divek
(ur€enych na zakladé predepsanych kritérii, viz kapitola ,,Vyzkumné aparatura). Pro lepsi
vizualizaci a jako podklad, resp. vztazny bod pro nasledujici téidéni bude nejprve shrnuta
vysledovana podoba konzumni orientace.

Tabulka 19 Konzumni typologie

Hédonické Neofilie Socialni  Orientace  ZboZni Bezprostfedni Celkova

nakupovani soutézeni druhymi identita uspokojeni mira
15 2,82 2,70 3,17 3,04 2,86 2,91 2,91
16 2,32 1,93 2,31 3,39 1,91 2,82 2,38
17 3,13 2,45 2,97 3,15 2,35 2,83 2,77
18 3,05 2,70 3,31 3,23 2,76 3,38 3,05
19 3,86 3,21 3,41 3,38 3,00 3,38 3,34
20 3,45 2,79 3,09 3,08 2,75 3,12 3,02

Zdroj: Vlastni zpracovani

Soud¢ dle tabulky (¢. 19), lze vymezit, Ze vramci skupiny je jesté ocividné
rozdéleni na vékové podsoubory, divky v ranéjsim véku (do 17 let) maji vétsi sklony ke
konzumni naruzivosti ve srovnani S divkami jiz plnoletymi. Nejvice z oné ,konzumni
kohorty* inklinuji ke spotiebitelskym tendencim respondentky 16leté, a to ve vsech

bodech. Takeé jsou nejsilnéji ptitahovany aurou bezpeci kolektivni ndpodoby (viz orientace
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druhymi). Obecné vSechny divky se konzumné nejcastéji ukazuji v oblasti neofilie a zbozni
identity, tedy pfevlada primarné zaliba v novosti, ve zméné a svou identitu pevné navazuji
na komoditni rétoriku. A je to pravé potieba mit véci konzistentni se svou vlastni
osobnosti, vyjadiovat svou spotiebou, kym kdo skute¢né je, kterd presné opisuje poznatky
ziskané sekundarni analyzou.

Nejslabsi miru konzumnich sklont lze souhrnné identifikovat v jejich ptistupu
k nakupovani. Byt divky 15 a 16leté ptiznavaji pomérnou zalibu v této ¢innosti, zbytek
souboru spise obsazuje pozice veskrze odmitavé. Mirnd zmeéna ,distribuce” néklonnosti
nastava v piipadé hodnot socialniho soutézeni, kdy sice stale pretrvava pievaha divek
z prvné jmenované kohorty (15-17 let), nicméné hned za nimi se umist'uji nejstarsi
respondentky. Mezi divkami spole¢né panuje spiSe touha zafadit Se mezi ostatni, nez na
sebe stahovat pozornost néjakou vyraznou snahou odchylovat se od estetiky ,,hlavniho
proudu“. Vys$8i naroky na okamzité uspokojeni tuzeb jsou viditelné opét u ,,prvniho

vekového tria“. Zaroven v relativné tésném zavésu za nimi vystupuji znovu divky nejstarsi.

Tabulka 20 Konzumerismus z pohledu zazemi a p¥ijmu
Celkova mira

Kapesné Zije s rodici 2,91
Zije sama 3,45
Brigada Zije s rodici 2,94
Zije sama 3,10
PIny tvazek Zije s rodici 2,90
Zije sama 2,98

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z dostupnych dat plyne celkem logicka Uméra, Ze u divek, které stdle sdileji
domacnost se svymi rodiéi, je napadnéjsi ptiklon ke konzumnimu charakteru. Soucasné je
identifikovana téméf srovnatelnd mira tohoto temperamentu rovnéz u divek, které jsou jiz
plné samostatné (tykéa se vsak pouze 6 divek, z nichz 4 jsou ve véku 20 let). Az na tuto
vyjimku (pocetné zanedbatelnou) je mozné artikulovat vztah v pfiblizném znéni: divky, jez
disponuji jiz vlastnim zazemim, vykazuji v priméru mensi nachylnost ke spotfebnim
svodium. Situace ohledné zdroje penéznich prostiedkt uz tak jednozna¢na neni, nebot

nejveétsi lhostejnost ke konzumni kultufe v celém zkoumaném rozsahu maji divky, které si
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,pouze“ privydé¢lavaji. Zdali je to vysledkem malého pocetniho zastoupeni kategorie
(divky s vlastnim bydlenim s plnym Uvazkem), nebo je to charakteristickym znakem takto

vymezene skupiny, nelze zodpovédét.
Toliko ke ,,kondenzaci“ zakladnich konzumnich proporci a nyni jiz k samotnému
mapovani zavislosti mezi pdly konzumerismu a percepci jeho socialné environmentalniho

pozadi.

Tabulka 21 Znepokojeni konzumentky

Znepokojeni problémy Znepokojeni L
Znepokojeni celkem
Z praxe vzdalenéjSimi problémy
Konzumni 2,92 2,62 2,76
Nekonzumni 2,32 2,17 2,24

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na prvni pohled je ¢itelné (z Tabulky ¢. 21), Ze konzumni povaha se promita do
miry zneklidnéni, pokud jde o uvedené jevy, a to jak na urovni celkové, tak
i v jednotlivych okruzich. Z nichz u piiklada, které jsou vSeobecné dostupnéjsi divEi
imaginaci diky jejich mensi abstraktnosti a odstupu ¢asovém ¢&i prostorovém je tato
provazanost jesté znatelnéjsi. Pfi¢emz se jedna o negativni smér. To si lze vysvétlovat tim,
ze konzumngjsi divky pravdépodobné vykazuji vétsi konformitu s fadem, jenz jim plné
zajistuje zdroje jejich potieb. Tim Kklesa uroven kritického odstupu a tim i ochota ¢i
schopnost divat se za prezentovanou kulisu béznych zaleZitosti.

Plati tedy, ze ¢im ¢lovék spliuje vice konzumnich atributd, tim méné je rozrusen

neptiznivymi souvztaznostmi konzumni doby. Coz podporuje prvni hypotézu.

Tabulka 22 Privatizace problému
Pozice nahliZeni problému

Konzumni 3,10
Nekonzumni 3.78

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z dosazenych vysledkt (viz Tabulka ¢. 22) nelze piijmout piedepsané znéni

hypotézy druhé, asice, ze konzumni divky ,vice akcentuji individudlni hledisko pri
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posuzovani zavaznosti problému®. Jelikoz jejich primérné skore se staci spise k ndzoru, ze
jmenované piiklady viibec problémem nejsou. Nabizi se ovS§em moznost prosetit piiklady

jednotliv¢, zdali tento ndhled neposkytne jiné vysledky.

Tabulka 23 Privatizace jednotlivych problému

Pesticidy Davy turisti Mikroplasty
Konzumni 2,95 3,14 3,21
Nekonzumni 3,78 4,02 3,54

Zdroj: Vlastni zpracovani

Podrobngjsi rozklad ukazuje, Ze pouze oSetfovani plodin pesticidy vzbuzuje
u konzumnich divek obavy o vlastni zdravi na Gkor starosti o dopady, které by mohla tato
praxe mit na ptirodu a druhé. Zaroven se vsak objevuje i mirna prameérna ,,slepota“ k vlivu

masové navstévnosti na piirodni celky.

Tabulka 24 Sebeomezeni konzumentky
Ochota k sebeomezeni

Konzumni 3,69
Nekonzumni 2,58

Zdroj: Vlastni zpracovani

Piedpoklad o mensi ochoté divek s konzumnimi atributy smysleni lze bez vétsiho
vahani pfijmout, jelikoz v tomto piipad€ jsou rozdily skute¢né¢ markantni (viz Tabulka ¢.
24). Piestoze ani divky S mensimi konzumnimi sklony nejsou zcela naklonény predstave
limitace jejich osoby v dotadzanych oblastech. Do vyse této jejich hodnoty se promita
predevs§im nelibost vzhledem ke zredukovani nabidkové variety potravin, jak doklada
nasledujici tabulka (¢. 25).

Tabulka 25 Ochota k omezeni

Finanéni vydej Nedostupnost potravin
Konzumni 2,81 4,62
Nekonzumni 2,36 2,77

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Data (z Tabulky ¢. 25) podporuji platnost posledni hypotézy. A je ziejmé, Ze velice
vyrazné je vyjadfovana rozladénost nad moznosti, Ze by se omezil import exotickych
plodin a nebylo mozné si vybirat po cely rok z bohaté nabidky potravin, péstovanych

mimo jejich sezdnu za vydatné energetické podpory ve sklenikovych podminkéach.
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6 Zavér

Konzumerismus, jako vyvstaly fenomén poslednich nékolika desitek let, ktery stéle
svadi do svého konejsivého stfedu davy lidi. Jedna se o pomérné komplexni kulturni jev,
ktery je eklektickym vyjadfenim nespoctu souvztaznych pojmu. Zasahuje a pretvaii mnoho
sfér zivota ¢lovéka. Privlastek konzumni a verbum konzumovat Ize dnes s tspéchem
aplikovat i mimo oblast ekonomického kontextu materialni spotieby. Bézné s pejorativnim
akcentem vystupuje v souvislosti s mezilidskymi vztahy, s pfistupem ke kulturnim
artefaktiim, ba dokonce s pojimanim a vedenim Zivota samotného neboli v§ude tam, kde se
usiluje o zdiiraznéni povrchniho, pasivniho a ponékud vulgarniho pojeti dané¢ho useku
reality. Takového, pfi kterém neni vyzadovéna vyraznéjsi kvalitativni snaha o kultivaci
a zaroven je objekt zajmu opoustén ve chvili, kdy jiz vyda ze sebe veskeré snadno
dostupné, prvoplanové nalinkované potéchy.

Nicméné tato prace neméla ambice na zmapovani jevu v celé jeho komplexité,
nybrz pouze ve specifickém a (nutno priznat) nepfili§ napaditém, logicky a ptvodné
sevieném ramovani spotfebnich navykt, ve kterych byly typizovany jednotlivé
archetypélni dynamiky psychiky, jez vstupuji a definuji podobu sledovanych vzorcd. Ty
byly nejprve konfrontovany sekundarni analyzou ku zjiSténi, zdali jsou viibec ve sledované
cilové skuping, adolescentnich zen ve v€kovém intervalu 15-20 let, pfistupné v takové
formé, kter4d by vyhovovala vyzkumnym narokiim na nasledné kvantitativné vedené
Setfeni.

Aby vSak tato prace nezlstala pouze v poloze polemiky mravni zavadnosti ¢i
nezavadnosti takového sméfovani kultury a civilizace, ktera by tak dala vzniknout pouze

194 je koncept konzumerismu

relativné planému rozboru neobjektivnich a banalnich zavéra
na druhé strané postaven do svétla negativnich vazeb jeho jednotlivych segmenti na §irsi
socialni a environmentélni okoli, kde nejlépe naléza kritika jeho aspekti ospravedInéni.
Zaroven to vSak musi byt posuzovani velice opatrné, a to primarné Vv adresovani

zodpovédnosti za aktualni rozmér problému, nebot’ neni zcela jednoznacné, jakou vinu

194 Jednak je rozprava nad etickymi vychodisky konzumni spole¢nosti jiz diikladné teoreticky zmapovana,
jednak je, dle autorky, posuzovani moralni baze patfi¢nosti tohoto typu society pouhou generalizujici
soustavou idedli korektni pozice Zivota jedincl a jako takové nenachazi valnou obhajobu.
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nesou sami konzumenti, pomérné piesvédéivé argumentovany jsou ob&!® verze
(institucionalniho i individualniho) profilu vinika (srov. ve zde nabidnutém seznamu tituld:
Maniates, 2002; Keller, 1995a). A napiiklad zrovna tato tematika by zaslouZzila né&jaké
dukladné&jsi empirické zmapovani, které vSak vzhledem k zaméfeni této prace neni zde
nabidnuto (nehledé samoziejmé na redlnou moznost empirického poznani této skute¢nosti).

Vyse zminénd juxtapozice poskytla poznéni, do jaké miry je néhled na
inkriminované globalni souvislosti fazi spotieby ovliviiovan mirou konzumnosti jedinct,
resp. mladych dotazovanych divek. Lépe feCeno, zdali konzumni orientace ,,skute¢né*
vede K ji ptfipisovanym nelichotivym adjektivim (populace lhostejnd, do sebe zahledéna,
neochotnda k ¢inéni obéti v zajmu jiné nez hospodaiské prosperity celku), promitajici se do
hodnoceni, uvédomovani si a vlastniho pfistupu Kk vybranym problémutm.

Z vysledki plyne evidentni rozdil v percepci problematickych bodt pozadi soudobé
hamizné spolecnosti nadbytku mezi divkami vykazujicimi vyS$§i hodnoty atributi
konzumniho smysleni a témi, jez ve srovnani projevuji mensi ptichylnost k ptiznakiim
konzumni existence. A to ve vsech sledovanych oblastech. D& se tedy vynést zavér, Ze
konzumni poc¢inani (zaliba v nakupovani, neustila shanka po novém zbozi, potieba
materialné soutézit s ostatnimi, mira konformity, upeviiovani identity na spotfebnim
zéklad¢, spontannost/ impulzivita, potazmo naroky na okamzité uspokojeni)
pravdépodobné Usti do konzumniho celkoveho pojiméani reality. Nasledné pravé kvili

tomuto kontextu si zasluhuje dalsi sledovani.

195 Alternativ pfi rozsifeni problematiky devastace Zivotniho prostiedi o hledisko hojn& medializovanych
klimatickych zmén razem piibyva. Nicméné tento potencialni diisledek lidského plisobeni na piirodu zde
zamérné neni diskutovan, nebot jde o zalezitost mnohem komplikovanéjsi a zprostiedkovanéjsi a vyrazné
nejasnou. Vyklad v rozmezi této diplomoveé prace by byl nutné povrchni.
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8 Prilohy

Ptiloha 1 Dotaznik
Dobry den,

jsem studentkou posledniho ro¢niku magisterského studia na Ceské zemé&délské univerzité
v Praze a pro tcely zhotoveni mé absolventské prace se na Vas timto obracim s prosbou o
vyplnéni nasledujiciho dotazniku. Tematickym zamétenim mé préace (a tedy i dotazniku
pfed Vami) zivotni styl mladych lidi.

Ma zadost o pomoc sméfuje vyluéné k divkam ve véku 15-20 let. Cekd Vés par otazek s
predepsanymi vyroky. Dotaznik je zcela anonymni a neexistuji v ném zadné Spatné ci
spravné odpovédi.

Velmi si vazim kazdé pomoci a piedem dékuji za Gc¢ast na mém vyzkumném Setfeni, za
Vasi pozornost a Cas.

Kristyna Tycova
Kr.tycova@gmail.com
1. Jste:
L] Zena
e Muz
2. Ve véku:
e 14 améné
e 15
e 16
o 17
e 18
e 19
e 20
e 21 avice
3. Zijete:

e S rodic¢i (jinymi piibuznymi)
e Samostatné¢ (Ve smyslu oddélené od rodi¢t/ piibuznych — na koleji, s ptitelem, s
kamarady, ...)

4. Vas hlavni prijem plyne z:
Hilavni piijem chapejte ve smyslu NEJVYSSI penézni castky
e Kapesného a (nebo) daru u piilezitosti narozenin ¢i svatku, popf. odmény za
vysvédceni, doméci prace
e Brigad (stalych ¢i piileZitostnych)
e Zaméstnani ¢i podnikani
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5. Rozhodnéte, prosim, do jaké miry souhlasite s témito tvrzenimi.
U kazdé podotazky prosim zvolte odpoved’ v rozpéti 1-5
1 — Rozhodné souhlasim, 5 — Rozhodré nesouhlasim

Nakupovani je pro mé& ur€ity druh odreagovani, odpocinku a relaxace (pfijdu na
jiné myslenky).

Nabidka zbozi mi pfijde pfehnana, ztézuje mi nakupy (htie se orientuji a stoji mé
to pak vice ¢asu, nez bych chtéla).

Nakupovani je moje srde¢ni z8lezitost.

Nakupovani je nedilnou soucasti spole¢né straveného ¢asu s mymi piateli.

Kdyz se m¢ n¢kdo zepta ,,co si piejes k... (narozeninam, Vanocum, atp.), Stoji mé
velke Gsili néco vymyslet.

Bézné pii pohledu do skiin€ zjist'uju, ze vlastné nemam, co na sebe.

Ptijde mi, Ze v obchodé¢ ty véci vypadaji vzdycky tak néjak 1épe nez pak doma.
Rada zkousim nové produkty (at’ jiz novinky na trhu, limitované edice, vylepsené
verze stavajicich ¢i doposud neozkousené varianty vyrobku nebo znacky).

Stava se mi, Ze m¢ prosté koupena véc po ¢ase omrzi (prestane t€sit), nemam rada
ten stereotyp.

6. Zde opét u kazdého z uvedenych vyroki oznadte, prosim, nakolik s nim souhlasite.
U kazdeé podotazky prosim zvolte odpoved’' v rozpéti 1-5
1 — Rozhodné souhlasim, 5 — Rozhodné nesouhlasim

Nemam rada viditelné znacky na obleceni.

Maém podobny vkus jako moji pratelé, co se tyc¢e vybéru obleceni.

Velkou ¢ast svych penéz utracim za zna¢kové VECi.

Jsem réda, kdyz mam lepsi véci nez ostatni.

Kdyz se mi n&jaka véc libi, nehledim na cenu.

Jsem réda, kdyz si ostatni v§imaji, ze davam ptednost kvalitnim vécem.

V nezndmém mésté bych si vybrala spiSe restauraci, kde to Zije, neZ kde neni ani
noha.

Vadi mi, kdyz potkam nékoho ve stejném obleceni.

Davam si pozor, abych nekupovala néco, co je zrovna trendem, popf. co uz ma
n¢kdo v okoli.

Kdyby mi prodavacka pochvalila vybrany kus se slovy, Ze se vyborné prodava,
spolehlivé by mé to od nakupu odradilo.

7. UZ jste za polovinou, dékuji za Vase dosavadni odpovédi, jen tak dal.

8. Jesté jednou Vas poprosim o vyjadieni miry souhlasu s nasledujicimi tvrzenimi.
U kazdé podotazky prosim zvolte odpoveéd' v rozpéti 1-5
1 — Rozhodné souhlasim, 5 — Rozhodné nesouhlasim

Kdyz nékdo nosi znacku, kterd je spojena s konkrétnim zivotnim stylem, ale
nechova se podle toho, neptisobi to dobfe.

Oblec¢eni mé& musi néjakym zpisobem vystihovat.

Oblékam se podle aktuélni nalady. Nékdy chci vyjadfit jednu jindy zas jinou
stranku mé osobnosti.

Kdyz si koupim nové saty, je tfeba k nim dokoupit i nové dopliky, aby to celkové
ladilo.

Obvykle si pecliveé rozmyslim, nez néco koupim.
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e Obcas si néco koupim jen tak pro radost.

e Obvykle s nakupy ¢ekam na slevy.

e Jsem ochotna i dlouho Setfit, abych si pak mohla dopfat to, co chci.
e Davam prednost zazitkim pied hmotnymi vécmi.

9. Tentokrate z jiného *"'soudku'. Nakolik Vas znepokojuji nasledujici jevy?
U kazdeé podotazky prosim zvolte odpoved’ v rozpéti 1-5
1 - Velmi mé znepokojuje, 5 - Vitbec mé neznepokojuje
e Levnd produkce zivo¢isnych vyrobku
e Péstovani jednoho druhu plodiny na velkych plochach (bavina, soja, ryze, fepka,
)
e Estetické naroky na ovoce a zeleninu k prodeji
e Spotieba plastli na balené vody
o Casté stiidani kolekci v obchodech
e Zakaz vstupu (pro navstévniky) do nékterych ptirodné ¢i kulturné cennych mist
e Kratka zivotnost nékterych produktu (elektronika, oblec¢eni)
e Pracovni podminky v odévnim pramyslu v rozvojovych zemich
e Velkochov hospodaiskych zvifat a intenzivni rybolov
e Hromadéni odpadu
e Nasledné nakladani s odpadem vyprodukovanym doméacnostmi v CR
e Soucasna mira spotieby ptirodnich zdroju
e Znecistovani ovzdusi, pudy a zdrojt pitné vody v rozvojovych zemich

10. Vniméte niZe uvedené priklady z praxe jako vétsi problém pro Vas osobné nebo
pro piirodu (zvifata, rostliny) a spole¢nost jako celek?
U kazdé podotazky prosim zvolte odpoved na dané skdale
1 — Rozhodnré pro mne, 2 — Spise pro mne, 3 — Tak ani tak, 4 — Spise pro prirodu a
spolecnost, 5 — Rozhodné pro prirodu a spolecnost

e Osetfovani zemédélskych plodin pesticidy

e Davy turistil v piirodé

e Mikroplastove castice v potravnim fetézci

11. Na zavér, prosim, Feknéte, do jaké miry souhlasite s témito poslednimi vyroky.
U kazdé podotazky prosim zvolte odpovéd’ v rozpéti 1-5
1 — Rozhodné souhlasim, 5 — Rozhodné nesouhlasim

e Jsem ochotna platit vyssi ceny za vyrobKy setrnéjsi k zivotnimu prostiedi.

e Jsem ochotna ptispivat na organizace angazujici se v oblasti ochrany pfirody.

e Vadilo by mi, kdyby v CR nebylo mozné koupit exotické plodiny.

e Vadilo by mi, kdyby nebyly celoro¢né dostupné sezonni potraviny.

Jeste jednou dékuji za Vasi ochotu a trpélivost pri vypliovani mého dotazniku. Preji hezky
zbytek dne
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Ptiloha 2 Ptepis polozek

Nakupovani je pro mé uréity druh odreagovéani, odpocinku a
relaxace (pfijdu na jiné myslenky).

Nakupovani jako
relaxace

Nabidka zbozi mi pfijde ptehnand, ztézuje mi nakupy (hiife
se orientuji a stoji mé to pak vice ¢asu, nez bych chtéla).

Pirehnana nabidka zbozi

Nakupovani je moje srde¢ni zalezitost.

Nakupovani jako srde¢ni
zaleZitost

Nakupovani je nedilnou souc¢asti spoleéné straveného Casu s
mymi prateli.

Spole¢né nakupovani

Kdyz se mé nékdo zepta ,.co si piejes k... (narozenindm,
Vanoctm, atp.), stoji mé velké usili néco vymyslet.

Darek? Nevim

Bézné pii pohledu do skiing zjist'uju, ze vlastné nemam, CO
na sebe.

Nemam co na sebe

Pfijde mi, ze v obchodé¢ ty véci vypadaji vzdycky tak néjak | V obchodé hez¢i
1épe nez pak doma.
Rada zkousim nové produkty (at’ jiz novinky na trhu, | Rada nové

limitované edice, vylepSené verze stavajicich ¢i doposud
neozkousené varianty vyrobku nebo znacky).

Stava se mi, ze mé prosté koupend véc po Case omrzi
(pfestane tésit), nemam rada ten stereotyp.

Véc mé omrzi

Nemadam rada viditelné znaCky na obleceni.

Nerada vyrazna loga

Mam podobny vkus jako moji pratelé, co se tyce vybéru
obleceni.

Podobny vkus s prateli

Velkou ¢4st svych penéz utrdcim za znackové véci.

VétSina penéz za znacky

Jsem rdda, kdyZ mam lepsi véci nezZ ostatni.

Réada lepsi nez druzi

Jsem rada, kdyZz si ostatni vS§imaji, Zze davadm piednost
kvalitnim vécem.

Rada ,,uznalé pohledy*

V neznamém mesté bych si vybrala spiSe restauraci, kde to
Zije, nez kde neni ani noha.

Radéji plnéjsi restauraci

Vadi mi, kdyZ potkdm n€koho ve stejném obleceni.

Nechci nikoho ve stejném

Davam si pozor, abych nekupovala néco, co je zrovna
trendem, popt. co uz ma nékdo v okoli.

Nekupuji trendy

Kdyby mi prodavacka pochvalila vybrany kus se slovy, Ze se
vyborné€ prodava, spolehlivé by mé to od nadkupu odradilo.

Nekoupim to, co se
prodava

Kdyz nékdo nosi znacku, kterd je spojena s konkrétnim
zivotnim stylem, ale nechova se podle toho, neptsobi to
dobfe.

Konzistence znacky a
chovani

Obleceni mé musi néjakym zplsobem vystihovat.

Obleceni mé vystihuje

Oblékam se podle aktualni nalady. Nekdy chei vyjadfit
jednu, jindy zas jinou stranku mé osobnosti.

»Pro kazdé mé ja“

KdyzZ si koupim nové Saty, je tieba k nim dokoupit i nové
dopliky, aby to celkové ladilo.

K novému je tieba dalSi
nové

Dévam piednost zazitklim pfed hmotnymi vécmi.

Radéji zazitky nez véci

KdyZ se mi n¢jaka véc libi, nehledim na cenu.

Libi! Cena? Nezajem.

Obvykle si pecliveé rozmyslim, nez néco koupim.

Rozmyslim koupi

Obgas si néco koupim jen tak pro radost.

Véc pro radost

Obvykle s nakupy ¢ekdm na slevy.

Cekam na slevy
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Jsem ochotna i dlouho Setfit, abych si pak mohla dopfat to,
co chci.

Dokazu naSetrit

Levna produkce zivocisnych vyrobki

Levné Zivo¢isné vyrobky

Péstovani jednoho druhu plodiny na velkych plochach
(bavlna, soja, ryze, fepka, ...)

Monokultury

Esteticke naroky na ovoce a zeleninu k prodeji

Dokonalé ovoce a
zelenina

Spotieba plasti na balené vody

Spotieba plasti

Casté stiidani kolekci v obchodech

Casté stiidani kolekci

Zé&kaz vstupu do nékterych ptirodné ¢i kulturné cennych mist

Zéakaz vstupu

Kratkd zivotnost nekterych produktt (elektronika, obleceni)

Zivotnost produkti

Pracovni podminky v odévnim primyslu v rozvojovych
zemich

Prace v odévnim
priamyslu

Velkochov hospodaiskych zvitat a intenzivni rybolov

Velkochov a rybolov

Hromadéni odpadu

Hromadéni odpadu

Néasledné nakladani s odpadem vyprodukovanym
domacnostmi v CR

Nakladani s odpadem v
CR

Soucasna mira spotieby piirodnich zdrojii

Spotieba zdroji

Znecistovani ovzdusi, pady a zdroji pitné vody v
rozvojovych zemich

Znecistovani 3. svéta

Osetfovani zeméd¢€lskych plodin pesticidy Pesticidy
Davy turistl v pfirodé Davy turisti
Mikroplastové ¢astice v potravnim fetézci Mikroplasty

Jsem ochotna platit vyssi ceny za vyrobky Setrnéjsi k
Zivotnimu prostiedi.

Ochotna platit vice

Jsem ochotna pfispivat na organizace angazujici se v oblasti
ochrany pfirody.

Ochotna prispivat

Vadilo by mi, kdyby v CR nebylo mozné koupit exotické
plodiny.

Nedostupnost exotickych
plodin jako problém

Vadilo by mi, kdyby nebyly celorocné dostupné sezonni
potraviny.

Nedostupnost sezonnich
potravin po cely rok jako
problém
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