o VYSOKA
VS SKOLA
KREATIVNI
(@ KOMUNIKACE

VYSOKA SKOLA KREATIVNI KOMUNIKACE

Katedra vizualni tvorby
Vizualni a literarni umeéni

Graficky a medialni design

Vizualni styl kulturni instituce

Autor: Jan Vyborny
Vedouci prace: MgA. Jan Kolar

2023



Prohlaseni

Prohlasuji, ze jsem bakalatskou praci zpracoval samostatné a ze jsem uvedl vSechny pouzité
prameny a literaturu, ze kterych jsem Cerpal. Souhlasim s tim, aby prace byla zpfistupnéna

vefejnosti pro ucely studia a vyzkumu.

V Praze dne: Podpis autora:



Podékovani

Chtél bych pod€kovat vedoucimu prace MgA. Janu Kolafovi, ktery mi byl radcem pii psani
této prace. Neustale mé podporoval a motivoval k lep§im vysledkim. Dékuji také svym
pratelim a rodin€ za pomoc, podporu a vytvoreni podminek pro zvladnuti studia a napsani

prace.



Abstrakt

Bakalarska prace ,, Vizualni styl kulturni instituce* se zabyva problematikou vizualniho stylu
divadla. V teoretické Casti najdeme prafez praci grafického designera. Co vSechno musi
ovladat za schopnosti a dovednosti. I laik by mél ziskat vhled do této prace a nahlédnout pod
poklicku tvorby loga a redesignu. Pro svou praci jsem si zvolil vytvoreni nového vizualniho
stylu divadla. Abych 1épe pochopil divadelni svét a mohl pracovat na daném tématu, musel
jsem si udélat resSersi nékolika prazskych i mimoprazskych divadel. Srovnaval jsem, jak
funguji jejich webové stranky, jak se propaguji na socialnich sitich a jaké bonusy nabizeji
vefejnosti. V praktické ¢asti jsou jednotlivé kapitoly, které se zabyvaji barvou a pismem
nového vizualniho stylu divadla. Nedilnou soucasti je propagace na webovych strankach a
na socialnich siti. Snazil jsem se vnést néco nového, zajimavého a netradi¢niho do svého
konceptu. Cilem projektu bylo zviditelnéni instituce, jak ze strany divaku, tak ze strany firem
a sponzoru. Slozku zviditelnéni jsem sledoval nejen v oblasti vizualni komunikace, ale i
prostfednictvim originalni skladby repertoaru divadla, kterou jsem v ramci konceptu pro

divadlo navrhl.

Klicova slova: vizualni identita, logo, marketingova strategie, divadlo, komorni divadlo,

propagace



Abstract

The bachelor thesis "Visual Style of a cultural institution" deals with the issue of the visual
style of the theatre. In the theoretical part, we can find a cross-section of graphic designers'
work. What all he must master for skills and abilities. Even a layman should gain insight
into this work and look under the hood of logo creation and redesign. For my work, I created
a new visual style for the theatre. In order to better understand the theatre world and to work
on the topic, I had to do research on several theatres in Prague and outside of Prague. I
compared how their websites work, how they promote themselves on social media and what
bonuses they offer to the public. In the practical part, there are individual chapters that deal
with the font, colour, and typography of the theatre's new visual style. Promotion on the
website and on social media is an integral part. I tried to bring something new, exciting and
unconventional to my concept. The aim of the project was to raise the institution's visibility,
both from the audience and from companies and sponsors. I pursued the visibility component
not only in terms of visual communication but also through the original repertoire

composition I designed for the theatre as part of the concept.

Keywords: visual identity, logo, marketing strategy, theatre, chamber theatre, promotion
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Uvod

Tématem mé bakalaiské prace je ,,Vizualni styl kulturni udalosti €i instituce®. Pro toto téma
jsem zvolil redesign divadla. Divadlo a herectvi je mi velice blizké, proto jsem spojil
ptijemné s uziteCnym. V této praci je popsano a vysvétleno, jak se subjekty v kulturni sfére
propaguji. V prvni Casti popisuji marketing a komunikaci riznych subjektd, také zde

hovofim o tom, jak se na financovani kulturnich instituci podili stat.

Druhou kapitolou je vysvétleni vizualni tvorby, ktera popisuje odbornou terminologii a
teoreticky zaklad pro stavbu mého konceptu. Dal§im bodem je pohled do historie divadel a
také rozbor propagace vybranych divadel u nas v Ceské republice. V této kapitole poukazuji

na rozdily mezi tfemi druhy divadel — mala (méné znama), stfedni a velka nejznamé;jsi.

Zavérem mé bakalarské prace je prakticka cast, kterd se sklada z prezentace a pouziti
moznych vystupt. Na této prezentaci demonstruji, jakym zptisobem jsem postupoval a také
jakym zpisobem hodlam divadlu pomoci se zviditelnit. Od vytvofeni konceptu a
marketingové strategie az po logo a propagacni materialy. V bakalarské praci se snazim, co
nejlépe zachytit svij subjektivni nazor a podportit herecké femeslo. Doufam, ze diky mé

préci a jejim prostudovanim dostanete chut navstivit at’ uz zminéna divadla nebo jina.



Teoreticka cast
1 Marketing a propagace v kulturni sfére

1.1 Vymezeni zakladnich pojmu

V prvni fadé pokladam za dulezité, abych na zacatku mé bakalarské prace objasnil par

termind, konkrétné marketing, image a propagace.

Marketing je slozity firemni proces, ktery zahrnuje koncepci, obchodni €innosti, reklamu,

dopravu a baleni.!

Pokrok nelze zastavit a neni tedy divu, ze s rozvojem internetu se zpravy Sifi velmi rychle.
V dnesni dobé& vladne rychlost, technologie a naprosta vétSina lidi je on-line, tudiz i firmy
musi na tyto okolnosti reagovat svou marketingovou komunikaci. V marketingovych

technikach se objevuji pojmy jako digitalni, virovy, gerilovy a mobilni marketing.?

e Digitalni marketing je reklamni sdéleni, které muzeme vidét, slySet na svych
elektronickych zafizenich jako je mobil, tablet, PC, virtualni realita.’

e Virovy marketing znamena, Ze zprava s reklamnim sdélenim je pro zdkaznika natolik
zajimava, Ze o tom fekne ostatnim. Dilezita je rychlost a rozsah ifeni zpravy.*

e Gerilovym marketingem oznacujeme vyuziti netradi¢nich prostfedkt a apeld, které
upoutaji pozornost cloveéka, ktery je vtazen do hry, aktivné se ti¢astni komunika¢niho
procesu. Podstatnym znakem je vysoka efektivita a nizka nakladovost. Patfi sem

napt. online komunikace, elektronicka posta, chat.’

! Marketing, online.

2 Vysekalova J., Mikes J. 2009, str. 63-64.
3 Digitalni marketing, online.

* Vysekalova J., Mikes J. 2018, str. 170.

5 Vysekalova J., Mikes J. 2018, str. 160.
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e Mobilni marketing byl diive spojovan predev§im se zasilanim reklamnich SMS
zprav. Dnes firmy diky vyuzivani chytrych telefont tvofi reklamu prostfednictvim
bannert, videi, které se objevuji na internetovych prohlizeCich nebo v mobilnich

aplikacich. Patii sem i pouzivani QR kodi.¢

Image je idea o tom, jak pusobit na lidi. Jedna se tedy o jakysi souhrn pfedstav a minéni o
n¢jakém vyrobku, na ktery ma velky vliv napt. obal zbozi, reklama, tradice znacky. V praxi
to funguje tak, ze zdkaznik Ipi na urcité ochranné znamce ¢i znacce, kdezto proti jiné ma
vyhrady. A to i1 v pfipad€, ze jsou tyto dva vyrobky ve své podstaté prakticky stejné. Na
vytvareni image maji také znacny vliv sdélovaci prostfedky (inzeraty, vylohy, zvukové aj.

reklamy, vystavy, hromadné sdélovaci prostredky).’

Propagace se snazi o ovliviiovat spotfebitele a vzbudit jeho zajem o produkt. V kulturni
sféfe se jedna napiiklad o propagaci raznych kulturnich akci — koncertt, vystav, festivala ¢i

divadelnich predstaveni.

Formy ucinné reklamy jsou napiiklad plakaty, velkoplosné reklamni plochy (billboardy) ¢i
televizni reklamy, ve kterych Casto figuruji vetfejné znamé osobnosti. Tyto celebrity a
influencefi dokazou zaujmout spotiebitele a jsou ve spousté ptipadech zarukou vysoké
navstévnosti, tudiz i zisku. DalSimi zptisoby propagace mohou byt emailové newslettery ¢i

blogy.

Cilem komerc¢nich komunikaci je ovliviiovat poznavaci, motivacni a rozhodovaci procesy

lidi v dané cilové skuping.® Mezi zakladni nastroje komer&ni komunikace patii:

¢ Mobilni marketing, online.
" Image, online.
8 Vysekalova J., Mikes J. 2018, str. 15.
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e Reklama — placené zpravy, inzerce, televizni a rozhlasova reklama, reklama v kinech

e Podpora prodeje — soutéze, hry, akce v misté prodeje, vystavy, zabavni akce, vzorky,
prémie, kupony

e Prace svefejnosti — informovat o organizaci, vyrobcich a sluzbach za ucelem
vytvoreni ptiznivého pozitivniho klimatu, ziskat sympatie

¢ Piimy marketing — mit presné urenou cilovou skupinu a pomoci jednoho nebo vice
komunika¢nich médii s nimi komunikovat

e Sponzoring — umoziiuje finanéné podpofit n€jakou akci, porad nebo koupit rizna
dila. Sponzor dava k dispozici finan¢éni Castku nebo vécné predméty a ziskava
protisluzbu, ktera mu pomaha k dosazeni marketingovych cila

e Socialni sité — v poslednich letech jsou velmi oblibené a poskytuji velky potencial

pfi oslovovani cilovych skupin.’
Nejcasteji pouzivané socialni sité jsou Facebook, Instagram, Twitter, Youtube a LinkedIn.
1.2 Financovani divadel

Do roku 1989 bylo zfizovatelem a provozovatelem divadel ministerstvo kultury. Po roce
1990 doslo ke zméng, kdy divadla byla pfevadéna pod mésta. Vznikalo mnoho soukromych
subjektl a spolecnosti. Pfevod divadel na mésta a obce s sebou nesl i zna¢né potize
s financovanim jejich Cinnosti. V nedavné minulosti bylo financovani fizeno statem a
uzemnim rozpoCtem. Divadla rovnéz mohla Cerpat dotace z komunitarnich zdroji EU a také
ze strukturalnich fond EU. Tento trend trva do soucasnosti.'” Mira finan¢nich prostiedk

se muze pozitivné i negativné projevit na propagaci divadel.

? Vysekalova J., Mikes J. 2018, str. 15-16.
10 Mach J. 2006, str. 5-7.
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2  Vizualni identita

Vizualni identita znamena jednotny vizualni styl, ktery obsahuje graficky manual, loga,
vizitky a dalsi prvky.!! Jde o to, na prvni pohled zviditelnit a odlisit firmu od ostatnich.
Vytvorit graficky styl, ktery se bude opakovat jako jednotny prvek, at’ v ti§téné, tak i

v elektronické podobé.
2.1 Tvorba vizuilni identity

Proces, pii kterém se vytvari konstrukéni prvky, které slouzi predevs§im k propagaci znacky.
Patfi sem napfiklad tvorba loga, logotypu, logo manualu, navrha na reklamu, obalového

designu, plakatti, vizitek, webovych stranek a dalsich propaga¢nich material(. '?
2.2 Logo

Stézejnim prvkem kazdé vizualni identity je logo. Tento graficky prvek miize mit mnoho

funkeci, naptiklad:

e Emocialni funkce — grafické ztvarnéni loga, které ma vyvolat pozitivni emoce, na
které lidé reaguji
e Informacni funkce — odliSuje firmu od ostatnich a informuje o jeji podstate

e Logojako symbol — slouzi jako vizualni zkratka

Dobré logo musi byt rozpoznatelné, mélo by navozovat pozitivni emoce a byt spojovano

s firmou a jejimi produkty. Jde o rychlou identifikaci.'®

1 Vysekalova J., Mikes J. 2009, str. 14.
12 Vizudlni identita, online
13 Vysekalova J., Mikes J. 2018, str. 91-93.
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Loga maji podobu Cisté textovou, grafickou s abstraktnim symbolem nebo s realnym
symbolem (piktogramem) a samozi'ejmé existuji také kombinace téchto prvk. Uzce s logem
souvisi také barvy a pismo znaCky. Povazuji za dualezité zminit, ze pokud hovofime o

rebrandingu, zpravidla se jedna pravé o zménu loga.
Logo jako celek rozdélujeme na tii asti — symbol, logotyp, slogan.
Typy log:
e Typograficka znaCka — jasna a zfetelna identifikace firmy
Bala
Obrazek 1: Logo Bata

Zdroj: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:BATA-RGB-cs.png

e Iniciala — vyuziti pocatecnich pismen

Obrazek 2: Logo Suzuki

Zdroj: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Suz_history_6.svg

e Piktogram — obrazek, ktery pln¢ nahrazuje jméno firmy

Obrazek 3: Logo Twitter

Zdroj: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Logo_of Twitter,_Inc..svg?uselang=cs

14
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e Abstraktni symbol —nejc¢astéji je pouzivaji velké firmy, které maji velky vybér sluzeb

a produktt.

' A\

Obrazek 4: Logo Mitsubishi
Zdroj: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Mitsubishi_logo.svg
e Slogan — ma vyznamny vliv na logo, zapamatovatelny, dilezita komunikace firmy
smérem k zakaznikovi, vétSinou kratky a zabavny text, napév

e Emblém — nese nazev firmy, charakteristicky tvar a logo. UrCeno piedevsim pro

propagaci produktii, na obalech, na informaénich tabulich. '

Obrazek 5: Logo Pepsi

Zdroj: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Pepsi_2023.svg
2.3 Redesign loga

Pro volbu redesignu loga musi mit firma velmi vazné davody, nebot to s sebou nese velké

finan¢ni zavazky. M¢la by mit na mysli, ze se zménu musi fadn€ odprezentovat a vytisknout

4 Wheeler A., 2017, str. 54-64.
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nové propagacni materidly, ufedni dokumenty, vyrobit nova razitka a zajistit nové

informacni materialy.

Jeden z velkym davodu pro redesign firmy je fze s jinou spolecnosti. Jiz mén€ se vyuziva
pro priblizeni se sou¢asnému zakaznikovi, svétu. Samoziejmé se firmy snazi dynamicky
reagovat na pozadavky dnesSni dobé, ktera se rychle rozviji a snazi se byt v showbyznysu

pruzna. '
2.4 Firemni design

Jde o jednotny vizualni styl, ktery se pouziva uvnitf, ale hlavné vné firmy. Je to néco, co

odlisuje spolecnost od ostatnich a podle ¢eho ji mohou zakaznici identifikovat.
Firemni design tvofi:

e Nazev a zpusob prezentace firmy

e Logo

e Znacka pro zviditelnéni a odliSeni produktu

e Pismo a barvy

e Sluzebni grafika — propagacni prvky, tiskoviny, ufedni dopisy
e Orientacni grafika — oznaceni budov, interiér

e Odévy zaméstnancu

e Grafika obala

e Darkové predméty

e Dalsi prvky dle oboru podnikani !¢

15 Kafka O., Kotyza M., str. 45-46.
16 Vysekalova j., Mikes J., 2009, str. 40.
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2.5 Barevnost

Svét kolem nas je plny barev. Nekteré hned upoutaji nasi pozornost, jiné jsou neutralni,

ptijemné, smutné, teplé, studené atd. Barvy k nam promlouvaji a ovliviiuji naSe emoce.

Designéfi vybiraji barvy podle cilové skupiny.!” Proto je dilezité znat zakladni tidaje o
barvach. To, ze funguji na vinovych délkach svétla, vime a vyuzivame toho. Mezi primarni
barvy patfi modra, zluta, Cervena. Do sekundarnich barev patfi tmave zelena, fialova a
oranzova. Tercialnimi barvami jsou pak vSechny barvy namichané ze zakladnich a

sekundarnich.

Barevnost provedeni usnadniuje identifikaci s uritou znackou firmy. Dulezity je barevny
kontrast, nejsilngjsi efekt vytvoii barvy v protikladném postaveni v barevném spektru —
napi. ervena — zelena, modra — oranzova, zluta — fialova, derna — bila.'® Pfi navrhovani
barevného rozlozeni, mizeme vyuzit dokonalé vyvazenosti. Vybereme tfi barvy, pficemz
jedna bude hlavni a ostatni budou vedlejsi. Rovnéz mizeme vyuzit harmonii odstini —
vyuzijeme dvou, tii 1 Ctyf barev, které jsou v kruhu vedle sebe a spolecné budou tvorit

harmonicky celek. !°

17 Sveréicova L. 2020, str. 72.
18 Vysekalova J., Mikes J. 2018, str. 84-85.
19 Sver&icova L., 2020, str. 76-79.

17



Obrazek 6: Teorie barev

Zdroj: https://www.drawplanet.cz/wp-content/uploads/2020/11/page-11-e1606134756512-786x449.jpg

2.6 Pismo

I kdyz zapamatovani obrazku je mnohem rychlejsi nez zapamatovani slovniho sdéleni, jsou
oba typy velmi dilezité pro vytvoieni celkového vnitiniho obrazu.?’ V reklamé se musi
pouzivat predevs§im srozumitelny jazyk. Zalezi, na jakou cilovou skupinu reklama mifi. Jina
slova budeme volit pro skupinu seniort a uplné jina pro teenagery. Rovnéz délka slov a vét
je zasadni.?! Stejné jako rizné barvy a jejich kombinace ptsobi na zakaznika, tak i riizné
typy pisma maji své vyznamy. Pismo muze byt zabavné, neutralni, formalni, retro,
sofistikované a mnoho dalsich. Opét vychazime z toho, pro koho bude reklama uréena.??

Vysvétlime si pouzivanou terminologii.

e Druh pisma — rodiny pismennych znakd se stejnymi vyrazovymi prvky (jeden
zakladni fez, od které se odviji jeji variace)

e Rez pisma — neboli font, pismo stejného druhu ve stejném stylu.?’

Wvysekalova J., Mikes J. 2018, str. 79.
2 Vysekalova J., Mikes J. 2018, str. 81.
22 Sverdi¢ova L. 2020, str. 50-51.

2 Sverdi¢ova L. 2020, str. 52.
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Pro Citelnost a vzhled pisma ma vyznamny vliv velikost a postaveni pismen. Jsou skupiny a

kategorie pisma, které maji rizné pouZiti.

e Serif — patkové pismo, kontrast mezi slabymi a silnymi tahy, osa vertikalni, oblibeny
v logotypech

e Bezpatkové pismo — sans serif, jednoduchy typ, bez dekoraci, tahy stejné Sitky,
vhodné pro nadpisy a logotypy

e Skript — forma ru¢né€ psanych pismen, moderni kaligrafie, §iroké a tenké ¢ary, uzké

mezery, vyuziti na velké napisy, loga, vyjadieni historické nalady, hiife citelné**

Nez vybereme nejlepsi font, je dobré si zodpovédét otazky jako: kdo je cilova skupina, kde
bude text (malé, velké formaty, telefon), jak budou vypadat Cislice a dalsi znaky a symboly.

t25

Po vyzkouSeni snaze a rychleji najdeme ten spravny font.”” Kombinace pisma zvySuje

tcinek. Upozoriiuje Stenafe na jinou, novou informaci. Text ziskava na dramati¢nosti.®
3 Analyza soucasnych vizualnich identit divadel v Praze a CR.

V této kapitole srovnavam divadla v Ceské republice. Vybral jsem si velka, stfedni a mala
divadla v riznych krajich. Zaméfil jsem se na jejich propagaci na webovych strankach, na
socialnich siti, ale také jsem zkoumal, jaké hry se hraly a pro jaké divaky. Nejdulezitéjsi byl

vizualni styl webovych stranek, socialnich siti a propagacnich materialu.
3.1 Velka divadla

Pro srovnani jsem vybral tii velka prazska divadla a tfi velka divadla z riznych kraju.

Porovnaval jsem Narodni divadlo v Praze, Divadlo Hybernia a Divadlo na Vinohradech

24 Sverdicova L. 2020, str. 56-57.
25 Svergicova L. 2020, str. 60-61.
26 Sverdicova L. 2020, str. 66-67.
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a z ostatnich Narodni divadlo Brno (Janackovo), Vychodoceské divadlo Pardubice, Divadlo

JK. Tyla v Plzni.
3.1.1 Narodni divadlo v Praze

Nérodni divadlo je rozdé€leno na vice scén, které maji pomérné nekoncepéni autonomni
vizualni styl. Jednotlivé scény, jako Cinohra, balet a opera, maji rizné tonality komunikace,
od tradicnich a konzervativnich po moderni a hipsterské. Kazda scéna spolupracuje s
odliSnymi designéry a vedeni scén ma odlisné pristupy ve vizualné-marketingovém
oslovovani vefejnosti, coz je kontraproduktivni. Neni dostateCné patrné, ze se jedna o
nejprestizn€jsi kulturni instituci v zemi, pouze logo ND to nevystihne. Celé Narodni divadlo
by mélo mit jasné definované vizualni Sablony, aby na prvni pohled bylo patrné, ze se jedna

o prvni divadelni scénu v zemi a vyuzivat tak silného marketingového nastroje.

Nérodni#i divadlo

Kata Kabanova
Lood Janséek

Obrazek 7: Narodni divadlo — Moodboard / komunikace

Zdroj: vlastni zpracovani

3.1.2 Divadlo Hybernia

Divadlo Hybernia je charakterizovano sofistikovanym a inovativnim vizualnim stylem,
ktery je promySleny a elegantni. Divadlo vyuzivd minimalisticky design s pouzitim a
signaturni Cervené a zlaté barvy. Barvy jsou zvoleny pro navozeni atmosféry a podpoteni

urovné a historie divadla. Typografie je velmi Citelna a odpovida charakteru divadla a jeho

20



inscenaci. Jedna se o patkovou typografii a dodatkové texty jsou psany Cistym fontem

v kategorii open sans.

Hlavnim grafickym prvkem, kterym se Divadlo Hybernia prezentuje, je velky obrazek v
pozadi webové stranky, ktery zachycuje atmosféru a naladu interiéru divadla samotného.

Tento obrazek ma za kol vzbudit zajem navstévniki a vtahnout je do svéta divadla.

Pro propagaci svych predstaveni Divadlo Hybernia vyuziva socidlni sité. Graficky styl
pouzivany na socialnich sitich je peclivé vybiran tak, aby podpotil celkovy dojem o divadle

a jeho inscenacich a zaroven byl atraktivni pro potencialni navstévniky.

Lze fici, ze Divadlo Hybernia se vyznaCuje vizualnim stylem, ktery je pfizptsoben
charakteru divadla a jeho inscenacim. Grafické prvky jsou peclivé vybirany tak, aby
podporily celkovy dojem a byly atraktivni pro potencialni navstévniky. Divadlo Hybernia se
specializuje na muzikaly a nabizi i hostujici predstaveni, stand-up a koncerty. Kromé toho
divadlo také nabizi kurzy muzikalového herectvi a umoziuje prondjem svych prostor.

Webové stranky obsahuji mnoho kontakti a odkaz na Facebook.
3.1.3 Divadlo na Vinohradech

Divadlo na Vinohradech se prezentuje pomoci vizudlni komunikace, ktera je pecliveé
promyslena ve svém stylu. Moderni design webovych stranek divadla se vyznacuje
vyraznym pouzitim typografie a koloritu. Pouziti sans-serifového fontu s vysokou x-vyskou
a malym rozestupem mezi pismeny zajiS§tuje Cistotu a Citelnost textu, coz je v souladu s
charakterem divadla a jeho inscenaci. Hlavnim grafickym prvkem webovych stranek je
napadity banner, ktery obsahuje fotografii aktualniho inscenac¢niho titulu, ktery je vyrazny a

zaroven harmonizuje s celkovym designem stranek.

Vizualni styl divadla na Vinohradech se vyrazné projevuje 1 na jeho materialech a
reklamnich materialech, které jsou ladény v téze grafické linii jako webové stranky, coz
umoziuje divadlu prezentovat se jako jednotny celek. Grafické prvky, pouzivané v

materialech, jsou peclivé vybirany tak, aby presné vystihly naladu a atmosféru daného titulu.
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Divadlo na Vinohradech klade velky diraz na propagaci na socialnich sitich, kde pouziva
vizualni styl, ktery vychazi z celkového vizualniho stylu divadla, ale je prizpisoben pro
specifické formaty téchto platforem. To umoziuje divadlu predstavit své inscenace na téchto

platforméch s maximalnim uc¢inkem.

Shrnutim lze fici, ze vizualni styl divadla na Vinohradech je velmi promyS§leny a moderni.
Pouziti vyrazné typografie, koloritu a napaditych grafickych prvki na webovych strankach,
reklamnich materialech a socialnich sitich umoziuje divadlu prezentovat se jako koherentni

celek, ktery pfesné vystihuje charakter a atmosféru daného inscenac¢niho titulu.
3.1.4 Narodni divadlo Brno

Narodni divadlo Brno se prezentuje prostiednictvim vizualni komunikace, ktera je peclivé
navrzena a celistva ve svém stylu. Webové stranky divadla jsou vytvofeny v modernim
designu, ktery se vyznacCuje predev§im pouzitim velkych fotografii a minimalistickym

layoutem.

Sans-serifovy font s malym rozestupem mezi pismeny je pouzivan pro text na webovych
strankéch, coz zajiStuje vysokou Citelnost a prehlednost. Hlavni graficky prvek webovych
stranek je velky banner, ktery obsahuje fotografii aktualniho inscenac¢niho titulu. Tento

prvek je vyrazny a harmonizuje s celkovym designem webovych stranek.

Vizuélni styl divadla se projevuje také na jeho materialech a reklamnich kampanich. Plakaty,
letaky a programy jsou navrzeny v téze grafické linii jako webové stranky, coz umoziuje
divadlu prezentovat se jako celek. Design téchto materiala je vytvaren s ohledem na naladu

a atmosféru daného titulu.

Narodni divadlo Brno dava velky diiraz na svou propagaci na socialnich sitich. Vizualni styl
pouzivany na socidlnich sitich je jednotny s celkovym vizualnim stylem divadla, ale
pfizptisobeny pro specifické formaty téchto platforem. To umoziuje divadlu prezentovat své

inscenace na té€chto platformach s maximalnim u¢inkem.
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Celkové lze fici, ze vizualni styl Narodniho divadla Brno je moderni a minimalisticky, s
vyuzitim velkych fotografii a sans-serifové typografie. Harmonizace designu webovych
stranek, materiali a reklamnich kampani umoziuje divadlu prezentovat se jako kompaktni
celek. Propagace na socialnich sitich se snazi zachovat stejny vizualni styl jako na webovych

strankach a dal§ich propagacnich materialech.
3.1.5 Vychodoceské divadlo Pardubice

Vychodoceské divadlo Pardubice se prezentuje prostfednictvim navrzené vizualni
komunikace, ktera vystihuje jeho charakter. Dale se prezentuje na reklamnich a

propagacnich materidlech. Webové stranky jsou navrzené jako ,,novinova™ stranka.

Vizitkou webu jsou obrazové prvky, které obsahuji fotografie z aktualnich inscenacti, které
oslovuji navstévniky a upoutavaji jejich pozornost. Velky duraz je kladen na prezentaci
divadelnich tituld a tyka se to zejména vybéru napadité fotografie a jména hry. Bohuzel tento
styl zaroven s layoutem stranky tvofi jiz zminény styl , novinové® stranky. Nemyslim si, ze
tento styl je uplné Stastny krok. Na strankach je az moc informaci, a tudiz jsou neptehledné.
Zajimavy je konec webové stranky, na které mizeme vidét celé divadlo bez textu, coz plisobi
pfijemné a jako pozvanka naplnit sedadla. Typografie se primarné sklada z fontd sans-serif.

Tento prvek udrzuje cely vizualni styl v Cistot€, harmonii a Citelnosti.

Napadité plakaty, letdky a programy jsou vytvoreny s ohledem na vyraznou typografii,
pouziti barvy a zpracovani fotografii. Vsechny tyto prvky jsou navrzeny tak, aby zajistily
pozornost a upoutaly potencialni navstévniky divadla. Avsak prvky danych plakati pasobi

levné a zastarale. Layout je bez pravidel a je roztfistény.

Vychodoceské divadlo Pardubice vyuziva propagaci na socialnich sitich, kde se prezentuje
za pomoci fotek z inscenaci a zivota divadla. Vizualni styl na socialnich sitich vychazi z
celkového stylu divadla, ale je pfizpisobeny pro specifické formaty téchto platforem.
Propagacni kampané na socialnich sitich jsou navrzeny tak, aby vystihly naladu a atmosféru

divadla a pusobily pohledem do zakulisi pro potencialni publikum.
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3.1.6 Divadlo Josefa Kajetana Tyla v Plzni

Divadlo Josefa Kajetana Tyla v Plzni (DJKT) vynikd peclivé navrzenou vizualni
komunikaci, ktera se drzi historie divadla a zaroven reflektuje soucasné trendy v oblasti
grafického designu. Minimalisticky styl webovych stranek DJKT s dirazem na
jednoduchost a €istotu vyuziva sans-serifového fontu s malym rozestupem mezi pismeny,
coz zajistuje Citelnost a dodava webu moderni a Cisty vzhled. Hlavnim grafickym prvkem
na strankach je banner, obsahujici video z aktualnich tituld a odkaz na predstaveni, pficemz
barvy a grafické prvky jsou peclivé vybirany tak, aby odpovidaly danému tématu hry.
Celkovy vizuélni styl DJKT je propracovany a konzistentni, coz umoziiuje divadlu

prezentovat se jako celek.

Podobné jako Narodni divadlo v Praze, DJKT pouziva stejny rozdéleni na své webové
stranky a plakaty. Vizualizace celkového stylu je sjednocend pomoci barev a layoutu
plakatd. Nicméné, i kdyz je tento styl funkCni, mohlo by byt obtizné rozlisit DJKT od

Narodniho divadla v Praze, pokud by se odstranilo logo divadla.
3.2 Stiedni divadla

V kategorii stfednich divadel jsem zvolil n¢kolik pfednich zafizeni, mezi néz patii Méstska
Divadla Prazska, Divadlo Na FidlovacCce, Divadlo Na Jezerce, Divadlo Feste, Divadlo Pluto

a Klicperovo divadlo Hradec Kralové.
3.2.1 Meéstska divadla prazska

Meéstska divadla prazska disponuji nékolika budovami, jako jsou divadla ABC, Rokoko a
Komedie, na kterych se kazdodenné hraji predstaveni, zahrnujici jak komedie, tak klasicka
dila vyznamnych dramatikd. Divadlo navic nabizi své prostory pro firemni akce, Skoleni,
koncerty, castingy, seminafe a nataCeni televiznich a filmovych projektd. Méstska divadla
prazska také podporuji zrakové, sluchové a pohybové znevyhodnéné osoby a nabizeji

herecké kurzy, provozuji blog, vydavaji Casopis a maji podcast nazvany "Divadlo do usi".
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Vizualni styl a propagace Méstskych divadel prazskych na webovych strankach a socialnich
sitich jsou moderni a atraktivni, s peclivé vybiranymi designovymi prvky, které maji
podporit celkovy dojem o divadle a jeho inscenacich. Hlavni vizualni prvky vyuzivané na
webovych strankach jsou velké fotografie, které dokazou zachytit atmosféru predstaveni.
Design webu a komunikace se fidi minimalistickymi a Cistymi standardy, s pouzitim zivych
barev a bilého pozadi, které zvySuji Citelnost a piehlednost obsahu. Na plakatech 1ze pak
najit i podle stejné predlohy velké fotografie, které podporuji a vystihuji ducha hry. Divadla
se také aktivné zapojuji do propagace na socialnich sitich, kde sdili fotografie, videa a dalsi
vizualni obsah, ktery slouzi k propagaci jejich predstaveni. Graficky styl pouzivany na
socialnich sitich se 1i§i od divadla k divadlu, ale Casto se vyuzivaji zivé barvy a poutavé

vizualni prvky, jako jsou animace a grafika.
3.2.2 Divadlo Na Fidlovacce

Divadlo Na Fidlovacce patii mezi nejstarsi prazska divadla se specializaci na muzikaly a je
oblibenym mistem pro fanousky tohoto zanru. Vizualni styl divadla je soudoby, svézi a
hravy. Charakteristickym prvkem designu jsou ilustrace a grafické prvky, které slouzi k
identifikaci divadla. Propagace divadla Na Fidlovacce probiha predev§im pomoci socialnich
siti a kvalitnich ti§ténych materiald, jako jsou plakaty, programy a vlastni merchandising s
motivy z divadelnich inscenaci. Celkové lze fici, ze vizudlni styl divadla Na Fidlovacce je
vyrazny, souCasny a vyuziva se zde ilustraci a grafiky jako vyrazového prostredku, coz
umoziuje snadné zapamatovani se a vytvareni silného obrazu divadla. Webové stranky a
tiSténé materialy jsou esteticky nadstandardni a profesionalni, coz vytvafi davéryhodny

dojem.
3.2.3 Divadlo Na Jezerce

Vizualni styl divadla Na Jezerce se vyznacuje jednoduchym designem, ktery oslovuje
predevs§im mladsi publikum. V grafickém designu jsou Casto vyuzivany stejné layouty, které
pusobi dynamicky a zaroveni harmonicky. Typografie je rovnéz moderni a vyuZziva se

raznych fontl a jejich kombinaci. Pfevazné pak fonty sans serif pro majoritni komunikaci
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jak na webové strance, tak v printové podobé. V propagacnich materialech v§ak mazeme

najit 1 serifové fonty. Prioritn€ vSak zalezi na designu a tonalité dané hry.

Webova stranka divadla Na Jezerce je v celku moderni a uzivatelsky privétiva. Na tivodni
strance je vyrazné umistén nazev divadla spolu s logem a fotografie aktualnich pfedstaveni.
Navigace po strance je jednoducha a prehledna, s jasné oddélenymi sekcemi. V sekci s
programem jsou piehledné zobrazena aktualni a nadchéazejici predstaveni s moznosti online
nakupu vstupenek. Stranka obsahuje také informace o divadle, historii, cleny souboru a dalsi

uzite¢né informace.

Propagace divadla Na Jezerce je dulezitym aspektem marketingové strategie. Divadlo se
snazi oslovovat své publikum prostrednictvim socidlnich siti, jako jsou Facebook a
Instagram, kde pravidelné sdili fotografie a videa z pfedstaveni, aktuality a informace o
novych inscenacich. Dilezitou soucasti propagace jsou také letaky, plakaty a billboardy,
které jsou rovnéz v modernim a hravém designu a upoutavaji pozornost potencialniho
divaka. Celkovy dojem z vizualniho stylu divadla Na Jezerce a jeho propagace je mladistvy,
moderni a zabavny, coz se skvéle hodi pro oslovovani mladsiho publika. Design je
promysleny a funk¢ni, a jeho pouziti v riznych materialech vytvaii jednotny a soudrzny

vizualni styl, ktery podtrhuje image divadla a poméha pii jeho propagaci.
3.2.4 Divadlo Feste

Divadlo Feste je sttedné velké divadlo v B¢ s aktualnim repertoarem 10 her. Specializuje
se na tabuizovana, socialni a politicka témata a propaguje se na socialnich sitich jako
Facebook a Instagram. Nevyuzivaji jiné aktivity pro divaky a neposkytuji prongjem.
Vizuélni styl divadla Feste se vyznacuje modernim a minimalistickym designem, kde je
kladen diraz na jednoduchost a Cistotu. Na webovych strankach se Casto pouzivaji
monochromatické barvy kombinované se zlutou barvou. Design je Casto geometricky a
strohy, s pouzitim jednoduchych tvart a negativniho prostoru. Vizualni prvky jsou Casto
propojené s obsahem inscenace, aby vytvarely souvislost a navaznost mezi vizualnim a

dramatickym prvkem. Celkoveé lze fici, ze vizualni styl divadla Feste je minimalisticky, Cisty
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a inovativni. Tento styl je zaloZen na pouziti jednoduchych grafickych prvka s vysokou

funkénosti a efektivitou.
3.2.5 Divadlo Pluto

Vizualni styl divadla Pluto v Plzni je charakterizovan jako moderni a kreativni s diirazem na
originalitu a hravost. Kromé programu divadla jsou na webovych strankach také informace
o pfipravovanych inscenacich a o aktivitach divadla, jako jsou workshopy a besedy. Divadlo
Pluto nabizi razné vstupenkové slevy a vstupenky lze zakoupit pies internetovy obchod.
Vizualni prvky jsou Casto propojené s tématy inscenaci a slouzi k vytvareni souvislosti a
navaznosti mezi vizualnimi prvky. Divadlo Pluto je divadlo v Plzni, které se specializuje na
komedie, muzikaly a operety, kde hraji mnozi znami herci. Maji fanklub, ktery zalozili
Clenové souboru, a nabizeji kurzy Dramstudia a Zpévstudia. Divadlo potfada vzdélavaci
kurzy a zabavné vecery s hosty a poskytuje ptjéovnu kostymu. Divadlo ziskava dotace od
Plzeniského kraje a nevyuziva podporu mésta ani §té€drych sponzort, coz je v kulturni sféfe

ojedinélé.

Na webovych strankach divadla je kromé& odkazu na program také odkaz na instagram,
facebook a YouTube. Na rozdil od ostatnich divadelnich webovych stranek, najdeme zde
li§tu netradi¢né dole. Vizualni prvky divadla Pluto jsou zastaralé a Casto vyuzivajici
kombinaci zivych a kontrastnich barev. Grafické prvky jsou geometrické. Divadlo nabizi
nejen program, ale také informace o aktivitach, vstupenkové slevy a moznost nakupu
vstupenek pies internetovy obchod. Kromé toho divadlo poskytuje rizné kurzy a ma
pajcovnu kostymu. Jejich webové stranky obsahuji odkazy na socialni sit€, které divadlo

vyuziva k propagaci svych aktivit.
3.2.6 Klicperovo divadlo v Hradci Kralové

Poslednim divadlem v kategorii stfedni je Klicperovo divadlo v Hradci Kralové. Vizualni
styl Klicperova divadla v Hradci Kralové lze pojmenovat jako syntézu tradicnich a

modernich prvka s akcentem na elegantni a sofistikovany design. VyuZzivaji kontrastnich a
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tmavsich barev a geometrické formy jsou Casto vyuzity v minimalistickych designech.
Typografie je variabilni v riznych velikostech a stylech. Webové stranky divadla nabizeji
informace o programu a moznost nakupu vstupenek online. Zahrnuji také fotografie, videa
a textové informace o divadle. Hlavni fotografie jsou doplnény o mracky a divadelni
rekvizity, aby vytvorily poutavy vizualni dojem. Celkové pusobi vizualni styl divadla

elegantnim, modernim a profesionalnim dojmem.

Klicperovo divadlo v Hradci Kralové je stfedné velké divadlo, které v aktualnim meésici
nabizi téméf kazdodenni program, obsahujici 14 her. Divadlo cili na rizné vékové skupiny
od dospélych a seniorti az po studenty a zaky. Pro né€ jsou pfipraveny pracovni listy k riznym
predstavenim. Kromé tfi budov ma také letni scénu. V e-shopu jsou k dispozici darkové
poukazy, programy ke hram, placky a dalsi divadelni suvenyry. Co na tomto divadle ocenéji

je prace copywritera u sortimentu v e-shopu. Klicperovo divadlo rovnéz nabizi prongjem

svych prostor.
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Obrazek 8: Divadlo ABC (stiedni divadlo) — Moodboard / komunikace

Zdroj: vlastni zpracovani

3.3 Mala divadla

Po prohledani internetovych stranek divadel jsem vybral A studio Rubin, Divadlo Na
Zéabradli, Divadlo Viola, Divadelni studio V, Divadlo EXIL, Divadlo Dialog Plze.
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3.3.1 A Studio Rubin

A Studio Rubin, jakozto mladé divadlo, se vyznacuje svou jednoduchou a minimalistickou
vizualni komunikaci, ktera je pfizptisobena digitalnimu prostiedi. Webova stranka studia je
Cista a snadno Citelna. Dominantni barvou je krémova, ktera pasobi Cisté a sofistikované.

Tuto barvu dopliuje ruda, ktera zajistuje kontrast a pfehlednost.

Designovy styl A Studia Rubin je zaloZzen na jednoduchosti, coz vystihuje celkovou
koncepci divadla. Logo studia je jednoduché, tvotfené pouze jménem divadla v moderni
typografii. Logo vSak obsahuje az lehce punkovy a alternativni ptistup. Text je z poloviny
napsan ruéné. Tento styl (Cmaranice ala malé dit& — je to skvély napad a pasobi vzdusng.
Dale se také jedna o prekryvani vizualnich objektd, pokud k sobé€ patii.) se pak opakuje

napfic¢ vSemi propagacnimi materialy, jako jsou letaky, vstupenky nebo programy.

Styl A Studia Rubin vychézi z konceptu, ktery se snazi podpofit a propagovat mladé a
zaCinajici tvurce. Divadlo se nechce omezovat na jedno konkrétni téma, ale snazi se
nabidnout pestrou Skalu inscenaci, které se inspiruji aktualnim dénim ve spolecnosti. Tento
koncept se odrazi 1 v grafickém stylu divadla, ktery je nekonzistentni, avSak snadno

rozpoznatelny.

Svou praci A Studio Rubin propaguje prostfednictvim socialnich siti, predev§im Facebooku
a Instagramu, kde sdili informace o novych inscenacich, akcich a zajimavostech ze svéta
kultury. Studio rovnéz aktivné€ vyuziva YouTube kanal, kde zvefejiiuje zdznamy ze svych

predstaveni a podcastu.

Prostory A Studia Rubin jsou rovnéz dostupné k prondjmu pro Sirokou §kalu akci, jako jsou
prednasky, koncerty, firemni Skoleni a vecirky. Divadlo rovnéz nabizi darkové poukazy,
které jsou skvélym darkem pro vSechny milovniky kultury. Divadelni merchandising zatim
neni aktivni, nicméné studio nabizi tricka s pfibéhem, které jsou dostupné prostfednictvim

e-shopu na webovych strankach.
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Obrazek 9: A Studio Rubin — Moodboard / komunikace

Zdroj: vlastni zpracovani

3.3.2 Divadlo Na Zabradli

Divadlo Na Zabradli jako jedno z malych prazskych divadel, si zaklada na svém vizualnim
stylu a komunikaci, ktery vysila jasnou zpravu o jeho pfistupu k divadlu a publiku. Webové
stranky divadla jsou funk¢ni, s dirazem na snadnou orientaci a rychlé prehledy o aktualnim
repertoaru a akcich. Jejich typografické logo mize byt pro nékteré navstévniky az necitelné.

Logo znazoriuyje tvar zabradli.

Graficky styl Divadla Na Zabradli je profesionalni. Logo divadla vyuziva kontrastu bilé a
cerné barvy, které je vlastni divadelnimu prostfedi a evokuje napéti. Tento kontrast se odrazi
také v dalSich vizualnich prvcich, jako jsou plakaty, letaky a brozury. Typografie je peclivé
vybrana a vysvétlena na webovych strankach, coz umoziuje divakim porozumét, jak se

vztahuje k celkovému vizualnimu stylu divadla.

Divadlo Na Zabradli také vyuziva socialni sité, predevsim Facebook a Instagram, kde
pravidelné zvefejiiuje piispévky o svych piedstavenich, ale primarnim kontentem je zivot
herct a divadla samotného. Graficka podoba téchto prispévku je v souladu s celkovym
vizualnim stylem divadla a vyuziva podobného profesionalniho a novodobého piistupu k
vizualnimu zpracovani. Divadlo Na Zabradli také sazi na videa a fotografie, které prenaseji

atmosféru predstaveni a davaji divakim pocit, Ze jsou soucasti divadelniho svéta.
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Komunikace na socialnich sitich je velmi dobfe provedena a idealnim zptisobem mluvi na

mladsi publikum.

Celkové lze fici, ze vizualni styl Divadla Na Zabradli je moderni, sofistikovany a
profesionalni. Jeho komunikace s publikem je peclivé promyslena a zahrnuje jak klasické,
tak moderni prvky. Divadlo Na Zabradli je dobfe informované o soucasnych trendech v
oblasti grafického designu a umi je spravné vyuzit k tomu, aby oslovilo Sirokou a riznorodou

klientelu.
3.3.3 Divadlo Viola

Divadlo Viola, jako malé prazské divadlo se snazi oslovit své publikum prostfednictvim své
vizualni komunikace, ktera reflektuje jeho piistup k divadlu a zaroven vytvari jedinecnou
identitu. Webové stranky jsou zastaralé a jednoduché se snadnou orientaci a prehledem o

aktualnim repertoaru a akcich.

Divadlo Viola také vyuziva socialni sité, predev§im Facebook, kde pravidelné zvetejiiuje
prispévky o svych predstavenich a dalsich akcich. Graficka podoba téchto piispévki je v
souladu s celkovym vizualnim stylem divadla a vyuziva podobného hravého a kreativniho
ptistupu k vizualnimu zpracovani. Divadlo Viola vSak prochdzi zménou vizualniho stylu,
¢ehoz si mizeme vSimnout na socialnich sitich. Dfive divadlo hodné pouzivalo secesni styl
loga, ktery korespondoval s architekturou budovy, kde se divadlo nachéazi. Krok zménit
vizualni styl bych nazval spravnym krokem kuptedu. V tuto chvili jsou vSak webové stranky
ve stylu, ktery neodpovida dobé ani klientele. Vizualni styl je roztiiStény a neuceleny. Na

prvni pohled nelze poznat signifikantni prvky, které urci, o které divadlo se jedna.

Divadlo Viola si zaklada na piivétivém a rodinném prostredi, coz se odrazi také v jeho
propagacnim materialu. Plakaty na predstaveni jsou Casto ilustrované a obsahuji jasné
informace o d¢ji, obsazeni a terminech. Na plakatech je Casto vyuzivano veselych kreseb a

animovanych postavicek, coz prispiva k celkovému dojmu hravosti a pohody.
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Celkové lze tedy fici, ze vizualni styl Divadla Viola je zastaraly, avSak v soucasné dobé
prochéazi zménou, coz odpovida jeho cili oslovit mnohem vétsi klientelu, pro kterou se snazi

vytvorit piijemné rodinné prostiedi pro divadelni zazitek.
3.3.4 Brnénské divadelni studio V

Brnénské divadelni studio V je mladé a malé divadlo s neformalnim charakterem. Navzdory
omezenym finan¢nim prostiedkim dokazi herci divakiim nabidnout pestry repertoar, ktery
zahrnuje pohadky, komedie i dramata. Divadlo se zamétuje prevazné na predstaveni pro déti,

ktera jsou piipravovana s ohledem na specifické pozadavky mladych divaku.

Vizualni prezentace divadla je spiSe skromnd a prosta. Na webovych strankach divadla
najdeme prehledny seznam ptipravovanych piedstaveni, fotografie herci a kratké popisy
inscenaci. Na facebookové strance divadla jsou pravidelné sdileny fotografie z predstaveni

a informace o aktualnich akcich.

Vizuélni styl brnénského divadelniho studia V déale upoutdva svym minimalistickym a
jasnym vzhledem. Vyrazné fotografie z predstaveni, které se méni v zahlavi stranky,
dodavaji webu osobity charakter a okamzité pfitahuji pozornost navstévnika. Hlavnim
grafickym prvkem je logo tvofené inicialami divadla v geometrickych tvarech, které

predstavuji primitivni scénu.

Typografie pouzivana na webovych strankach je prizpisobena alesponi zakladnim
pozadavkiim pouzitelnosti a Citelnosti, a to diky pouziti kombinace sans-serifového a
serifového fontu. Menu a nadpisy jsou napsany tézsi variantou sans-serifového fontu, coz
zajistuje hierarchii informaci na webu. Socialni sité prevazné upozoriuji na nadchazejici
predstaveni. Celkovy styl webovych stranek, socialnich siti a propagacnich materiald je

roztfistény a nesjednoceny.
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3.3.5 Divadlo Exil

Divadlo Exil v Pardubicich se vyznacuje minimalistickym stylem, ktery reflektuje jeho
nenapadnou a neokazalou povahu. Na webovych strankach 1ze vidét, ze design je zalozen na
jednoduchosti s pouzitim Cistych linii, svétlych barev a Citelnych pisem. Webové stranky se
déli na nékolik sekci, jako jsou aktualni program, historie divadla, galerie fotografii a videt,
prongjem prostor a kontakty. Vizualni prvky jako jsou logo, grafické prvky a fotografie
divadelnich predstaveni jsou jednoduché, ale pasobivé, zrcadli tak obsah a styl divadelni
produkce. Vizualni styl divadla Exil je sjednoceny a harmonicky. V celém vizualnim stylu
muzeme najit piktogram, ktery je téz logem. Nazev divadla se odvozuje od slova ,,exit”, od
toho maji 1 logo a piktogram bézici postavy s kuffikem. Tento piktogram lze najit v

propagacnich materialech a plakatech.

Divadlo Exil se na socialnich sitich prezentuje predevsim na Facebooku a YouTube, kde
sdili videa z predstaveni, fotografie a upozornéni na aktualni program. Na Facebooku je
vyuzivan text i vizualni obsah, jako jsou obrazky a videa. Majoritni styl komunikace je

osobity a autenticky, coz muZze byt vnimano jako sympatické pro potencialni navstévniky.

Zavérem lze fici, ze vizualni komunikace divadla Exil je v souladu s jeho obrazem jako
nenapadného a nezavislého divadla. Design a styl jsou jednoduché, sjednocené, vkusné a

presné reflektuji obsah a cile divadla.
3.3.6 Divadlo Dialog

Divadlo Dialog v Plzni se pySni svym neformalnim alternativnim stylem, ktery se odrazi i v
jeho vizualni komunikaci. Web diky ostré zluté barveé pasobi veelku agresivne. MiiZe to byt
dobry prvek na upoutani pozornosti, avSak na webové strance se vyskytuje piiliS. Na webu
i socialnich sitich je patrny silny diraz na komunikaci s divakem a pfiznivcem, coz se
projevuje predevsim v pouziti osobitého stylu, ktery zaujme oko a pfimé&je k bliz§imu

zkoumani.
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Nicméng, pii podrobnéj§im pohledu lze nalézt urcitou nekonzistenci v pouziti grafickych
prvkla. Neékteré materialy maji velmi silnou a vyraznou grafiku, zatimco jiné jsou znacné
minimalistické a chybi jim dostateCna vizualni atraktivita. Tento fakt mize vést k

nejednotnému vnimani stylu a oslabeni soudrznosti.

Dals$im zlepSenim by mohlo byt vétsi vyuzivani modernich technologii a designovych
trendd, které by prinesly svézest a inovaci do vizualni identity divadla Dialog. V dnes$ni
dobé, kdy se digitalizace stava nevyhnutelnou soucasti kazdého podnikani, by mohlo byt pro
divadlo vyhodou, kdyby se zlepsila jeho digitalni pfitomnost a navstévnici by mohli snadno

najit pottebné informace o predstavenich a divadelnich aktivitach.

Divadlo Dialog v Plzni ma zajimavy a originalni vizualni styl, ktery reflektuje jeho
neformalni a zabavny piistup k divadelni tvorbé. Nicméné k vylepSeni by mohla prispét vétsi
konzistence v pouziti grafickych prvk( a vyuziti modernich technologii a méné ttocici

barvy.
3.4 Zavér analyzy vybranych divadel v CR

Velka divadla se skladaji z vice budov a maji zaméfeni na vice zanrd. Jsou bezbariérova a
reaguji 1 na jinak znevyhodnéné divéaky. Jejich velké prostory si mohou firmy pronajmout
na spoleCenské a kulturni akce. Vhodné jsou také pro poradani koncertd. Webové stranky
obsahuji zakladni informace pro jednotlivce i skupiny. Ze sociélnich siti nejCastéji vystupuji

na facebooku a instagramu. VétSina z nich také ma podcasty.

Stiedni divadla maji mensi kapacitu divaku, také dopliikové aktivity jsou rozdilné. Nektera
nabizi pronajem, kurzy, diskuse, prohlidky, pij¢ovny kostymu, jina se odliSuji napiiklad
zaméfenim na socialni a politicka témata. Na webovych strankach mizeme narazit na vtipny
divadelni merch. Jinde nenajdeme nic, kromé darkovych poukazii. Urcité dobrym tahakem
jsou znamé tvaie hercli. Ne vSechna divadla jsou bezbariérova. Odkazuji na socialni sité

Facebook, Instagram a YouTube.
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Mala divadla jsou hlavné dilem velkych nadSenct nebo sdruzenim divadelnich spolkd do
jedné domovské scény. Hraji podstatné méné nez velka divadla. Hledaji néjakou koncepci,
kterou by se vymezila vici ostatnim. MuZze to byt setkavani zaCinajicich herct s témi

zkuSené&jSimi. Vznikaji alternativni divadla. Ze sociélnich siti nejcastéji vyuzivaji facebooku.

Kazdé divadlo se snazi vS§emi moznymi prostiedky zajistit financovani nejen ze zdroji od
meésta, sponzori a z evropskych fondd, ale hledaji cesty, jak divaka vice vtahnout do
divadelniho svéta. Poodhalit rousku tohoto femesla a zprostfedkovat neopakovatelné
zazitky, pro které se budou lidé vracet a budou své dojmy sdelovat dal. Dale l1ze konstatovat,
ze nezalezi na velikosti divadla, ale na kreativni mySlence ve vizualnim stylu. Z mého
pohledu jsou po této strance dobfe zpracovana divadla: Exil, Klicperovo divadlo a Feste.
Styl, jakym prezentuji vizualni komunikaci na webovych strankach odpovida stylu, kterého
jsem se drzel. Nektera divadla oslovila pfi tvorb€ vizualniho stylu renomované designerské
firmy, jind se do prace pustila sama. VSichni se snazili drzet jednoduchosti, Citelnosti,
prehlednosti. Volili spravné fonty, barevnost a fotografie. Najdeme web, ktery je zdafily,

jiny ma prostor pro piipadné zmeny.
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Prakticka cast
4 Historie Divadla Bez Hranic

Divadlo sidli v budové, kterd byla postavena mezi lety 1911 az 1913 podle projektu Karla
Hannauera a Vaclava Rezni¢ka. V pétipodlazni obytné budové se nachazela vedle posty v
zadni Casti dvora 1 pfizemni budova, kde se nachazela dilna. V ni bylo zprovoznéno patrné
roku 1916 kino, které se Casem zatradilo mezi zavedené podniky v této oblasti. V roce 1930
zde probéhla adaptace podle navrhu architektt V. Podzimka a O. Panuse. V roce 1948 bylo
kino pfejmenovano na Jednota a o dva roky pozdéji v roce 1950 bylo administrativnim

nafizenim jiz zchatralé prostory kina adaptovany na dilny.?’

Byl to Zdenko Boucek s rodinou, ktery zfidil v nuselské pivovarské zahradé stalé kino v roce
1909 (Razné zdroje fikaji razné informace, ale jisté je, ze tam kino urcité bylo.) Licenci
dostal na zaklad¢ technického vzdélani svého syna Zdeiika. Bio Boucek se stalo vzorem pro
ostatni kina, uz se nejednalo o putovni ¢i ko€ovné promitani, ani o pfilezitostné promitani,
ale o vznik stalého pravidelného promitani ve stalém king. Slo o prvni staly
kinematograficky podnik, o kterém méame dochované zaznamy. Kino bylo v dob& svého
vzniku navazano na tradice Sokola. V roce 1912 se Bio Boucek prestéhovalo z pivovarské
zahrady do kamenné budovy v dnesni Kfesomyslové ulici 14, uz tehdy vedle poStovniho
ufadu, nékdy se proto Bio Boucek nazyvalo Bio na posté. Vznik kina patrné souvisel s
oCekavanym ziizenim tramvajové linky do Nusli, kterd vznikla az po roce 1910, do té doby
byly Nusle dostupné koiikou, péSky nebo z konecné Zzelezni¢ni zastavky Vinohradské

nadrazi pod Nuselskymi schody. Kino fungovalo az do roku 1950.

27 Historie Divadla Bez Hranic, online
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Dnes (2018) sidli v prostorach byvalého kina Divadlo bez hranic.?® Prostory byly na po¢atku
druhé dekady 21. stoleti adaptovany na komorni scénu pro 80 az 100 divakd pro soubor
Divadla bez Hranic. Scéna byla oteviena 4. listopadu 2012.%° Ve svém programu ma Divadlo
bez hranic klasické hry i loutkové pohadky pro déti. Nevyhyba se Cechovovi, Londonovi a
dalsim klasikim. Divadlo je komorniho razu a v jeho prostorach se vyjma divadelni
produkce odehravaji 1 vystavy ¢i hudebni koncerty. Divadlo se diive jmenovalo Divadlo bez
zabran. Najdete jej kousek od vyhlasené scény Divadla Na Fidlovacce, jen nékolik set metra
od nuselské zastavky Otakarova. Divadlo bez hranic je domovskou scénou Divadla bez
zabran. Jedna se o zavedeny divadelni soubor, ktery se specializuje na komedialni zanr. Na

prazské scéné plisobi jiz od roku 2001.%°

4.1 Logo

Soucasné logo Divadla Bez Hranic je slozeno z ikonického a jiz pomérné znamého emblému
obsahujiciho dvé masky, které jsou spojeny s logotypem zapsanym fontem Bookos na
webovych strankach divadla (viz. obrazek 10). Diive byl tento emblém pouzivan spolu s
textovym prvkem, jak Ize vidét na pfilozeném obrazku. V emblému neni pouzit font Bookos,

ale jednoduchy sans-serifovy font.

DIVADLO
BEZ HRANIC

Obrazek 10: Logo Divadla Bez Hranic

Zdroj: https://c.citybee.cz/.thumbs/960x640/images/album/CompanyDirectory/6560/10go.jpg

28 Bio Bouéek, online
29 Historie Divadla Bez Hranic, online
30 Historie Divadla Bez Hranic, online
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Obrazek 11: Logo dfive pouzivané na socidlnich sitich

Zdroj: https://www facebook.com/DivadloBezHranic/photos/pb.100049628449814 .-
2207520000./4300950520009209/?type=3&locale=cs_CZ

4.2 Webové stranky

Webové stranky Divadla Bez Hranic se vyznacovaly prehlednym a dobfe strukturovanym
rozlozenim. Na hlavni strance bylo umisténo tlacitko "call to action" slouzici k nakupu
vstupenek. Mezi dal§i informace, které bylo mozné na strance najit, patfil program
predstaveni na jeden meésic, repertoar inscenaci, galerie her a zalozka pro prondjem
divadelnich prostor. Divadlo nabizelo pronajem prostor jak profesionalnim, tak amatérskym
souborim a také pro soukromé ucely jako firemni akce, soukromé vecirky, Skoleni,
charitativni ti€ely a pro filmovani. Na strance bylo k dispozici Sest her, které se hraly zhruba

15krat mési¢né, veetné hostujicich soubort.

Hlavni stranka byla zasazena do bilého pozadi s Cervenou oponou. Design stranek byl
funkcni, ale pisobil jiz zastarale. Nékteré funkce stranek vsak bohuzel nefungovaly. Piivodni
design zahrnoval Cerveny zaves s bilym obdélnikem a programem. Kvuli ohrozeni stranky
jsem musel pouzit archiv webovych stranek, coz umoznilo nahlédnout do ptvodniho

designu. V soucasné dobé jsou stranky v rekonstrukei.

38


https://www.facebook.com/DivadloBezHranic/photos/pb

Obrazek 12: Webové stranky Divadla Bez Hranic (pfed rekonstrukci)

Zdroj: https://web.archive.org/web/20221204021119/http://divadlobezhranic.cz/

l@ DIVADLO BEZ HRANIC, pestibi s, ot
azer ouvame 73 nefunken stranky
Jsilowné pracujeme na jejich obnove

Obrazek 13: Webova stranka Divadla Bez Hranic (béhem rekonstrukce)

Zdroj: http://www.divadlobezhranic.cz/

4.1 Socialni sité

Divadlo Bez Hranic ma k dispozici socialni site, konkrétné Facebook a Instagram. Instagram
se zaméfuje na sdileni riznych fotografii ze zivota divadla, coz maze vést k rodinnéj§imu
vztahu s klientem nebo divakem. Nicmén€ pozvani na predstaveni zde nenajdeme a posledni
ptispévek na Instagramu byl z roku 2017. Facebook se zaméfuje na zakulisi divadla a
fotografie z predstaveni, coz odpovida jeho primarnimu vyuziti ke sdileni videi, fotografii a
hudby. Propagace na socialnich sitich se z mého pohledu zda byt nedostate¢na, coz muze
byt zpusobeno omezenym nebo nulovym pouzivanim socialnich siti cilovou skupinou
divadla. Pocet sledujicich na Facebooku a Instagramu je nizky, 1200 a 19, coz neni

dostatecné pro u€innou propagaci.
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Obrazek 14: FacebookDivadla Bez Hranic

Zdroj: https://www .facebook.com/DivadloBezHranic?locale=cs_CZ

Obrazek 15: Instagram Divadla Bez Hranic

Zdroj: https://www.instagram.com/divadlobezhranic/

4.2 Propagace

Béhem mého dvoumési¢niho vyzkumu divadla, jsem si uvédomil, ze prakticky neexistuji
ukazky billboardd nebo letakt. Vyjimku tvorily pouze plakaty. Pokud se divadlo zaméfuje
na star$i publikum, je pro néj dilezité mit vhodnou propagaci. Bohuzel jsem nenasel témeéft
zadné propagacni materialy, s vyjimkou programu divadla, ktery jsem ziskal z ¢asopisu
Tucnak. Tento Casopis je urCen pouze pro obyvatele Prahy 4, coz m4 za nasledek omezeny

dosah pro divadlo.
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Obrazek 16: Propagace Divadla Bez Hranic v ¢asopisu Tuiidk

Zdroj: https://www.praha4.cz/file/K8J51/TUC-2023-04-DUBEN.pdf str.16
5 Koncept

Mym cilem bylo vytvofit nové a unikétni divadlo, které bude nabizet Sirokou §kalu sluzeb a
zazitkt pro navstévniky. Dulezitym aspektem tohoto konceptu byl zaméfeni na pronajem,
ktery Divadlo Bez Hranic Casto vyuziva. Inspiraci pro tento koncept byla myslenka navazat
na nazev divadla a vytvofit néco "Bez". S timto tématem jsem pracoval az do konce a

vytvoril jsem tfi samostatné koncepty.

Béhem svého studia na Vysoké Skole kreativni komunikace jsem se zucastnil hereckého
kurzu na Vy$si odborné skole herecké, coz mi pomohlo k vytvoreni tohoto konceptu. Chtél
jsem také vytvorit prostor pro zacinajici herce, ktefi ¢asto nemaji zadné ptisobisté€ a neni jim
umoznéno si béhem studia vytvorit jméno. Tento koncept se stal dilezitou soucasti mé prace

a vedl k vytvoreni tfi samostatnych témat:

e Divadlo Bez Diplomu
Toto téma podporuje studenty hereckych skol, za¢inajici herce ¢i amatéry. Moznost
mit domaci scénu, kde se budou potkavat zacinajici 1 zkuseni herci. Dalsi napad byl
oslovit herecké Skoly s nabidkou prostoru ke zkouskam. Jako jsou fakultni Skoly pro

nacvik pedagogickych schopnosti, mohla by fungovat i tato spoluprace s divadlem.
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Divadlo Bez Hendikepu

Myslenkou tohoto tématu je vytvoreni unikatniho zazitku pr zrakové ¢i sluchové
hendikepované obcCany. Samoziejmé je i volné dostupné pro kazdého. VétSina
divadel reaguje na pohybové hendikepované a umoziluje jim bezbariérovy piistup.
Pro sluchové znevyhodnéné spoluobCany muze divadlo poskytnout predstaveni
s titulky, které jsou umisténé nad hracim prostorem, nebo vyuzit sluzeb tlumocnika
do znakové feCi. Pro zrakové postizené se hry museji uzpusobit hlavné textem — néco
jako Cteni her v rozhlase.

Divadlo Bez Domova

Timto tématem hlavné odpoviddm na soucasnou svétovou situaci. Myslenkou je
vytvofeni mista, kde si nejen turisti, ale i cizinci, co u nas v Ceské republice Ziji,
mohou uzit trochu humoru a atmosféry své zemé. Divadelni hry by se daly
nastudovat napiiklad vjiném jazyce nez v CeStiné. Také se daji opatfit Ctecim

zatizenim anebo udélat konkurz z fad cizinct a ty do her obsadit.

V neposledni fadé zde mame Cast firemni ¢i korporatni. Dulezité pro mé také bylo, aby

Divadlo Bez Hranic jakozto firma, mohlo navazovat spolupraci a vyhledavat sponzory.

Pro tento samostatny koncept jsem vytvoril opét tii témata.

Divadlo Bez Kravaty

Koncept zaméfeny primarné na mensi firmy za ucelem teambuildingu. MysSlenka
,,Bez Kravaty“ je uvolnéné prostiedi, zadny oblek, jen zabava a poznavani koleg
z jiného uhlu pohledu, stmelovani kolektivu. Moje predstava je, ze by sehrali n¢jaké
kratké scénky, pantomimu, néco jako stand-up. Ukazat, jak dokazou byt zaméstnanci
kreativni a ptizpusobivi.

Divadlo Bez Deadlinu

Prevazné koncept pro vytvareni vecirka ¢i firemnich akci. Deadline ¢i koncova ¢ara
nebo také koneCny termin v tomto pfipadé znamena, ze dand akce neni Casové

omezena a muzete se bavit, jak dlouho chcete. Tato myslenka také znamena, Ze se
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nema Clovek stresovat s danym terminem v praci a alespori na jeden den se uvolnit a
uzit si ho jinak.

e Divadlo bez Masky
Myslenkou tohoto tématu je prezentace firmy pomoci divadelni hry, dale produktu a
navazani spoluprace se sponzory ¢i firmou. Bez Masky v tomto pifipadé znamena
nemit mezi sebou zadné tajnosti za ucelem férového jednani dané firmy. Upfimna

komunikace s firmami, ukazka produkti, moznost vyzkouseni si produktu.
5.1 Vizualniidentita

Do vizudlni identity patii logo, barvy, pismo a graficky styl, kterymi se bude firma na prvni
pohled odliSovat od konkurence, bude vzbuzovat davéru a stane se snadno

zapamatovatelnou.
5.1.1 Logo

Béhem tvorby loga jsem se fidil jasn€ stanovenymi limity, které jsem si sam urcil.
Nejdalezit€jsimi byla Cistota, jednoduchost, Citelnost a variabilita. Prvnim logem je zkracena
verze, uréena pro socialni sité a mala prostiedi, kde neni prostor pro celé jméno divadla.
Druhym z nich je logotyp pro majoritni pouziti loga. Toto logo se pouziva v celé komunikaci

a slouzi jako kli€ovy prvek vizualniho stylu.

D/H

Obrazek 17: Logo na socidlni sité

Zdroj: vlastni zpracovani
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DIVADLO BEZ HRANIC

Obrazek 18: Nové logo Divadla Bez Hranic

Zdroj: vlastni zpracovani

5.1.2 Typografie

Jako prvni typografii pro sviij projekt jsem zvolil font Lane E Regular a jako sekundarni
jsem pouzil rodinu fontu Zilla Slab a jeho varianty. Vzhledem k jeho vyborné Citelnosti a
vhodnosti pro nadpisy jsem Lane E Regular zahrnul také do navrhu loga, které zastava
klicovou roli v prezentaci divadla a musi byt tedy nejen dobfe Citelné, ale také vhodné

vyjadrovat myslenku, kterou mam na mysli.

LANE E REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSSTUVWXYZZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSSTUVWXYZZ
1234567890 7 “I"(1[#{@)/&\<-++x=>ROSE£¥ ¢, *

Obrazek 19: Ukdzka fontu Lane E Regular

Zdroj: vlastni zpracovani

Font Lane E Regular je bezpatkovy. Tento font patii mezi sans-serif fonty a byl zvolen jako
primarni font pro mou praci. Nicméné predtim, nez jsem se rozhodl pro Lane E Regular,

zvazoval jsem dal$i moznosti, konkrétn€ fonty Futura LT a Josefin Sans.
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Zilla Slab
ABCCDEFGHIJKLMNOPQRSSTUVWXYZZ
abcédefghijklmnopgrsstuvwxyzz

1234567890'?""1"(%)[#] @}/ & \<-+:x=>®0$€£¥¢:;,.*

Obrazek 20: Ukazka fontu Zilla Slab Regular

Zdroj: vlastni zpracovani

Zilla Slab slouzi jako sekundarni font pro texty s informacnim charakterem, jako jsou
popisky a pouceni. Pii volbé fonti bylo kliCové zajistit, aby se navzajem co nejvice
odlisovaly. Jednim z divodu pro toto rozhodnuti byla myslenka "Bez Hranic", spojeni prvka,
které obvykle nejsou propojovany, jako napiiklad bezpatkového a patkového pisma. Dal§im
divodem bylo umoznit jasné rozliSeni mezi nadpisy a textem s informacemi o divadelni hie.
Font Zilla Slab jsem pouzival v riznych variantach, jako jsou Semibold Italic, Medium a

Italic.
5.1.3 Barvy

Barvy jsou nezbytnou soucasti vizualniho stylu a maji schopnost vyvolat ur¢ité emoce u
divaku. Pro vytvoreni nového loga jsem se inspiroval stavajici barevnosti webovych stranek
Divadla Bez Hranic a zvolil jsem Cernou a bilou barvu. Pro pozvanky do firemni sféry jsem
se rozhodl pouzit opét Cernobilou variantu, coz ma prakti¢téjsi vyuziti. Pro kazdou akci jsem
vybral tfi klicové barvy, jako oranzovo-zlutou, svétle modrou a tmavé fialovou, které jsem
vyuzil na plakatech. Dilezité bylo vybrat barvy, které témata odlisuji. Timto zpisobem jsem

zajistil, ze muj vizualni styl je srozumitelny a jasny pro divaky.
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e Oranzovo-zluta: Barva zvolena pro koncept Divadlo Bez Diplomu. Volba barvy stoji
na barevné psychologii. Podle psychologie barev je zluta §tastnd, stimulyjici,
pozitivni a znazorfiuje zvidavost. Oranzova je pak ptatelska, povzbuzuyjici, kreativni,
hrava a zna¢i mladi.’!

e Svétle modra: Barva patfici konceptu Divadlo Bez Hendikepu. Zvoleni barvy bylo
taktéZ za pomoci barevné psychologie. Modra barva ztohoto hlediska vyzatuje
divéryhodnost, mirumilovnost, Gsp&snost, silu a jistotu.*?

e Tmavé fialova: Tuto barvu jsem nevolil uplné podle psychologie barev, ale podle
me logického divodu. Vyskytuje se v konceptu Divadlo Bez Domova. Hlavni
mySlenkou je cilit na vSechny cizince a nerad bych protézoval barvu, ktera je
pouzivana na vétSiné vlajek. Mou myslenkou bylo tedy projit si vSech 193 svétovych

vlajek a vybrat barvu, ktera neni nikde zastoupena. Tou je tedy tmave fialova.

CMYK- C:75%, M:68%, Y:67%, K:90% CMYK- C:0%, M:0%, Y:0%, K:0%
RGB-R:0, G:0, B:0 RGB- R:255, G255, B:255
#00000 #ATT

CMYK- C:0%, M:45%, Y:1007%, K:0% CMYK- C:63%, M:8%, Y:0%, K:0% CMYK- C:65%, M:79%, Y:0% K:0%
RGB- R:249, G:159, B:28 RGB- R:64, G:184, B:234 RGB- R:115, G:82, B:162
#99cle #41b8ea #7352a2

Obrazek 21: Pouzité barvy

Zdroj: vlastni zpracovani

31 Svergicova L..2020, str. 72-73.
32 Svergicova L. 2020, str. 72-73.
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5.2 Webové stranky

Vytvoril jsem modernéjsi design pro webové stranky s ohledem na rozlozeni tlacitek, které
odpovida designu Divadla Bez Hranic. Pfi tvorbé stranky jsem se snazil vyuzit styl, ktery
bych sam jako zakaznik uvital a testoval jsem ho na sobé, pratelich a rodiné. Postupné jsem
vylepSoval stranku, aby dosahla finalni podoby. Na rozdil od ptivodni stranky Divadla Bez
Hranic jsem zvolil tmavé Sedou barvu jako pozadi misto obrazku opony. Tento krok jsem

ucinil z divodu vytvoreni ¢ist§iho dojmu a snizeni namahani oci z bilého pozadi.

Zaméfil jsem se na poskytnuti jasné informace zakazniklim jiz na hlavni strance. Zde jsem
umistil ménici se upoutavky na aktualni divadelni hry a témata probihajici v divadle. Na
hlavni strance je také program na zhruba 10-14 dni dopfedu s moznosti zobrazit cely
program. Dale jsou na hlavni strance informace o spolupracujicich divadlech a vyzva pro
ostatni mensi ¢i amatérska divadla ke spolupraci. Sekce pro firmy obsahuje vyzvu na
spolupraci s firmami. Na strance je také merchandising, tedy propagacni materialy s logem
divadla a v zahlavi stranky jsou odkazy na socialni sit€, adresu a kontaktni tidaje pro snadny

pristup.

DIVADLO BEZ HRANIC

PROGRAM

Obrazek 22: Nova webova stranka

Zdroj: vlastni zpracovani
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5.3 Socialni sité

Snazim se implementovat jednotny design napfic riznymi socialnimi sit€émi, aby propagace
divadla puasobila koherentné. Momentalné povazuji Instagram za nejdualezit€jsi platformu
pro ziskavani novych a mladych navstévnikd divadla, ptipadné pro nabizeni moznosti
spoluprace. Z tohoto davodu jsem vytvoril zvaci pfispévky na Instagramu, které uZzivatele
informuji o tématu, h'e a hercich a dale planuji pridat fotky ze zakulisi, béhem zkousek a z
bézného zivota divadla. Hlavnim zdmérem je navazat na rodinn&jsi piistup, ktery byl
uspéSny na Facebooku Divadla Bez Hranic. Pro Instagram jsem vytvofil také filtr, ktery
umozni uzivatelim napodobit design plakat na svych fotografiich. Kromeé toho jsem sloucil
Facebook s Instagramem, aby vzhled socialnich siti divadla byl sjednoceny a aby uzivatelé

mohli snadno vidét rizné akce a piispévky vyzyvajici k acasti a nakupu listku.

) BEZ DIPLOMU

Z ZIVOTA
DIVADLA

ANEB

CO DIVACI

. = o __
NEVIDI . . : —
‘ 1+1=3 -
3 & ANEB JEDNA A
Seowa 3500 T8

20.03
18:30

PRACHY o, |
T

Obrazek 23: Vizudl Instgramu

Zdroj: vlastni zpracovani
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5.4 Propagac¢ni materialy
5.4.1 Plakaty

Pti tvorbé plakatii jsem se snazil dodrzovat pravidla, ktera by mi umoznila odlisit se od
konkurence a vytvofit néco, co by bylo pro Divadlo Bez Hranic charakteristické. Jednim z
mych cilli bylo, aby plakaty mély vyraznou vizualni identitu, ktera by byla unikatni a
nepouzivand jinymi divadly. Prvni navrhy jsem vytvarel v programu Figma a snazil jsem se
zaméfit na zmeénu vizualniho stylu, ktery by se opiral o typografii. Nakonec jsem vsak upustil

od toho uplné a zaméfil se na prvky, které by mohly byt pro divadlo charakteristické.

y 420/06 - 20/ E—M20/06-20/09
20/06 - 20/09 3 / / = 20/06 - 20/09

pivabLo J| CivADLO Divant o
BEZ BEZ BE: =
DIPLOMU W DIPLOMU W HRaniv

2.
>
=

rdbdibscs

DIvaDI O DIVADLO
BEZ = BEZ

DIPLumdJ

Obrazek 24: Skici prvnich plakati

Zdroj: vlastni zpracovani

49



Béhem procesu tvorby plakati jsem mél razné napady, které byly zaméfeny na vytvoreni
unikatniho vizualniho stylu a odliSeni se od konkurence. Mezi tyto napady patfila myslenka
inspirovana undergroundovym stylem, ktery byl zamémé trochu potrhany a zdiraznoval
mySslenku "Bez Hierarchie". Kromé toho mély plakaty obsahovat ru¢né psany text od herct,
aby se prenesl dojem autenticity a pfirozenosti. Tento napad vychazel z toho, ze herci si
zapisovali své texty na volné plakaty, které byly k dispozici v Satné, aby nezapomnéli své
repliky. Tento prvek dodaval plakatim unikatni charakter a osobnost. Nakonec jsem se vSak

od téchto napadi castecné odchylil a vytvoril vizualni styl s vétsim dirazem na typografii.

ROMEO_
& FULHET

Obrazek 25: Koncept bez hierarchie

Zdroj: vlastni zpracovani

V prubéhu procesu navrhu plakat jsem se zaméfil na vytvoreni konceptu, ktery by zohlednil
rozdilné pohledy divakd na hru. To zahrnovalo unikatni chapani déje a jeho prabéhu.
Plvodni plan byl vytvorit prouzky, které by rozdélily plakat na Casti, av§ak diky podnétu od
meého vedouciho prace, Jana Kolafe, mi bylo pfipomenuto dilo umélce Jifiho Kolare, jenz
vyuzival podobnou estetiku, jakou jsem mél v planu pouzit. Rozhodl jsem se tedy tento styl
dale rozvijet. Mym cilem bylo udrzet konzistenci v ramci mého vizualniho stylu a vyjadrit

tak unikatni pohledy divaka na hru.
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Obrazek 26: Jiti Kolaf pted jednou ze svych koldzi (snimek z roku 1995)

Zdroj: https://www.tyden.cz/obrazek/201701/589083bbee765/crop-1140082-£000069857_520x250.jpeg

Po uspésném nalezeni vhodného inspiracniho zdroje jsem pokraoval ve vyvoji konceptu a
pristoupil k tvorbé skic. Diky pfedchozim zkuSenostem jsem si jiz dokazal predstavit, jaky

styl plakat bych chtél vytvofit a nyni se vénoval finalnimu doladéni detaili.

Obrazek 27: Skici plakatu

Zdroj: vlastni zpracovani
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V ramci postupného vyvoje konceptu plakat jsem experimentoval s riznymi variantami
designu, hrajicimi s typografii, barvou a rozmisténim prvki na plose. Vyznamnym faktorem
bylo ujasnit si spravné rozlozeni informaci na plakatu a zaroven zachovat dostate¢ny prostor
vizualnich prvkad. Pro dosazeni tohoto cile jsem se rozhodl odstranit oranzovy pruh ze spodni
Casti plakatu a nahradit font Josefin Sans pismy Lane E Regular a Zilla Slab, jak jsem jiz
zminil v pfedchozi kapitole o typografii. Dale jsem zménil pouzity obrazek na fotografii z
divadla, aby byla zajisténa autenti¢nost a spravna predstava o inscenaci. Po dokonceni téchto
krokt jsem byl spokojen s vysledkem a rozhodl jsem se plakaty pouZzit pro propagaci

predstaveni.

DIVADLO BEZ HRANIC

Kva,ET - : DEDICTVi LORDA
PRO.TRI == | DAWLISHE ==

DIVADLO BEZ HRANIC

Obrazek 28: Design hotovych plakati

Zdroj: vlastni zpracovani

U plakata vytvorenych pro Divadlo Bez Hranic mizeme pozorovat zmény v Srafovani a
barevném provedeni, které slouzi k rozliSeni mezi klasickymi plakaty a plakaty na specificka
témata a hry. Kazdé téma je propojeno s kliCovou barvou, ktera je pouzita na plakatu. V
ramci tvorby plakatd bylo dulezité, aby byl hlavni obrazek co nejvice viditelny, aby mohl
oslovit potencialni klientelu. Prvni plakéat se od zbylych tfi li§i vertikdlnim Srafovanim a
odlisnym barevnym provedenim, coz vytvaii rozdil ve stylistice. Dale jsem experimentoval

s barevnosti a umisténim textu, abych dosahl co nejvétsiho efektu na divaka.
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V ramci vizudlniho provedeni pro firmy jsem se zaméfil na minimalisti¢téj§i a Cistéjsi
vzhled, ktery se spise soustfedil na pouziti typografie namisto obrazového materialu. Jak
bylo zminéno v kapitole Barvy, hlavnim cilem bylo vytvoftit ekologicky Setrny design pro
firmy. Plakaty byly navrzeny v rozméru A4, coz muze byt vnimano spiSe jako letak s
vyuzitim Cerné a bilé barvy pro snadnéjsi tisk v jakékoli tiskarne€. Design byl koncipovan
jako typograficky s myslenkou pouziti Srafovani pro zajisténi jednotného vzhledu. Pro
prezentaci ruznych firem, napfiklad Divadla Bez Masky, byly barvy obraceny pro jasnéjsi
odliseni konceptu. Plakaty pro Divadlo Bez Kravaty a Divadlo Bez Deadlinu jsou zaméreny
vice na zamé&stnance dané firmy, zatimco témata pro Divadlo Bez Masky se spiSe zamétuji

na spolupraci s dal§imi firmami a sponzory.

O TGVANG
i

DIVADLO BEZ HRANIC DIVADLO BEZ HRANIC

Obrazek 29: Design hotovych plakati pro firmy

Zdroj: vlastni zpracovani
5.5 Pouziti vystupu

Listek vstupenky byl rozdélen na dvé ¢asti, kdy leva strana nese design specificky pro dané
predstaveni a prava Cast obsahuje QR koéd pro snadné nacteni. Prestoze je prava Cast
odtrzena, zlistavaji na levé strané dulezité informace, jako je napfiklad misto sezeni a dalsi
relevantni udaje. Hlavnim zdmérem bylo vytvofit ze vstupenky umélecky kousek, ktery by

divadelni nadSenci mohli ptidat do své sbirky vstupenek a listka.
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DIVADLO BEZ HENDIKEPU

DVA MUZI
V SACHU

fada:5  sedadlo:8

DIVADLO BEZ HRANIC

Obrazek 30: Listek na pfedstaveni

Zdroj: vlastni zpracovani

Jednim z kli¢ovych prostiedkt propagace jsou plakaty, coz mé vedlo k vytvoreni mensiho
plakatu vhodného pro umisténi do metra. Toto misto totiz nabizi piistup k vetsi Casti
populace, ktera se vyuzitim této formy dopravy rychle dostane do svych pracovnich mist
nebo si projede mestem. Pro zajisténi maximalniho dosahu jsem tedy navrhl plakat s cilem

oslovit co nejvétsi pocet potencialnich zakazniku.

Obrazek 31: Plakaty nalepené v metru

Zdroj: vlastni zpracovani
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Plakaty v mém navrhu Gspé$né vyjadiuji kreativni a originalni koncepci, diky kombinaci
netradiénich prvkl a vyrazné barevnosti. Aby byla tato koncepce co nejvice zvyraznéna,
zahrnul jsem do plakatt rizné mockupy, tedy realné prostredi, v némz mohou byt plakaty
umistény, nebot tyto propagacni materialy se mohou objevit kdekoli v mést€, nejen v metru

a na rusnych ulicich.

=
KVARTET PRACHY DELAJ '
PRO.TRI NEVESTU JEONA SOU T

Obrazek 32: Design plakati v pouli¢nim prostredi (Divadlo Bez Diplomu)

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek 33: Design plakati v pouli¢nim prostiedi (Divadlo Bez Hranic)

Zdroj: vlastni zpracovani

DEDICTVi LORDA POLICEJNI SLUHA DVO
DAWLISHE == PREZIDENT. = PAN

Obrazek 34: Design plakati v pouli¢nim prostiedi (Divadlo Bez Domova)

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek 35: Design plakati v pouli¢nim prostiedi (Divadlo Bez Hendikepu)

Zdroj: vlastni zpracovani

Pro design programu jsem zvolil ¢tvrtletni program, ktery pokryva 3 mésice a zahrnuje
specificka témata vybrana divadlem. Vzhled programu je dvoubarevny, coz bylo zvoleno z
estetického a funkcniho divodu. Leva strana programu obsahuje prihlednou oranzovou
folii, ktera slouzi jako ramecek pro zachyceni momentu a fotografii v souladu s navrhem
plakatli. Pro vybér barvy pozadi fotografii a sdileni na socialnich sitich mohou divaci zvolit
mezi bilou a cernou barvou podle své preference. Na obou stranach programu jsou uvedeny
znacky instagramu a facebooku Divadla Bez Hranic, coz usnadiiuje propagaci divadla

pomoci sdileni fotografii na socialnich sitich.
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Obrazek 36: Design programu

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 37: Design plakatu pro firmy v prostiedi

Zdroj: vlastni zpracovani
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6 Zavér

V teoretické Casti mé prace jsem nejen ujasnil a zopakoval jiz znamé aspekty z oblasti
grafického designu, ale také podrobnéji prostudoval vyznam marketingové komunikace pro
ucinnou propagaci. Béhem reSerse divadel jsem si uvédomil, jak vyznamné je v dnesni dobé
byt pro zékazniky neptehlédnutelnym a zaujmout je vhodné zvolenymi dopliikovymi
aktivitami a efektivni propagaci na socialnich sitich. Zarover je klicové identifikovat cilovou
skupinu a zvolit vhodné formy reklamy, jako jsou napfiklad internetova, televizni a

rozhlasova reklama.

V praktické casti mé prace jsem se zaméfil na obnovu vizudlniho stylu divadla Bez Hranic.
Bohuzel jsem neziskal zpétnou vazbu od divadla, ale vyuzil jsem své kreativity a vytvoril
novou koncepci, ktera zahrnovala zménu pisma, vybér barev a rozlozeni. Pouzil jsem
programy jako Figma, Adobe Ilustrator a Photoshop. Vysledkem mé prace je novy vizualni
styl, ktery se projevuje nejen v logu, ale 1 na webovych strankach, socialnich sitich a v
propagacnich materialech. Povazuji svou praci za uspésnou, ale nemam moznost ji oveéfit v
praxi. Mym cilem bylo pfinést divadlu novou koncepci a zvysit jeho povédomi a zaroveni

pfispét k finan€nimu tspéchu.
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