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Uvod

Hlavnim cilem této price je vytvotit ndvrh a kompletni graficky styl pro kavirnu,
kterd by mohla slouzit studentim katedry vytvarné vychovy jako misto, kde by se
mohli setkdvat u dobré kdvy a v§echny zakoupené produkty si i pohodlné odnést do
ateliéru nebo na predndsku. Tato studentskd kavirna by méla byt pojata jako pojizdnd
prodejna pripadné jako maly stdnek.

Praktickd ¢dst by méla obsahovat logo i logomanudl, propagaéni plakdty, design
ndvlek na kelimky, funkéni design nosi¢t na kelimky s kdvou, skicu pojizdného
voziku a menu.

Cely vizudln{ styl bych rdda pojala velmi moderné¢ az technicky jako kontrast
k historické budové ve které by se méla kavirna nachdzet. PouZzité barevné schéma
jednotlivych ndvrhtt by mélo vychdzet z uméleckych dél. Tento drobny detail
sjednocuje produktovy design s vytvarnym vzdélivinim.

V' didaktické ¢dsti bych chtéla vytvotit ptlro¢ni studijni plin pro zdkladni
uméleckou skolu, vychdzejici z mé préce. Studijni plin by nemé¢l obsahovat pouze
design produktd, ale rozvijet vice oblasti a umoznit $ir$f a méné specifické pojeti téma
»Kdva a kavirny®. Tento plin bude samozfejm ¢ tvofeny v souladu s dokumentem

»U¢ebni pldny pro zdkladni umélecké skoly“ vydanym MSMT.



TEORETICKA CAST



Logo a vizualni styl

Vizudln{ styl je kombinaci grafickych prvka tvoricich jedine¢ny vzhled firmy,
spole¢nosti, organizace ¢i produktu. Zikladem vizudlntho stylu je logo nebo
logotyp, jedine¢né barvy a jejich kombinace, pismo, texty a jejich zarovndni. Logotyp
je pouze graficky upraveny text bez piktogramu. Logo obsahuje piktogram, ale

zéroven i graficky upraveny ndzev Vizudln{ styl utviii jedine¢nou identitu, diky které

dokdzeme na prvni pohled identifikovat o jakou spole¢nost se jednd.

7

V praxi to znamend, Ze pokud uvidime naptiklad v televizi reklamu, kterd
muze zacinat obycejnou jednobarevnou ruzovou plochou, tusime Ze se s nejvétsi
pravdépodobnosti bude jednat o reklamu mobilni spole¢nosti T-Mobile. V hrdskové
zelené s bilou okamzité rozpoznime Air Bank a ve vyrazné ¢ervené nevidime nic
jiného nez v§emi zndimou Coca Colu.

»Projevy grafického designu musi byt adekvdtni dané cilové skupiné. Jiné vytvarné
prostiedky pougivd lasopis o extrémnich sportech, jiné portdl stdtni sprdvy; jiné pismo
vyZaduje détskd kniZka wurlend zacinajicimu Ctendvi, jiné odbornd publikace; jinak
budeme pristupovar ke krdtkodobé kampani, jinak k soustavnému budovdni znacky.
Kazdy z téchto prikladi vyZaduje nejen odlisny autorsky pristup, ale také hlubokou
znalost problematiky, patriiné vzdéldant, vytvarné citéni, analytické myslent i zkusenost.
Vysledkem md byt efektivni komunikace zacilend na tu skupinu lidi, kterou chceme

oslovit — musime proto mluvit jazykem ji srozumaitelnym.!

Logo je zpravidla to prvni, s ¢im se setkime pokud se seznamujeme s novou
spole¢nosti, organizaci, firmou nebo vyrobkem. Je souddsti identity spole¢nosti
a muzeme z n¢j rozpoznat mnoho informaci. Nejbéznéjsi varianta loga obsahuje
kompletni ndzev firmy, spolecnosti, organizace ¢i produktu a piktogram, ktery znaci
do jakého oboru, kategorie nebo oblasti firma spadd. Jsme také vétsinou schopni
rozeznat firemni styl, naptiklad pokud najdeme hotel, ktery mi ,vintage logo®
nemutizeme ocekdvat bilé lesklé plochy s betonovymi dopliiky a moderni nébytek.

Logo je vidy soudldsti jakékoliv propagace, pomihi tvotit povédomi o znadce
a svoji jedine¢nosti od sebe odlisuje jednotlivé konkurenéni firmy.

Spravné zpracované logo je vytvorené ve vektorové grafice pomoci kfivek.

Viechny texty musi byt prevedené na ktivky. VSechny tvary musi ziskat barvu

1 PECINA, Martin. PROC JE GRAFICKY DESIGN UZITECNY [online]. 1.9.2012
[cit. 2019-03-16]. Dostupné z: https://unie-grafickeho-designu.cz/proc-je-graficky-design-
uzitecny/#. XQWuM4gzZPY



pomoci vyplné, nikoliv tahu, v ptipadé upraveni velikosti, tloustka tahu ztstdvd
stejnd a vysledny vzhled je disproporéni a v rozporu s povolenou manipulaci loga.
Barvy jsou jasné stanovené, korespondujici s firemnimi barvami a pfesné hodnoty
uvedené v logomanudlu. Pouziti velkého mnozstvi barev neni zakdzané, zpravidla se
ale pouzivaji dv¢ az ¢tyfti barvy.

Nékterd zndmd loga obsahuji rafinované ukryty vyznam, ktery nenf na prvni
pohled vidét. Naptiklad internetovy obchod Amazon md pod ndzvem Sipku, kterd
muze na prvni pohled vypadatjako Gismév, ale smétuje od A do Z a velmi nendpadnym
zpusobem naznacuje, ze privé zde nabizeji velky sortiment zbozi, taktikajic ve od
A az do Zet. Logo Dorucovaci spole¢nost FedEx vyuZivd negativni prostor ve tvaru
sipky mezi pismeny ,E“ a ,x“ Sipka v této souvislosti symbolizuje rychlost a pfesnost
doruceni. Logo pro notebook Sony Vaio vyuzivd tvaru pismen ,VA® a vytvidfi z nich
vlnovku jako symbol pro analogovou technologii. Zbyld dvé pismena ,JO* se daji
diky stejnému tvaru interpretovat jako ,,10“ a reprezentuji bindrn{ soustavu, kterd
je tvofena pouze pomoci jedni¢ek a nul. Bindrni soustava je zdkladem soucasného
digitdlniho svéta.

Samoziejmé také existuje nepteberné mnozstvi spole¢nosti a firem, které znd
uplné kazdy a s konkrétnim produktem si dané logo spojime bez pfemysleni béhem
zlomku sekundy, i pfesto, Ze logo neobsahuje ani slovo nebo piktogram, diky
kterému by bylo ptitazeni ke sprivnému produktu snazsi. Konkrétné tfeba Lenovo,
Dell, Hewlett-Packard ani Apple neobsahujf nic, co by nim mohlo prozradit, Ze se

jednd o vyrobce elektroniky.



Vizualni pruvodce

Spoustaspole¢nostisinechdvid kromélogomaudlu vypracovatiobdobny dokument,
ale pro kompletni vizudln{ styl. Vizudln{ pravodce podrobné popisuje a obsahuje v3e,
co tvotivizudlni styl firmy. Vysledny celkovy rozsah zdlezi na konkrétni firmé, na tom,
jaké maji pozadavky a jak hodné si firma preje byt striktni a jednotnd v dodrzovdni
vizudlniho stylu.

Barvy

Jako jedna z prvnich véci, co privodce musi obsahovat je presnd charakteristika

barev, ve vSech standardnich barvovych modelech.

Pantone slouzi jako informace pro tiskirny a nedochdzi k nepfesnostem ve
vysledném tisku kvuli $patné kalibraci zatizeni. Pokud si firma nechdvd vyrdbet
reklamni materidly ve vice tiskdrnich, Pantone odstin by m¢l zarudit stejny vysledek,

protozZe se jednd o presné, standardizované odstiny.

Dalsi potiebny zdpis barev je v HEX formdtu pro webdesign. V dnesni dob¢ neni
jiz potfeba pouzivat pouze paletu vybranych 216 barev. Tento vybér pochdzi z dob,
kdy poc¢itace dokdzali zobrazit pouze 256 odstint. V soucasnosti v§echny prohlizece
podporuji celou $kélu, tedy vice nez $estndct miliont barev.?

Zipis barev v CMYK, pro piipad, ze grafik vytviti néco, co se pozdéji bude
tisknout ve firmé a ne v profesiondln{ tiskirn¢, a RGB pro grafické préce, které
zstanou v digitdlni podobé. Mezi témito barvovymi modely je relativné snadny

pfevod, zaznamendnim obou informaci do pruvodce se d4 predejit pripadnym
nepfesnostem v kone¢ném vysledku.
Pismo a typografie

Pisma, jejich kombinace a vyuziti. Tato podkapitola specifikuje jaké fonty
a v jakych velikostech firma vyuzivd ve svych tiskovindch. Popisuje kdy pouzit jaky
fez pisma a jakym zptisobem je mozné je mezi sebou kombinovat. Specifikuje jaké
z firemnich barev pouZivat pro nadpisy, podnadpisy a celkovy text, kam text umistit
kompozi¢né a jaké zvolit zarovndni, fddkovini, odsazeni, moznosti sloupcii, jakym

zpusobem zvyraznit ¢dst textu (kurziva, kapitdlky, barva).

2 Websafecolors [online]. [cit. 2019-04-18]. Dostupné z: https://websafecolors.info/learn
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Graficke prvky
Tato ¢dst pravodce popisuje jakym zptisobem aplikovat a pouzivat v préci barevné
plochy a jiz hotové vzory, v jakych situacich je povolené jejich vyuziti, v jakém
mnozstvi, na jakych mistech, s jakou prithlednosti a v jakych barvéch.
Préce s fotografiemi, ptipadné pouziti predptipraveného firemniho filtru, ktery zajisti
stejny styl, formdt, rozlisent, kompozice, urcitou nladu jak m4 fotografie ptsobit.

Weh

Pro web plati v§e z vySe zminéného ohledné pisma, typografie i barev. Je viak
dulezité specifikovat uspotdddni jednotlivych prvka a ujasnit celkovou strukturu
webové stranky. Naptiklad design tlacitek, specifikace barvy po umisténi mysi na

tladitko a kliknuti.

n



Vlastnosti dobrého loga

I presto, Ze neexistuje, a nikdy asi ani existovat nebude zaruceny ndvod, jak ud¢lat
kvalitni logo, Jan Tippman?® v ¢linku publikovaném v roce 2012 uvddi jednotlivd

kritéria, kterd by mélo dobré logo spliiovat.

1. Identifikacni kritéria

Negameénitelnost (originalita)
Rozpoznatelnost (identifikace)
Zapamatovatelnost
Ndpaditost
Nad(asovost
Citelnost
Kulturni prigprisobitelnost (lokalizovatelnost)
: Rozsiritelnost
émanticka (vgznamova) kritéria
Jmeéno (ndzev)

Srozumitelnost

Vztah k oboru

Emotivni hodnota (sympatie)

Odolnost proti gneuziti a vandalismu
steticka kritéria
Kuvalita vytvarné stylizace
Mira vitvarné stylizace resp. abstrakce (jednoduchost)
Barevnd vesent (Cerno-bilé, stupné sedi, barva)
Inverzni (negativni) varianty

Tvarové (kompozicni) varianty (sdkladni a doplikovd)
Kuvalita pouzitého pisma (typografie)
Atraktivita
4. Technologicka kritéria

1 Aplikovatelnost (reprodukovatelnost)

1 Minimdlni velikost
2. Kuvalita provedeni detaili
3. Pouzivané technologie
4.
S.

I NV N W N

|k SN~

N RN~

Pouzivané materidly
Barevné systémy
2. Svételné podminky

3 TIPPMAN, Jan. UNIE GRAFICKEHO DESIGNU [online]. 28. 8. 2012 [cit. 2019-
03-15]. Dostupné z: https://unie-grafickeho-designu.cz/prehled-dilcich-kriterii-hodnoceni-
loga/#.XQTzUlgzZPZ
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Soucasna vyvojova tendence v grafickém designu

Extrémni minimalismus a plochy design jsou trendy, které stdle Gspésné pretrvavaji
uz nékolik let. V posledni dobé se k nim do kontrastu za¢ind ptiddvat i mnohem
detailn¢jsi vizudl. Minimalistické geometrické tvary jsou také stdle velmi casto

vyuzivané a dopliiované o jasné barvy v kombinaci s odstiny $edé.

Google @i Pinterest

Google airbnb Spotify Pinterest

f i N .
i Microson UBER €l

BT Microsoft Uber eb \/~ BEREERRY

LONDON ENGLAND

Obrdzek 1

Obridzek 1 zobrazuje rozdil mezi logem pouzivanym dtive a jeho novou variantou,
prvni a tfetf fada jsou ptvodni. Je na prvni pohled jasné, Ze nové loga jsou vyrazné
zjednodusend, plochd a méné zdobend. Vsechna zobrazend loga po modernizaci
pouzivajf linedrn{ bezserifové pismo (grotesk). Airbnb zménilo i kompletni barvu,

ebay a microsoft barvy zachovali, ale ve zfedéné podobé.

13



Kavarny a jejich vizualni styl

Pti slové kdva ¢i kavdrna si vétsina lidi vybavi kdvovd zrnka, razné odstiny hnédé,
hrnecek horkého ndpoje se stoupajici pdrou, nebo hrneéek s listeckem vyrobenym
z kdvové a mlééné pény. Vétsina kavdren, predevsim téch mensich, a samozfejmé
i jejich loga, jsou stylizovdna do hnédych a krémovych ¢i smetanovych odstini. Jako
jeden z pouZitych prvka muzeme vidét uméle vyrobené kapicky kdvy nebo kolecka
napodobujici vzhled otisku spodni ¢4sti hrni¢ku pfi rozliti kdvy. Dal$im velmi
pouzivanym motivem jsou kdvovd zrnka.

U nésive svété se muzeme setkat s kamennou prodejnou v budoveé, tak i se stinkem
¢i pojizdnou kavdrnou venku. Zpravidla to byvd vozik ptipevnény za modifikované

jizdni kolo.

v CNFA f“» o fl T
& e

C ] Decaé Cofiee i
Tﬁé;?.%fg .‘1.— : .0|' | 5 . H
designed by & freepik.com
Obrdzek 2 Obrdzek 3

designed by & freepik.com

Obrdzek 4
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Stejné tak, jako se mirné lisf nabidka, tak se maze lisit i vizudln{ styl, vzhledem
k tomu, Ze je nutné ho uzptsobit omezenému prostoru, ktery k realizaci mdme.
V kavirng, kterd je umisténa v budové a oplyva dostatkem volného prostoru, je mozné
poddvat vice druht dortikd a zdkuskd, nebo dokonce i sendvice a dalsi jidla, kterd do
malického prostoru, ktery nabizi vozik pojizdné kavirny nelze vmdcknout. V ptipadé
klasické kavarny, kterd nabizi i posezeni pro hosty, je mnohem vice prostoru pro

tvorbu. Naptiklad ozdobeni stén, vybér spravnych stold, zidli a doplnkd.

15



Propagacni materialy

Reklamni pfedméty a propaga¢ni materily a merkantilni tiskoviny jsou soucdsti
jedine¢ného vizudlniho stylu spole¢nosti. Do téchto kategorii mimo jiné radime
vizitky, plakdty, hrnecky, tuzky, tasky, klicenky a v podstaté¢ jakykoliv dal$i predmét
ve firemnich barvich s vhodné a viditelné umisténym logem, nebo pouze s logem.

Propagace je pro spole¢nosti velmi dtlezitd a diky ni se vizudlni styl dostane sndz do

podvédomi vefejnosti.

designed by & freepik.com

Obrdzek 5 Obrdzek 6

Kdyz mezi sebou porovndme vizudlni styl z obrdzku 5 a obrizku 6, je na prvni
pohled jasné, Ze design produktii z obrdzku S je mnohem zajimavejsi a kreativngjsi,
aviak je zfejmé, Ze ztistala zachovand identita firmy a byl dodrzen dany vizudln{ styl.
Design produktii na obrdzku 6 spocivd pouze v umisténi loga na v§echny produkety.

Tato varianta samoztejmé nenf $patnd nebo zakdzani, jen ve srovndni s ¢imkoliv vice

propracovanym vypadd ptili§ obycejneé.

16



Reklama

V soucasné dob¢ asi nikdo nepochybuje o dilezitosti grafické podoby tiskovin,
reklamy a dal$ich propaga¢nich materidla. Razné typy propagace a reklamy nds
obklopuji az zahlcuji na kazdém kroku ve mésté, ve skole nebo v prici a samoztejmé
i ve virtudlnim svété. Veskeré tyto podnéty nds ovliviiuji. Upravuji, pozitivné ¢i
negativné, prostredi ve kterém Zijeme, usmérnuji nds vkus a ¢asto nds i podnécuji ke
koupi konkrétniho produktu.

Reklama se pro nds stala uz naprostou samoziejmosti, nase okolf je zahlceno
marketingovymi sdélenimi, kterd nds vybizeji k ndkupu zrovna ,toho jednoho

v

nejlepsiho® produktu nebo k volbé ,,té spravné® politické strany. V soucasné dobé jiz
bylo vyzkouseno a pouzito takové mnozstvi zptisobu propagace, Ze je velmi obtizné
ptijit s né¢im novym a neotfelym, co vefejnost zaujme. V marketingu je potieba
mit se neustdle na pozoru, vnimat soucasnou situaci a sprdvné na ni zareagovat.
Zaruceny ndvod na tuspéch neexistuje. Co bylo populdrni mtze byt podruhé uz
prevzaté a zastaralé.

Je dulezité znit cilovou skupinu, na kterou md byt reklamnf{ sdéleni nasmérované.
Co je pro nékoho nevkusné, miize byt pro jiného likavé. Co je pro nékoho nezajimavé
anudné je pro jin¢ho decentni a elegantni. Naptiklad do centra velkomésta je vhodny

jiny typ reklamy nez do malé obce.

Mimo pouziti klasickych zptisobti propagace (plakity, reklamni bannery, reklama
v televizi nebo na internetu, leticky a dalsi) se vyrobci ¢im ddl ¢astéji uchyluji
k pouziti ambientnich médii. ,Cillem ambient marketingu je osloveni téchto mladych
spotrebiteli prostiednictvim netradicnich kampani umisténych v lokalitdch, kde se casto
nachdzeji jako jsou napy. kluby, bary, diskotéky, obchodni domy a nakupni centra, kina,
univerzity, letiste, dopravni prostivedky, parky, sportovni centra, verejné toalety atd.
Ambient marketing zdroverr vyugivd i verejné prostranstvi — bégné proky méstskeho
prostieds, které pretvdri na kreativni reklamni prostiedky, jako jsou nap. odpadkové
kose, postovni schrdnky, poklopy na kandlech, lampy a verejné osvétlent, prechody pro
chodce, lavicky, chodniky, parkovaci mista, sochy, priileli budov, fontdny, ale 1 méstskd

bromadnd doprava, rizné dopravni prostiedky, vytahy, eskaldtory atp.“

4 SULA, Tom4$. Ambientni média v reklamé: vyznam designu pfi tvorbé ambientnich
médii. Zlin: Univerzita Tomdse Bati ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci, 2017,
137s. ISBN 978-80-7454-682-2. str. 19, 20
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U reklamy musi byt jasné a zapamatovatelné, kdo za reklamou stoji. Obsah miize
byt sebepoutavéjsi a zajimavéjsi, muze se o ni mluvit, ale pokud nikdo z oslovenych
v zdvéru nevi, o jaky produkt se jednd, reklama nesplnila svij tcel a byla zcela zbyteénd.

Reklama by se dala charakterizovat i jako ur¢ity druh komunikace mezi prodejcem
a zdkaznikem. Nikdy nekoncici dialog, ve kterém reklamni sdéleni presvédcuje
zdkaznika, aby si zakoupil uréity produkt. Pokud zdkaznik neodold, tento pomyslny
dialog samoztejmé nekondi, a reklamni sd¢leni i naddle zahlcuje zdkaznika podnéty
ke koupi nééeho dalsiho, nebo stejného produktu znovu a znovu. Kdyz zédkaznik
za¢ind byt odolny, je potfeba vydat novou variantu produktu, nebo zpracovat o néco

lakavéjsi reklamu.

18



Plakaty

Plakdty jsou jednim z tradi¢nich a nejcastéjsich zptisobt propagace, na vyrobu jsou
velmi snadné a podstatné méné ndkladné ve srovndni s méné tradi¢nim zptsobem
reklamy a propagace. Jejich nevyhodou je, Ze musi upoutat pozornost né¢im
zajimavym, protoze samotné medium je velmi vSedni.

Zaujmout se dd mnoho zpisoby, naptiklad barvou, kompozici, vylepenim na
neocekdvané misto nebo typografii. I plakdta se dotkla minimalistickd tendence
soucasného grafického designu. Neni to samozfejmé pravidlem, a naopak mezi

zédplavou minimalismu vynikne ten jeden odlisny pfezdobeny plakit.

Vyraznym trendem je také pouZivini pouze pisma, az se ze samotného sd¢leni stane
graficky prvek. Symetrickd kompozice puisobi stabilnim dojmem a dokdze upoutat
pozornost diky svoji vyvizenosti. Naopak asymetrickd kompozice dokize prekvapit.
»Grafické elementy v asymetrické rovnovdze jsou usporddane tak, Ze se jedna strana lisi
od drubé aniz by doslo k naruseni celkové harmonie. Pokud se ale nepodari asymetricky

obraz sprdavné vyvazit, vanikne kompozice rusivd a matouci.”

5 POULIN, Richard. Jazyk grafického designu: ilustrovand ptirucka vysvétlujici hlavni
principy designu. PteloZil Patricie RUZICKOVA. V Praze: Slovart, 2012, 287 s. ISBN 978-
80-7391-552-0. str. 82
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Barvy

V kone¢ném dasledku barvu neurcuje vlastnost predmétu a schopnost povrchu
pohlcovat nékterou ¢4st barevného spektra, ani vlastnost svétla, ale nds zrakovy vjem.
Lidské oko zvlddne proménit elektromagnetické vlny svétla po dopadu na sitnici
v barvu, a proto dokdzeme barvy vnimat tak, jak je vidime. V oku se nachdzeji ¢ipky,
které jsou citlivé na barevné svétlo, stejné jako RGB model funguje na principu s¢itdni
barevnych svétel, lidské oko m4 tti druhy ¢ipkt. Jeden druh je citlivy na svétlo, které
vnimdme jako ¢ervené, dal$i na zelené a tfeti na modré. Clovék je diky tomu schopny
vidét tii barvy spektra a jejich mozné kombinace. Zvitata miZou mit omezenéjsi nebo
naopak i bohat$i vnimdni barev, n¢kterd maji oko citlivé na ¢dsti spektra které pro
lidi ztstdvd neviditelné, infracervené zdfeni a ultrafialové. Schopnost vnimat az ¢tyti

barvy nalezneme u nékterého hmyzu, ryb a ptaka. Selmy a kopytnici maji naopak

pouze dva druhy ¢ipka.

Ve tmé barvy rozliSovat nedokdzeme, fungovini téchto receptorii zavisi na intenzité
svétla. Vedle ¢ipka se v oku nachdzi i tyc¢inky, které jsou pro zménu receptory citlivé

na svétla a stiny,

Barvy nim poméhaji pochopit vyznam konkrétntho sdéleni, kazdd barva
v sobé skryvd urcity vyznam. Zdvisi ale na osobnosti, zkusenostech a vlastnostech
konkrétniho jedince, jestli barvu pochopi stejné jak jsme zamysleli pti jejim pouZitim.
Vnimdni barev se postupné meéni i s vékem, ziskdvinim subjektivnich zkusenosti
a kulturnim vlivem.

Barvy nejen ovliviiuji nd$ vysledny pocit, ale dokdzi ovlivnit i fyziologii naseho
organismu. Naptiklad teplé bary jsou ziv¢jsi a povzbudivé, naopak studené barvy
pusobi spise uklidnujicim dojmem. Pfi pouZiti kombinace teplych a studenych barev,
teplé vystupuji do poptedi.®

Pro lidské oko je velmi pritazlivd kombinace komplementdrnich (doplikovych)
barev. Touto kombinaci vznikd nejvétsi kontrast. Doplnikové barvy jsou ty, které
jsou na opa¢nych koncich barevného spektra. Toto rozloZeni barev je znizornéné

a muzeme ho vidét na dal${ strané na obrdzku 7.

6 VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama: jak délat reklamu. 4., aktualizované
adoplnéné vyddni. Praha: Grada, 2018, 232 s. ISBN 978-80-247-5865-7. str. 84, 85
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Obrdzek 7

Jak jiz bylo zminéno, vnimdani barev zdvisi na kulture i zkuSenostech, proto nize
uvedené vyznamy jednotlivych barev jsou pouze orienta¢ni a jednd se o jejich velmi
obecny vyklad. Tento vyklad se navic zaméfuje pouze na pojeti a vnimdni{ barev

z pohledu zdpadnich civilizaci.

Cerna: tmavd, kompaktni barva je symbolem pochybnosti a smrti. Zprostiedkuje ale
také pocit vznesenosti, distojnosti a elegance. V reklamé se pouzivd pro sofistikované drabé
zboZi vysoké kvality, lerny design je povaZovin za vysoce atraktivni,

Bila: vyjadruje (istotu, mir, nevinnost a nedosaZitelnost. Prisobi mlcenlivé. Vkombinaci
s modrou vzbuzuje osvézujici pocit. (V Ciné symbolizuje smrt.)

Seda: symbol nerozhodnosti a nedostatku energie. Matnost Sedé barvy je spojena
s pocitem strachu, stari a blizkosti smrti. Pocit strach, monotonie a deprese roste tim vit,
¢im je barva tmavsi. Temné sedivd je také barvou spiny.

Zelena: nejklidnéisi barva. Je symbolem nadéje, ale symbolizuje také klid, svéZest,
prirodu, vodu a chlad, je spojovana napt. se gnackamsi mentolovych cigaret.

Cervena: znamend silu, #vost, energii, dynamiku, vzruseni a Zdr ale také oben,
nebezpe(t, krev a vztek. Vyvoldvd dojem distojnosti, ale také prizné a sarmu. Cervend Je
ndpadnd barva, kterd k sobé pritabuge pozornost.

Modra: hebkd, zdkladni barva, ktery symbolizuje klidnon uvolnénon atmosféru. Je to
oblibend barva, kterd je v reklamné vyugivina pro vyjddrent kvality, krdsy, pripadné cistoty.

Hnéda: vyvoldvd dojem pevnosti, ugithu (i prospéchu. Je to realistickd barva, ztélesriugici
zdravy Zivot. Cim tmavsi, tim vice prebird vlastnosti cerné.

Zluta: Je to nejzdrivéjst, nejosinivéisi a nejteplejsi ze vsech barev. Znamend slunecni
svétlo, vitalitu, lesk, nddbern, teplo.

Fialova: je spojovdna s chladem, krdlovskym stavem a kvalitou (v zemich Asie a Latinské

Ameriky je barvou smutkn). 7

7 VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama: jak délat reklamu. 4., aktualizované
a doplnéné vyddni. Praha: Grada, 2018, 232 s. ISBN 978-80-247-5865-7. str. 85
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Pismo

Neni pfesné zndmo, kdy lidé zacali psdt. V prabéhu historie razné kultury
hledaly zpusob, jak by mohly zaznamenat své myslenky a slova, aby je mohli
prezentovat ostatnim a zachovat pro dal$i generace. Pred vyndlezem papiru
vyuzivali takové materidly, které méli zrovna k dispozici naptiklad kdmen, rikos,
hlina nebo ktize. Bylo zjisténo, Ze pismo se vyvinulo v nékolika civilizacich nezdvisle
na sobé¢. Nejranéjsi pisma byla piktografickd, znaky mély zjednodusenou podobu
reprezentovaného objektu.®

» Typografie ziistala beze zmény skoro pét set let. A pak se pro jistotu zménila plné.
Rulni prdci nabradil pocitac a odlévané pismo digitdlni soubor. Z tiskdrenskeho primyslu
a z vyroby knib obecné se veskerd rucni prdce vytrdci. Umounéni sazeci se zéernalymi
prsty se propadaji do déjin stejné jako mastny pach olova, cinu, antimonu. Spolu s nimi
mizi i nedokonald dokonalost rucné vysdzenych vddek, vystouplda hmota potisténé stranky,
matrice vytlacend do matérie papiru. Moderni tiskdrna se uz vice podobd laboratori nez
dilné, misto umasténych zdstér brusli mezi objemnymi kvddry stroji tiskari div ne ve

«©

spolecenskych oblecich.
V dnes$ni dob¢ maji piktogramy neodmyslitelnou roli, ptedevsim v digitdlnim svété,
kdy jich denné pti pouzivini internetu vidime nespocet. Jednd se o malé srozumitelné

znaky, které jsou univerzdlni pro v§echny jazyky.

Pti minimalistické tendenci sou¢asného designu je nesporné, ze vhodné zvolené
pismo je opravdu dulezitou souddsti findlniho vizudlu. Pti prici s nékolika typy
pisma je vzdy nejsnazsi kombinovat jednotlivé fezy ze stejné rodiny, to ndm zarudi
kompaktné vypadajici vysledek. Pti tvorbé plakdtu, nebo reklamy, kdy je nutné
navizat ten pomyslny dialog mezi reklamou a zdkaznikem, je potfeba zaujmout
na prvni pohled, a toho se dd docilit zvolenim o néco odvdinéjsi kombinace dvou
nebo vice zcela odlisnych fontt. Pti sdruzovini vice fontt, které nepatti do stejné
rodiny, vyborné funguje price s kontrastem. Naptiklad technické, tuéné pismo
s kaligrafickym psanym. Tenké, vysoké, bezserifové konturové pismo v kombinaci

s oby¢ejnym serifovym, které md stinovy tah.

8 CLEMINSON, R. M., ed. Velkd kniha kaligrafie: vzorovd pisma Zdpadu i Vychodu, 45
projektt krok za krokem. V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-115-7.

9 PECINA, Martin. Knihy a typografie. 2. vyd., roz$. Brno: Host, 2012. ISBN 978-80-
7294-813-0. str. 39
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»Pisma jde parovat nahodile nebos rozmyslem, podle ndlady nebo na zdkladé pochopeni
elementdrnich zdkonitosti jejich tvorby. Zdilezi na tom, kdo a za jakym dcielem pisma
vybird. Postmoderni design si s kombinaci blavu vétsinou neldme, protoge je zaloZeny na
10

principu ndhody, citacich, vypijckdch, ironizovdni, retro ndladdch i nostalgii.“

Obrizky 8 a 9 jsou dalsi ukdzkou riiznych moznosti pdrovini pisma.

JULIUS SANS ONE Trade Gothic Bold

Archivo Narrow Sabon

Obrdzek 8 Obrdzek 9

10 PECINA, Martin. Knihy a typografie. 2. vyd., rozs. Brno: Host, 2012. ISBN 978-80-
7294-813-0. str. 111
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PRAKTICKA CAST



Stanoveni cilu

Grafickou tvorbou se zabyvdm uz velmi dlouho, a proto jsem se ji rozhodla studovat
uz na stfednf skole a v tomto oboru jsem pokracovala i na $kole vysoké. Tématem
mé bakaldtské price byl obalovy design fiktivni firmy, kterd vyrdbi ¢okolddy. Bylo
tedy velmi snadné se rozhodnout pro pouziti grafického designu i v prici diplomové.
Béhem celého magisterského studia mi v prostorich, kde sidli katedra vytvarné
vychovy schdzelo misto, kde by se v dob¢ ¢ekdni na dalsi vyuku dala zakoupit dobrd
kéva ptipadné i s malou svacinou. Proto jsem se rozhodla pro névrh vizudlniho stylu
studentské kavdrny. Protoze prizdné prostory, kam by se dala umistit celd kavdrna
s posezenim opravdu neexistuji, vznikl ndpad ztvirnit pojizdnou kavirnu, kterd by
se mohla po chodbich i pfesouvat. Moznd by stacilo navrhnout pouze stinek, ale
protoZe se vy$e zminéné prostory neustdle méni diky vystavovanym studentskym

pracim zvolila jsem pojizdnou variantu.

Jednotlivé cile:

1. Zvoleni vhodného ndzvu pro kavirnu.

2. Ndvrh vhodného loga, které bude obsahovat ndzev a piktogram. Logo musi
byt univerzdlné pouzitelné pro v§echny vizudlni styly.

3. Vyroba, tisk a svdzdni logomanudlu.

4. Ndvrh ¢tyt raznych barevnych variant. Kazdd varianta bude inspirovand

jednim umeleckym dilem od raznych autort.
5. Design jednotlivych médif a zajiSténi jejich spolehlivosti pti praktickém vyuziti.
6. Aplikace vSech barevnych variant na jednotlivd média.

7. Tisk a vytez jednotlivych médif ve vSech barevnych provedenich.

25



Vlastni realizace

Nizev pro tuto kavirnu vznikl z anglického ,Pleasure® v prekladu potésenti, coz
sdlek, ¢i v nasem pripadé kelimek, dobré kdvy, kterou by tato kavirna méla nabizet,
rozhodné splnuje. V logu je pismeno ,,U“ nahrazeno kelimkem kdvy s ndvlekem ktery
pohlcuje teplo a ziroven funguje jako esteticky prvek. Font Saira Condensed" je
pouZity na zbytek loga. Pouzité pismo je bezpatkové (bezserifové), velmi jednoduché
a strohé. Az by se o ném dalo fict, Ze ptisobi technickym dojmem. Cely tento dojem
z pisma je zjemnény vizualizovanou pdrou vychdzejici z kelimku nahrazujiciho
pismeno ,U*

Strohy a velmi jednoduchy vzhled loga, voziku a vSech ostatnich tiskovin je
vytvafen v kontrastu k historické budovée skoly, ve které by méla kavirna zaujmout
své misto. Pti snaze vytvorit kivovy stinek s prvky barokniho designu, by vysledek
pravdépodobné vypadal velmi nevydatené a pti zasazeni do historickych prostor
by celd price pusobila groteskné. Ve své knize Knihy a typografie Martin Pecina
zminuje, pro¢ vySe popsané kontrasty a kritkodobé designové trendy funguiji
v ptipadé reklamy, plakdtt a celkové spottebnich véci, u kterych je zddouci zaujmout
ve srovndnis knihami, které jsou mnohem trvalejsim produktem. ,, Postmoderni design
st rdd utabuje g historie a klade vedle sebe nové a staré, rad ironizuje a bledd nové vztahy
a vazby. Smiila pro néj — jen mdlo kniZek dokdze takovou ironii unést. Trendy jsou pro
knigni grafiku moc efemérni. Kniba nemd, na rozdil od plakdtu na koncert, funkci
dolasnou, ale pocitd se tak néjak s tim, ge bude mit své majitele a ctendre mognd celd
desetilett, nékdy dokonce staleti.”” Pokud si vezmu ptiklad z dal$ich odvétvi uméni, tak
naptiklad v architektute kombinace starého a nového ptisobi velmi dobte, styly spolu
kontrastujf a vzdjemné zdiraznuji to nejlepsi z toho druhého, naptiklad Londyn je
plny inspirace a unikdtnich architektonickych kombinaci.

P1i tvorbé nds velmi ¢asto ovliviiuje to, co vidime bez toho, aniz bychom si tento

vliv ptiznali nebo uvédomili.

11 Google Fonts. Google Fonts [online]. Dostupné z: https://fonts.google.com/specimen/
Saira+Condensed

12 PECINA, Martin. Knihy a typografie. 2. vyd., rozs. Brno: Host, 2012. ISBN 978-80-
7294-813-0.str. 78
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Vyvoj a varianty loga

Prvnim krokem, aby logo ptsobilo tak jak md, byla volba sprévného pisma.
Samotny ndzev je pomérn¢ dlouhy, proto jsem hledala mezi bezpatkovymi fonty,
které maji izkd pismena piipadné obsahujici condensed variantu tloustky.

Pét nejvice vyhovujicich font:

Pleasure - Oswald®

Pleasure - Pt_Sans*

Pleasure - Roboto_condensed

Pleasure - Saira_Condensed ¢

Pleasure - Titilium_Web v

Po zvoleni findlntho pisma jsem se zabyvala transformaci pismene ,U“ na kelimek
skdvou. Prvnivarianta se $lehackou byla velmi tézkopddnd alogo se pocitové naklinélo
na pravou stranu. Zaménénim Slehacky na pdru doslo k vyraznému odlehéent
a zobrazeni stoupajici piry pomohlo nipis opét vyvézit. Pti pouziti kelimku pouze
s parou, nebo i bez pdry, logo zacalo ztricet sviij vyznam a spojitost s kdvou, navic
logo ptisobilo nedokonéene.

Zikladni barvou loga je studend, stfedné Sedd barva. Sedou jsem volila kvali
tomu, Ze je neutrdlni a velmi dobfe kombinovatelnd prakticky s jakoukoliv barvou.
Piktogram v logu je (v barevné varianté) vidy vyrazné barevny, barevnost se sladi
s jednotlivymi vizudlnimi styly, které svoji barevnost ziskaly podle konkrétniho

uméleckého dila.

a2 W W

Obrdzek 10

13 Google Fonts. Google Fonts [online]. [cit. 2019-02-13]. Dostupné z: https://fonts.
google.com/specimen/Oswald

14  Font squirrel. Font squirrel [online]. [cit. 2019-02-13]. Dostupné z: https://www.
fontsquirrel.com/fonts/pt-sans

15 Google Fonts. Google Fonts [online]. [cit. 2019-02-13]. Dostupné z: https://fonts.
google.com/specimen/Roboto+Condensed

16 Google Fonts. Google Fonts [online]. [cit. 2019-02-13]. Dostupné z: https://fonts.
google.com/specimen/Saira+Condensed

17 Google Fonts. Google Fonts [online]. [cit. 2019-02-13]. Dostupné z: https://fonts.
google.com/specimen/Titillium+Web
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Logomanual

Manudl k logu by se dal nazvat ndvodem ke sprdvnému pouziti loga. Pokud
grafiku vytvdti vice lidi, manudl pomizZe v§em pochopit, jak s logem sprdvné
zachdzet bez poruseni pravidel price s logem a sprdvné grafické prezentace
spole¢nosti, firmy, organizace nebo produktu. Logomanuil je nezbytny ale
i v ptipad¢, ze grafiku zpracovivd jednotlivec, pomuzZe ujasnit a uttidit zdkladni
pravidla vytvoreného designu.

Logomanuil obsahuje:

Zikladni varianta loga
Piktogram

Barevné varianty
Préce s podkladem
Ochrannd zéna loga
Pismo

Pouziti

Zakizand manipulace

Obrdzek 11
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Barevne schéema

Jak jiz bylo zminéno produktovy design je velmi proménlivy, a je tfeba vystihnout
ten spravny okamzik pro zménu. Zikaznik musi mit moznost si kazdy vizudln{ styl
porddné prohlédnout, ale ziroven ho nesmi nudit. Ve své prici proto navrhuji hned
n¢kolik barevnych a celkové graficky raznych zpracovini produktii pro tuto kavirnu.
Kazdé barevné téma je inspirované jednim dilem od rtiznych umélet, s odlisnym
stylem tvorby.

Soucdsti nabidkového menu je vzdy ndzev dila, jméno autora a kritky odstavec
o autorovi. Tento prvek nendsilné propojuje kavirnu s prosttedim, kde se vyskytuje.
Pro zikazniky (ostatni studenty katedry vytvarné vychovy) poskytuje nimét ke

konverzaci a téma uméni, podnécuje inspiraci a vzdélavd o uméni.

Ke kazdému vizudlnimu stylu se snazim pristupovat odli$né a z obrazt prebirdim
pouze barvy. Kazdy styl je tvorfeny tak, aby korespondoval s logem, ale byl zdroven
jedine¢ny a osobity.

Barvy ajejich kompozice jsou naprosto zdsadnim prvkem pfi tvorbé jakékoliv grafické
price. Nize podrobné vysvétluji okolnosti a podrobnosti k jednotlivym vybéram.
Kazdy z mnou vybranych autorti m4 jedine¢ny a osobity ptistup ke své tvorbé.

Hlavn{ inspiraci pro vyrobeni né¢kolika barevnych vizudlnich styld, byly sezénni
zmény vzhledu, které muaZeme vidét predevsim u velkych firem a spole¢nosti,
zpravidla se jednd o do¢asnou zménu na zimni ¢i vino¢ni design.

Jak jiz bylo zminéno v teoretické ¢dsti u reklamy a propagace, je dilezité zndt
cilovou skupinu. Hlavni cilovou skupinou pro kivu z kavérny Pleasure jsou studenti
uméni. Proto jsou jednotlivé vizudlni styly vzdy propojeny s uméleckym dilem. Kazdy
letd¢ek s nabidkou obsahuje nabidku kavdrny a zédroven kritky odstavec o umeélci,
ktery si muze zdkaznik predist, kdyz ¢ekd na svoji objedndvku.

Kazdy z niZze popsanych umélct md velmi jedine¢ny a osobity styl tvorby. PouZiti
jejich obrazti jsem si vybirala predevsim kvali barevnosti, ale i kvili rozmanitosti

jejich deél.
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Yayoi Kusama

»Yayoi Kusama je souc¢asnd japonskd umeélkyné, jejiz tvorba zahrnuje predevsim
instalace a sochy, ale zdroven je také aktivni performerka, malitka, filmarka, autorka
poezie a zabyvd se i dal$imi druhy uméni. Jeji price je zaloZena na konceptudlnim
uméni, ale zdroven obsahuje néjaké prvky feminismu, minimalismu, surrealismu, art
brut, pop art, abstrakce a abstraktniho expresionismu. Jeji tvorba je ovlivnéna i jeji
autobiografii, psychologickym a sexudlnim obsahem. Kusama je uzndvéna jako jedna
z nejdalezit¢jsich, zijicich umélkyn, které pochdzeji z Japonska.“®

Jeji tvorba vétsinou obsahuje monochromaticky barevny prostor nebo instalaci
doplnénou o spoustu te¢ek a puntiki. Velmi ¢asto také pracuje se zrcadly, které
vyslednému dilu dodaji zcela jiny rozmér. Dilo které mé inspirovalo k prici s tvorbou
Kusamy se jmenuje ,The Passing Winter 2005 které jsem méla moznost vidét
v TATE galerii v Londyné. Jedn4 se o zrcadlovou kostku s kulatymi otvory, ve které
se odrdzi a zobrazuje vie co se nachdzi v okoli samotného objektu. Objekt tak prejim4
za své to, co se nachdzi v okoli, a kvili proudu ndvstévniku galerie, pripadné moZnosti
ho umistit na jiné misto, nikdy nebude stejny, jeho vyraz a ndlada se meéni zdvislosti

na prostredi okolo n¢;j.

Samotné dilo, ze kterého jsem extrahovala barvy je podstatné novejsi a jmenuje se
»All the Eternal Love I Have for the Pumpkins, 2016 Jednd se o instalaci Zlutych
nasvicenych dyni s cernymi teckami v zrcadlové mistnosti. Odstiny Zluté se daji velmi
dobfe kombinovat s ¢ernou, vysledny design je diky tomuto kontrastu této vyrazné

kombinace neptehlédnutelny.

18 Yayoi Kusama born 1929 | Tate. Tate [online]. Copyright © Yayoi Kusama [cit.
28.03.2019]. Dostupné z: https://www.tate.org.uk/art/artists/yayoi-kusama-8094) (pteklad
vlastni
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Ve své barevné interpretaci jsem pouzila dva odstiny Zluté, jeden odstin oranzové
a ¢ernou. V pozadi muzeme vidét pravidelné rozmisténé, ale razné velké ctverce.
Vysledek ptisobi velmi radostné a hrave, oproti puvodni instalaci ,,All the Eternal
Love I Have for the Pumpkins® je vysledek svétlejsi a i presto, Ze obsahuje kontrastni

¢ernou, nemuzeme ji vidét v takovém mnozstvi.
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Jaroslav Rona

»Od poldtkn své umélecké drdby byl Rona povazovdin predevsim za malive. Ke zméné
dochdzi v obdobi 1992-1994, kdy takrka piestal malovat a zaméril se na sochaiskon

praci. "V roce 1987 se stal jednim ze zaklddajicich ¢lenti umélecké skupiny Tvrdohlavi.

Rénovy obrazy jsou tematicky i vzhledové velmi temné, jednd se o tragické,
apokalyptické vyjevy zkizy. Mnou zvolend malba ,Vilka v jiznich motich“ obsahuje
tmavé, zemité barvy ve spodni ¢4sti obrazu, naopak horni polovina obrazu zndzortiuje
oblohu vychdzejictho ¢i zapadajictho slunce s mnoha odstiny Zzluté, oranzové
a purpurové. Diky pouziti svétlejsich odstinti barev umisténych v horni ¢dsti malby
je mnou vytvoreny ndvrh méné ponury a celkové barevnéjsi. Na pozadi jsem pouZila
gradient mezi velmi tmavou, studenou modrou, kterou mézeme vidét v mistech

horizontu a hnédou z doln{ ¢dsti obrazu. V barevné ¢dsti grafického ndvrhu pracuji se
snizenou prihlednosti, a tim vnikaji dal$f jemné odstiny a barvy.

Opakujici se tvary, které jsou hlavnim barevnym motivem tohoto designu jsou
nakopirované horni ¢dsti piktogramu. Celkovy dojem tedy ztstivd konzistentni

a uceleny.

Obrdzek 13

19 TOMANOVA, Renata. Jaroslav Réna 1997-2017. Galerie hlavniho mésta Prahy. 2017.
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Gerhart Richter

V Richterové tvorbé¢ najdeme obrazy abstrakeni i fotorealistické, kombinace
ruznych technik jako je fotografie s malbou.?® Gerhart Richter je vestranny umelec
némeckého puvodu bez vyhranéného stylu, bylo velmi tézké vybrat pouze jeden
obraz. Nakonec jsem zvolila tuto abstraktni malbu pro moznost pouziti vyraznych
kontrastnich barev, konkrétné nékolik znaéné prijemnych odstint modré v kombinaci
se syté Cervenou. Abstraktni malba (Catalogue Raisonné: 858-3) mi pripomind
klidnou vodni hladinu, ve které se odrdzi okolni prostfedi. Tento klid je rozbity
vyraznou ¢ervenou barvou a malba tim ziskdv4 potfebnou dynamiku.

V grafickém ndvrhu jsem pouZila jeden plny odstin modré jako pozadi, doplnény
o nékolik piktogramu loga ve dvou odstinech modré, mdtové zelené a predevsim
nejvyraznéjs$i a nejvétsi piktogram je vyrazné Cerveny. Cely tento vizudlni styl je
velmi minimalisticky, v ptipad¢ priddni vice samostatnych grafickych prvka k této

barevnosti, vysledek vypadd prekombinovany.

Obrdzek 14

20 Gerhard Richter. Gerhard Richter [online]. [cit. 2019-04-23]. Dostupné z: https://
www.gerhard-richter.com/en/art/
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Dalibor Chatrny

Dalibor Chatrny byl cesky umelec, jehoz dila jsou velmi casto vysledkem
experimentovini s nekonvenénimi materidly a technikami. Ve své tvorbé se ptiblizil
k nékolika uméleckym smértiim a tendencim, mimo klasickych technik mtizeme
mluvit i o konceptudlnim a akénim uméni, ale pro presné zatazeni jsou jeho dila
ptilis nezdvisld.

Barevnost obrazii predchozich umélcti byla vyraznd a kontrastni, proto jsem jako
poslednf zvolila ,,Bily obraz® jednd se o dilo s velmi jemnymi a tlumenymi odstiny

s malym mnoZstvim kontrastni ¢erné.

Ve své barevné interpretaci tohoto dila v jednom z vizudlnich styld, jsem jako
podklad poutZila stopy tuse nandsené stétcem na vlhky povrch, ndsledné naskenované
a umisténé v nékolika vrstvich. Design je doplnény o tenké, svétlé linie, v odstinech

Sedé a bézové, které nenarusuji Citelnost ale dopliuji design o dalsi zajimavy prvek.

Obrdzek 15
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Pti tvoteni designu jednotlivych vizudlnich stylt, ndvrh menu je vzdy prvni
a ndsledn¢ se od n¢j odviji vzhled ostatnich produkti (plakdt, obaly). Vzhledem
k tomu zZe menu jako jediné obsahuje vétsi mnozstvi textu, je potfeba zaméfit se na
vybér sprivného pisma, a zvolit vhodné mnozstvi grafickych prvki, aby vse ztstalo
itelné a vizudlné Cisté.

Menu obsahuje nabidku produkti, které je mozné v kavarné zakoupit, ndzev dila,
které inspirovalo konkrétni vizudln{ styl a kritky text o umelci, ktery je autorem

tohoto dila.
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Pismo a typografie

Dulezitou soucdsti vizudlniho stylu je samoziejmé i pismo. Zvoleny font musi byt
ptedevsim ¢itelny, s ¢imz souvisi i zvolen{ spravné velikosti. Je dulezité zvolit i spravny
typ (serifové, bezserifové, psané) a vhodny fez (kurziva, tuéné, tenké).

Pro menu je potteba zvolit takové pismo, nebo jejich kombinaci, aby si veskeré
texty zachovaly ¢itelnost, srozumitelnost a zdroven byli pro ¢tendfe svym zptisobem
zajimavé a unikdtni. U vech nabidkovych listt jsem na hlavni nadpis , Menu® pouzila
stejny font (Saira_Condensed) jako na logo. A vzdy ho doplnila o vhodny font, ktery
se hodil ke grafice na pozadi. Vesechny 4 dopliikové fonty jsou patkové a tim vytvari
kontrast k logu a ,Menu“ nadpisu, kazdy z téchto fontti byl zvolen tak, aby ladil ke

konkrétni grafice.

»Kombinace pisem nam v prvé vadé usnadnuje vytvoreni jasné hierarchie textovych
informact. Kdyg neusilujeme o rafinovany vtip pro zasvécene, bleddme takové typy, které

spolecné vytvord rovnocenny a harmonicky partnersky vztah.*

Domine
Domine se jmenuje pismo, které bylo pouzito pro menu, ale i plakdt ve spojitosti
s dilem od Yayoi Kusamy, All the Eternal Love I Have for the Pumpkins. Jednd se
o dobfe ¢itelny serifovy font. Pusobi decentné s lehce hravym dojmem (zakulaceny
ndbéh u pismene ,a% serify u pismene ,s“ kondi blizko stfedu pismene a pusobi
kulaté¢jsim dojmem). Pro pismo jsem zvolila tu¢ny fez, text je diky tomu mnohem
vyraznéjsi a lépe definuje barevny kontrast mezi Zlutou a ¢ernou.
Alegreya
Alegreya md i v zdkladnim fezu pisma velmi slaby duktus®, pii pouZiti ptisobi
velmi jemnym dojmem. Toto pismo jsem aplikovala ve vizudlnim stylu inspirovanym
dilem od Jaroslava Rény, Vilka v jiznich motich. Pismo je dobte ¢itelné a ptijemné.
Jednotlivé znaky jsou rovné, pismo je tvotené stinovym tahem a mista, kde se linka
zuzuje neni uprostied a opticky se zdd pismo naklonéné, jak pti psani rukou. Tento

detail je nejlépe pozorovatelny u pismene ,,0%

21 PECINA, Martin. Knihy a typografie. 2. vyd., roz§. Brno: Host, 2012. ISBN 978-80-
7294-813-0. str. 113

22 Duktus je tloustka pismovych tahu
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Pismo Manuale jsem vyuzila ve vizudlnim stylu tvofenym podle abstraktniho
dila Abstraktes Bild, 1999, Catalogue Raisonné: 858-3 od malite Gerharta Richtera.
I u tohoto pisma si miZeme v§imnout, Ze m4 tenky duktus a stinovy tah, ale narozdil
od vysezminéného Alegreya pusobi rovnym a vice technickym, méné psacim dojmem.
Pismeno ,,0“ md zdzZen{ linky uprostred.

Sanchez

Pismo Sanchez nemd stinovy tah a fadime ho do skupiny konturovych pisem.
Sanchez se jsem pouzila ve vizudlnim stylu, ktery je navrzeny podle Bilého obrazu
od Dalibora Chatrného. Pismo je dostate¢né vyrazné a dobfe ¢itelné na stinovaném

pozadi menu a plakdtu predeviim diky jednotné tloustce tahu pisma.
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Format

Formdt pro menu jsem zvolila takzvany zlaty obdélnik. (Jednd se o formdt 1: 1,618.
Obdélnik, ktery splnuje tyto poméry stran, mizeme rozdélit na ¢tverec a obdélnik
se stejné odpovidajicim pomérem stran). Tento obdélnik vychdzi z proporci zlatého
fezu, coz je pro lidské oko nejptijemnéjsi a nejptirozenéjsi tvar a pomér. Se vzorem
vytvofenym pomoci zlatého fezu se zcela bézné¢ setkdvime v ptirodé¢, napiiklad
usporddani listth sukulentd, $nedf ulity a ve vét$sim métitku hurikiny nebo galaxie.

Zlaty tezse vyuzivd ve vsech odvétvich uméni, zndmeho viak predevsim zfotografie,
kdy vznikaji zpravidla ptirozené libivé fotografie v ptipad¢ umisténi hlavniho motivu
¢i objektu do mist zlatého fezu misto centrdlni kompozice.

Tento obdélnik m4 zdroven idedlni proporce pro tuto sazbu a umoznuje snadné
uspordddni vSech pottebnych informaci. V porovndni s rozmérem papira rady
A (s pomer stran 1 : 1,414) je zlaty obdélnik znatelné vyssi a tim se stdvd vhodnéjsi
pro tento konkrétni ndvrh, kdy je potteba do relativné malého prostoru umistit celou

nabidku a navic kritky odstavec textu.

Jedinou nevyhodou zlatého obdélniku je, Ze se nejednd a standardni ISO formit,

tisk tedy muZe byt o néco ndkladnéjsi.
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Plakaty

Design plakdtt je ze vSech navrzenych produkta asi nejminimalisti¢téjsi. Kazdy
z vizudlnich styla je doplnény o logo, ndpis ,,Pojizdnd kavdrna“ a o adresu, kde sidli
Katedra vytvarné vychovy. Kazdy font pouzity u jednotlivych vizudlnich styla
koresponduje se zvolenym a pouZzitym pismem v menu.

7 7

Plakdty maji klasicky formdt A3, tato velikost je dostacujici pro upoutdni pozornosti.

Plakdty slouzi jako reklamni poutade, cilovou skupinou jsou ov§em pouze studenti.
Rozmisténi je tedy redlné pouze v prostorich budovy skoly, aby se predeslo tomu,
ze se po chodbdch bude potulovat velké mnozZstvi ndhodnych kolemjdoucich, kteti

zatouzili po kdve.
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Navleky na kelimky

Nivleky na kelimky slouzi zdroven jako propagace, soucdst identity firmy,
predevsim jsou ale izolaci mezi horkym kelimkem kdvy a rukou zdkaznika. Ndvleky
jsou navrhované tak, aby byly jednoduse skladovatelné v malych prostorich pojizdné
kavérny a pfi pouziti se nemusely lepit. Za mistem, kde se obé¢ pulky daji slozit do
sebe, vznikd dostate¢né mnozstvi materidlu které po zahnuti miaze fungovat jako
ousko u hrnecku (kelimku). SloZeni je velmi jednoduché a intuitivni, jednd se pouze
o zasunuti dvou vyfezi do sebe. Kritké ¢dsti za vytfezy jsou umistény z venkovni
¢4sti kelimku, aby mohly slouZit i jako ousko. Na rozdil od kosickti na mufiny
a cupcaky nedrzi ndvlek kulaty tvar sim od sebe, ale az po nasunuti na kelimek
kopiruje jeho tvar.

Nivleky zcela umyslné nekopiruji ptesné vrchni okraj kelimku. Misto kde se
spoji je uprostted, zatimco v protéj$im misté vznikd od okraje vétsi prostor. Jednd se
predevsim o estetickou zdlezitost a snahu upravit klasicky tvar, ktery pouzivaji ostatni
kavdrny.

Kazdy z vizudlnich styla obsahuje ndvrh na dva ndvleky s rozdilnym designem,

ktery odpovidd danému vizudlnimu stylu.
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Kosicky na cupcaky a muffiny

Do menu jsem umistila i nabidku cupcakti a muffint, jednd se o oblibené malé
dorticky, které se daji snadno umistit i skladovat v malych prostorech. Navic také
umoznuji nes¢etné mnoho kombinaci a variant ptichuti.

Ozdobné kosic¢eky reprezentujici konkrétni vizudlni styl méji opét vice funkei.
Také prezentuji identitu firmy, zdroveri chrin{ dorti¢eky, proto jsou o néco vyssi nez
kosiceky, ve kterych se muffiny a cupcaky standardné pecou.

Kazdému vizudlnimu stylu opét odpovidaji dva razné ndvrhy kosickd. Vysledny
tvar zUstdvd stejny.

Tvar je navrzeny tak, aby se daly kosicky snadno skladovat, kdyz jsou rozlozené,
a aby skldddni bylo rychlé a snadné. V zadni ¢dsti je papirovy zdmecek,kde se
jednoduse vloZi vystupek do vytfezaného otvoru obdélnikového tvaru a zasune se
tak, aby nevypadaval. Sitka obdélniku zhruba odpovidd tloustce papiru. Vystupek je
navrzeny tak, aby z obdélniku samovolné nevypaddval. Kosi¢ek skliddme zptisobem,
ze vystupek zasuneme smérem z potisténé strany do vytezu, vystupek se opfe o vnitini
stranu kosicku, a ten ve vysledku drzi pozadovany kulaty tvar. V pripade, ze kosicek

slozime z obrdcené strany, vznikne nefunkéni kosicek ve tvaru slzy.
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Nosice

Prvni predstava nosi¢t byla dd se fici pevnd krabicka s uchem, od této varianty
jsem upustila z divodu obtiznosti skladovdni. Pokud by celé kusy byly rovnou
slepené, byly by prilis neforemné a velmi niro¢né na misto. Vysledny design je velmi
jednoduchy, skladny a hlavné funkéni.

Nosi¢ se pouzivd takovym zptsobem, Ze se polozi na stil, poti§ténou stranou dol.
Kelimek s kdvou nebo cupcake v kosicku, v ptipadé dvojitého nosice dvé kivy nebo dva
cupcaky nebo cupcake s kdvou se postavi do mist, kde je kulaty otvor. Otvor uprostied
m4 takovou velikost, aby to, co je potfeba odnést, drzelo a nehrozilo propadnuti
skrz, a zdroven aby ztstal dostatek mista pro uchyceni. Drzadlo je konstruované
tak, Ze jedna polovina je profezand skrz a druhd polovina md naznaceny ohyb. Ob¢
¢4sti se ve stejny okamzik zvednou a v misté ohybu se papir ptehne dovnitt ptes
zcela profezanou ¢dst. Timto se celd plocha zpevni a zdroven prekryje ostrou hranu
papiru, u které hrozi riziko potezdni se. Spojenim vznikne tichytka a vie je ptipravené
k odnesenf jako v malé tasticce.

U nosic¢t existuji opét dva druhy, jeden samostatny a jeden dvojity. Velikost otvoru
je univerzdlni pro kosicky i kelimek s kdvou, je tedy mozné vSestranné vyuZiti pro

rtizné kombinace.
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Obrdzek 18
*Zmensené na 75% oproti puvodni velikosti



[ N

Obrdzek 19
*Zmensené na 75% oproti puvodni velikosti



Vozik

Ilustrace (Obrazek 20) zobrazuje jak by mohl vypadat vozik, z pohledu zdkaznika,
ve kterém se nachdzi zdzemi celé kavirny. Design je pojaty technicky a moderné, aby
korespondoval s logem. V levé dolni ¢4sti se nachdzeji kola, kterd umoziiuji manipulaci
s celym vozikem a v pravé ¢dsti za deskou, o kterou se celd konstrukce opird a zabranuje
nechténému pohybu, jsou zevnitt schovand mensi kolecka, kterd se pti nadzvednuti
pravé strany daji vysunout a kavdrna se mize snadnym zptisobem prestéhovat na jiné
misto. Pravd bo¢ni sténa je také opatfena madlem, a usnadiiuje celkovou manipulaci.

V levé ¢4sti je umistény kdvovar, a na ném je viditelné vyvésené menu s aktudlni
nabidkou, kterd je realizovand v jednotném vizudlnim stylu s ostatnimi produkty
(kosicky na muftiny a cupcaky, ndvleky nakelimky a nosi¢e nakdvu), které kavirna
v soucasné dob¢ pouzivd. Vedle kdvovaru jsou viditelné umisténé kelimky, tak
aby pro obsluhu byly snadno dosazitelné. Na kdvovaru jsou umistény cupcaky
s riiznymi ptichutémi, které se mén{ v zdvislosti na dennf nabidce. Ulozné prostory
z druhé strany voziku, kde se skladuje vse, co je pottebné k provozu kavirny, tedy
suroviny pro vafenf kdvy, ndhradnf kelimky, ndvleky na kelimky, nosice a letdcky
s menu v aktudlnim designu. Tyto prostory jsou pro zdkaznika neviditelné
a neptistupné. Vozik musi byt umistény pobliz zdsuvky, aby bylo mozné pouzivat
kdvovar a malou lednici.

Vzhled voziku je kombinaci kovové lesklych povrcht a tmavych ploch. Zvolend
kombinace je neutrdlni, pouze doplnénd o velmi jednoduchy design, ktery je

kombinaci ¢ar a te¢ek. Diky tomu ziskdvd moznost vyniknout proménlivy design.

Obrdzek 20
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Casova dotace

Podle Ucebnich plint pro zdkladni umélecké skoly, které jsou zvefejnéné
Ministerstvem $kolstvi, mliddeZe a télovychovy,* vychdzi na jeden $kolni rok 33 tydna

vyuky, kazdy vyukovy blok probihi v rozsahu tfi hodin tydné.

IL. stupeii studia Ucebni plan¢. 3
Piedmét Rocnik

1. 2. 3.
Plosna tvorba 42 42 42
Prostorova tvorba 18 18 18
Objektova a akéni tvorba 12 12 12
Vytvama kultura 15 15 15
Volitelna napln vyuky 12 12 12
Celkovy pocet vyucovacich hodin 99 99 99

Obrdzek 21

Vyukovy pldn, ktery je souddsti této price, se odviji se od findlniho vysledku, ale
i jednotlivych prvki z prabéhu tvorby, bude rozdélen na 16 vyukovych bloku, po
ttech hodindch. V celku budou rovnomérné obsazeny jednotlivé predméty, podle

predepsané ¢asové dotace.

Harmonogram vyuky

1. V rdmci prvni hodiny bude ziktm predstaveno zcela nové téma - téma kdvy,
designu a propojeni obého skrz uméleckd dila. Ndsledné probéhne spole¢né zamysleni
a vymysleni asociaci. Ve zbytku vyukového bloku se budou Zici vénovat realizaci

ndpadu a vlastn{ tvorbé obrazii z kdvovych zrn a mleté kdvy.

V druhé ¢dsti se budou Zdci seznamovat s materidlem a expresivnim zptisobem

budou umistovat kdvu na jeden spole¢ny papir v rimci skupinové price.

Ve treti ¢dsti bude kazdy zdk pracovat samostatné na zadanych dkolech. Jelikoz
jsou vsichni jiz sezndmeni s moZnostmi vybraného materidlu, s pomoci lepidla
ptipeviuji kdvovd zrna na papir v pozadovanych tvarech. V zdvéru hodiny prob¢hne
reflexe a celkové zhodnoceni, jak se zikiim pracovalo, co si z vyuky odnesli a jaké

z toho vieho maji pocity.

23 Ministerstvo $kolstvi, mlideze a télovychovy: MSMT [online]. [cit. 2019-06-18].
Dostupné  z:  http://www.msmt.cz/vzdelavani/zakladni-vzdelavani/ucebni-plany-pro-
zakladni-umelecke-skoly str. 29
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2. Vyukovy blok za¢ne hodinou vytvarné kultury, diskusi a ukdzkami jeskynnich
maleb. Toto téma je vhodné kvuli barevné blizkosti a postupnému propracovdvini od
pocitku uménik jeho soucasné podobé. V druhé a tieti ¢4sti vyukového bloku budou
zici kreslit ptibéh ve stylu jeskynnich maleb. Na zdvér hodiny prob¢hne reflexe, jak se

ziktm pracovalo, co si z hodiny odnesli, jaké z toho maji pocity.

3. Cely tento vyukovy blok budou zici pracovat s keramikou, budou se zabyvat
modelaci toho co citi. V uc¢ebné bude ptipraveno nékolik souvisejicich podnétd,
naptiklad ¢okoldda, susenky, ruzné druhy ¢aji a dalsi. Na zdvér probéhne diskuse

nad jednotlivymi vyrobky a odhaleni ¢ichovych podnét.

L.V prvni ¢dsti hodiny bude zdktm predstaven vyznamny umélec. Behem druhé
a tfeti ¢dsti vyukového bloku budou Zici malovat podle tohoto umélce. Nebudou
kopirovat zidné dilo, ale napodobi vytvarny styl nebo nimét. Na zdvér hodiny

prob¢hne reflexe, jak se ziktim pracovalo, co si z hodiny odnesli, jaké z toho maji

pocity.

5. V pidtém tydnu se Zdci tematicky vriti zase blize ke kdvé a budou pracovat
s otiskovinim akvarelt. Inspirovino otisky hrnka na stole, které jsou z venku polité
kédvou nebo ¢ernym cajem. Akvarelové bude pouze pozadi, ptes néj budou kreslit
tu$f nebo tenkym cernym fixem. Na zdvér hodiny probéhne reflexe, jak se Zdkam

pracovalo, co si z hodiny odnesli, jaké z toho maji pocity.

7 N7

6.V prvni ¢dsti hodiny bude vyuka vénovdna kapitole z vytvarné kultury a v druhé
a tfeti ¢4sti hodiny budou Zici vytvifet objekt, ktery byl i sou¢dsti mé price, a to
ochranny ndvlek na kelimek. K dispozici budou mit prostor pro vyrobu vlastniho
tvaru, ale samoziejmé i $ablonu. (Pro nékoho by mohl byt ndvrh vlastniho tvaru piilis
komplikovany a vysledek by byl nefunkénf). Na zdvér hodiny probéhne reflexe, jak se

zdktim pracovalo, co si z hodiny odnesli, jaké z toho maji pocity.

7. Kazdd firma, spole¢nost i organizace potfebuje vlastni logo, Zdci si vyzkousi
co ndvrh loga obndsi a zkusi si navrhnout néjaké pro sebe. Po navrhovini ptichdzi

realizace a kazdy z zdkd si vytvofi osobni razitko s timto logem pomoci techniky
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linorytu. Na zdvér hodiny probéhne reflexe, jak se Zdkim pracovalo, co si z hodiny
odnesli, jaké z toho majf pocity.

8. Predstaveni Japonské umélkyné Yayoi Kusama, podle které jsem ve své prici
tvofila jeden z vizudlnich styld. V druhém a tfetim vyukovém bloku budou Zici
vyrdbét instalace z ruznych snadno dostupnych materidlt a pokryvat je puntiky
po vzoru Kusamy. Na zdvér hodiny probé¢hne reflexe, jak se Zékum pracovalo, co si

z hodiny odnesli, jaké z toho maji pocity.

9. V prvni ¢dsti probéhne lekce z vytvarné kultury a zbylé dva vyukové bloky

studenti strdvi glazovinim keramiky z tfetiho tydne.

10.-11. Bé¢hem desdtého a jedendctého tydne Zdci ztvarni ,,Okno do kavirny®. Prici
za¢nou kresbou/malbou vnittku kavdrny na jednom papifte a kresbou/malbou okna
do kavirny zvenku na stejném formdtu. Po zhotoven{ prosttihnou mista, kde se okno
rozvird a oba papiry slepi k sobé. Na zdvér hodiny probéhne reflexe, jak se ziktim

pracovalo, co si z hodiny odnesli, jaké z toho maji pocity.

12. V prvni ¢dsti vyukového bloku probé¢hne vyuka vytvarné kultury, v druhé
a tfeti ¢dsti budou Zdci vyrdbét prostorovy objekt na motivy umélcova stylu. Na zdver
hodiny probéhne reflexe, jak se Zdktim pracovalo, co si z hodiny odnesli, jaké z toho

maji pocity.

13. Na zaddtku vyukového bloku bude ziktim predstavena dalsi kapitola z vytvarné
kultury, v druhé a tfeti ¢dsti budou pracovat na spole¢ném komiksu. Téma bude opét
souviset s kdvou, at uz jeji péstovini nebo setkdni v kavirné, ptipadné cokoliv dalstho
zici vymysli. Spole¢né vypracuji scéndt, kazdy z zikt dostane jeden dilek prib¢hu,
kazdy svou ¢4st zpracuje, a na konci hodiny vznikne uceleny ptibéh. V zdvéru hodiny

probé¢hne reflexe, jak se ziktim pracovalo, co si z hodiny odnesli, jaké z toho maji

pocity.

14.-15. Ve ¢trndctém i patndctém tydnu budou Zdci vyrdbét velky plakit. Jejich cilem
bude zakomponovat do plakdtu to, na ¢em pracovali béhem tohoto pololeti. Naptiklad

puntikaté pozadi (Kusama) a kresba keramického objektu vytvoteného podle viine.
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16. Posledni vyukovy blok je volnéjsi a uréeny pro dodélani prac, které zici nestihli.
Kazdy jedinec tedy bude délat na projektu, na kterém pottebuje. Na zdvér probé¢hne
diskuse o tom, jak se jim pracovalo na tomto tematickém celku, co je bavilo nejvice
a co si mysli, Ze se jim nejvice povedlo, co nového se naudili, co je nebavilo a co by si

chtéli vyzkouset znovu.

Obrézek 22 pomoci jednoduché tabulky znizornuje ve tfech sloupcich jednotlivé
hodiny vyukového bloku a v $estnicti fddcich mnozstvi vyukovych bloka. V pravé,
mens$i tabulce vidime v prvnim sloupci jednotlivé predmeéty, v druhém sloupci
mnozstvi hodin pro kazdy predmét za rok a ve tfetim sloupci hodnoty, se kterymi

jsem pracovala pro pololeti.

1 2 3
1 1 1 1l za rok 33 tydnd 16 tydno*
2 1 2 3 Plosna tvorba 42 21
3 1 2 3 prostorova 18 9
4 2 4 5 objektova a akéni 12
5 6 7 8 vytvarna kultura 15 7
6 3 2 3 volitelny 12
7 9 10 11 celkem hodin a9 48
8 4 4 5
9 5 4 5 *nejedna se o presnou polovinu, po rozdéleni celého
10 12 13 14 roku na dvé& ¢asti, vznikne 16 a pal tydne.
11 6 8
12 6 9 10
13 7 15 16
14 17 18 19
15 20 21 22
16 2 3 4
Obrdzek 22
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Zaver

Ve své prici jsem navrhla ndzev pro studentskou pojizdnou kavirnu. Podle ndzvu
jsem vytvotila vhodné logo i s logomanudlem, ktery je nivodem pro sprdvné pouZiti
a manipulaci s logem. Logomanudl je samozfejmé v digitdlni podobé a zdroven
i vyti$tény a svizany krouzkovou vazbou.

Celkové jsem navrhla étyti razné vizudlni styly inspirované ¢tyfmi rtznymi
uméleckymi dily od odlisnych autort, pro celkem pét rtznych produked. Kazdy
z vizudlnich stylt obsahuje jedno malé menu, které by mélo byt umisténo ve vice
kopiich v pojizdné kavirné, aby kazdy zdkaznik mél moznost si pti ¢ekdni na vytizeni
objedndvky precist néco o autorovi, ktery inspiroval tento konkrétni vizudln{ styl
a ndsledné si menu mohl v ptipadé zdjmu ponechat.

Dal$im grafickym produktem jsou minimalistické plakity, navriené a vytisténé
ve formdtu A3. Plakdty obsahuji adekvdtni mnoZstvi textu aby zustaly vizudlné
¢isté, ale zdroven nesly jasné a kompletni sdéleni. Ndsledujici tfi navrzené véci kromé
samotného tisku maji i specificky tvar. Po vyti$téni bylo potteba presné umistit kazdy
samostatné je do fezaciho plotteru a nechat vytiznout.

Variantu pouziti laserového plotteru jsem nakonec zavrhla, protoze papir s takto
opdlenym okrajem, obzvlisté ve vys$si gramizi, jesté dlouho zapichd spileninou,
a hlavné i pfi sebeopatrnéjsi manipulaci zanechdvd $pinavé stopy. K ndvlekim na
kelimky a dvéma druhim nosi¢t na kdvu jsem v prabéhu price pridala jesté navic

v

kosi¢ky na cupcaky a muffiny, které jsou kromé kdvovych ndpoji nabizené v menu.
Nivrh voziku je v $edych, studenych barvich jako logo a design je doplnény
o drobné detaily, které jsou shodné s logomanudlem.
V posledni didaktické ¢4sti jsem navrhla studijni plin pro jedno pololeti vyuky
vytvarného oboru na zdkladni umélecké skole. Hlavnim tématem je ,,Kdva a kavdrny®
celkové pojeti je mnohem obecnéjsi, a je v souladu s dokumentem ,,U¢ebni pldny pro

zédkladni umélecké skoly*.
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Kava
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Kava
Espresso
Espresso Doppio
Lungo
Americano
KAvA s MLEKEM
Cappuccino
Latté

Latté s pfichuti
Flat white
JIDLO KE KAVE
Cupcake
Muffin

Bl EASYRER

RAva
Espresso
Espresso Doppio
Lungo y
Americano

Cappuccino
Latté
Latté s prichuti
Flat white

J{DLO E RAVE
Cupcake =

B

Muffin

»

BiLy oBrAZ, 1964

Dalibor Chatrny byl éesky umélec, jehoZdila jsou velmi
asto vysledkem expefimentovani .s riekonvenénimi
materidly a technikami. Ve své tvorbé se priblizil ik

| nékolika uméleckym_ smérum a tendencim, ale pro

pesné zatazent jsou jeho dila prili§ nezavisla.
i P

IMEN

Espresso
Espresso Doppio
Lungo
Americano

Cappuccino
Latté

Latté s prichuti
Flat white

cupcake
Muffin

ABSTRAKTES Birp, 1999

catalogue Raisonne

je jedna z mnoha abstraktnich maleb od némeckého
malife Gerharda Richtera. Richterova tvorba je velmi
[-\l/nnrodu.1ulyll]m‘[m[rs.’ll(‘l 1. Auto to kombinuje
malbys fotografiemi, vytyafi hyperrealistické malby

nebo malby abstraktni.
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