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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Dil¢i pfipominky a naméty:

Piedlozena bakalaiskd prace autora Davida PinCeka je zaméfena na zajimavou oblast on-line public
relations neziskové organizace. Zavérecna prace je zpracovana v rozsahu 71 stran (véetné ptiloh).

K praci mam nasledujici dil¢i ptipominky:
- Uvodni kapitola obsahuje zbyte¢né pasaz o dobrovolnictvi, nebot’ autor se timto tématem
konkrétné nezabyva a ani analyzovana organizace dobrovolniky nevyuziva.
- Teoreticka ¢ast je zpracovana obsahovée celkem zdaftile. Pocet zdroji je dostateény (31 odkazi)
a relevantni k feSené problematice.
- Vysledky jsou predstaveny spise nesrozumitelnou formou. Nékteré informace jsou z hlediska
cile prace neuzite¢né (naptiklad druh prohlizece klientt, klienty pouzivany operacni systém).
Podoba grafti je nevhodna (napiiklad obr. 13 a 14), nazev grafi obrazek je zavadéjici. Nékteré



informace ziskané od mluvéiho pro ¢tenare stézi pochopitelné (napiiklad str. 44: ,,Placené
reklamy jsou pasé — problém se sbirkou penéz.*).
- Diskuse a zavér jsou — na rozdil od vysledki — podany celkem srozumitelné.

Obsahove je zarazejici rozpor mezi vysledky prezentovanymi v grafu (slovy autora obrazku) 19, ze
kterého vyplyva nespokojenost klientli s on-line informacemi podavanymi organizaci a tvrzenim
Vv zavéru prace, Ze klienti ,,nedokazou fici, zda jsou spokojeni s kvalitou on-line informaci®. Autor bez
detailngjsiho zkoumani piebira nazor mluvéiho organizace a povazuje soucasné webové stranky
organizace za vhodné pro cilovou skupinu klienti. Vzhledem ke studovanému oboru by vsak sam
bakalant mél v tuto chvili jiz byt odbornikem na danou problematiku! Podle mého nazoru webové
stranky klientim pfili§ ptizptisobeny nejsou (V okamziku psani posudku se na Gvodni strané zobrazi
inzerce vybérového fizeni na zaméstnance ¢i informace o projektu financovaném EU a
Kralovéhradeckym krajem).

Formaln¢ se v praci vyskytuji drobné chyby a stylistické nedokonalosti, naptiklad kapitola zac¢inajici
vyctem (str. 23) ¢i véta ,,AvSak.” na konci druhého odstavce na str. 34.
Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Celkové se domnivam, ze prace ma pro zkoumanou organizaci jen velmi omezeny piinos. Po strance
obsahové i formalni ma prace fadu nedostatkii. Obhajobu prace necht’ zvazi komise na zaklad¢ vykonu
bakalanta pfi obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Vysvétlete rozdil ve vysledcich grafu na obrazku 19 (vétsSina klientt uvadi nespokojenost s on-
line informacemi) a tvrzenim v diskusi na str. 54 (vétSina klientd nedokaze fici, zda jsou
spokojeni s kvalitou on-line informaci)?

2. Skute¢né se domnivate, ze soucasné webové stranky Laxus, z.U. jSOU primarné piizpusobeny
cilové skuping klientti?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: E - dobre

V Hradci Kralové, dne 13. kvétna 2016
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