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Logicka stavba a ¢lenéni prace I R R I
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Dil¢i pripominky a naméty:

Cil prace je autorkou jasné definovan, vkapitole Metodika zpracovani prace je
vposlednim odstavci informace o tom, Ze vzavéru prace jsou zodpovézeny vyzkumné
otazky, které jsem ale v praci nenasel.

Teoreticka c¢ast je ucelena a ¢tenaf v ni najde mnoho informaci tykajici se marketingu
(at uz marketingového mixu nebo digitalniho marketinku). V této ¢asti prace je velice
dobfe pracovano spouzitou literaturou (odkazy), ale prece jen jsem objevil nékolik
odkazti, které autorka neuvani vseznamu pouzité literatury. Napf. str. 9 Zamazalova
(2008), str. 20 Kovuliak (2015, str. 25 Némec (2016) a str. 31 Carter (2014). To vsak
nesnizuje kvalitu prace a predpokladam, Ze autorka pouze zapomne¢la tyto publikace uvést
v seznamu pouZzité literatury.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace se mi libi a poukazuje, na moZnost ptsobeni digitdlniho marketingu na
potencialni klientelu pomoci Facebooku. Jsem mocrad, ze se tyto média zacala v cestovnim
ruchu takto pouZzivat a z prace je zfejmé, jaky dopad v zahrani¢i maji na potencionalni
klienty i v kombinaci s riznymi soutéZemi.

Otazky k obhajobé:
1. Jakym zptisobem a pro koho se d& prakticky vyuzit tato prace?

2. S jakymi problémy jste se setkala pfi zpracovani prace?
3. Jak by se dal vyuzit digitalni marketing pro potencionalni uchazece o studium na FIM?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B - vyborné-velmidobre

V Hradci Kralové , dne 15.kvétna 2017
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