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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Dil¢i pripominky a naméty:
Bakalarska prace je soustiedéna na oblast marketingu. Student analyzuje marketingovy

mix podniku TEPLICKE SKALY, s.r.o. s bliZz§im p#ihlédnutim k poboé&ce informaéniho
centra zminéného podniku.

V teoretické ¢asti jsou prehledné zpracovany aktudlni prameny k vysvétleni koncepce
marketingu a marketingového mixu. Autor stru¢né analyzuje souvisejici pojmy, napft.
klasifikace produktd, tvorba ceny, distribuc¢ni cesty, propagace.

V praktické ¢asti se student zaméfuje na charakteristiku podniku TEPLICKE SKALY, s.r.0.
Za pomoci metody SWOT analyzy a dotaznikového Setfeni rozebira nastroje
marketingového mixu a navrhuje nové postupy. Zde ponékud postradam jasné



zpracovani vysledkt vyzkumu. Promichani zjisténych dat s ovéfovanim hypotéz ptisobi
v textu ponékud nesourodé.

V zavéru autor napft. zjiStuje, ze jsou vytvareny neadekvatni zasoby u zkoumanych
suvenyru, ¢i prodej kavy Fairtrade je nevhodné umistén. (dle str. 62)

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Studie predklada zakladni teoretické prameny z oblasti marketingu.

Pouzité tisténé i internetové zdroje jsou spravné citovany.

Autor provadi SWOT analyzu a dotaznikové Setfeni ve zkoumaném podniku.

Vysledky jsou zpracovany v grafech a tabulkach a doplnény fotodokumentaci.

Autor sva zjisténi dava do souvislosti s odbornymi pfistupy, uvedenymi v teoretické ¢asti
prace - viz napf. str. 60 - problematika produktu, umisténi a propagace.
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Prace spliiuje po strance formalni i obsahové zakladni kritéria, cil prace je tak naplnén.

Otazky k obhajobé:

1.

Prosim, aby autor vysvétlil detailné pribéh dotaznikového Setfeni a zakladni tidaje
o respondentech (pfesny pocet, socidlni, vékova ¢i vzdélanostni charakteristika).
(dle str. 45).

Mohl by autor pfi své obhajobé doplnit, jak byly zavéry a doporuceni
z vyzkumného Setfeni diskutovany s vedenim podniku? (dle Zavéru na str. 62)

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: C - velmi dobre

V Hradci Kralové, dne 12. kvétna 2017

PhDr. Véra Strnadova, Ph.D.
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