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Setfeninavrhnout nové postupy pfi tvorbé nového marketingového mixu.

Stupen hodnoceni

Povinna kritéria hodnoceni prace (enamka)

A C E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru X [] L] L]
Vymezeni cile a jeho napInéni ] X ] [l
Zpracovani teoretickych aspektl tématu ] X [l L]
Zpracovani praktickych aspektt tématu ] X O O
Adekvatnost pouzitych metod, zpusob jejich pouziti ] X ] L]
Hloubka a spravnost provedené analyzy ] X [l L]
Prace s literaturou O x O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace ] X [l L]
Jazykova a terminologicka Uroveri O x 0O 0O
Formalni Uprava a naleZitosti prace l x O O
Vlastni pfinos studenta ] X O O
Vyuzitelnost vysledku prace v teorii (v praxi) ] X ] ]

Diléi pfipominky a naméty:

Teoreticka Cast prace postihuje zakladni teoreticka vychodiska ke zkoumané problematice
struktury marketingového mixu. Teorie je pojata velmi struéné. Zakladni pojeti
marketingového mixu nepostihuje dostateéné specifika nasledné praktické aplikace, ktera se
dotyka zejmeéna oblasti sluzeb. V praktické ¢asti provedené analyzy jsou spiSe jednodussiho
charakteru, se subjektivnim vyhodnocenim autora. Vyuzito bylo i vlastniho prizkumu trhu,
ale nebylo dostateCné vyuZzito jeho potencialu. Dotazovani tak bylo pfedevdim zaloZeno na
Skalovanim.

Stejné tak neni dostatené rozpracovana analyza konkurence, ktera ma na strukturu
marketingového mixu také nepochybny vliv a diky tomu nemusely byt zachyceny vSechny
potencialni problémy. Studentem stanovené hypotézy jsou pak vyhodnoceny pouze na
zakladé dotazovani, nikoliv na zakladé radného statistického testovani.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Teoreticka Cast prace predstavuje pouze zakladni pFehled teoretickych vychodisek pro
zpracovani prace, ovSem je na druhé strané velmi kvalitné a pfehledné zpracovana.
Teoreticka vychodiska jsou tak zcela vyhovujici. Prakticka ¢ast prace provadi nejprve popis
¢innosti posuzované firmy z pohledu marketingového mixu. Provadi detailni analyzy
jednotlivé prvky M mixu. Tyto analyzy jsou sice znacné popisné, ovSem zjisténi jsou
dostacujici pro zpracovani vlastnich navrhl na zmény marketingového zaméfeni firmy a
Zlepseni jednotlivych prvkud. Zavéry prace jsou pak pojaty ve vztahu k navrzenym zménam, a
to vCetné vyhodnoceni stanovenych hypotéz. Cile prace byly studentem naplnény.

Otazky k obhajobé:
1. Jak pfistupuje firma k oblasti inovaci v ramci portfolia produktd — jak produktd, tak i
sluzeb?

2. Jaké jsou nejvyznamnéjsi nedostatky v marketingoveé Cinnosti firmy?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C - velmi dobie
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