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Rozvoj cestovniho ruchu ve vybrané destinaci Brdy se
zamérenim na obec Bohutin

Abstrakt

Diplomova prace se zamétuje na rozvoj cestovniho ruchu v destinaci CHKO Brdy a
v obci Bohutin. Prvni kapitoly obecné popisuji cestovni ruch, jeho typologii, geografii,
sluzby s nim spojené a také mezindrodni cestovni ruch. Nasleduje charakteristika Brd a
pohled na obec Bohutin, ktera je pfimou branou do téchto lesi. Dalsi kapitoly obsahuji
nahlédnuti na stav cestovniho ruchu ve svété, v Ceské republice a také v Brdech, a to jak
pred pandemii covid-19, tak i jeji nasledné dusledky, které toto odvétvi kompletné
zménily. V pfedposledni kapitole je provedeno hodnoceni porovnavajici potencial
cestovniho ruchu vybranych CHKO s destinaci Brdy. Dale je provedeno dotaznikové
Setfeni v bohutinské chalupé Podbrdovka, na jehoz zakladé¢ je analyzovan stav cestovniho
ruchu v obci. Autorem prace jsou navrzeny tifi moznosti dalsiho rozvoje cestovniho ruchu
v CHKO Brdy. Samotny zavér prace obsahuje shrnuti a dava odpovédi na zvolené cile

prace.

Klic¢ova slova: Rozvoj, destinacni management, Brdy, cestovni ruch, obec Bohutin, region



Development of tourism in a selected destination Brdy
with a focus on the village Bohutin

Abstract

The diploma thesis focuses on the development of tourism in the Protected
Landscape Area Brdy and in the village of Bohutin. The first chapters generally describe
tourism, its typology, geography, related services and also international tourism. Followed
by characteristic of Brdy and a view of the village Bohutin, which is a direct gateway to
these forests. The next chapters contain an insight into the condition of tourism in the
world, in the Czech Republic and also in Brdy, both before the covid-19 pandemic and its
subsequent consequences, which completely changed the sector. In the penultimate chapter
an evaluation is performed comparing the tourism potential of selected PLAs with the
destination Brdy. Furthermore, a survey was carried out in the Bohutin cottage
Podbrdovka, to gather and analyse data regarding the level of tourism the village receives.
The author of the thesis proposes three possibilities for further development of tourism in
the Protected Landscape Area Brdy. The very conclusion of the thesis contains a summary

and gives answers to the selected goals of the thesis.

Keywords: Development, destination management, Brdy, tourism, village Bohutin, region



1 UVOUuurrrerrrnsnrennsnsenmssesnssssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssssnssssass 10
2 Cil prace a metodika 11
2.1 CHEPIACE ettt 11
2.2 MEtOIKA . ..oi it 11

3 Teoreticka vychodiska 12
3.1 CeStOVII TUCH. ..ottt e e 12
3.1.1  Vznik a vyvoj cestovniho ruchu.........ccocooviiiiiiiniiiii 13
3.1.2  VYSAVDA CESE uvevviieniiitiieceiee ettt 13
3.1.3  Kavalirské jizdy* a prvni turistick€ atrakce ..........ccccocevveninvieiiiininnne. 14
3.1.4  Prvni cestovni KanCelare ...........coceevveviirieiiiniiniiiiiiicieiie e 15
3.1.5  Turisticka lakadla a reKreace..........cceceeveeviiiiiiiiiiiiiiiiic e 16
3.1.6  Typologie cestovniho TuChU ........cccccoiviiiiiiiiiiiii 17

3.2 Geografie tUIISIU ......eevuiieieiiiiiiie ittt e 19
3.2.1 Selektivni predpoklady .......cccoeeeeieiiiiiiiiiiiiiiiiiii 20
3.2.2  Lokalizacni predpoklady.......ccccoceviiviiiiniiiiiiiiiiiiiciicicie e 21
3.2.3  Realizacni piedpoklady.......ccccoeveveniiiniiiiiiiiiiiiini 21

3.3 Destinalni Management ..........cceeeeeruereeririeeniiiie ittt 22
3.3.1 DESTNACE ...ttt ettt s saa e st 22
3.3.2  Destina¢ni management a destinacni SpoleCnost .........ccccceeveienienviencnnn. 23

3.4  Mezinarodni CeStOVNI MUCH ..couviiiiiieiieiiei et 24

3.4.1 Statistické a ekonomicko-penézni hodnoceni vlivu mezinarodniho turismu24

3.42  Globalni dopady mezinarodniho turismu na svétovou ekonomiku .......... 25
3.43  Satelitni udet a ekonomika cestovniho ruchu v Ceské republice.............. 26
3.5 Ubytovaci, stravovaci a dal§i Suzby ........cccovviniiii 31
3.5.1  UDYEOVANI.cetteitiiereeiectiie ettt sttt st 31
3.5.1.1 KIASTIIKACE ....vveeevieneeiiet ettt s 31
3.5.1.2 Bed and Breakfast............cooeerviieiiiiiiiiiiiiiiii e 33
3.5.1.3 Penziony @ NOSHINCE .....cc..eeueereirniiiiieiiie i 33
3.5.2  SETAVOVANT cuvieiiieiieeeie ettt s s e s e e eaa e eaaeeaaseesaeeaaeea 33
3.5.3  Green mManagement ...........cecueereeereeeeuueeiuuesiueesiesssesasennseesseeasssessaeeissesseans 35
3.54  GastroturiStiKa......cooueeruieeieeie ettt 36
3.5.5  OStatni SIUZDY...ceovveriiriiiiiiieecieeccc e 37
3.6  Piehled organizaci cestovniho ruchu..........ccccooiiiiiiiiiiiini, 37
3.7 BIAY it 40
3.7.1 Geomorfologie @ ZEOlOZIC .......erueereeriieeiie i 41
3.7.2  POANEDL...vieiiiiiieeie et e s 42



3.7.3  Vodopis.
3.74
3.7.5
3.7.6
3.7.7

3.8

4 Vlastni prace

4.1
4.1.1

4.1.2

4.2
4.3
4.3.1

432
433
434

4.4
4.4.1

442
443

5 Vysledky a diskuse

Vegetace @ ZIVOCISSEVO ...cuveueeviierieiiiie ittt
HiStOTICKY VYVO] vttt
V0jensky GSek Brdy .....c.coueeeuireniiiiiiiiiiiiiic e
Ochrana piirody v CHKO Brdy.......ccccocooiiiniiiiiiiees

Obec Bohutin — hiStOri€ 1 SOUCASNIOSE «..ueveeeeeeiiriiriiieeeeeeeerrrieieeeeaeeesersnnennaneeaes

Stav CeStOVNINO TUCHU VE SVELE ... oeeeeeeieieeteeeee et eeeeeeeeeveaaneeeeeeeeseaaananes
Dusledky pandemie CoOvid-19......ccoeiviiiniiiiiiiiii

LPOZItIVIL® DUAOUCT CASY ..vvvevveeiiieiiiereee et

Stav cestovniho ruchu v Ceské republice . .......ovveveuierreeiireerieeeseieiseeseeeeeees

Stav cestovniho TUCHU V BIAECH. ....c.vveeeeeeeieeiieiiiiieeieeieee e e aeveve e aeseeaees

MarketingOVa StIATEGIC. ......eververevirieiiiiiiierieriire et

SWOT ANAIYZA ..ottt
Riznorod € akce v Brdech.......ooccuieieeiieniieicceceieeeiececccc e
Planované stavby v CHKO Brdy ......ccccceoiiiiiiiiiiiiiiiiiins

Stav cestovniho ruchu v obci BOhULIN.....eeueeiiiiiiiiiiieeeeeeeeeee e

Kulturni a sSportovni @KCE ........cvevivuiriiuiiiiiiiieiee et

UDYLOVANT @ SETAVA ...veevieeneeviiesrciiie sttt st en e
Propagace ODCE ......cceevuieiiiiiiiiiii ittt

5.1  Hodnoceni vybranych CHKO ..........ccooiiiiiiiiiiiiii e

5.2 Vysledky dotaznikového Setfeni v obci Bohutin..........coooveeiniiiiiiinnnn
5.3  Navrhy na zlep$eni rozvoje cestovniho ruchu v CHKO Brdy........ccccoeennnee

7 Seznam pouzitych zdroji

8 Seznam obrizku, tabulek, grafii @ ZKrateK .....eeeiveeneneenenieneesecnesessnsassessannes

8.1
8.2
8.3
8.4

SEZINAIM ODTAZKUL ©ovvveveeereeeeeeerevereeeeeeeeeeeeeeeeeaesesesesssessaeseeesesssssssssssssssssssssssesesesanes

SEZNAM LADUICK ...eeeeeeeeeee et eeeee ettt et e ettt ee e e re e e e as e e aesanneseeaennneeeaennens

Seznam grafl

Seznam pouZitych zKratek ..o

Prilohy



1 Uvod

Cestovni ruch zazival skvélé Casy pied celosvétovou pandemii covid-19. Lidé
cestovali po celém svéte, poznavali cizi kultury a objevovali nova mista. V reakci na tuto
skutecnost se cestovni ruch neustale rozviji do novych forem. Vznikaji nové objevené
destinace, turisté zacinaji byt ve svych pozadavcich narocnéj§i a pfichdzi i nové
technologie, které maji za cil usnadnit a co nejvice zpiijemnit cestovani po celé planeté.

Turisté si vybiraji destinace podle nékolika aspekti a destinacni agentury by meély
byt témi, které jednotlivé destinace propaguji a snazi se je zviditelnit v Siroké nabidce trhu.
Nicméné ne vzdy funguji tak, jak by mély, a nevyuzivaji stoprocentné potencial danych
destinaci a mist, ¢imz trpi hlavné rozvoj cestovniho ruchu v dané oblasti.

Ubytovaci, stravovaci a dalsi sluzby spojené s cestovnim ruchem zkvalitiiuji svoji
nabidku, aby byly i nadale konkurenceschopné. V soucasné dobé¢, vic nez kdy diive, se
musi o nové klienty doslova ,,rvat®, jelikoz doba neni nyni turismu naklonéna. To se vSak
muze brzy zménit a lidé pracujici v cestovnim ruchu v to doufaji. Nicméné ani po
takzvaném _restartu cestovniho ruchu se nesmi zapominat na dulezité heslo, které by
mély respektovat vSechny destinace po celém svété, a tim je odpoveédny a udrzitelny
cestovni ruch.

Hlavnim problémem menSich destinaci, o kterych neni tak velké povédomi mezi
lidmi, je prizkum trhu. Tyto malé podniky Casto nedélaji zadné prizkumy ani analyzy a
nedokazi tak reagovat na poptavku svych potencialnich navstévnika. Zkratka nejsou
schopny oslovit turisty a vyhodnotit jejich potifeby. Podobny problém suzuje i CHKO
Brdy, na kterou je tato prace zaméfena. Samoziejmé nejsou vSude jen negativa, najdou se i
ostruvky nadé€je, kde se cestovni ruch rozviji tim spravnym smérem a kde opravdu lid é

chté&ji pro tonéco udélat.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem préace je zhodnotit uroveri cestovniho ruchu v destinaci Brdy a obci
Bohutin, a to na zakladé€ provedeni vlastniho vyzkumu. Dal§im cilem je zjistit nabidku
sluzeb a analyzovat rozvoj cestovniho ruchu ve vybranych destinacich a poukéazat na
nedostatky.

Dil¢im cilem prace je najit dal$i moznosti rozvoje cestovniho ruchu v Brdech
anasledné jeho udrzitelnosti. Dale je prace zaméfena predevsim na klientelu penziont
a restauraci v obci Bohutin a jeho okoli. Snazi se piiblizit nazor navstévnikt na aktualni
urovenl nabizenych sluzeb spojenych s cestovnim ruchem. Prace charakterizuje dopady
celosvétové pandemie covid-19 na cestovani a cestovni ruch nejen v Brdech, ale také
v Ceské republice a po celém svétd. Jednim zcild je také porovnat potencial rozvoje
cestovniho ruchu vybranych CHKO s destinaci Brdy. V neposledni fad€ se prace zaméiuje
na navrzeni novych moznosti rozvoje cestovniho ruchu ve vybranych oblastech a jeho

udrzitelnosti.

2.2 Metodika

Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické Casti prace bude
pouzita literarni reserSe a metody deskriptivni, se zdkladni charakteristikou destinace Brdy
a obce Bohutin. Na zaklad¢ vyhledani a zjisténi informaci od odbornikti z praxe, kniznich
a elektronickych zdroji a v neposledni fadé€ nazori vefejnosti bude provedena analyza
a interpretace ziskanych dat pro podklady praktické casti, ze kterych bude ziskan pohled na
souCasny stav cestovniho ruchu ve vybranych oblastech. Vysledky prace se odrazi od
vypoveédi odbornikli, a hlavné kompetentnich respondentt, se kterymi budou pofizeny
rozhovory. Dale budou pouzity standardizované rozhovory pro majitele penziond
a restauraci. Pro ostatni respondenty jsou pfipraveny polostandardizované rozhovory. Pro
navstévniky ubytovacich zafizeni v obci Bohutin je pfipravené dotaznikové Setfeni, na
jehoz vysledcich bude také hodnocena Uroveni mistnich ubytovacich sluzeb. V praci bude
vyuzita SWOT analyza, ktera poukadze na silné aslabé stranky, pfipadné hrozby

a pfilezitosti v dané oblasti.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Cestovniruch

Definovat cestovni ruch jako samotny je velmi obtizny ukol. Neexistuje zadna
jednotnd definice, ktera by zcela kompletné popsala takto Siroky pojem, nicméné lze
vymezit koncepci cestovniho ruchu do tfech bodi. Prvni koncepce hovoii o ucelu
zkoumani, analyzy a prognodzovani rozvoje cestovniho ruchu jako socialné ekonomického
jevu. Druhd koncepce se vymezuje uCelem statistického zkoumani cestovniho ruchu s co
nejvys§si moznou presnosti a posledni poukazuje na ucel aplikace legislativnich a
ekonomickych ulev stanovenych zakony rady zemi a spoleCenstev v oblasti cestovniho
ruchu.

Na zacatku 20. stoleti se hovoiti o cestovnim ruchu jako o novém spoleCenském jevu,
jesté bez ekonomickych stranek. Na ekonomické aspekty poukazal az Hermann von
Schullard, jeho definice zni pfesné takto: ,Cestovni ruch povazuji za soubor operaci
zejména ekonomického charakteru, které se piimo vztahuji na vstup, pobyt a pohyb cizinct
vné 1 uvnitt urcité zemé, mésta nebo regionu.“ Jak z definice vyplyva, bere v potaz pouze
cizince.

Vyznamnym desetiletim pro cestovni ruch byla 70. 1éta 20. stoleti, fada §vycarskych
védci v Cele s profesorem Kasparou piisla s modemi takzvanou S§vycarskou Skolou
cestovniho ruchu. Za hlavni definici se povazovala praveé ta Kaspary: ,,Cestovni ruch je
souhrn vztaht a jevu, které vyplyvaji z cestovani anebo pobytu osob, pifi¢emz misto pobytu
neni hlavnim ani trvalym mistem bydleni nebo zaméstnani. Z této definice je uz jasné, ze
se nevztahovala jen a pouze na cizince, ale na vSechny osoby.

Celé 20. stoleti bylo hlavné o hledani toho spravného vymezeni cestovniho ruchu,
fada védcu a profesort piisla s nékolika napady. Shodli se az na konferenci v roce 1991
v Ottawe, kterou poradala Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO, dfive jen
WTO). Definice zni takto: ,,Cestovni ruch je ¢innost osoby cestujici na pfechodnou dobu
do mista mimo jeji bézné zivotni prostfedi, a to na dobu kratsi, nez je stanovena, pfiCemz
hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykonavani vydélecné Cinnosti v navstiveném misté.
Celkem 250 predstaviteld z 91 zemi svéta se na této definici shodlo. Pfechodna doba je u
zahrani¢niho cestovniho ruchu stanovena na obdobi jednoho roku, u domaciho ruchu se

jedna o Sest mésich. Domacim ruchem se mysli cestovani na tUzemi vlastniho statu,
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zahraniéni je pak opakem, tedy cestovani mimo hranice statu (BERANEK, 2013 stranky 9-
35).

3.1.1 Vznik a vyvoj cestovniho ruchu

Cestovni ruch by nemohl vzniknout bez penéz. Penize vynalezli Sumerové a zacali
rozvijet trh zhruba Ctyfi tisice let pfed nasim letopoctem. Vynalezli navic 1 klinové pismo a
kolo, takze jejich pfinos pro cestovani byl obrovsky a pravem jsou jim pfipsany zasluhy
jako zakladatelim podnikani v cestovnim ruchu.

Kralovna HatSepsut byla pravdépodobné prvni osoba, ktera uskutecnila cestu pouze
pro odpocinek a relaxaci v 15. stoleti pred nasim letopo¢tem. Davno pred ni se podnikaly
zabavni cesty z Egypta, o téch se ovSem Uplné nevi, jestli byly organizované pro odpocinek
nebo tfeba spojené s obchodnimi cestami, a tak je kralovnina cesta povazovana za prvni
,,dovolenkovou“ plavbu.

Nejen dnesni cestovatelé, ale i ti ze starovéku méli touhu zanechat jakysi doklad o
své navstéve turistického mista napisem. Néktefi kreslili sva jména, jini zase vyryvali do
meékkého kamene budto taky své jméno, nebo néjaké heslo. Vyryvani se stalo tolik bézné,
ze se nyni nazyva odbornym terminem, ktery pochazi z italského slova , graffiti“ a
znamena ,Skrabani“. Nesmi se zapomenout ani na nakupovani suvenyru, kdysi jako
suvenyr se prezentovaly napftiklad korale, kofeni ale 1 tfeba lidé v néCem zkuSeni a zru¢ni

mohli slouzit jako dar panovnikovi (GOELDNER, a dalsi, 2014 stranky 3-33).
3.1.2 Vystavba cest

Chodciim a zviratim staCily jen stezky, ovSem s vynalezem kola a s tim spojenych
povozii se zaCala feSit otazka vystavby cest. Starodavné cesty byly velmi primitivni,
dlazdéni vlastné pfislo az s Chetity. Mosta také moc nebylo. Existovalo vSak uzemi, kde
cesty byly v dobrém stavu. Jednalo se o Krétu, tam za dob minojské civilizace (2000-1500
pt.n.l) vedla cesta od pobtezi Kréty az do mésta Kndssu. V té dobé cesty vyuzivaly hlavné
tfi skupiny lidi — vojaci, obchodnici a vladni tfednici. Cesty se déale zdokonalovaly hlavné
pro vojenské ucely. S tim hodné pomohli Asyfané, ale zeyjména pak Alexander Veliky pfi
svych tazenich a poté Rimané. Ti stavéli velmi precizng, na beton a kameny polozili

dlazebni kostky a cestu olemovali obrubniky. Navic ji trochu zvedli, aby mohla odtékat
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voda. Nekteré z téchto cest pretrvaly a stale se vyuzivaji. V prvnim a druhém stoleti naseho
letopoctu dosahovala délka fimskych cest piiblizné 80 000 kilometrt.

Rimané cestovali stejné jako my dnes, za pamatkami, olympijskymi hrami, ale i do
lazni a dalsi zabavou. Jedinym tehdejSim privodcem, ktery se dochoval byl Privodce
Reckem, ktery sepsal Rek jménem Pausanias mezi lety 160-180 naseho letopodtu.
Priivodce tvoii milnik v historii cestovniho ruchu.

Hedvabna stezka meéfici okolo 8 000 kilometrii spojovala Vychod se Zapadem.
Ovsem nejednalo se o zadnou péknou silnici ¢i cestu, Casto se muselo jit pfes poust nebo
step. Nejznaméjsi osobou, kterd po této stezce cestovala je bezpochyby benatsky kupec
Marco Polo. Ten ve 13. stoleti vyrazil na cestu z Indie do Ciny. Jeho cestopis sice mozna
neni zcela pravdivy, ale je to bestseller, ktery nam pfiblizuje cestovani v oné dobé

(GOELDNER, adalsi, 2014 stranky 33-43).

3.1.3 ,Kavalirské jizdy* a prvni turistické atrakce

V 17. a 18. stoleti se stalo modnim studovat v Paiizi, Florencii a dalSich centrech
kultury. Velké cesty podnikali diplomaté, uc¢enci a podnikatelé hlavné do Italie a Francie.
Tyto cesty byly oznaCovany jako kavalirské jizdy, nejdfive znamenaly vzdélavaci
zalezitost, ale pozdéji jen honbu za zazitky. Dnesnim ekvivalentem pro kavalirskou jizdu
by nejspiSe byl pojem ,,staz* nebo studijni cesta napiiklad v ramci Erasmu (GOELDNER,
a dalsi, 2014 stranky 33-43).

Prvni turistické atrakce vznikly jiz v davné minulosti. Na prvnim misté je vhodné
zminit sedm , starych® divl svéta.

Velké egyptské pyramidy,

Visuté zahrady Semiramidiny v Babyloné (dnesni Irak),
Mauzoleum v Halikarnassu (dne$ni Turecko),

Socha Dia v fecké Olympii,

Rhodsky kolos (dnesni Recko),

Artemidin chram v Efesu (dnes$ni Turecko),

Nk w D =

Majak na ostroveé Faru (dnesni Egypt).

Egyptské pyramidy jsou ztéchto divi svéta nejstarS$i a také se jako jediné
dochovaly az do soucasnosti. Ostatni byly zni¢eny bud’'to zemétiesenim nebo pozarem. U

visutych zahrad se pfesn€ nevi, co stalo za jejich zanikem.
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Za dalsi atrakci pro tehdejsi turisty se daji povazovat lazng. Byli to Rimané, kdo
lazn€ vynalezl a odsud se rozsifily do Britdnie a na cely evropsky kontinent. Nejvetsi
oblibé se lazné t&Sily v 18. stoleti, kdy se staly i centrem spoleCenského déni. Je treba
podékovat lékarim, ktefi 1éCbu mineralnimi vody doporucovali. Pozd€ji se véfilo i
v lécCebné ucinky motské vody, coz pretrvava dodnes a lidé Casto cestuji k mofi za

ozdravnym pobytem (GOELDNER, a dalsi, 2014 stranky 43-45).

3.1.4 Prvni cestovni kancelare

Roku 1822 se Robert Small prohlasil za prvniho zprostfedkovatele plaveb na
parnicich, coz se ovSem neda povazovat za cestovni kancelar. Nejstarsi cestovni kancelar
vznikla v roce 1841 a nesla jméno po svém zakladateli Thomasi Cookovi. Oficialni vznik
je uvadeén na rok 1872, ale uz davno predtim Cook provozoval vyletni cesty. Byl to
baptisticky knéz a velky cestovatel. Pravé roku 1841 usporadal cestu vyletnim vlakem
z Leicesteru do Loughborough. Jednalo se asi o dvaceti kilometrovou trasu.

Krédo slavného zakladatele znélo nasledovné: ,Nepij, ale cestuj a poznavej.“ Do
podnikani uvrtal 1 svého syna, ten dokazal vypravit prvni turisty do Ameriky v druhé
poloving€ 19. stoleti. Destinace se dale rozrustaly, a dokonce se usporadala cesta kolem
svéta, ktera trvala 22 dni. V nasledujicich letech méla spole¢nost cestovni kancelare na
Ctytech svétadilech.

Jeho klientelu netvofili jen bohati lidé, ale i nizsi §lechta, duchovni a lIékamici.
Cook sam provazel turisty po riznych destinacich a stal se vizionafem cestovniho ruchu.
Zacal délat klientim rezervace v restauracich a vystavovat poukazky a cestovni Seky, coz
doté doby nikdo nedélal a hlavné neznal (GOELDNER, a dalsi, 2014 stranky 45-46).

Kdyz Cook zemfel, spolecnost od jeho vnuk odkoupila belgicka cestovni a
zeleznicni spolecnost ve 20. stoleti. Po druhé svétové valce byla znarodnéna a roku 1972
zprivatizovana. V roce 2007 vznikla Thomas Cook Group spojenim Thomas Cook AG a
britské MyTravel. Cestovni kancelar se stala jednou z nejvétSich na svété, ale v roce 2019
vyhlasila bankrot. Zkrachovala tak nejstarsi ,,cestovka®“ na svéte, kterou vyuzivalo asi 19
miliont klienti rocné, a ktera davala praci deseti tisicim lidi nékolik let po celém svété
(iDNES.cz, CTK, 2019).

Prvnim specialistou na individualni cestovni programy byl nejspiSe Thomas Bennet.
Navic ke svym programim nabizel i kompletni zaji§téni vSech moznych sluzeb. Nejvice

poznavacich cest uskutecnil po Norsku, kde pracoval jako tajemnik britského generalniho
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konzula. Klientim zajistoval napiiklad pfepravu, potraviny a rezervoval pro své klienty
kon¢ a hotelové pokoje.

Cestovani se stale zdokonalovalo a tim padem i doprava. V zacatcich se cestovalo
pouze pésky, poté prichazely na fadu dostavniky a lod¢€, které umoznily cestovat i daleko
po moti. Vystavba Zeleznic opét podpofila cestovni ruch stejné jako vynalez auta a pozdéji
i letadla (GOELDNER, a dalsi, 2014 stranky 46-50). V soucasnosti se hovoii a testuje
cestovani raketou mimo nasi planetu Zemi. Spolecnost Virgin Galactic miliardafe Richarda
Bransona jako prvni podnikla , turistiku“ do vesmiru v poloviné roku 2021. Bransona

nasledoval Jeff Bezos se svoji spolecnosti Blue Origin.

3.1.5 Turisticka lakadla a rekreace

Rekreace je velmi riznorody pojem, vytvaii miliony pracovnich mist v sektorech
vyroby, prodeje a sluzeb. Rocné za rekreaci lidé utrati vice nez 400 miliard dolart.
Venkovni aktivity se stavaji stale oblibenéjsimi a odborici na cestovni ruch maji lepsi
piistup k informacim o piilezitostech rekreacniho vyziti nez dfive. Lidé ¢im dal vice
vyhledavaji kvalitnéjsi sluzby a atraktivnéjsi zatizeni (WITT, a dalsi, 2013).

Pfi zminéni slova atrakce zpozorni predevsim déti, jelikoz si pod timto pojmem
predstavi zabavni parky a nejsou daleko od pravdy. Atrakce muzeme délit na pét
segmentd. Jedna se o kultumi, pfirodni, rekreacni, zabavni a vefejné atrakce. Jak nazvy
napovidaji, kazdy segment se vénuje néemu jinému. Nejznaméj§im zabavnim parkem je
bez pochyby Disneyland, téch je po svété hned nékolik, ale ten nejproslavenéjsi lezi
v Kalifornii v Anaheimu. Ro¢né ho navstivi miliony turisti z celého svéta. Celkove
zabavni pramysl dava praci statisicim lidem a jsou to prave atrakce, které turisty lakaji do
vybrané destinace. Ti se zajimaji hlavné o to, co tam mohou délat a jak napiiklad zabavi
své déti (AU, 2016).

Protipolem atrakci jsou hazardni hry, ty zase lakaji dospélé turisty. Gambling, nebo
také hemi pramysl, se stal fenoménem v cestovnim ruchu. Velka nasvicena kasina v Las
Vegas zvou turisty na vysoké vyhry v podobé jackpotti. Do tohoto mésta, ale i do jinych
jako je naptiklad Atlantic City se poradaji hromadné turistické zajezdy autobusem. Zkratka
hazard hraje opravdu velkou roli v cestovnim ruchu, témét kazdy si chce ,,jen tak zahrat*
pro radost. Zajimavosti je, Ze v Americe roku 1993 vice Ameri¢and navstivilo kasina, nez

jich piislo na zapasy basketbalové ligy. Dokonce v dobé pfed covidem byla kasina
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nav§tévovana AmeriCany vice nez zoologické zahrady, akvaria a pfirodni parky
(HERMANEK, 2021).

Narodni parky tvoii dulezitou slozku federalniho nebo statniho cestovniho ruchu.
Napriklad v africkych zemich jsou narodni parky jednou z nejvétsich turistickych atrakci
vubec. Zname jsou parky v Tanzanii, Keni, Botswan¢ a Ugandé.

Nejznaméjsi parky po celém svété zazivaji navaly turisti béhem hlavni sezony,
tedy v 1été. Jedna se o parky a rezervace v Severni Americe, Australii ale i v Evrop¢.

Ceska republika ma celkem &tyfi narodni parky. Nejstarsi je Krkonossky narodni
park, nejvétsim parkem je Sumava. Dale se jeité na nasem tGzemi nachazi Ceské Svycarsko

a Narodni park Podyji (GOELDNER, a dalsi, 2014 stranky 206-213).

3.1.6 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch se neustale vyviji, a proto existuje fada druha a forem do kterych ho
muzeme roziadit. Spousta autort si ¢lenéni upravuje podle sebe, proto byla pro tuto praci
vybrana kniha Prumysl cestovniho ruchu od autori Galvasové, Binka, Holecka,
Chabicovské a Szczyrba, ktefi rozdé€luji druhy nasledovneé:

1. Podle pivodu ucastnikii ve vztahu k danému statu — jinymi slovy domaci a
zahrani¢ni cestovni ruch.
2. Podle vztahu k platebni bilanci daného statu — existuji tfi podurovné
e piijezdovy cestovni ruch — aktivity spojené s piijezdem zahrani¢nich
osob do daného statu,
e tranzitni cestovni ruch — aktivity spojené s prijezdem zahranic¢nich osob
pres uzemi daného statu,
e vyjezdovy cestovni ruch — aktivity spojené s vyjezdem obcanti daného
statu.
3. Podle poctu ucastnika — zde jsou také tii podurovne
e individualni cestovni ruch — cesty jednotlived ¢i malych skupin
uskutecnéné samostatné,
e kolektivni cestovni ruch — cesty vétsich skupin osob,
e masovy cestovni ruch — cesty velkych skupin spojené s vyuzivanim
hromadnych stravovacich a ubytovacich zafizeni.
4. Podle délky trvani

e kratkodoby cestovni ruch — cesty zahrnujici maximalné tfi pfenocovani,
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e dlouhodoby cestovni ruch — cesty zahrnujici Ctyfi a vice pfenocovani.
5. Podle zptsobu zabezpeceni prabehu
e organizovany cestovni ruch — cestu zajistuje cestovni kancelar nebo jiny
zprostiedkovatel,
e neorganizovany cestovni ruch — ucastnik si cestu zajistuje sam (2008

stranky 28-33).

Formy se od druht cestovniho ruchu odlisuji pfevazné tim, Ze jsou vice zavislé na
motivaci ucastnika. DéIi se na:

1. Rekreacni — hlavnim cilem je fyzickd a psychicka regenerace, jedna se tfeba o

lazetistvi.

2. Kultumé-poznavaci — cilem je poznavat odlisné kultury, tradice, zptsoby Zivota,
piikladem muze byt méstska, ale i venkovska turistika.

3. SpoleCensky orientovany cestovni ruch — motivaci ucastnikl je setkavani se,

napiiklad navstévy ptibuznych.
4. Sportovni — Ize délit na aktivni a pasivni formu
e aktivni — zaméfena na fyzickou Cinnost ucastnika, horska turistika,

e pasivni — zaméfena na pasivni ucast na sportovnich akcich, fandéni na

fotbale/hokeji.
5. Ekonomicky orientovany cestovni ruch — zahrnuje obchodné a profesné zamétené
sluzebni cesty, ucast na veletrzich nebo konferencich.
6. Specificky orientovany cestovni ruch — zahrnuje rdznorodé motivy ¢i jejich

kombinace, naptiklad nakupni nebo vojensky cestovni ruch (2008 stranky 28-33).

K uplné typologii zbyva definovat si jesté pét kategorii ucastnika cestovniho ruchu.
Podrobngjsi rozdé€leni tcastnikti bylo nutné hlavné pro statistické sledovani cestovniho
ruchu. Predstavitelé jiz zminéné konference se shodli takto:

e Staly obyvatel — v domacim cestovnim ruchu jde o osobu, ktera zije na
daném misté alespori Sest po sob€ jdoucich mésici pred piijezdem do
jiného mista na dobu kratsi nez Sest mésicli, v mezinarodnim cestovnim
ruchu je za stalého obyvatele povazovana osoba, ktera v dané zemi zije
alesponi jeden rok pred piijezdem do jiné zemé na dobu kratsi, nez je

jeden rok.
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e Navstévnik — osoba cestujici do jiné zemé, nez ve které ma uvedené
své trvalé bydlisté, anebo osoba cestujici do jiného mista ve své zemi
mimo své bydlisté, a to na dobu kratsi nez jeden rok (respektive Sest
mésicil), navic hlavni UCel cesty musi byt jiny nez vykonavani
vydélené Cinnosti v navstiveném miste.

e Turista — osoba, kterd cestuje na dobu zahrnujici alesponi jedno
prenocovani v dané lokalité.

e Vyletnik, jednodenni nav§tévnik — osoba, ktera cestuje na dobu
krat§i, nez je dvacet Ctyfi hodin, aniz by v nav§tiveném misté

prenocoval.

Tranzitni navstévnik — osoba, ktera se zastavi v dané lokalité (mtze byt i cizi zem)
na své cest¢ do jiného cile cesty, muze jit o turistu i jednodenniho navstévnika

(BERANEK, 2013 stranky 16-25).

3.2 Geografie turismu

Jedna se o jednu z nejmladsich disciplin geografie. Ma své koteny ve 30. letech
minulého stoleti. V té dobé se nejvice studie veénovaly vymezovanim geografickych
problémi. Vyzkumy probihaly zejména ve Francii, Némecku, USA a Svycarsku. Po druhé
svétové valce nastal vyznamny rozmach geografie turismu. Mezi ty nejznameéjsi geografy
patfi Hans Poser a Peter Mariot. Jelikoz se turismus postupné stal vyznamnym fenoménem
svétové ekonomiky, stala se z geografie turismu samostatna disciplina.

Zatimco Poser definoval turismus podobné jako jeho pfedchadci, Mariot se snazil
pridat geografické aspekty, jeho definice turismu zni takto: , Spolecenska aktivita, ktera
podminuje premistovani obyvatelstva do Casti krajinné sféry, charakterizovanych
interakcemi krajinnych prvkd, schopnymi vyvolat docasnou zménu mista k pobytu
(HAMARNEH, 2012 stranky 11-19).“ Jak je vidét v textu samotném, tato definice, jiz
opravdu obsahuje geografické aspekty.

Mezi hlavni problémové okruhy geografie turismu patfi:
e analyza a hodnoceni zakladnich faktorti a podminek rozvoje turismu,
e prostorova analyza turismu,
e geograficka analyza hlavnich typut turismu,

o geografické aspekty mezinarodniho turismu,
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e koncepce a prognozy rozvoje turismu a rekreace,

e geograficko-kartografické pfistupy a metody v turismu,

e udrzitelny rozvoj turismu, hodnoceni vlivii cestovniho ruchu na

geografické prostitedi (HAMARNEH, 2012 stranky 11-19).

V geografii turismu je dulezité studium predpokladu, ty lze rozdélit na selektivni,

lokaliza¢ni a realiza¢ni.

3.2.1 Selektivni predpoklady

Selektivni predpoklady lze oznacit jako stimulacni, protoze stimuluji vznik turismu

ve funkci poptavky. Jinymi slovy poukazuji na zptsobilost dané zemé ¢i oblasti podilet se

na turismu aktivné i pasivné a umoziuji vybrat ty oblasti, které maji nejlepsi predpoklady

pro ucast na turismu. Selektivni predpoklady lze dale délit na objektivni a subjektivni.

vvvvv

politické (mirové usporadani svéta bez valeCnych konfliktt
jakéhokoli rozméru, statni hranice),

ekonomické (zivotni uroverni obyvatelstva, fond volného casu,
hruby domaci produkt index lidského rozvoje),

demografické (zaméstnanost, vzdélani obyvatelstva, vekova
struktura),

urbanizacni (vzrust podilu méstského obyvatelstva, migrace do
mest),

ekologické (narodni parky a rezervace, fyzickd zména krajiny —

odlesiiovani, znecistovani).

Subjektivni predpoklady jsou ovlivnény kultuni Grovni obyvatel. Dulezitym

aspektem tu jsou zkuSenosti s cestovanim, jak pro jednotlivce, tak skupiny. Déle zalezi na

vlastnostech daného naroda, jestli je pro ¢lovéka motivujici danou zemi navstivit. Ovsem

vlastnosti je dobré znat také proto, aby ¢lovek veédél, jak se chovat vici cizincim v jeho

zemi, aby zistal zdvotily. Subjektivni predpoklady maji ¢tyfi podkategorie:

psychologické pohnutky vedouci k Gi¢asti na turismu a k vybéru
lokality,
zkuSenosti s cestovanim,

propagace vedouci k médnosti destinaci,
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e charakterové vlastnosti naroda (HAMARNEH, 2012 stranky 11-
19)

3.2.2 Lokaliza¢ni predpoklady

Funk¢ni vyuziti urcité oblasti turismem, presn€ o to se staraji lokalizacni faktory, a
to z hlediska pfirodnich moznosti a =z hlediska kvality spolecenskych a kulturné-
historickych podminek. Zalezi hlavné na tom, jak je dana oblast turisticky atraktivni.
Nicméné oproti predpokladim selektivnim a realizacnim, hraji az druhotnou roli. Do
ptirodnich predpokladl nalezi:

e klimatické poméry,
e podzemni a povrchové vody,
e morfologie (vertikalni a horizontalni),

e fauna a flora.

Spolecenské predpoklady jsou:
e kulturné-historické pamatky,

e kulturni zafizeni a akce, sportovni a zabavni akce (HRALA,

2002).

3.2.3 Realiza¢ni predpoklady

Jedna se o predpoklady, které maji dominantni postaveni pro konecnou fazi
uskuteCnéni riznych forem turismu. Patfi sem napiiklad volba dopravniho prostfedku
ucastniki mezinarodniho cestovniho ruchu nebo geografické podminky vybrané destinace.
Zajimavosti je, ze podil letecké dopravy pfevazuje zejména ve Spojenych statech
americkych, dale pak v Asii, Africe a Pacifiku. V Asii a Pacifiku mohutné roste a dominuje
lodni pfeprava. Pro Evropu je typiCt&jsi silniCni a Zzelezni¢ni doprava, podil silni¢ni
dopravy se navic od roku 2013 neustale zvétsuje. Pravé v Evropé predstavovala v roce
2018 silni¢ni doprava tii Ctvrtiny celkové pozemni nakladni dopravy Evropské unie, jak je
vidét na nasledujicim obrazku (Obrazek 1). Vyjimku tvoii pak dva staty — LotySsko a

Litva, zde pfevazuje zelezni¢ni doprava (esces, 2017).
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Obrazek 1: Modalni rozdéleni vnitrozemské ndkladni dopravy
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3.3 Destinaéni management

3.3.1 Destinace

Dulezité pro pochopeni destinacniho managementu je nejprve znat pojem destinace
a co je tim mysleno. Podle organizace UNWTO je destinace misto s atraktivitami a s nimi
spojenymi zafizenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které si ucastnik cestovniho ruchu nebo

skupina vybira pro svou navstévu a které poskytovatelé piinaseji na trh.
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Na destinace se lze divat ze dvou uhli pohledu. Prvnim pohledem je skutecnost, ze
destinace predstavuje pro organizaci uzemi, které ji vymezuje partnery spoluprace.
Druhy uhel pohledu se da nazvat marketingovy a bere destinaci jako produkt
cestovniho ruchu, jednoduse feCeno jako kompletni soubor nabidky cestovniho ruchu

daného uzemi (HOLESINSKA, 2007 stranky 19-20).

3.3.2 Destina¢ni management a destinacni spolecnost

Za definici vymezujici pojem destinacni management se da pokladat ta, co je
pouzita ve vykladovém slovniku cestovniho ruchu. Destinacni management je tedy soubor
technik, nastroji a opatfeni pouzivanych pii koordinovaném planovani, organizaci,
komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v destinaci (PASKOVA, a
dalsi, 2002 str. 448). V tursticky vyspélych destinacich je tento pojem bran jako
nejvyzralejsi forma fizeni cestovniho ruchu. V SirSim pojeti je destinaCni management
chapan jako kooperace poskytovatell sluzeb za ucCelem efektivnéjsiho fizeni cestovniho
ruchu v urcitém tzemi. Jedna se vlastné o klasicky management neboli fizeni, avSak tady
se destinaCni fizeni liSi od normalniho fizeni firmy svou komplexnosti. Destinace totiz
nezahrnuje jen pfirodni a kulturni atraktivity cestovniho ruchu, ale také aktéry, ktefi
v oblasti pasobi a maji vliv na rozvoj cestovniho ruchu.

Je nutné podoktnout, ze destinani management neni oznaeni pro organizaci ve
smyslu néjaké spoleCnosti, ale je specifickou formou managementu, kterd se zabyva
procesem fizeni destinace. Casto dochazi k zamé&iovani s pojmem destinadni spolenost, to
je ovSem jen subjekt, ktery provadi principy destina¢niho managementu. Pravé destinacni
management je jakysi proces fizeni destinace (HOLESINSKA, 2007 str. 20).

Prvni destinaéni spolenost vznikla na tizemi Ceské republiky az kolem roku 2000.
Jednalo se o inspiraci ze zahrani¢i, hlavné ze Svycarska a také potieby rozvoje a podpory
cestovniho ruchu na danych tizemich. Zahrani¢ni staty také ukazaly, Ze je dulezité vénovat
pozornost vybéru vhodné pravni formy pro organizaci destinatniho managementu. Pravni
forma modernich turistickych organizaci by méla spliiovat pozadavky uvedené nize.

e Nezavislost na politickych vlivech — jen tak muZze byt zajiSténo prosazovani
kontinualni, dlouhodobé koncipované strategie destinace,

e dostateCna pravomoc vedeni,

e financovani podle principu wuzitku zfungovéani turistické organizace -

transparentnost,
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e zapojeni do celého systému turistickych organizaci na riznych geografickych
urovnich,

e propojeni s obcemi a vztahy k obyvatelstvu, minimalni vyse zakladniho vlastniho
kapitalu (METELKOVA, 2005 stranky 13-14).

34 Mezinarodnicestovniruch

Mezinarodni cestovni ruch spadd do nékolika dal§ich ekonomickych ale 1
neekonomickych odvétvi, tudiz neni ekonomicky a statisticky uzavieny jako treba
zemeédélstvi. Cestovni ruch se déli na rizné sektory, napiiklad hotelnictvi, cestovni
kancelare, stravovaci zafizeni nebo tfeba letecké spolecnosti. Existuji jesté tii dalsi aspekty
— pfimé efekty turismu, nepiimé efekty turismu a indukované efekty turismu.

Piimé efekty jsou realizované v pfimych odvétvich spojenych s turismem, dochézi zde ke
kontaktu mezi zprostfedkovatelem a zdkaznikem. Nakup letenky, nebo tfeba pobytu je tak
pfimym efektem turismu.

U nepiimych efektt jiz nedochazi ke kontaktu zprostfedkovatel a zakaznik, ale
jedna se o sménu v dodavatelsko-odbératelskych vztazich. Napiiklad se sem fadi nakup
potravin pro restauraci, ¢i poskytovani stavebnich sluzeb a nakup vybaveni pro hotelovy
fetézec. Nepiimé efekty jsou spojeny s multiplikacni funkci. Existuje fada riznych
multiplikatord a kazdy udava néco jiného. Obecné pak vyjadiuji o kolik vzroste urcita
veli¢ina, zméni-li se n&aky vstup o dodatetnou jednotku (PALATKOVA, 2011 stranky
11-12).

Indukované efekty turismu slouzi pro dodateCnou realizaci piijmi ze strany
soukromého sektoru, vefejného sektoru i domacnosti. Piikladem je zvySeni vydaju sektoru
domacnosti kvili zvySeni pfijmi ze zahrani¢niho turismu v urcité destinaci (WITT, a dalsi,

2013).
34.1 Statistické a ekonomicko-penézni hodnoceni vlivu mezinarodniho turismu

Statistické hodnoceni predstavuje problematiku monitoringu turismu z pohledu
sledovani trhu turismu, tedy nabidky a poptavky. Soucasti je sledovani ekonomickych
piinost, ale i vyhodnocovani negativnich efekti pomoci analyzy nakladi a vynosu.
K hlavnim statistickym ukazatelGm patii poCet ucastnikii mezinarodniho cestovniho ruchu,

devizové pfijmy a vydaje, spotfeba v pasivnim a aktivnim turismu a mnoho dalSich.
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Ekonomicko-penézni hodnoceni je zdkladem pro jiz zmifiované efekty a pracuje s
,magickym  Ctyfuhelnikem”, ktery je tvofen hrubym domacim produktem,
nezameéstnanosti, cenovou stabilitou a vnési ekonomickou rovnovahou. Jednotlivé
hodnoceni kazdého uvedeného parametru vyse vypovida o postaveni turismu v ekonomice.

Vliv svétového hrubého domaciho produktu (dale uz jen HDP) na turismus je vice
nez ziejmy. Tvorba svétového HDP je nerovnoméma a soustfedéna piedev§im do
rozvinutych trznich ekonomik. Jsou tu hlavni zemé& (USA, Némecko, Francie, Italie, Velka
Britanie a dalsi), které se zapojuji do mezinarodniho obchodu se sluzbami turismu, vice
nez ostatni rozvojové a rozvijejici se zemé. Pravé tyto staty s rozvinutymi trznimi
ekonomikami mohou vytvaret primarni nabidky, tedy existence atraktivity turismu, ale 1
sekundarni nabidky, coz =znamena existenci slusné infrastruktury pro turismus.
V poslednich letech dochazi k vét§imu zapojovéani rozvijejicich se zemi. Mezi né patii

napiiklad Malajsie, Thajsko nebo Indonésie (PALATKOVA, 2011 stranky 15-24).
34.2 Globalni dopady mezinarodniho turismu na svétovou ekonomiku

Pro hodnoceni globalnich dopadu existuji dva ukazatele. Prvnim z nich je platebni
bilance a druhym ukazatelem je neoficidlni satelitni ucet turismu pro svétovou ekonomiku
a pfipadné oficidlni satelitni ucty pro narodni ekonomiky.

Platebni bilance neni oznaceni pro prosté saldo turismu, ale je to komplexni vykaz
ekonomickych transakci mezi narodni ekonomikou a zahrani¢im, zachycujici veskeré
operace tykajici se turismu. Vertikalni struktura platebni bilance bézného uctu predstavuje
vyvoz a dovoz spotfebniho a investi€niho zbozi pro turismus (typické pro malé ostrovni
staty), dale také cast dopravnich sluzeb, vyvoz a dovoz ostatnich sluzeb, vynosy a
jednostranné prevody. Finan¢ni ucet spravuje tok pifimych zahranicnich investic i
portfoliové investice majetkového a dluhového charakteru. Vysledkem platebni bilance je
prehled o hodnotach a vyvoji jednotlivych vertikalnich polozek bilance. Sledovani téchto
polozek ma vyznam hlavné pro zem& zavislé na turismu a pifjmu z n& (PALATKOVA,
2011 str. 24).

Satelitni Ucet turismu je komplexni statisticky nastroj meéfici vliv turismu na
svétovou Ci narodni ekonomiku. Neni zde mozné zméfit vliv jen rozdilem vstupt a
vystupt. Na tvorbé metodiky pro satelitni ucet se podilela fada mezinarodnich organizaci

(OSN, UNWTO, OECD, ILO). Metodika se neustale vyvijela a vylepSovala, je mnohem

vvvvvv
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uctu, kam patii kvantifikované parametry vlivu turismu na danou ekonomiku, a to
v absolutni a relativni podobé. K vystuptim patii:

e hruba piidand hodnota turismu (HPH),

e HDP,

e zameéstnanost v jednotlivych odvétvich turismu,

e rozsah kapitdlovych investic, zakladni jméni a kapitalova

zakladna,

e darovy pfinos plynouci z aktivit spojenych s turismem,

e vliv turismu na platebni bilanci,

e uroven spotreby a poptavky v turismu,

e nefinanéni ukazatele turismu a dalsi.

Véha turismu v ekonomice se ur€i pomoci poméfeni absolutni hodnoty daného
ukazatele v ramci pramyslu a ekonomiky turismu vuci celkovému ukazateli za vSechna
nebo za vybrana odvétvi ekonomiky. Ovsem pro hodnoceni turismu ve svétové ekonomice
se musi pouzit jen neoficidlni satelitni UiCet. Za jeho konstrukci stoji organizace World
Travel and Tourism Council (WTTC). Vypocet je velmi podobny, jen se klade vétsi daraz
na dopad spotieby navstévniki pomoci techniky modelovani, kdy se vychazi ze strany
poptavky, na kterou se vaze strana nabidky.

Neoficialni satelitni uCet pracuje s agregatni poptavkou turismu, ktera zahrnuje
spotfebu. Ta je tvofena vydaji na pasivni a domaci turismus, ale také vydaji na obchodni
cesty a piijmy z aktivniho turismu, v neposledni fad€ i1 individualnimi vladnimi vydaji

(PALATKOVA, 2011 str. 24).

3.4.3 Satelitni et a ekonomika cestovniho ruchu v Ceské republice

V roce 2019 tvoiil cestovni ruch 2,9 % HDP Ceské republiky, &isly potom 165
miliard korun. V oboru cestovni ruch pracovalo ve stejném roce necelych 240 000 osob.
Podrobny prehled ekonomického vyznamu cestovniho ruchu je vyobrazen na obrazku nize
(Obrazek 2). V dobé psani diplomové prace jesté nebyly zvefejnény udaje za roky 2020 a
2021.
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Obrdzek 2: Prehled ekonomického vyznamu cestovniho ruchu v CR za rok 2019
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Dalsi obrazek (Obrazek 3) ukazuje celkovy objem vydaja za cestovni ruch, ktery
¢inil 308 miliard korun. Piijezdovy cestovni ruch tvofeny zahrani¢nimi navstévniky
dosahoval téméf 177 miliard korun. Domaci cestovni ruch dosahl na metu 131 miliard

korun.
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Obrazek 3: Vymezeni struktury spotreby podle druhu cestovniho ruchu

STRUKTURA SPOTREBY PODLE DRUHU
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Pied koronavirovou situaci navstivilo Ceskou republiku pies 37 miliond

zahraniCnich navstévnikl (Obrazek 4). Cesti obCané realizovali 86 miliont cest v tuzemsku

a 13 miliénu cest do zahranici (czso, 2021).
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Obrazek 4: Pocet navstévnikit zarok 2019
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Cestovni ruch zaostal napfiklad za odvétvim primyslu, zdravotni a socialni péce,

velkoobchodem a vzdélanim (Obrazek 5).

Obrazek 5: Porovndni cestovniho ruchu a dal§ich odvétvi

CESTOVNI RUCH VS. JINA ODVETVI | 2019
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3.5 Ubytovaci, stravovacia dalsi sluzby

3.5.1 Ubytovani

Podnikani v sektoru ubytovani je jedno z nejstarSich na svété. Pokoje pro hosty
byly nejdiive velice skromné a soucasti soukromych obydli. Postupné se moderizovalo az
se doslo k vystavbé hoteldi, penzioni a nékolika dalSich typt ubytovani. V dnesni dobé
maji ubytovaci sluzby nesmimy ekonomicky vyznam.

Svétova turisticka organizace UNWTO odhaduje, ze pocet ubytovacich kapacit
vzrasta rocn€ o 2,5 %. Mira obsazenosti se méni, ale pohybuje se okolo 65 % s vyjimkou
covidové situace v letech 2019 az do soucasnosti. Nejvétsi ¢ast hotelovych kapacit se
nachéazi v Evropé a to pfiblizné 44,7 %. Nasleduje Severni Amerika 27 % a poté Asie
s Tichomotim predstavuje necelych 14 %. V Africe je to pouhych 3,1 % a stfedni Vychod
dokonce jen 1,5 % z celosvétovych ubytovacich kapacit.

Vliv zahrani¢nich navstévnikd na hotelovy pramysl je zna¢ny. Hlavnim ucelem
cestovani byva rekreace a obchodni cesty. V poslednich letech navic doslo k rozvoji
novych technologii, které ubytovaci sluzby zacaly hojné€ vyuzivat. Pfes 90 % hotelovych
spolecnosti ma svoje vlastni webové stranky, kde si klient mize najit veskeré informace o
svém mozném pobytu. Predevsim hotely rychle zareagovaly na poptavku od klientd, kteti
pozaduji internetové pfipojeni na svém pokoji. Samoobsluzné piihlaSovani a odhlasovani
(check-in a check-out) vzrista spolu s tim, jak se mnozi pocet samoobsluznych kiosku.

Ty nejvétsi hotelové fetézce jako jsou napiiklad Hilton, Marriott, Fairmont nebo Hyatt
nabizeji produkty ve vSech cenovych kategorii. Hotely a motely se diferencuji mnoha
riznymi zpusoby, mezi nejcastéjsi patii kritérium vzdalenosti od centra dané lokality.
Dalsim kritériem muze byt, jaké dalsi dopliikové sluzby nabizeji pro své klienty

(GOELDNER, adalsi, 2014 stranky 141-154).

3.5.1.1 Klasifikace

V Ceské republice existuji dva zpisoby udélovani hvézd pro hotely a penziony.
Prvnim zpasobem je, ze si majitel mize udélit hvézd kolik uzna za vhodné, coz kolikrat
muze zpusobit spory a stiznosti od klienti. Druhy zplsob udélovani hvézd urcuje Asociace

hotelt a restauraci Ceské republiky. Zatatkem roku 2010 vznikl novy systém piid&lovani
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hvézdicek, kdy hotelové asociace sedmi zemi EU zalozily unii Hotelstars Union (HSU).
Pocet clenskych zemi se za dobu svého fungovani rozsifil jiz na sedmnact.
Hotelova klasifikace ma celkem 270 hodnoticich kritérii, pro penziony to je 181 kritérii.
Systém se opird o povinna kritéria a dobrovolné volitelné pozadavky. K ziskani urcitého
poctu hvézdicek musi hotel vyhovovat vSem povinnym pozadavkim a pokud vyhovuje
iminimalnimu  po¢tu  nepovinnych  kritérii, ziska k svému poctu hveézd 1
ptidomek ,, Superior“ (Asociace hoteld a restauraci Ceské republiky).

e Trida Tourist * (90-170 bodu),

e Trida Economy ** (170-260 bodu),

e Tiida Standard *** (260-400 bodu),

e Trida First Class **** (400-600 bod),

e Tiida Luxury ***** (600-940 bodu).

V c¢tythveézdi€kovych hotelech jsou bézné kryté bazény a zafizeni pro fitness.
Pétihvézdickovy hotel musi splitovat vS§echna povinna kritéria pro ¢tythvézdickové hotely,
a navic jes§té povinné predpoklady pro pét hvézd. Tyto predpoklady zni takto: recepce
hotelu je oteviena 24 hodin denné, osobni pfivitani kazdého hosta kvétinami ¢i darkem na
pokoji a pomoc se zavazadly. Sluzby pradelny a zehleni musi fungovat s navracenim
pradla béhem 9 hodin. Persondl na recepci musi byt vice nez dvojjazyCny a musi byt
schopen poskytovat nadstandardni sluzby jako napiiklad informovat o turisticky
zajimavych mistech nebo zajistit objednani dopravy. Hotel téz musi nabizet hotelovou
limuzinu, a kromé toho zde musi existovat I'T podpora a wifi pro hosty. V pokoji musi byt
moznost uplného zatemnéni mistnosti, musi v ném byt mimo jiné i trezor, vysouse¢ vlasa,
zupan, pantofle, lzice na boty, §itiCko a ¢asopisy, na vyzadani téz stolicka v koupelné a
zafizeni s pfistupem na internet. Dale musi byt v pokoji o jedno pohodIné ¢alounéné kteslo
nebo pohovku vice nez v hotelu se ctyfmi hvézdiC¢kami, a kazdy host musi mit k dispozici
dva polstafe. Hotel musi mit hotelovou halu s misty k sezeni a napojovou obsluhou,
minimalné jednu samostatnou restauraci a bar oteviené 7 dni v tydnu a prostiednictvim
pokojové sluzby nabizet alespori n€jaka jidla a napoje 24 hodin denné (Asociace hotelt a

restauraci Ceské republiky, 2015-2020).
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3.5.1.2 Bed and Breakfast

Dalo by se s prehledem fict, ze patet cestovniho ruchu tvofi pravé malé firmy, kam
je mozné zaradit 1 ubytovaci sluzby B&B neboli Bed and Breakfast. Do tohoto segmentu
malych firem spadaji i penziony a hostince, ale o té€ch vice az v dalsi kapitole.

Ubytovani typu Bed and Breakfast spoc¢iva v Utulnosti. Jedna se o maly a ¢asto
soukromy duam, kde je hostim k dispozici pfespani ptes noc a rano snidané. Napiiklad ve
Spojenych statech americkych zacinaly B&B jako neformalni typ ubytovani za dostupnou
tento zpusob ubytovani se mezi turisty stal velmi popularnim a B&B se nachazi po celém
svété. Webové stranky pomahaji pomoci fotek, popist a klientskych recenzi turistim

s vybérem vhodného ubytovani (GOELDNER, a dalsi, 2014 stranky 141-154).

3.5.1.3 Penziony a hostince

Penziony se v riznych Castech svéta definuji rizné. Nékde jsou brany jako typ
B&B, jinde zase jako cenové dostupné ubytovani hotelového typu. Penzion mize také
vzniknout ze soukromého domu. Ve Velké Britanii se ubytovani v penzionu a B&B
zasadné neli§i. Penziony a chaty jsou typictéjsi pro venkovské Casti zemi nez pro moderni
mesta.

Hostince obvykle nabizeji ubytovani a stravu, nejcastéji snidané a vecefe. Maji také
vétsi kapacitu ubytovani, nez tfeba zminéné B&B a penziony. Majitelé tohoto typu
ubytovani pak nabizi mnoho dalSich sluzeb, mezi které se fadi internet, horké a studené
napoje, spolecné prostory pro rizné hry, Casopisy, posezeni u krbu, telefon, kvétiny,
televize a dalsi (GOELDNER, a dalsi, 2014 stranky 141-154).

Existuyje mnoho dalSich moznosti ubytovéani, lze jmenovat chaty, apartmany,
kempy, tabofisté nebo stale populamé;si sdilené ubytovani. Vzdy zalezi na preferencich
klienta, co si vybere, a kde se bude citit komfortné. Tyto sluzby zde byly a budou i nadéle,

dokud se nepfestane cestovat.

3.5.2 Stravovani

Stejné€ jako ubytovaci sektor patii k nejstar§im zpusobum podnikani, jinak tomu
neni u sektoru stravovani. Prvni jidlo se zacalo servirovat v davnych dobach v hostincich a
klasterech. Ve méstech malé restaurace nabizely jednoducha jidla jako jsou polévky.

Slavné anglické taverny poskytovaly jidla, napoje a ubytovani. Casto se zde probirala
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politika. S ristem meést se dafilo i stravovacim zafizenim. Prvni restaurace ve 20. stoleti
vatily jidla pfimo pfed zraky zakaznika a z velkych hmct servirovaly na talif. Restaurace a
bary ptedstavuji obrovsky byznys, za dobrym jidlem a pitim vyrazi turisté téméf neustale a
kamkoli po svéte (GOELDNER, a dalsi, 2014 stranky 154-160).

Stravovaci sluzby se daji rozdélit na tfi odvétvi — bufety, rychlé obcerstveni (fast
foody) a tradicni restaurace.

Bufet pochazi z francouzského slovicka ,,buffet a pivodné se slovo pouzivalo pro
nabytek uréeny k ukladani jidel neboli piibornik. Nyni si pod pojmem bufet 1ze predstavit
stul s obCerstvim, obvykle studenym, které se podava pii recepci nebo konferenci. OvSem
za bufet se také poklada mistnost, jidelna a stanek s rychlym obcerstvenim, pfestoze rychlé
obcerstveni je trochu néco jiného. Obvykle si lidé z bufetového stolu berou jidlo dle své
potreby (2021).

Rychlé obcerstveni asi znaméjsi pod nazvem fast food je jiz béznou soucasti dnesni
doby. Zajimavosti je, Ze jiz ve starovékém Recku tu byly prvni fast foody. Na tehdejsich
ulicich staly stanky s chlebem a olivami, na stfednim vychodé se zas prodavaly chlebové
placky s falafelem a zeleninou. Dnesni rychlé obcCerstveni predstavuje jednoducha a rychle
piipravena jidla, ktera ovSem nejsou vibec kvalitni. Vyznacuji se velkou energetickou
hodnotou s obsahem tuku, cukrii a téméf zadnou vlakninou, vitaminy nebo mineralnimi
latkami. Cilem téchto fetézcu je donutit zakaznika k prejidani, vysoky podil tuku dodava
pokrmiim chutnost a sl zase zvySuje chut' na sladky napoj, ktery si kazdy rad k jidlu
objedna. Fast foody lakaji dospélé i déti na nejriznéjsi akce a sezonni produkty, je to
zkratka fenomén soucasnosti, ktery predstavuje moznost rychle se najist, ale bohuzel
nezdravou cestou (HLAVATA, 2016).

Pod pojmem tradi¢ni restaurace si lze predstavit gastronomicky podnik v rukou
jedné rodiny po celé generace. Casto tomu opravdu tak je, nicméné najdeme i mnoho
restauraci, které do zadnych rodinnych klani nepatii. Tradice je jakysi pfenos vSech
zkuSenosti, znalosti, schopnosti, riznych zvykt a praktik jedné kultury nebo skupiny na
dalsi generaci. To se odrazi napiiklad ve specialnich recepturach nebo zptisobech piipravy
pokrmt. Na jidelnich listcich se vyskytuje celkem pravidelné slovo ,,domaci®, které ma
zaruCovat vyssi kvalitu a ziskani surovin z domaciho chovu, ¢i zahradky. Ne vsak vzdy
tomu tak je. Majitelé mohou tento trik pouzivat pro piilakani vice zakaznika. Kazdopadné
mnoho tradi¢nich restauraci dokazalo skloubit modemi a tradi¢ni prvky gastronomie, diky

Cemuz se vyrovnaji ¢im dal tim oblibenéjsim fast foodim (VON LEITNER, 2014).
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Lidé, ktefi cestuji, utraceji za jidlo vice penéz nez za cokoliv jiného samoziejme
s vyjimkou dopravy. Snidan¢€ v kavarnach, obédy na letiStich, svaciny z automatu ale i
jidlo o deseti chodech na vyletni lodi, za tohle v§e navstévnici utraci spoustu penéz. Trendy
ve vyvoji stravovacich sluzeb se vSak méni kazdy rok. Mezi nejobliben€j§i pokrmy patii
maso a moiské plody, v posledni dobé se také velké oblibé tési produkty ziskavané trvale
udrzitelnym zptisobem, nesmi se zapomenout ani na dezerty a vino s pivem. DalSimi
polozkami v |, mod€ pokrma“ jsou zahrani¢ni kuchyné, produkty organického zemédélstvi
a bezlepkova ¢i nealergicka jidla (GOELDNER, a dalsi, 2014 stranky 154-160).

Posledni roky, hlavné ted v letech fadéni covidové situace se marketing
stravovacich sluzeb razné¢ proménil. Restauratéfi presunuli svoji nabidku do online
prostfedi, to se délo jiz dfive, ale ne v takovém mnozstvi a kvalité. Socialni média maji pro
stravovani vyznam, jaky nikdy pfedtim neméla. Uzivatelé si mohou na socidlnich sitich
prohlizet jidelni listky i nékolik dni dopfedu. Mohou také rezervovat stil v restauraci nebo
jen procitat mraky recenzi na jednotlivé podniky. Provozovatelé rovnéz zlepsili svuj
pristup k pfirodé. Prichazi investice do energeticky usporného vybaveni a svitidel, vice se
vyuziva recyklovanych materialt a snizuje se spotfeba plasti a vody. Takovéto podniky

vabi nové zakazniky a snizuji 1 ndklady na provoz (PONJIGER, 2018 stranky 14-22).

3.5.3 Green management

Zhruba do druhé poloviny dvacatého stoleti se moc nedbalo na zmény, které clovek
svym jednanim pfivodil zivotnimu prostfedi. Tento pfistup se zménil hlavné v poslednich
20 letech, kdy se ochrana zivotniho prostiedi zacala brat velmi vazné. Je tieba
,vyprodukovat® management, ktery bude zvladat pozadavky na efektivitu a ziskovost
spole¢nosti, ale zaroveri 1 na socialni a environmentalni stranku. Green management neboli
Cesky zeleny management ma za hlavni ukol zaméfit se na optimalizaci chodu hotelu vuci
zivotnimu prostfedi jako celku. Cilem by mélo byt propojeni tii aspektd — ekologie,
ekonomiky a lidského povédomi. K tomu jsou zapotiebi Ctyti zakladni faze.

1. Motivace — na zacatku je tfeba urcit osobu odpovédnou za provadéni zeleného
programu. Ukoly se poté vysvétli véem zamé&stnancim a dale se jim osoba vénuje
a motivuje je. Pokud se podnik zapoji do dalSich aktivit spojenych s zivotnim
prostfedim, zvySuje to jeho image a zaroven posiluje motivaci zaméstnanci do

neustalého zlepSovani se v tomto oboru.
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2. Planovani akce — druhd faze, zde se probiraji moznosti pro zlepSeni a vytyci se
dalsi cile, nejprve ty lehci, od kterych se prejde k naro¢néjsim.

3. Realizace — tato faze spada spiSe do fizeni lidskych zdroji, zaméstnanci musi
sami veédet, ze delaji prospeésnou véc a také, ze to, co délaji, ma néjaky smysl.

4. Sledovani vysledkii — vyhodnoti se dosazené cile. Pokud se odhali n&jaka chyba,

je tfeba ji napravit.

O zeleny pfistup se nesnazi jen restaurace, ale také takzvané ekohotely. Ekohotel je
ubytovaci zafizeni, které vlastni evropsky certifikat , The Flower — ekologicky Setrna
sluzba®“. Tyto hotely se zacaly objevovat na pocatku 90. let 20. stoleti a v poslednich letech
jich neustdle piibyva diky zvySujicimu se z&mu o ochranu zivotniho prostredi.
Konkurenceschopnost hotelu totiz zavisi do jisté miry na jeho pfistupu k ochrané zivotniho
prostfedi a uspor energii, protoze v tom jsou dnesni hosté mnohem naro¢né&j§i nez kdy
diive. Co se tyCe fungovani, tak je tomu podobné, jak u jiz zminénych restauracich se
zelenym pfistupem, tedy snazi se o co nejvétsi usporu energie, co nejmensi spotiebu
plastovych vyrobku, zkratka fungovat jako maly ekosystém (PONJIGER, 2018 stranky 14-
22).

3.5.4 Gastroturistika

Gastroturistika je velmi mlady pojem, ktery vznikl v 21. stoleti. Dnes o ni existuji
webové stranky a stala se tématem na nékolika konferencich o cestovnim ruchu.
Mezinarodni gastroturistickd organizace (International Culinary Tourism Association —
ICTA) popisuje gastroturistiku jako vyhledavani jedineCnych a nezapomenutelnych
kulinafskych zazitkh vSech druhti. Povazuje se také za soucast kulturni turistiky, kdy
turisté nevahaji jet za jidlem pfes pul svéta a poznat odlisSnou kulturu. Jejim obsahem je i
turistika spojena s ochutnavkami nejriznéjSich druha alkoholu.

ICTA uvadi, ze gastroturistika zahruje i kuchatské skoly, festivaly a verejné akce,
dodavatele pokrmt lihovary a kulinarské atrakce. Mezi vyznamné atrakce patifi némecky
Oktoberfest, stezka whisky ve Skotsku, vinna stezka v kalifornské Nappé nebo festival
Salore del Gusto v italském Turin€. Rybi trh Tsukiji v japonském Tokiu je téz dobfie
znamy a velkym lakadlem pro milovniky ryb.

Cestovatelé prohlasuji, Ze strava je pro n¢€ dulezitym prvkem na dovolené, aby si ji
dokazali plné uzit a také skrz jidlo poznavaji tamni kultury (GOELDNER, a dalsi, 2014 str.
165).
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3.5.5 Ostatni sluzby

Do dalsich sluzeb cestovniho ruchu lze fadit sluzby dodavatelské, které se jesté tridi
na informacni, dopravni, sportovné-rekreacni, kulturné-spolecenské, lazeniské, kongresové,
pravodcovské a asisten¢ni, animacni a jiz vySe zminéné ubytovaci a stravovaci. DalSim
typem jsou zprostiedkovatelské sluzby, ty se déli na sluzby cestovnich kancelafi a
cestovnich agentur. Z dalsiho tfidéni lze jmenovat sluzby pojistovaci, smeénarenské a

obchodni (BERAN, 2009 stranky 6-12).

3.6 Piehled organizacicestovniho ruchu

V cestovnim ruchu existuje nékolik organizaci starajici se o bezproblémovy chod,
modernizaci a neustalé piiblizovani turismu lidem po celém svéte.

Na prvnim misté je dobré zminit Svétovou organizaci cestovniho ruchu (UNWTO —
United Nations World Tourism Organization). Jedna se o specializovanou agenturu
Organizace spojenych naroda ru€ici za podporu odpovédného, udrzitelného a univerzalné
dostupného cestovniho ruchu. Agentura sidli v Madridu. Jakozto pfedni mezinarodni
organizace v oblasti turismu propaguje cestovni ruch jako hnaci silu hospodarského ristu,
inkluzivniho rozvoje a udrzitelnosti zivotniho prostifedi. Snazi se také o zaméfeni na zajmy
vyvijejicich se zemi tfetiho svéta. V neposledni fadé se UNWTO pomoci vymény znalosti,
rozvoje lidskych zdroji a podpory v politickych oblastech, trenda a udrzitelnosti vénuje
zlepSeni konkurenceschopnosti cestovniho ruchu.

Organizace vznikla pfeménou nevladniho charakteru IUOTO (International Union
of Official Travel Organizations) na mezinarodni organizaci mezivladni povahy v roce
1974. V tentyz rok do organizace vstoupila i tehdejsi CSSR. Ceska republika po
osamostatnéni v UNWTO zistala. V roce 2003 doslo k pteméné WTO ve specializovanou
agenturu. Organizace ma 159 Clenskych stati, 2 pozorovatele a vice nez 500 pridruZenych
Cleni. Nejvyssim organem je potom Valné shromazdeéni, to zaseda kazdé dva roky. Je
tvofeno delegaty =zastupujici fadné cleny organizace. Schvaluje rozpocet, jmenuje
generalniho tajemnika a voli ¢leny Vykonné rady. Vykonna rada je nejvys$§im exekutivnim
organem UNWTO. Ta se musi sejit minimalné dvakrat rocné. Z fad svych cClent si voli
predsedu a dva mistopiedsedy vzdy na jedno funké&ni obdobi. Ceska republika byla &lenem
Vykonné rady v letech 1999-2003.

Sekretariat je veden generalnim tajemnikem a je uspordadan do oddéleni, ktera

pokryvaji aspekty jako jsou napiiklad vzdé€lani, udrzitelnost, trendy a marketing
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v cestovnim ruchu, statistika, satelitni uCet, destinacni management, etika a fizeni rizik a
krizi. Napfiklad oddéleni Technické spoluprace a Hedvabné stezky ma na starost rozvojoveé
projekty ve vice nez 100 zemich svéta. Regionalni oddéleni pro Afriku, Asii a Tichomofi,
Evropu a Stfedni vychod ma zase za ukol slouzit jako spojovaci ¢lanek mezi UNWTO a
jejimi 159 clenskymi staty. Oddéleni pfidruzenych clent funguje pro jiz 500 zminénych
piidruzenych ¢leni UNWTO. Generalnim tajemnikem je v souCasnosti Zurab

Pololikashvili (UNWTO, 2021).

Dalsi organizaci je Svétova rada cestovani a cestovniho ruchu (WTTC — World
Travel & Tourism Council). Poslanim WTTC je maximalizovat inkluzivni a udrzitelny
rustovy potencial cestovniho ruchu. Podili se na tom partnerstvim s vladami, destinacemi a
komunitami po celém svété. Snazi se o ekonomicky rozvoj vytvarenim novych pracovnich
mist a snizovanim chudoby. V neposledni fadé se Svétova rada zasazuje o bezpecnost a
porozumeéni ve svete.

Koncem 80. let 20. stoleti skupina generalnich fediteld pramyslu, kterou vedl
tehdejsi predseda a generalni feditel spoleCnosti American Express James Robinson III,
dospéla k poznani, ze ackoliv cestovni ruch byl nejvétsim primyslem na svété a nejvétsim
poskytovatelem pracovnich mist, jen malo lidi si toho bylo védomo. Neexistovala totiz
zadna konsolidovana data nebo néjaké odvétvi, jehoz prostiednictvim by bylo mozné toto
predstavit svétu. Cestovani spolu s cestovnim ruchem bylo mnohymi povazovano za
lehkomyslnou a nepodstatnou ¢innost.

Zjisténi o nevédomosti lidi o cestovnim ruchu vedlo k prvnimu setkani v Pafizi
v roce 1989, kde vystoupila fada prednich predstaviteld primyslu z riznych Casti svéta.
cestovni ruch je nejvét§im pramyslem, ale neni to nikde uznano, jelikoz je roztfistén do
nékolika odvétvi. To vedlo k zalozeni WTTC v roce 1990 pravé jiz zminénym Jamesem
Robinsonem III a Geoffrey Lipmanem. V dob¢ prvni valné hromady ve Washingtonu 1991
meéla Svétova rada 32 c¢lent. Na tomto oficialnim setkani se také vytycCily cile WTTC a
klicové problémy, které je tieba fesit (WTTC, 2021).

Dnes existuji tii zakladni poselstvi Svétové rady cestovani a cestovniho ruchu:
e Vladyuznavaji cestovani a cestovni ruch jako nejvyssi prioritu
e Podnikéani vyvazuje ekonomiku s lidmi, kulturou a zivotnim prostfedim

e Spolecna snaha o dlouhodoby rist a prosperitu
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IATA je zkratka pro The International Air Transport Association neboli
Mezinarodni asociace leteckych dopravcd. Jedna se o obchodni sdruzeni svétovych
leteckych spolecnosti, které zastupuje pfiblizné 290 leteckych spolecnosti a tvoii zhruba 83
% celkového leteckého prumyslu. Organizace podporuje leteckou cCinnost a pomaha
formulovat pramyslovou politiku v kritickych otazkach letectvi.

Vznik organizace se datuje do roku 1945. Za zakladatele je povazovano 54
spoletnosti z 31 statd. Zajimavosti je, ze Ceské aerolinie, a.s. byly mezi zakladajicimi
Cleny. Nynéjsim generalnim feditelem je Willie Walsh (IATA, 2021).

Ohledné této organizace existuje 1 nékolik kontroverznich tvrzeni. Napiiklad TATA
byla obvinéna z kartelového jednani a také mnoho nizkonakladovych spolecnosti se netfadi

mezi jeji plnohodnotné ¢leny.

Mezinarodni obchodni sdruzeni IHRA (International Hotel & Restaurant
Association) se vénuje vyhradn€ podpofe a obrané zajmi hotelového a restaura¢niho
pramyslu po celém svété. Jedna se o neziskovou organizaci uznanou O SN. THRA lobuje za
lepsi uznani odveétvi pohostinstvi a také proti skodlivym a nakladnym pokustim o regulaci
odvétvi. Jejimi Cleny jsou mezinarodni, narodni a regionalni asociace hotelt a restauraci,
vlastnici a investofi, jednotlivé hotely a restaurace a nezavisli hoteliéfi a restauratéfi.

Organizace vznikla v listopadu 1947 jakozto asociace na obranu soukromého

sektoru. Nyni sidli v Lausanne ve Svycarsku. V &ele stoji prezident Dr. Ghassan Aidi (ihra,
2021).

Svétovym dédictvim se oznacuji kulturni a pfirodni pamatky po celém svéte, které
byly vybrany pro svijj unikatni vzhled organizaci UNESCO (United Nations Educational,
Scientific and Cultural Organization) a pfijaty na Seznam svétového dédictvi. Staty, na
jejichz Gizemi se pamatky nachazeji, jsou povinné je chranit podle Umluvy o ochrané
svétového kulturniho a prirodniho dédictvi z roku 1972. V srpnu roku 2021 bylo na
Seznamu 1 154 polozek z celého svéta. Ceska republika jich ma celkem 16.

Pamatky, které cht&ji staty zaradit na Seznam svétového dédictvi, musi spliiovat
alespoii jedno zdeseti kritéri, kterd byla stanovena organizaci UNESCO. Kiritéria
kulturniho dédictvi:

i Mistrovské dilo tvarciho talentu ¢loveka,
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ii.

1v.

V1.

predstavuje vyznamny meznik v hodnotach clovéka ve vyvoji
v architekture, technice, uméni ¢i urbanismu,

je jedineCnym dukazem o existujici nebo uz vymizelé civilizaci nebo
kulturni tradici,

je skvélou ukazkou stavby, architektonického nebo technologického
souboru, dokumentujici jednu nebo vice vyznamnych etap v historii lidstva,
je skvélou ukazkou urcitého zpiuisobu osidlovani nebo zpisobu vyuziti pidy,
¢i more, typického pro né€jakou kulturu, zejména tam, kde hrozi poskozeni
vnéjsimi ¢ vnitinimi vlivy, jejichz dopad by byl nevratny,

souvisi pfimo nebo specificky sudélostmi, s tradicemi, s prevratnymi
mySlenkami, svyznanim ¢ virou, s literaturou ¢ uménim majicim

univerzalni vyznam

Pfirodni dédictvi:

Vii.

Viii.

3.7 Brdy

Obsahuje unikatni pfirodni fenomén ¢i oblasti vyjimecné pfirodni krasy a
estetického vyznamu,

je skvélou ukazkou dokumentujici vyznamné faze piirodniho vyvoje Zem¢,
vcetné dokladi o lidské evoluci, ukazkou vyznamnych pravé probihajicich
geologickych procest, pifipadné je vyznamnym geomorfologickym ¢i
fyziografickym utvarem,

je skvélou ukazkou probihajicich ekologickych a biologickych procesu
vramci evoluce a vyvoje pozemnich, sladkovodnich, pobifeznich ¢i
motskych ekosystému a spoleCenstev rostlin a zivocichu,

obsahuje nejdulezitéjsi a nejvyznamnéjsi piirodni biotopy klicové pro
zachovani mistni biologické rozmanitosti, vCetn€ takovych biotopu, kde se
nachazi ohrozené druhy rostlin a zivoCichi vyjimecné svétové hodnoty

z hlediska védy a ochrany pfirody (whc.unesco, 2021).

Brdska vrchovina, kam spadaji i Hfebeny a Pribramska pahorkatina, byva casto

oznacovana jen jako Brdy. V uzs§im vyznamu se poté za Brdy oznacuji jen Stiedni a Jizni

Brdy. Nazev Brdy pochazi ze slova brdo, coz vyjadiuje zalesnény kopec nebo skalnaty

utes ¢i skalku. Vrchovina tvoii téméf souvisly masiv, ktery je rozdélen udolim Litavky na

Brdy (od Nepomuka k Jinciim) a praveé na Hiebeny (od Jinci az k Zbraslavi). Jedna se o
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zalesnénou oblast. Vsi vznikaly az ve vyss§i nadmoiské vySce, okolo 450 metrti nad mofem.
Vrcholy hiebenti dosahuji primérné vysky kolem 600 metri. Nejvys§im bodem je Tok
s nadmoiskou vyskou 865 metrll, coz z n&j dé&la i nejvyssi piirozeny vrchol stiednich Cech.
Nejvyssi uméle vytvoreny bod nalezneme na vrcholu Praha, ten méfi 862 metri, ale je na
ném vybudovana Sedesatimetrovda vé&z meteoradaru Ceského hydrometeorologického

ustavu (HEJL, 1987 stranky 9-10).

3.7.1 Geomorfologie a geologie

Uzemi Brdské vrchoviny je soucasti Poberounské soustavy patiici do Ceské
vysoCiny. Cela tato oblast je soucCasti takzvané asyntské kry, ta se v kambriu ménila,
vytvarely se panve, ta brdska byla misty hluboka az dva tisice metr(i. V nejstarSim udobi tu
bylo pevninské jezero, pii zménach vysky dna se spojilo s mofem, které pak ustoupilo. Na
dné vodnich ploch postupné vznikaly slepence a piskovce. Vlivem vétri a destt se
pevninsky povrch snizoval, diky nanosim se dno stale zdvihalo, nakonec se sem vsak vlilo
sttedokambrijské more (BALATKA, a dalsi, 2006). Opét nasledovalo zdvihani dna, a
praveé z tohoto obdobi, starého asi 500 miliond let existuje fada zkamenélin. Pocatek
ordoviku znamenal opétovné klesani pevniny a vytvofilo se mensi mofe, vnitrozemské. To
pretrvalo i obdobi siluru a devonu. Jen jiz nebylo tolik hluboké. Pozd¢ji se ziejmé zmeénila
hranice mote uplné, voda se vycistila, dno vystoupilo a byla zde moznost rozvoje pro
rostliny a zivoCichy. Postupnym odnosem zvétralych Casti se ménil 1 povrch paroviny. Az
tfetihory vyformovaly celé uzemi Ceské vysoéiny a vytvotily udoli piiblizného tvaru, jako
vypada v soucasnosti (HEJL, 1987 stranky 10-12). Nasledujici obrazek se vénuje

geomorfologickému ¢lenéni Brdské vrchoviny (Obrazek 6).
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Obrazek 6: Geomorfologické clenéni Brdské vrchoviny

Geomorfologicke clenéni Brdské vrchoviny
CESKA VYSOCINA « Poberounska subprovincie » Brdska oblast
Kvanska vrchovina (Hlava, 788 m)
Ohrazenicka vrchovina (Beranec, 663 m)
Cenkovska vrchovina (Brda, 773 m)
Tocka vrchovina (Tok, 865 m)
BRDY Voltusska vrchovina (Tremsin, 827 m)
hyninska vrchovina (Nad Marastkem, 805 m)
‘adriska vrchovina (Jahodova hora, 726 m)

Tremosenska vrchovina

Tremsinska vrchovina

p, 8 |

ey ) Dobrfivska vrchovina (Bila skala, 659 m)
Strasicka vrchovina ; : ,
Jivinska pahorkatina (Jivina, 620 m)
Jistevnicky hibet (Studeny vrch, 660 m)

Studenska vrchovina Skalecky hibet (bezejmenny, 563 m)
T

~ Y
HREBENY novska pahorkatina (Spaleny, 551 m)
Kopaninska vrchovina necleni se (Kamen. 414 m)
) i ) Narysovska pahorkatina (Vojna, 667 m)
o . Trebska pahorkatina __. 4 A :
PRIBRAMSKA Pfibramska kotlina (600 m)
PAHORKATINA . ) Hiubosska pahorkatina (Maly Chium, 591 m)
Rosovicka pahorkatina : s
Suchodolska pahorkatina (bezejmenny, 604 m)
PROVINCIE * Subprovincie « Oblast / Celek / PODCELEK « Okrsek « Podokrsek « (vrchol)

Zdroj: (BALATKA, a dalsi, 2006)

3.7.2 Podnebi

Ackoliv se podnebi na celém svété v poslednich letech dost proménuje, v Brdech to
zatim tolik poznat neni. Brdskd pahorkatina vSak nema jednolité podnebi. V horskych
oblastech okolo Tiemsina a Jinci je typické drsnéjsi a vlh¢i klima. Chladngji je zde
prevazné kvuli vétsi nadmoiské vySce a také souvislému zalesnéni. Rozdilné teploty
v udolich a horskych oblastech ovliviuji také vyskyt rostlinstva. Celkové se podnebi Brd
charakterizuje jako podhorské.

Hiebeny maji podnebi o trochu miméjsi. Je to dusledek predevsim mensi
nadmoiské vysky a vlivu Berounky s Vltavou, které pasmo lemuji a zptsobuji oteplovani

krajiny (HEJL, 1987 stranky 14-15).

3.7.3 Vodopis

Malebnym tzemim Brdské vrchoviny protéka nespocet fek, ficek a potokd.

V oblasti Hiebeni se jedna o feku Berounku, do které se zprava vléva Litavka.
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Hostomicemi potom protéka Chumava, tu tvoii prameny Brdlavka a Kiizakova. Prave
potok Chumava dfive slouzil pro plaveni dfeva, byl totiz propojen ¢etnymi kanaly.

Do Vltavy se vlévaji potoky Bojovsky a Lucni, které sbiraji vodu z oblasti Kytina.
Zde je i n€kolik dalSich potokd, které slouzi jako napajeni pro mistni rybniky, jedna se
napiiklad o Voznicky, Lipizsky nebo Tmovsky potok. Ri¢ka Kocaba zase odvadi vodu
z okoli Nového Knina. Vody Brd odvadgji potoky Cerveny, Mourovy a Padrt'sky, zv1asts
Padrt'sky je soucasti rozlehlého tzemi Padrt'skych rybniki. Panev kolem Rozmitalu pod
Tremsinem odvodiuje ficka Vicava.

V celé oblasti vrchoviny neni nouze ani o rybniky, obzvlasté pak na jithovychodni
strané. V Mnisku pod Brdy je to Zamecky rybnik. Dale pak rybnik Sykornik, anebo také
Velky rybnik ve Voznici. Nesmi se zapomenout ani na rybnik Strz ve Staré Huti. Jak jiz
bylo zminéno vyse, v Brdech je rozlehly koncept Padrt'skych rybnikt, dale také Pilska a
Lazska nadrz. Viceméné vSechny rybniky jsou vyuzivany pro chov ryb, nékteré i pro
koupani. Podél potokt jsou i pozistatky (n€kdy celé) mlyna, které tu diive slouzily pro
obyvatele. Vodni toky a plochy maji nesmirny vliv na okolni kvétenu, najdou se zde i

vzacné rostliny, ale o tom v dal§im odstavci nize (HEJL, 1987 str. 13).
3.7.4 Vegetace a zivoliSstvo

Jaci zivoCichové tu dfive zili se da urcit podle zkamenélin. Podle rozdilnych druhti
zkamenélych zivocichd, jejich zachovalosti a typu horniny usuzujeme na stafi jednotlivych
vistev, timto oborem se zabyva biostratigrafie. Zivogisstvo bylo difve zastoupeno
bezobratlymi a také tu zili trilobiti. Nyni se zde vyskytuje fada kriticky ohrozenych druht,
mezi né patii napiiklad rak ficni, orel motsky, skokan ostronosy, zmije obecna, jetab
popelavy, netopyr Cemy, batolec Cerveny a mnoho dalSich. Samozifeimé tu ziji 1 méné
ohrozené druhy, které Ize vidét 1 pfi obycCejné prochazce lesem. Jedna se napiiklad o srky,
danky, jezky, veverky a mnoho dalSich savct, ptakt ¢i druhi hmyzu (HEJL, 1987 str. 16).

Krajina Brd byla pfed zasahem cloveéka z velké Casti zalesnénd. Diive se tu ve
velkém naslo nékolik druht porostd — jedle, buky, smrky, kleny, javory, borovice a jilmy.
Dnes se prevazné jedna o smrkové monokultury kvuli vynosim ze dfeva. Tyto
monokultury s sebou piinasi problémy, chudne vegetace a ubyva pfirozeného prostiedi pro
zivoCichy. V poslednich letech se vSak lesnici snazi o vysazovani pavodnich druht jako

opatfeni ke zlepSeni druhové skladby nad ramec ulozeny lesnim zakonem. Ten uklada
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vysazovani puvodnimi dfevinami ve 25 az 30 procentech podle konkrétniho typu porostu
(HUTR, 2017).

Na TremoSenské a TremSinské vrchoviné jsou z hlediska fytogeografie jedinymi
oblastmi horské kvéteny ve stiednich Cechach. Brdska vrchovina je uz domovem
pro kvétenu mimé teplé oblasti. Zatimco niz8i oblasti jsou porostlé jehlicnatym lesem s
prevahou smrku a vtrousenymi modfiny, na vrcholech se rozkladaji pfevazné viesovisté a
raselinis§té. Milovnici hub a liSejnikd tady najdou obrovské mnozstvi druht vCetné téch
zatazenych do Cerveného seznamu (JINDRICH, 2008).

Na vlhkych loukéach rostou chranéné rostliny, naptiklad orobinec stifibrosedy,
kosatec sibifsky ¢i rosnatka okrouhlolista. Ptaci, voda a vitr pomohli k rozsifeni dalSich
druht fléry podél toku Litavky.

Mnoho rostlinstva, ale i zivoCichi bohuzel trpi na vysuSovani Brd v dasledku
nezodpoveédného hospodateni s lesy. Nevhodna druhova skladba lest je tomu diukazem.
Pytlactvi pak zejména ohrozuje zivoCichy. Nutno podotknout, ze fada zivoc¢ichi v Brdech

na své objeveni stale jest& ceka (SPACILOVA, 2017).

3.7.5 Historicky vyvoj

Osidleni oblasti Cech je prokazano od starsi doby kamenné, oviem osidleni piimo v
oblasti Brdské vrchoviny bylo fidké. Da se to vysvétlit drsnym podnebim, hustym
zalesnénim, velkym mnozstvim zvéfe, a hlavné absenci riznych ukryti pro clovéka,
kterymi byly diive piedevsim jeskyng. Clovék zalal pii dolnim toku Berounky budovat
vyvysend opevnénd hradisté az v mladsi a pozdni dobé kamenné. To uz se zde i lovila zver
a obdélavala urodna pada. Jedno z nejstardich sidel bylo objeveno v Revnicich, stafi
pazourkd, které se naSly, je odhadnuto na deset tisic let. DalsSim mistem nalezii z dob
minulych je oblast kolem Dobiise. Tam se nasly sekery a mlaty staré piiblizné tii a pul
tisice let z udobi volutové kultury. Nasledné zd okonaleni zbrani, protoze se ¢lovék naucil
zpracovavat rudu, vedlo k budovani hradist i hloubgji v lesich. Pfikladem mohou byt
Hostomice, Kazin, Zadni Treban a vrch PleSivec u Hostomic, kde bylo jedno z nejvétsich
hradist v Cechach.

Dalsi zpracovani rudy zdokonalili Keltové, ktefi sem pfisli okolo roku 400 naseho
letopoctu. Stfediskem vyroby zeleza se stala obec Tihava. V 5. az 6. stoleti ovladli uzemi
Slované. Ti zde budovali opevnéna hradisté a jejich pozustatky byly nalezeny v obcich

Drahlin, Komarov a Hradec. Od 9. stoleti pak uzemi patiilo kmeni Cech.
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Teprve az ve 13. stoleti si vladnouci spolecenské vrstvy uvédomily, jakou cenu ma
oblast Brdské vrchoviny. Lesy bohaté na lovnou zvéf, zasoby zelezné, stiibmé a zlaté rudy,
nesmi se ovsem zapomenout ani na strategické umisténi obchodni cesty. Spolu s rostoucim
vyznamem krale se tu zalal projevovat i vliv cirkve. Slechta z uzemi bohatla, ale prosti
obyvatelé byli stale chudi. Zivit se museli naroénou t&zbou v dolech nebo praci v lese
(HEJL, 1987 stranky 24-28).

V polovingé 15. stoleti rostl zajem o Zelezaiské vyrobky, vzniknout tak musely huté
a hamry. Nejveétsi huté€ byly v Jincich a Svaté Dobrotivé, zelezarny zase v obci Stara Hut'.
V téchto oborech robotovali vesniani a tutlak od Slechty byl tak velky, ze musely
zasahnout cisarské ufady. Spolu srozvojem techniky se mensi huté modemizovaly a
vznikaly manufaktury. Kromé prace v dolech a lesich se postupem c¢asu obyvatelé zivili 1
vyrobou cvocki, to vSak byla nejméné placena prace, a proto se cvockafi vzbouiili.
Nakonec byli potlaceni, ale dosahli stanného prava navic prazské délnictvo zacalo
organizovat sbirky ve prospéch cvockait. To zaujalo 1 Jana Nerudu.

Koncem 19. stoleti byla zalozena Ceskoslovenskd socialné demokraticka strana,
coz se projevilo na politické Cinnosti délniki. Koncem prvni svétové valky doslo
v Hotovicich a Berouné k prohlaSeni socialistické republiky. Novy c¢eskoslovensky stat
umoznil sice rozvoj pramyslu a lesniho hospodafstvi, ale otazky socialni zistaly v podstaté
nevyfeSeny. Situace se navic zhorSila v dobé hospodarské krize ve 30. letech. Délnici a
dalsi pracujici usilovali o lidovou jednotu v boji proti naristajicimu nebezpe¢i némeckého
fagismu. Cast vnitiniho obranného pasu u Prahy vedla i brdskymi lesy. Pravé pithodné
podminky hustého zalesnéni a moznost vystavby bunkri pfispéla k tomu, Ze se oblast stala
vyznamnym stfediskem ozbrojeného odporu proti nacistické okupaci. V Cele odboje stali
K. Aksamit, J. Kadlec, F. Marek, F. Molak, J. Neliba. Na Berounsku sidlil od roku 1942
III. Tlegalni UV KSC. Partyzanskému hnuti se dostalo podpory roku 1945 vysazenim
sovétskych paraSutisti. Partyzani se snimi spojili a pfidavali se k nim i obyvatelé
vzdalenéjSich obci. Celé velké hnuti odporu vedl plukovnik Bogun.

V kvétnu 1945 prevzaly narodni vybory moc do svych rukou, v§e probehlo témer
v klidu. Boje byly jen u Dobfise, Hotovic, a pfedev§im v Piibrami. Zde si némecti vojaci
vynucovali volny odchod k AmeriCantim, a tak doslo jesté 10. a 11. kvétna k posledni bitvé
v Evropé. Dnes tu stoji znamy pomnik (Obrazek 7) mezi obci Milinem a jeho osadou

Slivice (HEJL, 1987 stranky 24-28).
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Obrazek 7: Pamamik Slivice

Zdroj: (SCHLITZOVA, 2013)

3.7.6 Vojensky usek Brdy

Vojensky prostor Brdy vznika usnesenim vlady Ceskoslovenské republiky dne 19.
unora 1926. O rok pozdéji byla zalozena Délostelecka stielnice v Brdech a v roce 1950
byl tisek vyhlasen vojenskym ujezdem.

Ujezd byl v zapadni &asti okresu Piibram ve stfedoGeském kraji, konkrétné mezi
Rokycany a Piibrami. Ufad sidlil v obci Jince. Celkové rozloha vojenského tjezdu ¢inila
260,08 km?. Zhruba 90 % této plochy ¢&ini les, zbytek se vyuZival pro cviCisté se

specializovanou dé&lostfeleckou a leteckou strelnici.
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V roce 1940 beéhem némeckého protektoratu doslo k rozsifeni vojenské stfelnice o
uzemi obci Predni a Zadni Zabé¢hla, Padrt’, Kolvin, Skofice, Prikosice, Hofice, Visky,
Trokavec, Stitov a Myt. Tyto objekty byly zabrany nacisty b&hem valky, nicméné ziistaly
neporuseny, a tak se po valce mohli vystéhovani lidé do svych domovu vratit. Zajimavosti
také je, ze dekret prezidenta BeneSe zarucil konfiskaci velkostatku Hotovice, jehoz lesy se
poté staly soucasti stfelnice Brdy. Velkostatek nebyl jedinym zkonfiskovanym majetkem,
stejny osud potkal 1 ziiceninu hradu Valdek.

Dalsi zajimavosti je, ze v jizni ¢asti brd, pobliz obce MiSov, se nachazi objekt
byvalého vojenského bunkru, ktery nese jméno Javor 51. Bunkr vybudovaly tehdejsi
Vojenské stavby na zaklad& smlouvy mezi CSSR a SSSR o skladech specialni munice z
roku 1965. Sovétska armada ho prevzala po stavebnim dokonceni v roce 1968 a do piisné
sttezeného aredlu se do roku 1990 nikdo jiny nedostal. V celém arealu zilo asi 200
dustojnikd se svymi rodinami, obytné domy byly postaveny v ruském stylu. Dale se zde
nachazely sklady a hangary, vodarna a také generatory energie. Areal kompletné
spravovala sovétska posadka, sloZzena jen z vyssich distojnika a jejich rodin, ktefi po celou
dobu nesméli piisné stiezeny areal opustit (Spalené Porici, 2018).

Po odchodu Sovétské armady byl bunkr dlouha 1éta opustény. Vyuzit byl pouze
dvakrat. Po rozpadu Ceskoslovenska skonéila neplatna federalni ména a o jedenact let
pozdéji si podzemni objekt na témér tii roky pronajal Lidovy spolek péce o némecké
valecné hroby. Ten sem docasné ulozil ostatky Ctyf tisic némeckych vojaku, ktefi padli na
naSem uzemi za druhé svétové valky. Dnes je v objektu umisténo Atom muzeum, mapuyjici
mirové 1 vale¢né vyuziti atomové energie.

Do vojenského ujezdu byl zakaz vstupu pro vefejnost v letech 1940 az 1945, poté
na dlouhych 65 let (1950 az 2015). V roce 2007 byly v omezeném rozsahu zpfistupnény
malé Casti na okrajich.

Pii zruSeni Gjezdu k 1. lednu 2016 bylo jeho uzemi rozdéleno 27 obcim v okresech
Piibram a Beroun ve StfedoCeském kraji a v okresech Plzefi-jih a Rokycany v Plzeriském
kraji. Soucasné se zruSenim vojenského Ujezdu vznikd chranéna krajinnd oblast Brdy
(CHKO Brdy), ktera nakonec zahrnula 1 Jizni Brdy. I po zruSeni vojenského jezdu jsou
nekteré oblasti nadale vyuzivany armadou a vefejnosti nepfistupné. Jde zejména o
posadkové cvicisteé Jince véetné dopadové plochy Brda a dale napiiklad o utajeny objekt U

Neémych (Spalené Pofici, 2018).
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3.7.7 Ochrana prirody v CHKO Brdy

Na celém svété se stale castéji setkavame s nepfiznivymi vlivy intenzivni
hospodarské Cinnosti lidi na pfirodu. V poslednich desetiletich se jedna o obrovsky nartst
téchto vlivi. Dochazi k znecistovani vod, ovzdusi i poskozovani pfirozenych porosti
vSeho druhu a nasledné k vymirani nékterych druht zivocCichii a rostlinstva. Nejvét§imi
sktudci jsou energeticky a chemicky primysl, bohuzel v tomto sméru neni pozadu ani
zemédélstvi. Brdy na tom mozna nejsou tak Spatné jako tfeba Krusné hory, ale 1 zde ruka
Clovéka dost ublizila ptirodé.

V poslednich par letech se spoleCnost snazi piece jen trochu piirodu zachranit a
zachovat 1 pro dalsi generace. V Brdech stale Zije spousta zivocichd a v rybnicich spousta
ryb, voda zde neni nijak necista, ovsem krajina se hodné méni kvuli tézbé dieva.

Ochrana piirody se v Brdech soustfedi zejména na tii faktory, prvnim je bezlesi,
nasleduje les a poté faktor vody. To je obvykly seznam i v jinych chranénych tizemich po
republice, ale na rozdil od téchto jinych oblasti, kde je prioritou cilend péce o velké
mnozstvi populaci zvlasté chranénych druhti, v Brdech jde predevsim o péci o krajinu, jeji
podobu a zachovani pifitomnych biotopu.

Uzemi byvalého vojenského Gjezdu skryva prostory po nékolika obcich, které byly
v ur€itych vlnach vysidleny pfed desitkami let. Jako pamatku po sob€ zanechaly holé louky
a pastviny, kde se dfive obhospodatovala puda. Nyni se na téchto loukach pasou stada
dobytka. Bezlesi najdeme i na Uizemi, ktera dfive vyuzivala armada pro svij vycvik. Témto
plocham se tika cilové (n¢kdy i dopadové) plochy, nesou i sva jména — Bahna, Tok,
Jordan, Padrt’, Kolvin a Brda.

Oteviené plochy, které kdysi slouzily lidem jako zpusob jejich obzivy, ale i pro
vojenské ucely, postupné zaristaji. Neni tak pfili§ snadné je obhospodafovat. Na jejich
udrzbu pomoci fizené pastvy kazdy rok vydava ochrana pfirody prostfedky z programu
Péce o krajinu, jedna se o necely milion korun. Plocha ma rozméry pfiblizn¢ 70 hektard a
spasa ji dobytek. Diky fizené pastve se dafi potlacit expanzivni i ostruzni titinu a uvoliuje
se prostor pro slabsi druhy rostlin. Navic nedochazi ani k negativnimu ovlivnéni populace
kosatcti sibifskych, ktefi jsou ohroZzenym druhem a jednou z dominant Brd. Nutno
podotknout, ze louky s kosatci jsou seCeny, ale nastésti systematicky, aby bylo mozné co
nejvice ovlivnit nacasovani (ekolist, 2019).

V bézném zemédélském rezimu podporuje ochrana piirody nadstavbové tituly

vramci  dotanich  programi  Ministerstva  zemédé€lstvi,  opatfeni ~ AEKO
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(A groenvironmentalné-klimatické opatfeni). Celkem bézi zdvazky na oSetfovani travnich
porosti zhruba na plose o 1000 hektarech, coz je rozhodné nezanedbatelna cast CHKO.
Vétsina zemédélskych ploch se nachazi v jihozédpadni Casti, v pasu od MiSova az po
Chynin.

Plochy odlesnéné pro vojensky vycvik, se se svymi potfebami dost odliSuji a péce o
né neni jednoducha. Vznik rozsahlych viesovist, kam dopadaly stiely od cvicicich vojakta
jsou druhové chudé porosty. Vies, jenz témto plocham dominuje, potfebuje pravidelnou
disturbanci, odstrafiovani dfevnatych casti rostlin podporuje jeho zmlazovani. Naru§ovani
pudniho povrchu zase podporuje kliceni novych semenackd viesi. Bez obou procesu
rostliny pomalu stdmou a viesovi§té méni charakter. Jenze tuto péci neni snadné provad ét
kvuli pyrotechnické zatézi, ktera se stale na plochach nachazi.

Pobliz viesovist jsou Casto kratery, které vytvorily vybuchy vojenskych vycvika.
Na vlh¢ich mistech tvoii tyto kratery uméla jezirka ¢i tiné. Nicméné s nastupem CHKO a
ukoncenim vojenského Ujezdu se nedafi tyto biotopy znovu obnovovat a stale se fesi
otazka, jak tytojedinec¢né tiné zachovat.

Vyznamnou roli v pé&i o byvalé vojenské prostory hraje stile Armada Ceské
republiky. Vojensky vycvik byl sice v Brdech zrusen s nastupem CHKO, ale vyjimku
biotopy stale dafi udrzovat. Druhou takovouto oblasti, kde se diky vojenské technice drzi
bezlesi a unikatni krajina jsou Bahna. Tam kazdy rok probiha prehlidka vojenské techniky
s praktickymi ukazkami, tudiz pojezdova a pasova technika udrzi oteviené biotopy nazivu
(ekolist, 2019).

Lesy se rozprostiraji témeéf po celém tizemi CHKO Brdy, bohuzel kvili vyuzivani
piirody pro dfevaisky pramysl, zde pfevlada hlavné smrkova monokultura, ktera je jen
zmalé casti puvodni, tedy se jedna o podmacené smrCiny. Na skalnatych, tézko
pfistupnych mistech je k vidéni i buk s jedli. Ochrana pfirody vlastnikiim lesnich pozemka
pfispivda na vysadby a podsadby meliora¢nich a zpeviujicich dfevin nad zakonnou
povinnost, a to vcetné ochrany proti okusu zvéfi. Podpora se pohybuje ro¢né v fadech
stovek tisic korun.

Péce o stromy se netyka ale jen lesa samotného, od vyhlaseni CHKO v roce 2016
bylo ke dvéma ptivodnim pamatnym stromim piidano nékolik dalSich. Dale byly dany
finan¢ni prostfedky ve vysi zhruba ¢tvrt milionu korun na udrzbu starych aleji. Aleje tvori

v lesnaté krajiné Brd vyznamné krajinné prvky.
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Voda je pro celé Brdy nesmimé dulezita. Prolina se vSemi oblastmi ochrany
ptirody. Vodni biotopy a chranéné druhy jsou asi nejCastéjSimi predméty ochrany evropsky
vyznamnych lokalit. Pro lepsi porozuméni danych moznosti byla zpracovana Studie
zvySeni retencni schopnosti pramenné oblasti CHKO Brdy v povodi Klabavy (zpracovatel
Sweco Hydroprojekt, a.s., objednatel AOPK CR). Ta ma fesit zadrzovani vody v lesnaté
krajin€ a navrhuje revitalizaci tokut (ekolist, 2019).

Napiiklad koleje od lesni techniky mohou byt pozitivnim pfinosem, kdyz si lesnici
uvédomi hodnotu vody a kolik takto uméle vytvoreny biotop piilakd novych obyvatel
z fiSe zivoCicht. Navic tento biotop zadrzi vodu celoro¢né, pokud tedy nedojde k vytvoreni
odtokového kanalu. Podobné na tom jsou i piikopy podél cest, které se ve spolupraci
s Arcibiskupstvim prazskym a skupinou dobrovolniki na nékolika mistech v jiznich
Brdech zamokiily, aby nedochazelo k zaplavovani cesty, ale aby se vytvofily tin€ a jezirka
v prilehlém porostu. Zhruba po pul roce bylo vidét, ze se tam i v obdobi sucha drzi voda a
rozmnozuji se mloci. PéCe o prirodu tak nekdy spociva ve velmi jednoduchych opattenich.

Pomaha i Armada CR se svoji tézkou technikou. Kazdoroéni planovana cviteni
pomohou vytvorfit a udrzet tiné se zivotaschopnymi populacemi obojzivelnikd. Cviceni se
napiiklad kona na Felbabce kazdy podzim. Ne vSude se cviCeni ale mohou konat, a tak
program Péce o krajinu vénuje desitky tisic korun na tvorbu tini ve vhodnych lokalitach.

Péce o ptirodu a jeji ochranu v CHKO Brdy urcité nejsou jen tyto zminéné aktivity,

ale jedna se o hlavni vycet chranénych a cennych oblasti (ekolist, 2019).

3.8 Obec Bohutin — historie i souc¢asnost

Bohutin je mald vesniCka ve Stfedoceském kraji pfezdivana vstupni brana do Brd,
jelikoz lezi pfimo u Brdské vrchoviny. Obec ma rozlohu pfiblizné 8,5 km? a vic jak 1 800
obyvatel. Starostou je pan Ladislav Turek. Ve vesnici lze narazit na nékolik hospod a
restauraci a také ubytovacich zafizeni, od penziont az po turistické chalupy a apartmany.
Nyni uz néco k historii obce.

Bohutin byval hornickou obci, tézila se zde stiibrna a olovéna ruda. Ve vesnici stale
najdeme nékolik dulnich Sachet. Obec se v soucasnosti sklada ze Ctyt Casti — Bohutina,
Havirny, Tisové a Vysoké Pece. Prvni pisemnd zminka o Bohutiné¢ byla nalezena v
rejstiiku o berni a urbafi arcibiskupskych statka z roku 1379. Jiz v té dobé byl Bohutin
docela rozsahlou vsi. Bylo zde celkem patnact lana a Ctyfi a pul jitra orné pudy, nespocet

luk a ve vsi se dal také nalézt mlyn o dvou kolech. Cést Tisova je star§i, prvni zminka o ni
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je z tfinactého stoleti, konkrétné z roku 1298. Ta se nachazi v zapisech farare piibramského
a kanovnika prazského Vojsly. Zbylé dveé casti Havima a Vysoka Pec jsou puvodu
mlad§iho. Vysoka Pec je spojena s rozvijejicim se pfibramskym Zzelezatstvim, Havirna zase
s ruchem, ktery zaCal v kraji s rozvojem tézby stiibra v pohoti , Tisovském®. Skromné
domky mezi dvéma odvaly (haldami) si zde stavéli predevsim havifi a pravdépodobné
odtud jejeji nazev.

Jak jiz bylo feCeno, obec je spojena s tézbou olovéné a stiibrné rudy.
Nejvyznamnéjsi z doli nese jméno Dl korunniho prince Rudolfa. Dale jsou tu dulni jamy
pojmenované Rimbaba, Stépanka, Frantisek, Hirka a vesmés podruzné Sachty slouzici k
vétrani, eventualné ke vstupu do podzemi, ty nesou jména Hamrovka, Bambas a Litavka.
Dnes se jiz na zadné Sachté nepracuje a budovy nékterych slouzi k jinym ucelim. V
blizkosti Sachty Stépanka stala upravna rudy, takzvany vosverk. Zde se prestalo pracovat v
roce 1912, budova byla prazdna a chatrala az do doby, kdy se v roce 1920 zacalo s jeji
prestavbou na sokolovnu, ktera stoji dodnes. Sokolovna slouzi pro sportovni vyziti, ale
poradaji se zde1 myslivecké plesy. Zkratka budova slouzi lidem z obce 1 okoli.

Ve znaku obce (Obrazek 8) jsou dvé zkiizenad kladiva v ¢erném poli symbolizujici
homické tradice Bohutina. Znak pfipomina nejen hornictvi, ale i pfisluSnost obce k
arcibiskupstvi prazskému, to jest zluty pruh ve stfedu znaku. Tii zelené vrchy, to jsou tfi
nejvyssi mista v Brdech, v jejichz jihozapadnim podhuii Bohutin lezi, jedna se o vrcholy
Praha, Tok a Koruna. A stiibmo bila barva ve spodni ¢asti znaku je ficka Litavka
protékajici celou obci. Tento znak byl udélen obci Poslaneckou snémovnou Parlamentu

Ceské republiky dne 12. 7. 1999 (KUBIKOVA, 2018).
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Obrazek 8: Znak obce Bohutin

Zdroj: (Obec-Bohutin, 2022)

V Bohutiné najdeme prenadherny farni kostel svaté Maii Magdalény, ale o tom
vice v kapitole: Kulturni a sportovni akce. U kostela stoji budova zakladni Skoly. Nejde
vSak o obycejnou Skolu, nybrz o prvni chlapeckou a div¢i méstanskou Skolu na ¢eském
venkové zalozenou feditelem Karlem Petikem dne 1. 4. 1909. Skola funguje i v
soucasnosti, nedavno si prosla celkovou rekonstrukci a modernizaci. Chodi sem mistni
déti, ale i ty z okolnich vesnic ba dokonce 1 z mést. Matetska Skola sidli na druhém konci
obce v ¢asti Vysoké Pece. Nedaleko kostela stoji jesté jedno krasné a peclivé udrzované
staveni. Byvala hospoda a feznictvi pana Rihy, které piinalezelo k bfeznickému zamku.

Prichazi Cas na dalsi velkou kapitolu historie, ale také soucasnosti Bohutina a tou je
bezpochyby sport. V minulosti zde bylo rozsahlé sokolské hnuti, jehoz zacatky se datuji do
roku 1910. Sokolska jednota potradala pravidelna cviCeni, také se navic starala o divadelni
predstaveni v lesnim divadle u sokolovny. Nejoblibenéjsim sportem v obci je bezpochyby
fotbal. V roce 2017 slavil fotbalovy klub SK Litavan Bohutin 85. vyroc¢i svého zalozeni a
za vydatné podpory Obecniho tfadu Bohutin byla vydana kronika s mnoha fotografiemi,
vzpominkami i fakty. Rozvijel se 1 ledni hokej a atletika. Dnes najdeme v obci dvé velka
sportovni centra. Na Havimé u sokolovny pod lesikem zvanym Hora nalezneme celkem
velky tenisovy areal, ktery je plné obsazen sportovci v 1été 1 v zimé, kdy je zde postavena

nafukovaci hala. Druhym centrem je aredl fotbalovy v zapadni ¢asti obce pod lesem, kde je

52



také hfisté na volejbal, nohejbal, koupalisté a vedou tudy cesty do Brd pro cyklisty i pési
turisty.

Obec Bohutin byla sidlem fady spolkt, ovSem dnes jsou predevsim aktivni tyto
dva: Sbor dobrovolnych hasi¢i Bohutin a Sbor dobrovolnych hasi¢i Vysoka Pec. Slavné
byly a dosud jsou hasi¢ské a jiné baly, které se konaly diive v jiz zminéné sokolovné, poté
v hostinci u Vankt a v restauraci Drmlovka. V lednu 2018 se myslivecky ples vratil po
delsi odmlce opét do sokolovny diky vstficnosti vedeni tenisového klubu. Tradicni je také
masopustni pruvod, ktery potradaji hasi¢i (dnes s podporou i ostatnich spolkd, matetské a
zakladni Skoly) od roku 1921 a jenz byl prerusen jen v letech valecnych.

Jesté jedna hezka tradice zde je. Rezbafstvi, predevsim slavné havitské jeslicky z
lipového dieva, které o Vanocich najdeme v mnoha domacnostech. Na Rimbabé nasel
svoje utoCisté i Spolek piibramskych betlémaia a je tady stala vystava betlému

(KUBIKOVA, 2018).
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4 Vlastni prace

4.1 Stav cestovniho ruchu ve svété

vvvvvv

jsou uz jen z hlediska exportu paliva a chemikalie. V roce 2017, tedy jesté pred pandemii
koronaviru, se podilel 7-10 % na globalnim obchodu. Predstavuje také 320 miliond
pracovnich mist, coz je zhruba 10 % z celkového poctu pracovnich mist na celém svéte.
V Evropé se jedna pfiblizn€ o 27 miliont pracovnich mist a fadu soukromych firem, kam
patii hotely, penziony, restaurace a mnoho dalSich podnikd spjatych pravé s turismem.
Cestovni ruch je také nesmirné duilezity pro miliony lidi v rozvojovych i rozvinutych
ekonomikach, zajiStuje jim zivobyti. Je znamo, ze v roce 1950, kdy se cestovni ruch
dostaval na vysluni, podniklo zahrani¢ni cesty 25 milionu lidi. Do roku 2019 se toto Cislo
zménilo na 1,5 miliardy. Tato Cisla jen dokazuji, jak obrovskym odvétvim a dilezitym
sektorem pro spoustu lidi cestovni ruch je. Navic se jedna o jedno z nejvice dotlenych

odvétvi celosvétové pandemie covid-19 (OSN, 2020).

4.1.1 Dusledky pandemie covid-19

Turismus a cestovani opravdu jen vzkvétalo az do zminiovaného roku 2019, kdy se
poprvé objevil koronavirus. Ten mél jen v roce 2020 za nasledek ohrozeni 100 miliont
pracovnich mist, jelikoz se cestovani témér Uplné€ zastavilo kvili restrikcim jednotlivych
stati. Nejvice na nedostatek turistd trpély malé firmy, které =zajistuji az 80 %
celosvétového cestovniho ruchu. Co se tyce statt, doplatily na to nejvice ty, které jsou
zavislé na piijmech z cestovniho ruchu. Jedna se napiiklad o staty v Karibiku, Mauricius,
Bali, spoustu africkych stati a ostravki v Tichomoii. , Neexistuje zadny zpusob, jak
bychom se mohli dostat z této diry, ve které se nachazime, fekl Irwin LaRocque,
generalni tajemnik Karibského spolecenstvi (CARICOM), na online akci v zafi 2020.
Navic organizace Caribbean Hotel and Tourism Association odhaduje, ze az 60 % z 30 000
novych hotelovych pokoju, které byly ve fazi planovani a nékteré dokonce ve fazi
vystavby, nebude v dusledku krize dokonceno. To se tyka celého karibského regionu
(OSN, 2020).

Ocekava se, ze vySe piijmu z cestovniho ruchu za rok 2019 se obnovi az v roce
2023, to jsou ovSem jen predpoklady, jelikoz nasi planetu suzuje jiz nekolikata vina

koronaviru a s nim i nové mutace tohoto zaketného viru. Kdyz se tu v roce 2003 objevila
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epidemie SARS, znamenalo to 17% pokles piijezdu turisti. Koronavirova epidemie v roce
2020 zpusobila, ze turistické piijezdy (Obrazek 9) celosvétove poklesly béhem prvni viny
pandemie v nékterych oblastech az o 60 % podle vyzkumu Mezindrodniho ménového
fondu. S poklesem cestujicich turisti zazily Sok i ekonomiky statd zavislych na turismu.
Realné HDP africkych zemi a karibskych ostrovt se snizily o vic jak 10 %. Nejhtie na tom
byly Tichomoiské staty, kde pokles realného HDP piesahoval 15 %. Navic piisly o praci
miliony lidi po celém svéte, pracujicich v odvétvich cestovniho ruchu (BEHSUDI, 2020).

Obrdazek 9: Pokles mezindrodnich priletii v diisledku pandemie covid-19

FIGURE 1. INTERNATIONAL TOURIST ARRIVALS, JAN-MAY 2020

(percentage change)
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WORL D JAN.-MAY 2020: Eﬁﬁ%j

ASIA AND THE
PACIFIC
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AMERICAS

2019: 220 MIL. (+2%)
JAN -MAY 2020: -47%

.

EUROPE

2018: 745 MIL. (+4%) 2018: 73 MIL. (+6%) 2019: 61 MIL. (+2%)
JAM.-MAY 2020: -58% JAM.-MAY 2020:-47%  JAN.—MAY 2020:-52%

Source: UNWTO, July 2020.

Zdroj: (un.org, 2020)

Viceméné kazdy stat vydal celou Skalu politickych opatteni, které zasahly cestovni
ruch. Ekonomiky nejvice zasazenych statli se snazi tyto ztraty financovat riznymi granty,
daniovymi tlevami, pijckami a podporou mezd. Nékteré banky zastavily splaceni uveérd.
Nejvice pitimych stimuld bylo ve formé grant, oddluZeni a pomoci malym a stfednim

podnikim a také aerolinkam.
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V subsaharské Africe byl rozvoj cestovniho ruchu kli¢ovou silou pfi zmensovani rozdilt
mezi chudymi a bohatymi zemémi, pfiCemz zemé zavislé na cestovnim ruchu dosahly v
letech 1990 az 2019 pramérného ristu HDP na obyvatele o 2,4 procenta, coz je vyrazné
rychlej§i narist nez ostatni sektory. Zejména mensSi narody zavislé na piijmech
z cestovniho ruchu jsou v dobé krize ponechany napospas svému ekonomickému osudu.
V téchto zemich viceméné neexistuje zadny alternativni sektor, kam by se mohla pfesunout
pracovni sila a hlavné kapital. Snad jedinym pozitivnim piikladem presunu kapitalu mohou
byt Seychely, ty tézily z narGstu vyvozu tunaka béhem pandemie. Ptijmy z vyvozu alespon
trochu zalepily ztraty z cestovniho ruchu (BEHSUDI, 2020).

Na Barbadosu se zase vlada snazi udrzet socialni vydaje a vytvoiit nekolik
pracovnich mist v sektorech zemédélstvi a rozvoje infrastruktury, nabizi 1 pfekvalifikovani
pracovnikd v cestovnim ruchu, aby mohli délat jinou praci a pobirat plat, ktery je pro

vétsinu z nich zivotné dalezity (un.org, 2020).

4.1.2 ,,Pozitivni“ budouci ¢asy

Krize je pfes vSechna sva negativa vnimana jako piilezitost ke zlepSeni odvétvi ve
sttednédobém a dlouhodobém horizontu prostfednictvim vétsi digitalizace a udrzitelnosti
zivotniho prostiedi. UNWTO podpoiila Skoleni pracovniki s cilem vybudovat digitalni
zkuSenosti pro ziskavani dat, a hlavné vyuziti umélé inteligence, o které se ve svété mluvi
v poslednich letech ¢im dal tim vice.

,V sektoru, ktery zaméstnava 1 z 10 lidi na celém svété, by vyuziti inovaci a
digitalizace, pfijeti mistnich hodnot a vytvareni slusnych pracovnich mist pro vSechny —
zejména pro mladez, zeny a nejzraniteln&$i skupiny v nasi spolecnosti — mohlo byt v
poptedi cestovniho ruchu zotaveni,“ fika generalni tajemnik UNWTO Zurab
Pololikashvili.

Pandemie zhruba v poloviné roku 2020 zacala oslabovat a zemé& rozvoliiovaly a
hledaly rovnovahu mezi normalem a nutnymi opatfenimi. Prakticky vSechny zemé pftijaly
programy, které piijimaly turisty ze zemi s niz§im rizikem nakazy a se zvlaStnimi
pozadavky na karanténu. Piikladem mize byt Ceska republika, ktera pouzivala a stale
pouziva takzvany ,,semafor”, kde jsou podle barev znazornéné zemé bud’ s véts§im, nebo
mens§im rizikem ndkazy a podminkami karantény. Bohuzel tfeti ctvrtina téhoz roku

zaznamenala narast koronavirovych pfipadi a zemé€ znovu piichazely s dal§imi nafizenimi
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zakazujicimi cestovani a mnoho dalSich aktivit. Témér identicky se situace opakovala i
v celém roce 2021 (BEHSUDI, 2020).

Organizace UNWTO ve spolupraci s OSN vydala pét priorit pro restart cestovniho
ruchu. V prvni fadé se jedna o zmirnéni socioekonomickych dopadli na zivobyti lidi,
zejména potom na zameéstnanost zen, které tvori veétSi polovinu vSech zaméstnanct
v cestovnim ruchu. Nasledné se musi posilit konkurenceschopnost a odolnost firem a také
podpora inovaci a digitalizace cestovniho ruchu. Neméné dulezita je koordinace a
partnerstvi pro transformaci tohoto odvétvi k dosazeni cili udrzitelného rozvoje a také
UNWTO zduraziuje spolupraci na vSech urovnich a varuje pred dopady jednostrannych
rozhodnuti vlad, vCetné snizeni spotiebitelské duveéry v mezinarodni cestovni ruch (OSN,
2020).

Svétova rada pro cestovni ruch a cestovani doporuCuje turistim zaméfit se na
vylety do pfirody, venkov ¢i na ,,domaci“ vylety ve své zemi. Dale se klade diraz na
presunuti navstévniki do méné zalidnénych oblasti zemé, ve které pobyvaji. Nakonec vSak
bude zaviset jen na samotnych ucastnicich cestovniho ruchu, jestli se dokaze toto odvétvi
znovu postavit na nohy. Lidé se boji cestovat kvuli riziku nakazy a také dlouhé karanténé.
Nicméné s touto pandemii se naucili pracovat a zit lidé v jinych odvétvich, tak pro€ by to
neslo u cestovniho ruchu (BEHSUDI, 2020).

Na zavér je tfeba zminit 1 jednu pozitivni véc, kterou pandemie piinesla, a to sice
drastické snizeni emisi. Cestovni ruch je zodpovédny zhruba za 8 % svétovych emisi
uhliku. Bohuzel se stale vétSim pocCtem lidi, ktefi si mohou dovolit cestovat, roste i

uhlikova stopa a projevuje se vétsi ekologické zatizeni.
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Graf 1: Uhlikova stopa celosvétového turismu
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Zdroj: (Sustainable Travel International, 2020)

Na grafu (Graf 1) je krasné vidét, ze nejvét§i podil na uhlikovych emisich ma
doprava. Coz je naprosto logické, jelikoz zakladni slozkou cestovani je dostat se z jednoho
mista na jiné, a ne vzdy to jde pésky. V pruméru nejvice oxidu uhlicitého generuji letadla a
auta, autobusy a vlaky zaostavaji, v poslednich letech vykazuji velké emise také obrovské
zaoceanské vyletni lodé. Mezi roky 2005 a 2016 doslo ke zvySeni emisi z cestovniho ruchu
souvisejicich s dopravou o vice nez 60 % (Sustainable Travel International, 2020).

Tohle vSechno se zmeénilo v roce 2020, kdy celou planetu svirala pandemicka krize.
Zadna jina krize doposud nedokazala o tolik snizit emise jako ta koronavirova. Po skoro
tfech mésicich od uplného vypuknuti pandemie v roce 2020 bylo jiz jasné, ze se zije
v dobé nejvétsiho globalniho propadu sklenikovych plynt v historii méfeni. Ovzdusi se tak
procistilo, Ze se obyvatelim mésta Kathmandu (Obrazek 10) naskytl pohled na Himalaje.

V dubnu téhoz roku poklesla celosvétova produkce oxidu uhlicitého o 17 %. Na konci roku

58



doslo v pruméru k celosvétovému snizeni o néjakych 7 %. V roce 2021 trend pokracoval,
nicméné védci a dal§i odbornici predpokladaji navySeni emisi, jakmile se opét nastartuje
ekonomika a pandemie nadobro pomine (FENDRYCHOV A, 2020). Tézko fict, kdy takova
doba nastane, jelikoz koronavir suzuje planetu jiz tfetim rokem a neustale se stfidaji prisné

restrikce s postupnym rozvoliiovanim a snahou o restarty ekonomik po celém svéte.

Obrazek 10: Pohled z mésta Kdathmdndi na Himaldje

Zdroj: (Reuters, 2020)

42 Stav cestovniho ruchu v Ceské republice

Jak to bylo s cestovnim ruchem pied koronavirovou situaci v Ceské republice je
popsano v kapitole: Satelitni uget a ekonomika cestovniho ruchu v Ceské republice.

V roce 2020 jiz ufadovala na uzemi CR pandemie, coz se promitlo do situace
v cestovnim ruchu. Celkovy pocet ubytovanych hosti poklesl o 11 miliont oproti roku
2019 (Graf 2), to Cini mezirocni pokles o neuveéfitelnych 51 %. Jesté horsi statistika je u
cizinci ubytovanych v CR, tam byl zaznamenan pokles tém& o 75 %. V dasledku
pandemie zdrojové zahrani¢ni trhy zistaly daleko za skvélymi vysledky minulych let

(mmr, 2020).
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Graf 2: Hosté v hromadnych ubytovacich zarizenich v CR, porovndni let 2019 a 2020

Hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich CR
v roce 2019 a 2020
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V roce 2021 pandemie pokraCovala a témef nedovolila turismu se nadechnout.
V 1été sice piislo rozvolnéni, ale na podzim tu opét byly pfisné restrikce. PoCet hosti
v ubytovacich zafizeni se zvedl zhruba o pul milionu vici roku 2020. OvSem piijezdy
zahraniCnich hostd poklesly mezirocné o dalsich 7 %. To je zddvodnéno hlavné
dlouhotrvajicim nouzovym stavem a politickymi restrikcemi. Navic se cely svét potykal
s n&kolika dal§imi mutacemi koronaviru (KUPCIKOVA, 2022).

V &ervnu 2021 za podpory Ministerstva pro mistni rozvoj CR vznikl plan strategie
rozvoje cestovniho ruchu a jeho restartu pro nasleduyici 1éta.

Prvnim délezitym bodem pro restart odvétvi cestovniho ruchu v CR je vytvofeni
bezpecnych podminek pro zahrani¢ni turisty. Musi se stabilizovat pandemicka situace, aby
se mohl obnovit piijezdovy ruch nejprve z okolnich zdrojovych trhi a nasledné i z téch
vzdalengjsich. Idealné vytvotit prostiedi jako pii prvni ving, kdy CR patiila k top zemim
v Evropé, co se tyka bezpe€nosti, bohuzel dalsi viny znamenaly propad. Kromé zajisténi
bezpecnosti pied pandemii je také nezbytné udrzet kvalitu nabidky a kvalitu pracovnika ve
sluzbach cestovniho ruchu. Hygienické a sanitarni podminky a také mira rozsifeni nakazy
se totiz stavaji kliCovym aspektem pii vybéru dovolenkové destinace. Nutné je aktivné
podpofit poptavku a spotiebu sluzeb cestovniho ruchu pii rozvoliiovani, jinak hrozi snizeni
konkurenceschopnosti vii¢i ostatnim zemim, které ruch intenzivné podporuji i béhem

pandemie.
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Druhy bod vyzaduje posileni postaveni a vyznamu cestovniho ruchu v agendé statu
a jeho politik. Silna podpora od statu je urcité jednim z predpokladii pro rychly restart
odvétvi. V porovnani s ostatnimi zem&mi stiedni Evropy je na tom cestovni ruch v CR
velice Spatné. Jako nedostateCny se jevi fakt, ze zde neni ani ministerstvo pro cestovni
ruch. Nicméné covid-19 potvrdil, Ze krizové fizeni cestovniho ruchu je naprosto
relevantnim tématem 1 pro statni politiku a v budoucnu je nutné, uz jen z preventivnich
divodu, vytvaret scénafe pro feSeni takovychto krizovych situaci, aby se urychlilo
nasledné zavadéni napravnych opatfeni (mmr, 2021 stranky 52-58).

Piinosné pro restart by bylo také zkvalitnit koordinaci aktivit v cestovnim ruchu
mezi soukromym a vefejnym sektorem. Koordinace by méla probihat na dvou trovnich.
Vertikalni uroven, tedy Ministerstvo pro mistni rozvoj, samosprava, privatni a neziskovy
sektor, zde by se meéla fesit koordinace marketingovych aktivit, podpora rozprostieni
navstévnosti po UuUzemi a podpora cestovniho ruchu. Horizontalni troveni neboli
meziresortni by meéla fesit problémy typu spoluprace a koordinace ve vzdélavani lidskych
zdroji, udrzitelnosti rozvoje cestovniho ruchu, nastaveni podpurnych nastroja pro rozvoj
podnikatelské infrastruktury a rozvoj turismu ve venkovskych oblastech.

V neposledni fadé se musi podpora zaméfit na zkvalitnéni nabidky, napfiklad
poskytnout zvyhodnéné uvéry pro malé a stfedni podnikatele v odvétvi cestovniho ruchu.
Inovativni nabidka by méla rovnéz odrazet naroky turistd na ekologické hledisko a
bezpecnost z pohledu epidemického rizika. Jelikoz pandemie zpiisobila konkurencni boj o
turisty, a praveé oni si nyni mnohem vice promysleji navstévy vybranych zemi, je potfeba

nabidnout kvalitu a autentické zazitky (mmr, 2021 stranky 52-58).

4.3 Stav cestovniho ruchu v Brdech

Jak jiz bylo nékolikrat zminéno, CHKO Brdy se turistim oteviela 1. ledna 2016.
Vedoucim CHKO je pan Bohumil FiSer. V zafi téhoz roku schvalili zastupitelé mésta
Piibrami vznik oblastni destinacni spolec¢nosti. Ta ma za ukol fidit rozvoj cestovniho ruchu
v celé CHKO, a to ve vzajemné shodé€ s obcemi a dalsimi subjekty v regionu. Financovani
je zajisténo diky clenskym vkladim, pomoci fondi Evropské unie a piispévku kraju a
verfejné spravy.

Na zacatku fesila spolecnost zejména nedostatek turistickych produktt. Chybély
programy a aktivity tykajici se cykloturistiky a p&si turistiky, coz se jiz zménilo. Brdy

lemuje nékolik turistickych znaeni a je zde vybudovana spousta cyklotras i
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odpocinkovych mist. Co se ovSem nezmeénilo, je stale chybéjici potfebna infrastruktura,
jinymi slovy chybi zachytnd parkovisté, nebo wubytovaci a stravovaci kapacity
(SVOBODOVA, 2016).

Rozhovor o cestovnim ruchu v Brdech poskytl pan JUDr. Pavel Camsky, byvaly
poradce starosty meésta Pifibram pro rozvoj cestovniho ruchu. Piasobi také v destinaénim
managementu Brdy a Podbrdsko jako koordinator, coz znamena, ze hleda cesty, jak zde
dale rozvijet turismus. Jednou z cest je 1 propagace na socialnich sitich, ta se stala velmi
populami b&hem koronavirové pandemie. Pan Camsky sam spravuje skupinu o turismu
v Brdech, ktera ma nékolik tisic ¢len.

ZruSeni vojenského Ujezdu Brdy bylo na programu uz po roce 1989. V 90. letech se
uvazovalo o zmens$eni armady a tim padem i redukci ne€kolika vojenskych usekd. Zruseny
byly napftiklad Ujezdy v Ralsku a Dobré Vodé. Pravé Ralsko ukazalo, kolik takové zruSeni
ujezdu stoji penéz. Po celém vojenském uzemi musi totiz probéhnout pyrotechnicka ocista.
Hloubkova sanace ujezdu Brdy by v 90. letech stala zhruba 60 000 korun za metr ¢tverecni
a jelikoz ujezd mél rozlohu pres 260 000 metra CtvereCnich, zdalo se to armadé piilis
drahé. V novém tisicileti se znovu hledala vyuziti vojenského Gjezdu, protoze armada ho
uz opravdu nepotiebovala. V roce 2006 byl prostor Brd nabidnut pro projekt radaru, ktery
mél slouzit jako protiraketova zakladna USA v Evropé€. Z tohoto projektu nakonec v roce
2009 seslo. O rok pozdé&ji se rozhodlo, ze CR ma t&ch ujezdd moc a opravdu se uz musi
jeden zrusit. Navrzeny byly celkem tfi — Boletice, Doupov a Brdy. Volba padla na Brdy a
v roce 2015 opravdu ke zruseni doslo, nasleduyjici rok vznikla CHKO Brdy. Od roku 2012
az do roku 2017 probihala povrchova sanace, kterd je mnohem levnéjsi a méné narocnéjsi
nez ta hloubkova. Armadé se povedlo obejit podminku hloubkové sanace zavedenim
chranéné krajinné oblasti, v CHKO se totiz nesmi provadét hloubkova ocista, jelikoz by se
mohlo zniCit vzacné rostlinstvo nebo vyhubit zivoci§stvo. D4 se tedy konstatovat, ze az
v roce 2018 byly Brdy az na posadkové cvicisté Jince zpfistupnény. Do té doby zde platil
velmi omezeny pohyb. Obdobi mezi lety 1990 az 2015 se d& oznacit za takové , bezvladi“,
do Brd se nesmél nikdo zvat, nebyla zadna propagace turismu, presto tam lidé chodili.
Jednalo se pfevazné jen o mistni, nebo o ty, ktefi to tam znali a védéli, jaka je situace
v tomto gjezdu.

Jednim z nejvétsich problému pro cestovni ruch v Brdech je jeho obrovska cenzura
od samého pocatku. V mezivalecném obdobi se prakticky zadny turismus zde rozvijet

nesmél. Navic po druhé svétové valce Némci toto uzemi zavieli a potlaCovaly se vubec i

62



zminky o Brdech. V tomto trendu pokracoval i minuly rezim, ktery zakéazal dokonce 1
knihy a ¢lanky stématikou Brd, jelikoz se jednalo o strategicky dulezitou vojenskou
oblast, kde navic byly sklady jaderné munice a také se zde tézil uran.

Dalsim problémem je, ze jiz v 90. letech, kdy se poprvé uvazovalo o propagaci Brd,
tu fada podnikateli vystavéla hotely a penziony, Cekalo se na otevieni a velky piiliv
turistd, jenze se tak nestalo a vétsina téchto ubytovacich zafizeni zkrachovala, tudiz maji
lidé strach zkouset to znovu. Sice vidi, ze sem lidé jezdi ve vét§im poctu nez v minulosti,
ale nereaguji na to, neexistuje kvalitni nabidka sluzeb a Ceka se neustale na poptavku, coz
je samoziejmé Spatn€. Obrovskym handicapem mistniho turismu je pravé ta nezkuSenost,
jak sem lidi pfildkat a zaroven se o né postarat. Chybi kvalita sluzeb, neni vybudovana
infrastruktura, nejsou zachytna parkovisté, neexistuje ani moc turistickych mapek a
podobnych véci. Jednoduse feceno, chybi lidé, kteti by byli ochotni, a hlavné schopni d¢lat
projekty na rozvoj cestovniho ruchu v mistni pfirod¢ a nasledné je realizovat.

Pan Camsky hovoii také o problémech s destinaénim managementem, ktery tu
nefunguje, jak by mél. Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko a Destina¢ni agentura Brdy jsou
dvé destinacni spolecnosti, bohuzel ani jedna nefunguje spravné. Prvni jmenovana
spoleCnost dé€la véci jen pro svij zisk a o n€jaky rozvoj turismu se prakticky nestara.
Povedlo se jim za celé ty roky vybudovat jen par cyklotras a turistickych znaceni. Druha
spoleCnost se sice snazi o néco vice, nicméné nema dostatek penéz. Snazi se je ziskat
z ruznych grantt a fondt, coz se jim daifi, ale jen v malém mnozstvi a staci to naptiklad jen
na vystavbu nové rozhledny. Mésto Piibram piispiva kazdym rokem ¢astkou 300 000 K¢
témto destinaCnim spolecnostem, StfedoCesky kraj dava 600 000 K¢ kazdy rok a tim
viceméné konci finan¢ni podpora.

Otevieni Brd je tak jen prvnim krokem pro rozvoj turismu v této oblasti. Nutno
podotknout, ze se jedna o velmi atraktivni destinaci, najdeme zde souvislé lesy, klid a
pohodu, tajemna tzemi, ktera lakaji urcity typ navstévniku, ktefi je chté&ji probadat. Turisty
také laka panenskost pfirody, 1 kdyz ta panenska neni ani zdaleka, pokud se podivaji do
historie, ale to jim az tolik nevadi, protoze pfiroda se opravdu panensky tvari, tvrdi pan
Camsky. Brdy se mohou pysnit i fadou zajimavych lokalit, jako jsou napiiklad bunkry na
Houpéku a Jordanu, zficenina hradu Valdek, lovecky zamecek Tii Trubky nebo Padrt’'ské
rybniky.

Potenciél je tu podobny jako v jinych CHKO, takové Ceské stied ohoii, Cesky les,

Slavkovsky les nebo Zdarské vrchy maji velmi podobné moznosti jako Brdy, oviem ty
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jsou ztéchto oblasti zatim nejméné zpropagovany. Na cestovni ruch se zkratka dfiv
nemyslelo, jiné oblasti se turisticky rozvijely a nyni maji vybudovany urcity zaklad, ale v
Brdech to jednoduse neslo z jiz zminénych davodu.

K naplnéni potencidlu, jaky Brdy maji, je zapotfebi hlavné dostatek Casu, a to
nejlépe v fadu let. Odjakziva zde byl hlavné té€zky pramysl, na ktery jsou mistni lidé stale
orientovani, a potrva chvili, nez se pfizpusobi stale popularnéjsimu cestovnimu ruchu.
Musi si uvédomit, ze turistt piijizdi vice a neni mozné se neustale soustfedit jen na mistni
klientelu, ktera ma uplné jiné naroky nez ta turisticka. Pokud se zvedne i povédomi o
Brdech mezi lidmi, jen to oblasti prosp&je, nebot’ mnozi se stale domnivaji, ze Brdy jsou
nebezpecnou oblasti, kde je spousta nevybuchlé munice, to uz ovSem neplati.

Paradoxné s propagaci pomohl i covid-19. Mohlo se jen do piirody, a pravé z toho
Brdy tézily nejvice. Lidé zacali travit vice Casu v pfirodé zejména ti, ktefi by tam nikdy
nesli. Bohuzel to ssebou pfineslo 1 par nepfijemnosti jako vétsi neporadek po lesich,
parkovani vSude mozné€, jelikoz chybi zmiflovana parkovisté. Finalni vysledek byl vsak
pozitivni a povédomi o CHKO se zvysilo. Samoziejmé pandemie pomohla zviditelnit 1 jiné
ptirodni oblasti a pamatky.

Kromé vyse uvedenych nepftijemnosti se do popfedi zajmu dostava jeste jedno vétsi
negativum. Tim je opét neschopnost mistnich podnikatelt, ale nejen jejich, 1épe zuzitkovat
prilezitost v podobé koronaviru. Samoziejmé¢, kdyz byla nafizeni o urcité oteviraci dobé a
omezeném mnozstvi lidi, pracuje se tézko. Nicméné po rozvolnéni se mohlo zacit lépe,
tfeba vytvofit z kousku louky parkovi§té a vybirat tam jen maly poplatek, nebo otevrit
hospody a restaurace o vikendech a rozsifit nabidku. Tohle vSe by na turisty pusobilo
pozitivné a méli by hned vice divodu, pro¢ se sem znovu vratit.

Takovym , ostrivkem nadéje™ byla v téchto Casech pravé obec Bohutin, kde se
nabizely a stale nabizeji celkem slusné sluzby na nase poméry. Z dalSich ostravku lze
zminit naptiklad obec Kozi¢in, tam se vybudovalo nové parkovisté hned u vstupu do
brdskych lest. Orlov zase rozmistil mapky na cyklotrasach a odpocivadlech, navic jeste
vybudoval penzion. V nékterych mistech se opravdu zac¢ina cestovni ruch pomalu rozvijet.

Na zavér pan Camsky zmiiiuje také zahraniéni klientelu, ktera se v Brdech objevi
jen ziidka. Je to zpusobeno tim, Ze v zahraniCi se o Brdech prakticky nevi. Znamé jsou
Ceské narodni parky, ale CHKO uz tolik ne. Navic zahrani¢ni turista je mnohem vice
narocny a zada trochu odliSny standard nez ten tuzemsky a jak jiz bylo zminéno, nabidka

v Brdech neodpovida ani naroktim ¢eskych turistii natoz pak zahrani¢nim.
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4.3.1 Marketingova strategie

Béhem roku 2019 vznikla pro oblast Brd a Podbrdska marketingova strategie.
Cilem dokumentu je sice primarné navrhnout marketingovou strategii, ale obsahuje také
analyzu nabidky a potencial rozvojovych oblasti cestovniho ruchu v destinaci. Strategie by
méla pomoci vést destinaci k efektivnimu fizeni marketingu a také cestovniho ruchu.
Dalsim cilem je navrhnout zpusob, jak zvysit, ale zarover i udrzet navstévnost v turistické
oblasti, a to béhem celého roku.

Metodika marketingové strategie spoc¢iva v provedenych hloubkovych rozhovorech
s celkem 12 experty na brdsky region, ktefi navic ptisobi v oblasti cestovniho ruchu. Diky
rozhovorim se autofi dozvédéli, jak v destinaci funguje turismus.

Stejné jako iikal pan Camsky v rozhovoru, tak i v marketingové strategii je
vystizeno malé povédomi o Brdech. Lidé stale toto uzemi chapou jako misto pro armadu ¢i
pro vybudovani radaru. Strategie by to chtéla zménit a nastinila novou pfedstavu o
destinaci, kterd zni nasledovné: ,, Destinace Brdy a Podbrdsko je kouzelnd krajina lesti,
pldani a kopcii s nadhernymi vyhledy, kterd je dobre dostupnd z Prahy, je pristupnd
povahou terénu, je to svym zpiisobem mirnd divocina za Prahou, kterou radi navstévuji
rodiny s détmi, pro které zdejsi region skyta mnoha prekvapeni i pouceni, soucasné je to
rozlehlé tizemi s misty, kde si prijdou na své i milovnici dobrodruzstvi, stejné jako priznivci
ndarocného terénu pésky i na kole” (KovarikResearch, 2019). Predstava vychazi
z charakteru destinace, a predevsim z jeji polohy a dostupnosti.

Za cely rok 2018 navstivilo oblast Brd a Podbrdska vice nez 320 000 hosta, ktefi se
zde ubytovali v nékterém z hromadnych ubytovacich zafizeni. Udaj viak vychazi z dat
StiedoCeského kraje, jelikoz data na Uzemi destinace nejsou dostupnd nebo spise
neexistuji. Odhad celkové navstévnosti celé destinace za rok 2018 ¢ini zhruba 900 000
navstévnikl, pfiCemz vétsinu tvoii domaci navstévnici. Turisté zde ve stejném roce utratili
témér 1,4 miliardy K¢. Pro srovnani, celorepublikové byly vydaje na cestovni ruch 250
miliard K¢ (KovarikResearch, 2019). VSechno to jsou jen odhady, spravna cisla nikdo
nezna, jelikoz se v CHKO Brdy pocty turisti nezjistuji. To se déla v oblastech, kde je tlak
na piirodu negativni, coz zde neni, fika v rozhovoru pro iDNES Bohumil FiSer, vedouci
CHKO Brdy. Dodava, ze po vzniku CHKO s¢itani organizovali, ale nedokazali uplné
odlisit turisty a lidi, ktefi tam pracuji. AvSak odhaduje se, ze diky pandemii covid-19 pocty
turist stouply (SRAMKOVA, 2020).
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Marketingova strategie zminuje nabidku pési a cykloturistiky v ptirodé s moznosti
navstivit kulturni pamatky, zaroven se snazi o zavedeni novych produkta cestovniho ruchu.
Tim prvnim mize byt jakasi forma soutéze ve zdolani brdskych , osmistovek”, kdy by se
navstévnici snazili pokofit vSechny tyto vrcholy. Pro rodiny s détmi navrhuje strategie
usporadat putovani za pohadkovymi bytostmi Brd, mezi né patii napiiklad ochrance téchto
lesi Fabian. K vyletim do pfirody neodmyslitelné patii i restaurace a hospody.
Vybudovani téchto novych zafizeni by taktéz pfilakalo nové turisty. DalSim typem
produktt jsou kulturné a historicky zaméfené predméty, které by navstévnikim piiblizily
zivot mistnich velikani. V ramci marketingové strategie se autofi zaméfuji na moznost
udélat zBrd takzvanou destinaci ,,dog-friendly”, Cesky potom oblast, ktera wvita
navstévniky se psy. Mohly by se potfadat akce typu setkavani pejskaii a rizné vyukové
kurzy na tuto tématiku. Navrhovanym projektem zaméfenym na studanky a tunky cili
strategie na navstévniky vSech vékovych kategorii, podobné jako u projektu , Vycisti
hlavu!® ¢i ,,Dotkni se Brd“.

V neposledni fadé se marketingova strategie zamétfuje na dulezité téma pro

turismus a tim je poskytovani informaci turistim o dané oblasti. V dobé pandemie se snazi
turisté ziskavat informace hlavné na internetu. Webovych stranek o turismu v Brdech lze
najit jiz nékolik. Jde vSak o kvalitu. Spravna propagace je klicem pro rast a rozvoj
cestovniho ruchu. Takové stranky by mély obsahovat zakladni informace o oblasti, rizné
tipy na vylety, aktivity, zajimavosti o destinaci a pamatkach a také aktuality. Dulezité je,
aby mély stranky aktualizovany kalendar jednotlivych akci. Samoziejmé nesmi chybét
fotografie a videa.
Dulezitou soucasti cestovniho ruchu je komunikace mezi hostiteli a navstévniky. Recenze
od navstévniklh pomohou ziskat zpétnou vazbu, co napiiklad zlepsit nebo dale rozvijet.
Pozitivni ohlasy slouzi také jako indikator pro vnimani oblasti, to napomaha lépe uchopit
marketingové aktivity a komunikaci s novymi navstévniky. Nesmi se opomenout ani
tisténé propagacni materidly, mezi né¢ se fadi letaky a brozury odkazujici na pobyt
v destinaci.

Marketingova strategie se opira hlavné o tfi pilife. Prvnim je image destinace, to
znamena, jaky je obraz destinace v hlavach potencialnich navstévnika. V nékolika
navrzich se proto snazi image Brd pozvednout, aby se staly atraktivni a vyhledavanou
destinaci. Druhym pilifem je sdéleni. Jinymi slovy, koho maji Brdy oslovit a ¢im. Dulezité

je, aby sdéleni obsahovalo konkrétni naplnéni urcitych potieb poptavkovych segmentd.
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Nesmi pouze jit o vycet turistické nabidky, 1 prestoze je velmi unikatni. Poslednim pilifem
je takzvany storytelling neboli piibeh. Ptibéhy, legendy, bajky, to je to, co dokaze znacce
vdechnout novy zivot. Pfenasi emoce a dokazi odlisit se od konkurence. Ptibéhy by mély
byt na webovych strankach, socidlnich sitich nebo ve vytvofenych videich

(KovarikResearch, 2019).

4.3.2 SWOT analyza

Vypracovand SWOT analyza poukazuje na hlavni faktory ovliviiyjici rozvoj a
potencial cestovniho ruchu v oblasti CHKO Brdy pii identifikaci silnych a slabych stranek,

prilezitosti a hrozeb.

Tabulka 1: SWOT analyza

Silné stranky Slabé stranky
e Ochrana piirody e Spatny destinaéni management
e Atraktivni krajina e Neznamaoblast
e Sportovni turistické vyziti e Nedostatecna spoluprace s hlavnimi
e Vyhodna dopravni poloha oblasti aktéry cestovniho ruchu
e Nové vznikla turisticka destinace (CzechTourism)
e Velkapasmalesi e Pomluvy o pyrotechnické zatézi
e Geomorfologicky pestra oblast e Neznalost efektivniho fizeni sluzeb
e OhroZené druhy fauny a flory cestovniho ruchu
e Kulturni pamatky e Zaméfeni jen namistni klientelu
e Turistické znaceni e Malanabidkaturistickych produktt
e Zachovani panenské pfirody Chybgjici hlavni turisticky portal

e Neefektivni propagace destinace

e Kvalitasluzeb

e Absence  velkych  zachymych
parkovis§t na hlavnich turistickych
mistech

e Strach zrozvijeni nabidky sluzeb

(vyckavani na poptavku)
PrileZitosti Hrozby
e (Celoro¢ni turistickasezona e Podcenéni udrzitelnosti rozvoje
e Rozvojnovych forem turismu e Znecisténi piirody
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e Rozsifeni nabidky sluzeb e Prili§ vysokanavstévnost
e Vytvofeni novy ch turistickych map e Selhani ochrany pfirody a vzacnych
e Podpora novych projekta (kultura, druht
sport) e Konkurence dalsich oblasti
e Zuzitkovani vojenske historie s podobnym potencialem
e Propagace destinace e Malé financ¢ni prostfedky pro rozvoj
e Zkvalitnéni destinaéniho cestovniho ruchu
managementu e _Ne“ vystavba turistické infrastruktury
e Podpora malych a stfednich e Maly zajem navstévniki o destinaci
podnikatela
e Vznik novych organizaci na podporu
cestovniho ruchu

Zdroj: (vlastni zpracovani)

4.3.3 Ruznorodé akce v Brdech

V Brdech probiha rfada uklidovych akci, ale neni to tak, ze by zde navstévnici délali
velky nepotradek. SpiSe se jedna o uklid po lidech, ktefi v lesich pracuji, a také po mistnich,
ktefi si Brdy pletou se skladkou. Uklidové akce maji celkem uspéch a zapojuje se nékolik
dobrovolnika, nejvice odpadkt byva na znaméjSich turisticky atraktivnich mistech, coz
neni prekvapenim. Pan Camsky povazuje turisty za ty, ktefi hledaji krasy piirody,
respektuji ji a chovaji se k ni slusné. Naopak navstévniky bere spiSe negativné, to jsou
podle n&j hlavné ti, ktefi ptirodé Skodi, nastésti jsou vétsinou lini, a tak délaji neporadek
,jen“ na okrajich lest.

Velké oblibé se tési sportovni akce Brdska padesatka, jedna se piiblizné€ o 48 km dlouhy
pochod poradany kazdy rok v zaii. Navstévnici a sportovci z celé republiky se do Brd
napiiklad Zajic Cup.

Spolek Brdy-Vltava se vénuje rozvoji cestovniho ruchu v této oblasti. Byla
vytvorena turisticka destinace nesouci nazev Od Brd k Vltavé. Pro propagaci slouzi
webové stranky. Spolek porada akce béhem celého roku, mezi né patii rizné plesy, détské
dny, divadelni predstaveni ¢i koncerty. Pro rozvoj cestovniho ruchu se spolek snazi

vytvaret nové naucné stezky a o jiz vzniklé se starat (Brdy-Vltavao.p.s., 2009-2022).
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4.3.4 Plianované stavby v CHKO Brdy

Bohuzel samotny institut CHKO nezaruCuje nezastavitelnost tohoto uzemi, az na
vyjimku prvnich zon, které tvoii jen par procent celkového uzemi. Jak to uz byva, spousta
vlivnych lidi chce svymi komerénimi projekty ,.pozmeénit® krajinu nddhernych Brd za
ucelem vlastniho obohaceni. Asi nejvétsim lakadlem je oblast Padrt. Zde by mél vzniknout
Statek a hospoda na Padrti, coz by nepfineslo moc velky uzitek pro mistni floru a faunu.
Uz takhle se odsud odstéhovali vzacni ptaci kvili zvySenému hluku od lidi a motorkart.

Dalsim podobnym projektem je Stezka v korunach stromi Tremosna. Byvaly
starosta Pfibrami Pavel Pikrt se vjednom z rozhovort nechal slySet, ze si dovede
predstavit na Tremosné stezku v korunach stromti podobnou té, jaka je na Lipné. Z Brd se
tak maze pomeérné rychle stat lunapark.

V &ervnu 2016 byla zadana Uzemni studie Brdy, kde maji byt mimo jiné navrzeny
vhodné plochy nebo lokality pro umisténi staveb slouzicich k obcerstveni. Zatim je v
zadani zduraziiovano, ze bez moznosti ubytovani pro turisty. V praxi to ale nejspis bude
znamenat vybudovani rovnéz inzenyrskych siti, pfistupovych cest, parkovist, ale tfeba i
zimni udrzbu komunikaci. Bohuzel tyto podniky by mély stat na velmi nezajimavych
mistech Brd, coz by nepomohlo ani samotné turistice.

Za absurdni se da povazovat vefejné propirany projekt lyzarského arealu (Obrazek
11) pod vrchem Tremosna u Pfibrami. Brdy nejsou srazkové bohaté, protoze lezi ve
srazkovém stinu pohrani¢nich hor. Neni proto mozné bez umélého zasnézovani provozovat
sjezdovky. Ale zde nejde jen o sjezdovky, ale 1 o vykacené pruhy lesa. Jde také o hluk,
enormni zatéz blizkého lesa, napor na dopravni obsluznost, vybudovani inzenyrskych siti a

mnoho dalSich uskali (POUSTKA, 2015).
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Obrazek 11: Projekt sjezdovky u vrchu Tiemosnd
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Zdroj: (POUSTKA, 2015)

Vyse zminované projekty by nejspiSe piilakaly mnohem vice turisti do Brd a
povznesly cestovni ruch zase na Gpln€ jinou uroveni. Samoziejmé stavba novych projektt
je jednou z cest, jak prilakat nové turisty, ale musi se k tomu pfistupovat opatrné. Na
prvnim misté by méla byt ochrana pfirody, tolerovat by se mél ptipadné jen maly zasah do
krajiny, o coz by se v zminénych projektech nejednalo. Brdy maji obrovsky turisticky
potencial, ale mélo by se zacit leh¢imi projekty, které jsou Setrné k zivotnimu prostiedi a

zaroven dopfeji turistim nevsedni zazitek z navstévy piirody.

44 Stav cestovniho ruchu v obci Bohutin

Turistické vyziti v Bohutin€ a okoli je velmi rozmanité. Obec nabizi fadu mist k
navstiveni. V minulé dekadé se vesnice tésila rapidnimu narastu turistl, a to zejména diky
otevieni vojenského prostoru Brdy. Kromée nadherné brdskeé prirody, plné lest, viesovist a
v neposledni fad € také ohrozZenych druha rostlinstva a zivociSstva, sem jezdi lidé za

dalS§imi turistickymi atrakcemi.
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4.4.1 Kulturni a sportovni akce

Za nejvétsi dominantu Bohutina lze bezesporu povazovat farni kostel svaté Maii
Magdalény (vysvécen roku 1887), ktery stoji na nejvySSim misté v obci — navrsi s
nadmoiskou vyskou 567 metri. Kostel byl v roce 1950 zniCen pozarem, potom znovu
vybudovan do puvodni pseudogotické podoby a znovu vysvécen. Vzdy prvni nedéli po
svatku jeho patronky, tedy po 22. 7., je dodnes slavena pout’ proslavena a znama v §irém
okoli. V minulosti byla pfi této pfilezitosti poradana také setkani bohutinskych rodakda.
Jejich vztah k obci byl velmi silny, a 1 kdyz je osud zaval daleko od domova, schazeli se
téz v prabéhu roku zejména v Praze a také vydavali sesity vzpominek na rodny kraj, které
rozepisovali na psacim stroji v mnoha kopiich a pak si je pajcovali. Takovou aktivitu si
dnesjiz nelze ani predstavit.

Dalsi zajimavé misto, které stoji za to vidét, jsou mlyny podél Litavky. Pavodné
byvaly Ctyfi, dnes jsou funkéni uz jen dva. Konkrétné se jedna o Achaciv (vybudovany v
16. stoleti jezuity) a Kleinertiv, dnes Dubskych, kde se stale mele a pro mouku si sem
jezdi lidé z celého okoli 1 Prahy. Mlyny na Litavce jsou velmi zajimavym fenoménem, a
kdo by se chtél dozveédét néco vic, mize pfijet na exkurzi, anebo si precist knihu Véry
Smolové, Mlyny a lidé mésta Piibramé hor stiibrnych.

Hojné€ navstévovany je pamatnik Antonina Dvoraka na Vysoké vzdaleny dva
kilometry od Bohutina. V aredlu je kouzelny zamecek, vila Rusalka a Rusal¢ino jezirko.
Krasny je také vylet na jedno z nejvyznamnéjSich marianskych poutnich mist Svatou Horu
u Pribrami s bazilikou minor a proslulym stiibrnym oltafem. Otevieno zde bylo i
Svatohorské muzeum a velkym zazitkem je prohlidka zvonice. Za navstévu stoji také
nedaleka Bieznice se zamkem, kde je nekolik prohlidkovych tras ¢i mésto Rozmital pod
Tremsinem. V Rozmitalu sice zamek stale chatra, zato je zde skvostné Podbrd ské muzeum,
kde je jedna z expozic vénovana Jakubu Janu Rybovi, eskému ugiteli a autorovi Ceské
mSe vanocni Hej mistfe. Kousek od Bohutina, na Bfezovych Horach, je nejvétsi hornické
muzeum v Cechach. Pfimo v obci je také hornické muzeum, ale to se s tim na Biezovych
Horach ned4 srovnavat. Nicméné je vybudované partou nadsenct ze Spolku Rimbaba na
misté stejnojmenné Sachty. Vzdy o pouti, Vanocich a Velikonocich je zde komponovany
program, ktery se téSi oblibé v Sirokém okoli. Muzete zde také vystoupat na véz a
rozhlédnout se do kraje, nebo sestoupat do podzemni Stoly, kde je mozné vzpomenout, jak

t&zky chleba havifi méli (KUBIKOVA, 2018).
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V obci probihd také spousta kulturnich akci, mezi ty nejvét§i patii tradicni
Masopust. Ten se obvykle kona v unoru. , Maskary* projdou dopoledne vSemi castmi obce,
zahraji u vSech domu a popfeji zdravi. Odpoledne se kona masopustni privod v zapadni
Casti Bohutina a rizné scénky a taskarice nesmi chybét. Doba, kdy Sel masopustni privod
od hasicské zbrojnice az na Havimu, je nenavratné pry¢ a ani budovany chodnik na této
skutecnosti nic nezméni. Provoz je tu piili§ velky a bylo by to nebezpecné. S taskaficemi
zajizd&ji ,,bohutinské maskary“ také do Hornického muzea v Piibrami, do skanzenu ve
Vysokém Chlumci, do Milevska, v minulosti i do skanzenu v Koufimi a do Nového Boru.
Mezi kulturni akce se fadi kazdorocni promitani v letnim king, které se kona na louce u
Pecovského rybnika. Pfes den se promitaji filmy pro malé déti a vecer si piijdou na své
dospéli. Na stejné louce probiha 1 détsky den nazvany Pohadkova louka, kam mohou piijit
rodice se svymi détmi a uzit si odpoledne plné zabavy.

Predvanocni akci je zahajeni adventu, které doprovazi zpév mistnich skolaku, ale i

déti ze Skoly Jakuba Jana Ryby z Rozmitalu na navsi u hasi¢ské zbrojnice. V minulych
letech se konal vano¢ni koncert v kostele za doprovodu profesionalni kapely.
Neckyada a lampionovy privod jsou akce vzniklé relativné nedavno, zato ovSem lakaji
mnoho turistl, zejména pak zminovany pravod. Ten se kona na pielomu fijna a listopadu,
zhcastnit se ho muze kazdy, na konci se lampiony vypusti na nebe a nasleduje slavnostni
ohtiostroj.

V obci najdeme nespocet ubytovacich zafizeni. Mezi ty vétSi patfi 1 Hornicky
penzion v arealu byvalé Sachty ,Rudolfka“. Penzion laka 42 metrd vysokou
zelezobetonovou tézebni vezi slouzici v soucasné dobé jako vyhlidka. V piilehlém areéalu
lze pozorovat na pastvinach velbloudy, kong, osly a kozy.

Bohutin mé& dva kvalitni sportovni arealy, prvnim z nich je fotbalovy, kde ovSem
neni pro turisty tolik moznosti, jak si zasportovat. Druhy, tenisovy areal je pro navstévniky
mnohem piivétivejsi, mohou si zde pronajmout kurt za dostupnou cenu, nebo klidné i
celou sportovni halu.

Naucna Fabianova stezka prochazi obcemi Podbrdského regionu, poukazuje na
mistni pamétihodnosti a seznamuje turisty s krasami tohoto regionu. Stezka pronikd do
nekolika obci, z téch, co nabizi ty nejzajimavéjsi mista, je dobré zminit naptiklad Vysokou
u Piibrami, Bohutin, Ptibram, Podlesi, Dominikalni Paseky a Cenkov. Jedna se o prvni

stezku podobného druhu v tomto regionu a vyuzit ji mohou jak pési, tak cyklisté.
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Vsechny akce, které jsou poradany obci, to jsou zejména ty kulturni, nejsou nijak
zpoplatnény, a to diky Stédrym piispévkim obce. Maximaln€ si navs§tévnici piiplati za jidlo
a piti, pokud je zrovna na dané akci k dispozici. Spousta akci musela byt v roce 2020 a
poté i v nasledujicim roce posunuta, nebo uplné zrusena kvuli koronaviru. S tim souvisel i
celkovy ubytek turistii v obci, jelikoz se jeden ¢as nemohlo cestovat ani z okresu do jiného

okresu, prozrazuje v rozhovoru mistostarostka obce pani Klara Bambasova.

4.4.2 Ubytovani a strava

Ubytovani je v Bohutiné na velmi vysoké urovni, svéd¢i o tom hned nékolik
faktord. Prvnim faktorem je urCité otevieni Brd vefejnosti v roce 2016 a s tim spojena
vystavba ubytovacich zafizeni. Jedna se o nové kvalitni stavby. Druhym faktorem je
zasazeni ubytovacich zafizeni do pfirody, Cerstvy vzduch a nulovy hluk jsou zaruceny.
Dalsimi faktory jsou stravovani a také profesionalni personal s dlouholetou praxi v oboru.
Celkem v obci lze najit dva penziony — Hornicky penzion a Stard Foitovna. Déle nabizi
ubytovani tii chalupy — Podbrdovka, POULE (dfive ILDAM) a Retro ubytovani Brdy. Poté
je zde vybudovan i jeden mobilheim a jeden apartman.

O stravovani se stara hlavné Obcerstvovaci stanice Na Hiisti. Ta prosla n€kolika
rekonstrukcemi. Pivodné to totiz byla jen prachobycejna kantyna nabizejici maximalné
klobasu a pivo, kam zavitali o vikendu jen mistni Stamgasti. Upln& na po&atku zadna
rekonstrukce v planu nebyla, prvné se zaCalo s vystavbou venkovniho baru v roce 2017,
protoze se chtéli v podniku , posunout dal“, jak fika v rozhovoru Luka§ Hefman, majitel
restaurace. Pfiznava, ze se k vystavbé odhodlal také diky otevieni Brd a jejich pfemény na
CHKO. Obcerstvovaci stanice prosla nejvet§si modernizaci béhem prvni viny koronaviru.
Hospoda se premeénila na kultivovanou restauraci s pfijemnym personalem, kam turisté
jezdi na vyhlaSené steaky az z Prahy a Sirokého okoli. Roste i ¢islo konajicich se svateb
v tomto arealu. Pozadu urCité neziistava ani restaurace Drmlovka na Vysoké Peci. V obci
lze zajit také do hostince Plzeiika nebo do hospody U Kocoura, kam radi zavitaji prevazné

mistni.

4.4.3 Propagace obce

Veskera vystavba novych ubytovacich zafizeni by nebyla mozna, kdyby se
nezaCalo s modernizaci infrastruktury. Zacalo se vystavbou uplné novych chodniki ve

vSech Ctyfech Castech obce. Velkou rekonstrukci proslo také parkovisté u hasi¢ské nadrze,
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které nikdo nefekne jinak nez koupalisté. Pravé toto koupalisté (na vlastni nebezpeci) laka
davy turisti po cely rok. V 1été zde probiha tradi¢ni poutova fontana a béhem sezony je
problém najit misto na opalovani a vykoupani. V zimé se sem sjizdi fada otuzilct, ktera se
neboji st ani vysekat diru do zamrzlé vody. Na koupalisté se pochopitelné neplati zadny
vstup, ani za stani na parkovisti neni poplatek, tudiz turisté sem radi pfijedou a vyrazi tfeba
i na prochazku do Brd, jak fik4 v rozhovoru starosta obce pan Ladislav Turek.

K turistické propagaci Brd a obci, které lezi v tomto pohofi, slouzi Svazek obci
Podbrdského regionu, ten mimo jiné spravuje napiiklad Fabianovu nau¢nou stezku. Svazek
ma celkem 16 obci, patfi sem Piibram, Podlesi, Laz, Trhové Dusniky, Lhota u Piibramé,
Sadek, Obecnice, Cenkov, Bratkovice, Kfesin, Ohrazenice, Drahlin, Vysoké u Pribramé,
Felbabka, Jince a pravé Bohutin, kde spolek 1 sidli (pribram, 2014). Dfive stal v Cele
svazku Martin Matuna, nyni je predsedou Ladislav Turek a pozici mistopiedsedy vykonava
Antonin Kropa¢. Svazek se snazi o propagaci celého regionu z hlediska turistickych
moznosti, napiiklad byly zrealizovany informacni tabule a mapy v jednotlivych obcich.
Odpocinkova mista jsou k vidéni na nekolika stezkach lemujicich Brdy. Na programu
svazku je i poradani spoleCenskych akci, jako je pochod Litavkou, a riznych slavnosti.
vytvaret podminky pro spolupraci v ramci mikroregionu Podbrdska a feSit vzniklé
problémy.

Jak jiz bylo nékolikrat zminéno, obec ma obrovsky potencial stale zvySovat pocet
turistd mificich do mistnich penziont diky své skvostné poloze pobliz Brdské vrchoviny.
Zvy3sujici se pocet navstévniki obCanim nikterak nevadi a obci to zvySuje prestiz. Penize

to pfinasi zejména majitelim ubytovacich zafizeni a hospodskym.
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S Vysledky a diskuse

5.1 Hodnocenivybranych CHKO

Cestovni ruch v Ceském stfedohofi ma na starost destinatni agentura Ceské
stfedohofi. V ramci propagace destinace spolupracuje agentura se Spravou CHKO Ceské
sttedohoti. Spole¢né cili na navstévniky, ale 1 na obyvatele regionu. Neopomijeji ani péci o
krajinu, ktera je dulezitd pro udrzitelnost cestovniho ruchu. Agentura se snazi také
spolupracovat s Ceskou centrdlou cestovniho ruchu — CzechTourism. Realizuji spolu
projekt ,North West Bohemia Convention Bureau”. Ten se tyka kongresového a
incentivniho cestovniho ruchu (Destina¢ni agentura Ceské stiedohofi, 0.p.s., 2022).

Cesky raj je vibec prvni vyhlasena CHKO na naSem uzemi, a to v roce 1955.
Cestovni ruch zde spravuje Sdruzeni Cesky raj. Mezi jeho hlavni &innosti patii
marketingova propagace cestovniho ruchu v destinaci. Dalsi cCinnosti je zajiSténi
internetové nabidky, tisk propagacnich materialli, prezentace na socialnich sitich a rozvoj
turistickych produktt. Existuje zde i fada zazitkovych vylett pro skoly, a toi s privodcem
(Sdruzeni Cesky r4j, 2022).

CHKO Kifivoklatsko neboli také kraj Oty Pavla. D4 se zde najit hromada
historickych pamatek a husta sit’ turisticky znacenych cest, ovSem jen pro pé&si turistiku.
Milovnici cykloturistiky maji smilu, sice néjaké znaCeni existuje, ale moc ho neni. O
turismus se stara Sprava CHKO Kiivoklatsko. Velkym lakadlem je pfiroda a moznost
horolezectvi. Bohuzel tato oblast sviij potencial nerozviji naplno, spiSe tézi z toho, ze byla
vzdy dobfe piistupna a existuje jiz 44 let (Sprava CHK O Kiivoklatsko, 2022).

Kokotfinsko tézi ze své vyhodné polohy na hranici Libereckého a
Kralovéhradeckého kraje. Spolek Machuv kraj vytvaii destinatni management. Cilem je
opét propagace Kokoftinska a udrzitelnost cestovniho ruchu. Machiv kraj spolupracuje jak
s CzechTourismem, tak s Ministerstvem pro mistni rozvoj CR a sné&kolika dalsimi
organizacemi napojenymi na cestovni ruch. Spolek razi pfistup analyz poznatkl ze
zahraniCi a ziskané zkuSenosti se snazi pretavit v uspéch v CHKO Kokofinsko. Jedna se
jak o odborné znalosti a dovednosti, tak 1 o vyuzivani umélé inteligence v mistnim
cestovnim ruchu (Spolek Machav kraj, 2022).

Vyse zminéné Ctyfi oblasti byly vybrany schvalné pro porovnani s CHKO Brdy, a
to z davodu velmi podobného potencialu jako maji pravé Brdy. Nicméné ne vSechny

oblasti s nim umi pracovat. V Ceském stiedohoii to délaji dost podobné jako v Brdech, na
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rozdil od Brd tam ale funguje destinacni agentura a zkratka se dafi stfedohoii dobfe
propagovat a rozSifovat povédomi o destinaci mezi lidmi. Podobné to je i s Kokofinskem,
tam také funguje destinacni management tak, jak fungovat ma, coz Brdum nepochybné
schazi. Cesky raj vyuZiva sviij potencial asi nejlépe z uvedenych CHKO, mozna je to diky
tomu, Ze je nejstarSi a jsou tam potiebné zkusenosti. Brdy jsou na tom prece jen 1épe nez
Kiivoklatsko. Sice to zatim v navstévnosti nevypada, ale Brdam turisté pfibyvaji mnohem

rychleji nez praveé zmiriovanému kraji Oty Pavla.

5.2 Vysledky dotaznikového Setfeni v obci Bohutin

Dotaznikové Setfeni prob&hlo v chalupé Podbrdovka (Obrazek 12), ktera byla
uvedena do provozu v roce 2017. Chalupa se nachazi ve vySce 578 metri nad morfem
pfimo u vstupu do Brd ve vesnici Bohutin. Provozovatelem je pan Pavel Turek spolu se
svou rodinou. Podbrdovka mé k dispozici 3 apartmany a 2 pokoje s celkovou kapacitou 24
osob. V arealu se nachazi ohnisté, détské hiisteé, uschovna kol, ohrada s kozami a ptijcovna

elektrokolobézek.

Obrazek 12: Chalupa Podbrdovka

Zdroj: (vlastni foto)
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Pan Turek v rozhovoru prozradil, jak to ma s klientelou i s obsazovanim chalupy. I
ptes velkou konkurenci v nabidce ubytovani v Brdech (jen sedm ubytovacich sluzeb nabizi
obec Bohutin a dalsi desitky potom obce v okoli Brd) je témétf nemozné najit volny termin
v prubéhu roku, snad jen par by se jich naslo v zimnich mésicich a také v bieznu. Co se
tyCe klientely, ta zistava od zaCatku stejna. Jezdi sem hlavné€ rodiny s détmi a lidé
v dichodovém veéku, coz je vidét na grafech vékovych kategorii (Graf 3, 4 a 5). Zhruba 70
% 1z celkového poctu turistt jsou lidé, ktefi se sem vraci rok, co rok (Graf 6), zbytek jsou
novi zajemct, ktefi stoji o pobyt v pfirodé. Moznost navratu do chalupy nevyloucilo 99 %,
zbylé 1 % by si to jesté muselo promyslet (Graf 7). Vyjimeéné se zde objevi nékdo ze

Slovenska nebo ze zahrani¢i, z 98 % se jedna o Cesky mluvici jedince.

Graf 3: Vékové kategorie muzii

Vékové kategorie muzl

20 A MENE 66 A VICE

Zdroj: (vlastni zpracovani)
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Graf4: Vékové kategorie Zen

Vékové kategorie Zen

20 A MENE 21-35

Zdroj: (vlastni zpracovani)

Graf5: Typ a naplinpobytu

Napln dovolené

DOVOLENA BEZ DETi RODINNA DOVOLENA SPORTOVNI JINE
DOVOLENA (KOLO,
BEH, TURISTIKA)

Zdroj: (vlastni zpracovani)
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Graf6: Pocet uskutecnénych pobytii v chalupé Podbrdovka od jednotlivych ndvstévnikui

Cetnost pobytii

PRVNi DRUHY TRETI CTVRTY A ViCE

Zdroj: (vlastni zpracovani)

Graf'7: Moznost opakované navstévy chalupy

MozZnost opakované navstévy

= Ano

m Nevim

Zdroj: (vlastni zpracovani)

Krkonose & Sumava jsou jisté atraktivn&jsi nez Brdy, ale pravé poloha z Brd déla
velmi dostupnou destinaci, cesta sem z Prahy 1 Plzné trvd maximalné hodinu, kdezto do
Krkono§ to jsou minimalné hodiny dvé. Navic se lidé zacali vice hybat a sportovat nez
diive, vyhledavaji narocnéjsi sportovni dovolené, a to praveé v kopcich v Brdech naleznou,
fika v rozhovoru pan Turek. Pro ty, co by snad nechtéli zdolavat kopce po svych, ma

piipravené k zapujceni za maly poplatek elektrokolobézky.
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Koronavirus zasahl bohuzel 1 zde. Ackoliv se jedna o pobyty blizko pfirod€, podle
nafizeni vlady muselo byt zavieno vsude. Lidé sice psali a volali, jestli by nemohli pfijet,
ale pan majitel byl v tomhle dusledny a nafizeni dodrzel. Nicméné piislo zklamani, kdyz
vlada rozjela nékolik podpurnych programi pro malé a stfedni podnikatele, aby jim
pomohla Iépe pandemii zvladnout, pro Podbrdovku zadné finan¢ni kompenzace od statu
neprisly, coz se ovSem stalo vice podnikatelim. Nastésti jelikoz se pan Turek zachoval fér
a vSem lidem vratil penize za jiz pofizené ubytovani, po rozvolnéni se jeho stala klientela
rozhodla ihned piijet a chalupu na nékolik mésicti opét zaplnit. Nyni chalupa funguje v
,hormalnim* rezimu, restrikce od statu nejsou jiz tak brutalni a omezujici.

Stravovani v restauracich preferuji spiSe mladsi navstévnici, ti star$i si radéji
piivezou své vlastni jidlo (Graf 8). Se stravovanim tzce souvisi i Utrata. VétSina turistd
utrati do 5 000 K¢ (Graf 9), a to prevazné za jidlo. Vice utraceji lidé ve sttednim veku.

Vék navstévnikti nemél vliv na zvolenou délku pobytu. Nejvice turistd preferuje
vikendovy pobyt, tydenni pobyty jsou také velice vyhledavané a populami (Graf 10).
Chalupa si vedla velmi dobfe, co se tyCe spokojenosti navstévnikt s pobytem (Graf 11). Je
vidét, Ze je tato obec opravdu tim , ostrivkem nadé&je” na lepsi rozvoj cestovniho ruchu.
Kvalita sluzeb zde roste a potencidl je obrovsky. Podnikatelé pochopili, jak sem ty

navstévniky prilakat a zaroven si je udrzet.

Graf8: Zpusob stravovani

Zpusob stravovani

RESTAURACE VLASTNi JiDLO NEVIM JINE

Zdroj: (vlastni zpracovani)
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Graf 9: Utrata

Utrata

DO 1 000 KC DO 3 000 KC DO 5 000 KC NAD 5 000 KC

Zdroj: (vlastni zpracovani)
Graf 10: Délka pobytu

Délka pobytu

DEN DVADNY  TRIDNYVTYDNU TYDEN VIKEND

Zdroj: (vlastni zpracovani)
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Graf'11: Spokojenost navstévnikii s pobytem

Spokojenost s pobytem

m Velmi spokojen/a

m Spise spokojen/a

Zdroj: (vlastni zpracovani)

5.3 Navrhy nazlepSenirozvoje cestovniho ruchu v CHKO Brdy

Na zakladé vysledka ziskanych z celkové analyzy rozvoje cestovniho ruchu
v CHKO Brdy a také vypoveédi respondentt byly vytvoreny tii navrhy na podporu a dalsi
rozvoj cestovniho ruchu v této destinaci.

Prvni navrh se tyka turistické infrastruktury. Je dulezité se pfeorientovat na
klientelu, kterda vyhledava ptirodu. Stale se podnikatelé soustfedi vice na hornickou
minulost. K tomu je zapotfebi zménit mysleni mistnich podnikatelt, ale také zkvalitnit
dosavadni sluzby a turistické vybaveni. Musi se vytisknout turistické mapky, které jsou
prehledné, da se v nich najit vétsina tras v Brdech a jako bonus obsahuji zajimavé povidani
k vybranym pamatkam, které turisté budou na cestach mijet. Nutné je rozSifit extenzivni
formy rekreace hlavné pro rodiny s détmi. Lanové parky, vyhlidky, détské naucné stezky
nebo ruzné hry, to vSe by rodiny s détmi uvitaly a Brdy by to ozivilo. V neposledni fad€ se
musi vystavét vice socidlniho zazemi a obCerstvovacich stanic podél Brd, aby navstévnici
mohli v Brdech travit celé dny a méli Sirokou nabidku stravovani pfimo na misté. Nesmi se
také zapominat na naslednou udrzbu vsech téchto projekti, aby slouzily co nejdéle a stale
sem lakaly nové turisty.

Druhym navrhem je vytvoreni jedné profesionalni destinacni agentury, ktera by
byla nadfizena vSem ostatnim. To je komplexnési projekt, jelikoz se musi najit

kvalifikovani lidé, ktefi by méli chut se podilet na novych moznostech rozvoje cestovniho
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ruchu v CHKO Brdy a ned¢lat to jen pro penize, ale délat to srdcem. Idealni by bylo,
kdyby tato destinacni agentura vytvofila jedno hlavni turistické centrum s velkym
zachytnym parkovistém, kde by potencidlni navstévnici mohli posedét, zeptat se na
informace ohledné¢ CHKO, koupit si turistické pfedméty a zejména by bylo zastavkou
pravidelné autobusové linky. Ty by mohly navic rozvazet navstévniky do mensSich
turistickych center, kde by bylo obcerstveni, mapky a blizko k néjaké té pamatce.
Samoziejmé by se vSe muselo navrhnout v souladu s ochranou pfirody a zachovanim
unikatniho ekosystému.

Tretim a zaroven poslednim navrhem je novy typ propagace destinace. Zapotiebi je
predevsim vétsi spoluprace mezi kraji (Plzenisky a Stredocesky), a to zejména ve vydavani
propagacnich materiali. Vhodné by bylo natocit kratké video, které by zachytilo CHKO v
nejlepsim svétle. Idealné tam zakomponovat jiz pfedchozi navrzené projekty. Dulezité je
vytvorit také oficialni web se vSemi informacemi o Brdech, vCetné nabizenych sluzeb,
zkratka néco jako jiz zminéné turistické centrum, ale tentokrat online. Je dulezité vytvofit
silnou znacku destinace, protoze kvalitni znacka je to, co prodava nejlépe. K tomu by méla
pomoct vytvofena marketingova strategie z roku 2019, ktera je jiz v této praci zminéna.
Lidé v destina¢nich agenturach by se méli vice zaméfit na konkurenceschopnost CHKO a
pfichdzet s novymi neotfelymi napady. To vSe by pomohlo , proslavit® Brdy v Siroké

nabidce konkurentu.
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6 Zavér

Cilem diplomové prace bylo zhodnotit Groveri cestovniho ruchu ve vybranych
destinacich a zjistit nabidku sluzeb. Dil¢i cile byly zaméteny na dal§i moznosti rozvoje
cestovniho ruchu a jeho udrzitelnosti, porovnat vybrané CHKO s Brdy a také navrhnout
nové projekty a moznosti, jak dale rozvijet cestovni ruch v této oblasti.

V prvnich kapitolach byl vymezen pojem cestovni ruch a sluzby s nim spojené,
nasledovala charakteristika Brd a obce Bohutin. V jednotlivych kapitolach prace se
zkoumal stav cestovniho ruchu ve svété, v Ceské republice a také v Brdech. Sougasti je
také prehled mezinarodnich organizaci napojenych na cestovni ruch. Analyzovala se doba
pted celosvétovou pandemii covid-19 a hlavné situace po ni. Jaké s sebou pfinesla
dusledky a jaka opatfeni se museji provést pro novy restart ekonomik po celém svété. Dale
se prace vénovala destinaénimu managementu. Dilezitym prvkem je bezpochyby
vypracovana marketingova strategie, ktera pomohla rozklicovat problémové oblasti
v destinaci Brdy. V poslednich kapitolach se prace zamétuje na nové moznosti dal§iho
rozvoje cestovniho ruchu v Brdech a také v obci Bohutin. Snazi se o navrzeni tii novych
projektt a témeér na konci je vyhodnoceno dotaznikové Setfeni.

Uroveii cestovniho ruchu neni momentalné v Brdech na vysoké Grovni. Mistni
podnikatelé jsou stale orientovani na hornickou minulost oblasti a potencialnim
navstévnikim nedokazi nabidnout kvalitni sluzby. Za jeden z nejvétsich problému, ktery se
tyka dalsiho rozvoje, se da povazovat nedostatecna prace destinacnich agentur. Obé pisobi
neprofesionalné, a jestli se ma uroveti cestovniho ruchu pozvednout, musi se zménit i
destinacni management. Nyni se za perspektivniho navstévnika Brd povazuje Clovek, ktery
donich cestuje za pési ¢i cykloturistikou, za historii a pamatkami nebo nabozenskym
cestovnim ruchem. To je dali véc, ktera musi projit obménou. Reenim je implementovat
nové projekty a lakat turisty na nejriznéjsi akce poradané v CHKO Brdy. Snazit se o
reprezentaci tohoto regionu nejen z pohledu pfirody, ale také jako mista pro relaxaci,
mista, kam miZete vyrazit s détmi, prateli, kolegy ¢i upln€ sami, mista, kde na vas ¢ekaji
kvalitni sluzby, zabavné atrakce a zajimavé akce vSeho druhu.

Pro Brdy je dulezitajejich historie, bez jeji znalosti nelze dale rozvijet mistni
cestovni ruch. Vojenskou historii mohou Brdy vyuzit ke své vlastni propagaci a udélat z ni
unikétni znadku. Moc podobnych mist s takovou historii v Ceské republice totizneni a

Brdy jakozto nejmladsi CHKO maji obrovsky potencial. Staci s nim zacit pracovat.
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Existuji ovSem i hrozby v podobé megalomanskych projekta, uskuteénénych pro
vidinu obfich ziskli. Je potieba zachovat pfirodu v chranéné krajinné oblasti i pro dalsi
generace a nezniCit si oblast nesmyslnymi projekty jako je naptiklad sjezdovka na
Tremosné. Dulezitéjsi je budovat spiSe zachytna parkovisté, turisticka centra, mapky
s vyznaenymi pamatkami a nové turistické trasy. Ne vSak na ukor zniceni pfirody.

Obec Bohutin je dobrym ptikladem, jak postupovat pfi rozvoji cestovniho ruchu.
Zhruba pred 15 lety zde nebylo jediné ubytovaci zafizeni a jen jedna hospoda. Dnes je
postaveno 7 ubytovacich zafizeni a 5 stravovacich zafizeni. V obci proudi turisté témeér po
cely rok s vyjimkou par zimnich mésici. Nabizi se tudiz jesté prilezitost pro zlepseni, jak
uvadi i SWOT analyza, moznost rozsifit nabidku na celoro¢ni turistiku. Nutno podotknout,
ze obec vyuzila otevieni Brd v roce 2016, a od té doby se ji dafirozvijet mistni cestovni
ruch, a to udrzitelnym zptisobem.

Dalsi obce se snazi Bohutinem inspirovat a celkové se da najit par oblasti, kde se
uroven turismu zveda. Kazd opadné k aplnému naplnéni potencialu, jaky Brdy maji, schazi
mnoho let. Jak jiz bylo zminéno vyse, je potfeba zménit mysleni podnikateld, pfeorientovat
se na nové pozadavky navstévnikl, zcela zménit nebo vytvofit nové destinacni agentury,
zacit s vystavbou turistické infrastruktury a v neposledni fad¢ se vénovat i propagaci celé

CHKO. To je klicem k uspéchu této jinak nadherné destinace Brdy.
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HSU - Hotelstars Union

IATA - The International Air Transport Association (Mezinarodni asociace leteckych
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WTTC - World Travel and Tourism Council (Svétova rada cestovani a cestovniho ruchu)
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Prilohy

Piiloha ¢.1: Rozhovor v plném znéni pro respondenty (vSichni respondenti souhlasili se
zvefejnénim osobnich udaja)

1.

2.

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Dobry den, mohl bych vas poprosit o kratké predstaveni sebe a toho, co délate?
Jak dlouho jiz v této funkci jste?

Co vSe tato prace obnasi?

Kdy do Brd zacali jezdit prvni turisté a kdy zacala vystavba ubytovacich zatizeni?

Jak moc byly Brdy piistupné pred rokem 2016, tedy v dobé, kdy byly jeste
vojenskym tjezdem?

Bylo vyhlaseni CHKO Brdy pozitivem nebo negativem pro turismus?
Co vse se vyhlasenim CHKO zménilo pro turisty a pro mistni?

Jsou Brdy lakavou destinaci pro turisty?

Za ¢im doBrd lidé cestuji?

Jezdi do Brd i zahrani¢ni turisté?

O jakou veékovou skupinu navstévniku se jedna?

Jak se turisté v CHKO chovaji?

Jaky ekonomicky pfinos maji turisté, ktefi do Brd cestuji a utraci zde za pobyty
v penzionech, €i za suvenyry?

Jak je na tom cestovni ruch v Brdech v soucasnosti? (bez zahmuti covid-19)
Jak moc covid-19 zasahl turismus v Brdech?

Existuji moznosti, jak zvysit cestovni ruch v Brdech?

Existuji néjaké plany na dalsi rozvoj cestovniho ruchu?

Jak moc jsou Brdy financné podporované statem?

Jak moc jsou Brdy finan¢né podporované jinymi organizacemi?

Je néco, co byste chtél/a doplnit?
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Piiloha ¢.2: Dotaznikové otazky v plném znéni pro navstévniky chalupy Podbrdovka

1. Pohlavi:
e Muz
e Zena
2. Veék:
e 20 aménée
o 2135
e 36-50
e 51-65
e 66 avice

3. Nejvyssi dosazené vzdélani:

e Zakladni
Stfedni s maturitou
Stredni s vyucnim listem
Vyssi odborné
Vysokoskolské

4. Jak jsem se o dovolené v Bohutin¢ v Brdech dozveédeél/a?
e Na internetu

Od znamych

Cestovni kancelar

Jing. ..

5. Kolikrat jsem jiz ubytovani v Bohutiné navstivil/a v minulosti?
e Prvni navstéva

Dvakrat

Trikrat

Ctyfikrat a vice

6. Hlavni naplin dovolené v Brdech:
e Rodinnadovolena
e Sportovni dovolena (turistika, kolo, béh, ...)
e Dovolena bez déti
e Jiné...

7. Jak dlouhy pobyt jsem zvolil/a?
e lden

2 dny

3 dny (mysleno v tydnu)

Vikendovy pobyt

Tydenni pobyt

Jiné. ..

92



8. Jak se hodlam béhem pobytu stravovat?
e Vezu si své vlastni jidlo
Budu chodit do mistnich restauraci
Jesté nevim
Jiné. ..

9. Kolik penéz zhruba za sviij pobyt utratim? (brano za jidlo, suvenyry, pdjcent si e-
kolobézek, sport atd., cena za noc neni myslena)

Do 1 000 K¢

Do 3 000 K¢

Do 5 000 K¢

Nad 5 000 K¢

10. Byl/a jsem s pobytem:

e Velmi spokojen/a
Spise spokojen/a
Nedokazi fict
Spise nespokojen/a
Velmi nespokojen/a

11. Vratil/a bych se znovu do této destinace i v piistich letech?
e Ano
e Ne
e Nevim, musel/a bych to promyslet

12. Doporucil/a bych dovolenou v Bohutiné svym pratelim a znamym:
Rozhodné ano

SpiSe ano

Rozhodné ne

SpiSe ne

Nevim
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