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Cil prace: Cilem prace je porovnat vybrané cestovni kancelafe nebo agentury, jejich
zpusob propagace a obsah reklamnich kampani, kterymi se prezentuji a dale vyzkoumat co

nejefektivnéjsi komunikadéni strategii na zakladé provedené analyzy. (viz. kap. 2)
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Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Celkova zjisténa podobnost sjinymi dostupnymi texty je 6 %. Jedna se o vyznaceni né€kolika
formulaci obecného charakteru, dale ne€kolika kratSich c¢asti textu, které maji ale odkazy na
citace uvedeny + nékteré pasaze byly vyznaceny piimo v citacich vseznamu zdroji. Tam ale
podobnost také neni chybou.

Dil¢i pripominky a naméty:
- Formulace cile ptisobi neobratné - opakujici se ,Jednim z cild.... Jednim z cila“...
- Obsah prace se zda ve formatu na prvni pohled ponékud nedopracovany, navic na jednu

celou stranu vysel jen jeden fadek, jinak je prazdna. To by stalo za Gpravu.
- Napfic celou praci chybi ¢islovani stran - ztéZuje orientaci v BP, nelze odkazovat.

V BP se vyskytlo nékolik pfipominek a nepfesnosti v praci s citacemi:
»Vyhnankova a dal$i (2019)“ - jiny format? Pfedpokladam bud Vyhnankova et al. (2019) nebo
Vyhnankova (2019) a dalsi...? BohuZel nelze zkontrolovat, nebot tato citace neni uvedena v



Seznamu literatury (jedna se ovSem o pomérné zasadni zdroj - odkaz na néj je uveden v mnoha
odstavcich teoretické ¢asti, tudiz to nepovazuji za timysl, spiSe opomenuti.) Ani odkaz na zdroj
obrazku 1 (Our World in Data, 2019) neni uveden v Seznamu literatury.

Jsou-li v Seznamu pouzité literatury 2 rizné citace Invia stejného roku, je potieba identifikaci
pomoci pismen (2023a, 2023b). Stejné tak Fischer, a zejména Meta Platforms - v tomto pfipadé
je vseznamu dokonce 8 rtznych citaci, ale vSechny datovany roku 2023, takZe je obtizné
dohledat, ktery odkaz, ke které citaci patii (mélo b y byt 2023a - 2023h). ,,...pro online
marketing a vyvinul ho Avunash Kaushik.“ (kap. 3.2.2) - chybéjici odkaz a citace? Déle ... “Krejta
(2023) uvadi...“x v textu dale se odkazuje na ,Model je podle ni specificky...“ - neni zde jasné,
podle koho?

Odkaz ,Zavodné a Pospisila (2012)“x citace: ,,Pospisil a Zavodna (2012)“

- Do teoretickych vychodisek by bylo dobré uvést také relevantni soucasné vyzkumy
voblasti online marketingu v cestovnim ruchu a alesponi nékteré zahrani¢ni zdroje,
vyzkumy by vzhledem k aktudlnosti tematiky nemélo byt podle mého nazoru obtizné
nalézt.

- Vmetodice bych doporucila vice rozepsat, ukazatele, vlastnosti a funkéni aspekty, na
které byla analyza konkrétné zamérena... toto se dozvidame az pfi procitani sebranych
dat a zpracovani vysledka v praktické ¢asti.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Bakalarska prace je zaméfena na online marketing a jeho nastroje. Na zaklad€ analyzy a srovnani
propagace vybranych cestovnich kancelafi a cestovnich agentur na socialnich sitich a na
internetu se snazi zodpovédét na otazku, jaka je nejefektivnéj$i online marketingova
komunikaé¢ni strategie pro ziskani klienta. Tato otazka je vdobé po covidové pandemii ¢asto
kladend, v§znam a uplatnéni online marketingu se neustale zvySuje, proto zvolené téma povazuji
za velmi aktudlni.

Kladné hodnotim zpracovani a zptisob pouziti metody SWOT analyzy i jeji vizualizaci pomoci
aplikaci Canva. Dil¢i vysledky jsou prehledné a shrnuti vysledka dle jednotlivych CK a CA vécné.
Nicméné sumarizujici odpovéd na samotnou vyzkumnou otazku, jaka je tedy nejefektivnéjsi
marketingova komunikacni strategie, ziistala v podrobném textu jaksi skryta.

Jazykova a formalni stranka prace spliiuje naroky na kvalitu. Praci jako celek hodnotim jako
zdarilou, autorka prokazala dobrou uroven potiebnych dovednosti. Pfipominky (viz vyse) a
nalezené nepfesnosti jsou zejména po strance formalni a prace s citacemi.

Otazky k obhajobé:

1. Jak zni, na zakladé zhodnoceni analyzy vSech 3 vybranych CK a CA, stru¢na odpovéd na
otazku: Jaka je nejefektivnéjsi online marketingova komunikacni strategie pro ziskavani
klientd?

2. Narazila jste na néjaké zajimavé vyzkumy (Ceské/zahrani¢ni?) voblasti online
marketingu v cestovnim ruchu?

Praci doporucuji k obhajobé.
NavrzZena vysledna znamka: C
V Hradci Kralové, dne 23. kvétna 2023
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