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Sociální média v marketingu cestovního ruchu 

Cílem práce je porovnat vybrané cestovní kanceláře nebo agentury, jejich 

způsob propagace a obsah reklamních kampaní, kterými se prezentují a dále vyzkoumat co 

nejefektivnější komunikační strategii na základě provedené analýzy. (viz. kap. 2)
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