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Uvod

Téma predkladané bakalarské prace, motivované a nemotivované vypovedni modifikace
v publicistickych textech, jsem si vybrala zn€kolika davodi. Tisk, zpravodajstvi,
vSudypiitomnd média, to vSechno ma obrovsky vliv na lidskou osobnost. Novinové ¢lanky,
televizni zpravodajstvi nas denné obklopuji v obrovském mnozstvi, a svym zptisobem nés
utvareji, uci nas si formovat hodnoty, postoje. Velky vliv na nas maji i v jazykové roving.
Vstépuji nam jejich vlastni jazykové struktury a vzorce, ukazuji ndm, co je gramaticky a
stylisticky spravné, ovliviiuji vybér naSich jazykovych prostfedki. Proto by tvirci téchto
publicistickych sdéleni méli byt v oblasti jazyka a stylistiky vysoce fundovani a méli by
dokazat udrzet vysokou lingvistickou uroven svych textl. Proto prace zurnalisty neni
jednoduchd, je nutné pritdhnout a udrzet ¢tenare, zaroven ale zachovavat seriézni Giroven
novinovych ¢lankl. Zajimalo mé&, jak jsou v dne$ni dobé, kterd moc nepieje tiSténym
médiim, publicistické texty psany, strukturovany, zda se v nich objevuji syntaktické chyby.
Také jsem chtéla zjistit, jako moc se od sebe 1i8i jazykova uroven seridéznich a bulvarnich

tisténych médii.

V uvodni kapitole se prace vénuje reSersi odborné literatury, ktera se zabyva problematikou
publicistiky a jejich zanrt. Dalsi kapitola pojednava o tiStenych médiich a charakteristice
stylu Zurnalistickych text. Nasleduje podrobnéjsi sezndmeni s rozsdhlou oblasti syntaxe,

konkrétné s modifikaci syntaktickych konstrukei v textu.

V druhé, praktické ¢asti prace je teoreticky vyklad vybranych syntaktickych jevi, které se
objevuji v novinovych clancich, podpotfen praktickymi analyzami jazykového materialu.
Vychodiskem pro tento syntakticky vyzkum se staly excerpované publicistické texty ze tii
vybranych deniki, a to Mladé fronty DNES, Lidovych novin a bulvarniho deniku Blesk.
Piedmétem zkoumani budou novinové ¢lanky ze vSech tii publicistickych zanrt. Cilem této
prace je tedy syntakticka analyza Cetnosti vyskytu motivovanych a nemotivovanych
vypovédnich modifikaci v sou€asné publicistice. Zaroven jsou stanoveny dvé hypotézy,

které tizce souvisi se zkoumanymi jevy.

V této préci bude vyuzivana kvantitativni metoda vyzkumu, to znamena, ze nejprve budou
shromaZzdéna potfebna data, ktera pozdéji budou porovnéna a kvantifikovana v tabulkéch,

abychom mohli dojit ke konkrétnimu zavéru.



Zamérné byla vybrana seridzni i bulvarni média, aby syntaktickd analyza mohla prokazat

mozné rozdily mezi nimi.

Vychézime totiz z predpokladu, ze v seridznich denicich budou autofi ¢lankd dodrzovat
pozadavky publicistickych zanri a budou klast diraz na dodrzovani norem. V piipade
deniktt MF Dnes a Lidové noviny neptedpokladdme vysoky vyskyt prostredki, které by
snizovaly informacni kvalitu. Naopak u bulvarniho deniku Blesk, jehoz hlavnimi cili je
aktualnost, ziskani a udrzeni Ctenare, 1ze ocekavat vice chyb a také jinou volbu vyrazovych

prostiedk.

Na zavér prace bude provedeno celkové zhodnoceni vyskytu vypovédnich modifikaci,

verifikace hypotéz a zhodnoceni miry splnéni cile prace.



Teoreticka vychodiska prace

Pokud se mame v této bakalarské praci zabyvat zkouménim cCetnosti uziti vypoveédnich
modifikaci v publicistickych textech, musime na zacatek polozit zaklady pro tento vyzkum.
Zaklady rozumime teoretické podklady, definice, vysvétleni jednotlivych pojmu, kterymi se

budeme dale v praci zabyvat. Jednim z nich je i publicistika, resp. publicisticky styl.

Vymezeni publicistického stylu

V zékladni literatufe, kterd se zabyva funkéni stylistikou a Zurnalistikou, existuji dva
ptistupy k pojeti publicistického stylu. V nékterych zdrojich je pojem publicistika na stejné
urovni jako pojem zurnalistika, jini autoii vysvétluji, ze pojem zurnalistika je pojmem
nadfazenym publicistice. Publicistika se dle nich povazuje za soucast zurnalistického stylu,
a ma své specifické funkce-piesvédcovaci, hodnotici a ziskavaci. Podle Osvaldové (2002,
str. 220-221) je zurnalistika novindrské povolani i produkty této cinnosti, které informuji o
aktudalnim deni ve spolecnosti a ndazorech na toto deni. SouCasné také zminuje, Ze
publicistika je spoleéné se zpravodajstvim rovnocennou soucdsti a stézejnim pilifem
zurnalistiky. V téZe knize vysvétluje Osvaldova (2002, str. 146) i pojem publicistika. Jedna
se o oznaCeni Zurnalistické tvorby i ¢asti Zurnalistické produkce, ¢innost zaméfena
k vetejnosti, objasniujici udalosti. Publicistika obsahuje nazor, hodnoceni a subjektivni
pristup. Vysledkem pak ma byt pfesvédceni a ziskani recipienta. Bartosek (1997) tvrdi, Ze
pojmy Zurnalistika a publicistika jsou v lingvistice shodnymi terminy, publicistika oznacuje
vSechny texty, které se k Zurnalistice vdZzou. V samotné sféfe Zurnalistiky a Zurnalistd ale
publicistika zahrnuje texty, které maji funkci hodnotit a komentovat. Zavérem lze fict, Ze
jednoznacné vymezeni téchto dvou pojmi neni mozné, stale dochdzi k jejich prolinani, a
stirani hranic téchto sfér. V této praci bude pojem publicistika odpovidat zurnalistice, bude
tedy zahrnovat veskeré zurnalistické texty a dila. Objektem analyzy pak budou i zpravy,

které jsou bez persvazivni funkce.



1 Publicisticky styl

Tento termin se pravdépodobné poprvé objevil vroce 1954, na konferenci o stylu
v Liblicich. V této dob¢ se chépal jako novy styl primarné s agita¢ni funkci a apelem na
¢tenate. Mezi jeho zakladni znaky podle tehdejSich lingvistt pattily aktualnost, plisobivost,

pristupnost a piesvédCivost (Mares, 2016).

Pozdé¢ji Becka ptisoudil publicistickému stylu nadfazené postaveni s funkci dokumentarné
informativni a obCansky vychovnou, formativni funkci (Becka, 1992, s. 33) Stejné tak 1
v ptirucce Soucasnd stylistika je publicisticky styl pojiman jako zobecnéné a nadfazené
oznaceni pro stylové ztvarnéni vSech zurnalistickych textl, které¢ vedle své informativni

funkce maji jesté funkci persvazivni, ovliviiovaci (Minatova, 2008, s. 244-245).

Takto pojatd publicistika, kterd vlastné zastieSuje veSkerou novinaifskou tvorbu, se
b) analyticky styl, nebo publicisticky styl v uz§im smyslu, a za c) publicisticky styl
beletristicky. Zpravodajsky styl plni funkci informativni, analyticky styl ma presvédcovaci

funkci, a beletristicky publicisticky styl plni estetickou funkci (Mares, 2016).

1.1 Zanry publicistického stylu

V ramci publicistického odvétvi se rozliSuje fada utvarti — zanrt. V soucasné dob¢ se nekteré
rysy mezi témito Zanry stiraji a n€které komunikaty obsahuji 1 prvky typické pro jiné€ Zanry.
Na druhé strané diferenciace publicistiky na Zanry ma své vyhody. Jsou zdrojem oc¢ekavani
pro recipienty a slouzi jejich orientaci. Nékterym znich bude v nésledujici kapitole
vénovano vice prostoru, nebot’ tyto zanry budou dale slouzit k syntaktické analyze

v praktické ¢asti prace.

1.1.1 Zpravodajsky styl a jeho formy

Zprava

Zprava je zékladnim kamenem Zurnalistiky — je to vécnéd informace o aktudlni udalosti.

Zpréva je nejstarSi Zurnalisticky Utvar.



Zachovava vécnost, ptesnost, neutralnost, spolehlivost, v€asnost (Osvaldova, 2002, s. 215).
Dalsi dé€leni zpravy se pak uskutecniuje dle jeji délky (kratka x rozsifend zprava), nebo podle

témat a jejiho jazyka (seriozni, ficrové, bulvarni).
Rozsifena zprava

Rozsitena zprava ma veétsi rozsah nez zprava kratkd. Urcité udalosti zasazuje do $irSiho

kontextu, pfidava i rozbor jejich pticin a disledkl, nékdy obsahuje 1 hodnoceni.

Byva podepsana autorem (na rozdil od kratké zpravy, kde byva Casto pouze znacka),
vystupuje jako autorsky text, a odrazi se vni autoriv dlouhodoby zajem o danou

problematiku (Mares, 2016, s. 282)
Seriozni zprava

Pohotové ptinasi vécnou informaci o aktualni udéalosti. Mé pojednavat o jeji podstaté a byt
vyznamna. Kvalitni zprava je v€asna, nepfichazi ani pozd¢, ani brzy. Je u¢innd. M¢fitkem
jeji informacni kvality je jeji relevance, objektivita, pfesnost, transparentnost, vécnost,

vyvazenost, riznorodost, aktualnost a srozumitelnost.

Zprava nemize obsahovat absolutni pravdu, protoze jeji nalezeni a wvyliCeni je
komplikované, i jeji objektivita nikdy nebude maximalni, jelikoz autor zpravy nikdy nemiize
obsahnout vSechny zdroje informaci. Zdroje autora musi byt dolozZitelné¢ a relevantni.
Seridzni zprava je kvalitni jen tehdy, pokud jeji autor dodrzuje vSechny normy Zurnalistické

etiky (Bartosek, 2004).
Fi¢rova zprava

Ficrova zprava stoji kdesi na pomezi mezi seridznim zpravodajstvim a bulvarni zpravou.
Jsou to zpravy, které pojedndvaji o vyznamnych udalostech a problémech, jeZ jsou spojeny
s ¢iny a osudy konkrétnich osob, a zaroven probirané otazky zatazuji do SirSiho kontextu
(Mares, 2016). Tyto texty mohou byt zabavnéji napsané nezli zpravy seridzni, ale zaroven
nejsou primitivni a nevkusné jako bulvarni publicistika. Mezi znaky fi€rové zpravy patii

specificky ton a styl a lidové§jsi vyjadiovani (BartoSek, 2004, s. 53).
Bulvarni zprava

Bulvarni zprava poskytuje neovétené informace, které¢ maji za tikkol priméarné nalékat ctenére.

Vyznacuje se jednoduchosti, ptimocarosti, lacinosti, vulgarnosti.

10



Nenuti recipienta pfemyslet, spiSe ho chce pobavit, Sokovat (Osvaldova, 2002, s. 32).
Tématy jsou nejcasteji smrt, nésili, nestesti, strach, erotika, sex, penize. Mezi grafické znaky
bulvarni zpravy patii zavad¢jici, palcové titulky, kratky text, barevné fotografie. Bulvarni
zpravy obsahuji expresivni pojmenovani, konfrontacnost, pouzivaji tazaci, zvolaci véty,
apoziopeze, slang apod. (Mares, 2016). Uvadéni do souvislosti se nevyzaduje (Bartosek,

2004, s. 52).

DalSimi Zzanry jsou pak zpravodajsky rozhovor (tykajici se aktudlniho problému),

zpravodajska reportaz.

1.1.2 Analyticky styl a jeho formy

Komentar

Za stéZejni zanr tohoto bloku patii komentaf. Clanek, jehoZ cilem je vysvétlit a zhodnotit
z autorova pohledu aktualni socidlni jev nebo problém, zaujmout k nému stanovisko,
eventualné ziskat recipienty pro n¢jaky ndzor. Autor pouziva argumenty, hodnoti, analyzuje
a hleda souvislosti. Jeho specifikum lezi v népadu, zpracovéani, pouziti neotielych
jazykovych prostiedkd (Osvaldova, 2002, s. 91). Casto obsahuje pejorativné zabarvené a
neformdlni vyrazy, intenzifikatory, ale 1 odborné terminy, které dokazuji, Ze autor se
v problematice dobie orientuje. Komentat byva podepsan, nékdy je doplnén i fotkou autora.

Nachazeji se na specialnich stranich, resp. rubrikéach.

DalSim Zanrem je glosa, kterd pfedstavuje kratSi a satiri¢téj$i komentat. K analytickému
stylu patfi 1 recenze, publicisticky text, ktery piedstavuje dilo (film, kniha, divadelni
pfedstaveni, aj.) vefejnosti. Nema velky rozsah, a proto se soustfedi na predstaveni vyrazné

kladnych a zapornych hodnot (Osvaldova, 2002, s. 150).

Dulezitou soucasti je také interview, ¢i publicisticky rozhovor. V ném, na rozdil od
zpravodajského rozhovoru, probihd urcitd konfrontace nazorli a stanovisek novinafe a

osobnosti, kterd je zpovidana.

1.1.3 Beletristicky styl a jeho formy

Fejeton — diive stéZejni, dnes spiSe okrajova forma beletristického stylu. Je predstavitelem

subjektivni publicistiky s dominantnim nazorem tvirce na jeden fakt.
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Graduje do pointy, vyuziva ironie a sarkasmu, problém se snazi vidét z jiného thlu pohledu.

Graficky byva odlisen pouzitim kurzivy (Osvaldova, 2002, s. 61).

Vv

konkrétnéjsi. Takeé je ,,oklesténa™ i jeho délka, ta nesmi piesdhnout vice nez stranu a pul
textu. Stoji na vtipném zakladu, podnétem je zazitek nebo pozorovani (Osvaldova, 2002, str.

175).

Mezi zanry, které jsou tézko uchopitelné nebo zaraditelné do nékterého ze styll, patii

napiiklad medailon a nekrolog.

Medailon i nekrolog se vénuji konkrétni osobnosti, popisuji jeji zivot, charakterizuji ji. Maji
subjektivni nadech. Ptibéh doplnuje obecna sdéleni o podstate udalosti vyli¢enim prozitkd a

pocitil zacastnénych jednotlivct (Mares, 2016, 267).

2 Tisténa média

Jelikoz se tato prace zabyva syntaktickou analyzou v tisténych publicistickych textech, bude
nasledujici kapitola vénovana tisténym médiim a tisku obecné. Pro potieby prace pak postaci

definice a rozbor denniho tisku, jehoZ produkty budou analyzovany.

2.1Denni tisk
Denni tisk je charakterizovan jako tisk, ktery je tiStén a vydavan periodicky kazdy den,

nejméné vSak dvakrat do tydne. Noviny jsou rozliSovany zejména podle svého obsahu a
formy na seriozni a bulvarni tisk, pfi¢emz seriozni tisk v sobé zahrnuje napftiklad tituly —
Mladé4 fronta Dnes (dadle jen MF Dnes), Lidové noviny, denik Pravo a také tematicky
zamé&fena periodika, jako je denik Sport, Literarni noviny apod. Seriozni tisk pracuje
s informacemi, analyzou a kontextem, kdezto tisk bulvarni pracuje s napétim a senzacemi.
(Hvizdala, 2016) Bulvarni! tisk se vyznacuje subjektivitou, skandalizaci, voyeurismem,
personalizaci apod. Vice pozornosti je vénovano populdrni zébavé, sportu, skandalim,

celebritdim. Mezi bulvarni tituly patii denik Blesk, Aha!

1 Bulvarni — nizké Grovné&, nehodnotny, senzacechtivy” (Kolektiv autort: Slovnik cizich slov, Praha:
Encyklopedicky diim, 1996)
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2.2 Charakteristika stylu psanych Zurnalistickych texti

Jak bude vypadat celkovy styl psaného zurnalistického komunikatu, je ovlivnéno fadou

faktorti. Nize budou uvedeny nékteré z nich.

2.2.1 Pripravenost/nepripravenost
Texty, které vstupuji do medialni komunikace, mizeme celkové oznacit jako pfipravené,

ovSem tento pozadavek na pfipravenost se muze dostavat do konfliktu s tlakem na

maximalni aktualnost, na co nejrychlejsi podani informace.

U novych udaélosti v tisténych textech pak neni nejvétsi diraz kladen na promyslenost podani
a propracovanost jazyka zpravy. Ustalily se jakési pevné modely vystavby sdéleni a jeho
pevné formulace, takZe se n€kdy stava, ze se jazykové prostiedky ve zpravach népadné

opakuji (Mares, 2016).

2.2.2 Vyrazové prostiredky
Uzivané vyrazové prostfedky jsou znac¢né riznorodé a casto nespecifické, jelikoz existuje

velké mnoZstvi medidlnich textil a znacné tematickd a Zanrova pestrost. Diky mnoha typiim
obrazovych prostfedkd, frazémi, médnich vyrazli, a dokonce i vyraza s vétsi ¢i mensi
davkou expresivity, se autofi publicistickych textli dokdzou snadnéji vyjadrit a také podat
informace s velkou dévkou ptesvédcivosti. Zaroven si diky pouzivani téchto jazykovych
prostfedkil buduji jakousi osobni identitu v novinaiské obci. Casto jsou vyuZivany jiz
zminéné obrazové prostiedky, ¢i obrazové pojmenovani (napt. \hlavni tepnou mésta opét
proudi Zivot). Jednd se o vyuzivani metafor, synekdochy, personifikace apod. Jejich
prostfednictvim publicista nejen informuje Ctenafe, ale zaroven skrze né vyjadfuje svij

postoj a vztah k dané problematice.

Publicistika neustéale reaguje na spolecenské zmény a to tim, ze jde takzvané s dobou. V ni
se odrazi a reflektuji politickeé, spolecenské, ekonomické a kulturni transformace, sméry,
proudy. V publicistickém stylu se pak objevuji nové vyrazy, které¢ se do néj dostavaji
z politické ¢i ekonomické terminologie, publicismy, €1 piejata slova z cizich jazyka
(nejcastéji z anglického jazyka- napt. cash flow). Tim se publicistika snazi udrzet si svou
aktudlnost. Miize jit o jednoslovnd, ¢i viceslovna pojmenovani. Publicismy mohou byt
chépany jako ustalend novinatska klisé, napt. nalit cistého vina, rusky medvéd znovu uderil

apod., nebo také jako vyrazy z odbornych sfér, které¢ podléhaji nasledné determinologizaci.
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Ukéazkovym piipadem je slovo klima. Pivodné zemépisny termin se v Zurnalistice objevuje
ve spojenich duchovni klima, spolecenské klima, politické klima, pracovni klima apod.,

které se pivodnimu terminologickému vyznamu jiz zna¢né vzdaluji.

Podstatné jméno klima se tu uziva ve vyznamu ,,pom¢éry, situace, prostfedi. Podobné se pfi

prenaseni do neterminologické oblasti chovaji terminy atmosféra, ovzdusi a mnoho dalSich.

Dalsimi, casto vyuzivanymi vyrazovymi prostfedky jsou frazémy. Popularnimi jsou zejména
latinské vyrazy (de facto, status quo, a priori atd.), ale také ustalena lidova spojeni, jako
zdakony sité horkou jehlou, potieba utahnout si opasky, jindy se frazémy obménuji, popf.
kontaminuji: prani Spinavého pradla + Spinavé penize — prani Spinavych penéz.

2.2.3 Automatizace/aktualizace

Automatizované prostifedky jsou nenapadné, ocekavané a Casto tvoii ustalené modely, do
nichz je mozné rychle dosadit konkrétni formulace, aktualizované prostiedky jsou naopak
nové, nebo alespont pouZzité v novych souvislostech, neocekdvané a obycejné napadné
(Mares, 2016). Automatizované vyjadieni spiSe odpovida textlim, které maji podat sd€leni
jasng, struéné a vécné. Aktualizace jsou zase spjaty s piesvédCovanim, které je spojeno
s neocekavanymi a prekvapivymi formulacemi, které maji za tkol ptitdhnout pozornost
(Mares, 2016). Za projev automatizace také mizeme povazovat sklon modelovosti, kdy
média vyuzivaji ustdlenych zplisobl vystavby textli a do vzorce pak jen autofi dosazuji
proménlivé udaje. Aktualizacni prostfedky pak maji specifikum v tom, Ze jsou vnimany
recipienty na pozadi zpasobu vyjadiovani, ktery je v daném komplexu medidlnich texti
obvykly, jako neobvyklé a zvlaStni. Mohou to byt nespisovna slova a tvary, neobvykla
obrazna vyjadfeni a necekand slovni spojeni a rGzné fecnické otazky, vyuZiti rymu.
V posledni dobé Ize hovoiit o jakémsi stirdni hranic mezi automatizovanymi a

aktualizovanymi prostfedky, nebot’ dochézi k ¢etnému vyuzivani aktualizace.

2.2.4 Obrazna pojmenovani
V soucasnych cCeskych medidlnich textech je moZné nalézt hojny pocet obraznych

pojmenovani, jako jsou pfirovnani, metafory a metonymie. Casto se pouzivaji jako urcita

protivaha uZitych odbornych termint a formulaci.

2.2.5 Neformalnost
Jde o uzivani prostfedktl, které jsou spojeny spiSe s mluvenou komunikaci, mohou byt

nositelem pfiznaku expresivity, maji rys uvolnénosti, nenucenosti.
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Takovéto neformalni prostfedky se ¢im dal vétsi mérou prosazuji i ve sféte seridzniho tisku,
kde muizeme naleznout hovorové a nespisovné vyrazy, uziti slangu, univerbizovana
pojmenovani. Ty se Casto vyuzivaji pro to, aby se v textu neopakovaly stale stejna
pojmenovani.

2.2.6 Kreativita autora

Ptredevsim v komentafich mizeme nalézt formulace, jejichz cilem je piedev§im upoutani
pozornosti recipienta, a to svou jedinecnosti, jazykovou vynalézavosti a hravosti. Dalsi

funkci je vytvareni jedinecného stylu autora, ktery je nezaménitelny s jinymi.

2.2.7 Syntakticka vystavba
Jazykova struktura psanych textli by méla byt jasna a piehledna, pfevazovat by mély spise

jednoduché véty a soutradné sluovaci souvéti. K propojeni ¢asti medidlnich textd slouzi
konektory. Jsou vyuzivany nékteré syntaktické rysy, jako je parcelace (vyclenovani vétného
¢lenu), vypovédni modifikace, aj. Jelikoz se tato prace bude vénovat ve své praktické ¢asti
syntaktické analyze Cetnosti vypovédnich modifikaci, které patfi pravé do syntaktické

roviny, bude nasledujici kapitola vénovana prave této problematice.
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3 Syntakticka rovina

Pro celou oblast publicistiky je charakteristické pfeddvani informaci v textech, at uz
mluvenych, nebo psanych. Ukolem syntaxe je pak popsat vyrazovou, vyznamovou
komunikativni strukturu jazykovych jednotek, které maji schopnost promluvovou funkci
plnit (Danes, Grepl, Hlavsa, 1987, s. 7). Jadrem syntaxe je popis riznych typu struktur
zalozZenych na syntaktickych a semantickych vlastnostech VF, jejich klasifikace, osvétlovani
Jjejich systéemovych relaci, hierarchického usporadani a spojovani (Grepl, Karlik, 1986, s.
33). Velmi volné je mozné fict, ze syntax je nauka, kterd zkouma a popisuje systémové

tvofeni spravnych vypovédi (Grepl, Karlik, 1986, s. 34)

3.1 Véta a vypoveéd’
Z praktickych 1 teoretickych divodu je vyhodné rozliSovat pojmy véta a vypoveéd. Vétou

rozumime situacn€ nezakotvenou a abstraktné minénou jazykovou jednotku, jiz dominuje
prisudek — VF (Karlik, Nekula, Rusinova, r. 1995, s. 369). Verbum finitum dava mluvcimu
a vete schopnost zaujimat stanovisko k mimojazykové skutecnosti. Tak 1ze vétu chéapat jako
zakladni syntakticko-sémantickou jednotku jazykového systému vybavenou k tomu
fungovat v jazykové interakci jako vypovéd, tedy jako elementarni jednotka uzivani
jazykového systému (Grepl, Karlik, 1998, s. 20). Vypovéd’ je véta, kterd je zakotvena

v ur¢ité komunikacni situaci.

Oproti véte je tedy vypoveéd redlné existujici. (Karlik, Nekula, Rusinova, 1995). Vypovédi

se 1181 pfedevsim témito znaky:

a) vypovedi jsou vzdy situacné zakotvené, neoddélitelné,

b) dochézi k jejich riznym modifikacim v rdmci sdéleni,

c) ve vypovedich je relevantni potadi jejich slozek (mj. v disledku zakotvenosti
vypovedi v urcité komunikaéni situaci),

d) pouze u vypovédi miizeme patrat po motivaci, hledat zamér toho, pro¢ byly v dané
situaci proneseny, nebo napsany,

e) ve vypovédich je mozné identifikovat objekty, k nimZ jejich autor odkazuje (Grepl,

Karlik, 1998).

Neékdy se vypoveédi nazyvaji také elementarnimi textovymi jednotkami, ty mohou mit

podobu jednoduchych vét nebo podiadnych souvéti a jejich rtiznych modifikaci.
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Clenéni vypovédi v psanych textech

Hranice mezi vypovéd'mi byvaji signalizovany grafickymi prostiedky, a to interpunk¢nimi
znaménky, jako jsou tecka, stfednik, dvojtecka, vykticnik a otaznik. Pficemz tyto prostfedky

nenaznacuji jen ukonceni vypovédi, ale i jeji intonacni ztvarnéni.

3.2 Realizace a modifikace syntaktickych konstrukci v textu

Zakladnimi textovymi jednotkami mohou byt rizné typy syntaktickych konstrukci, napft.
uziti jedné véty, véta s pridatnymi vyrazy (v mluveném projevu), souvétna konstrukce
hypotakticka, parataktické spojeni konstrukei vétnych, nebo parentetick¢ zaclenéni

syntaktické konstrukce dovnitf jiné konstrukce.

Syntaktické konstrukce se vSak n¢kdy v textech nerealizuji ve své pravidelné podobé¢, ale
muze dochézet k jejich uréitym modifikacim, napt. k redukci, neuplné realizaci, doplnéni,

aj. (Danes, Grepl, Hlavsa, 1987, s. 659).

3.3 Vypovédni modifikace

Jak jiz bylo psano vyse, vypovédi jsou situacné zakotveny v mluvenych, ¢i psanych textech.
Tato situacni zakotvenost pak zplsobuje praveé vznik riznych modifikaci aplnych vétnych
struktur. B&Zné se totiz stava, ze realizator vypovédi predklada informace dostacujici
k dorozuméni a k dosazeni jeho zdmérii (napf. se jedna o pouzivani neuplnych vét,
vynechdni jiz feCeného, aj.) Piijemci sdé€leni také respektuji danou komunikaéni situaci,
zvyklosti vyjadtovani v ni. Chdpou a spravné interpretuji smysl vypovédi, tj. jejich obsahy
a komunikacni funkce, na zakladé svych jazykovych, slohovych a komunikacnich kompetenci
vzdy s pomoci dané situace, a to tak, Ze si je intuitivné ,, prevadi‘ na uplné vétné formulace

(Karlik, Nekula, Rusinova, 1995, s. 570).

V problematice vypovédnich modifikaci existuji tzv. systétmové a nesystémové jevy.
Systémové jevy jsou vysledkem kompetice mezi relativni vyznamovou explicitnosti a
pouzivanim uspornosti pii uzivani jazyka. Zde autofi promluv vyuzivaji toho, Ze v§e nemusi
byt explicitné€ slovy vyjadieno, nebot’ je mozné si tyto informace doplnit na zaklad¢ znalosti

jazyka.
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V kazdé oblasti sd€lovani informaci (mluveny a psany diskurs, vefejny a soukromy diskurs,
administrativni a neadministrativni styl, publicisticky styl atd.) mluvéi pouzivaji riznou

miru explicitnosti.

Nesystémové jevy jsou zase vysledkem toho, Zze texty byvaji tvofeny spontanné, bez
piipravy a Casto bez jasné vypoveédni perspektivy, mluvci se nachazi v rizném psychickém
stavu apod. Vypoveédni modifikace systémové i nesystémové se zpravidla objevuji zejména
v nepfipravenych mluvenych projevech, tedy typicky v dialogu, zatimco v psaném diskursu
se objevuji systémové jevy tim vice, ¢im méné je to odborny ¢i administrativni styl, a
nesystémové jevy jsou tim vice tolerovatelné, ¢im vice jde o diskurs soukromy. (Hirschova,

2017)

Vypovédni modifikace maji vétSinou aktudlni fe€ovy charakter, jsou proto velmi rozmanité
aneni mozné je v této rozmanitosti v§echny registrovat a popsat, nicmén¢ lze alespon zhruba
vycClenit nékolik zakladnich typti modifikac¢nich procest. Je to dilezité i proto, Ze nékteré
vypoveédni modifikdty nabyvaji povahy ustdlenych syntaktickych utvari, které plni rizné
funkce, a to vyjadreni jistych komunikacnich cilii a postojtt mluvciho, nebo jsou prosttedkem

textové navaznosti, soudrznosti.

Za zakladni clenéni vypovédnich modifikaci povazujeme clenéni na motivované a

nemotivované vypovédni modifikace.

3.3.1 Motivované vypovédni modifikace
Mezi tendence soucasné publicistiky patii uvolfiovani syntaktické struktury komunikéati,

ktera pozvolna prechazi z hovorové oblasti jazyka, a v textu se mlze realizovat napft. tzv.
kompletaci vypovédi, ktera souvisi s vypovédnimi modifikacemi. Naptiklad elipsa neboli
neuplna vypovéd, je projevem jazykové ekonomie, jeji vyuZziti v publicistice mize byt

ptiznakové napiiklad pti pominuti vychodiskové ¢asti vypovédi.

Motivované odchylky nebo téz konstrukéni zvlastnosti a vypovédni modifikace nejsou
povazovany za syntaktické nedostatky, jsou mezi né fazeny elipsa, apoziopeze a proziopeze,
samostatny vétny clen, parcelace vypoveédi, osamostatiiovani, parenteze, substituce

vedlejsich vét.

3.3.1.1 Elipsa
Jedna se o vypusténi (elipsu) n€kterého komponentu konstrukce (vypovédi), ktery je vSak

mozné na zaklad¢ kontextu nebo situace jednoznacné doplnit. Patfi sem zejména:

18



a) Vynechani slovesného predikatu (samotného zakladu véty), napt. pii opakovani
téhoz predikatu: Poslanecka snémovna schvalila zakladni parametry statniho
rozpoctu na pristi rok a sendt zase zdakon o nizsich danich na noviny a periodika.

b) Vynechani byt v slovesné-jmennych predikatech, napt. Chvalyhodné! Zpévak Pepa
Vojtek prispel detskym domoviim pétimistnou castkou.

¢) Vynechani komponentt slozenych tvara slovesnych, napt. Poslanci si mysleli, zZe
navrh na zvyseni mezd ucitelii stihnou do konce prosince schvalit, ale nestihnou.

d) Vynechani podmétu, napt. Sendtor Cuba se dnes nemohl zicastnit mimorddného
setkani senatu. Lezi hospitalizovan na jednotce intenzivni péce.

e) Vynechani predmétu, napt. Pozmérnovaci navrhy resi poslanci jiz od brzkych rannich
hodin. Jejich schvalovani tak potrva jesté déle, nez se puivodné cekalo.

f) Vynechani vyrazli v adverbidlnich pozicich oznacujicich nastroje, prostiedky:
Vynechani vyrazt v adverbidlnich pozicich oznacujicich misto promluvy: Prezident
Zeman odjel (odtud) do Prahy.

g) Vynechani substantiva ve spojeni s adjektivem, kdy adjektivum piejiméd funkci
substantiva, napt. Mnoho obyvatel tohoto malého méstecka jako kazdy rok navstivilo

piilnocni (msi). (Grepl, Karlik, 1998, s. 390-393).

3.3.1.2 Apoziopeze
Apoziopezi vznika neukoncend, intona¢né nebo graficky prerusend, vypoveéd’ (neni zde ani

mozné chybéjici Casti jednoznacné doplnit). Existuje n€kolik moznosti zakonceni takovéto
vypovédi, at’ uz jsou to tfi teCky, pomlcky apod. K pteruSeni vypoveédi miize dojit z vicero
pficin — vnitinich, psychickych, citovych nebo zamérnych. Ptiklad apoziopeze je véta U¢ se,

nebo..., nebo véta Vis, ta Eva mi dnes pripada takova... (Danes, Grepl, Hlavsa, 1987).

3.3.1.3 Proziopeze
U proziopeze je naopak vynechan zacatek vypovédi. Tento jev neni tak Casty, jedna se spise

o ustalené lexikalni vyrazy, jako napf. ...a bude hiir!

Apoziopeze 1 proziopeze se nejcastéji vyskytuje v mluveném projevu, v psanych textech se
objevuje nejvice v beletrii a poezii.

3.3.1.4 Samostatny vétny c¢len

Jedna se o samostatné, oddélené vétné celky, které by mohly byt soucasti vétné konstrukce,
ale pro jejich zdiiraznéni stoji ¢asto pied vétou nebo za ni, napt. Podvody, uniky na danich,
najemné vrazdy, to jsou hlavni rysy podnikani tohoto c¢lena italské poslanecké snéemovny.

V psaném textu se oddéluje ¢arkou.
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3.3.1.5 Parcelace vypovedi
Jde o rozclenéni vypovédi na dil¢i fragmenty, napt. Predstav si, Ze nase Jana utekla. Za

Martinem. V noci. Do Budéjovic. Takovyto typ vypoveédi se muze vykladat z dvojiho
pohledu: a) Z hlediska projevu pfipraveného, promysleného (zejména psaného), zde
mluvime o zamérné parcelaci, b) Z hlediska spontanniho (neptipraveného) projevu (vétSinou

mluveného), tady Ize mluvit o dodate¢ném ptipojovani prvki.

3.3.1.6 Osamostatriovdn{
Osamostatinovani mtizeme rozd¢lit podle toho, jaké vétné konstrukce osamostatiiujeme:

1) Osamostatiovani vedlejsich vét — tak vnikaji vypovédni Gtvary zacinajici néjakou
podiadici spojkou, ta v nich uz v§ak nabyva povahy ¢astice, déli se dale na ti typy:

a) Ze— vypovédi, napt. Ze jsem si toho neviiml!

b) Aby — vypovédi, které se uzivaji jako indikatory protestu, namitky,
varovani, vystrahy, ptani. Napt. Abych té neposlal klecet! Aby uz bylo
jaro!

¢) Kdyz — vypovédi, které vyjadiuji zklamani, litost, ale i1 vytky, pokarani.
Napt. Kdyz vy jste si to ani neprecetl.

2) Osamostatiiovani hlavnich vét v postpozici — stoji-li véta hlavni za vétou vedlejsi,
byva jeji ndvaznost Casto signalizovana casticovymi vyrazy typu tak, tedy, to:
jestlize..., tak...: Ze neprisel, to mé nastvalo apod.

a) Vychodiskem byva souvéti s anteponovanou vétou s i kdyz//i kdyby: 1
kdyz bychom mu napsali, beztak by neodpovédel. Patti sem 1 vyrazy piesto
(Presto mu zavolam), ptece, stejné, tak jako tak, zato, vSak, aj.

b) Vychodiskem byva jiné ptislovecné souvéti, hlavné s vedlejsi vétou
podminkovou nebo pti¢innou. Hlavni véta na n¢ navazuje ¢asticemi typu

tak, toz, tedy. Jde o véty typu Tak ho tedy pozveme. TakzZe pojedeme.

3.3.1.7 Partikulizace
a) Partikulizace hlavnich vét —je dana sémantickym posunem, oslabovanim az zanikem

vyznamove stranky hlavnich vét. Ty pak nabyvaji funkci Castic signalizujicich riizné
druhy komunikaénich funkei vypovédi. Patii sem typy, jako Veérte, Ze jsem z toho
nestastny. (Grepl, Karlik, 1998, s. 403-405)

b) Partikulizace vedlejSich vét — jde hlavné o vedlejsi véty s kdyz: Kdyz to musi byt, tak

to tedy udelame. apod.
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3.3.1.8 Obohacovdni vétnych struktur
K vypovédnim modifikacim miizeme pfipojit i jejich obohacovani, a to zejména prvky

¢asticové povahy. Mluv¢i tim signalizuje to, jak mluvEi vypoveéd’ v dané situaci mini. Nelze
zde udélat vycet vSech téchto prvkd, je mozné ale na nékolika vybranych vypovédich ukazat,
jak podstatnou roli hraji v produkeci a recepci komunikétii: Pro mé za mé si bez! Bundu mate

prosim na stojanu.

3.3.1.9 Opakovdni vyrazii
Opakovani vyrazii mize byt nezamérné (mluvené projevy), nebo zdmérné (umysiné).

Zamerné opakovani pak dale délime na:

a) Intenzifikacni opakovani — tim se vyjadiuje velka mira nebo stupiiovani vlastnosti a
déje, napft. po dlouhych a dlouhych nocich atd.

b) Emfaticko-emociondlni opakovéani — Opakovany vyraz ma povahu jadra vypovédi a
opakovani se zdlraziwje: Ja vzZadném pripadé neodstoupim ze své funkce.

Neodstoupim! (Grepl, Karlik 1998, s. 316-317).

3.3.1.10 Parenteze
Parenteze jsou ¢asti vypovédi, do které ale nejsou zapojeny syntakticky, kdy v podstaté

pfetinaji ptivodni syntaktickou strukturu textu. Jsou to méné podstatné informace, které byly
do textu doplnény jeho autorem. Casto jsou oznaleny graficky (pouZivany jsou zejména

zavorky a pomleky (Cechova, 2000, str. 278).

Parenteze tedy dopliiuje, komentuje, zakladni linii vypoveédi. Mlze se jednat o uvedeni
zdroje (pramene) pouzitych informaci, kdy autor zdirazni — pfimo nebo pomoci ¢astice ¢i
jiného vyrazového prostiedku — Ze se jedna o informaci cizi, ne jeho vlastni. Doklada tak
pfevzaty psany text nebo jen slova mluvciho — odkazuje bud’ na osobu, nebo na psany text
(napr. jak informuje XY, jak prohlasuje XY apod.) Nebo miiZze vyjadifovat postoj vefejnosti
(napr. jak je znamo, jak se 7ikd apod. (Rulikova, 1973).

Typickym ptikladem je vyuziti parenteze pravé v publicistickém stylu, kde se Casto uzivaji
jeji ustalené formy (napr. jak hlasi tiskova kancelar, jak to uvadéji zahranicni

zpravodajove, jak cteme na strankach tisku apod. - Chloupek, 1990, s. 213).
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V publicistickém stylu se také asto objevuji slovni parenteze, a to zejména:

a) Vysvétlivky, napt. Letosni rist HDP (hruby domaci produkt, tedy finalni celkova
penézni hodnota statkii a sluzeb vytvorena za dané obdobi na urcitéem vuzemi) byl
zapricinen nekolika faktory.

b) Zkratky, napt. Narodni kontrolni vistav (NKU) doporucil k projedndni....

¢) Dopliujici autorsky komentart, napt. Letosni svatba ministra — kterd je jiz jeho

druhd — se neobesla bez znamych osobnosti.

3.3.1.12 Substituce vedlejsich vét
Substituce je ,,nahrazovani vedlejSich vét vyrazem nevétnym: to, co explicitné vyjadiuje

vedlejsi véta, byva vyjadieno jen velmi zhusténé nékterym z jmennych vyrazu této véty.*

(GREPL, KARLIK, 1998, s. 393) Rozlisuji se tii typy substituce vedlejsich vét:

* Vynechani predikatu vedlejsi véty subjektové, nebo objektové: funkei vedlejsi véty zastava

vyraz, ktery po vynechani predikatu ztistane (Mrzi mé ty dotace).

* Vynechani predikatu vedlejsi véty prislovecné (Po tomto léku by se stav nemocného mohl

rychle zlepsovat.)

* Vynechani predikatu vztazné véty piivlastkové (zlaty Sebrle= Sebrle, ktery na olympiddé

ziskal zlatou medaili.)

3.3.2 Nemotivované vypovédni modifikace
Jsou vysledkem toho, Ze texty jsou tvofeny vice spontanné, Casto bez piipravy, bez jasné

vypovédni perspektivy. Mezi nemotivované odchylky patii napf. anakolut, atrakce,
kontaminace vazeb, zeugma aj. Tyto odchylky jsou jevem nezaddoucim a zpisobuji
defektnost vyjadieni. V publicistickych textech, jakoZto v textech pfedem pfipravenych,
nepiedpokladame vyssi Cetnost nemotivovanych vypovédnich modifikaci. Nesystémoveé
jevy syntaktickych konstrukci se objevuji ptedev§im v mluvenych projevech, v dialogu

apod.

3.3.2.1 Anakolut
Aneb vySinuti z vétné vazby. Termin klasické gramatiky, jimZ se oznacuje nezdmérnd zména

ocekavané syntaktické struktury véty, kterd vede ke gramatické nespravnosti véty nebo
souvéti. Napft. véta Dovolte mi, abych v tom pripade tedy navrhl zménu programu, o kterou

bych chtél pozadat, aby se hlasovalo.
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3.3.2.2 Zeugma
Aneb zanedbani dvoji vazby. Zeugma je odchylka od pravidelné vétné stavby, ktera je

charakterizovéana spojenim soufadnych vétnych ¢lenii takovym vztahem, ktery patii jen k

jednomu z nich. (Karlik, 2017, online)

Dochéazi tak ke vzniku nové vazby, a to pfimo v textu, nezamérné, ¢asto z nepozornosti,
mechanickym spojenim jednoho padu se dvéma slovesy s riiznymi vazbami, tj. zanedbanim
dvoji vazby. Piikladem je véta Ucitelé zakladnich skol jsou pretiZeni, a tak casto nesleduji
a nezabyvaji se tim, co Zaky trapi.

3.3.2.3 Atrakce

Termin klasické mluvnice pro oznafeni syntaktické struktury vzniknuv$i mechanickym
ptizpisobenim gramatického tvaru néjakého slova gramatickému tvaru slova sousedniho.
(Karlik, 2017, online) Napi. véta Casto to ve vétsiné pripadech byva tak, Ze lidé jsou

odkdzani jen na pomoc blizkého okoli.

3.3.2.4 Kontaminace vazeb
Jedna se o sméSovani vazeb. Spravna vazba slov je zaménéna s jinou, ktera ji je podobna,

napft. Skolni inspekce ale ve své tiskové zpraveé zdiiraznila, Ze se timto zpiisobem snazi ucitelé

vyrovnat urcitym stereotypiim.

3.3.2.5 Nepravd syntaktickd dvojice
Nepravou syntaktickou dvojici nazyvame stav, kdy v chybné nebo dvojsmysIn€ postavené

vété vznikne mylné zdani skladebniho vztahu mezi dvéma vétnymi Cleny, které spolu
vyznamove a gramaticky souviset nemaji. Napt. Vybor neschvalil jednomysiné navrhované

opatieni.
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4 Metody a cile bakalarské prace

Predmétem zkoumani této bakaladiské prace jsou vypovédni modifikace, které se objevuji
v publicistickych textech. Pfesnéji bude provedena syntakticka analyza Cetnosti vyskytu
motivovanych a nemotivovanych vypovédnich modifikaci v soucasné publicistice. Cilem
prace je tedy zhodnoceni Cetnosti a rozsahu nepravidelnosti ve vétné stavbé v psanych
textech vybranych novinovych periodik. Pfed zahajenim samotného vyzkumu jsme si

stanovili nékolik hypotéz, které se budeme snazit na zaklad¢ vysledkd analyzy verifikovat.

Hypotéza €. 1: V dennim tisku se bude nachazet vice motivovanych vypovédnich modifikaci

nezli nemotivovanych vypovédnich modifikaci.

Hypotéza ¢. 2: V bulvarni publicistice existuje vyssi uziti vypovédnich modifikaci v

porovnani s publicistikou seridzni.

4.1 Analyza Cetnosti vyskytu vypovédnich modifikaci

V této bakalaiské praci bude provedena kvantitativni analyza, jejiz cilem je zjisténi
frekvence uziti vypovédnich modifikaci v publicistickych textech. Ta bude realizovéna na
vybraném vzorku tii periodik. V tomto excerpovaném materidlu charakterizujeme typy
zjisténych jevl a provadime jejich popis a utfidéni do formy tabulky. Kazdy zkoumany
novinovy titul bude mit svou vlastni tabulku, pfi¢emZ analyza poukéZe 1 na rozdilnosti ve
vyskytu vypovédnich modifikaci vzhledem k rizné charakteristice analyzovanych periodik
(seriozni vs. bulvarni tisk) Vysledky jsou pro vétsi piehlednost umistény v tabulkach a

shrnuty v kapitole Vyskyt a frekvence vypovédnich modifikaci v publicistickych utvarech.

4.2 Zkoumana periodika

Pro ucely analyzy této bakalaiské prace byly vybrany tii rozdilné tituly: Mlad4 fronta Dnes
(MF Dnes), Lidové noviny a Blesk. Pro potieby porovnani vyskytu jednotlivych modifikaci
byly vybrany periodika jak seridzni, tak i bulvarni. Zkoumany vzorek materiali byl sbiran
v dobé od 19.10. 2019 do 20.4.2020. Analyzovany materidl v sob¢ zahrnuje celkem 90
vydani, z toho je 30 vydani MF Dnes, 30 vydani Lidovych novin, 30 vydani Blesku.
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V analyze jsme se zamé&fovali na zpravodajsky styl, kde jsme zkoumali vSechny zpravy,
z analytického stylu jsme se soustfedili na komentare a glosy, a ze stylu uméleckého jsme
vybirali fejetony a sloupky. Do vyzkumu jsme nezatadili inzeraty, texty z pera ¢tenait,
rozhovory, a ani pfimou fec, citace, jelikoz jsme chtéli touto analyzou poukézat na vyuzivani

vypovédnich modifikaci pfimo autory sdéleni, tedy zurnalisty.
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5 Vlastni analyza excerpovaného materialu

5.1 Analyza vyskytu a uziti motivovanych vypovédnich modifikaci

Analyza excerpované¢ho materidlu vybrané¢ho ze tii jiz vySe zminénych dennich tiska —
deniku MF Dnes, Lidovych novin a deniku Blesk, prokazala vysoky vyskyt nejcastéji

pouzivaného typu motivovanych vypovédnich modifikaci, a to elipsy.

Sledovany jev byl zastoupen v zanrech zpravodajskych, analytickych i beletristickych v
obou typech denniho tisku, a to zejména elipsa podmétu. Jeji vyskyt je v psanych projevech
velmi bézny, jelikoZ ve sd€lenich, které se vztahuji k jednomu tématu, by bylo opakované

uziti podmétu pocitovano jako nadbytecné.

Pro studenta Dana a ostatni tim nejspis skoncilo to nejhorsi obdobi plné napeti a stresu. Do
posledni chvile totiz nevedél, zda se mu ze zemé zasazené koronavirem, odkud se snazi

prchnout tisicovky jinych cizincu, posteésti vitbec dostat. Blesk, €. 28., 3.2.2020

Zelvy skalni jsou horolezci a paragdni zaroveri. Dokdazou Splhat po témér kolmé sténé. Blesk,

¢. 28,3.2.2020

Pivodne méla byt na akci pritomna i prvni dama Ivana Zemanova. JenZe nakonec

nedorazila. Blesk, ¢. 24, 29.1.2020

Nemoc predstavuje pro cloveka riziko. Zasahne-li ho, je to nahoda, jejiz diisledky si nese

sam. LN, ¢. 92,20.4.2020

Potéseni i rozcarovani prinesl véerejsek Andrejovi Babisovi (65, ANO). Nemusi se omlouvat
organizaci Transparency international (TI). Rozladeén byl ale z patové situace na summitu

EU. Blesk, ¢. 45, 22.2.2020

Objevilo se 1 vynechani slovesa byt v slovesné-jmennych predikatech, zejména v bulvarnich
titulcich, jako naptiklad v tomto ptipad€: Soucasny trend? Masa prosté jitrnice! Blesk, ¢.32,

7.2.2020
Neuvéritelné! Kamiondk dluzi Recku 44 miliénii! Blesk, ¢.30, 5.2.2020

Uzivani tohoto typu elipsy neni pro psany, pfedem ptipraveny projev az tak priznacné.
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S vynechanim slovesa byt ve slovesné-jmennych predikdtech se spise setkdvame
v mluvenych, vefejnych projevech, kdy autor sdéleni ptirozené ptredpoklada recipientovu
znalost o svété. Ten si toto sdéleni doplni sam, na zéklad¢ ziskanych zkuSenosti. Toto pouziti
elipsy je silné€ zakotveno v dané¢ komunikacni situaci. V psaném textu pak miize autor zpravy
tento typ elipsy pouzit k zhusténi vypovédi, a tim ke zvySeni miry skandalizace zpravy nebo

jednoduse k pfildkani recipientovi pozornosti.

DalSim nalezenym typem elipsy ve zkoumanych novinach bylo i vynechani slovesného
predikatu: Automobilka Fiat Chrysler zvysila letos zisk o 14 % na 20,3 miliardy k¢, koncern
VW zase o 22 %, na 16.69 miliardy korun. MF Dnes, €., 254, 2.a 3. 11.2019

Dalsi, velmi ¢asto pouzivanou modifikaci je parenteze. Zejména se jedné o doplnéni obsahu
zakladni vypovédi, Casto tak nalézdme vsuvku biografickou (1daj o véku osoby, o které text
pojednava) nebo vsuvku, kterd informuje o politické ptislusnosti dané osoby. Napiiklad:
Obavy hospodskych, kterym s dannovymi manévry hrozi od kvétna nemalé komplikace, pokud
jde o prodej piv, se véera snazila rozptylit Alena Schillerova (55, za ANO). Blesk, ¢.32,
7.2.2020

Casto se ale objevovaly 1 vécné obsahové parenteze doplitujici sdéleni. Jen naprosta mensina
lidi na Zapade (¢i v demokraciich zapadniho typu) by svou zemi vyménila za cinsky model

viadnuti. LN, €. 92,20.4.2020

A to behem utkani losangeleskych Lakers (proti Portlandu), s nimiz Kobe spojil celou
kariéru. Blesk, ¢. 28|, 3.2.2020

Znovu se tak osamostatnil na cele tabulky strelcu NHL pred Oveckinem (ten hral po

uzaverce) a nyni miize utocit na metu 50 golii. Blesk, ¢. 28, 3.2.2020

Pokutu 500 eur (12 600 k) vyfasovali ve Francii dva Rumuni, kteri v lese nasbirali celkem

266 kg hub. Blesk, ¢.24, 29.1.2020

Podle dvou zdrojut LN pujde celkem o 50 az 60 milionit krabicek (v lonské priimerné cené 90

korun za kus), tedy v celkové hodnoté zhruba 4,5 az 5,4 miliardy korun. LN, €. 92,20.4.2020

Piivodne mel materskou spolecnost z Rakouska, poté se pres jihoafrickou zastavku (s
probléemy v ucetnictvi) dostal opéet pod rakouskou spolecnost Signa., MF Dnes, 21.10.2019,
¢.244
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Dle puvodni verze lupici méli ihned po cinu své Audi A6 v podzemnich gardzich na

Kotzschenbroder Strasse vymeénit za jiné auto (a Audi zapalit). Blesk, ¢. 27, 1.2.2020

V nemocnici, kde podstoupil operaci a kde mu byl aplikovan stent (zpriichodnéni zuzené
tepny, ktera zapricinila infarkt - pozn.red.), si séf ,,rudych* polezel jen dva dny. Blesk, €.
45,22.2.2020

Dale byly v novinovych titulech zastoupeny 1 ostatni typy vypoveédnich modifikaci, i kdyz

ne v takové mife, jako tomu bylo u predchozich piikladi.

Naptiklad opakovani pouzitych vyrazii, které se vyskytovaly spisSe v ¢lancich bulvarniho
charakteru, nebo v komentatich a recenzich — Miklasova. Klara Miklasova. Vychazejici

hvezda, ktera v ceskem thrilleru hraje zahadnou sexy krasku. Nedélni Blesk, ¢. 6, 9.2.2020

‘

Neni treba varovat pred ,,spoilerem*, staci rici, ze v Glaserové umné vystaveném findle,
diky zavazné instrukci samotného Lettse, jsou vSichni polonazi a maji ruce od krve. VSichni!

LN, ¢.62, 13.3.2020

Obcas se ve zkoumanych denicich objevil i samostatny vétny &len. Cesko, rdj filmaiii?

Zahranicni filmari letos v Cesku utratili 5 miliard korun. LN, &. 247, 24.10.2019

Pomérné Casto, a to zejména v €lancich analytického charakteru, se vyskytovala v novinach
1 partikulizace — Ano, sité nové generace budou diilezité zviasté pro modernizaci ceského

prumyslu — pevné sité vSak nenahradi, ale doplni. LN, &. 248, 25.10.2019

Nuze, drime si klobouky. Legrace to kazdopadné bude, nicméné ne pro volice. LN,

1.11.2019, ¢. 253

Ano, chapeme ministry, zZe se snazi primdrné konat, a nikoli ,, kecat “, ale aby obyvatelé jejich
rozhodnuti prijali, respektovali a 7idili se vydanymi pokyny co nejvic, musi urad své kroky

do zemdleni vysveétlovat. LN, ¢. 252, 31.10.2019

V excerpovaném materidlu jsme nalezli i substituce vedlejsi véty, naptiklad — Schodek

statniho rozpoctu zavisi na dalsim vyvoji epidemie. LN, €. 91, 19.4.2020

Nebo doslo k vynechani predikatu vztazné véty piivlastkové: Co délaji zlati hosi z Nagana

ted? Blesk, ¢. 23, 28.1.2020
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A v tu dobu se cesky slavik rozhodl ke kroku, ktery dlouho pred tim udélat odmital. Blesk,
¢.29,4.2.2020

Vypovéd, ktera vznikla pravé substituci vedlejsi véty, je siln¢ vdzana na komunikacni

situaci. Bez znalosti kontextu pak muze recipient sd€leni riizn€ interpretovat.

Ziidkakdy se objevila parcelace vypovédi — Vi, kdo je jeji tatinek, ale nestykaji se. Vera a
Adélka nikoho nemaji. Jen Vércinu sestrenici. A pravé ta ji do poradu prihlasila. Ned¢€lni
Blesk, ¢.7, 16.2.2020 Parcelace vypovédi v psaném projevu je vzdy zdmérna. Klade diraz

na sdé¢leni, zejména na nékteré jeho casti.

Ve zkoumaném materialu se objevoval i1 dalsi typ vypovédni modifikace, a to apoziopeze,
zejména v bulvarnim Blesku: Méli proZivat jedno z nejstastnéjsich obdobi, jenze par mésicii

po porodu lékari mladé mamince diagnostikovali rakovinu... Nedé€lni Blesk, ¢€.6, 9.2.2020

Unie byvad téz osocovana z toho, Ze nedokdzala vytvorit spolecnou strategickou zdsobu

ochrannych pomicek... LN, ¢.92, 20.4.2020
Elan v dusi byl zdanlivé vycerpan. Aby ne... MF Dnes 21.10.2019, ¢. 243

Navrch huj a vespod...bez nadobi. Ministerstvo financi dopilovalo statni rozpocet, v nemz

zase rozdava plnymi hrstmi. MF Dnes, 22.10.2019, ¢.244

Nemotivované vypovédni modifikace se v nami analyzovaném materidlu piili§ casto
nevyskytovaly, spiSe se jednalo o jednotlivé pfipady. A ty se objevovaly predevSim

v bulvarnim deniku Blesk.

Z této skupiny se nejcastéji v novinovych titulech vyskytovalo zeugma, tedy zanedbani dvoji
vazby — V nejblizsi dobé chceme vybrat a postupovat podle vitézného projektu. Blesk, ¢.25,
30.1.2020

Tezko Ize néjake vysledky ocekavat pred nebo behem mirovych rozhovori. MF Dnes, €. 253,

4.11.2020

Déle jsme nalezli nékolik piikladt kontaminace vazeb — Zddnd jind osoba se v mistnosti
v tuto dobu nenachdzela, mimo okradené pani, ktera pachateli oteviela. Blesk, €. 33,

8.2.2020
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Pokud by lideé z rizikové skupiny vice konzultovali sviij zdravotni stav s lékari, vyvarovali by

se zdravotnim potizim. Blesk, ¢.30, 5.2.2020

Ve zkoumanych denicich se objevovala i vétna spodoba (atrakce). Napiiklad ve vété Podle

statistik dojde ve vétsine pripadech k nehodé za deste. Blesk, ¢.29, 4.2.2020

Nejvyssi spravni soud informoval o sporu o ockovani, rozhodnutému ve prospéch rodicii.

MEF Dnes, ¢. 280, 3.12.2019

Nejméné se ze vSech typil vypoveédnich modifikaci vyskytoval v analyzovaném materidlu
anakolut — Posledni podminkou bylo precteni péti knih, z toho t7i ceské a dvé zahranicni.
Blesk, ¢.26 31.1.2020, a neprava syntakticka dvojice — Policista byl pachatele navstivit
v nemocnici, ale stale jeste nemohl vypovidat. Blesk, ¢.28, 3.2.2020. Tyto nesystémové jevy
jsou vysledkem spontanniho tvofeni textil, bez ptipravy, tudiz z podstaty véci vyplyva, ze

v ptipraveném psaném diskurzu bude mnozstvi téchto modifikaci zanedbatelné.
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5.2 Vyskyt a frekvence vypovédnich modifikaci v publicistickych atvarech

V této kapitole budou predstaveny tabulky, které popisuji miru ¢etnosti vyskytu jednotlivych

typt vypovédnich modifikaci ve zkoumanych periodikéch. Kazdy denik, ktery byl podroben

syntaktické analyze bude mit svou vlastni tabulku. V ni budou zaznamenany ptipady

vypoveédnich modifikaci, které byly nalezeny ve vSech ¢islech daného deniku dohromady.

Nakonec bude srovnan pocet modifikaci v seriéznim a bulvarnim tisku.

Motivované vypoveédni modifikace v deniku Mlada Fronta DNES (MF Dnes)

Vypovédni modifikace

Celkem v30 vydanich MF

Dnes

Elipsa podmétu 726
Elipsa predmétu 180
Elipsa predikatu 20
Elipsa slovesa byt ve slovesné-jmenném predikatu | 10
Apoziopeze 21
Proziopeze 0
Samostatny vétny ¢len 23
Parcelace vypovédi 25
Osamostatiovani 32
Partikulizace 36
Opakovani vyraza 27
Parenteze biograficka 400
Parenteze autorska 69
Parenteze — zkratky 90
Parenteze — vysvétlivky 221
Substituce vedlejSich vét 19

Tabulka 1 Motivované vypovédni modifikace v deniku MF Dnes

Nemotivované vypoveédni modifikace v deniku Mladé fronta DNES

Vypovédni modifikace Celkem v 30 vydanich MF Dnes
Anakolut 0
Zeugma 8
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Atrakce 3

Kontaminace vazeb 10

Neprava syntakticka dvojice 3

Tabulka 2 Nemotivované vypovédni modifikace v deniku MF Dnes

Jak vyplyva z tabulky, nejvétsi zastoupeni méla v Mladé fronté DNES elipsa (bylo nalezeno
celkem 936 piipadil), s tim, ze autofi sd€leni nejvice vyuzivaji elidovani podmétu. Jeji
uzivani v publicistice je pfipustné, a v nékterych ptipadech i zadouci, nebot’ se diky ni

publicisté vyvaruji redundantniho opakovani stejnych vyrazi.

Hojn¢ vyuzivana je také parenteze. V MF Dnes jsme jich celkem identifikovali 780, z toho
nejvice novinaii vyuzivali vsuvku biografickou (zejména vék a pftislusnost k politické

stran€). Mén¢ pak jiz pouzivali vysvétlivky, zkratky a autorské komentére.

Ve zkoumaném deniku se také objevovala partikulizace, kdy hlavni nebo vedlejsi véty
nabyvaji povahy ¢astic. Diky tomuto slovnédruhovému posunu dochézi k uvozovani vét do
jejich razu, jak obsahového, tak citového. Casto dochézelo také k osamostatiiovani a

parcelaci vét.

Prekvapivé se v analyzovaném materialu objevovala, i kdyz sporadicky, apoziopeze. Ta se
nejCastéji objevuje v mluveném projevu, jako odmlceni, pomlka, nedokonceni véty.
V psaném textu se objevuje zfidkakdy, nejcastéji se pak oznacuje tfemi teckami. V deniku

MF Dnes ji autofi ¢lankt nejvice vyuzivali v komentarich a gloséch.

Zbyl¢é druhy motivovanych a nemotivovanych vypovédnich modifikaci se v deniku MF
Dnes objevovaly velmi ndhodné, poskrovnu. Nesystémové jevy, jako je napt. anakolut nebo
uziti nepravé syntaktické dvojice by se v tiSténych médiich (kdy texty jesté¢ prochazeji

korekturami) viibec nemély objevovat.

Motivované vypovédni modifikace v deniku Lidové noviny (LN)

Vypovédni modifikace Celkem v 30 vydanich LN
Elipsa podmétu 698

Elipsa predmétu 152

Elipsa predikatu 15

Elipsa slovesa byt ve slovesné-jmenném predikatu | 3

Apoziopeze 15
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Proziopeze 0
Samostatny vétny ¢len 18
Parcelace vypoveédi 30
Osamostatiovani 29
Partikulizace 31
Opakovani vyrazi 15
Parenteze biograficka 201
Parenteze autorska 57
Parenteze — zkratky 62
Parenteze — vysvétlivky 169
Substituce vedlejSich vét 17

Tabulka 3 Motivované vypovédni modifikace v deniku Lidové noviny

Nemotivované vypovédni modifikace v deniku Lidové noviny (LN)

Vypovédni modifikace Celkem v 30 vydanich LN
Anakolut 0
Zeugma 4
Atrakce 4
Kontaminace vazeb 7
Neprava syntakticka dvojice 1

Tabulka 4 Nemotivované vypovédni modifikace v deniku Lidové noviny

V dal$im analyzovaném deniku, v Lidovych novinach, bylo nalezeno celkové nejméné
vypovédnich modifikaci ze vSech tfi zkoumanych periodik. Opét i zde byla nejvice
zastoupena elipsa (868 ptipadl). Nasledovala ji parenteze, kterou jsme nalezli celkem 489x.
I s dalSimi modifikacemi to bylo obdobné jako u pfedchoziho deniku. Nejméné zastoupeny

byly opét nesystémové jevy, kterych jsme celkové nalezli 16.

Souhrnné by se dalo konstatovat, ze oba deniky seriézniho charakteru vykazovaly podobné
pomérové zastoupeni jednotlivych vypovédnich modifikaci, a tudiz vysledky jejich analyzy

jsou téméf analogické.
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Motivované vypovédni modifikace v deniku Blesk

Vypovédni modifikace Celkem v 30 vydanich deniku
Blesk

Elipsa podmétu 652

Elipsa pfedmétu 99

Elipsa predikatu 29

Elipsa slovesa byt ve slovesné-jmenném predikatu | 24

Apoziopeze 36

Proziopeze 0

Samostatny vétny ¢len 39

Parcelace vypovéedi 37

Osamostatiovani 24

Partikulizace 25

Opakovani vyraza 42

Parenteze biograficka 1120

Parenteze autorska 202

Parenteze — zkratky 354

Parenteze — vysvétlivky 620

Substituce vedlejsich vét 62

Tabulka 5 Motivované vypovédni modifikace v deniku Blesk

Nemotivované vypoveédni modifikace v deniku Blesk

Vypovédni modifikace Celkem v 30 vydanich deniku Blesk
Anakolut 2

Zeugma 7

Atrakce 5

Kontaminace vazeb 13

Neprava syntakticka dvojice 5

Tabulka 6 Nemotivované vypovédni modifikace v deniku Blesk

V tietim zkoumaném médiu, tedy v bulvarnim deniku Blesk, se vyskytovala nejvice

parenteze (2296 ptipadi).
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To je déno tim, ze autofi ¢lankd v tomto periodiku hojné naduZzivaji biografické vsuvky,
zejména vek a politickou pfislusnost. Také, vzhledem k cilovym c¢tenaftim, novinaii
pouzivaji Casto vysvetlivky a autorské komentaie — v tomto deniku je témet 4x vEétsi vyskyt
vysvétlivek nez v Lidovych novinach. Souvisi to stim, Ze novinafi maji predstavu o
recipientech svych sdéleni, predpokladaji jistou troven jejich vzdélani, a tudiz obsah zpravy

vzdy upravuji tak, aby jim ctenafi rozuméli.

Naproti tomu ubylo v deniku Blesk uziti elipsy (celkem 804x). Je to dano zejména tim, Ze
zpravy v Blesku nejsou piili§ dlouhé, jsou ¢asto hojné ¢lenéné na odstavce, tudiz neni nutné

pouzivat v takové mife vypustky podmétu, predmétu nebo predikatu.

Naopak vzrostl pocet apoziopezi (36 ptipadil). Apoziopeze je dana subjektivnimi faktory
autora zpravy, je tu vyuzivana jako jeden z ndstroji persvaze, kdy se autofi sdéleni snazi
pomoci ni ziskat ¢tenafe a ovliviiovat jeho emoce. To samé by se dalo fict i o dalSich
vypoveédnich modifikacich, jako je parcelace vypovédi, osamostatiovani a opakovani
vyrazl. I zde doslo v pfipad¢é deniku Blesk k navySeni vyskytu jejich Cetnosti. I v téchto
ptipadech jde hlavné o vtdhnuti ¢tenafe, o vyvolani urcité citové odezvy. Bulvarni média
pracuji zejména s emocemi, Utoci na city a zakladni lidské pudy, tudiz se takové vysledky

analyzy daly ocekavat.

Co se ty€e nemotivovanych odchylek, téch jsme ve vSech zkoumanych vydanich tohoto
periodika nalezli celkem 32. Vzhledem k bulvarnimu charakteru deniku to neni p#ilis vysoké
¢islo, a to zejména proto, Ze se v tomto typu média nevyskytuji tak Casto sloZité, rozvité véty,
a tudiz neni ani mnoho pfileZitosti k vytvofeni nemotivovanych modifikaci. Pfesto nejvice
dochazelo ke kontaminaci vazeb. To miize byt zapti¢inéno dlouhodobym pouZivanim urcité
kontaminace, ze které nasledné vznikd modni trend, ktery kontaminaci Sifi jeSté dal, az
nakonec velmi malé mnozstvi lidi opravdu zna spravnou podobu dané vazby. Za velmi
alarmujici by se pak dala povaZovat pfitomnost nékolika anakoluti, na které jsme pti analyze
narazili. Typicky se anakolut vyskytuje v neformalnich mluvenych projevech, v nichZ nema

mluvéi svou fe€ piipravenou. V psaném projevu je pak mozné anakolut povaZovat za

jazykovou chybu.
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5.2 Srovnani vyskytu vypovédnich modifikaci v seriéznim a bulvarnim
tisku

Srovnani ¢etnosti vyskytu motivovanych vypovédnich

modifikaci
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B Motivované vypovédni modifikace

Graf 1 Srovndni ¢etnosti vyskytu motivovanych vypovédnich modifikaci

Srovnani ¢etnosti vyskytu nemotivovanych vypovédnich
modifikaci
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Graf 2 Srovndni Cetnosti vyskytu nemotivovanych vypovédnich modifikaci
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Z uvedenych grafii 1ze vycist jasné rozdily v uzivani motivovanych a nemotivovanych
odchylek v publicistickych textech. Jak se dalo ocekavat, nejvice modifikaci se vyskytuje

v bulvarnim deniku Blesk.

Je to dano zejména jeho charakterem, povahou, kdy se na vyssi mife podilu vypovédnich

modifikaci podili urcitd potfeba co nejvetsi aktualnosti a kvantity, na tkor kvality ¢lankd.

V bulvarnich médiich dochazi k procesu zjednodusovani zprav, chybi jim patficny kontext,
jsou prezentovany stylem a jazykem typickym pro oblast populérni kultury. Zaroven se ve
vSech tfech zkoumanych periodikach ¢asto objevovaly motivované odchylky, které nejsou
povazovany za chyby, naopak v nékterych piipadech pomdahaji dotvaret smysluplnost

¢lank, jejich struénost diky vynechavani jiz nadbyte¢nych vyrazi.

5.3 Vyskyt vypovédnich modifikaci v publicistickych zanrech

Jak jsme jiz zminili v teoretické ¢asti, existuje nékolik typti publicistickych textii. Clanky
v novinovych denicich tak mohou ndlezet do zpravodajského, analytického, ¢i
beletristického stylu. V na$i analyze jsme zkoumali pravé i vyskyt vypovédnich modifikaci
v publicistickych textech téchto zanrti. Nasledujici grafy znazoriuji procentualni zastoupeni
téchto modifikaci v riznych publicistickych stylech. Analyza zahrnuje pouze deniky MF
Dnes a Lidové noviny, nebot’ denik Blesk neobsahuje komentéte, sloupky, glosy ani

fejetony.

Nejcastéji vyskytovanou vypovédni modifikaci byla elipsa.

Elipsa
8% P

m Zpravodajstvi ® Analyticky styl = Beletristicky styl =

Graf 3 Vyskyt elipsy v publicistickych Zanrech
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Zde je mozné sledovat rovnomérnégjsi zastoupeni v ramci jednotlivych publicistickych
styld. V 62 % se vyskytovala ve zpravodajském stylu, v 30 % v analytickém stylu a
zbylych 8 % nalezi stylu beletristickému.

Dalsi ¢asto vyskytovanou modifikaci byla parenteze. Ta se v 87 % ptipadii objevovala

v roz§ifenych zpravach.

To je dano zejména povahou téchto novinovych ¢lanki, kdy je Casto potfebné nektera fakta
vysvétlit, objasnit. V analytickém stylu se nejcastéji vyskytovala vsuvka autorskd, pomoci

které autor do svého sdéleni zapojuje sviij vlastni postoj k obsahu.

Parenteze

17% 3%

m Zpravodajstvi m Analyticky styl = Beletristicky styl

Graf 4 Vlyskyt parenteze v publicistickych Zanrech
Neziidka se také ve zkoumanych denicich objevovala partikulizace. Ta se v drtivé vétSiné
vyskytovala v analytickém stylu, v rubrikdch ndzory a komentate (79 %), a dale

v beletristickém stylu (18 %).
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Partikulizace
2%

&

m Zpravodajstvi m Analyticky styl = Beletristicky styl

Graf 5 Vlyskyt partikulizace v publicistickych Zanrech

Samostatny vétny clen byl procentudlné nejvice zaznamendm ve stylu analytickém,

v komentarich, sloupcich a glosach (84 %).

Samostatny vétny Clen
6% 10%

\%

m Zpravodajstvi  m Analyticky styl = Beletristicky styl

Graf 6 Vyskyt samostatného vétného clenu v publicistickych Zanrech

Osamostatnovani mélo nejvétsi procentualni zastoupeni v analytickém stylu (86 %), kde se

nejcasteji objevovalo v komentarich a pak ve stylu beletristickém (10 %).
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Osamostatnovani
10% 4%

\]

m Zpravodajstvi  m Analyticky styl m Beletristicky styl

Graf 7 Vlyskyt osamostatriovani v publicistickych Zdnrech
Zastoupeni apoziopeze jiz bude odliSné, jelikoz jeji uziti souvisi s ur€itym autorskym
vyjadienim tviirce sdéleni, ma jistou priznakovost a spiSe neformalni charakter. Nejvice se

objevovala v komentéfich a glosach, dale pak ve sloupcich.

Apoziopeze

m Zpravodajstvi = Analyticky styl m Beletristicky styl

Graf 8 Vlyskyt apoziopeze v publicistickych Zanrech

Vyskyt parcelace vypovédi byl rozlozen rovnomérné do vsech tfech publicistickych styla.
Ve zpravodajském stylu byla zastoupena v 39 %, v analytickém v 35 % a v beletristickém

stylu v 26 %.
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Parcelace vypovédi

m Zpravodajstvi = Analyticky styl = Beletristicky styl

Graf 9 Vlyskyt parcelace vypovédi v publicistickych Zdnrech
Substituce vedlejsich vét byla ze vSech motivovanych vypovédnich modifikaci zastoupena
v seridznim tisku nejméné. Objevovala v aktudlnich rozsitenych zpravach (45 %), a dale pak

v glosach a komentatich (30 %).

Substituce vedlejsSich vét

m Zpravodajstvi m Analyticky styl = Beletristicky styl

Graf 10 Vyskyt substituce vedlejsich vét v publicistickych Zanrech

Nemotivované vypovédni modifikace se objevovaly spiSe vzacn€, a to predevSim
v aktudlnich zpravach, jak v kratkych, tak v rozsifenych.
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6 Shrnuti vysledkii syntaktické analyzy

K vypovédnim modifikacim dochéazi ve vS§ech komunikacnich situacich. V této bakalatské
praci jsme sledovali jednotlivé vypovédni modifikace na vzorku vybranych novinovych

periodik, analyzovali jsme je a porovnavali jejich Cetnost v jednotlivych denicich.

Celkové nejvice se v novinovych ¢lancich objevovala elipsa. Divodem je fakt, ze elize
jednotlivych vétnych c¢lenit je projevem jazykové ekonomie, kdy autofi vynechavaji
redundantni vyrazy. Elipsa ma také minimalni pfiznak, na rozdil od ostatnich typt
vypovédnich odchylek. Nejcastéji byl elidovan subjekt, nasledoval ho predikat. Elipsa byla
nejvice zastoupena v rozSifenych zpravach. DalSim, c¢asto vyuzivanym prostiedkem
modifikace byla vsuvka. Diky ni novinafi maji prostor pro doplnéni, vysvétleni, ¢i moznost
novinovych ¢lankli pouzivana vsuvka biografickd, kterd informuje o véku, politické
ptislusnosti subjektu apod. Ve zkoumanych periodikach se Casto objevovaly i zkratky a
vysvétlivky. V drtivé vétsiné piipadii se parenteze vyskytovala v ¢lancich zpravodajského

stylu.

Dalsi motivované vypovédni modifikace jiz maji vétSinou urcitou piiznakovost, kterou autor
sdéleni miize vyjadiit své postoje a zaméry, které ma se Gtenafem. Casto se v novinach
objevovala partikulizace, osamostatiovani, parcelace vypovédi. Parcelace miize pomoci
recipientovi k lepsi orientaci v ¢lanku, zvlasté u slozitéjSich témat, nebo u rozvitych vét.
Nejcastéji se tyto systémoveé jevy objevovaly v Clancich analytickych, kdy jejich

prostiednictvim autofi sdéleni projevuji své postoje a hodnoceni.

S 24

apoziopeze. Ta je charakteristickd spiSe pro mluvenou formu projevu, ¢i pro umeélecky styl
(poezie, beletrie). I tak jsme ji v nékolika ptipadech v periodikach zachytili. Opét je i zde
mozn¢ sledovat jistou ptiznakovost. Také apoziopeze se vyskytovala piedev§im v rubrikach,
jako jsou komentafe a nazory. S Cetnosti vyskytu apoziopeze muzeme sledovat jistou

analogii 1 v ptipadé vyskytu substituce vedlejSich vét.
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Nemotivované vypoveédni modifikace jiz nebyly zastoupeny v tak vysokém poctu, jako tomu
bylo u predchozich odchylek. Tyto nesystémové jevy jsou totiz typické pro mluveny diskurz

a v psaném, predem piipraveném textu by se nemély viibec objevovat.

I tak jsme jich n€kolik v analyze identifikovali. PfedevSim se jednalo o kontaminaci vazeb,
ktera se objevuje v psanych textech ¢im dal Castéji. Je to dano i jistym ustalenim slovnich
spojeni, ktera jsou sice gramaticky nespravnd, ale hojné vyuzivana. Vzacné se pak objevily
zeugma a atrakce. Nejméné byl v publicistickych textech zastoupen anakolut. Takovyto
vysledek muze byt ¢astecné dan 1 tim, ze vydani novin pfedchazi piisnd jazykova korektura,

ktera vétSinu takovychto chyb odhali.

6.1 Cil prace a verifikace hypotéz

Cilem této prace bylo zhodnoceni Cetnosti a rozsahu nepravidelnosti ve vétné stavbé
v psanych textech vybranych novinovych periodik, coz provedena analyza splnila.

Stanovené hypotézy na zacatku praktické Casti prace byly diky provedené analyze

verifikovany.

Hypotéza ¢. 1: V dennim tisku se bude nachazet vice motivovanych vypovédnich modifikaci

nezli nemotivovanych vypovédnich modifikaci.

Hypotéza ¢. 2: V bulvarni publicistice existuje vySsi uziti vypoveédnich modifikaci v

porovnani s publicistikou seridzni.

Celkovée se v dennim tisku nachazelo 6754 ptipadi motivovanych vypovédnich modifikaci
a 72 nemotivovanych vypovédnich modifikaci. V bulvarnim tisku se celkové objevilo 32
nemotivovanych vypovédnich modifikaci, kdezto v tisku seriéznim jen primeérné 20. Na

zaklade vysledkt analyzy tak mizeme potvrdit, ze obé hypotézy byly pravdivé.

43



Zaveér

Tato bakalafska prace se zabyva vypovédnimi modifikacemi napfi¢ spektrem novinovych
¢lankl v soucasné publicistice. Prace se rozd€luje na dveé hlavni ¢asti. V teoretické ¢asti,
ktera se zamétuje na reSersi literatury, se zabyvame problematikou publicistiky a syntaktické
vystavby textd. Duraz byl vzhledem k tématu prace kladen zejména na poznatky o
syntaktickych rysech novinovych clanki. Z reserse literatury vyplynulo nékolik nejCastéji

zminovanych syntaktickych jevl (elipsa, parenteze, partikulizace, osamostatiiovani apod).

Druhé, praktickd cast, je vénovana syntaktické analyze Cetnosti vyskytu motivovanych
odchylek v publicistickych textech. Naplni kapitol vénovanych vlastni analyze byla
excerpce jazykového materialu, ktery byl ¢erpan ze tii hlavnich zdroji — nejprodavanéjsich
¢eskych denikt Blesk, MF Dnes a Lidové noviny. V analyze jsme se zamé&fili na vSechny
publicistické zanry (zpravodajské, analytické a beletristické). V textech téchto stylil jsme
vyhledavali vypovédni modifikace, kterych jsme celkem v 90 vydanich vSech deniki nalezli
6826. V nékolika tabulkéach jsme shrnuli jevy, které se ve zkoumaném materialu objevovaly,
a zaznamenali jsme Cetnost jejich vyskytu. Ze samotné kvantitativni analyzy vyplynulo, Ze
autofi novinovych c¢lankl nejcastéji vyuZzivaji elipsu a parentezi. Tento zavér byl také
predpokladan. Vypustka se nejCastéji tykala podmétu. U vsuvky byly v nejvétsi mite
zastoupeny zkratky. Ostatni vypoveédni odchylky byly na vzorku excerpovaného materialu
doloZeny v nizSich poctech. NejmenSi zastoupeni pak mély nemotivované vypovédni
modifikace, které se z pochopitelnych diivodi nejvice vyskytovaly v bulvarnim deniku

Blesk.

Kromé cile byly stanoveny i1 dv€ hypotézy, které s nim uzce souvisi. Hypotéza ¢.1, tedy
tvrzeni, Zze v dennim tisku se bude objevovat vice motivovanych vypovédnich modifikaci
nez téch nemotivovanych, se potvrdila. Hypotéza ¢.2. tedy tvrzeni, Ze v bulvarnim tisku se
bude nachéazet vice vypovédnich modifikaci nez u seriézniho tisku, se taktéz potvrdila.
Z analyzy ziskanych dat tak vyplyva, Ze existuji rozdily ve frekvenci pouzivani vypovédnich
modifikaci mezi deniky z obou stran spektra (bulvarni vs. seridzni tisk). Jednou z pficin
tohoto problému miiZze byt snaha bulvarnich novinait o co nejvetsi aktudlnost, kdy se klade
hlavni diraz na rychlost vydéani zpravy. Také jistd snaha o persvaze ¢tenare, jeho vtahnuti a
udrzeni, muze vést k nadmémému pouzivani vypovédnich modifikaci v bulvarni

publicistice.
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Bakalafska prace pfinasi fadu zajimavych zjisténi, které by bylo vhodné déale podrobné;ji
zkoumat. Jednim z dal§ich moznych ndmétd na dalsi analyzy a vyzkumy v této oblasti je
zameieni na dalsi druh periodika ur¢eného pro jinou cilovou skupinu. Naptiklad zmapovani
vyskytu modifikaci v Casopisech pro déti, u nichz je velmi dilezité, aby texty urcené prave
pro n¢, byly spravné konstruovany ve vSech lingvistickych rovinach. Pti resersi literatury a
vyzkum z oblasti syntaxe jsem také narazila na problém nedostate¢ného prozkoumani této
problematiky, kdy chybi podrobnéjsi zmapovani syntaktickych struktur, nebo jakysi uceleny
a zevrubny pohled na syntax zurnalistickych text (celkova syntakticka vystavba, zmény

v syntaxi v prub¢hu Casu).
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Abstrakt

Tato bakalaiska prace se zabyva syntaktickou analyzou novinovych ¢lanku tfi nejctenéjSich
denikt v Ceské republice — MF Dnes, Lidové noviny a Blesk. Vyzkum piinasi odpovédi na
otazky ohledné cetnosti vyskytu vypovédnich modifikaci, at’ uz motivovanych nebo
nemotivovanych. V této rovin¢ sleduje také rozdily mezi seriéznim a bulvarnim tiskem.
Cilem prace bylo tedy zjistit, jak vysoka je cetnost vyskytu vypovédnich modifikaci
v publicistickych textech a také prokdzat, ze ve zkoumanych periodikach se bude vyskytovat
vice motivovanych vypovédnich modifikaci nez nemotivovanych, a Ze v bulvarnim tisku se
bude objevovat celkov€ vice vypov€dnich modifikaci nez v tisku seridznim. Vlastni
syntaktickd analyza je zamcfena na kvantifikaci nasbiranych dat, ty jsou piehledné

zaznamenany v tabulkach a nasledné zhodnoceny.

Kli¢ova slova

Syntax, syntakticka analyza, publicistika, vypovédni modifikace, zprava, seridzni tisk,
bulvarni tisk

Abstract

This bachelor thesis deals with the syntactic analysis of newspaper articles of the three most
read dailies in the Czech Republic - MF Dnes, Lidové noviny and Blesk. The research
provides answers to questions about the frequency of utterance modifications, whether
motivated or unmotivated. At this level, it also monitors the differences between serious and
tabloid press. The aim of the work was to find out how high the frequency of utterance
modifications in journalistic texts and also to prove that in the examined periodicals there
will be more motivated utterance modifications than non-motivated ones, and that there will
be more utterance modifications in the tabloid press than in serious press. The actual
syntactic analysis is focused on the quantification of the collected data, which are clearly

recorded in tables and subsequently evaluated.

Key words

Syntax, syntactic analysis, journalism, utterance modifications, report, serious press,
tabloid press
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