PAGE  

- 1 -
- 1 -
- 1 -



Univerzita Palackého v Olomouci

Filozofická fakulta

Katedra žurnalistiky
ZNALOST TIŠTĚNÝCH MÉDIÍ 
U STUDENTŮ SOŠ PODNIKÁNÍ 
A OBCHODU V PROSTĚJOVĚ

Bakalářská diplomová práce

Autorka: Zuzana KOČOVÁ

Vedoucí práce: Mgr. Renáta SEDLÁKOVÁ, Ph.D.

Olomouc 2011

Palacky University in Olomouc

Faculty of Arts

Department of Journalism

KNOWLEDGE OF PRINT MEDIA AMONG THE STUDENTS OF THE SECONDARY SCHOOL OF BUSINESS IN PROSTĚJOV
Bachelor thesis

Author: Zuzana KOČOVÁ

Supervisor: Mgr. Renáta SEDLÁKOVÁ, Ph.D.

Olomouc 2011

Prohlašuji, že jsem svou bakalářskou práci vypracovala samostatně pod vedením Mgr. Renáty Sedlákové, Ph.D.. Veškerou literaturu a další zdroje, z nichž jsem při zpracování čerpala, v práci řádně cituji a jsou uvedeny v seznamu použité literatury. 

Práce má ..74 012........ znaků včetně mezer a poznámek pod čarou.

V Prostějově dne 25.června 2011                            ………………….
Poděkování:

Děkuji všem, kteří mě v realizaci mé bakalářské práce nějakým způsobem podpořili.

Zejména děkuji Mgr. Renátě Sedlákové, Ph.D. za odborné vedení a cenné rady 
poskytované během psaní mé práce.

Dále děkuji vedení Střední odborné školy podnikání a obchodu, spol. s.r.o. Prostějov 
za umožnění realizace výzkumného šetření. 

Název: Znalost tištěných médií u studentů SOŠ podnikání a obchodu v Prostějově

Abstrakt

Bakalářská práce je zaměřena na trávení volného času mládeže. Důraz je kladen zejména na roli tištěných médií. Teoretická část vychází ze sociologie volného času, sociologie mládeže 
a teorie žurnalistiky se zaměřením na tištěná média. V naší práci se snažíme zjistit, jak znají studenti SOŠ podnikání a obchodu v Prostějově tištěná média a zda s nimi tráví svůj volný čas. Metodou našeho výzkumu bylo dotazníkové šetření, při kterém jsme testovali námi vytvořené hypotézy. 
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The bachelor´s final project is aimed at leisure time activities of the youth. The stress is laid especially on the role of print media. The theoretical part is based on leisure time sociology, youth sociology and journalism theory focused on print media. In our work we have tried to find out how the students of the Secondary School of Business in Prostějov are familiar with print media and whether they spend their leisure time reading them. The research method was a questionnaire survey through which we have verified our initial hypotheses.
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1 Úvod

Zábava a činnost dělají hodiny krátkými. (William Shakespeare)

Škola produkuje spousty lidí, kteří umějí číst, ale neumějí rozlišit, co za přečtení stojí a co ne. (George Macaulay Trevelyan)

Hodně čti, piš, přemýšlej, aby ses uměl vyjádřit, až budeš chtít. (Gaius Plinius Secundus)

Život člověka se neskládá pouze z práce a uspokojování základních potřeb. Každý z nás má k dispozici určitou dobu, v níž se může věnovat tomu, co ho nejvíce baví a zajímá. Je to volný čas. Čas, kdy člověk nevykonává činnosti pod tlakem závazků, které vyplývají z jeho sociálních rolí. (Hofbauer 2004: 13). Během volného času si jedinec chce odpočinout, ať už aktivně nebo pasivně.

Osobnost člověka prochází během života velkým vývojem. Rozvíjí se mimo jiné i za pomoci využívání volného času. Naučit se tento čas správně využít je důležité už od mládí. V době dospívání jsou zájmy postupně hlubší a diferencovanější. Ubývá roztříštěnosti, zájmy se  ustalují (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008: 107).  Velký vliv na výběr zájmů může mít kromě rodiny a vrstevníků škola. Ta by vždy měla studenty vést k aktivitě v některém druhu zájmové činnosti.

Jednou z možností, jak trávit volný čas, je pomocí  médií. Ta se vyskytují jak ve formě tištěné, tak elektronické. Jsou součástí naší společnosti, jejich působení na člověka je nepopiratelné. Více či méně na nás působí už od narození. Jsou všude kolem nás. Setkáváme se s nimi v rodině, ve škole, v práci, při trávení volného času. 

To, jak mládež tráví volný čas, a zda jej tráví s médii, nás bude v této práci zajímat. Cílovou skupinou této práce jsou studenti Střední odborné školy podnikání a obchodu v Prostějově. Na této škole studenti mají na výběr dva studijní obory. Mohou si vybrat buď Podnikání v EU a projektové řízení nebo Řízení služeb a marketing turismu. První poskytuje vzdělání v oblasti eurosprávy, ekonomiky a podnikání v Evropské unii, druhý je zaměřen na poskytování a propagaci služeb v oblasti turismu. Vzhledem ke studijním oborům bychom mohli předpokládat, že studenti budou o média vykazovat zájem.

My se v této práci zaměřujeme především na média tištěná. Budeme zjišťovat, jestli jsou tištěná média používána i ve výuce, a pokud ano, tak ve kterých předmětech. Dále bude do oblasti našeho zájmu spadat i otázka znalosti tištěných médií vůbec, preference médií ze strany studentů apod. K zodpovězení otázek nám pomůže empirický výzkum provedený na SOŠ podnikání a obchodu v Prostějově. Do výzkumného souboru patří všichni studenti denního studia této školy.

Práce je rozdělena do dvou částí, teoretické a empirické. V první části se zaměřujeme na teoretické uchopení problému. Objasňujeme základní pojmy v oblasti pedagogiky volného času, věnujeme se vztahu mládeže k médiím, zabýváme se podrobněji tištěnými médii.

Empirická část bakalářské práce obsahuje výzkumné šetření. Na základě metody dotazníkového šetření se snažíme dosáhnout stanovených cílů výzkumu. Data, která jsme získali od studentů, jsou zpracována a získané poznatky jsou porovnány s námi stanovenými hypotézami.

2 CÍL PRÁCE

 Hlavním cílem práce je zabývat se trávením volného času studentů Střední odborné školy podnikání a obchodu v Prostějově a zjištění, jestli studenti tráví volný čas s médii 
a která média patří mezi preferovaná. Zkoumání znalosti a vztahu studentů k tištěným médiím bude také patřit mezi významné oblasti našeho zájmu. 

Mezi dílčí cíle práce bude patřit odpovědět na otázky, zabývající se vztahovou souvislostí čteností tištěného média a pohlaví. Dále nás bude zajímat vliv ročníku střední školy na čtenost tištěných médií. Předmětem našeho zájmu bude také využívání médií ve výuce.

Analýza a interpretace výsledků bude provedena na základě dat získaných ze zpracovaného dotazníkového šetření.

I. TEORETICKÁ ČÁST

3 VOLNÝ ČAS

3.1 Co je volný čas

 V životě dnešního člověka hraje volný čas velmi významnou roli. V dobách dřívějších člověk buď neměl žádný volný čas, nebo jen malá část dne mohla být věnována volnočasovým aktivitám. Postupným zkracováním pracovní doby se vytvářel prostor pro volný čas.

 Průměrná pracovní doba v první polovině 19. století činila 12-14 hodin (Hofbauer 2004: 26). Postupně, po desetiletích sociálních bojů, docházelo k jejímu zkracování až na 
8 hodin denně. Vliv na vytvoření volného času mělo zajisté i postupné prodlužování lidského života. 

Jak můžeme volný čas definovat? Podle Hofbauera (2004) je volný čas dobou, která nám zbývá po splnění pracovních povinností. Má několik funkcí, jako hlavní se uvádí odpočinek, zábava a rozvoj osobnosti (Hofbauer 2004: 13). Významnou roli hraje i funkce sociální. Ta v sobě zahrnuje socializaci, tedy postupné vrůstání člověka do společnosti. I díky volnému času člověk poznává společnost, v níž žije. Zjišťuje, jaké normy chování jsou žádané a co je naopak společností odsuzováno. Díky volnočasovým aktivitám získáváme praktické 
i teoretické zkušenosti. Hofbauer (2004) dále zmiňuje funkci terapeutickou a ekonomickou.

Volný čas může být organizovaný různou měrou. Hofbauer (2004) rozlišuje činnost spontánní, zájmovou činnost příležitostnou a zájmovou činnost pravidelnou. Spontánní činnost není organizovaná, uplatňuje se buď individuálně, nebo ve skupině. Příležitostná zájmová činnost zahrnuje organizované aktivitity jako například rekreační, oddechové nebo vzdělávací aktivity. Patří sem koncerty, zájezdy, divadelní představení, sportovní turnaje apod.  Pravidelná činnost je uskutečňována celoročně v pravidelných intervalech (Hofbauer 2004: 21). Zařadit do této kategorie můžeme například různé kroužky, kurzy, umělecké soubory atd.

Problematikou sociologie volného času se zabývalo a zabývá velké množství vědců. Jeden z nejvýznamnějších teoretiků byl francouzský sociolog Joffre Dumazedier, který za základní rysy volného času pokládá poskytování radosti, uspokojování osobních potřeb, bezprostřední neužitečnost a svobodnou volbu na jeho aktivitách (1966).

Otázkou volného času se zabýval již ve starověku Aristoteles ve svém díle Etika Níkomachova. Podle něj by měl být volný čas naplněn rozjímavou činností, jež nevede k žádnému cíli, člověk ji dělá sám pro sebe. Takovéto rozjímání je realizováno ve volném čase člověka, který Aristoteles nazývá scholé. Volný čas může být naplněn například setkáváním se s přáteli, poslechem hudby nebo třeba čtením veršů. Křesťanství spatřuje ve volném čase pouze prostor k oddechu při práci a k účasti na náboženských obřadech (Filipcová 1970:549). Pro období renesance je nejdůležitější práce, a tak je volný čas chápán jako doba lenošení a zahálky. Zajímavý přístup k volnému času měli utopičtí socialisté. Volný čas žádali pro všechny příslušníky. Thomas More navrhuje ve své Utopii zkrátit pracovní dobu na šest hodin a s volným časem nakládat dle libosti. Tomasso Campanella jde ještě dále. V díle Sluneční stát je jeho nápad na zkrácení pracovní doby na pouhé čtyři hodiny denně. Poté svůj čas mohou lidé věnovat činnostem podle vlastního výběru. K volnému času se vyjadřoval i Karel Marx. Podle něj má volný čas být zejména sférou rozvoje lidských produktivních sil (Filipcová 1970). 

Sociologie volného času zažívá období hlavního rozvoje především ve druhé polovině minulého století (Hofbauer 2004). Někteří autoři začínají hovořit o tzv. společnosti volného času. Vytvářejí se optimistické i pesimistické teorie o této společnosti. Mezi optimisty můžeme zařadit například Kaplana, který zdůrazňuje zpětnou vazbu mezi volným časem 
a společenskými faktory, jež ho ovlivňují (Filipcová 1970). Pesimisté upozorňují zejména na negativní vliv masových prostředků na volný čas. Například Georges Friedmann proti komercionalizaci navrhuje postavit systém výchovy ke správnému trávení volného času (Filipcová 1970).
 Poprvé se jedinec s volnočasovými aktivitami setkává v rodině, ve své primární skupině. Rodiny se od sebe velmi liší svým sociálním statusem a životním stylem a to se odráží na jejich postoji k trávení volného času. Ne každý rodič věnuje svým dětem dostatek času.  Volnočasové aktivity by měla nabízet i školská zařízení. Škola je mnohdy spouštěcím faktorem, díky němuž se studentovi podaří odkrýt své zájmy a nadání. Školy svými aktivitami pomáhají utvářet pozitivní vztah mládeže k dalšímu vzdělávání, k budoucí profesi a celému životu. To můžeme vidět na profesních kariérách nespočetného množství účastníků nejrůznějších olympiád a uměleckých nebo sportovních soutěží (Hofbauer 2004).

I mimo rodinu a školu může mládež uspokojovat své volnočasové potřeby. Existuje mnoho prostor a zařízení určených k trávení volného času. Řadíme sem například přírodu 
a místa, jež jsou přitažlivá umělecky nebo historicky.

Volný čas je neodmyslitelně spojen i s využíváním médií. Film a později vynález televize měli velký vliv na zaplňování volného času. Hromadné sdělovací prostředky na jedné straně přispívají k šíření kulturních hodnot, na druhé straně ale často nadbíhají nejnižšímu vkusu diváků, posluchačů a čtenářů. Mohou se také stát nástrojem spotřebitelské, kulturní 
a politické manipulace (Spousta 1994).

V naší práci se zaměřujeme na volný čas mládeže. Volnočasové aktivity mládež realizuje sama, nebo se účastní aktivit, které připravili dospělí. Pomocí těchto aktivit si jedinec rozšiřuje okruh svých znalostí a zážitků a tím odkrývá a rozvíjí nové stránky 
a možnosti své osobnosti a zvyšuje četnost, intenzitu a vliv mezilidských kontaktů vznikajících během této činnosti (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008: 26). 

Volnočasové aktivity prostupují jednotlivé fáze vývoje dítěte i dospělého. Pomáhají s jejich rozvíjením a stabilizováním, obohacují jedince, kultivují jej a orientují k pozitivním cílům (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008: 40). Aktivity vykonávané ve volném čase nejsou pouze výrazem naší osobnosti, ale tuto osobnost dále formují (Sak 2000).

3.2 Rozdělení zájmových činností

Jedním z nejčastějších rozdělení zájmových činností je rozdělení na aktivní a pasivní. 
U aktivních činností jedinec sám vyvíjí činnost a produkuje nějaké hodnoty, zabývá se aktivně předmětem svého zájmu (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008: 166). To znamená, že například hraje tenis, závodí na lyžích, kreslí portréty, zpívá ve sboru apod. U pasivních, nebo také receptivních aktivit, je aktivita zredukována na pouhé vnímání předmětu zájmu. Do této kategorie můžeme zařadit například sledování sportovního přenosu, poslech oblíbené skupiny, návštěvu galerie.

Zájmové aktivity je možné dělit z hlediska času na krátkodobé a trvalé, podle intenzity zájmu na povrchní a hluboké, podle stupně koncentrace na jednostranné a mnohostranné. Z hlediska společenských norem se pak objevuje dělení na zájmy žádoucí a nežádoucí (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008).

Volnočasové aktivity se dělí i podle předmětu svého zájmu. Tak najdeme v odborné literatuře rozdělení těchto aktivit na estetickovýchovné činnosti, přírodovědné činnosti, technické činnosti, rukodělné činnosti, sport, turistika, společenskovědní činnosti (jazykové vzdělávání, folklor, sběratelství…) a počítače (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008).

3.3 Volný čas mládeže 
Člověk prochází během života složitým vývojem, jenž je ovlivněn mnoha činiteli. Některé jsou vrozené, jiné získané. Důležitou roli v rozvoji osobnosti hraje prostředí, které jedince obklopuje, a to obzvláště prostředí sociální (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008). Mezi další působící činitele řadíme výchovu, vlastní aktivitu jedince a jeho volní vlastnosti.

Budeme-li nyní věnovat pozornost mládeži, je zapotřebí uvědomit si, že zájmy této skupiny jsou již mnohem hlubší, trvalejší a více diferencovanější, než zájmy mladších věkových kategorií. Pod pojmem mládež rozumíme v této práci žáky středních škol. Jsou to studenti ve věku patnáct až dvacet let.

Ve srovnání s dospělostí se mládež vyznačuje větší zájmovou pluralitou (Sak 2000). Co se týče množství volnočasových aktivit, tak vrcholem bývá věk kolem sedmnácti let, poté již následuje redukce a ochuzování (Sak, Saková 2004).

Studenti samozřejmě nemají jenom volný čas. Nepracují, nicméně jejich čas sestává především z plnění studijních povinností. Kromě toho má v dnešní době mnoho studentů 
i pracovní povinnosti. Všichni jsme součástí nějaké rodiny a obvykle i v ní plníme nějaké povinnosti, například pomáháme s úklidem nebo hlídáme mladšího sourozence.

Společnost na jedince vytváří tlaky, a tak mnohdy mladí lidé tráví volný čas tak, jak se od nich očekává například vzhledem k příslušnosti k určité sociální skupině, prestiži apod. Čáp (1990) podrobně rozvádí determinanty, jež ovlivňují způsob trávení volného času. Řadí mezi ně socio-demografické znaky (věk, pohlaví, vzdělání…), místo bydliště a okolní infrastrukturu (parky, knihovny, sportovní areály…), ekonomické poměry rodiny, celkový objem volného času, rozvoj celé společnosti a místní kulturní tradici. Mezi nejvýznamnější prvky působící na volný čas uvádí nejbližší sociální skupiny, což jsou vlastní rodina 
a vrstevníci.

Zájmy mládeže se ustalují a vyhraňují. Mezi nejčastější patří sport, turistika, různé druhy umění, technika, a to ať již ve formě receptivně přijímané, nebo aktivně provozované (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008: 108). Mezi nejpopulárnější zájmy patří současná hudba 
a moderní tanec. Rozdíly v zájmech nejsou již tak velké mezi pohlavími (jako v předchozích vývojových obdobích). Nyní se více objevují rozdíly mezi jednotlivci. Na úroveň kulturních zájmů má velký vliv sociální prostředí, ve kterém mládež žije (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008).

Nepříznivým fenoménem je fakt, že mládež stále častěji upředňostňuje pasivní trávení volného času před aktivním. Z dospívajících se tak stávají pasivní konzumenti volného času, což může vést k nežádoucímu vývoji nejen po fyzické, ale i psychické stránce.

Volný čas mládeže se také může stát dobou plnou nebezpečí. Někteří mladí lidé ho zaplní nicneděláním, budou se nudit, a jiní dokonce budou vykazovat přímo nežádoucí jednání nejen vůči sobě, ale i druhým lidem, majetku nebo přírodě (Hofbauer 2004: 12).

Je zapotřebí také zmínit, že ne každý mladý člověk na světě může využívat volný čas. V dnešní době se stále více prohlubují společenské nerovnosti. Ekonomická situace v nejchudších zemích světa se promítá do vývoje mládeže. A nejen v nejchudších zemích. 
I u nás bude vždy určité procento populace, jejíž finanční situace bude mít vliv na život rodin a jejich dětí ve volném čase.  Podle Hofbauera (2004) znemožňuje využívání volného času také sociální vylučování. Naše společnost je netolerantní a rasistická především vůči romům. O sociálním vylučování můžeme mluvit i v souvislosti s xenofobním chováním vůči imigrantům. 

3.3.1 Vývojová charakteristika období mládeže

Podívejme se nyní na základní charakteristiku tohoto období. Jedinec pokračuje ve vytváření své identity. V této etapě má za sebou již povinnou školní docházku a připravuje se na budoucí zaměstnání. Pokud si na toto období zavzpomínáme v pozdějším věku, obvykle ho vnímáme velmi pozitivně. Nicméně je neoddiskutovatelné, že je to doba pro většinu jedinců plná problémů, do které se starší člověk dokáže vžít jen stěží (Kohoutek 1974).

Adolescence je přechodným obdobím, které má jedinci poskytnout čas a možnost, aby mohl dosáhnout předpokladům stát se dospělým ve všech oblastech života. To ovšem může být zdrojem napětí, jelikož tempo biologického, psychického a sociálního vývoje bývá často rozdílné (Vágnerová 1997).

Velké rozdíly můžeme sledovat mezi oběma pohlavími. Začátek tohoto období je stále ještě doprovázen rychlým až překotným tělesným růstem a vývojem (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008). U děvčat i chlapců můžeme pozorovat zvláštnosti v chování a vývoj druhotných pohlavních znaků.  Díky produkování pohlavních hormonů dochází postupně k úplné pohlavní zralosti. Nadledvinky, hypofýza a štítná žláza výrazně mění svůj objem (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008). K celkovému zklidnění vývoje dochází až ve druhé polovině staršího školního věku. Obě pohlaví na začátku této vývojové etapy ještě zvyšují svoji tělesnou výšku. U chlapců toto období bývá delší. Zvyšuje se také hmotnost. Obličej mění tvar i proporce a získává tak už dospělou podobu (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008). Měnící se vzhled má velký vliv na psychiku člověka. Někteří jedinci mohou být velmi nespokojeni s probíhajícími změnami, což se často projevuje na jejich chování. Mnoho z nich je svým vlastním tělem, ať už jeho krásou nebo ošklivostí, natolik zaujato, že to někdy dosahuje až nezdravé intenzity (Říčan 2004). Mládež je třeba v tomto období citlivým způsobem vést a ovlivňovat (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008: 100). Svému tělu, které pro ně má velký význam, věnuje jedinec velkou pozornost. Je to dáno i dobou, ve které žijeme. Také díky působení médií je touha po kráse, obzvláště pro děvčata, vnímána jako úkol, jenž je zapotřebí splnit. Tlak na uniformitu ve společnosti přináší pro jedince jistotu stejně dobrého sociálního hodnocení bez většího tlaku na individuální výběr. Svou roli může v tomto období hrát i fyzická zdatnost, síla a výška postavy. Není-li jedinec úspěšný jinak, vědomí tělesné zdatnosti posiluje jeho sebevědomí (Vágnerová 1997).

Přestože je toto období klidnější než puberta, není bezproblémové. Jsou v něm zahrnuty dva důležité mezníky sociálního vývoje. Prvním je ukončení povinné školní docházky. Během druhého mezníku může jedinec být vyučen, maturovat na střední škole, nastoupit na vysokou školu nebo do zaměstnání (Čáp, Mareš 2007).
Změny nastávají i v poznávacích procesech. Studenti jsou schopni být lépe soustředěni. Koncentrace pozornosti má vliv i na ustálení priorit v zájmové oblasti. Jedinec už obyvykle ví, co je předmětem jeho zájmu, a tak si podle toho může zvolit i vhodný studijní obor. Díky mnoha novým zkušenostem je bohatší i představivost. Fantazijní představy mají vliv například na uměleckou oblast. Schopnost paměti ukládat informace je také posílena. Obrovský vývoj zaznamenává v tomto období oblast myšlení. Analyticko-syntetická činnost mozku se dostává na vysokou úroveň, což umožňuje vyšší úroveň myšlenkových operací, zvláště abstrahování a zobecňování (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008: 101).

Mládež v tomto období pokračuje ve formování své identity. Podle Čápa a Mareše (2007) se nachází ve specifické přechodné situaci. Jedinec není ani dítě, ani dospělý. Adolescent nechce už být dítětem, ve vztahu k dospělosti má ale rozporný vztah (Čáp, Mareš 2007: 236). Mladí odmítají odpovědnost dospělých, ale přednosti tohoto období by už chtěli.

Toto vývojové období je charakteristické snahou o nezávislost na rodičích i jiných dospělých. Mládež chce mít svou cestu, kulturu, názory a způsob života (Čáp, Mareš 2007). Jiné názory jsou odmítány.

U adolescentů je velmi významná tendence jednat a hodnotit jednání druhých lidí na základě vlastních úvah o tom, co je dobré a co nikoli (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008: 103). Dnes, díky převážně demokratické výchově, je mládež vedena k vytváření a projevování svých názorů. Mladí jsou často zmateni, protože v jejich okolí se vyskytují vzájemně si odporující očekávání. Výsledkem pak bývá osobní zmatek a nejistota, která často vede dospívající k hledání těch jedině správných norem. Velká intelektuální aktivita a touha po poznání se projevuje také v postupném formování vlastního světového názoru nejen na základě vědomostí získaných výukou, ale i vlivem vlastních úvah a zkušeností (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008: 102).

Důležitou roli v dospívání hraje citová oblast. Dospívání je bouřlivé období. Rozmanitý a také intenzivní bývá milostný život. Důležitým tématem mladých se stává sex. Je běžné časté střídání partnerů, mladí si uvědomují, že jsou ve fázi experimentování. Srovnáme-li výraz citu v adolescenci a v dospělosti, tak v adolescenci mnohdy neodpovídá jeho hloubce a závažnosti (Říčan 2004). Obvyklým jevem v dospělosti je citová ambivalence, která se projevuje kolísáním citů mezi protikladnými póly, od lásky k nenávisti, od nadšení k apatii (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008: 103).

Mezi jedinci jsou velké rozdíly. Pozorujeme také rozdíly skupinové, typologické rozdíly mezi nevyučenými, učni a studenty středních škol. Rozdíly se týkají sebehodnocení, hodnocení vzdělání, vlastních schopností, odlišné délky ekonomické závislosti na rodičích atd. (Čáp, Mareš 2007: 238).

3.3.2 Socializace a vliv médií na socializaci mládeže

 Socializace je proces, díky němuž se z biologické bytosti stává bytost společenská. Vymezuje se také jako vývoj jedince v člena určité společnosti. Socializace začíná probíhat již v rodině, pokračuje ve škole, ve vrstevnických skupinách, pomocí médií atd. Je to proces neukončený, probíhá po celý život. Cílem socializace je vytvoření osobnosti, která se bude chovat tak, jako by byla pod stálým dohledem a kontrolou (Kohoutek 2002). 

Díky socializaci si osvojujeme normy, ideje a hodnoty společnosti, v níž žijeme. Pro začlenění se do běžného života je nezbytné přijmout za své sdílené hodnoty společnosti. Normy můžeme poznávat i pomocí médií. „Teze o socializaci působením médií má vlastně dvě stránky: na jedné straně mohou média posilovat a podporovat ostatní prostředky socializace; na druhé straně jsou často považována za potenciální hrozbu pro hodnoty vštěpované dětem rodiči, vychovateli a dalšími zprostředkovateli společenské kontroly.“ (McQuail 2002: 392). Sledováním médií může mládež za své přijmout hodnoty, které jsou odlišné od hodnot, jež se učí od svých rodičů a učitelů. V dnešní době, kdy nás média zaplavují vlnou násilí, se pak snadno může stát, že mládež získá o realitě naprosto odlišnou představu. Začne si myslet, že násilí je v životě naprosto běžné a může ho začít považovat za nástroj řešení svých problémů.

Podle Mc Quaila (2002) je ale poměrně obtížné potvrdit předpoklad, že média hrají roli v socializaci mládeže. Je tomu tak proto, že socializace je procesem dlouhodobým 
a proto, že každý mediální účinek se ocitá v interakci s ostatními společenskými vlivy.

3.3.3 Komunikace, média – součást volného času mládeže

 Význam mezilidské komunikace během historie lidstva neustále roste. Vzrůstá potřeba výměny informací. Komunikace se vyskytuje v různých formách, například přímá 
a nepřímá, jednostranná a oboustranná, formální a neformální apod. Pro potřeby naší práce nás zajímá komunikace pomocí médií. Ta představuje významný zdroj zkušeností, prožitků 
a poznatků pro stále větší okruh příjemců (Jirák, Köpplová 2003).

Média jsou v dnešní době součástí běžného života společnosti. Je nesporné, že ovlivňují chování jedinců. Mají vliv na postoje a názory člověka. Také vzdělávají a ovlivňují životní styl (Jirák, Köpplová 2003). Média jsou též dávána do souvislosti s rozvracením společnosti. Působí i na vzrůst nemorálního chování jedinců, zločinnost a rušení pořádku 
(Mc Quail 2002). 

 „ Prostupují také volný čas na všech úrovních – od individuální po celospolečenskou, od místní po světovou – a všechna tato prostředí pomáhají spojovat. Jejich působení má však také odvrácenou stranu: jednak přecenění diváckého a uživatelského přístupu na úkor vlastní aktivity a spoluúčasti, jednak propagaci násilí, šíření pornografie a dalších negativních jevů.“ (Hofbauer 2004: 128). 

Téměř každý člověk tráví s médii celý svůj život. Volný čas mladých lidí je převážně tráven s médii, a to buď přímou konzumací, nebo jinými aktivitami s médii spojenými (Sak, Saková 2004).  Po revoluci prudce vzrostla sledovanost televizního vysílání, která je dávána do souvislosti se vznikem první komerční stanice NOVA (1994). Mládež mohla začít sledovat pro ni přitažlivé nové pořady. Nicméně diváků televize mezi mládeží začíná postupně ubývat. Mládež tráví čím dál více času s počítačem a internetem (Sak, Saková 2004).

Média nás provázejí již od dětství. Poprvé se s nimi jedinec setkává ve své rodině, následně ve škole a volném čase. Právě pomocí médií získává mládež informace o světě, uspokojuje a rozvíjí své zájmy. Díky médiím může mládež prožívat dobrodružství a širokou škálu emocí od radosti až po smutek. 

Každý ovšem věnuje médiím odlišnou pozornost a také si vybírá různá média. Ta se rozvíjí stále rychleji a stávají se součástí volného času mládeže. Od začátku masové produkce knih uplynulo již několik set let. Film máme k dispozici pár desítek let, televize si své diváky začala hledat až ve druhé polovině dvacátého století. V posledních několika málo letech jsme svědky obrovského rozmachu nových informačních a komunikačních technologií (Hájek, Hofbauer, Pávková 2008). Samozřejmě nesmíme zapomínat na tištěná média, která v náplni volného času mají také svůj význam.

Mezi mladými a médii můžeme rozlišit různé formy vztahu: (viz Hájek, Hofbauer, Pávková 2008: 129)

a) děti a mládež se stávají předmětem zájmu médií určených dospělým – média mluví 
    o dětech

b) setkávají se s nimi jako uživatelé (čtenáři, posluchači, diváci) – média mluví
     k dětem

c) děti samy se podílejí autorsky, organizačně nebo technicky na mediální tvorbě
 – děti mluví prostřednictvím médií.

K porozumění mediálních sdělení je zapotřebí dostatečného vzdělání, aby jedinec mohl zprávu dekódovat a interpretovat. Tištěná média vyžadují čtenáře nejen vzdělaného, ale 
i schopného koncentrace, abstraktní představivosti a reflexi. 

4 Tištěná média

4.1 Z historie tištěných médií

Jedním z nejvýznamnějších médií byla po staletí tištěná média. Díky zlatníkovi z Mohuče jménem Johannes Gutenberg spatřil kolem roku 1450 světlo světa vynález knihtisku. Od této doby se již nemusí listiny pracně přepisovat v kancelářích a klášterech. Tento vynález umožnil vytvářet identické výrobky a rozšiřovat je širokému publiku (Jirák, Köpplová 2003). Šíření myšlenek nabývá na rychlosti, vzdělání přestává být privilegiem pouze šlechty a církve.

Muselo uplynout ještě mnoho času, než se objevily tisky, které by se mohly označit za předchůdce dnešních novin. Nejprve vycházeli tištěné letáky a bulletiny, jež se šířily pomocí vznikající poštovní služby. Obsahem těchto tisků byly především informace důležité pro obchod. 

Noviny, jak je známe dnes, měly ještě jeden vývojový proud a to zpravodajství přenášené korespondencí. Příkladem korespondenčního zpravodajství jsou tzv. Fuggerovské noviny, které byly vydávány zámožnou rodinou německých obchodníků v druhé polovině šestnáctého století. Jejich úkolem bylo krátce a věcně informovat o hospodářské a politické situaci (Pospíšil, Závodná 2009).

Z bulletinů, letáků a korespondenčního zpravodajství postupně vznikli předchůdci dnešních novin. Byly kupovány lidmi s cílem získat informace. Problémem se ale stala cena, jež byla na tehdejší dobu docela vysoká. Ve Spojených státech noviny stály okolo šesti centů, což nebylo málo. Kupovat si je tak mohli jen movitější lidé. Vývojem tiskových metod 
a zlevnění papíru došlo ke změně. Mohly začít vycházet noviny, které stály pouhý cent. Díky nízké ceně se tak dostávají noviny mezi obyčejný lid (Pospíšil, Závodná 2009).

O začátku vývoje masového tisku (především v USA a Francii) mluvíme od první třetiny devatenáctého století (Jirák, Köpplová 2003). Masový tisk se ustavoval postupně, s určitým zpožděním za stávajícím tiskem politickým, označovaným jako seriózní (Jirák, Köpplová 2003).

Vedle sebe tedy existovali a stále ještě existují dva typy periodik, seriózní a bulvární. Seriózní tisk byl určen vzdělaným čtenářům, bulvární tisk se zaměřoval na publikum ze střední a nižší vrstvy obyvatelstva. Bulvární tisk je od seriózního odlišný již na první pohled. Typická je nápadná grafická úprava projevující se například výraznými a velkými titulky 
a barevnými fotografiemi. Texty bývají krátké a jednoduché. I obsahem je bulvár snadno rozlišitelný od seriózního tisku. Ve vydání novin bulvárního charakteru obvykle nechybí sex, kriminální příběhy, či politika podaná zábavnou formou (Jirák, Köpplová 2003). 

Během svého působení na trhu prošla tištěná média obrovskými změnami. Změnily se rozměry deníků, jejich grafické členění, využití barev, technika sazby. Také vyhledávání informací, doprava žurnalistických sdělení či samotná technologie a technika tisku došla změn (Bartošek 2004: 22).

4.2 Tištěná média v dnešní době 
4.2.1 Požadavky na tištěná média

Na současném trhu nechybí ani seriózní, ani bulvární deníky. Oba druhy deníků usilují 
o vlastní čtenářskou obec, a tak jí přizpůsobují svůj obsah. Výběr témat i jejich zpracování musí vyhovovat potenciálním příjemcům, a také pokud možno jejich zájem udržet.

Na všechna média je kladen požadavek společenské odpovědnosti a tedy i na média tištěná.  Teorie společenské odpovědnosti: (viz McQuail 2002: 150)

- média mají závazky ke společnosti a vlastnictví médií je věcí veřejnou

- novinové zprávy by měly být pravdivé, přesné, slušné, objektivní a relevantní

- média by měla poskytnout fórum pro zveřejnění myšlenek

- média by měla být svobodná, ale samoregulovaná

- média by měla dodržovat etické kodexy a profesionální zásady

- za určitých okolností může společnost zasáhnout vůči tisku ve veřejném zájmu.

V důsledku společenské odpovědnosti jsou na novináře kladeny určité požadavky, jak by měla jejich práce vypadat. Je známo, že základem žurnalistiky je zpravodajství. Požadavky, které jsou kladeny na zpravodajství, jsou nazývány normativními (Trampota 2006). Jsou rozdílné podle uspořádání společnosti. Jiné požadavky klade na zpravodajství autoritářský režim a jiné demokratický. My žijeme v demokratické společnosti a od toho jsou odvozeny požadavky na zpravodajství. Mezi hlavní principy západních společností patří svoboda, spravedlnost, rovnost, řád a solidarita (McQuail 2002: 67).

Jeden z nejdůležitějších normativních požadavků je důraz na objektivitu zpravodajství. Hlavními rysy objektivity jsou: osvojení si pozice odstupu a neutrality ve vztahu k předmětu zpravodajství, absence stranění, oddanost přesnosti a dalším kritériím pravdivosti, absence skrytých motivů nebo služby třetí straně (McQuail 2002: 172).

4.2.2 Deníky v České republice

 Dnes vychází v České republice sedm celostátních deníků a to MF Dnes, Lidové noviny, Hospodářské noviny, Blesk, Právo, Haló noviny a Sport. Na trhu je také velké množství regionálních deníků.

Noviny v naší zemi se proklamují jako politicky nezávislé s výjimkou levicových Haló novin. Hospodářské noviny se věnují především ekonomice. Lidové noviny se snaží zaujmout náročnějšího čtenáře. MF Dnes se při své středopravé orientaci snaží profilovat jako nejlépe informovaný český list (Šmíd 2004). Nejčtenějším deníkem je bulvární Blesk bez vyhraněné politické orientace. Právo lze podle Šmída (2004) charakterizovat jako levostředový deník s názory blízkými sociálním demokratům. Regionální tisk je politicky neutrální.

Novináři by, jak již bylo řečeno výše, měli pracovat objektivně, být neutrálními. Nicméně ekonomické zájmy vydavatelů nepřímo tvář deníků ovlivňují.

4.2.3 Časopisy v České republice

Mezi tištěná média patří kromě novin i časopisy. Stejně jako noviny i časopisy řadíme do kategorie periodického tisku.

Časopis je tiskovina, která vychází pravidelně, v určitém místě, má nejméně půlroční 
a nejvíce jednotýdenní periodicitu. Od novin se odlišuje menší aktuálností, grafickou úpravou a větší podrobností probíraných témat. Svým obsahem jsou časopisy určeny vyhraněnému okruhu čtenářů (Halada, Osvaldová 1999: 38).

Rozdělit je můžeme z několika hledisek. Časté je dělení podle periodicity 
a obsahového zaměření. Dále je můžeme rozdělovat podle zájmů, pohlaví, věku, nákladu apod.

Na našem trhu existuje nepřeberné množství časopisů. Některé zanikají, aby jejich místo hned zaplnil jiný titul. Časopisy jsou vydávány nejen velkými vydavatelskými domy, ale i různými organizacemi, kluby, spolky, podniky apod. 

Roth (2005) rozděluje časopisy do několika skupin. Časopisy klientské, které nepřinášejí zisk svým vydavatelům, časopisy odborné, určené pouze pro úzký okruh čitatelů. Dále hovoří o časopisech opět odborných, ale tentokrát určených nejen odborné veřejnosti, ale i poučené veřejnosti. Další skupinou jsou zájmové časopisy (například časopisy pro zahrádkáře nebo automobilové nadšence). Společenské časopisy obsahují reportáže, příběhy, rozhovory, ale i komentáře a názory z kulturní oblasti (Instinkt, Reflex, Květy…). Do zpravodajských časopisů řadíme ty, jež si všímají aktuálních událostí (Respekt, Týden). Bulvární časopisy obsahují senzacechtivé zprávy, jsou plné informací o celebritách (Pestrý svět, Rytmus života). Zábavné časopisy řadí Roth (2005) mezi slušnější bulvár (Tina, Chvilka pro tebe). Časopisy pro děti a teenagery jsou další skupinou (Sluníčko, Mateřídouška, Bravo, Dívka). Roth (2005) rozlišuje ještě tzv. lifestylová periodika. Ta vychází většinou jednou za měsíc a jsou cílené na úzký okruh čtenářů (např. ženy po třicítce časopis Marianne).

5 Tištěná média versus internet

 Je známo, že v dnešní době je stále méně lidí, kteří čtou tištěná média. Tento trend se týká především USA a začíná postihovat i Evropu. Naopak stále více přibývá těch, kteří si pro zprávy chodí na internet. Pokles zájmu o tradiční média neustává. Tištěným médiím tak ubývá tištěný náklad a prodej.

Zprávy v tisku jsou pro dnešní dobu staré. Výhodou ovšem je ve srovnání se záplavou povětšinou povrchních názorů prezentovaných v sociálních sítích profesionální práce s informací a schopnost vytvářet přidanou hodnotu. Náročnější čtenáři, zejména ti s vyšším vzděláním, se budou bránit přívalu nedůvěryhodných informací z internetu a zůstanou věrni svým novinám.

Mládež je nicméně stále více lákána internetem. Na internetu je nové to, že se lze z jedné nabídky dostat přímo k mnoha jiným nabídkám. Je možné i nelineární vyhledávání, jež vychází vstříc lidem, kteří přeskakují z jedné nabídky na druhou (Prokop 2005). Jeden software umí vytvářet profily uživatelů a vyhledat tak pro každého z nás to, co považujeme za nejdůležitější. Jak píše Prokop (2005), tato funkce může být využita pro každé hobby. Je zde možnost vzniku osobních e-mailových novin. 

Mnoho vydavatelství se zaměřuje na rozvoj online aktivit. Všechny české deníky již dnes mají svoji online mutaci. Ani většina časopisů na našem trhu nepostrádá online verzi. Všichni usilují o to stát se součástí informační revoluce a nezůstat pozadu.

Je všeobecně známým faktem, že internet vyhrává nad tiskem především díky své interaktivitě, kterou dokáže nabídnout. Tištěná média ale svůj boj s konkurencí nevzdávají. Čtenáře se snaží zaujmout i jiným obsahem. Běžně si můžeme koupit noviny či časopis s vloženým dvd, speciální přílohou apod.

Zvítězí internet nad tištěnými médii? Podle Jiráka a Köpplové (2004) má tisk své místo zaručené i v tomto století. „Noviny přežijí právě proto, že jsou tak obyčejné a pro své využívání nevyžadují nákladnou infrastrukturu. Noviny mají to, co bychom mohli nazvat svobodnou spotřebou, a umožňují čtenáři nezávislost na svůdné (a drahé) momentálně módní informační technologii.“ (Jirák, Köpplová 2004: 140).

Zatím se zdá, že tisk nezanikne. Elektronická média nemohou nahradit tištěná ve všech oblastech. Zvyk jít si koupit noviny nebo je ráno najít ve své schránce jen tak nezmizí. Tištěná média ale budou muset pro svou existenci projít mnohými změnami. Je nezbytné, aby zmodernizovali své služby a vzhled. Některé své funkce budou muset zdůraznit a jiné potlačit, či dokonce vyloučit ty prvky svého tradičního výstupu, které internet dokáže vytvářet mnohem lépe (Jirák, Köpplová 2004: 142).

Budoucnost tištěných médií je stejná jako budoucnost ostatních médií. Všichni víme, že rychlost sdělení je překonávána internetem. Internet vítězí i množstvím předávaných informací, stejně jako vizuální prezentací. Ale stejně jako vynález televize nevytěsnil rozhlas, knihy se nepřestaly psát kvůli novým médiím, tak ani vynález internetu nemůže zničit média tištěná. Zůstanou součástí našeho kulturního prostředí. Nástup internetu neruší důvody kupování a čtení novin (Jirák, Köpplová 2004).

6 Využití tištěných médií ve vyučování

Jedním z cílů naší práce je zjistit využití tištěných médií ve vyučování, proto pokládáme za důležité pohovořit v teoretické části o didaktických prostředcích ve vyučování, klasických výukových metodách, a to zejména o metodě slovní, tedy práci s textem, jež zahrnuje právě i práci s tištěnými médii.

6.1 Didaktické prostředky ve vyučování

Pedagogové využívají ve výuce mnoho didaktických prostředků.  Pomáhají učitelům 
a jejich žákům při dosahování výukových cílů (Kalhous, Obst 2002). Didaktickým prostředkem může být metoda výuky, didaktická zásada, učebnice, tabule, počítač, časopis, noviny apod. Jedná se tedy jak o prostředky materiální (názorné pomůcky, tabule…), tak 
i nemateriální povahy (metody, zásady…) (Janiš 2006).
Didaktické protředky velmi ovlivňují proces vyučování a průběh výuky. V dnešní době není možná výuka bez didaktických prostředků. Pomáhají pedagogům k usnadnění výuky. Také ji činí zajímavější a zábavnější. Studenti si pomocí didaktických prostředků učivo zapamatují lépe a rychleji ho pochopí.

Didaktické prostředky můžeme rozdělit do šesti kategorií: 

- učební pomůcky (učebnice, časopisy, videonahrávky…)

- metodické pomůcky (určeny pouze pedagogům)

- zařízení (nářadí, labotaroní přístroje…)

- didaktická technika (počítače, kamery…)

- školní potřeby (sešity, rýsovací potřeby…)

- výukové prostory (učebny, dílny, hřiště…)

(Rambousek a kol. 1989: 15).

6.2 Klasické výukové metody 

 V průběhu pedagogické činnosti může učitel vybírat z mnoha výukových metod. Výuková metoda je „ postup, cesta, způsob vyučování (řec. methodos). Charakterizuje činnost učitele vedoucí žáka k dosažení stanovených vzdělávacích cílů.“ (Průcha 2001: 287).

Výukové metody dělíme do několika skupin:

- metody slovní (vyprávění, vysvětlování, přednáška, práce s textem, rozhovor)

- metody názorně-demonstrační (předvádění a pozorování, práce s obrazem, instruktáž)

- metody dovednostně-praktické (vytváření dovedností, napodobování, manipulování,  
laborování, experimentování, produkční metody)

- aktivizující výukové metody (metody diskuzní, heuristické, řešení problémů, metody  
situační, inscenační, didaktické hry)

- komplexní výukové metody (frontální výuka, skupinová a kooperativní výuka, partnerská výuka, individuální a individualizovaná výuka, samostatná práce žáků, kritické myšlení, brainstorming, projektová výuka, výuka dramatem, otevřené učení, učení v životních situacích, televizní výuka, výuka podporovaná počítačem, sugestopedie a superlearning, hypnopedie) (Maňák, Švec 2003).

6.2.1 Metody slovní – práce s textem

 Pro potřeby naší práce nás zajímají především metody slovní a zejména metoda práce s textem. Od té doby, co vznikla lidská řeč, se slovo stalo signálem, symbolem, který umožňuje přenášet informace, komunikovat.

Původně se řeč mohla projevovat pouze v ústní formě. Díky vynálezu písma máme možnost uchovávat sdělené informace a dosažené poznatky. 

Práce s textem patří k nejstarším metodám. Je založená na práci s učebnicí, učebními texty, odbornou literaturou, časopisy, novinami apod. Prací s textem se rozumí obvykle výuková metoda založená na zpracování textových informací (Maňák, Švec 2003: 64). Jejich využití směřuje k osvojení nových poznatků a k jejich rozšíření a prohloubení. Prostřednictvím textu student získává podněty i k dalším samostatným aktivitám, např. k pozorování a experimentování.

Pomocí práce s textem by se studenti měli naučit využívat získaných informací při řešení různých úloh a problémů. V dnešní době se ale stále více upozorňuje na úpadek čtenářských dovedností. Noviny, časopisy a knihy jsou nahrazovány především televizí 
a počítačem. Výsledky českých i zahraničních výzkumů ukazují, že čeští žáci prokazují při orientaci v textu a v postihování jeho smyslu značné nedostatky (Maňák, Švec 2003: 66). Počítače a televize zajisté nejsou jedinými viníky. Svůj díl nese i životní styl společnosti, její orientace na konzum. Také škola by měla více zkvalitnit práci s textem. Čím dál častěji se v souvislosti s používáním textu mluví o čtenářské gramotnosti.

6.2.2 Čtenářská gramotnost

Čtenářská gramotnost neboli dovednost číst je cílem, který bohužel bývá na mnoha školách nenaplněn. Nestačí naučit se číst, je zapotřebí číst s porozuměním. To je nezbytné k tomu, aby se studenti mohli dál dozvídat, učit, rozvíjet své chápání a cítění. Mnoho mladých lidí ale číst nechce, nedokáže, nebo čtení úplně odmítají.

Požadavek čtenářské gramotnosti vyplývá z potřeb dnešní společnosti. Dovednost porozumět textům v různých situacích, schopnost vyvozovat z přečteného závěry a schopnost nahlížet na texty z různých hledisek je základem úspěšného života každého člověka.

Škola by měla usilovat o co největší míru používání textů. Studenti by jimi měli být doslova obklopeni, učitelé by texty měli se studenty rozebírat. Bylo by krásné, kdyby se školy staly místy plnými zajímavých textů. 

Podle mého názoru se texty dají využívat v každém předmětu. Nemluvím teď 
o učebnicích, ale o textech v tištěných médiích, kterými se zabývá tato práce. Na našem trhu je obrovské množství novin a časopisů, které se zabývají všemi oblastmi života. V každém vyučovacím předmětu se tak najde prostor pro využití tištěného média.

6.2.3 Využití tištěných médií na SOŠ podnikání a obchodu v Prostějově

 Tato práce se v empirické části zabývá výzkumem na SOŠ podnikání a obchodu v Prostějově, kde jsem před odchodem na mateřskou dovolenou působila jako učitelka. Snaží se najít odpovědi, které se týkají znalostí tištěných médií u studentů. Vzhledem k tomu, že tištěná média jsou využívána v mnoha předmětech, měli by studenti vykazovat velkou znalost těchto médií.

Ve kterých předmětech jsou noviny a časopisy využívány? V hodinách cizích jazyků studenti povinně používají cizojazyčné časopisy, některé z nich mají dokonce předplacené. V německém jazyce se jedná o časopisy Freundschaft, JUMA a Spitze, v angličtině se využívá především časopis Bridge a dále také Friendship. Studenti vyhledávají hlavně informace týkající se reálií daných zemí a získané vědomosti se snaží aplikovat například ve vypracovávání vědomostních kvízů. 

V hodinách ekonomiky a managementu je používaným periodikem časopis Ekonom, své využití nacházejí i Hospodářské noviny. Studenti v tištěných médiích vyhledávají do výuky nejnovější informace v ekonomické oblasti. Učí se pracovat s odborným textem. Po přečtení jednotlivých článků reprodukují dané texty, pedagog kontroluje správnost interpretace a pochopení.

V marketingu jsou studenti seznámeni s časopisem Moderní obchod, který přináší pravidelně každý měsíc aktuální informace o dění v obchodním světě a podrobné 
a ověřené informace ze světa výroby, logistiky a marketingu.

V předmětu cestovní ruch se pracuje s periodiky TIM, Travel a In magazín. Časopis TIM je do školy distribuován zdarma. Přináší tipy na výlety, představuje nové stezky, ukazuje fotografie zajímavých památek, seznamuje s pověstmi, jež se váží k místům naší země 
a mnohé další. In magazín je středeční přílohou Hospodářských novin, obsahuje tipy na cestování, výlety nejen v Česku, ale i v zahraničí, informace o kulturních akcích apod. Časopis Travel nabízí reportáže a aktuální informace o všem, co se cestování týče.

V hodinách psychologie jsou studenti seznámeni s časopisy Moje psychologie 
a Psychologie dnes. Zatímco informace v Mojí psychologii jsou podávány odlehčenou formou, Psychologie dnes obsahuje články předních odborníků, které pojednávají 
o mezilidských vztazích, životním stylu, sebepoznání a rozvoji osobnosti.  

Práce s tištěnými médii přináší do hodin zpestření. Studenti získávají aktuální informace z odborných zdrojů, učí se s nimi pracovat a porovnávat s informacemi již získanými. 
O článcích mohou diskutovat jak s pedagogy, tak se spolužáky. V médiích mohou hledat zajímavá témata k referátům či ke své závěrečné práci. Naučit se pracovat s periodiky v mladém věku je velkým vkladem pro pozdější pracovní, ale i soukromý život. Používání tištěných médií ve výuce by mělo být co nejvíce podporováno.

II. VÝZKUMNÉ ŠETŘENÍ ZJIŠŤUJÍCÍ ZNALOST
     TIŠTĚNÝCH MÉDIÍ U STUDENTŮ SOŠ PODNIKÁNÍ 
     A OBCHODU V PROSTĚJOVĚ
7 Cíle výzkumného šetření 
 Jak již bylo řečeno na začátku, cílem této práce je získat údaje, týkající se znalosti tištěných médií u studentů SOŠ podnikání a obchodu v Prostějově. Výzkumné šetření se zabývá vztahem mládeže a tištěných médií. Cílem práce je zjistit, do jaké míry vyhledávají studenti z výzkumného vzorku tištěná média jako činnost ve svém volném čase. Dále se zabývá tím, zda je výběr média jako způsob volného času nějak ovlivněn dosaženým vzděláním rodičů. Zjišťuje, která tištěná média studenti znají, která z nich čtou, jak často, kterým částem věnují nejvíce pozornosti.  Zjišťuje se, jakým způsobem se studenti k tisku dostávají. Je-li to prostřednictvím rodičů, školy, přátel, či si je kupují sami, případně je mají předplacena. Co je nejvlivnějším prvkem při výběru tiskovin? Je zájmová činnost studenta podpořena také četbou příslušné odborné tiskoviny? Čte dnešní mládež pouze český tisk nebo i zahraniční? Využívají pedagogové tištěná média během výuky? Přispívají sami studenti do některého z tištěných médií? Jsou rozdíly v četbě u chlapců a děvčat? Zvyšuje se kvantita četby u vyšších ročníků?  

8 Metodika

Vzhledem ke stanoveným cílům výzkumného šetření bylo zvoleno kvantitativní šetření, které testuje předem stanovené hypotézy. U výzkumů se používají metody dedukce 
a indukce. Kvantitativní výzkum pracuje s deduktivní metodou. Ta vychází z teorie nebo obecně formulovaného problému (Disman 1993: 76), který převedeme na hypotézy. Hypotézy navrhují, jaké spojení mezi proměnnými bychom měli najít, je-li naše hypotéza pravdivá (Disman 1993: 76). Výhodou kvantitativního výzkumu je, že nabízí informace o mnoha jedincích. U tohoto druhu výzkumu je vyžadována standardizace, což znamená, že odpovědi bývají často omezeny volbou z předem připravených kategorií. Otázky tedy bývají uzavřené. Jejich příprava nebývá snadná, neboť tazatel by měl nabídnout v odpovědích všechny možné kategorie, což dost dobře není možné.

Kvantitativní výzkum má svá pozitiva i negativa. Nabízí nám vysokou reliabilitu, ale nižší validitu. Reliabilita znamená stabilitu odpovědi (Punch 2008: 59). Je-li respondentovi po nějaké době otázka znovu položena, odpoví opět stejně. Validita znamená, že data reprezentují, co si myslíme, že mají reprezentovat (Punch 2008: 59).

Vzhledem k tomu, že výzkum má kvantitativní charakter, byla data v tomto výzkumném šetření získána pomocí dotazníku. Dotazník je způsob psaného řízeného rozhovoru, na jeho otázky jsou vyžadovány písemné odpovědi. Tato technika byla vybrána pro možnost získání velkého množství informací u optimálního počtu respondentů při malé investici času. Náklady takového šetření jsou poměrně nízké. Nevýhodou je závislost na ochotě dotazovaných odpovídat. Také návratnost dotazníků nebývá vysoká. Tomu se ale dá předejít, například osobním výběrem dotazníků.

Výzkum byl proveden u studentů všech čtyř ročníků prostějovské střední odborné školy. Šetření probíhalo přímo v budově školy. Byly zvoleny dopolední hodiny, tedy doba, kdy je přítomna většina studentů. Výzkumu se zúčastnilo 145 studentů. Šetření bylo uskutečněno v dubnu 2011. Respondenti tohoto výzkumného šetření byli kontaktováni přímo tazatelem ve svých učebnách, kde po instruování dotazník vyplnili. Vlastní vyplnění trvalo zhruba 15 minut. Poté byl dotazník sesbírán. Vzhledem k možnosti osobního výběru byla návratnost stoprocentní. Sesbíraná data a výsledky jsou platná jen pro tento výzkum.

Konečná podoba dotazníku obsahovala 20 otázek. Použity byly otázky uzavřené (např. otázka č.17), otevřené (např. otázka č. 2) i polootevřené (např. otázka č. 5).

Výzkum byl realizován na Střední odborné škole v Prostějově, kde pracuji jako učitelka, a tak prostředí dobře znám. Vzhledem k tématu této práce byla data sesbírána od celé populace. Empirický výzkum by měl usilovat o nejvyšší kvalitu dat, která je ovlivněna mnoha faktory. Punch (2008) mezi ně řadí profesionální a příjemný přístup k respondentovi, uvážení všech etických aspektů, zajištění toho, aby dotazník byl co nejatraktivnější, a pomocí pilotní studie získat jistotu, že otázky skutečně fungují. 

Mezi etické aspekty se řadí anonymita a právo vědět, co se stane s informacemi. Anonymita je v dotazníku zajištěna a každý respondent byl ve třídě informován přímo mou osobou, k čemu budou data využita. Srozumitelnost otázek byla nejdříve ověřena předvýzkumem u malého počtu náhodně vybraných studentů.

Vzhledem k tomu, že práce se zabývá pouze znalostí tištěných médií 
u studentů Střední odborné školy podnikání a obchodu v Prostějově, jsou všechna sesbíraná data a výsledky platné jen pro tento výzkum.

Sesbírané dotazníky byly zkontrolovány a data byla zadaná do počítače, kde došlo pomocí statistického programu k jejich zpracování. Poté již následovala analýza získaných dat.

8.1 HYPOTÉZY

Jak již bylo výše řečeno, je toto výzkumné šetření kvantitativní. Je tedy zapotřebí stanovení hypotéz. Musíme se soustředit na problémy, které je možné vyjádřit jako vztahy mezi proměnnými.

Na základě shromážděných teoretických poznatků a stanovených cílů výzkumného šetření byly formulovány tyto hypotézy:

H1: Studenti SOŠ podnikání a obchodu nemají přehled o tištěných médiích.

H2:  Studenti SOŠ podnikání a obchodu preferují elektronickou verzi tištěných médií před tištěnou verzí.

H3: Studenti SOŠ podnikání a obchodu netráví volný čas čtením tištěných médií.

9 ZPRACOVÁNÍ VÝSLEDKŮ VÝZKUMNÉHO
   ŠETŘENÍ

Nyní předkládám zpracování výsledků mého výzkumného šetření.

9.1 Socio-demografické složení respondentů 

 Z celkového vzorku 145 studentů školy bylo 26% mužů a 74% žen. Uvedené složení odpovídá zastoupení studentů ve škole, kde převažují dívky. Věkové kategorie odpovídají jednotlivým ročníkům studia. V 1. ročníku dotazník vyplnilo 36, ve 2. ročníku 36, 
ve 3. ročníku 35 a ve 4. ročníku 38 studentů.  

V dotazníku bylo také zjišťováno vzdělání rodičů. U otců i matek převažovalo vyučení 
a střední vzdělání s maturitní zkouškou. Vysokoškolské vzdělání obou rodičů má 
28 % studentů – viz tabulka č.1 a viz graf č. 1.

Tabulka č. 1 – Rozdělení rodičů výzkumného souboru studentů dle vzdělání

	vzdělání
	otec
	matka

	základní
	3%
	2%

	střední vzdělání s výučním listem
	40%
	37%

	střední vzdělání s výučním listem a maturitní zkouškou
	13%
	12%

	střední vzdělání s maturitní zkouškou
	30% 
	35%

	vysokoškolské
	14%
	14%


Graf č. 1 – Rozdělení rodičů výzkumného souboru studentů dle vzdělání
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9.2 Výsledky

9.2.1 Znalost tištěných novin

V úvodu dotazníku byla položena otázka zjišťující znalost tištěných novin. Chtěli jsme zjistit, která tištěná média se řadí mezi nejznámější. Z výzkumu vyplynulo, že nejznámějším tištěným médiem je pro studenty deník MF Dnes. Tyto noviny uvedlo 74% studentů. Následovalo Právo, které uvedlo 35% studentů. Mezi další noviny, které studenti znají, byla uváděna také regionální periodika (PV Večerník – týdeník – 31%, Týdeník Prostějovska 
– 21% a Prostějovský deník – se středeční přílohou Prostějovský týden – 21%). Čtenost PV Večerníku je částečně ovlivněna tím, že studenti mají možnost přečíst si tento týdeník ve škole. Škola každý týden sponzorsky získává 50 výtisků. Deník Blesk uvedlo 26% studentů. 24% respondentů zná Lidové noviny, 15% deník Sport. Ani jeden student neuvedl znalost dalšího z českých deníků, Hospodářských novin, což je překvapivé, neboť ve výuce se s Hospodářskými novinami pracuje, a také u dalších otázek někteří studenti znalost Hospodářských novin projevují. 

Na základě získaných dat můžeme říci, že studenti neprokazují velkou znalost tištěných médií. Můžeme tedy konstatovat, že hypotéza, která se zabývá přehledem studentů 
o tištěných médiích (H1: Studenti SOŠ podnikání a obchodu nemají přehled o tištěných médiích), se potvrdila. 

Graf č. 2 – Znalost tištěných novin
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9.2.2 Čtenost tištěných deníků

Z výsledků můžeme interpretovat, že pravidelně čtou studenti nejvíce deníky Blesk (11%) a Sport (11%). Dalšími pravidelně čtenými deníky jsou regionální periodika, studenty udávaná v kategorii jiné (7%), a MF Dnes (6%). Mezi nejčastěji příležitostně čtené deníky patří Blesk (65%). Studenti príležitostně čtou také MF Dnes (57%) a Sport (39%). Studenti vůbec nečtou deníky v kategorii jiné (89%), Hospodářské noviny (86%), Lidové noviny (75%)  a  Právo (71%). 

Tabulka č. 2 – Čtenost tištěných deníků

	Čtenost tištěných deníků

	deník
	pravidelně
	příležitostně
	vůbec nečtu

	MF Dnes
	6%
	57%
	37%

	Právo
	2%
	26%
	72%

	Lidové noviny
	0%
	25%
	75%

	Hospodářské noviny
	1%
	13%
	86%

	Sport
	11%
	39%
	50%

	Blesk
	11%
	65%
	24%

	jiné…
	7%
	4%
	89%


Graf č. 3 – Čtenost tištěných deníků
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9.2.3 Čtenost deníků na internetu

Z výzkumu vyplynulo, že nejvíce čtou studenti pravidelně elektronickou verzi deníku MF Dnes. Nejčastěji příležitostně čtenými elektronickými deníky jsou Blesk (41%) , MF Dnes (34%) a Sport (30%). Studenti vůbec nesledují internetové Lidové noviny (86%), Hospodářské noviny (80%) a  Právo (72%), což odpovídá výsledkům u tištěné podoby novin.  Sledovanost internetové mutace deníku Sport je u hochů poměrně vysoká,  což odpovídá také jejich zájmům. 

V našem výzkumném šetření ověřujeme platnost hypotéz. Na tomto místě můžeme konstatovat, že  hypotéza H2: Studenti SOŠ podnikání a obchodu preferují elektronickou verzi tištěných médií před tištěnou verzí se nepotvrdila.

Tabulka č. 3 – Čtenost elektronických deníků

	Čtenost elektronických deníků

	deník
	pravidelně
	příležitostně
	vůbec nečtu

	MF Dnes
	20%
	34%
	46%

	Právo
	8%
	20%
	72%

	Lidové noviny
	1%
	13%
	86%

	Hospodářské noviny
	6%
	14%
	80%

	Sport
	14%
	30%
	56%

	Blesk
	7%
	41%
	52%

	jiné…
	13%
	10%
	77%


Graf č. 5 – Nejčastěji čtené elektronické deníky 
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9.2.4 Nejsledovanější rubriky v novinách

Zajímavost obsahu je pro respondenty nepochybně důležitým faktorem. Tištěné noviny nabízejí především informace z oblasti zpravodajství. Podle Rawlings (1979) ale mladí lidé kladou důraz především na zprávy z oblasti kultury a rozhovory se zajímavými lidmi. To se potvrdilo i v našem výzkumu. Ze získaných dat můžeme interpretovat, že nejsledovanější rubrikou v novinách je rubrika věnovaná společnosti a kultuře (44%). Na druhém místě se umístilo sportovní zpravodajství (18%). 9% studentů se zajímá o rubriku komentáře, názory a 9% o rubriku domácí politika. Zahraniční politika je atraktivní pouze pro 8% studentů. Z jiných odpovědí studenti uváděli nejčastěji ekonomiku, inzerci a černou kroniku. 

Graf č. 6 – Nejsledovanější rubriky v novinách
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9.2.5 Zdroj získávání tištěných novin

Z výsečového grafu je zřejmé, že noviny, které studenti čtou nejčastěji, získávají od svých rodičů (64%). Každý pátý student si noviny koupí. Jako ostatní zdroje uváděli studenti  předplatné, četba ve škole, půjčení od přátel a četba v čítárně.
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Graf č. 7 – Zdroj získávání tištěných novin

9.2.6 Atraktivnost tištěných časopisů

Pro 46% oslovených studentů nejsou tištěné časopisy atraktivní. Opačného názoru je 55 % respondentů. Ti nejraději čtou společenské časopisy (často uváděné jsou např. Cinema, Epocha, Rytmus života, Elle, Cosmopolitan).
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Graf č. 8 – Atraktivnost tištěných časopisů

9.2.7 Zdroj získávání tištěných časopisů

Z našeho výzkumu vyplynulo, že časopisy si studenti nejčastěji kupují sami (60%), od rodičů si je půjčuje 26% studentů . Jako ostatní zdroje pak uváděli studenti nejčastěji předplatné, četbu ve škole a půjčení časopisu od kamarádů.
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Graf č. 9 – Zdroj získávání tištěných časopisů

9.2.8 Atraktivnost elektronických časopisů

Z výsledků výzkumného šetření je zřejmé, že 76 % studentů z těch, pro které nejsou tištěné časopisy atraktivní, vyzvedlo atraktivnost internetových verzí časopisů. Opačného názoru je 24 % respondentů.
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Graf č. 10 – Atraktivnost elektronických časopisů

9.2.9 Zahraniční tisk

      Z výzkumu vyplynulo, že většina oslovených studentů (81%)  se nesetkala se zahraničním tiskem. Zde studenti neuváděli časopisy využívané při výuce cizích jazyků. Tyto časopisy odpovídají jejich zájmům a zálibám, jedná se především o odborné časopisy (hudba, PC, sport). Ve výuce  studenti nejčastěji používají zahraniční časopisy v hodinách cizích jazyků.
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Graf č. 11 – Zahraniční tisk

9.2.10 Zkušenost se zasláním příspěvku do  tištěného média

Z grafu č. 12 je patrné, že pouze 8% studentů alespoň jednou zaslalo příspěvek do novin či časopisů. Jmenovitě se jedná o regionální tisk, MF Dnes, Sport a Reflex. I zde bylo očekáváno vyšší procentuální číslo zaslaných příspěvků, neboť v hodinách českého jazyka se studenti pravidelně zapojují do projektu MF Dnes – Studenti píší noviny. 

Graf č. 12 – Zkušenost se zasláním příspěvku do tištěného média
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9.2.11 Faktory ovlivňující výběr tištěného média
U této otázky jsme zjišťovali, které faktory působí na studenty při výběru tištěného média. Zjistili jsme, že při výběru tištěného média se studenti řídí především vlastním zájmem (92%), titulní stranou (74%) a také kamarády (56%). Nejvíce je ovlivňuje taktéž vlastní zájem a rozhodně je neovlivňuje škola (40%) a doporučení rodičů (29%).

Tabulka č. 4 – Faktory ovlivňující výběr tištěného média

	faktor
	rozhodně ovlivňuje
	spíše ovlivňuje
	rozhodně neovlivňuje
	rozhodně neovlivňuje

	škola
	3%
	15%
	42%
	40%

	doporučení rodičů
	6%
	31%
	34%
	29%

	kamarádi
	11%
	45%
	31%
	13%

	cena titulů
	16%
	34%
	27%
	23%

	titulní strana
	25%
	49%
	18%
	8%

	vlastní zájem
	77%
	15%
	4%
	4%


9.2.12 Volný čas

Jednou z hlavních otázek v našem výzkumném šetření bylo zjistit, jak studenti Střední odborné školy podnikání a obchodu v Prostějově tráví svůj volný čas. Zajímalo nás, zda studenti dávají přednost aktivním nebo pasivním činnostem. Chtěli jsme zjistit, zda do volného času studentů patří i tištěná média. Z výzkumu vyplynulo, že studenti nejčastěji tráví volný čas sportováním – 57% (aktivní sport, jízda na kole, inline, tanec, plavání), tedy  aktivními činnostmi. Další volnočasovou aktivitou je čas strávený s přáteli – 41% a u počítače 39% (hry, internet, sociální sítě). Mezi dalšími volnočasovými aktivitami zaujímají své místo procházky a výlety (21%), sledování filmů, televize (14%). Četbu jako volnočasovou aktivitu uvedlo pouze 14% všech dotazovaných studentů. Na dalším místě je pak poslech hudby (13%), relaxování (8%) a učení (5%). 

Na základě výsledků otázky zabývající se trávením volného času můžeme tedy konstatovat, že hypotéza, která zní Studenti SOŠ podnikání a obchodu v Prostějově netráví volný čas čtením tištěných médií, se potvrdila.

Podle výzkumu Euronet Pilot Study jsou aktivity českých studentů ve volném čase srovnatelné s jejich vrstevníky z jiných evropských zemí (Macek 1999). Z výzkumu vyplynulo, že čeští adolescenti jsou celkovým profilem nejvíce podobní švýcarským 
a německým vrstevníkům. V porovnání s jinými státy Češi, Švýcaři a Němci sportují v průměru více (Macek 1999). Výzkum Euronet Pilot Study také ukázal, že Češi tráví více času s kamarády (Macek 1999: 144).
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Graf č.13 – Trávení volného času

9.2.13 Čtenost tištěných deníků – srovnání dle jednotlivých ročníků

Jedním z našich cílů bylo zjištění, zda má ročník studia nějaký vliv na čtenost tištěných médií. Z námi zjištěných výsledků vyplývá, že počet pravidelných čtenářů u Mladé fronty Dnes, Práva a Lidových novin se zvyšuje s postupem studenta do vyššího ročníku. Pouze deník Blesk vykazuje poměrně stabilní počet čtenářů bez ohledu na ročník studia. 
U pohlaví nejsou ve čtenosti tištěných deníků zjištěny významnější rozdíly (viz příloha č.2).
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Graf č.14 – Příležitostná čtenost tištěných periodik dle ročníků studia
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Graf č.15 – Příležitostná čtenost tištěných periodik dle ročníků studia

9.2.14 Využívání tištěných médií ve výuce

V naší práci jsme se zabývali také využíváním tištěných médií ve výuce. Nejčastěji se tištěná média využívají ve výuce ekonomických předmětů – ekonomika, marketing 
a management. Časopisy nacházejí své uplatnění i v předmětech cestovní ruch a psychologie.  V cizích jazycích, anglický a německý jazyk, je využívání časopisů pro studenty povinné.  Procento využívání tištěných médií ve výuce cizích jazyků je mnohem menší, než je skutečný stav. Studenti totiž používají ve výuce následující časopisy: JUMA, Spitze, Freundschaft (německý jazyk) a Bridge a Friendship (anglický jazyk). Pouze 39% studentů uvedlo, že používají tištěná média ve výuce cizích jazyků. 45% studentů tvrdí, že jsou tištěná média využívána  v ekonomických předmětech. Tyto výsledky jsou opravdu zarážející vzhledem k tomu, že jsou tištěná média využívána i v jiných předmětech.

Tabulka č. 5 – Tištěná média využívaná ve výuce 

	Tištěná média využívaná ve výuce

	předmět
	periodikum

	Anglický jazyk
	Bridge, Friendship

	Německý jazyk
	JUMA, Spitze, Freundschaft

	Ekonomika
	Hospodářské noviny, Ekonom

	Management
	Ekonom

	Cestovní ruch
	Travel, TIM, In magazín

	Marketing
	Moderní obchod

	Psychologie
	Moje psychologie, Psychologie Dnes


Grač.16 – Využívání tištěných médií ve výuce
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9.2.15 Využívání tištěných médií ze strany pedagogů

Z výzkumu vyplynulo, že podle studentů tištěná média ve výuce moc využívána nejsou. Studenti uvádějí příležitostné využívání novin pedagogy v 35%. Podle 65%  studentů noviny ve výuce nejsou používány nikdy. U časopisů je situace poněkud lepší. Pravidelnou práci s časopisy uvádí 4% studentů. 50% studentů vnímá využívání časopisů pedagogy jako příležitostné a podle 46%  studentů nejsou časopisy vůbec používány ve výuce.

Graf č. 17 – Využívání tištěných médií ze strany pedagogů
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10 Metodologická skepse

Jsem si vědoma toho, že realizované šetření má své nedostatky. U každého výzkumu jsme vystaveni zkreslení. Vždy jsme totiž nuceni pracovat s redukovaným počtem reality. V tomto šetření sice není redukována populace na vzorek, nicméně například redukci počtu pozorovaných proměnných či redukci analyzovaných vztahů mezi nimi jsme se nevyhnuli.

Při přípravě dotazníku jsme se také mohli dopustit chyb. Je velmi náročné vytvořit otázky, které jsou formulovány správně a přesně. Některé z našich otázek mohou například klást nepřiměřené nároky na respondenta. Neznalost respondenta bývá častým zdrojem zkreslení. Respondent nerad přiznává, že něco neví, a tak stejně odpoví. Někteří respondenti mohou nepravdivě odpovídat záměrně. Problém může nastat i se záznamem odpovědi. Stačí, když nenabídneme úplný soubor alternativních kategorií, nebo uvedeme kategorie, které se vzájemně překrývají. V našem dotazníků se v nabízených odpovědích objevují příslovce času, například pravidelně, příležitostně, nikdy. Odpovědi tohoto typu jsou dosti nereabilní, neboť každý respondent si pod pojmem pravidelně představí něco jiného.

V realizovaném šetření testujeme hypotézy, ale opět jen jejich omezený soubor. Z celého šetření je nakonec z nashromážděných dat využita jen část užitečných informací.

Interpretace získaných dat je složitá, a tak i v této části mohlo dojít ke zkreslení reality.

Závěry vyvozené z tohoto výzkumu mají pouze pravděpodobnostní platnost a jsou omezeny výhradně na dotazované respondenty z uvedené školy. Přesto si myslím, že realizované šetření má svou cenu a jeho výsledky mohou být použity dalšími výzkumníky.

11 Závěr

 V bakalářské práci jsem se zaměřila na volný čas mládeže a vztah  mládeže k tištěným médiím. Volný čas je důležitou složkou života mládeže, proto bylo cílem této práce zmapovat způsoby trávení volného času mládeže. Zaměřili jsme se na trávení volného času studentů s tištěnými médii. Pokusili jsme se zjistit, zda mládež s tištěnými médii tráví volný čas.

Nejdříve jsem vypracovala teoretickou část, která je zaměřena na volný čas obecně, dále na volný čas mládeže, tištěná média, tištěná média versus internet a na využití tištěných médií ve výuce.

Pro výzkumnou část bakalářské práce jsem sestavila anonymní dotazník. Výzkumný soubor tvořilo 145 studentů Střední odborné školy podnikání a obchodu v Prostějově. Z celkového vzorku bylo 26% mužů a 74% žen. 

Z empirického výzkumu, jenž byl kvantitativního charakteru, vyplynulo, že studenti netráví volný čas čtením tištěných médií. Hypotéza Studenti SOŠ podnikání a obchodu netráví volný čas čtením tištěných médií se tedy potvrdila.
Studenti velkou znalost tištěných médií neprokazují, můžeme tedy konstatovat, že hypotéza, která se zabývá přehledem studentů o tištěných médiích (Studenti SOŠ podnikání 
a obchodu nemají přehled o tištěných médiích), se potvrdila. 

Hypotéza Studenti SOŠ podnikání a obchodu preferují elektronickou verzi tištěných médií před tištěnou verzí se na základě výsledků výzkumného šetření nepotvrdila.

Je zajímavým zjištěním, že 65% studentů z našeho výzkumného vzorku uvádí, že noviny ve vyučování pedagogové nepoužívají. Také nevyužívání časopisů ve výuce uvádí 46% respondentů. Vzhledem k tomu, že víme o práci s novinami i časopisy ve výuce, je tento výsledek velmi překvapivý. 

Zjistili jsme také, že zájmová činnost studenta není podpořena příslušnou odbornou tiskovinou. Výzkum ukázal, že dnešní mládež čte pouze český tisk a studenti téměř vůbec do tištěných médií nepřispívají. Rozdíly v četbě chlapců a dívek jsou statisticky nevýznamné. Pozitivním výsledkem je, že kvantita četby tištěných médií se u vyšších ročníků zvyšuje.

Z výzkumu také vyplynulo, že výběr média je u studentů ovlivněn dosaženým vzděláním rodičů. Pomocí výzkumného šetření jsme zjistili, že čtenost Blesku je vyšší 
u studentů, jejichž rodiče mají střední a nižší vzdělání.

Tento empirický výzkum ukázal velmi zarážející výsledky. Podle něho mládež nejen že netráví s tištěnými médii svůj volný čas, ale nevyužívá tištěná média ani ve výuce. Některá média dokonce ani nezná (Hospodářské noviny). Pokud už mládež věnuje tištěným médiím pozornost, tak je zaujata především rubrikou kultura, společnost. K zahraniční, domácí politice nebo ekonomice studenti svůj zájem rozhodně neupírají. Jelikož studenti Střední odborné školy podnikání a obchodu studují vzdělávací program Podnikání v EU a projektové řízení a vzdělávací program Řízení služeb a marketing turismu, předpokládali jsme zájem 
o tištěná média. Tento předpoklad se bohužel ale nepotvrdil. 

Vzhledem k tomu, že na škole, kde bylo realizováno výzkumné šetření, jsem pracovala a po ukončení rodičovské dovolené budu opět pracovat, jsou pro mě tyto výsledky alarmující. Snahou všech pedagogů by mělo být v následujících letech zvýšení zájmu studentů o tištěná média a zintenzivnění práce s médii během vyučování. Člověk, který v dnešní době nepoužívá média a neumí číst a používat informace v nich obsažené, nemá v dnešní době lehké postavení do budoucnosti.

Střední odborná škola podnikání a obchodu hodlá v příštím školním roce otevřít nový vzdělávací program Marketingové komunikace a žurnalistika. Bylo by zajímavé, výzkumné šetření zopakovat a provést i u nových studentů. 
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Přílohy

Příloha č. 1 – dotazník

DOTAZNÍK

Milá studentko, milý studente,

Studuji na filozofické fakultě Univerzity Palackého v Olomouci, obor žurnalistika. 

Obracím se na Vás s prosbou o spolupráci a o vyplnění níže uvedeného dotazníku. 

 Výzkum je anonymní, odpovědi nebudou dále poskytnuty Vašim učitelům. Nejsou zde dobré a špatné odpovědi, ale ty, co vyjadřují Vaše názory, které jsou pro moji práci důležité. Proto Vás prosím o pečlivé a pravdivé vyplnění. 
Předem Vám děkuji!

Mgr. Zuzana Kočová

1. Jaký dárek si přejete k narozeninám?

2. Jaké tištěné noviny znáte?  (Vyjmenujte prosím jednotlivě.)

…………………………………………………………………………………………………

3. Jak často čtete uvedené deníky v tištěné podobě?

	název deníku
	pravidelně
	příležitostně
	vůbec nečtu

	Mladá fronta Dnes
	
	
	

	Právo
	
	
	

	Lidové noviny
	
	
	

	Hospodářské noviny
	
	
	

	Sport
	
	
	

	Blesk
	
	
	

	jiný, uveďte prosím který
	
	
	


4. Jak často čtete uvedené deníky na internetu?
	název deníku
	pravidelně
	příležitostně
	vůbec nečtu

	Mladá fronta Dnes (www.idnes.cz)
	
	
	

	Právo (www.pravo.cz)
	
	
	

	Lidové noviny

(www.lidovky.cz)
	
	
	

	Hospodářské noviny (http://hn.ihned.cz)
	
	
	

	Sport (http://isport.blesk.cz)
	
	
	

	Blesk

(www.blesk.cz)
	
	
	

	jiný, uveďte prosím který
	
	
	


5. Které rubrice věnujete nejvíce pozornosti?  
a – zahraniční politika

b – domácí politika

c – komentáře, názory

d – kultura, společnost

e – sport

f – jiné, uveďte prosím které……………………………………………….

6.  Jak zpravidla získáváte tištěné noviny? 
a – kupuji si je

b – mám je předplacené

c – kupují je rodiče

d – čtu je v knihovně

e – čtu je ve škole

f – půjčuji si je od přátel

g - zdarma

h - jiné, uveďte prosím způsob, jak se k tištěným novinám dostáváte…………………………………………….

7. Jsou pro Vás časopisy v tištěné podobě zajímavé?
a – ne

b – ano, uveďte prosím které…………………………………………………………………

Pokud jste nyní zatrhl(a) odpověď b, pokračujte otázkou 8. Pokud jste zatrhl(a) odpověď a, pokračujte otázkou 9.

8. Jak se k časopisům většinou dostáváte? 

a – kupuji si je

b – mám je předplacené

c – kupují je rodiče

d – čtu je v knihovně

e – čtu je ve škole

f – půjčuji si je od přátel

g – zdarma

h – jiné, uveďte prosím způsob, jak se k tištěným časopisům dostáváte……………………………………………………………………………………….

12. Jsou pro Vás zajímavé časopisy v elektronické podobě?

a – ne

b – ano, uveďte prosím které…………………………………………………………………

13. Setkáváte se i se zahraničním tiskem?

a – ne

b – ano, uveďte prosím název……………………………………………………………..

14. Využívají vaši pedagogové  noviny a časopisy během výuky?

	
	pravidelně
	příležitostně
	nikdy

	využívají noviny
	
	
	

	využívají časopisy
	
	
	


15. Ve kterých předmětech jsou pedagogy využívána tištěná média?

…………………………………………………………………………………………………..

16. Která tištěná média jsou využívána během výuky?

…………………………………………………………………………………………………..

17. Zaslal jste někdy do redakce tištěného média nějaký příspěvek?

a – ne

b – ano

Uveďte prosím název tištěného média………………………………………………….......

18. Jakou činností trávíte nejčastěji váš volný čas? (Vypište prosím maximálně tři činnosti.)

…………………………………………………………………………………………………..

19. Při výběru tištěných médií mě ovlivňuje
	
	rozhodně ovlivňuje
	spíše ovlivňuje
	spíše neovlivňuje
	rozhodně neovlivňuje

	škola
	
	
	
	

	doporučení rodičů
	
	
	
	

	kamarádi
	
	
	
	

	cena titulu
	
	
	
	

	titulní strana
	
	
	
	

	váš zájem
	
	
	
	


20. Jaké nejvyšší ukončené vzdělání má váš otec?

a – základní

b – vyučený

c – vyučený s maturitou

d – středoškolské 

e – vysokoškolské

21. Jaké nejvyšší ukončené vzdělání má vaše matka?

a – základní

b – vyučená

c – vyučená s maturitou

d – středoškolské 

e – vysokoškolské

22. Jste

a – muž

b – žena

23. Který ročník střední odborné školy navštěvujete?

a – 1. Ročník

b – 2. Ročník

c – 3. Ročník

d – 4. ročník

Děkuji za vyplnění dotazníku.

Příloha č. 2 – Čtenost tištěných deníků – srovnání dle jednotlivých ročníků

Tabulka č. 6 – Čtenost tištěných deníků – srovnání dle jednotlivých ročníků

	Čtenost tištěných deníků 

(v absolutních číslech)

	deník
	pohlaví
	pravidelně
	příležitostně
	vůbec nečtu

	
	
	1.r
	2.r
	3.r
	4. r
	1.r
	2.r
	3.r
	4. r
	1.r
	2.r
	3.r
	4. r

	MF Dnes
	M
	0
	0
	0
	1
	3
	6
	5
	8
	5
	3
	5
	1

	
	Ž
	1
	1
	0
	6
	12
	12
	17
	20
	14
	15
	8
	3

	Právo
	M
	0
	2
	0
	0
	1
	2
	1
	2
	7
	7
	9
	8

	
	Ž
	0
	1
	1
	1
	6
	1
	11
	13
	21
	23
	13
	15

	Lidové noviny
	M
	0
	0
	0
	0
	1
	0
	5
	4
	7
	9
	5
	6

	
	Ž
	0
	7
	0
	0
	3
	7
	3
	13
	24
	19
	21
	16

	Hospodářské noviny
	M
	1
	1
	0
	0
	1
	1
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