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Cil prace: Cilem prace bylo zjistit, jakym zptisobem a v jaké mife ovliviiuji v
cestovnim ruchu influncefi uzivatele socialnich médii, jak na cestovni ruchu tito
influencefi nahliZeji a zda jimi pocitovany jejich vliv na cestovni ruch ovlivityje jejich
rozhodovani a prezentaci jejich prace v socialnich médiich.
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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Giprava a nalezitosti prace
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Zcela bez problémi, shoda je 0 %.

Dil¢i pripominky a naméty:

Obcasné gramatické chyby - chybéjici ¢arky ve vétach.
Vzhledem k vyuzivani kvantitativniho vyzkumu by bylo vhodné stanovit hypotézy.
Metodika by méla byt sepsana v minulém case.

User generated content v marketingu cestovniho ruchu - neni vhodné uvadét v nadpisu
anglicky termin, navic v navazujici kapitole nevysvétleny.

V kap. 3.4.1 Proces rozhodovani tcastnika cestovniho ruchu na socidlnich médiich bylo
vhodné pracovat s pojmy WOM a e-WOM, ¢asto pouzivanymi pro oznaceni ,,mluvené
slovo“ a ,elektronické mluvené slovo“.
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Kap. 4.1 by méla byt soucasti teoretické ¢asti.



Pomérné zavaznou chybou je v kvalitativnim vyzkumu kvantifikovat odpovédi, napt. ,K
otazce snahy predchazeni vzniku negativnich dopadit na konkrétni destinace se nazory
informatort rozchazeji. Polovina z nich nepodnika v tomto ohledu Zadné kroky.“; ,,Ctyfi
informatofi dale uvadéji, ze...“

Vyskytuji se nepiesnosti v popisu zdrojti, zejména u ¢lanka v ¢asopisech (napi. DE
VEIRMAN, Marijke, Veroline CAUBERGHE a Liselot HUDDERS. Marketing

through Instagram influencers: the impact of number of followers and

product divergence on brand attitude. International Journal of Advertising

[online]. 2016 [cit. 2021-2-15]. Dostupné z:
https://biblio.ugent.be/publication/7223607/file/7223625.pdf) a konferencnich
prispévkil (napf. REINO, Sofia a Brian HAY. The Use of YouTube as a Tourism Marketing
Tool.

42nd Annual Travel & Tourism Research Association Conference [online].

2011 [cit. 2021-01-23]. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/236210823_The_Use_of_YouTu
be_as_a_Tourism_Marketing Tool)

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace doklada zajem autorky o danou zajimavou a aktualni problematiku, coZ se projevuje
ve formulacich, podrobnosti a kvalité zpracovani teoretické ¢asti a v tviréim vyuziti
velkého poctu zdroji pro teoretickou c¢ast. V praktické ¢asti je kvalitné zpracovan
kvantitativni vyzkum, véetné shrnuti jeho vysledki v diskusi. U vyzkumu kvalitativniho se
autorka spravné zaméfuje na odliSnosti i podobnosti vnimani jednotlivych jevi
influencery, ale nékolikrat uvadi pii analyze odpovédi influencerti také kvantifikaci
odpovédi. To vsak je v kvalitativnim vyzkumu chybné. Bohuzel se takové tvrzeni objevuje i
ve shrnuti vysledkt prace - ,,V otazkach vlivu na své sledujici k potencidlnimu vycestovani
do jimi prezentovanych lokalit ¢i vycestovani obecné, se ale influencefi rozd¢luji na dva
stejné pocetné tabory.“ Autorka se také meéla pokusit o kategorizaci odpovédi a kdyz uvadi
metodu indukce, paki o vyvozeni obecnéjSich zavéri (napt. formulovani hypotéz pro dalsi
vyzkum). Pozitivni ale je, Ze vcelku vystiZné popsala a je si védoma omezeni svého
vyzkumu. Pfesnéj$i mél byt i popis zdrojii, zejména u ¢lankt v ¢asopisech a u prispévka na
konferencich.

Otazky k obhajobé:

Miizete zdtvodnit vasi volbu socidlnich médii pro analyzu v teoretické ¢asti? Pro¢ neni
zastoupen napft. Pinterest, Rajce?

Jak byste na zakladé pripominek modifikovala zptisob zpracovani podkladia ve vaSem
kvalitativnim vyzkumu?

Praci doporucuji k obhajobé.
Navrzena vysledna znamka: C
Ve zbeéné, dne 1. kvétna 2021
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