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Seznam pouzitych zkratek

ARIPO Africka regionalni organizace pramyslového vlastnictvi
CTM Ochranna znamka Spolecenstvi

EPU Evropsky patentovy urad

EU Evropska unie

OAPI Africka organizace duSevniho vlastnictvi

OHIM Utad pro harmonizaci na vnitinim trhu

UPV Utad pramyslového vlastnictvi

WIPO Svétova organizace dusevniho vlastnictvi



1.Uvod

Ochrana prav k duSevnimu vlastnictvi nabyvd v souCasné dobé stile vice
na vyznamu. Vliv na to maji charakteristické znaky moderni doby, jako je globalizace,
rozvoj modernich technologii a liberalizace svétového obchodu. Jelikoz se
V mezinarodnim  trznim  prostfedi zvySuje pocet ekonomickych  subjekti,
které vynakladaji hmotné i nehmotné prostfedky na vynalezy, technicka feSeni, autorska
dila a propagaci svych produktu, je tedy nezbytné, aby vysledky jejich usili byly pravné
chranény.

V teoretické ¢asti se tato diplomova prace zabyva jednotlivymi systémy pravni
ochrany dusevniho vlastnictvi. Reseni této problematiky je zamé&feno primarné na uroveii
mezinarodniho obchodu, avSak v disledku snah o harmonizaci pravnich piedpisu nelze
zcela vyclenit pohled z perspektivy Ceské republiky. Nejdiive je nutné vymezit pojem
mezinarodni obchod, ten pfedstavuje soubor zahrani¢énéobchodnich aktivit, pfi nichz
museji byt dodrzovana uréita pravidla. Ke spravnému fungovani mezinarodnich
ekonomickych vztahii mimo jiné piispivaji prava dusevniho vlastnictvi. V dalSich
kapitolach se prace vénuje vysvétleni pojmu duSevni vlastnictvi, dale rozd€leni prav
k duSevnimu vlastnictvi na autorska prava a pramyslové vlastnictvi. Protoze je duSevni
vlastnictvi rozsahlym tématem, rozhodla jsem se ve své praci vénovat nejvice prostoru
predmétim pramyslového vlastnictvi, patentim na vynalezy, uzitnym vzortm,
prumyslovym vzortim, ochrannym znamkam, oznacenim piivodu vyrobkil a zemépisnym
oznacenim.

Zajimava je kapitola zabyvajici se systémy pravni ochrany primyslového
vlastnictvi, kterd pojednava o vysledcich integracnich procest v této oblasti. Tyto procesy
zaCaly jiz na konci devatenactého stoleti a vyustily vuzavieni Madridské dohody
o mezindrodnim zdpisu tovarnich nebo obchodnich znamek, Haagské dohody
o mezindrodnim pfihlaSovani primyslovych vzort a modelli, Smlouvy o patentové
spolupréci, Lisabonské dohody na ochranu oznaceni plivodu a jejich mezinarodniho
zéapisu, Umluvy o udélovani evropskych patenti a vytvofeni ochranné zndmky
Spolecenstvi. VSechny vyjmenované integracni kroky maji za cil usnadnit ekonomickym
subjektlim jejich pisobeni na mezindrodnim trhu.

StéZejni Cast predstavuje Sesta kapitola, kterd si klade za kol analyzovat proces

registrace ochrannych znamek v Budéjovickém Budvaru, dale pomoci voln€ dostupnych



databazi ochrannych zndmek zjistit jaké dalsi pivovary mimo Bud¢jovicky Budvar maji
registrované ochranné znamky v zahrani¢i a na zaver zjistit podrobnéjsi informace
o fungovani registraci ochrannych zndmek u téchto pivovart.

Volbu Bud¢jovického Budvaru neni tfeba dlouze vysvétlovat. Budéjovicky
Budvar je v oblasti ochrany prav k dusevnimu vlastnictvi pojem, jenz daleko ptesahuje
hranice Ceské republiky, ditvodem jsou dlouholeté znamkopravni spory s americkym
rivalem. Ktomuto vybéru navic prispél také fakt, ze pivovar Budvar pusobi
na zahranicnich trzich témét od pocatku své historie, tedy jiz 120 let.

Z toho ditvodu, Ze se Ustfednim bodem praktické ¢asti stal pivovar Budéjovicky
Budvar, jsem se rozhodla déle vénovat duSevnimu vlastnictvi, resp. ochrannym
znamkam, v oblasti pivovarnictvi. Také proto, ze Ceské pivo se v zahrani¢i tési velké
oblibé a vyvazi se stale vice do riznych zahrani¢nich zemi, i téch exotickych. A aby si
¢eské pivovary udrzely svoji konkurenceschopnost, museji si v téchto zemich registrovat
ochranné znamky. Mym zdmérem bylo tedy zjistit, jak funguje proces registraci

ochrannych znamek v dalsich ¢eskych pivovarech.



2.Cile a metodika prace

CILE

Cilem diplomové prace je analyza ¢innosti pii registraci ochrannych znamek na

narodni, mezinarodni a regionalni irovni.

Dil¢i cile:

e Analyza postupu pfi registraci ochrannych znamek v podniku Bud&jovicky
Budvar

e Priizkum Ceskych pivovard, které maji ochranné znamky registrované
V zahranici

e Zjisténi fungovani registrace ochrannych znamek u vySe zminénych ceskych

pivovart

METODIKA

A. Literarni reSerSe

e Studium odborné literatury
- prace s informacemi ziskanymi z knih, které jsou uvedené v seznamu odborné

literatury v zadani diplomové prace, ale i z dalSich odbornych knih a pfirucek,
jez jsou zaméteny na témata ochrany prav k dusevnimu vlastnictvi a mezinarodni

obchod.

e Studium platné legislativy a mezindrodnich smluv

- Pafizskd imluva na ochranu priimyslového vlastnictvi (Patfizsk4 unijni imluva)
spravovana Svétovou organizaci dusevniho vlastnictvi.
- Dohoda o obchodnich aspektech prav k duSevnimu vlastnictvi TRIPS —

mezinarodni smlouva Svétové obchodni organizace.

e Rozbor dostupnych zdroji
- klicové internetové zdroje pro tuto diplomovou praci jsou:
> Ufad primyslového vlastnictvi: WWw.upv.cz

» Ministerstvo prumyslu a obchodu: WWW.MpO.cZ
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» Oficidlni stranky Evropské unie: WWWw.europa.eu
» Oficialni stranky WIPO: WWW.WIpo.int

> Utad pro harmonizaci na vnitinim trhu https://oami.europa.eu

B. Prakticka ¢ast

Rizeny rozhovor s pravnickou Mgr. Veronikou Sporovou zabyvajici se
ochranou prav k dusevnimu vlastnictvi, kterd puisobi na pravnim oddéleni
ve firmé¢ Bud&jovicky Budvar n.p. za ucelem zjiSténi fungovani procesu
registrace ochrannych zndmek ve firmé s mezindrodnimi obchodnimi
aktivitami.

Priizkum volné ptistupnych narodnich i zahrani¢nich databazi ochrannych
znamek — narodni databaze Utadu primyslového vlastnictvi, databaze
Svétové organizace duSevniho vlastnictvi (Global Brand Database, Romarin),
databaze Utadu pro harmonizaci na vnitinim trhu (eSearch plus, TMView)
za ucelem ziskani informaci o ¢eskych pivovarech, které si registruji ochranné
znamky v zahrani¢nich zemich.

Dotaznikové Setieni u vySe zminénych ceskych pivovart s cilem ziskat
informace o tom, jak proces registrace funguje u téchto pivovart a na zaklad¢
ziskanych dat vymezit specifika registracniho procesu. Dotaznik bude

zpracovany online formou a zaslan kompetentnim osobam.



y a4

Teoreticka cast

3.Mezinarodni obchod

3.1. Vymezeni pojmu mezinarodni obchod

Na tivod prace je zapotiebi se nejprve vénovat samotnym pojmim obchod, zahrani¢ni
a mezinarodni obchod.

Obchod Ize obecné definovat jako sménu zbozi a sluzeb. Zminéna sména
se uskuteCnuje bud’to za penize, ptipadné za jiné zboZzi nebo sluzby, kdy se jedna
0 tzv. barterovy obchod, historicky nejstarsi formu obchodu. Obchod, jenz je nedilnou
soucasti trznich ekonomik, je jedna znejstarSich forem spoleCenskych vztaht
(Stérbova a kol., 2013).

V zahrani¢nim obchod¢ jde 0 ekonomické transakce jedné narodni ekonomiky
se zahrani¢im spojené s ndkupem a prodejem zbozi a sluzeb (Cihelkova a kol., 2008).
Obchodovani domacich a zahrani¢nich subjektli ma za nasledek propojovani dané¢ zemé
s ostatnimi zemémi svéta. K rozvoji zahrani¢niho obchodu pfispivaji zejména: rozdilna
vybavenost pfirodnimi zdroji, odlisné klimatické a geografické podminky, preference
ve spotiebé, naklady pii vyrobé raznych statkl, uroven kvalifikace prace a lidského
kapitalu (Kubista a kol. 2009). Zahrani¢ni obchod ma fadu forem, mezi ty zékladni patti
export, import a reexport zbozi a export a import sluzeb.

Mezinarodni obchod je soubor zahrani¢néobchodnich aktivit, které se uskuteciuji
ptes hranice narodnich ekonomik, lze jej chapat jako soucet dvou a vice zahrani¢nich
obchodi. Ekonomickymi subjekty, které realizuji ekonomické transakce se zahrani¢im
a zapojuji se tak do mezinarodnich ekonomickych vztahd, jsou nejen nadnarodni
spole¢nosti a subjekty vetejného sektoru jednotlivych statli, ale i domacnosti a malé
a sttedni podniky.

Vlivem globalizace a vzajemného propojovani ekonomik statii hraje mezinarodni
obchod stale vyznamnéjsi roli ve svétové ekonomice. Uloha mezinarodniho obchodu je
velmi podobna uloze obchodu v narodni ekonomice, zajistuje soulad mezi strukturou
svétové poptavky a nabidky, pfeménuje svétové vyrobni zdroje na sortiment uréeny

pro dalsi svétovou vyrobu a spotiebu, ptispiva k vyrovnani trhil a odstranéni regionalnich
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disparit ve svété, predstavuje dulezitou soucast mezinarodnich ekonomickych vztahi
(Stérbova a kol. 2013).

Stejné jako ve vnitrostatnim obchodé, tak i v mezinarodnim obchodé plati urcita
pravidla. Pravidla, jenz stanovuji ramec fungovani mezinarodniho obchodu se zbozim
a sluzbami upravuje Svétova obchodni organizace. Cilem této organizace je vytvaret
stabilni a predvidatelné prostfedi pro mezinarodni obchod (Ministerstvo zeméd¢lstvi,
2015).

3.2. Trendy mezinarodniho obchodu

Nasledujici tabulka zachycuje vyvoj statistickych dat svétového HDP, exportu zbozi
a sluzeb a svétové populace za obdobi 2012 — 2014.

Tabulka 1: Statistiky sveétového obchodu a jejich porovnani se svétovym HDP
a obyvatelstvem

2012 2013 2014
Svétové HDP, mld. USD 71 707,30 75 308,29 77 868,77
Obyvatelstvo, mid. 7,05 7,18 7,26
Svétovy export se
zbozim a sluzbami, mld.
usD
e Svétovy export 18 323,00 18 301,00 19 002,00
zbozi
e Svétovy export 4 423,20 4 645,00 4 872,00
sluzeb
Podil svétového exportu 31,72 30,47 30,66
na HDP, %

Zdroj: International trade statistics 2014, World trade and the WTO: 1995-2014

Z tabulky 1 je patrné, ze svétovy obchod spolecné se svétovym HDP rostou,
avSak sveétovy obchod oproti HDP kolis4, jak tomu nasvédcuje vyvoj svétového exportu
zboZi.

Podle WTO (2014) jsou nejvétsimi svétovymi obchodniky se zbozim Cina,
Spojené staty americké a Némecko. U vyvozu zbozi dominuje Cina, jejiz podil
na svétovém exportu je 12,1 %, na druhém misté¢ je USA s 8,6 % a na tfetim misté
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Némecko se 7,9 %. Mezi vyznamné exportéry se fadi také Japonsko, Francie a Spojené
krélovstvi VB. Podobné je tomu i u dovozu zboZi, avSak prvenstvi patii USA s podilem
na svétovém dovozu 12,7 %, Cina je s 10,6 % na druhém misté a Némecko s 6,5 %
na tfetim mist¢, poté nasleduje Japonsko, Francie a Spojené kralovstvi VB.

Vyznamnym soucasnym trendem v mezindrodnim obchodé je rychly rust
obchodu se sluzbami. V roce 2013 vzrostl svétovy export se sluzbami o 6 %. Nejvétsim
vyvozcem sluzeb je USA s podilem 14,3 %, s vice nez o polovinu mensim podilem
na svétovém exportu sluzeb nasleduje Spojené kralovstvi VB s 6,3 % a Némecko
56,2 %. U dovozu sluzeb opét patii prvni misto USA s podilem 9,8 %, druhé misto patii
Ciné se 7,5 % a stejné jako u vyvozu sluZeb se na tfetim misté umistilo Némecko
se 7,2 %.

Komoditni struktura mezindrodniho obchodu podle zékladnich kategorii je
uvedena Vv tabulce 2. Nejvétsi podil na mezinarodnim obchodé mély v roce 2013
tyto skupiny produktt: paliva (17,8 %), chemikalie (10,9 %), kancelarska a vypocetni
technika (9,6 %) a zemédélské produkty (9,5 %).

Tabulka 2: Svétovy vyvoz zbozi podle skupin produktii, 2013

CELKEM ZBOZi Hodnota Podil Roéni
procentualni
zména
Zemédélské produkty 1745 9,5 6
Pohonné hmoty 3997 21,8 -3
e Paliva 3258 17,8 -3
Vyrobky zpracovatelského 11 848 64,7 3
primyslu
e Kovy arudy 454 2,5 -6
e Chemikalie 2001 10,9 2
o Kancelafska 1750 9,6 4
a vypocetni technika
e Stroje a dopravni 1348 7,4 4
prostiedky
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e Textilie

306

1,7

o Odévy

460

2,5

Zdroj: International trade statistics 2014

Struktura svétového obchodu se sluzbami je uvedena v tabulce 3. U vyvozu
sluzeb prevazuje kategorie ostatni sluzby (54,9 %), zejména pocitacové a informacni

sluzby, komunika¢ni sluzby, nebo finan¢ni sluzby. Stejnd kategorie, ostatni sluzby

(47,6 %), vyrazné prevazuje i u dovozu.

Tabulka 3: Svéetovy obchod se sluzbami podle kategorii, 2013

CELKEM SLUZBY Hodnota Podil

EXPORT

VSechny sluzby 4645 100,0
e Doprava 905 19,5
e Cestovni ruch 1185 25,5
e Ostatni sluzby 2560 54,9

IMPORT

Vsechny sluzby 4380 100,0
e Doprava 1165 26,6
e Cestovni ruch 1070 24,5
e Ostatni sluzby 2085 47,6

Zdroj: International trade statistics 2014

3.3. Vyznam ochrany dusevniho viastnictvi

Vv mezinarodnim obchodé

Ochrana dusevniho vlastnictvi je v soucasném ekonomickém prostiedi, které je
zalozeno na ptirozené soutézi firem a jejich vzajemné konkurenci, velmi dulezita.

K dosazeni Gspéchu na trhu je tfeba investovat nemalé prostfedky do vyzkumu a vyvoje
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do technicky inovovanych nebo novych vyrobkd, jejich designu a oznaceni. Pokud chce
vlastnik takovych vyrobkii na ur¢itém mist¢ monopolné nehmotny majetek vyuzivat,
pak jedinou moznosti je primyslove pravni ochrana origindlnich feSeni formou patentd,
uzitnych vzord, prumyslovych vzort a ochrannych zndmek (Hospodaiskd komora
Ceské republiky, 2007).

Vedle ochrany, ktera je poskytovana vlastnikiim pfedméti dusevniho vlastnictvi, je
dalsim rozhodujicim aspektem ochrana spotiebitele. Spotiebitel by mél mit zaruku,
ze na trhu dostane zbozi, které ma urcitou kvalitu, pfedpokladané vlastnosti a je bezpecné,
to vSe zarucuje pouze pivodni vyrobce.

Je zieymé, ze s postupujici globalizaci trhu je efektivni systém ochrany dusevniho
vlastnictvi, fungujici nejen v ramci jednotlivych statl, ale 1 v rdmci mezindrodnim véetné
noveé se vytvafejicich mezinarodnich regionli, zcela nepostradatelny. Takovy systém
ochrany by si mél zachovat svoji vyvazenost, coz znamena poskytovat adekvatni ochranu
vSem zucastnénym a pfitom napomahat nebo alespoinl nebranit liberalizaci mezinarodniho
obchodu. Jak jiz bylo zminéno vyse, ze systému ochrany duSevniho vlastnictvi by méli

tézit podnikatelé i spotiebitelé, ale také staty rozvinuté i rozvojové (Jakl, 2014).
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4.Dusevni vlastnictvi

4.1. Vymezeni pojmu duSevni vlastnictvi

Dusevni vlastnictvi je majetek nehmotné povahy, ktery je vysledkem procesu lidské
tviréi Cinnosti. Prava k duSevnimu vlastnictvi jsou zakonna prava K vynaleziim,
uméleckym dilim nebo postuptim, které vznikaji na zakladé védecko-vyzkumné ¢innosti.
Hodnota dusevniho vlastnictvi je podminéna uzitecnosti pro jednotlivce ¢i spoleénost,
kvalitou informaci a také poskytnutou pravni ochranou (WIPO, 2004). Existuje n¢kolik
davodi, pro¢ se staty rozhodly duSevni vlastnictvi chranit. Jednim z nich je zarucit
vyhody majitelim novych predmétii dusevniho vlastnictvi a zabezpecit vysledek jejich
tvir¢i prace tak, aby jej snadno neziskaly konkurencni subjekty bez vynalozeni
jakychkoli nékladt. Druhy diivod je vyuzivani dusevniho vlastnictvi jako vyznamného
nastroje ekonomického rozvoje (Hospodaiska komora Ceské republiky, 2007).

Zakladaci listina Svétové organizace duSevniho vlastnictvi z roku 1967 vymezila

dusevni vlastnictvi nasledovnée:

e literarni, umélecka a védecka dila,

e umélecka vystoupeni, zvukové a rozhlasové zaznamy,

e vynalezy ze vSech oblasti lidské ¢innosti,

e védecké objevy,

e prumyslové vzory,

e obchodni zndmky, obchodni jména a oznaceni,

e ochrana proti nekalé soutézi,

o vesSkerd dalsi prava spojend s duSevni ¢innosti v prumyslové, védecké, literarni

nebo umélecké oblasti.

Hlavni specifika dusevniho vlastnictvi jsou princip teritoriality a asovd omezenost
pravni ochrany. Princip teritoriality pravni ochrany znamena, ze pravni ochrana ptsobi
jen na uzemi statu, kde byla udélena. V oblasti podnikani je tak velmi dalezité zvazit,
ve které zemi je tfeba ziskat pravni ochranu nehmotného statku, aby to bylo
pro podnikatele vyhodné a potfebné. Pfiznacné je také ¢asové omezeni pravni ochrany

prav dusevniho vlastnictvi na ur¢itou dobu (Jakl, Bohacek, 2003).
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Vyznam ochrany dusevniho vlastnictvi byl poprvé ustanoven v Patizské timluvé
na ochranu primyslového vlastnictvi v roce 1883 a o tfi roky pozdéji v Bernské dohodé
o ochran¢ literarnich a uméleckych dé€l, s cilem zabranit neopravnénému uzivani
nehmotnych statkti. Od 80. let 19. stoleti se systém smluv upravujici ochranu dusevniho
vlastnictvi na mezinarodni urovni zna¢né rozsitil, tyto mezinarodné-pravni dokumenty
jsou spravované Svétovou organizaci dusevniho vlastnictvi (Asociace pro mezinarodni
otazky, 2011).

Pokud jde o legislativu upravujici prava k duSevnimu vlastnictvi, tak ta se fidi
jednotlivymi vnitrostatnimi pravnimi predpisy. U ¢lent Evropské unie prava
k duSevnimu vlastnictvi rovné€z podléhaji pravnim predpisim EU, avSak jejich cil
V této oblasti spoCivd zejména v harmonizaci nékterych aspektll prav k duSevnimu

vlastnictvi (,,DuSevni, primyslové a obchodni vlastnictvi,* 2015).

4.2. Rozdéeleni prav k duSevnimu viastnictvi

Dusevni vlastnictvi je mozné z hlediska jednotlivych pfedméti a jejich ochrany
rozdélit na dila chranéna podle autorského préva a prav s timto pravem souvisejicich

a na predméty, které spadaji pod pramyslové pravni ochranu.
4.2.1. Autorska prava a prava souvisejici

Jde o odvétvi prava, které chrani veskerou tvorbu lidské mysli, jako jsou naptiklad
literarni a umeélecka dila. Prostfednictvim autorského prava poskytuje stat po jistou
omezenou dobu tvircim téchto dél vyluénou moznost rozhodnout o nékterych aspektech
jejich vyuzivani. Dulezitym znakem autorského pravo je to, ze nechrani samotné
myslenky ¢i ideje, ale chrani pouze konkrétni dila, konkrétni ztvarnéni takovych
myslenek. Navic takové dilo musi byt originalni a jedine¢né (European Patent Office,
2014).

Autorské dilo, které je pfedmétem ochrany autorského prava, je definovano jako dilo
literarni, umélecké ¢i védecké. Konkrétné za takové dilo mohou byt oznaceny: pocitacovy
software, vykresy, mapy, grafy ¢i plany, fotografie a filmy, architektonicka dila, sochy,
zvukové zaznamy, televizni a rozhlasové vysilani (Utad primyslového vlastnictvi, 2010).

Vedle autorského prava jsou chranéna také prava s timto pravem souvisejici. Prava

souvisejici s pravem autorskym poskytuji pravni ochranu lidem, ktefi také vykonavaji
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néjakou tvirci ¢innost, kterd ma vliv na vznik dila, avSak tyto lidi nelze pfimo oznacit
za autory Vv plném slova smyslu. Jak vyplyvéa z ptredchozich tvrzeni, jejich prava jsou
upravena stejnym zakonem a jsou podobnd s tim rozdilem, Zze jsou mirn¢ omezena
(European Patent Office, 2014).

Tvurci autorského dila vznika autorskopravni ochrana automaticky bez nutnosti splnit
jakékoli formalni podminky. Autorské dilo neni potieba nikde registrovat ani ptihlasovat.

3

Autorskopravni ochrana obvykle trva po dobu 70 let po timrti majitele (,,Autorské pravo,*
2015).

4.2.2. Prumyslové vlastnictvi

Priimyslové vlastnictvi je uz$im pojmem pojmu duSevni vlastnictvi. Pfedméty
spadajici pod ochranu priimyslového vlastnictvi jsou technické feSeni na trovni vynalezi,
prumyslové vzory, jimiz se chrani vnéjsi vzhled vytvort, a riznd oznaceni, ktera se
zapisuji do rejstiiku ochrannych znamek, rejstiiku oznaceni plivodu a zemépisnych
oznaceni a mnoho dalSich nezapsanych oznaceni.

Za pocatek primysloveé pravni ochrany je pokldddna jiz zminéna Pafizska umluva
na ochranu primyslového vlastnictvi. Pafizska tUmluva ptedstavuje univerzalni
vSeobecnou mnohostrannou mezinarodni smlouvu. Tato Umluva stanovila predméty
primysloveé pravni ochrany a vytvofila jak systém pravni ochrany, tak i principy a téinky

fungovani této pravni ochrany (Jakl, 2014).

Technicka reSeni

Mezi technicka feSeni v oblasti ochrany prav priimyslového vlastnictvi se zejména
fadi vyndlezy a uzZitné vzory. Technickd feSeni je mozné chranit formou patentu
na vynalez ¢i zapsaného uZitného vzoru po podéni piihlaSsky u narodniho ufadu
pramyslového vlastnictvi a zaplaceni spravniho poplatku. Princip pravni ochrany
vynalezu a uzitného vzoru spociva v tom, Ze stat poskytne ptihlaSovateli vyluéné pravo

k pfedmétu ochrany s tim, Ze chranéné feseni bude zvefejnéno.

Patenty
Patenty jsou exkluzivni prava na vynélezy, které jsou nejen nové a primyslové
vyuzitelné, ale které jsou vysledkem vynélezecké €innosti. Za priimysloveé vyuzitelny se

poklada vyndlez, ktery miZze byt opakované vyuZzivan pii hospodaiské cinnosti.
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Naopak za primyslové nevyuzitelné se povazuji vynalezy, u nichZ se neprokaze moznost
jejich opakované realizace, také jsou to vyndlezy, naptiklad projekty, které jsou vazany
na neopakovatelné ptirodni podminky (Jakl, 2014). Patentovat lze nejen nové vyrobky
a technologie, ale i1 chemicky vyrobené Ilatky, 1é¢iva, primyslové produkéni
mikroorganismy. Patentovat naopak nelze objevy nebo védecké teorie, programy
pro pocitace, nové odrudy rostlin a plemena zvifat a zpasoby léceni lidi a zvirat
(,,Vynalezy / Patenty,* 2014).

Pravo na ud¢€leni patentu poskytuje patentovy zakon ptivodci vynalezu, tedy tomu,
kdo jej vytvoril vlastni tviréi praci, nebo jeho pravnimu nastupci. O udéleni patentu
se zada patentovou piihlagkou u zakonem stanovené instituce, v Ceské republice u Uiadu
prumyslového vlastnictvi. Podanim ptihlasky vznikd ptihlaSovateli pravo piednosti.
Patentova ptihlaska smi obsahovat jen jeden vynalez nebo skupinu vynalezu, které spolu
vzajemné souvisi a dohromady piedstavuji jedinou mysSlenku (European Patent Office,
2014). Dale musi byt vynalez v ptihlasce podrobné a srozumitelné vysvétlen, a to proto,
aby jej mohl odbornik dle navodu uskutecnit. Pfihlasku lze podat osobné nebo postou,
rovnéz ji Ize podat elektronicky s ovéfenym elektronickym podpisem. Poté na zaklade
zéadosti prihlaSovatele provede ptislusna instituce prizkum patentovatelnosti, zda vynalez
splituje viechny zakonem stanovené podminky. Zadost o provedeni uplného priizkumu
musi byt podana nejpozdéji do 36 mésict od podani ptihlasky. Za tkony v patentovém
fizeni se plati spravni poplatky. Doba platnosti patentu je 20 let od podani ptihlasky
vynalezu. U¢inky patentu vSak nastavaji az od oznameni o udéleni patentu ve Véstniku
Utadu (,,Vynalezy / Patenty,* 2014).

Zakladnim pravem majitele patentu je, ze ma vyluéné pravo vynalez vyuzivat,
poskytovat souhlas, licenci, k vyuziti vynalezu jinym osobam, nebo na né patent pievést.
Rozsah ochrany vyplyvajici z patentu je urcen znénim patentovych narokd, které jsou

stanoveny v udéleném patentu (Jakl, 2014).

UZitné vzory

Patent neni jedinou formou ochrany jedine¢nych technickych feSeni. Pro pravni
ochranu vynalezu je mozné si zvolit i jednodussi, rychlej$i a méné nakladnou formu
ochrany a to ochranu tzv. uzitnym vzorem.

Uzitnym vzorem jsou nova, pramyslové vyuzitelnd technickd teSeni,
ktera presahuji raimec pouhé odborné dovednosti. UZitny vzoru se podoba patentu, ale lisi

se ve dvou zékladnich aspektech, v pozadované tirovni feSeni a dob¢ pravni ochrany.
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Urovet technického feseni pfedmétu ochrany pozadovaného pro ziskani uzitného vzoru
pro vynalez je niz8i, nez je tomu v piipad¢ patentu. Maximalni doba ochrany pfedmétu
uzitného vzoru je kratsi nez u patenti (Utad pramyslového vlastnictvi, 2010).
Dalsim rozdilem oproti patentové ochrané je, Ze uzitnym vzorem nelze chranit zptisoby
vyroby nebo pracovni ¢innosti a biologické reproduktivni materialy (Jakl, 2014).

Rizeni o zapisu uzitného vzoru do rejstiiku se zahaji podanim ptihlasky uzitného
vzoru u piisluiné instituce. Rizeni o piihlagkach uZitnych vzord se od patentd lisi.
Aby fizeni o udéleni pravni ochrany na uzitny vzor probéhlo co nejjednoduseji, rychle
a levné, tak Gfad zkouma jen splnéni zakladnich podminek, tedy zda je pfedmét piihlasSky
prumysloveé vyuzitelny a zda neni z ochrany vyloucen proto, ze nejde o technické feSeni.
Rizeni o zapisu uzitného vzoru do rejstiiku trva pouze dva az t¥i mésice (Jakl, 2014;
,Uzitné vzory,* 2015).

Doba platnosti u uzitnych vzoru je také jina nez u patentli na vynalezy. Tato doba
obvykle neptesahuje celkové dobu deseti let a vychazi ze zakladni doby platnosti
pod polovinu této doby. Proti zaplaceni poplatku je mozné dobu platnosti jednou
az dvakrat prodlouzit, zpravidla na celkovou dobu 10 let. V Ceské republice zékladni
doba platnosti trva Ctyfi roky, avSak na Zadost majitele 1ze ochranu za poplatek prodlouzit

dvakrat o tfi roky (Jakl, 2014). Maximalni doba platnosti uzitného vzoru je tedy 10 let.

Prdmyslové vzory

Ve srovnani s vynalezy a uzitnymi vzory, které jsou technickymi feSenimi,
prumyslové vzory jsou vysledkem tviirci ¢innosti designérti, kde technicka stranka véci
hraje roli minimalni. U pfedmétu primyslové pravni ochrany je uréujici jeho zevnéjsek,
tedy vizualni a estetické aspekty vyrobku nebo jeho obalu.

Ochrana primyslovych vzorll se v poslednich letech stala pro podniky, zejména
Vv oblasti primyslu, zcela zasadni. Design jim napomaha identifikovat produkt na trhu.
Z pohledu spotiebitelti je design dulezity proto, Zze ovliviiuje jejich volbu pii nakupu
i naslednou zkusenost s vyrobkem. Podle Evropska komise (2013) jsou primyslové vzory
tak¢é ve stfedu z4jmi Evropské wunie, ta nahlizi na primyslové vzory
jako na nedilnou soucast procesu inovaci a strategicky nastroj pro inovace,

ktery transformuje vyzkum a vyvoj.
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Primyslové vzory

Primyslovym vzorem se rozumi vzhled vyrobku, nebo jeho ¢asti, spocivajici
zejména ve znacich linii, obrysl, barev, tvarl, struktur nebo materiald vyrobku
samotného, nebo jeho zdobeni. Jde o vizualné vnimatelnou vlastnost vyrobku, nikoliv
napf. o jeho technickou nebo konstrukéni podstatu. Grafika sama o sob¢, bez spojeni
s konkrétnim vyrobkem, primyslovym vzorem neni (,,Pramyslové vzory,”“ 2015).
K ochrané prostfednictvim primyslového vzoru je vhodny skoro kazdy prumyslovy
nebo femesIny vyrobek vyjma pocitaCovych programii. Mohou to byt naptiklad obaly
vyrobki, vyrobek nebo sada vyrobki, slozené vyrobky, soucast vyrobku, loga,
pocitacové ikony ¢i dekor vyrobku (,,Definice primyslového vzoru,* 2015).

Primyslovy vzor je zpusobily zapisu do rejstiiku a tak vhodny k ochrané,
pokud je svétoveé novy a ma individudlni povahu. Novy znamena, ze pramyslovy vzor
nebyl den pfede dnem podéani piihlasky nebo pfede dnem vzniku prava piednosti
vetejnosti zptistupnén shodny priimyslovy vzor. Za shodné se z hlediska novosti povazuji
ty prumyslové vzory, které¢ se 1i§i jen VvV nepatrnych detailech. Individualni povaha
prumyslového vzoru znamena, Ze vyrobek u informovaného uzivatele vyvolava odlisny
celkovy dojem od celkového dojmu porovnavaného vyrobu, ktery byl jiz zptistupnény
piede dnem podani piihlasky (WIPO, 2004). Ochrana primyslového vzoru je urCena
pro designerska feSeni, kterymi se rozumi jak vzory plosné, jako linie ¢i barvy, tak vzory
trojrozmérné, jako je tvar, struktura nebo povrch.

O zapis prumyslového vzoru do rejstiiku se zada ptihlaskou primyslového vzoru.
Ptihlaska musi obsahovat udaje o ptihlasovateli, projev jeho viile o zépis primyslového
vzoru do rejstiiku a nejdilezitéjsi ¢ast, vyobrazeni prumyslového vzoru, které dava
pfedstavu o vzhledu vyrobku. Vyobrazeni miize mit formu fotografie nebo vykresu
(,,Primyslové vzory,” 2015). Vyobrazeni primyslového vzoru je zasadni hlavné proto,
7e tedy definuje nejen pfedmét ochrany, ale také rozsah této ochrany. Doba ochrany
priamyslového vzoru ¢ini 5 let ode dne podani ptihlasky. Po uplynuti této doby je mozné
po zaplaceni poplatku ochranu vyrobku opakované obnovovat az ctyfikrat, vzdy o 5 let,
az na celkovou dobu ochrany 25 let (Jakl, 2014). Ziskana ochrana zapsaného
priamyslového vzoru udéluje jeho vlastniku vyluéné pravo tento vzor uzivat, branit tretim
osobam jej neopravnéné uzivat, poskytnout licenci k jeho uZivani tfetim osobam
nebo na né primyslovy vzor ptevést, naptiklad ho prodat (WIPO, 2004).

Pro ochranu primyslovych vzori na izemi Evropské unie byl vytvofen institut

pramyslového vzoru Spolecenstvi. Tento institut nabizi dvé moznosti, jak chranit predmét
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pramyslového vzoru, jako zapsany priimyslovy vzor SpoleCenstvi nebo jako nezapsany
pramyslovy vzor Spolecenstvi. Zapsané a nezapsané prumyslové vzory Spolecenstvi se
zasadné lisi z hlediska rozsahu ochrany a trvani (,,Primyslové vzory v Evropské unii,*
2015). Doba trvani zapsaného primyslového vzoru byla jiz zminéna, muze byt
obnovovana az na 25 let. Oproti tomu je doba trvani ochrany nezapsaného primyslového
vzoru spolecenstvi mnohem krat$i, nezapsanému pramyslovému vzoru je udélovana
ochrana na dobu tfi let ode dne, kdy byl primyslovy vzor poprvé v ramci teritoria
Evropské unie zpfistupnén vetejnosti. Ttiletou ochranu po jejim uplynuti uz nelze
prodlouzit. Pokud jde o pravni ochranu, tak ta je bezesporu silngjSi u zapsan¢ho
prumyslového vzoru. Zapsané primyslové vzory jsou chranény pied podobnymi
primyslovym vzory i V pfipadé, Ze byly vytvofeny v dobré vite, tedy bez védomi
existence star§iho vzoru. U nezapsaného primyslového vzoru je tomu tak, zZe Evropska
unie udé€luje vlastniku vzoru pravo zabranit obchodnimu pouzivani, pouze pokud je dany
primyslovy vzor zamérnou kopii chranéného primyslového vzoru (,,Primyslové vzory

v Evropské unii,* 2015).

Ochrana prav na oznacéeni

Pti obchodni ¢innosti oznacuji podnikatelé své vyrobky a sluzby, které uvad¢ji na trh,
nejriznejSimi oznacenimi. Tim se tito podnikatelé snazi poukazat na to, ze dany vyrobek
nebo sluzba pochazi pravé od nich a ze ma tento vyrobek kvality, které jsou
charakteristické prave pro jejich vyrobu nebo obchod. Uzivani oznaceni vyrobk a sluzeb
ma vyznamny vliv na pozici podnikatele na trhu, nejen ve vztahu ke konkurenci,
ale i k zakaznikim, kterym tak umoziiuje snadné&jsi orientaci pii nakupu. Témi zakladnimi
oznacenimi spadajicimi pod ochranu prav na oznaceni jsou ochranné znamky a oznaceni
ptavodu, stejné tak i tzv. zemépisna oznaceni (Jakl, 2014). V soucasném svété nabyvaji
prava na oznaceni stale vétsi vyznam, ktery lze odiivodnit internacionalizaci svétového

hospodafstvi a neustalym riistem poctu soutéZziteld na trhu.

Ochranné znamky

Ochrannd znamka je oznaceni, které dokaze odlisit vyrobky nebo sluzby vyrabéné
nebo poskytované jednim podnikem od vyrobki a sluzeb jinych podnikti. Ochrannou
znamkou mohou byt veskera oznaceni schopna grafického znazornéni, zejména slova,
pismena, Cislice, kresby, obrazky, barvy, tvar vyrobku nebo jeho obal, ptipadné

jejich  kombinace (Svétova organizace dusevniho vlastnictvi, 2015). Dulezitou
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podminkou, kterou musi dané oznaceni vzdy spliovat, je rozliSovaci zpusobilost
a spojitost s ur¢itymi vyrobky ¢i sluzbami.

Hlavni Gilohou ochrannych znamek je umoznit zakazniktim identifikovat produkt
konkrétni spolec¢nosti tak, aby byli schopni jej odlisit od konkurenénich vyrobka. Je velmi
pravdépodobné, ze kdyZ jsou spotiebitelé s konkrétnim produktem spokojeni, tak si
v budoucnu stejny produkt potidi znovu. Z toho diivodu musi mit moznost snadno rozlisit
identické nebo podobné produkty. Déle hraji ochranné znamky hlavni tllohu ve znackové
a marketingové strategii firem, a to tim, ze konkurenénim firmam umoznuji se od sebe
odlisit, stejn¢ tak i jejich vyrobklim. Ochranné zndmky se také vyznamné podileji
na vytvareni firemni image a reputaci vyrobkll v ocich spottebiteld. Image a reputace
firmy maji vliv na divéru zakaznikl, kterd tvotfi zaklad pro vybudovani loajalni
zakaznické zakladny. Spottebitelé si mnohdy vytvoii citovy vztah k uréitym ochrannym
znamkam a to na zaklad¢ pozadovanych vlastnosti ztélesnénych produkty, které takové
ochranné znamky nesou (Svétova organizace dusevniho vlastnictvi, 2015). Navic jsou
spotiebitelé, ktefi si ceni dobrych ochrannych znamek, ochotni zaplatiti vice za produkt
nesouci takovou ochrannou znamku, a proto jsou ochranné znamky velmi cennym
majetkem podniku, ¢asto i tim nejcennéjSim.

Zapsat lze n€kolik typli ochrannych znamek, slovni, obrazovou, kombinovanou,
prostorovou (trojrozmérnou) a barevnou nebo tvofenou kombinaci barev. Slovni znamka
je tvofena pismenem, slovem nebo vice slovy, jménem, piijmenim, cCislem
nebo jakymkoli jinym znakem, ktery Ize napsat. Zasadami pro slovni oznaceni jsou
jednoduchost, snadnd zapamatovatelnost a vyslovitelnost ve svétovych jazycich.
Obrazova znamka je vyobrazena pomoci obrazku, grafik, kreseb a symbolt. Tento typ
znamky ma obvykle dobrou rozliSovaci zpisobilost. Kombinovana zndmka je oznaceni,
jenz je kombinaci slovnich a obrazovych prvka (,,Definice ochranné znamky*, 2015).
V soucasné¢ dobé kombinované ochranné znadmky pievazuji. Prostorové, resp.
trojrozmérné, oznaceni vyuziva trojrozmérny tvar jako je tvar vyrobku nebo jeho obalu.
U tohoto typu oznafeni musi ptihlaSovatel spolu s pfihlaskou predloZzit jeho plosné
vyobrazeni (Jakl, 2014). Barevna oznaceni jsou tvofena barvou nebo jejich kombinaci
a pouzivaji se k zapisu vlastni barvy k odliSeni vyrobki a sluZeb.

Nektera oznaceni jsou nezpusobild zapisu do rejstiiku ochrannych zndmek a jsou
tak ztohoto zapisu vylou¢ena. Takova oznaCeni jsou vylouCena ze zapisu
bud'to ustanovenim zikona, vtomto piipadé se jednd o tzv. absolutni piekdzky,

nebo proto, Ze jSOu v rozporu s pravy tietich osob, zde se jedna o tzv. relativni prekazky
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(Jakl, 2014). Duvody z jakych se odmitaji ochranné znamky z hlediska tzv. absolutnich
piekazek zapisné zpusobilosti, jsou ty, ze dané oznaCeni je obecnym nebo popisnym
vyrazem, klamavé, povazované za odporujici dobrym mraviim, je tvofeno vlajkami, erby,
oficialnimi oznac¢enimi a emblémy statti a mezinarodnich organizaci (Svétova organizace
dusevniho vlastnictvi, 2015).

Rizeni o ochranné znamce se zahajuje podanim piihlasky u zapisného wradu
a mize ji podat jak fyzicka, tak i pravnicka osoba zpusobila k pravnim tkoniim. Ptihlaska
ochranné znamky se podava osobné, postou nebo elektronicky. Zadost o registraci
ochranné znamky musi obsahovat kontaktni udaje pfihlasovatele nebo dané firmy,
grafické zobrazeni znamky, popis vyrobki a sluzeb, ttidy, pro které chce firma ziskat
ochranné znamky. Pot¢ je ptihlasovatel povinen do jednoho mésice po podani prihlasky
zaplatit spravni poplatek (Jakl, 2014). Pokud ptihlasovatel fadné€ splni predeslé nalezitosti
piihlasky, tak mu vznikd pravo piednosti pied kazdym subjektem, ktery by pozdéji
piihlasil shodné nebo podobné oznaceni pro shodné nebo podobné zbozi ¢i sluzby
(Hospodaiska komora Ceské republiky, 2007). Zapisny tiad, v Ceské republice je
to Utad pramyslového vlastnictvi, musi dle zdkona o ochrannych zndmkach provést
formalni a vécny prizkum piihlasky. V ramci formalniho prizkumu tento ufad
prozkoumad, zda zadost o registraci ochranné znamky spliiuje vySe uvedené nalezitosti
pro jeji podani a zda byl zaplacen spravni poplatek. Po provedeni formalniho priizkumu
nasleduje prizkum vécny, kdy pfislusny afad zkouma splnéni absolutnich podminek
zapisné zpusobilosti. Neshleda-li ifad po provedenych priazkumech namitky proti Zadosti
o ochrannou znamku, uveiejni piihlasSku ve véstniku s tim, Ze tieti strany maji lhitu
na podani namitek proti registraci (Svétova organizace dusevniho vlastnictvi, 2015).
Pokud ufad shleda, Ze neexistuji zakonné piekazky, tak zapiSe ochrannou znamku
do rejstitiku ochrannych zndmek a vyd4 ptihlaSovateli registratni certifikat.
Timto zapisem do rejstiiku ziskdvd vlastnik ochranné zndmky vyluéné pravo
na jeji uzivani. Platnost ochranné znamky je 10 let ode dne podani ptihlasky a lze
jiprodluzovat o dalich 10 let na zaklad€ Zadosti o obnovu, kterd se podava v poslednim
roce platnosti ochranné znamky (,,Ochranné znamky,* 2014).

Kromé individudlni ochranné znamky existuje také ochranna znamka kolektivni.
Kolektivni ochrannd zndmka umoziiuje zépis ochranné znamky, kterd je zplsobila
rozliSovat vyrobky nebo sluzby sdruzeni, zaloZzeného za ucelem spoleéného oznaovani
vyrobki ¢i sluzeb uvadénych jeho ¢leny na trh, od vyrobkil nebo sluzeb jinych podnik.

Ptihlasovatel kolektivni zndmky musi pfisluSnému ufadu ptedlozit kromé obvyklych
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nalezitosti jeSté pravidla pro jeji uzivani, kde se uvedou osoby, které jsou opravnény
uzivat znamku, podminky pro ¢lenstvi ve sdruzeni, stejné tak i podminky pro uzivani
znamky, véetné sankci (,,Ochranné znamky spolecenstvi,” 2011).

Vlastnik ochranné znadmky ma vyluéné pravo uzivat v obchodnim styku
ochrannou znamku ve spojeni s vyrobky nebo sluzbami, pro néz je chranéna. V piipadé
neopravnéného uzivani ochranné znamky ma jeji vlastnik pravo doméahat se u ptislusného
soudu ndpravy. Bez souhlasu vlastnika nesmi nikdo v obchodnim styku registrovanou
ochrannou znamku pouzivat (Jakl, 2014). Navic mize vlastnik u ochranné znamky
pouzivat symbol ®, jimz upozoriiuje, ze jde o chranéné oznaceni, avSak tento symbol

neposkytuje Zadnou pravni ochranu navic.

Oznaceni piivodu vyrobki a zemépisna oznaceni

Pojem oznaceni piivodu vyrobku je definovan jako nazev oblasti, ur¢itého mista
nebo zemé, pouzivany k oznaceni zboZzi pochazejiciho z tohoto tzemi, jestlize kvalita
nebo vlastnosti tohoto zboZzi jsou vyluéné nebo pievazné dany zvlasStnim zemépisnym
prosttedim s jeho charakteristickymi pifirodnimi a lidskymi faktory (Jakl, 2014,
,Oznaceni puvodu/zemépisna oznaceni, 2014). Dalsi podminkou je, Ze vyroba,
zpracovani a piiprava takového zbozi probiha ve vymezeném tzemi.

Zemépisnym oznacenim je nazev uzemi pouzivany k oznaCeni zbozi
pochazejiciho z tohoto uzemi, jestlize toto zbozi ma urCitou kvalitu, povést nebo jiné
vlastnosti, které lze pti¢ist tomuto zemépisnému pivodu. Piedpokladem je, Ze vyroba
nebo zpracovani anebo piiprava takového zbozi probihd ve vymezeném uzemi

(,,Oznaceni puvodu/zemépisna oznaceni,* 2014).

Rozdil mezi oznafenim plvodu a zemépisnym oznacenim Spociva zejména
v pozadované intenzité vazby produktu na dané uzemi. U 0znaceni ptivodu se vyZzaduje
velmi silna vazba, ale pro zemépisné oznaceni je dostacujici, aby alespon jedna faze
produkce probihala na pfislusSném uzemi (,,Oznaceni piivodu a zemépisnd oznaeni
Spolecenstvi,* 2014).

Kategorie produktl, které mohou ziskat ochranu v podobé oznaceni plivodu
a zemepisné oznaceni, jsou nejcastéji vina, lihoviny, zemeédélské produkty a potraviny.
Ochrana zemépisnym ozna¢enim nebo oznacenim plvodu je ochrana nevylu¢na,
coZ znamena, ze nepiislusi pouze jedinému subjektu, ktery o takové oznaceni pozada,

ale kazdému, ktery ve vymezené oblasti vyrdbi své vyrobky spliujici stanovené
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podminky pro udéleni oznaceni ptivodu nebo zemépisného oznaceni (European Patent
Office, 2014).

Rizeni o zapisu oznadeni ptivodu vyrobku a zemé&pisného oznadeni se zahajuje
podanim Zadosti o zapis do rejstitku u piislusné instituce. Zadost o zapis miize podat
sdruzeni vyrobcii nebo zpracovateli pro zbozi vyrobené a/nebo zpracované
a/nebo piipravené na daném tzemi. Jednotliva fyzicka nebo pravnicka osoba jen tehdy,
jestlize v dobé podani zadosti jako jedind na daném tizemi tuto Cinnost uskuteciuje.
Nalezitostmi zadosti krom¢ informaci tykajicich se zadatele jsou znéni oznaceni pivodu
vyrobku nebo zemépisné oznaceni, zemépisné vymezeni tizemi, na némz probiha vyroba
a/nebo zpracovani a/nebo priprava zbozi, vycet zbozi, jehoZ se ma oznaceni tykat, popis
vlastnosti nebo kvalitativnich znakl zbozi, které jsou dany zvlastnim zemépisnym
prostiedim (Ministerstvo pramyslu a obchodu, 2011). Po kladném pfijeti zadosti
piislusnou instituci obdrzi Zadatel osvédCeni o zapisu do rejstiiku. Pravni ochrana
oznaceni pivodu a zemépisnych oznaceni neni ¢asové omezend a trva po dobu jejich
registrace.

Rizeni o zapisu oznadeni ptivodu a zemépisna oznadeni na Grovni Evropské unie
se zahajuje zadosti vyrobctli a zpracovatelii produktii a to pfes ptisluSné narodni urady.
V Ceské republice je timto piislusnym organem Uiad primyslového vlastnictvi.
Po tuspésném dokonCeni Zadosti na narodni Urovni, ndrodni ufady postoupi fizeni
Evropské komisi (Ministerstvo priamyslu a obchodu, 2011). Poté mohou subjekty
uvadéjici na trh produkty, které vyhovuji pozadovanym specifikacim, pouzivat piislusné
symboly EU oznaéeni ptivodu nebo zemépisné oznaéeni. Ceska republika mé v ramci EU
takto registrovano témér tticet Ceskych produkti, napiiklad Hofické trubicky, Pardubicky
pernik, Karlovarské trojhranky, Marianskolazefiské oplatky, Stramberské usi, Valaisky

frgal, Olomoucké tvariizky, Ceské pivo a Zatecky chmel.
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5. Systémy pravni ochrany primyslového
vlastnictvi

Primyslové pravni ochrana ma teritoridlni charakter, coz se projevuje tim, ze plati
pouze na Uzemi statu, kde jeho pfislusny organ tuto ochranu ud¢lil. Za ptislusné organy
jsou povazovany narodni patentové a znamkové tfady. Pokud chce vlastnik predmétu
ochrany primyslového vlastnictvi, patentu, ochranné znamky nebo primyslového vzoru
ziskat ochranu 1 v dalSich statech, muze si zvolit mimo cestu narodni, také cestu

mezinarodni nebo regionalni ochrany.

5.1. Narodni

Predméty primyslového vlastnictvi lze pfihlasit u ifadu kazdého statu, ve kterém
si chce ptihlaSovatel pravni ochranu zajistit. Pii podani ptfihlaSky narodni cestou,
tedy do kazdé zemé zvlast, je nezbytné predev§im prozkoumat podminky pro udéleni
pravni ochrany v té které zemi, pozadavky na upravu ptihlasky, naklady na ftizeni
o prihlasce a poplatky na udrzovani ptipadné ziskané primyslovépravni ochrany.
Ptihlasku pfedmétu pramyslového vlastnictvi je potieba vyplnit v pozadovaném jazyce.
Navic nékteré zemé mohou pii podani pfihlasky narodni cestou pozadovat, aby podani
piihlasky a nasledné fizeni o ni zajiStoval mistni patentovy zastupce, coz s sebou nese
pomérné vysoké naklady. Tento zastupce je opravnén piihlaSovatele pied piisluSnym
ufadem zastupovat. V piipad¢, kdy se predmét piihlasuje do vice zemi, je dobré zvazit
podani piihlasky na podkladé mezinarodni smlouvy, ktera umoziuje piihlaSeni do vice
¢lenskych zemi takové smlouvy pouze jednim podanim pfihlasky. Sté€Zejnimi smlouvami
V této oblasti jsou Smlouva o patentové spolupraci (PCT) a Madridskd dohoda
o mezinarodnim zapisu tovarnich nebo obchodnich znamek (Jakl, 2014, Svétova

organizace dusevniho vlastnictvi, 2015).

5.2. Mezinarodni

Mezinarodnim zplsobem piihlaSovani pfedméti primyslového vlastnictvi je
oznacovan ten zpisob, ktery namisto pfihlasovani téchto predméti zvlast’ v jednotlivych

zemich, umoziuje podani pfihlasky do vice zemi najednou. Vlivem globalizace
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mezinarodniho obchodu si ochrana prumyslového vlastnictvi vyzadala vznik mnoha
mezinarodnich smluv, které upravuji ochranu jednotlivych piedmétt v oblasti

pramyslovych vzora.

5.2.1. Mezinarodni ochrana vynalezu

Ptihlasovani vynalezii mezinarodni cestou se uskuteciiuje na zakladé¢ smlouvy
o patentové spolupraci, tzv. smlouva PCT. Smlouva PCT umoziuje prostiednictvim
jediné mezinarodni patentové piihlasky v jediném jazyce pozadat o patentovou ochranu
ve 148 smluvnich statech (Svaz pramyslu a dopravy CR, 2015). Pfihlasku je opravnén
podat kazdy, kdo ma sidlo ve smluvnim staté nebo je jeho obcanem. PiihlaSka se podava
u tzv. ptijimaciho ufadu, timto ufadem je obvykle nérodni tfad zemé ptihlasovatele,
nebo pfimo u Mezinarodniho ufadu Svétové organizace dusevniho vlastnictvi v Zenevé.
Od data podani ma mezinarodni ptihlaska stejné u€inky jako ptihlaska narodni.

Mezinarodni faze fizeni o mezinarodni piihlasce sestdva z tzv. mezinarodni faze
fizeni PCT, na kterou navazuje tzv. narodni faze, kterd jiz probihd pted jednotlivymi
patentovymi tfady smluvnich zemi. Po kladném ukonceni narodni faze je ptihlasovateli
udélen patent (,,Mezinarodni piihlasky PCT,* 2015). V mezinarodni fazi je provadén
mezinarodni pfedbézny prazkum, ktery provadi organy pro mezinarodni predbézny
pruzkum. Vystupem mezindrodniho piedbézného prizkumu je zprava o mezinarodni
reSersi a také posudek tykajici se patentovatelnosti vynalezu. V prubéhu mezinarodni faze
muze piihlasovatel podle vysledkii mezinarodni reSerSe zménit nebo doplnit udaje
v prihlasce s u€inky pro vSechny vybrané staty. Nasledné narodni fizeni o ptihlasce PCT
je stejné jako fizeni o pfihlasce podané piimo u narodniho ufadu (Jakl, 2014).

Systém PCT piinasi piihlasovatelim ze smluvnich stati celou fadu vyhod.
Pro ptihlasovatele je zejména podstatné to, ze piihlaska nemtze byt nasledné zamitnuta
narodnimi Ufady na zdkladé formalnich nedostatkli, nebot’ je zaveden pouze jediny
formalni prizkum. Pisemny posudek o patentovatelnosti vyndlezu a zprava o reSersi
napomahaji lépe zhodnotit Sance na uspéch v narodnich fizenich a mohou tak uSetfit

zbyte¢né vynalozeni finan¢nich prostiedka (Jakl, 2011).
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5.2.2. Mezinarodni ochrana pramyslovych vzoru

Podat mezinarodni pfihlasku primyslového vzoru je mozné na zdkladé Haagské
dohody o mezinarodnim ptihlasovani prumyslovych vzorti a modeli z roku 1925.
Podanim jediné mezinarodni ptihlasky, v jednom jazyce a uhrazenim jednoho souboru
poplatkis v jedné méné u Svétové organizace duSevniho vlastnictvi v Zenevé muiize
prihlasovatel ziskat ochranu v nékolika statech, které Haagskou dohodu podepsaly
(Svétova organizace dusevniho vlastnictvi, 2015). V ramci Haagského systému lze
prostiednictvim jedné jediné ptihlasky zapsat az 100 prumyslovych vzori a ziskat
tak ochranu v 64 tizemnich celcich, v¢éetné mezinarodnich organizaci a Evropské unie
(,.Summary of the Hague Agreement Concerning the International Registration
of Industrial Designs,” n.d.). Evropska unie se zapojila do mezinarodniho systému
ptihlasovani primyslovych vzort v roce 2008.

Ceska republika jako autonomni stat ¢lenem Haagské dohody zatim neni, tak jeji
statni ptislusSnici museji pfihlaSovat své priimyslové vzory do zahrani¢ni narodni cestou,
to znamena piihlaSovat je jednotlivé do vybranych zemi. Druhou moznosti, kterd se jim
po zapojeni Evropské unie do Haagského systému nabizi vedle ochrany na narodni
urovni, je pravni ochrana zapsanym nebo nezapsanym primyslovym vzorem

Spole¢enstvi (Utad primyslového vlastnictvi, 2010).

5.2.3. Mezinarodni ochrana znamek a oznaceni puvodu

Priilomovym dokumentem v této oblasti byla jiz zminénd Madridska dohoda
z roku 1891, protoze vytvoftila zdklady mezindrodniho ptihlaSovani ochrannych zndmek.
Tato dohoda méla také nezanedbatelny vliv na harmonizaci narodnich legislativ,
tak aby sméfovaly K zjednoduSeni a zlevnéni celého procesu. Madridska dohoda byla
od svého vzniku nékolikrat revidovana, posledni revidovani probéhlo v roce 1979.
V roce 1989 byla Madridska dohoda prohloubena pfijetim Protokolu k Madridské
dohodé. Madridsky protokol je zdkladnim néstrojem ochrany znadmek po celém svété.
Obé tyto smlouvy zajistuji piislusnikim smluvnich stran moZnost pravni ochrany
ochrannych znamek ve vSech smluvnich statech na zdklad¢ jediné ptihlasky, podané

U Mezinarodniho ufadu Svétové organizace duSevniho vlastnictvi sidlici v Zenevé,
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a to prostfednictvim pfislusného znamkového ufadu dle ptvodu ptihlasovatele
(,,Mezinarodni ochranna znamka - obecné informace,* 2011).

Mezinarodni zépis ochranné znamky tedy umoziiuje ptihlasit ochrannou znamku
do vSech statl, které jsou smluvnimi stranami Madridské dohody nebo Protokolu
k Madridské dohodg, a to na zakladg jedné Zzadosti u piislusného tradu, v Ceské republice
je timto ufadem Utad primyslového vlastnictvi. Piihlasovatel mize v této zadosti uplatnit
pravo prednosti z piihlasky ochranné znamky napi. z Ceské republiky, pokud by se
napiiklad jednalo o &eskou firmu (Hospodaiska komora Ceské republiky, 2007).
Ptihlasovatel poda zaddost o mezinarodni zapis ochranné znamky u narodniho uradu, tento
ufad na jejim zaklad€ vypracuje vlastni mezinarodni ptihlasku ochranné znamky.
Piihlasovatel viak musi vedle spravniho poplatku Ufadu zaplatit zapisné poplatky
ve Svycarskych francich pfimo Mezinarodnimu ufadu Svétové organizace dusSevniho
vlastnictvi (,,Mezinarodni ochranna znamka - obecné informace,* 2011). Poté dochazi
k zapisu ochranné znamky do mezinarodniho rejstiiku znamek, Mezinarodni Gfad je
povinen zapis znadmky oznamit v§em smluvnim statiim, do nichZ je mezindrodni znamka
piihlaSovéana k ochrané, coz jsou ty staty, které jsou vyznaceny v mezinarodni piihlasce.

Doba platnosti mezinarodni ochranné znamky je stejna jako u narodni ochranné
znamky, tedy 10 let od data podani piihlasky, nasledné je mozné ji po jejim uplynuti

obnovovat pokazdé na dalSich deset let

Oblasti mezinarodniho ptihlasovani oznaceni puvodu se fidi Lisabonskou
dohodou na ochranu oznaceni puvodu a jejich mezinarodniho zapisu z roku 1958.
Hlavnim tkolem této dohody je rozsitit ochranu oznaceni ze zemi ptivodu 1 na uzemi
dalSich Clenskych zemich Lisabonské dohody. Zapisné fizeni probihd analogicky jako
u mezinarodnich ochrannych zndmek (Jakl, 2014), coZ znamen4, ze kompetentni Grady
¢lenskych statl Zadaji o registraci oznaceni u Mezinarodniho Gfadu Svétové organizace
dusevniho vlastnictvi. Mezinarodni ufad poté uvédomi o udéleném zapisu dalsi ¢lenské
zemg. DiileZitou podminkou ochrany mezinarodnich oznaceni ptivodu je, Ze tato oznaceni
jsou prvotn€ uznavana a chranéna v zemi plivodu, a pak zapsana u Mezinarodniho Gfadu

V Zeneve.
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5.3. Regionalni

Ve druhé poloviné dvacatého stoleti zacala vznikat v jednotlivych ¢astech svéta
integracni seskupeni, kterd v ramci podpory mezinarodnich obchodnich vztahti vytvoftila
regionalni Gfady specializujici se na pravni ochranu ptedmétii primyslového vlastnictvi.
Za ucelem pravni ochrany vynalezti vznikl Evropsky patentovy ufad v Mnichové
a Euroasijsky patentovy ufad v Moskve, pravni ochrany znamek a primyslovych vzort
vznikl Utad pro harmonizaci na vnitinim trhu OHIM v Alicante. Mimo Evropskou unii
se vytvorilo regionalni seskupeni na africkém kontinenté, Africka organizace dusevniho
vlastnictvi OAPI pro frankofonni zemé a Africkd organizace primyslového vlastnictvi
ARIPO pro anglofonni Afriku (Maly, 2002). V oblasti ochrany prav k duSevnimu
vlastnictvi spolu spolupracuji i nékteré arabské staty jako Spojené arabské emiraty, Oman

nebo Saudska Arabie.

5.3.1. Evropsky patent

Zadost o evropsky patent miize podat kazdy piihlagovatel, ktery chee ziskat pravni
ochranu svého vynalezu v Clenskych statech Evropské patentové organizace. Zakladem
evropského patentového systému je Umluva o udélovani evropskych patenti, ktera byla
uzaviena V roce 1973 v Mnichové. Tato umluva vychazi z principu, ze se podava jedina
patentova piihlaska, a ta se zkouma na zéklad¢ jednotného evropského patentového prava
u Evropského patentového tfadu v Mnichové. Pokud Evropsky patentovy ufad shleda
pfedmét patentové prihlasky jako patentovatelny a splilujici podminky stanovené vyse
zminénou Umluvou, tak ptihlasovateli udeli evropsky patent, avSak jen pro ty staty,
které byly predem uréeny v ptihlasce (Utad vlady Ceské republiky, 2015).

Evropskou patentovou piihlasku muze podat fyzicka nebo pravnicka osoba
a to bez ohledu na obc¢anstvi nebo bydlisté ¢i sidlo. Nicméné ptihlasovatelé, ktefi nemaji
bydlisté nebo sidlo v n€kterém ze smluvnich statli, musi byt zastoupeni pti vSech fizenich
pfed Evropskym patentovym Ufadem zastupcem, ktery je zapsan do seznamu vedeného
za timto celem EPU. Piihlasku lze podat u EPU v Mnichové nebo u povéfeného
narodniho Gfadu. Utad naslednd piihlasku zkouma, poté provadi formalni priizkum
a reSerse, nakonec nasleduje zvetejnéni prihlasky. Pokud predmét patentové piihlasky

splni podminky patentovatelnosti stanovené Umluvou, Evropsky patentovy uiad

30



evropsky patent udéli. Po udéleni patentu po dobu 9 mésict jesté probihd pred EPU
tzv. odporové tizeni, béhem kterého lze jesté dosdhnout zrusSeni patentu. Udé€lenim
patentu nasledné¢ dochazi k jeho rozpadu na svazek jednotlivych narodnich patenti ve
statech urCenych ptihlasovatelem. Tyto patenty se stanou uinnymi az po splnéni
nékterych dalSich podminek jednotlivych stat. Nejcastéji se jedna o piedlozeni piekladu
popisu vynalezu a patentovych narokt a uhradu piislusnych poplatka (Jakl, 2011,
Hospodai'ska komora Ceské republiky, 2007).

5.3.2.  Ochranna znamka SpoleCenstvi

Ochranna znamka spolecenstvi nabizi vyhodu zajiSténi ochrany prostfednictvim
jediného registraéniho procesu pied Utadem pro harmonizaci na vnitinim trhu
(déle jen OHIM) v Alicante ve Spanélsku a dava jejimu majiteli pravo, které je
vynutitelné ve vSech zemich Evropské unie. Tim se zjednodusuje postup a naklady jsou
podstatng niz$i neZ v pripadé oddélené registrace v jednotlivych ¢lenskych zemich (Utad
pro harmonizaci na vnitinim trhu, 2006).

Ptihlasku ochranné znamky SpoleCenstvi mohou podat vSechny typy
piihlaSovatelt, jak ptfihlasovatelé majici pramyslovy nebo obchodni podnik,
tak prislusnici ¢lenského statu EU, ktefi neprovozuji Zadnou podnikatelskou ¢innost (Jakl,
2014). Takovym nepodnikajicim subjektem mutize byt napiiklad tvirce grafické znamky,
jenz si ochrannou zndmku zaregistruje s tim, ze ji pozd€ji prevede na treti stranu.
V piipad¢, ze prihlasovatel nepochazi z Clenského statu Evropské unie, musi byt
zastoupen zastupcem z nekterého z téchto statti. Prihlasku ochranné znamky Spolecenstvi
je mozné podat v jakémkoliv z 24 oficialnich jazykl Evropské unie. AvSak piihlasovatel
musi v pfihliice uvést i druhy jazyk, ktery vybere z péti jazyki OHIM (Utad
pro harmonizaci ve vnitinim trhu, 2006). Podat pfihlasku je mozné dvéma zpisoby,
piimo u tfadu OHIM, nebo prostifednictvim narodniho Ufadu primyslového vlastnictvi
Vv Clenském staté¢ EU. DuleZitymi tdaji v piihlaSce jsou seznam vyrobkid a sluZeb,
pro které zada prihlasovatel ochranu, a vyobrazeni ochrannych znamek.

Rizeni o pfihlasce ochranné zndmky Spoledenstvi je zahdjeno jejim piijetim
ufadem OHIM, poté dojde k ptekontrolovani této ptihlaSky, zda spliiuje urcité
pozadavky, jako je napt. zaplaceni spravniho poplatku. Nasledné OHIM provede resersi

se zamefenim na star§i ochranné znamky Spolecenstvi, které by mohly byt namitany
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vici zapisu ochranné znamky Spolecenstvi, jez je pfedmétem ptihlasky. ResSersni zprava
je neprodlené ptedéana ptihlasovateli. Po uplynuti lhity jednoho mésice ode dne odeslani
reSer$ni zpravy piihlasovateli, zvefejni OHIM ptihlasku ve véstniku. Majitelé starSich
ochrannych znamek Spolecenstvi mohou podat namitky vici této ochranné znamce
ve lhuté tfi mésict od zvefejnéni prihlasky. Nebyly-li namitky podany nebo byly-li
zamitnuty, je znamka zapsana do rejstiiku jako ochrannd znamka Spolecenstvi a trad
OHIM vyda jejimu majiteli osvédéeni o jejim zapisu (,,Rizeni o piihlasce ochranné
znamky Spolecenstvi,* 2013).

Ochranna znamka Spolecenstvi dava pravo ptihlasovateli zakazat tfetim strandm
uzivani shodnych nebo podobnych oznaceni pro shodné nebo podobné vyrobky ¢i sluzby.
Tato zndmka muZe byt pfevedena na tfeti stranu a také na ni mize byt udélena licence.
Platnost ochranné znamky je 10 let od data podani ptihlasky. Registraci znamky lze
na zadost majitele obnovit na obdobi dalSich 10 let, je vSak nutné zaplatit pozadované

poplatky (Utad pro harmonizaci na vnitinim trhu, 2006).
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6. Prakticka cast

6.1. DuSevni vlastnictvi Budéjovického Budvaru

vvvvvv

potravinaiskych podnikéi v Ceské republice. V ramci pivovarského pramyslu
podle celkového objemu produkce piva zaujimd mezi pivovary a pivovarnickymi
skupinami v Ceské republice 4. misto. Pivovaru se dlouhodobé& dafi prodej piva doma
exportnich potravinarskych spole€nosti, ktera vyvazi svou produkci do 76 zemi svéta.
Mezi jeho nejvétsi trhy patii Némecko, Velka Britanie, Slovensko a Rakousko (,,Profil®,
n.d.).

Historie pivovaru Budéjovicky Budvar zapocala v roce 1895, kdy zacal své pivo vafit
v Ceskych Budé&jovicich jeho pravni predchiidce Cesky akciovy pivovar. Jiz na konci
19. stoleti bylo pivo z Ceského akciového pivovaru znamé v zahrani¢i a vyvazelo se
do vzdalenych mist, jako byly napi. Benatky, Catihrad ¢i Alexandrie. V roce 1906 se
pak pivo z akciového pivovaru objevilo i ve Spojenych statech. Mezivaleéné obdobi bylo
pro Cesky akciovy pivovar velmi Gspésné. V té dobé si pivovar nechal zaregistrovat
ochranné znamky jako Cesky budgjovicky granat v roce 1922, v roce 1925 ochrannou
znamku Cesky budgjovicky Crystal. Ve 30. letech vyvazel pivo do Vychodni Afriky,
Severni a Stiedni Ameriky, Anglie, Belgie, Bulharska, Ciny, Egypta, Francie, Guinei,
Holandska, Indie, Iranu, Italie, Japonska, do Jihoafrické unie, Jugoslavie, Litvy, Maroka,
Malajska, Némecka, Palestiny, Polska, Rakouska, Rumunska, Senegalu, Syrie, Svédska,
Tunisu, Turecka a na Javu (Duffkova, 2012). V roce 1930 spatfila svétlo svéta ochranna
znamka Budvar, zdmérem vzniku této znamky bylo vytvofeni znacky, kterd by dobie
charakterizovala druh vyrobku a misto jeho puvodu, zaroven aby byla struéna, dobie
vyslovitelnd, a to 1 ve svétovych jazycich. Mezindrodné byla tato ochrannd zndmka
registrovana v roce 1932. Pojem Budvar vznikl ze spojeni dvou slov ,, Budéjovicky “
a ,,Pivovar®. Nebot' se pouzivani ochranné¢ zndmky osvédcilo, rozhodlo se vedeni
pivovaru slovo Budvar za¢lenit do nazvu firmy, ktery od roku 1936 zn&l: Budvar — Cesky
akciovy pivovar Ceské Budgjovice (Hajn, 2015). Aby byl ptvod piva patrny
1 pro zahrani¢niho spotiebitele, rozhodl se pivovar zaregistrovat si prvni ochrannou

znamku obsahujici oznaceni Budéjovicky vroce 1934, v celém znéni Budvar —
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budé€jovické pivo. Ekvivalent této znadmky obsahujici Budweiser si pivovar rovnéz
zaregistroval v roce 1934, celé znéni Budweiser Bier Budbrau (Duffkova, 2012).
Béhem druhé svétové valky byl pivovar pod nacistickou spravou a po jejim skonceni
byl na zakladé dekretu Edvarda Benese, prezidenta Ceskoslovenské republiky, znarodnén
a zaClenén do JihoCeskych pivovarti, kam patfilo dalSich osm pivovari v regionu.
Novodoba4 historie pivovaru se datuje od roku 1967, kdy Ministerstvo zemédélstvi Ceské
republiky zalozilo narodni podnik Budé€jovicky Budvar jako samostatny pravni subjekt,
ktery je zarovei povazovan za piimého nastupce Ceského akciového pivovaru (,,Historie
pivovaru,“ n.d.). Majetkovou podstatu pivovaru tak tvofil vechen majetek Ceského
akciového pivovaru, resp. Budvaru — &eského akciového pivovaru v Ceskych
Budé¢jovicich, vcetné prav k patentim, ochrannym zndmkam, primyslovym vzorim

a ozna¢enim puvodu.

Velice zajimavou kapitolu V historii exportu Bud&jovického Budvaru predstavuje
vyvoz piva do Spojenych stati americkych, ktery zacal jiz v roce 1906. V USA od roku
1852 pusobi jina pivovarnickd spole¢nost Anheuser-Busch se sidlem v St. Louis,
Vv soucasné dobé soucasti nadnarodniho pivovarského koncernu Anheuser-Busch InBev.,
ktera své produkty také prodava pod nazvem Budweiser ¢i Budweiser Bier. ,, Napad byl
jednoduchy, vyrabet pivo stejné kvality, barvy a chuti, jakou ma pivo vyrdabeéné
V Budéjovicich nebo v Cechdch, “ ¥ekl v roce 1894 pfed Obvodnim soudem v Jiznim New
Yorku Adolf Busch (Hajn, 2002), tehdejsi piedstavitel spole¢nosti Anheuser-Busch.
Tento vyrok pochazi ze soudniho sporu s jinou spolecnosti, ktera také pouzivala
pro své vyrobky oznaceni Budweiser Bier.

Prvni znamkopravni konflikt mezi Bud&jovickym Budvarem, tehdy Ceskym
akciovym pivovarem, a spole¢nosti Anheuser-Busch vznikl v roce 1907. Nakonec byla
vroce 1911 mezi obéma pivovary uzaviena dohoda o pouzivani oznac¢eni Budweiser.
V roce 1937 si Budé&jovicky Budvar zaregistroval v USA ochrannou znamku — etiketu
Imported Original Bohemian Budweiser Bier from Budweis City. Toto po¢indni pivovaru
Budégjovicky Budvar vedlo k dalSimu konfliktu s americkym pivovarem. Pod natlakem
hrozici druhé svétové valky, vroce 1939 cesky pivovar pfistoupil na novou
zndmkopravni smlouvu, kterd vSak pro né€j byla velmi nevyhodna. Budé&jovicky Budvar
se V ni zavazel nepouZzivat oznaceni Bud, Budweis a Budweiser, v¢etné rliznych sloZenin
a zkratek, na uzemi od Panamy na sever a v dal$ich vyjmenovanych oblastech (Hajn,

2015), to vSe za sméSnou financni ¢astku.
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Umluvy z roku 1911 a 1939 jsou stéle platné, aviak jejich vyklad je problematicky.
S ohledem na vagnost jednotlivych ustanoveni davaji velky prostor k vlastnimu vykladu
ve prospéch obou stran, ty mohou pouzivat své ochranné znamky ve vsech ostatnich
zemich, které nejsou v téchto umluvach jednoznacéné zminény (Duffkova, 2012). Zpét
na americky trh se podafilo dostat vyrobky pivovaru Budvar az v roce 2001, po Gspésné
registraci ochranné znamky Czechvar, vznikla kombinaci slov ,,Czech* a ,,Pivovar “.
Jak je ztéto ochranné znamky patrné, neobsahuje v nazvu ,,bud“ a to umoznilo
nekonfliktni existenci znacky na trhu ovladaném nadnarodni spole¢nosti Anheuser-Busch
InBev.

Paradoxem je, ze oba pivovary, 1 pies spory o ochranné znamky vedené po celém
svéte, navazaly v roce 2007 obchodni spolupraci. Od tohoto roku prodaval Budé&jovicky
Budvar své pivo v Americe praveé prostfednictvim distribucni sit€ spolecnosti Anheuser-
Busch. Vzhledem k tomu, ze Anheuser-Busch pozd&ji piestal plnit obchodni cile,
ke kterym se smluvné zavazal, rozhodl se Budé&jovicky Budvar vroce 2012
tuto spolupraci ukon¢it. Novym importérem se stala spole¢nost United States Beverage

(Samec, 2012).

6.1.1. Ochranné znamky

Pivovar Budéjovicky Budvar je majitelem cenného duSevniho Vlastnictvi, vlastni
vice nez 380 ochrannych znamek, které jsou registrované ve 101 zemich svéta.
Mezi nejznaméjsi patii Budweiser, Budvar, Budweiser Budvar, Bud, Bud¢jovicky
Budvar a také jiz zminéna ochranna znamka Czechvar (,,Historie pivovaru®, n.d.).
Navic je toto duSevni bohatstvi tizce spjato s mistem svého piivodu, méstem Ceské
Budéjovice, coz mélo vliv na ziskdni dalS$i vyznamné ochrany produktd pivovaru
V podob¢ chranéného zemépisného oznaceni.

Z hlediska druhti ochrannych zndmek ma Budé¢jovicky Budvar registrované
jak slovni, tak obrazové i kombinované. Primarné se klade diraz na slovni ochranné
znamky, nebot’ poskytuji komplexngj$i ochranu, kterda v praxi umoziuje uZivat tyto
znamku i v jakémkoli grafickém provedeni. Naproti tomu obrazové a kombinované
ochranné znamky lze uzivat pouze tak, aby se zapsané a uzivané podoby zndmek od sebe
ptili§ neliSily. Pfesto ve vyctu zndmek vlastnénych pivovarem pievazuji kombinované

ochranné znamky.
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Narodni ochranné znamky

Nérodni cestou jsou registrovany ochranné znamky napiiklad v Ceské republice.
Vzhledem Kk tomu, Ze se jedna o zemi, kde se nachazi sidlo firmy, tak pti piihlaSovani
nehrozi komplikace s administrativou, se znalosti mistni legislativy a ani s jazykovou
bariérou. Zadosti o registraci se podavaji obvykle elektronickou formou u Utadu
pramyslového vlastnictvi se sidlem v hlavnim mésté Praha.

Pozoruhodnosti je, ze ochranné znamky Budéjovického Budvaru jsou v Ceské
republice povazovany za tzv. vSeobecné znamé, tento fakt umoznuje poskytnout majiteli
zvlastni ochranu i v piipadé, kdy je znamka neopravnéné pouzivana ve spojitosti s jinymi
vyrobky ¢i sluzbami, pokud je vSak prokazéno, Ze jsou takovym uZzivanim ohroZeny
zajmy majitele. Argument o vieobecné znamosti budvarského piva nejen v Ceské
republice, ale 1 ve svété, je Casto pouzit behem soudnich sport se spolecnosti Anheuser-

Busch InBev.

Slovni ochranné znamky

Nejb&Zngji registrované slovni znamky Budg&jovického Budvaru v Ceské
republice se zakladaji na jedno, dvou a tfislovném oznacéeni, napi. Budvar; Budweiser;
Budweiser Budvar; Budvar — budéjovické pivo. Mezi zapsanymi ochrannymi znamkami
se nachazeji také viceslovna oznaceni, ¢i dokonce cela souslovi, ktera tvoii slogan, napf.
Budweiser Budvar - To nejvzdcnéjsi, co mame; Budweiser Budvar NE z nds déla to,
¢im jsme. Stejn¢ jako u klasické slovni ochranné znamky plati, ze slogan by mél byt

dostate¢n¢ originalni, aby plnil rozliSovaci funkci.

Obrazové ochranné znamky
Obrazové ochranné znamky si pivovar registruje z uvedenych druhl nejméné.
Jako ukazka je na obrazku 1 obrazovd zndmka ,dva rytifi“, kterou ma Budé&jovicky

Budvar registrovanou u Ufadu priimyslového vlastnictvi od roku 1938.
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Obrazek 1: Obrazova ochranna znamka ,,dva rytiri

Zdroj: www.upv.cz

Kombinované ochranné znamky

Jak jiz bylo teceno, kombinované¢ ochranné znamky v duSevnim vlastnictvi
pivovaru pievazuji. Jejich vyhoda spociva v tom, ze chrani grafické zpracovani jako
takové, ale CasteCné poskytuji ochranu i slovnim prvkiim. Navic jsou kombinované
ochranné znamky pro pivovar a jeho produkt stéZejni, protoze se nejéastéji vyskytuji

Vv podobé pivnich etiket, které plisobi na spotiebitelovo vnimani znacky nejvice.

Obrazek 2: Kombinovana ochranna znamka Budéjovicky Budvar

Zdroj: www.upv.cz
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Ochranné znamky Spoleéenstvi

Ochranna znamka Spolecenstvi je registrovanou ochrannou zndmkou Evropského
spolecenstvi, ktera je platna ve vSech Clenskych zemich. Registraci této znamky provadi
Utad pro harmonizaci na vnitini trhu v Alicante. Vyhod této ochranné znamky je nékolik,
ziskana ochrana se vztahuje i na budouci ¢leny EU a zadost Ize podat v ¢eském jazyce.
Naopak za nevyhodu lze povazovat to, Zze ochrannd znamka nemtize byt v rozporu
S jiz registrovanou narodni znadmkou v nékteré z Clenskych zemi. Je tedy nutné,
aby ochranna znamka byla pfijata ve vSech ¢lenskych zemich. Z tohoto divodu ma
Budgjovicky Budvar u Utadu pro harmonizaci na vnitinim trhu zapsané pouze &tyfi
obrazové ochranné znamky. V ptipad¢ registraci dalSich znamek v ¢lenskych zemich EU

musel pivovar postupovat ndrodni nebo mezinarodni cestou.

Obrazové ochranné znamky

Prostiednictvim Utadu pro harmonizaci na vnitfnim trhu ma Budvar registrované
dvé znamky Budéjovicky Budvar, jejichz zéapis probehl jiz v roce 1998, obrazek 3 a 4,
dale znamku Pardal, ktera se vztahuje K nové€jSimu produktu pivovaru a zdaleka se
nevyvazi tolik jako originalni produkty Budéjovicky Budvar. Posledni registrace u vyse

zminéného ufadu probéhla v roce 2012 a jejim pfedmétem byla znamka na obrazku 5.

Obrazek 3: Obrazovad ochranna znamka Budéjovicky Budvar - etiketa

Zdroj: www.upv.cz
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Obrazek 4: Obrazova ochranna znamka Budéjovicky Budvar — napis

we @

y 4

Zdroj: www.upv.cz

Obrazek 5: Obrazova ochranna znamka ,, B *

Zdroj: www.upv.cz

Mezinarodni ochranné znamky

Pti mezinarodnim zapisu ochranné znamky podava majitel zadost Mezinarodnimu
titadu Svétové organizace dusevniho vlastnictvi v Zenevé. Avsak tento zplisob se tyka
pouze piihlasovani zndmek do statt, které jsou ¢leny Madridské dohody o mezinarodnim
zapisu ochrannych znamek nebo Protokolu k Madridské dohodé. Pokud chce
Budéjovicky Budvar ziskat pro své znamky ochranu ve staté, ktery neni smluvnim statem
Madridské dohody nebo Protokolu k této dohod¢, musi zadat o jejich registraci
tzv. narodni cestou.

Mezinarodni ochranné znamky Budvaru se shoduji s t€émi ndrodnimi 1 t€mi
pro Evropskou unii. Slovni mezinarodni ochranné znamky jsou napt. Budweiser, Budvar,

Budweiser Budvar. Z kombinovanych ochrannych znamek je to véetné té na obrazku 2
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I jeji cizojazy¢Eny prepis Budweiser Budvar, obrazek 6, u obrazovych ochrannych znamek

je to déle napt. cizojazyCny piepis zndmky na obrazku 4, obrazek 7.

Obrazek 6: Kombinovana mezinarodni ochrannd znamka Budweiser Budvar

Zdroj: www.wipo.int

Obrazek 7: Obrazova mezinarodni ochranna znamka Budweiser Budvar

M
> Budvae

Zdroj: www.wipo.int

6.1.2. Postup pfi registraci ochrannych znamek
v Budéjovickém Budvaru

Zadost o reqistraci

PrestoZe obecné plati, Ze ve vSech zemich si Zadost o registraci ochranné znamky
miiZe podat sam Zadatel, tak Bud&jovicky Budvar vZdy vyuZiva sluZeb partnerti, advokatt
¢ipatentovych zastupct, ktefi se na ptislusnou problematiku specializuji. Tato spoluprace

je pro dosazeni ptiznivych vysledkti pfi registratnim procesu téméf nezbytna.
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Navic k tomu ptispiva i skutecnost o existenci dvou podnikli pouzivajicich stejnou
ochrannou znamku. Téméf vzdy, kdyz se pivovar Budvar snazi o registraci znamky,
narazi na ptitomnost amerického Budweiseru, coz obvykle vyusti ve zndmkopravni
konflikt. V takovém piipad¢ je zastoupeni advokatem ve sporném tizeni nutnosti. Podani
prihlasky ochranné zndmky neni vibec jednoducha véc, je tfeba nejen dobie znat
legislativu, ale také respektovat urcité zvyklosti dané zemé, a toho lze nejlépe dosahnout
tak, Ze si firma najme mistniho odbornika. Nutné¢ se nemusi jednat o zem¢ vzdalené
od Ceské republiky, i nékteré evropské staty vyzaduji zvlastni nalezitosti p¥ihlasky.
Ptikladem je Italie, jejiz vyznamna historie v oblasti prava se notné promitla i do procesu
registrace ochrannych znamek.

Spoluprace Budé€jovického Budvaru s vybranym partnerem, ktery v dané zemi
zastupuje jeho zajmy, probihd pti podani zadosti tak, ze Budvar mu poskytne zékladni
informace o ochranné znamce, o jejiz registraci ma zajem, a partner se postara
0 zpracovani a podani samotné piihlasky. V piihlaSce nesmi chybét kontaktni udaje
firmy, grafické zobrazeni znamky a vybér tiid vyrobki a sluzeb, pro které chce firma
ziskat registraci znamky. Systém tfidéni vyrobka a sluzeb se tidi podle tzv. Niceského
tfidéni. Tvoti ho 45 tfid, kdy se vyrobky fadi do tfid 1 az 34 a sluzby do tiid 35 az 45.
Kazda trida obsahuje souhrn kli¢ovych slov, ktery umoziuje 1épe definovat vyrobky
nebo sluzby, které maji byt danou ptihlaskou ochranné znamky chranény. Budéjovicky
Budvar ve svych ptihlaskach nejvice usiluje o ochrannou znamku ve t¥idé 32, jejiz zahlavi
zni ,, Piva; mineralni vody, Sumivé napoje a jiné napoje nealkoholické; napoje a stavy
ovocné, sirupy a jiné pripravky k zhotovovani napoju“. Pro dal§i vyrobky spojené
S pivem je potieba registrace ve ttid¢ 16 ,, Papir, lepenka a vyrobky z téchto materialu,
které nejsou zarazeny do jinych trid; tiskarenské vyrobky; potieby pro knizni vazby,

¢

fotografie; papirenské zbozi*, pod tim si v praxi mizeme piedstavit hlavné pivni tacky,
ve tiide 21 ,, Pomucky a nadoby pro domdcnost a kuchyn; sklo, porcelan*, a ve ttidé 25
,,Odevy, obuv, kloboucnické zbozi“. Zoblasti sluzeb jsou ochranné znadmky
Budé&jovického Budvaru zapsané pro ttidu 35 ,, Propagacni cinnost, reklama; pomoc
pFi Fizeni obchodni ¢innosti; obchodni administrativa“ (Utad primyslového vlastnictvi,
2016).

Nékteré zemé, napt. USA nebo Kanada, vyZaduji od ptihlaSovateld pti podani
ptihlasky dikaz o pouzivani. V praxi to znamend pfilozit k pfihlaSce marketingové

materialy (prospekty, letaky, reklamu) nebo objednavky.
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V Zadosti o mezinarodni zapis ochranné zndmky se obvykle pouzivaji anglicky
a francouzsky jazyk, a to proto, Ze oba tyto jazyky patii k Gifednim jazykim Evropské
unie, Utadu pro harmonizaci na vnitinim trhu a zarovet jsou i jazyky protokolu.

Zptsobu podani zadosti je nékolik, osobné, postou, faxem a elektronicky.
V soucasné moderni dob¢ je preferovana elektronicka forma ptihlasky. AvSak pti volbé
formy hraje dulezitou roli rozvinutost zemé, ve které se o registraci znamky zada.
Témét ve vSech zemich, i téch na africkém kontinenté, kam Budvar exportuje, jiz funguji
patentové a znamkové ufady a komunikuji s zadateli prostfednictvim internetu.
Sodlisnym postupem se pii pouzivani ochranné znamky v zahrani¢i setkali
v Budéjovickém Budvaru pouze na Maledivach, kde doposud nevznikl kompetentni ufad.
V tomto ostrovnim staté registraCni proces probihd tak, ze majitel uvetejni inzerat
V mistnich novindch s prohlaSenim o uzivani urcit¢ ochranné znadmky. Tento postup je

nutné opakovat jednou za tii roky.

Znamkové reSerse

Vzdy, kdyz se Budé&jovicky Budvar rozhodne zazadat o zapis ochranné znamky,
necha si jako prvni krok provést fadnou resersi ochrannych znamek ve vybrané zemi.
Jejim ucelem je zjistit, zda podobnou znadmku nemad jiz zaregistrovanou jina firma
pro stejné nebo podobné vyrobky ¢i sluzby. Znamkovou reSersi ma obvykle na starosti
partner, patentovy zastupce pro ochranné zndmky, v dané zemi, ktery k tomu vyuziva
sluzeb narodniho ufadu pro ochranné znamky. Reserse provedena ptisluSnym organem je
duvéryhodnéjsi, nez pouziti volné piistupnych ¢i komercnich databazi, jez nemusi byt
vzdy zcela aktudlni. Navic vysledkem prace ufadu je ufedné potvrzeny dokument.
Pfesto i ndrodni Gfad pro ochranné znamky se mize dopustit chyby, s tim ma i pivovar
Budvar své zkuSenosti. V nékolika ptipadech se stalo, Ze urad potvrdil Budvaru, Ze jeho
znamka neni v konfliktu s né€jakou star$i znamkou v registru v pfislusnych tiidach,
a nakonec se objevila spolecnost Anheuser-Busch InBev. se svoji ndmitkou
proti registraci, nebot’ byla na trhu se znackou Budweiser jesté pied ¢eskym pivovarem.
S takovymto problémem se musel Budvar vypotadat napiiklad v Norsku, kde chyba
ufadu méla za nasledek dlouholety soudni spor o znacku se svym rivalem.

Dale je vzajmu Bud&jovického Budvaru sledovat nov€ piihlaSené ochranné
zndmky, a proto si nechdva zpracovéavat pravidelné reSerSe. Tuto sluzbu pro Budvar

vykonavé advokétni a patentova kancelat Cermak a spol. se sidlem v Praze. Pfedmétem
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znamkové rederSe jsou rejstiiky ochrannych zndmek vedené Utadem primyslového
vlastnictvi Ceské i Slovenské republiky, Ufadem pro harmonizaci na vnitinim trhu
a Svetové organizace duSevniho vlastnictvi. Vysledek reserse zasild advokatni kancelar
kazdy mésic. Pokud dojde ke kolizi ochrannych znamek, nabizi se Budvaru moznost
zasahnout a zamezit zapisu konkuren¢ni ochranné znamky, a to jiz v prubéhu
registra¢niho fizeni, coz je jednodusi a méné nakladné, nez se pozdé€ji dozadovat zruSeni
nebo neplatnosti ochranné znamky po jeji registraci.

Podobnou sluzbu si pivovar objednava u spole¢nosti Trade Marks Directory
Service (TMDS) se sidlem v Londyn¢. TMDS ma na starost svétovou reSersi ochrannych
znamek, nicméné s vysledkem resSerSe se na Budvar obraci jen v pfipad€, Ze zaznamena
snahu zaregistrovat kolidujici ochrannou znamku.

Znamkové reSerSe pro Bud¢jovicky Budvar se neprovadéji na celé slovo
Budweiser, ale kontroluji se jednotlivé ¢asti bud a weiser, jez by mohly byt soucasti cizi

ochranné znamky.

Reqistraéni proces

Jakmile je ptihlaska podana, tak pfislusny ufad piihlaSovanou ochrannou znadmku
Zpracovava, aby ovéril, zda mize byt zapsana. Tento postup sestava z nékolika riiznych
krokti. Poté nasleduje priazkum, kdy jsou kontrolovany formalni nalezitosti piihlasky,
a vypracovava se znamkova reSerSe. Pokud ufad neodhali Zadnou chybu, ochranna
znamka je zveiejnéna ve vestniku a pak zaregistrovana. Nakonec firma obdrzi registracni
certifikat. Jak dlouho takovy proces trva, nelze presné fici, cely registracni proces je vzdy
individualni, avSak da se fici, Ze bézna doba je cca 2 roky. Bud€jovicky Budvar ma témét
vzdy s registraci mezinarodni ochranné znamky problémy kvili pfitomnosti spolecnosti
Anheuser-Busch InBev, jez je nejvétsim pivovarnickym koncernem na svété. Registrace
pfihlasované zndmky se zpravidla prodluzuje vlivem némitek proti zapsani ochranné
znamky do rejstiiku, ¢imz se znacné oddaluje rozhodnuti ufadu. Nicméné pokud se
Budvaru podafi na trh pfijit jako prvni, cozZ se uz moc Casto nestdva, miize registracni
proces trvat i 1 rok, piikladem je ostrovni stit Zanzibar. Casté&ji nastalou situaci je,
ze zadost o registraci Budvaru je zamitnuta, protoZe je v rozporu se star§i ochrannou
znamkou. V takovém piipad¢ musi Budéjovicky Budvar zvolit ochrannou zndmku jinou,
Czechvar nebo Budéjovicky Budvar. Jak jiz bylo feceno, stava se také, ze dojde k chybé

samotného ufadu pfi zndmkové reSersi, ktery nenalezne kolidujici ochrannou zndmku
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ve svém rejstitku a novou ochrannou znamku zvefejni, avSak k registraci nedojde,
nebot’ posSkozena strana k tomu poda namitku. Takovy pribéh méla snaha o registraci
znamky Budweiser Budvar v Norsku z roku 1993, spor o tuto znamku tam trval 21 let.
Registrace byla Bud¢jovickému Budvaru umoznéna az vroce 2014. , Po dlouhych
21 letech jsme ziskali pravni jistotu, kterd prispéje k rozvoji nasich obchodnich aktivit
v Norsku. Rozhodnuti nam navic poskytuje dilezitou argumentaci, kterou miizeme vyuzit
i ve znamkopravnich sporech v dalsich zemich,” vyjadfila se k vyhranému sporu
Mgr. Veronika Sporova, pravnicka Budé&jovického Budvaru.

Z definice ochranné znamky jasné vyplyva, ze mize existovat vzdy jen s vyrobky
nebo sluzbami, pro které je zapsana. Prava z ochrannych znamek tedy neptedstavuji
absolutni zakaz, aby si jina osoba nebo podnikatelsky subjekt zaregistrovali stejnou
nebo podobnou zndmku pro zcela jiny typ vyrobkl. Pfi prizkumu ochrannych znamek
registrovanych Budé&jovickym Budvarem ve volné dostupnych databazich byl takovy
pfipad zaznamenan pouze jednou. Na evropském trhu piisobi uz 20 let spolecnost
S ru¢enim omezenym Budvar Centrum, jejiz pfedmétem podnikani je pfevazné vyroba
a prodej plastovych oken (,BUDVAR Centrum — an expert in windows production!*,
n.d.). Budvar Centrum ma registrované obrazové a kombinované ochranné znamky
V Polsku, kde ma své sidlo, a také u Svétové organizace dusevniho vlastnictvi, jejimz
prostiednictvim ziskal pravni ochranu ke svym znamkam v USA, Norsku a Rusku. Podle
Niceského ttidéni pouziva ochranné zndmky pro vyrobky ze ttidy 6 ,, Obecné kovy a jejich
slitiny; kovové stavebni materialy; kovove stavebni materialy prenosné,; kovové materialy
pro Zeleznice; kovove kabely a draty neelektrické; kovové potreby zdamecnickeé
a klempirske,; kovové trubky; sejfy; kovové vyrobky, které nejsou uvedeny v jinych tridach,
rudy. “, ze ttidy 17 ,, Kaucuk, gutaperca, guma, azbest, slida a vyrobky z téchto materialii,
které nejsou zahrnuty do jinych tiid; polotovary z plastickych hmot; materialy tésnici,
ucpavaci a izolacni; ohebné trubky nekovové* a ze ttidy 19 ,, Stavebni materialy
nekovové; neohebné trubky nekovové pro stavebmictvi; asfalt, smila; prenosné
konstrukce nekovové; nekovové pomniky* (Utad primyslového vlastnictvi, 2016).
Budvar Centrum s.r.0. provozuje své prodejni aktivity i v Ceské republice, aviak nema
zde registrovanou ochrannou zndmku. Budéjovicky Budvar nevénuje pfitomnosti této
spole¢nosti na trhu pfili§ velkou pozornost, protoZe se vénuje naprosto odliSné ¢innosti
a ochranné znamky se 1isi tak, Ze nehrozi nebezpeci zdmény spotiebitelem. Ptipadny spor

o znamku by byl bezvyznamny a znamenal by akorat zbyte¢né vynakladani financi.
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Obrazek 8: Ochranna znamka Budvar Centrum s.r.o.
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Zdroj: www.tmdn.org

Platnost registrace ochranné¢ znamky ve vétSiné zemi trvad 10 let. O obnovu
znamek Budéjovického Budvaru se staraji opét partnefi, patentovi zastupci, ti lhiitu velmi
peclivé hlidaji. Kdyz se bliZi konec platnosti, tak zpravidla 1 rok pfed jejim uplynutim
pivovar upozorni a nasledn¢ se domluvi, zda se pravni ochrana zndmky prodlouzi

0 dalSich 10 let.

Naklady spojené s vytvorenim, ochrannou a pouzivanim ochranné znamky

Vymezit naklady, které Budéjovicky Budvar na ochranné znamky vynaklada, neni
vibec jednoduché, protoze se jedna o procesy velmi individualni, ovlivnéné moha
riznymi faktory. Zejména zalezi na rozvinutosti dané¢ zemée, zda tam viibec existuje
narodni ufad pro ochranné znamky, dale také na dostupnosti pfisluSnych patentovych
zastupcu a advokatt specializujicich se na tuto pravni oblast, jejich kvalité. Pokud se
jedna pravé o sluzby patentovych zastupcti a advokatu, tak naklady se odvijeji také
od stupné fizeni o ochranné znamce, kdy je pro néktera stadia vyzadovana vyssi
kvalifikace a odbornost pfi zastupovani zajmt Bud¢jovického Budvaru, coz pak musi byt
nalezit¢ ohodnoceno. Navic, kdyz dojde k soudnimu fizeni o ochrannych zndmkéch,
jez jsou ve vzajemné rozporu, a nasledné je dosazeno pozitivnich vysledku, tak i to se
muize promitnout do ohodnoceni advokata. AvSak sjedndvani o cené je dovoleno jen
v nékterych zemich, jiné zase preferuji pevné tarify. DalSimi naklady jsou bezesporu
i poplatky za tyto soudni spory.

Co se tyce ndkladi na advokaty a patentové zastupce, velmi specifické jsou
v tomto ohledu africké zemé¢. Ve srovnani s evropskymi zemémi byvaji sluzby advokatt
vyrazné draz§i, nebot’ se jich v nékterych zemich nenachdzi mnoho, ktefi se danou

problematikou zabyvaji.
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Nasledujici tabulky shrnuji zadkladni informace o poplatcich za registraci

individudlni ochranné znamky Spolecenstvi u Ufadu pro harmonizaci na vnitinim trhu

a za registraci mezinarodni ochranné znamky u tufadu Svétové organizace dusevniho

vlastnictvi.

Ochranna znamka Spole¢enstvi

Tabulka 4: Poplatky u Uradu pro harmonizaci na vnitinim trhu, 2016

Poplatek Castka
Zikladni poplatek za ptihlasku individualni ochranné znamky 1 050 EUR
Zakladni poplatek za ptihlaSku individualni ochranné zndmky podanou
elektronicky 900 EUR
Poplatek za kazdou t¥idu vyrobku a sluzeb od c¢tvrté tiidy pro
individualni ochrannou znamku 150 EUR
Poplatek za vnitrostatni reSerSni zpravy 72 EUR
Poplatek za podani ndmitek 350 EUR
Zakladni poplatek za obnoveni zapisu individudlni ochranné znamky 1500 EUR
Poplatek za elektronické obnoveni 1 350 EUR
Poplatek za obnoveni kazdé ttidy vyrobki a sluzeb od ctvrté tiidy pro
individualni ochrannou znamku 400 EUR
Poplatek za ndvrh na zruseni nebo na prohlaseni neplatnosti 700 EUR

Zdroj: http://oami.europa.eu

Mezinarodni ochranna znamka

Tabulka 5: Poplatky za mezinarodni prihlasky ochrannych znamek podle Madridské
dohody o mezinarodnim zapisu ochrannych znamek a podle Protokolu k Madridské

dohode, 2016

Poplatek francich)

Castka (ve §vycarskych

Zakladni poplatek za ptihlaSku ochranné znamky, ktera

neni v barevném provedeni 653
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Zakladni poplatek za ptihlasku ochranné zndmky v

barevném provedeni 903

Dodatkovy poplatek za kazdou dalsi tfidu vyrobki a

sluzeb 100
Poplatek za obnoveni ochranné znamky jestlize neni

barevna 653
Poplatek za obnoveni barevné ochranné znamky 903

Dodatkovy poplatek za kazdou dalsi tfidu vyrobki a
sluzeb 100
Zdroj: http://www.wipo.int

Poruseni prav k ochrannym znamkam

Vynucovani prav k ochranné znamce je ve stfedu z4jml samotného vlastnika.
A proto si Bud¢jovicky Budvar necha pravidelné zpracovavat znamkové reSerse,
aby odhalil poruseni svych prav. Kdyz dojde k jejich poruseni, snazi se to Budvar nejprve
fesit smirnou cestou, a to tak, ze odesle udajnému porusiteli dopis, tzv. vyzva K zastaveni
¢innosti, kterou dochazi k poruseni prav, kde se snazi nastaly konflikt vyfeSit
mimosoudné. Pokud vSak Budvar zjisti, Ze poruseni bylo tmyslné, tak se vzdy rozhodne
vymahat sva prava v soudnim fizeni.

Soudni spory o zna¢ku Budweiser S nadnarodni spole¢nosti Anheuser-Busch
az 2013 bylo definitivné ukonceno 184 soudnich sporl a spravnich fizeni, z nichz 125
pfipadi skoncilo vitézstvim Budé&jovického Budvaru a 10 sporG skoncilo smirem
nebo remizou. Mezi vitézné se v poslednich letech zafadil spor v Portugalsku a Norsku.
Diky Gspé$nym registracim ochrannych znamek Budweiser nebo Budweiser Budvar,
které patti Bud&jovickému Budvaru, nemize Anheuser-Busch svou kli¢ovou znacku
Budweiser pouzivat téméf v 70 zemich (,,Bud&jovicky Budvar vyhral spor o znacku
Budweiser Budvar v Norsku,” 2014). V nékterych zemich mohou tito dva dlouholeti
rivalové koexistovat, napt. ve Spojeném kralovstvi Velké Britanie, Egypté, Vietnamu
¢ KambodZi. Moznost spole¢né koexistence na trhu je nékdy lepsi volbou, nez vlekouci
se soudni spory s nejistym vysledkem, které stoji hodné penéz. V takovém ptipadé je

snaha poukézat na to, Ze velmi podobné ochranné znamky Budé&jovického Budvaru
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a spoleCnosti Anheuser-Busch jsou pieci jen svym zptusobem rozdilné ve vnimani

spottebitelil.

6.1.3. Oznaceni pavodu a zemépisna oznaceni

Dalsi formou ochrany produktii Bud&jovického Budvaru je chranéné zemépisné
oznaceni (CHZO). Tento zplsob oznaceni chrani vyrobky, které pochazeji z ur¢itého
mista, uzemi ¢i zemé, jeho kvalita, povést nebo jiné vlastnosti se daji pfipsat tomuto
zemépisnému puvodu a jeho pfiprava, zpracovani nebo alespoit vyroba probiha
ve vymezené oblasti. Bud¢jovicky Budvar ma na oznaceni CHZO narok,
nebot’ jiz od svého zaloZeni nasleduje tradici vyroby piva, které se od stifedovéku varilo
v Ceskych Budgjovicich. Pivovar se snaZi zachovat originalitu Bud&jovického piva, a to

tak, 7e dodrzuje tradi¢ni vyrobni postupy a vaii pivo jen v Ceskych Budgjovicich.

Obrazek 9: Chranéné zemépisné oznaceni Ceskobudéjovické pivo

CZ: Pivo svétly lezék. SloZeni: voda
PODAVEJTE 2 @rléskych stuani, jeCny slad, Zatecky hldvkovy
CHLAZENE! chmel. Pasterovano. Skladujte v chladu a temnu

Obsah alk. 5% abj.

SK: Piva, svetly leziak.

PODAVAJTE 7|-s?eTie: ”dq arté::skgm giudri. jaCmenny’

CHLADENE! Slad, Zatecky hldvkovy chmel’. Pasterizovane
Skladujte v chlade a chrafite pred priamym
slnetnym Ziarenim. Chrarite pred mrazom.

Obsah alk.: 5% obj.

Len pre osoby starSie ako 18 rokov.

Vyrobeno a plnéno/Varené a staéané: Budé&jovicky Budvar, n.p.
Karoliny Svétié 4, Ceské Budéjovice, Ceska republika

MINIMALNI TRVANLIVOST DO: / MINIMALNA TRVANLIVOST DO:

&
&P
ZALOHOVANY OBAL 8

L[LA‘LREEY.PEA.': ________________ www.budvar.cz;

\ J

Zdroj: http://www.parlamentnilisty.cz/

Ochrana v Evropské unii
Prava pouzivat oznaceni Budéjovické pivo a Ceskobudéjovické pivo ziskal
Budgjovicky Budvar soucasné se vstupem Ceské republiky do Evropské unie 1. kvétna

2004. Tato chranéna zemépisna oznaceni byla vyjednana v ramci Smlouvy o pfistoupeni
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Ceské republiky k EU (,,Budéjovicky Budvar pouziva Chranéna zemé&pisna oznadeni jiz
10 let, 2014). Ochrana téchto oznaceni pivodu byla prosazena jednak proto,
ze Bud¢jovicky Budvar, jenz je pfednim producentem vyrobki pod timto oznacenim, je
narodnim podnikem a ochrana téchto nazva byla po vstupu do Evropské unie Vv jistém
ohledu narodnim zijmem. Navic s ohledem na stale probihajici spory se spole¢nosti
Anheuser-Busch InBev., toto rozhodnuti vyrazné zlepSilo postaveni Budéjovického
Budvar ve zndmkopravnich sporech. Bohuzel pravni ochrana se vztahuje pouze
na oznaceni v ¢eském znéni a ne na jejich cizojazyCny piepis, na izemi Evropské unie
lze chranit pouze Budé¢jovické pivo, ne vSak Budweiser Bier, coz n€kdy mize spiSe
nahravat rivalovi ¢eského pivovaru.

Poplatek, ktery se plati Utadu pramyslového vlastnictvi za postoupeni Zadosti
o ochranu zemépisného oznaceni Evropské komisi, ¢ini 500 K¢ (Ministerstvo priamyslu
a obchodu, 2011).

Mimo jiné Evropskd unie také sjedndvd ochranu pro zemépisna oznaceni
v bilateralnich dohodach se tfetimi zemémi. Takové dohody uzaviené ve prospéch

Budgjovického Budvaru existuji napi. se Svycarskem &i Ruskem.

Mezinarodni ochrana

Mezinarodni upravou v oblasti zemépisnych oznaceni se na zaklad¢ Lisabonské
dohody na ochranu oznaceni pivodu a jeho mezindrodniho zéapisu zabyva Svétova
organizace duSevniho vlastnictvi. Bud¢jovicky Budvar ma prostiednictvim
této organizace registrovano zemeépisné oznaCeni pro pojmy Budé&jovické pivo,
Budgjovicky Budvar, Bud, i s jejich cizojazyénymi ekvivalenty, ve 150 zemich svéta
(,,Ochrana oznaceni podle mista ptivodu,* n.d.).

Ptihlasky k vyjmenovanym zemépisnym oznaenim podal za Bud&jovicky
Budvar Cesky svaz pivovard a sladoven, ktery zastupuje zajmy svych ¢lent
na mezindrodni urovni. Po podani ptfihlaSky byla oznaceni mezinarodné zapsana
a notifikovana vybranymi smluvnimi staty, které se béhem roc¢ni lhity rozhodovaly,
zda danému oznaceni ptiznaji pravni ochranu. Podani mezindrodni ptihlaSky ochrany
zemepisného oznafeni ma stejnou vyhodu jako ptihlaSovani mezinarodni ochranné
znamky, pokud nékterd z vybranych zemi tuto ochranu odmitne, tak to nema vliv
na registracni fizeni v ostatnich zemich, které ochranu neodmitly. Poplatek, jenz se plati
Utadu primyslového vlastnictvi za piijeti mezinarodni pfihlasky k zapisu oznadeni

pivodu podle Lisabonské dohody, je 2 500 K¢ (Ministerstvo priimyslu a obchodu, 2011).
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Nutnou soucasti registrace v obou pripadech je popis a specifikace zbozi.
Podminky pro udéleni chranéného zemépisného oznaceni jsou velmi ptisné. Pii vyrobé
piva s timto oznacenim musi byt presné dodrzen technologicky postup, misto vyroby
a mohou se pouzivat jen piesn¢ definované suroviny. Dodrzovani vSech predepsanych
parametri pro CHZO kontroluje Statni zemédélskd a potravinarskd inspekce
(,,Budgjovicky Budvar pouziva Chranéna zemépisna oznaéeni jiz 10 let,” 2014).
Charakteristickym slozenim piva Budéjovického Budvaru je voda z 300 metrti hlubokych
artézskych studni, kvalitni moravsky slad, chmel odriidy Zatecky polorany &erveiidk

a vlastni kvasinky spodniho kvaseni.

6.2. Prazkum Ceskych pivovaru, které maji ochranné
znamKky registrovaneé v zahranici

Cilem této kapitoly bylo zjistit, které ceské pivovary maji registrované ochranné
znamky v zahrani¢i. Zjisténd data tvofi zdklad pro nasledujici kapitolu
4.3. Fungovani registrace ochrannych znamek u zkoumanych pivovarii.

Prizkum byl realizovan v obdobi od 15. tinora do 6. biezna 2016. Data byla
ziskéana prostirednictvim voln¢ pfistupnych narodnich a zahrani¢nich databazi ochrannych
znamek, které jsou dostupné online. Jmenovité byla pouZita narodni databaze Utadu
pramyslového vlastnictvi Ceské republiky, ze zahrani¢nich databazi byly pouzity
databaze Sv€tové organizace dusevniho vlastnictvi Global Brand Database a Romarin
a databaze Utadu pro harmonizace na vnitinim trhu eSearch plus a TMView. Ziskané
vysledky byly v téchto databazich porovnavany, aby byly co nejpiesnéjsi.

Databaze Utadu primyslového vlastnictvi Ceské republiky obsahuje, jak znamky
narodni, tak mezinrodni ochranné znamky s designaci CR a EU zapsané u tifadu Svétové
organizace duSevniho vlastnictvi a komunitarni ochranné zndmky zapsané
u Ufadu pro harmonizaci na vnitinim trhu. Global Brand Database a Romarin jsou
databidze mezinarodnich znamek zapsanych podle Madridského systému, které jsou
v soucasné dob¢ v platnosti nebo zanikly v uplynulych 6 mésicich. TMView a eSearch
plus jsou databaze ochrannych znamek Spolecenstvi.

Parametry pro vyhledavani byly ptivod vlastnika ochrannych znamek a tfida
vyrobku podle Niceského ttidéni. Nebot piredmétem vyzkumu byly ceské pivovary

S registrovanymi znamkami v zahrani¢i, tak kli¢ové oznaceni piivodu bylo v databazich
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znateno CZ — Czech Republic. Hlavnim produktem pivovaru je pivo, které ma v ramci
Niceského tridéni Cislo 32, zahlavi zni ,, Piva, minerdlni vody, Sumivé ndpoje a jiné
napoje nealkoholické; napoje a stavy ovocné; sirupy a jiné pripravky k zhotovovani
napoji . Ttida 32 byla druhym parametrem pro vyhledavani v databazich.

Nasledujici tabulka shrnuje vysledky prizkumu ceskych pivovard, které maji
Vv soucasné dob¢ registrované ochranné znamky v zahrani¢i, to znamena bud’ na Gzemi

celé Evropské unie, nebo jen v nékterych ¢lenskych zemich, anebo v zemich mimo EU.

Tabulka 6 — Ceské pivovary, které maji registrované ochranné znambky v zahranici

Vlastnik ochrannych
Pivovar znamek Adresa Kraj
Zlatnicka 1128/6, |Hlavni mésto

Pivovar Konrad HOLS a.s. Praha 1l Praha
Pivovary Pivovary Lobkowicz |Hvézdova 1716/2b, | Hlavni mésto
Lobkowicz Group a.s. Praha 4 Praha
Pivovary Pivovary Néadrazni 84, Hlavni mésto
Staropramen Staropramen a.s. Praha 5 Praha
Heineken Ceska U Pivovaru 1,
Heineken CR republika a.s. KruSovice Stredocesky kraj
Tradi¢ni pivovar v | Tradi¢ni pivovar v Havlickova 69,
Rakovniku Rakovniku a.s. Rakovnik Stfedocesky kraj
Trocnovského
Pivovar Bohemia nameésti 124,
Regent Bohemia Regent a.s. |T¥eboni JihoCesky kraj

Lidicka ti. 458/51,

Pivovar Samson Pivovar Samson a.s. | Ceské Bud&jovice |Jihocesky kraj

Pivovarska 107,
Pivovar Chodovar |CHODOVAR s.r.0. Chodova Plana Plzensky kraj
U Prazdroje 7,

Plzenisky Prazdroj |Plzenisky Prazdroj a.s. | Plzen Plzensky kraj

Zi1zkovo nameésti

Zatecky pivovar Zatecky pivovar s.r.o. |81, Zatec Ustecky kraj
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Maly Rohozec 29,

Pivovar Rohozec Pivovar Rohozec a.s. | Turnov Liberecky kraj
Svijany 25,
Pivovar Svijany Pivovar Svijany a.s. | PFiSovice Liberecky kraj
Pivovar Nova Paka Pivovarska 400, Kralovéhradeck
Pivovar Nova Paka |a.s. Nova Paka y kraj
Rodinny pivovar 6. kvétna 1,
Pivovar Bernard BERNARD a.s. Humpolec Kraj Vysocina
Pivovarska 261,
Pivovar Holba Pivovar HOLBA a.s. |HanuSovice Olomoucky kraj
Palackého 934,
Pivovar Litovel Pivovar Litovel a.s. Litovel Olomoucky kraj
Komenského 35,
Pivovar Zubr Pivovar ZUBR a.s. Prerov Olomoucky kraj

Zdroj: vlastni zpracovani

Po zpracovani dat ziskanych z vySe zminénych volné dostupnych databazi bylo

zjisténo, ze si ochranné znamky v zahranici zaregistrovalo celkem 17 Ceskych pivovart.

Vedle pivovaru Budéjovicky Budvar maji zapsané mezinarodni a komunitarni ochranné

znamky 1 dal$i velké pivovarnické spolecnosti, Plzenisky Prazdroj, Pivovary Staropramen,

Heineken CR, Pivovary Lobkowicz, Pivovary Moravskoslezské a LIF Group. Pivovary

Moravskoslezské Pierov a.s. je matefskou spole¢nosti pivovard Holba, Litovel a Zubr.

Spole¢nost LIF Group ovlada pivovary Svijany a Rohozec. Ze samostatnych pivovari

¢innych v Ceské republice ma registrované znamky v zahrani¢i Pivovar Bernard, Pivovar

Samson, Pivovar Konrad, Pivovar Bohemia Regent, Pivovar Chodovar, Pivovar Nova

Paka, Pivovar Bakalaf a Zateck}'/ pivovar.

6.2.1.

Plzensky Prazdroj

Pivovarské spolecnosti

Plzeiisky Prazdroj je nejvétsim vyrobcem piva v Ceské republice, ktery provozuje

pivovary znacky Plzensky Prazdroj, Gambrinus, Radegast a Velkopopovicky Kozel.
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V roce 2015 byl celkovy objem produkce 10 miliont hl, z toho 792 tisic hl putovalo
do zahrani¢i. Plzenisky Prazdroj je tak jednim z nejvyznamnéjSich exportérii ¢eského
piva, v soucasné dob¢ vyvazi pivo do 54 zemi po celém svété. Mimo zemé s tradicnim
odbytem piva jako je Némecko, Slovensko, Rakousko a Velka Britanie, Plzensky
Prazdroj vyvazi svou produkci napiiklad do Ciny, Korejské republiky, Hongkongu
¢i Ghany (,,Plzensky Prazdroj — fakta,” n.d.).

Spole¢nost Plzensky Prazdroj a.s. ma registrované ochranné znamky Spolecenstvi
1 mezinarodni ochranné znamky, nejCastéji je to tradiCni znacka pivovaru Plzenisky
Prazdroj Pilsner Urquell, ale také Velkopopovicky Kozel, méné¢ pak Gambrinus
a Radegast. Zemé¢, kde ma Plzensky Prazdroj a.s. registrované platné ochranné znamky
jsou: Némecko, Slovensko, Estonsko, gvycarsko, Rusko, Kanada, USA, Mexiko, Papua
Nova Guinea, Indonésie, Australie, Novy Zéland, Korejska republika, Izrael, Maroko,
Tunis, Senegal. Prostiednictvim tGfadu Svétové organizace dusevniho vlastnictvi ma
zapsané ochranné znamky i v dalSich zemich, jako je: Japonsko, Rakousko, Lotyssko,
Litva, Lucembursko, Belgie, Francie, Monako, Italie, San Marino, Portugalsko,
Spanélsko, Velka Britanie, Irsko, Nizozemi, Polsko, Island, Norsko, Déansko, Svédsko,
Finsko, Chorvatsko, Slovinsko, Bosna a Hercegovina, Srbsko, Bulharsko, Mad’arsko,
Rumunsko, Turecko, Malta, Kypr, Recko, Indie, Cina, Vietnam, Indonésie, Kuba,

Kolumbie, Alzirsko, Egypt.

Pivovary Staropramen

Pivovary Staropramen s. r. 0. jsou druhym nejvét§im producentem piva v Ceské
republice. Spole¢nost provozuje dva pivovary, Staropramen a Ostravar, a k tomu ma
siroké portfolio znacek, Staropramen, Branik, Ostravar, Velvet, Méstan a Vratislav.
Celkovy vystav piva Pivovart Staropramen je 3,16 miliond hl, z toho pfiblizné 600 tisic
hl bylo vyvezeno do zahrani¢i. Spole¢nost je vyznamnym exportérem Ceského piva, pivo
pod znackou Staropramen se vyvazi do 35 zemi svéta. Mezi nejvétsi trhy Pivovart
Staropramen patii Slovensko, Velka Britanie, Némecko, Svédsko, Rusko, Ukrajina,
Chorvatsko a Bulharsko (,,0 spole¢nosti,” n.d.).

Spolecnost Pivovary Staropramen s.r.o. ma registrované ochranné zndmky
Spolecenstvi i mezinarodni ochranné znamky, nejcastéji jde 0 nejoblibengjsi znacku
Staropramen, registrované znamky ma ze zminéného portfolia i Velvet a Vratislav,
nejméné registrované znacky v zahrani¢i jsou Branik a Ostravar. Tyto znacky jsou

zapsané v rejstficich ochrannych zndmek Vv zemich jako napf. Estonsko, Némecko,
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Dansko, Izrael, Australie, Novy Zéland, Korejska republika, USA, Kanada, Mexiko,

Senegal.

Heineken Ceska republika

Heineken Ceska republika je téeti nejvyznamngj$i spole¢nosti na trhu s pivem.
piva, z toho do zahrani¢i bylo vyvezeno 600 tisic hl piva (,,KruSovické pivo teklo
proudem. Heineken CR prodal miliony hektolitri,* 2016). Spole¢nost Heineken CR
vlastni tfi tuzemské pivovary, pivovar Starobrno, Kralovsky pivovar KruSovice a pivovar
Velké Btezno. Do jejiho portfolia patii znacky Heineken, KruSovice, Zlatopramen,
Starobrno, Breziak, Hostan a regionalni znac¢ky Dacicky a Louny (,,Kdo jsme,* n.d.).

Cilové zemé Heineken CR pro export jsou Slovensko, Svédsko, Rusko, Rakousko
a Némecko. Usp&sna je predevsim znacka Krusovice. Dalsimi exportnimi zna¢kami jsou
Bfeznak, Zlatopramen a Starobrno.

Spole¢nost Heineken Ceska republika vlastni 2 ochranné znamky SpoleGenstvi
a nekolik mezinarodnich ochrannych znamek v nasledujicich zemich: Némecko, Izrael,

Australie, Kanada a USA.

Pivovary Lobkowicz

Pivovary Lobkowicz patfi podle celkové produkce mezi pét nejvétSich
pivovarnickych spolecnosti na c¢eském trhu. SpoleCnost sestavd ze sedmi regionalnich
pivovaru, Protivin, Uhersky Brod, Jihlava, Rychtar, Klaster, Vysoky Chlumec a Cerna
Hora. Tyto pivovary Vv soucasnosti nabizi 70 znacek piva. V roce 2014 byl vystav
894 tisic hl piva. Podil Pivovari Lobkowicz na vyvozu €eského piva neni, ve srovnani
S pfedchozimi spole¢nostmi, tak vyznamny, pfesto ptisobi na kli¢ovych exportnich trzich
jako je Némecko, Slovensko a Polsko (,,Pivovary Lobkowicz Group, a.s. navysily
za prvni tfi mésice roku 2015 své trzby i vystav piva,* 2015).

Spole¢nost Pivovary Lobkowicz Group a.s. méd v zahrani¢i registrovanou jednu
ochrannou znamku Spole¢enstvi. Tato znamka je obrazova a jeji znéni je ,,Traditional
Czech Beer Imported from Czech Republic ““. Pokud jde o mezinarodni ochranné znamky,
tak je znacka Lobkowicz registrovand pfevazn¢ v zemich EU, mimo tuto nadnarodni
organizaci napf. v Rusku. Exportni znackou pivovaru je také Platan, ktera je zapsana

v zemich EU i v Rusku, ze vzdalenych zemi napt. v Kazachstanu.
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Pivovary Moravskoslezské

Pivovary Moravskoslezské Prerov a.s. sdruzuje tfi moravské pivovary, Holba,
Zubr a Litovel. Podle celkové produkce predstavuje spoleCnost PMS Pierov Sestou
nejvetsi tuzemskou pivovarnickou skupinu. V roce 2014 vyrobily dohromady pivovary
Holby, Zubr a Litovel ptiblizn¢ 755 tisic hl piva. Pivovaru Holba, ktery je podle produkce
nejvetsi, se dafi vice na ceském trhu, zatimco pivovaru Litovel se 1épe prosadil v zahranici
(Kitner, 2015).

VSechny tfi pivovary maji komunitarni ochranné znamky (CTM), pivovar Holba
ma 5 zndmek, Litovel md 4 znamky a Zubr ma jen 2 znamky. Ze tfech jmenovanych
pivovarli ma pouze Zubr ochrannou znamku registrovanou mimo uzemi Evropské unie,

atov USA.

Pivovary spolecnosti LIF Group

Pivovar Svijany je jednim z nejvétsich pivovarti v Ceské republice. V roce 2015
byla celkova produkce pivovaru 623 800 hl piva, z toho bylo vyvezeno pouze 26 tisic hl
piva (4 % z celkové produkce), a to do Polska a na Slovensko (,,Pivovar Svijany,* n.d.).
Export pivovaru Svijany je minimalni, protoZe své pivo nepasteruje, a proto ma kratsi
trvanlivost (,,Pivovar Svijany dodal loni na trh rekordnich 623.800 hl. piva,* 2016).

Pivovar Svijany ma registrovanou jednu mezinarodni ochrannou znamku u tfadu
Svétové organizace duSevniho vlastnictvi. Prostfednictvim této jedné registrace je
zapsana v nasledujicich zemich: Rakousko, Némecko, Polsko, Slovensko, gpanélsko,
Italie, Bulharsko, Rusko, Kazachstan a Cina.

Pivovar Rohozec uvadi na svych oficidlnich strankach pouze vystav piva v roce
2012, okolo 70 tisic hl. Tento pivovar se primarné¢ zaméiuje na tuzemsky trhu. Pokud jde
o export, tak se zaméfuje zejména na Némecko a Polsko, avSak oblibu si ziskal
i ve Skandinavii (,,Historie naseho pivovaru,* n.d.).

Jednu ochrannou zndmku ma pivovar registrovanou V Némecku, dale
prostiednictvi ufadu Svétové organizace duSevniho vlastnictvi ma registrovanou
obrazovou znamku v Rakousku, Némecku, Polsku, Slovensku, Svédsku, Spanélsku, Italii

a Bulharsku.
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6.2.2. Stfedni a malé pivovary

Rodinny pivovar Bernard

Pivovar Bernard je rodinny pivovar v Humpolci, ktery je akciovou spole¢nosti.
V roce 2014 bylo uvafeno rekordni mnozstvi piva, 265 tisic hektolitrd, z toho 20 %
putovalo do zahrani¢i. Nejvice pivovar vyvazi na Slovensko, dale do dalSich asi 30 zemi,
napt. Slovinska, Ruska, Polska, Svédska a Velké Britanie (,,Pivovar Bernard zvysil
vystav o 15 procent, rozsiii i provoz,* 2015).

Pivovar Bernard vlastni jak ochranné¢ znamky Spolecenstvi, tak mezinarodni
ochranné znamky. Ty mezindrodni jsou registrované v nasledujicich zemich: Slovensko,
SV}’lcarsko, Norsko, Srbsko, Chorvatsko, Cerna Hora, Recko, Bé&lorusko, Ukrajina,
Rusko, Turecko, Izrael, Kazachstan, Australie, USA, Mexiko, Cina, Japonsko, Korejska

republika.

Pivovar Samson

Pivovar Samson je nejstar$i pivovar v Ceskych Bud&jovicich. Vedeni pivovaru
v poslednich letech o vystavu piva neinformuje. Export Samsonu tvoii polovinu celkové
produkce, nejvice se pivo vyvazi pod znackou Samson.

Kromé znacky Samson vlastni pivovar i dal$i mezinarodni ochranné znamky,
Crystal, Czech Beer Crystal, Biére Tcheque Crystal, Dianello a Pito. Tyto znamky jsou
registrované v &lenskych zemich Evropské unie, mimo ni ve Svycarsku, Lichtenstejnsku,
Monaku, San Marinu, Bosné a Hercegovin¢, Albanii, Cerné Hote, Srbsku, USA, lzraeli,
Turecku, Moldavsku, Bélorusku, Ukrajing, Rusku, Makedonii, Maroku, Tunisu,
Alzirsku, Egypté, Senegalu, Keni, Australii, Ghané, na Islandu, Kubé&, v Norsku,
Svédsku, Korejské republice, Mongolsku, Cing, Vietnamu, Iranu, Kyrgyzstanu,

Tadzikistanu, Libérii, Uzbekistanu, Azerbéjdiénu.

Tradi¢ni pivovar v Rakovniku

Tradi¢ni pivovar v Rakovniku, také zvany pivovar Bakalaf, uvatil v roce 2015
94,8 tisic hl piva. V soucasné dob¢é vyvazi pivovar zhruba dvé tfetiny svého vystavu

do 25 zemi svéta. Mezi vyznamné exportni trhy patfi Slovensko, Rusko, Bélorusko,
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Ukrajina, Izrael, Cina a Austrélie. Exportnimi zna¢kami pivovaru jsou Bakala¥, Cernovar
a Prazacka (,,Historie*, n.d.).

Pivovar vlastni ochranné znamky Spolecenstvi i mezinarodni ochranné znamky.
Zminéné exportni znacky jsou zaregistrované napt. v Rusku, Ukrajing, Izraeli,

Moldavsku, Bé&lorusku, Arménii, Cin&, Australii.

Pivovar Chodovar

Pivovar Chodovar vyrabi ro¢né okolo 90 tisic hl piva (,,Historie a soucasnost
Rodinného pivovaru Chodovar,* 2013). Vlastni jednu ochrannou znamku, kterou ma
zapsanou u Ufadu pro harmonizaci na vnitinim trhu, jeZ je platnd ve viech zemich
Evropské unie. Znacka Chodovar je prostfednictvim ufadu Svétoveé organizace dusevniho

vlastnictvi také zaregistrovana v Rusku a Cin¢.

Pivovar Bohemia Regent

Pivovar Regent je zaclenén do historického jadra mésta Ttebon. Pod znackou
Bohemia Regent vyrabi pivovar rocné okolo 80 tisic hl piva. Zem¢ pro export piva jsou
napt. Rakousko, Nizozemi, Dansko, Svédsko, Rusko, Italie, Rumunsko, Polsko, Litva,
Velka Britanie (,,Historie, n.d.).

Pivovar je vlastnikem ochranné znamky Bohemia Regent, ktera je v soucasné
dobé zapsana pro tyto zemé: Alzirsko, Arménie, Belgie, Bosna-Hercegovina, Chorvatsko,
Egypt, Estonsko, Francie, Gruzie, Italie, Srbsko a staty byvalé Jugoslavie, Kazachstan,
Kyrgyzstan, Lichtenstejnsko, Litva, LotySsko, Lucembursko, Mad’arsko, Makedonie,
Maroko, Moldavie, Monako, Némecko, Nizozemsko, Portugalsko, Rakousko,
Rumunsko, Slovensko, Slovinsko, gpanélsko, Svédsko, §V}'Icarsko, Tadzikistan, Tunis,

Ukrajina, Uzbekistan, Velk4 Britanie.

Pivovar Konrad

Pivovar Konrad Vratislavice naposledy uvefejnil objem produkce za rok 2013,
kdy bylo vyrobeno 75 tisic hl piva, ztoho byla pfiblizné polovina exportovana
(,,Vratislavicka 12° opét boduje!*, 2014).

Pivovar Konrdd ma stejnojmennou ochrannou znamku registrovanou u Ufadu

pro harmonizaci na vnitinim trhu, mimo EU ji ma registrovanou v Rusku a Svycarsku.
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Pivovar Nova Paka

Pivovar Nova Paka se nachazi v Podkrkonosi. V roce 2013 bylo v tomto pivovaru
vyrobeno 40 tisic hl piva. Pivovar je vyrazné orientovan na export, piiblizné¢ 60%
produkce mifi do zahrani¢i, predevsim pak do Némecka, Polska, Slovenska, Mad’arska,
Litvy, Finska, Svédska, Danska, Ruska, Izraele, USA, Kanady, Ciny (,,Pivovar Nova
Paka,* n.d.).

Exportnimi zna¢kami pivovaru Nova Paka jsou: Slavjanské pivo, Zlaté ceské

pivo, Brouczech a Tiesnove pivo. Tyto znacky jsou registrované v zemich Evropské unie.

Zatecky pivovar

Zatecky pivovar je maly pramyslovy pivovar, ktery podle dostupnych informaci
v roce 2013 uvafil 35 tisic hl piva. Export se ve stejném roce podilel na celkovém prodeji
14%. Tradi¢né se pivo vyvazi do Velké Britanie a USA (,,Historie a soucasnost pivovaru
Zatec,” 2014). Exportni znacky jsou Zatec a Celia.

Pivovar Zatec ma ochrannou znamku Spoleenstvi pro zemé EU a mezinarodni

ochranné znamky zapsané u narodnich utradt v Norsku, Rusku, Izraeli, USA a Australii.

6.3. Fungovani registrace ochrannych znamek u
zkoumanych pivovaru

Dotaznikové Setfeni bylo provedeno v obdobi od 7. do 24. biezna. Data byla
sebrana dvéma zplsoby, elektronickou postou a pomoci telefonniho rozhovoru. V ramci
dotaznikového Setfeni bylo osloveno 17 ceskych pivovard, jimz byla vénovana
podkapitola 4.2. Na grafu 1 je zobrazena Ucast oslovenych pivovarii v dotaznikovém

Setreni.

Ze 17 oslovenych se do dotaznikového Setteni zapojilo celkem 11 ceskych
pivovari. Z 6 nezilastnénych 2 pivovary, pivovar Lobkowicz a Zatecky pivovar,
neprojevily zajem o tucast v dotaznikovém Setfeni. V piipadé zbylych 4 pivovart,
Samson, Chodovar, Konrad a Nova Paka, se o ochranné znamky kompletné staraji externi

firmy, a z toho divodu se rovnéz nezacastnily dotaznikového Setfeni.
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Graf 1: Ucast ceskych pivovarii V dotaznikovém Setrent

Uéast v dotaznikovém $etieni

M Zucastnilo se

Zdroj: vlastni zpracovani

V tabulce 7 je uvedeno kolik ochrannych znamek mély ¢eské pivovary, zapojené

do dotaznikového Setfeni, registrované v zahrani¢i. U pivovaru Staropramen neni

= Nezucastnilo se

uvedeno konkrétni ¢islo, protoZe jej nechtéji zverejnovat.

Tabulka 7: Pocet ochrannych zndmek registrovanych v zahranici

Pivovar Pocet OZ registrovanych v zahranici
Plzensky Prazdroj 35
Pivovary Staropramen 100 a vice
Heineken CR 16
Pivovar Holba 5
Pivovar Zubr 3
Pivovar Litovel 4
Pivovar Svijany 1
Pivovar Rohozec 1
Rodinny pivovar Bernard 12
Tradicni pivovar v Rakovniku 4

Pivovar Bohemia Regent

Zdroj: viastni zpracovani

Graf 2 nazorné€ ukazuje, jaky druh ochrannych znamek pii Zadosti o registraci
prevladal. Jak je uvedeno v podkapitole 4.2.2. Primyslové vlastnictvi, zakladni druhy

ochrannych zndmek jsou nasledujici: slovni, graficka (téz obrazova), kombinovana
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a prostorova (trojrozmérnd). S posledni jmenovanou jsem se béhem prizkumu u ¢eskych
pivovart nesetkala, a tudiz nebyla zahrnuta v dotazniku.

Graf 2: Nejcastéji registrovany druh ochranné znamky

Jaké druhy OZ jste si prevazné
zaregistrovali?

mSlovni ® Ggrafické = Kombinované

Zdroj: vlastni zpracovani

Z grafu 2 vyplyva, ze pivovary si nejcastéji registrovaly slovni ochranné znamky,
a to proto, Ze poskytuji nejsilnéjsi ochranu. V tomto pfipadé na druhy ochrannych znamek
pohlizely ostatni pivovary stejné jako Budéjovicky Budvar. Méné pivovary preferovaly
registraci kombinovanych oznaceni. Nikdo si primarné neregistroval graficka oznaceni.

V praxi vSak bylo uzivani druhi ochrannych znamek opacéné. Toto tvrzeni je

patrné z nasledujiciho grafu.
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Graf 3: Nejcasteji pouzivané druhy ochrannych znamek v praxi.

Jaké druhy OZ vyuzivate nejCasté;ji?

mSlovni m Grafické = Kombinované

Zdroj: vlastni zpracovani

Pivovary ve spojeni se svym produktem nejcastéji pouzivaly kombinované
ochranné znamky, které¢ tvoii slovni i obrazové prvky. Tento druh ochranné znamky je
grafick¢é zndmky, které ptredstavuji pouze zdkladni ochranu. Pivovary pouzivaly

tento druh ve spojeni s hlavnimi logy.

Ptedmétem dalSiho zjistovani v rdmci fungovani registraci ochrannych znamek
u zkoumanych pivovart bylo dozvédét se, jaké byly jejich preference pti podavani zadosti
o zapsani ochranné zndmky, zda upfednostiiovaly postup pies narodni ufady,
Mezinarodni itad Svétové organizace dusevniho vlastnictvi nebo Utad pro harmonizaci
na vnitinim trhu. Odpovédi na otazku, jakou cestou ¢eské pivovary nejcastéji registrovaly

ochranné znamky v zahraniéi, jsou znazornény Vv grafu 4.
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Graf 4: Preference ceskych pivovarii pri volbé zpusobu podani zadosti o OZ

v zahranici

Jakou cestou nejcastéji registrujete OZ v
zahranici?

B Narodni M Evropskou
 Mezinarodni Ndrodni a mezindrodni
B Evropskou a mezinarodni  Ndrodni, evropskou a mezindrodni

Zdroj: vlastni zpracovani

Z pruzkumu jednoznacné vyplynulo, Ze téméf polovina dotazanych upiednostnila
registraci svych znamek prostiednictvim Svétové organizace duSevniho vlastnictvi.
Pivovary vyuZzily moznosti piihlasit tzv. mezinarodni ochrannou znamku prostiednictvim
jediné prihlasky do vSech nebo nekterych zvolenych ¢lenskych zemi. Mimo jiné v Zadosti
o registraci u ufadu WIPO je moZné vyznacit pro registraci i izemi Evropské unie,
¢ehoZ pivovary €asto vyuzivaly. Navic odmitnuti nékteré zemé danou zndmku registrovat
neohrozi registracni proces v dalSich zemich.

Neni neobvyklé, ze pivovary pii registraci znamek volily vice moZnosti jak tento
proces V zahrani¢i provést. Z grafu 4 je vidét, Ze pro naplnéni svych zajml v zahranic¢i se
pivovary piiklonily K vyuziti jak sluzeb ufadu WIPO, tak Utadu pro harmonizaci
na vnitfnim trhu. A pfesto, Ze je snaha proces registrace v zdkladnich krocich unifikovat,
stdle se na svété nachazeji zemé, které trvaji na urcitych specifikdch souvisejicich
napf. s historii, kulturou nebo ochranatskou povahou trhu. Z toho divodu je nékdy
nezbytné, aby pivovary zvolily podani zadosti u narodniho Ufadu. Anebo tak ucinily
proto, Ze néktera z vyznaCenych zemi pro registraci mezinarodni ochranné znamky

odmitla tuto zndmku zapsat.

62



Zajimavé je, ze pro registraci svych znacek zvolil jen jeden pivovar moznost
pouze pres prislusné narodni urady. Jedna se o Plzenisky Prazdroj. Domnivam se, Ze je
tomu z toho ditvodu o jak velkou pivovarnickou spolecnost se jedna. Velky vyznam ma
jisté fakt, ze Plzensky Prazdroj je soucasti globalni skupiny SABMiller, kterou mimo jiné
koupila vroce 2015 spole¢nost Anheuser-Busch InBev., jeZ mize poskytovat svym
dcefinym spole¢nostem dostate¢né zazemi a spolupraci pii registraci ochrannych znamek

V zahrani¢i.

Graf'5 velmi uzce souvisi s predchozi otdzkou. Tento graf zobrazuje, kolik procent

Ceskych pivovarti vyuzilo pfi podani ptihlasky sluzeb advokati a patentovych zastupci.
Graf 5: Vyuzivani sluzeb advokatit a patentovych zdstupcii pri registraci
ochrannych znamek

Vyuzivate k podani Zadosti o registraci OZ
sluzeb odbornika?

B ANO HNE

Zdroj: vlastni zpracovani

Ptestoze se jednotlivé kroky registrace nezdaji byt pfili§ slozité, je pro podniky
lepsi vyuzit sluzeb odborniki s patfi€nou praxi v oboru. Navic pokud se jednd o registraci
ochranné znamky v zahranici, kdy se zadost podava v cizim jazyce a komunikuje se se
zahranicnimi institucemi, je zapojeni externich odbornikii téméf nezbytné. VSechny
dotdzané pivovary aZ na jednu vyjimku, Plzefisky Prazdroj, si najmuly sluzby advokatt
a patentovych zastupct.

Dale jednim zukoli dotaznikového Setfeni bylo zjistit, jaké byly naklady

na sluzby vyse zminénych odbornikii na registraci ochrannych zndmek. Bohuzel, presné
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castky se nepodarilo zjistit. Ve vétSiné pripadech pokladaly oslovené pivovary
tuto informaci za obchodni tajemstvi, v jinych ptipadech jsem dostala neutralni odpovédi,
ze zélezi na konkrétni zemi nebo je to zaloZeno na smluvni dohodé.

Podle dostupnych informaci o advokatech a patentovych zastupcich, se kterymi
zkoumané pivovary spolupracovaly, jsem se snazila na internetu dohledat ceniky jejich

sluzeb, ale ti je na svych webovych strankach nezvetejnovali.

Pfedmétem zkouméni byla také bézna doba trvani registracniho procesu
ochrannych znamek v zahrani¢i. Ze ziskanych odpovédi vyplynulo, ze se jednalo
0 procesy, které byly opravdu velmi individualni, a nebylo tak mozné odvodit pevnou
dobu trvani. ZaleZelo na tom, zda bylo potfeba k Zadosti o registraci ochranné znamky
dolozit dalsi vyzadané podklady, zda ptislusny ufad pozadal o specifikace ¢i nikoli
a v posledni fad€ zaleZelo na rychlosti prace dané¢ho tfednika, ke kterému se zadost
dostala. Pokud pivovary béhem procesu registrace v zahrani¢i nenarazily na zadnou
prekazku, byla jejich znamka zapsana do rejstiiku v nékolika fadech tydnti az mésicu.
Z4dny z dotazanych pivovart se nesetkal s tak extrémni situaci jako Bud&jovicky Budvar,

kdy nekteré registra¢ni procesy trvaly i vice neZ deset let.

Dalsi otazky byly zamétfené na zndmkoveé reserSe. Predmétem zdjmu byly Castost
provadénych zndmkovych resersi a to, kdo je zpracovaval. ReSerSe ochrannych znamek
je dulezita nejen pfi jejich ptihlasovani, kdy je tieba ovétit, zda neni podobné oznacéeni
jiz pro stejné ¢i podobné vyrobky registrovano, ale ochranné znamky jako cenny majetek
pivovart vyzaduji pribézny monitoring. VSechny pivovary si své klicové znamky hlidaly
a zpracovavaly na né reSerSe jednou za mésic. V ostatnich piipadech zaleZelo
podle potieby.

Odpovédi na otazku, kdo zpracovaval znamkové reSerSe, kopiruji ty, které se
tykaji spoluprace s odborniky pti zaddosti o registraci ochrannych zndmek, nebot’ ti, kteti
zndmky pro pivovary registrovali, poté pravidelné¢ sledovali pozdéji piihlasené
€1 jiz registrované ochranné znamky, jez by pivovary jako jejich vlastniky mohly
poskodit.

Pokud jde o naklady za reSerSe ochrannych znamek, opét se nepodatilo zjistit
presné cenové sazby. Stejné jako v pfipadé otazky na naklady sluzeb patentovych
zastupcl, pivovary to povazovaly za obchodni tajemstvi, nebo se jednalo o pauSalové

platby, které byly predmétem smluvni dohody.
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Poslednim tématem dotaznikového Setieni bylo poruseni prav pivovarl
k ochrannym znamkam, coz znamena, Ze néjaky jiny podnikatelsky subjekt pouzival
neopravnéné¢ ochrannou znamku, k niz pfisluSelo vyhradni pravo jinému.
Z 11 oslovenych pivovart se 8 setkalo s porusenim prav k ochrannym znamkam. Zbylé
3 se s timto pfimo nesetkaly, avSak za jejich ptisobeni na trhu se uz né€kdy stalo, Ze néjaka
firma namitla, ze pfihlasuji podobnou ochrannou znadmku, jako ma jiz tato firma
nebo naopak.

Publikace Svétove organizace dusevniho vlastnictvi Vytvofeni ochranné znamky
uvadi nékolik zptisobt, jak postupovat proti poruseni prav v oblasti ochrannych znamek.
Nejmirnéj§i moznost, jak se mize vlastnik ochranné znamky branit proti poruSeni
svych prav, je dopis, tzv. vyzva K zastaveni Cinnosti, kterou dochazi k poruseni prav.
V tomto dopise je udajny porusitel informovan o mozné existenci sporu. Dalsi zplisoby
feSeni poruseni prav k ochrannym znamkam uvadéné ve zminéné publikaci jsou rozhod¢i
fizeni a mediace. V obou pfipadech se jedna o feSeni, které je méné formalni a levné;si
nez soudni fizeni. Poslednim moznym feSenim je spravni a soudni fizeni.

Z pruzkumu ¢eskych pivovart jednoznacné vyplynulo, Ze vSechny pivovary, které
se pii své Cinnosti setkaly s porusenim svych prav, postupovaly nejprve tak, ze porusitele
informovaly ve vyzvé k zastaveni ¢innosti o neopravnéném uzivani ochranné znamky.
Vzdy byla na prvnim misté snaha vyfesit spor smirnou cestou. Pokud vsak byly pivovary

S vyzvou neuspésné, presly k duraznéjsimu kroku, a to k soudnimu fizeni.

6.3.1. Vysledky a diskuze

Obecné se v literatufe a rtiznych piriruckach o registraci ochrannych zndmek
uvadi, ze ve vétsiné zemi se zastoupeni advokatem ¢i patentovym zastupcem nevyzaduje.
Ptihlasku ochranné zndmky muize podat jak fyzicka, tak i pravnick4 osoba. Na zakladé¢
téchto tvrzeni, jsem ptedpokladala, Ze velké primyslové pivovary a pivovarnické
spole¢nosti maji pravni oddéleni a kompetentni zaméstnance k podani zZadosti o zapis
ochranné znamky v zahrani¢i. Rovnéz systémy piihlaSovani mezinarodni ochranné
zndmky a ochranné znamky Spolecenstvi usnadiiujici cely proces registrace v zahranic¢i
by mohly nasv&€dCovat tomu, Ze si pivovary registruji své ochranné znamky samy.
Zejména podani piihlasky ochranné zndmky Spolecenstvi by nemélo byt pfilis
komplikované, a to proto, Ze ji Ize podat v Ceském jazyce, ktery je jednim z Gfednich

jazyka Evropské unie.
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Jedna ze zavislosti, ktera mne v prizkumu zajimala, byla zavislost velikosti

pivovaru na vyuzivani sluzeb odborniki pfi registraci ochrannych zndmek v zahranici.

Tabulka 8: Kontingencni tabulka zavislosti velikosti pivovarii na vyuzivani sluzeb

odbornikii pri registraci OZ v zahranici

Spoluprace pri registraci OZ
s odborniky
Velikost pivovaru
NE ANO Celkem

0 3 3

Stredni 0 % 27,27 % 27,27 %
1 7 8

Velky 9,09 % 63,64 % 72,73 %
1 10 11

Celkem 9,09 % 90,91 % 100 %

Zdroj: vlastni zpracovani

Radky tabulky zastupuji velikost pivovaru. Za velké jsou oznaleny pivovary,
které maji ro¢ni produkci piva vétsi nez 100 tisic hektolitrti. Stfedni pivovary jsou ty,
které maji ro¢ni produkci v rozmezi od 50 do 100 tisic hektolitr. Malé pivovary s roc¢ni
produkci od 10 do 50 tisic hektolitri piva nejsou v prizkumu zastoupeny. Sloupce
reprezentuji informace o tom, zda pivovary vyuzivaji pti registraci ochrannych znamek
sluzeb odbornikti. Nabizeji se pouze dv€é moznosti, ano nebo ne.

Zajimalo mne, zda existuje zavislost mezi velikosti pivovaru a najimanim sluzeb
advokatli a patentovych zastupcl.. Stanovila jsem si nulovou hypotézu Ho: Najimani
sluZeb odbornikii nezavisi na velikosti pivovaru, vii¢i alternativé Ha: Najimani sluzeb
odbornika zavisi na velikosti pivovaru. Pro testovani hypotéz byl pouzit test dobré
shody (Pearsontv chi-kvadrat test). Test byl proveden na hladiné vyznamnosti = 5%.

Na data uvedena v tabulce 8 byl pouzit test v programu Microsoft Excel, kde jsem
pomoci funkce ,, CHITEST* ziskala hodnotu p-value, na zaklad¢é které jsem rozhodla
o zamitnuti, ¢i nezamitnuti nulové hypotézy.

Hodnota p-value vysla 0,520703 na hladiné vyznamnosti 5 %. Nezamita se tedy

nulova hypotéza Ho, a to znamena4, Ze data jsou nezavisla.
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Dale byla testovdna zavislost pramérné doby trvani registratniho procesu

v zahrani¢i na velikosti pivovaru.

Tabulka 9: Kontingencni tabulka zavislosti doby trvani registracniho procesu v zahranici

na velikosti pivovari

Primérna doba
registra¢niho
procesu
Méné nez pul Pil roku |Vic nez 1
Velikost pivovaru roku az 1 rok rok Celkem
1 2 0 3
Stredni 9,09 % 18,18 % 0%| 2727%
1 6 1 8
Velky 9,09 % 5455%| 9,09%| 72,73%
2 8 1 11
Celkem 18,18 % 72,73% | 9,09 % 100 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Radky tabulky opét zastupuji velikost pivovaru a sloupce zastupuji primérnou
dobu trvani registratniho procesu v zahranici, udaje jsem sloucila do skupiny méné
nez pul roku, pil roku az 1 rok, vice nez 1 rok.

Stanovila jsem nulovou hypotézu Ho: Doba trvani registracniho procesu
nezavisi na velikosti pivovaru, vici alternativé Ha: Doba trvani registra¢niho procesu
zavisi na velikosti pivovaru. Test byl proveden na hladiné vyznamnosti = 5%.

Na data uvedena v tabulce 9 byl pouzit test v programu Microsoft Excel, kde jsem
pomoci funkce ,, CHITEST* ziskala hodnotu p-value, na zaklad¢ které jsem rozhodla
o zamitnuti, ¢i nezamitnuti nulové hypotézy.

Hodnota p-value vysla 0,632337 na hladiné vyznamnosti 5 %. Nezamita se tedy

nulové hypotéza Ho, a to znamen4, Ze data jsou nezavisla.
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Na zavér byla testovana kontingence velikosti pivovaru a poruSeni prav
k ochrannym znamkam. Dalo by se totiz predpokladat, ze vétsi pivovary jsou zndméjsi,
a tim padem by se mohly nékteré subjekty na trhu snazit jejich produkty vice

napodobovat.

Tabulka 10: Kontingencni tabulka zavislosti velikosti pivovarii na poruseni prdav
K ochrannym znamkam

Poruseni prav k OZ
Velikost pivovaru NE ANO Celkem
1 2 3
Stredni 9,09 % 18,18 % 27,27 %
2 6 8
Velky 18,18 % 54,55 % 72,73 %
3 8 11
Celkem 27,27 % 72,73 % 100 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Radky tabulky opét zastupuji velikost pivovaru a sloupce zastupuji informace
0 tom, zda se pivovary jiz setkaly s porusenim jejich prav k ochrannym znadmkam,
piesnéji feeno, zda je nékdo neopravnéné neuzival, uvedené moznosti byly ano nebo ne.

Opét jsem si stanovila nulovou hypotézu Ho: PoruSeni prav k ochrannym
znamkam nezavisi na velikosti pivovaru, vici alternativé Ha: : PoruSeni prav
k ochrannym znamkam zavisi na velikosti pivovaru. Test byl proveden na hladiné
vyznamnosti = 5%.

Na data uvedena v tabulce 10 byl pouzit test v programu Microsoft Excel, kde
jsem pomoci funkce ,, CHITEST* ziskala hodnotu p-value, na zaklad¢ které jsem rozhodla
o zamitnuti, ¢i nezamitnuti nulové hypotézy.

Hodnota p-value vysla 0,782252 na hladiné vyznamnosti 5 %. Nezamita se tedy

nulova hypotéza Ho, a to znamena4, Ze data jsou nezavisla.
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Zaver

Ochrana prav k duSevnimu vlastnictvi ziskdva stale vétsi vyznam nejen na izemi
jednotlivych statd, ale i v Evropské unii a pfedev§im v ramci mezinarodniho obchodu.
Z toho diivodu bylo jednim z cilti této prace vytvorit komplexni ptehled o pravech
k dusevnimu vlastnictvi v mezinarodnim obchod¢. Téma duSevni vlastnictvi je velmi
rozsahlé, a proto jsem se rozhodla zaméfit primarné na primyslové pravo, které je
pro podnikéni a konkurenceschopnost na vSech trzich rozhodujici. Nejvice pozornosti
jsem vénovala oznaCenim, resp. ochrannym zndmkam, jako jednomu z predméti
prumyslovépravni ochrany.

Hlavnim cilem praktické ¢asti bylo analyzovat ¢innosti pfi registraci ochrannych
znamek na narodni, mezinarodni a regiondlni urovni. Nejprve bylo nutné prozkoumat,
jak jednotlivé systémy ochrany prumyslovych prav, resp. ochrannych znamek, funguji,
jaké jsou jejich vyhody a nevyhody. Pro dosazeni tohoto cile a snaz§i pochopeni
jednotlivych ¢innosti pii registraci ochrannych znamek byly stanoveny dil¢i cile.
Opérnym bodem celé prace byl Budéjovicky Budvar n.p.. Tento vyznamny cesky podnik
s mezinarodnimi obchodnimi aktivitami ma s registracemi ochrannych znamek
dlouholeté zkuSenosti. Budvar vlastni vice nez 380 ochrannych znamek registrovanych
ve 101 zemich svéta. Avsak je tfeba zduraznit, ze situace Bud&jovického Budvaru je
V této oblasti velmi specificka v dusledku existence jiného podniku na mezinarodnim
trhu, ktery pouziva stejnou ochrannou znamku Budweiser.

S ohledem na jednotlivé kroky registrace ochrannych znamek v Budéjovickém
Budvaru Ize konstatovat, ze nejlepSim zpusobem je registrovat ochrannou znamku
prostiednictvim Mezinarodniho ufadu Svétové organizace duSevniho vlastnictvi.
Mezinarodni zépis ochranné znamky umoziuje podat pouze jednu piihlasku a ptihlasit
ochrannou znadmku do vSech stétd, které jsou smluvnimi stranami Madridské dohody
nebo Protokolu k Madridské dohodé. Velmi vyznamny je i fakt, ze v pfipadé odmitnuti
jednim statem zndmku registrovat, neni proces registrace ohroZen v dalSich statech.
I kdyz nic nenasvéd€uje tomu, ze by béhem procesu registrace mély nastat komplikace,
obecné je lepsi vyuzit sluzeb odbornikii a to z nékolika divodi. Uspé$na registrace je
podminéna zejména praxi a znalosti daného prostiedi, kultury a jazyka.

Jiz n€kolikrat bylo zminéno, ze ochranné znadmky piedstavuji cenny majetek

podniku, a proto je tieba si je chranit nejen samotnou registraci, ale i poté kontrolovat,
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zda se je nekdo nesnazi neopravnéné uzivat ¢i poskodit. Ke kontrole slouzi tzv. znamkové
reSerSe. Opét je vyhodnéjsi vyuzit sluzeb odbornika s praxi, ktetfi v ptipadé zjisténi
poruseni prav k ochranné zndmce védi, jak dale postupovat.

Proces registrace ochrannych znamek Budé&jovického Budvaru obvykle trva
2 roky. Tato doba trvani je také uvadéna nékterymi publikacemi o ochrannych znamkach.
Ale je nutné brat na védomi, ze se jedna o proces velmi individualni.

Jako dalsi dil¢i cil jsem si stanovila prizkum ceskych pivovart, které maji
ochranné znamky registrované v zahrani¢i. Obecné ochranné znamky v pivovarnictvi
jsou zajimavé neobvykle dlouhou historii v této pravni oblasti. Data o ¢eskych pivovarech
byla ziskana z volng ptistupnych narodnich a zahrani¢nich databazi ochrannych znamek.
Vysledkem prizkumu bylo 17 ¢eskych pivovart a pivovarnickych spole¢nosti, Plzenisky
Prazdroj, Pivovary Staropramen, Heineken CR, Pivovary Lobkowicz, pivovar Svijany,
pivovar Bernard, pivovar Samson, pivovar Holba, pivovar Litovel, pivovar Zubr,
Tradi¢ni pivovar v Rakovniku, pivovar Chodovar, pivovar Bohemia Regent, pivovar
Rohozec, pivovar Konrad, pivovar Nové Paka a Zatecky pivovar.

Poslednim z dil¢ich cili bylo zjistit, jak funguje proces registrace ochrannych
znamek u vySe vypsanych pivovart. Dotaznikové Setfeni zaméfené na tuto problematiku
bylo provedeno u 11 pivovari, které byly ochotné se zacastnit, Plzeiisky Prazdroj,
Pivovary Staropramen, Heineken CR, pivovar Svijany, Bernard, Holba, Litovel, Zubr,
Tradi¢ni pivovar v Rakovniku, pivovar Bohemia Regent a Rohozec. Z odpovédi
na otazky jednoznacné vyplynulo, Ze 46 % oslovenych pivovari, stejn¢ jako Budéjovicky
Budvar, vyuzilo registrace mezinarodni cestou, zbylych 54 % zvolilo bud’to pouze cestu
narodni registrace, nebo vice zptisoby zaroven. Az na jednu vyjimku, Plzenisky Prazdroj,
vyuzivali v§ichni dotazani sluzeb odbornikli, advokatl a patentovych zastupct, a to jak
pro podani zadosti o registraci ochranné znamky, tak i pro zpracovani zndmkovych
reSer$i. Samotny proces registrace ve srovnani s pivovarem Budéjovicky Budvar netrval
V zddném pivovaru tak dlouho. Dotdzani uvadéli béznou dobu registrace ochranné
zndmky v zahrani¢i od n€kolika malo tydnii do jednoho roku. Tento fakt je zplsoben
hlavné tim, Ze zadny z pivovard zapojeny do dotaznikového Setfeni se nepotykal S né¢im
tak komplikovanym, jaka situace Bud&jovického Budvaru a spole¢nosti Anheuser-Busch
InBev. skutecné je.

Dle mého nazoru bylo stanovenych cili dosaZeno. Za ur€ité bariéry povazuji
zdlouhavou komunikaci a presvédovani oslovenych pivovart, aby se zapojily

do dotaznikového Setieni. Také se mi zcela nepodaftilo zjistit, jaké jsou piesné naklady
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na registraci ochranné znamky a s tim spojené naklady na sluzby advokatl a patentovych
zastupcil, protoze mi tyto udaje oslovené pivovary nechtély poskytnout.

Na zavér musim poznamenat, ze dne 23. bfezna doslo k n¢kolika dilezitym
zménam, Ufad pro harmonizaci na vnitinim trhu (OHIM) byl pfejmenovan na Ufad
Evropské unie pro dusevni vlastnictvi (EUIPO) a nazev ochrannd znamka Spolecenstvi
byl nahrazen nazvem ochrannd znamka Evropské unie. Jelikoz se tak stalo tésné

pred dokoncenim této prace, rozhodla jsem se ponechat piivodni nazvy.
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Summary

The main topic of this diploma thesis is ,,Protection of intellectual property rights
in international trade*. The aim is to provide complex view on intellectual property
protection in international trade, afterwards more specifically focused on industrial
property, trademarks and geographical indications.

The thesis starts with definition of international trade because
the international trade and intellectual property rights are closely related. As a result
of globalization and technological development, more and more business entities are
coming with their original innovations and products to the international market. These
entities must be protected. Besides other things, there are intellectual property rights
which provide them protection.

In the second chapter are described the different types of intellectual property.
Intellectual property is usually divided into two branches, namely copyright
and industrial property. Copyright relates to literary and artistic creations. Industrial
property includes patents to protect inventions; industrial designs, which protects
the visual design of objects; trademarks, as well as geographical indications.

The following chapter deals with industrial property and registration systems.
Obijects of industrial property are registered in several ways. The registration process can
be carried out at the national, regional and international level. National applications are
filled in separately in each country at the national offices. This procedure is more
expensive because of national fees and fees to agents in different countries. Regional
registration concept is used for a certain territory, the best example is the European Union.
International registration enables to obtain protection in several countries by filling only
one application.

The crucial part of the thesis is devoted to the analysis of individual steps
of trademark registration. At first the process of trademark registration is demonstrated
on a brewing company Budweiser Budvar. Budweiser Budvar is known in the world due
to trademark disputes with Anheuser-Busch InBev. Furthermore, this chapter focuses on
a survey of other Czech breweries having registered trademarks abroad. Data were
obtained by way of working with national and international trademark databases available
online. Finally, there was a questionnaire survey on the functioning of trademark

registration in other Czech breweries.
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