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Etika a ekonomika: Ceské domacnosti a produkty fair trade

Abstrakt

Bakalarska prace, ktera nese nazev — Etika a ekonomika: ¢eské domécnosti a produkty fair
trade, se zabyva trznim piistupem fair trade, jeho ustiedni myslenkou, historii a hlavnim cilem,
kterého chce ve svété dosdhnout. Na tomto principu je vypracovana primarni ¢ast teoretické ¢asti.
Hlavnim cilem této prace je pak zjistit povédomi respondentti o spravedlivém obchodu a jeho
produktech, jaké jsou preference Ceskych domécnosti pfi vybéru produktl. Prakticka cast
bakalaiské prace je zpracovana za pomoci dotaznikového Setteni, kdy zkouma povédomi ¢eskych
domécnosti o trznim pfistupu fair trade, jejich nadkupnim chovani a preferencich pifi vybéru
produktti v obchodech. Druha ¢ast praktické ¢asti se zaméfuje na vefejné minéni respondentl,
jejich pozitivnimu ¢i negativnimu postoji k uréitému druhu produktu. Vysledky obou vyzkumu
jsou znazornény v grafech a nésledné podrobn¢ popsany. V ndvaznosti na vysledky praktické casti
je formulovana hlavni myslenka, pro¢ ¢eské domacnosti nakupuji ¢i nenakupuji produkty fair

trade.

Klicova slova: etika, ekonomika, fair trade, spravedlivy obchod, produkty fair trade, férovy

obchod, hospodatska etika, dotaznikové Setieni, prizkum vefejného minéni, ¢eské domacnosti



Ethics and economics: Czech households and products of fair

trade

Abstract

The bachelor thesis named - Ethics and Economy: Czech households and product of fair
trade, products deals with the market approach of fair trade, its central idea, history and the main
goal it wants to achieve in the world. The primary part of the theoretical part is elaborated on this
principle. The main aim of this work is to find out the respondents' awareness of fair trade and its
products, what are the preferences of Czech households when choosing products. The practical
part of the thesis is processed with the help of a questionnaire survey, which examines the
awareness of Czech households about the fair-trade market approach, their purchasing behaviour
and preferences in the selection of products in shops. The second part of the practical part focuses
on the public opinion of respondents and their positive or negative attitude towards a certain type
of product. The results of both surveys are shown in graphs and described in detail. Following the
results of the practical part, the main idea of why Czech households buy or don’t buy fair trade

products is formulated.

Keywords: ethics, economy, fair trade, fair trade products, economic ethics, survey, opinion poll,
Czech households
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1 Uvod

Spravedlivy obchod, n¢kdy téz zndmy jako férovy obchod, ¢i fair trade, je ustalené slovni
spojeni, které se v poslednich letech dostalo do vyznamného popiedni. V zavislosti na svétové
globalizaci se otevira prostor pro nové, neotielé napady a nazory, které by mohly pomoci
s globalizacnimi problémy, kter¢ lidstvo suzuji, a v budoucnu budou jisto jisté nadale suzovat.
Moderni svét se ¢im dal vice ptiblizuje. Véci, které jeste pred davnou dobou byly pouhou fikei
se dnes stavaji kazdodennim chlebem obyvatelstva. I pfes veSkera pozitiva, ktera sebou
globalizace jisté pfindsi, se najdou i zemé, které nejsou stejného nazoru. Mnohdy to jsou staty
z rozvojovych zemi nebo oblasti tietiho svéta, které se kazdy den setkavaji s tézkou diinou,
hladem a chudobou. Vé&tSinou maji tyto 0soby za obzivu vyrobu obleceni, které zrovna nosime ¢i
péstovani neobvyklych potravin, které se denné dostavaji na nase stoly. Casto si ale tuto

skute¢nost ¢loveék neuvédomi, nebo ji neptiklada prilis velkou véhu.

Je to pravé fair trade, ktery vzal myslenku toho, Ze 1 nejchudsi péstitelé a vyrobcei na planeté
nemusi doplacet na nizké vykupni ceny. Tyto malé podnikatele, zaméstnance, vyrobce ¢i
péstitele sjednotil a dal jim pomysiny hlas. Hlas, ktery tito drobni vyrobci mohou vyuzit k tomu,
aby byli vyslySeni v jejich Casto tvrdém a téZkém nasazeni. Spole¢né totiz tito vyrobcei zvladnou
vice nez jednotlivec. Sdruzuji se, poméhaji si, podporuji se, motivuji se. Maji lepsi podminky pro
zivot, lepsi podminky pro své péstovani. Jejich déti tak mnohdy nemusi pracovat, ale mohou

pravidelné navstévovat Skolni zatfizeni a studovat. S tim v§im jim pomaha spravedlivy obchod.

Neni to vSak jen o organizacich fair trade, je to také o domécnostech. O domacnostech, které
nakupuji témét kazdy den bézné potraviny, bézné produkty. V minulych letech bylo velmi
popularni domluvit se s charitativni organizaci a jet pomoci do téchto oblasti, ¢i bylo bézné
zaslat pen€zni dar na podporu chudsich obyvatel. Jak ale nejvice pomoci v dnesni dobé? Neni to
o zasilani penéz ,,na dobrou véc*. Neni to ani o tom jet se n€ékam podivat. Dnes je tfeba podpofit
tyto vyrobce v tom, co d¢€laji, co vyrabi a co produkuji. NejsnadnéjSim zptisobem je zakoupeni
produktu. Toto jednani ukéaze, ze podporujeme daného péstitele ¢i vyrobce a zejména pak jeho
préci v ndro¢nych podminkach. Diky tomuto sméru uvazovani tak maji producenti nadéji v lepsi
a svétlejsi zitiky. Zejména vyhlidky na lepsi budoucnost nejen pro sebe, ale pro své déti, které

nemusi jit ve stejnych Slépéjich jako jejich rodice.
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2 Cil prace a metodika

Kapitola, kterd nese ndzev Cil prace a metodika, definuje samotny cil této bakalaiské prace a

jakéa metodicka Setieni byla k dosahnuti vytyceného cile aplikovana.

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je zjistit povédomi lidi o trznim pfistupu fair trade a jeho
produktech v ¢eskych domacnostech — jestli ceské domacnosti fair trade produkty nakupuji ¢i
nenakupuji, jejich preference pii vybéru produktii ¢i jestli se nékdy setkaly pfimo s myslenkou

spravedlivého obchodu.

Préce je rozdélena do dvou hlavnich c¢asti: teoretické a praktické — vlastni praci. Teoreticka Cast
prace obsahuje vysvétleni zékladnich pojmi, jako etika, ekonomika, jejich stru¢né rozdéleni, aby
byl chapan samotny koncept, do kterého sméru je prace ukotvena. Druhou ¢4sti teoretické Casti je
samotné vysvétleni pojmu fair trade, jeho zakladni myslenka, historie, jednotlivé komodity,
rozdé€leni organizaci, az po pronikdni do soucasné spolecnosti. Teoreticka Cast je vypracovana na

zakladé reSerSe odborné literatury, odbornych ¢lankt a odpovidajicim elektronickym zdrojim.

Prakticka ¢ast se potom zabyva samotnym povédomim ¢eskych domécnosti o trznim pfistupu fair
trade, jejich nakupnim preferencim a ndzortim. Tato ¢ast bude obsahovat dvé rizné metody sbéru
dat. Prvni metoda bude uskute¢néna za pomoci dotaznikového Setfeni formou elektronického
dotazniku, ktery bude rozmistén na socidlni sit€. Druha metoda bude uskute¢néna za pomaoci
prizkumu vetejného minéni, kdy budou otazky pokladany jenom uzkému vybéru respondentl na

ulici — bleskové dotazovani.
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3 Teoreticka vychodiska

V teoretické ¢asti bakalarské prace jsou podrobné rozebrany pojmy, které se samotnou
problematikou fair trade souvisi — at’ uz ptimo, ¢i nepfimo. Pied samotnym uvedenim
problematiky spravedlivého obchodu je dulezité ukotvit vyznamné pojmy jako jsou ekonomika a
ekonomie ¢i etika, a zasadit je do kontextu chapani v obecném méfitku spravedlivého obchodu.
Déle je predstaven samotny trzni ptistup fair trade, vysvétleni pojmu, jeho vznik, stru¢na
historie, postupné pronikani tohoto pfistupu do spolecnosti, konkrétni produkty a jejich
dostupnost, a to nejen na tizemi Ceské republiky, ale rovnéZ v globalnim mefitku. V zavéru
teoretické prace jsou uvedeny obecné vyhody a nevyhody tohoto pfistupu a navaznost na etické a

ekonomické mysleni.

3.1 Etika

Etika je podle Seknicky (1997, s. 14) chapana jako védni disciplina filozofického charakteru,
ktera by méla vést ¢loveka k jistému dobru. Samotnd etika pak izce souvisi se socializacnim
rozvojem clovéka a jeho védomém utvéieni dobra a spravedlnosti. Z vySe uvedeného nasledné
vyplyvaji dvé podstatné otazky: Co je dobré? Co je spravedlivé? To, co je dobré, se pokusil
definovat britsky filosof G. E. Moore. Upozoriiuje na to, Ze piidavné jméno ,,dobry* nelze zaménit
zadnym jinym vyrazem, nebot’ pokud je vyraz ,,dobry* nahrazen vyrazy jako: dokonaly, zadouci
¢i nesobecky, neni to vzdy totéz. Piipadny pokus o nahrazeni slova dobry nazyva Moore jako
naturalisticky klam (naturalistic fallacy). Co je vlastné mys$leno onim naturalistickym klamem?
G. E. Moore tvrdi, Ze pfed zkoumanim samotnych teorii je nutné rozlisit jednotlivé otazky a

zkoumat jejich pravy smysl. (Moore, 1903, s. 8)

3.1.1 Déleni etiky

Samotna etika mize byt dale strukturovana podle Trojana (2012) na tyto vyznamné skupiny ¢i
piistupy:

o deskriptivni etika;

o normativni etika;

o metaetika.
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3.1.1.1 Deskriptivni etika

Deskriptivni €ili popisnd, etika je chapana jako uchopeni toho, co je etické u urcitych narodd,
subkultur, vrstev ¢i socialnich skupin, at’ v pisemné nebo tstni podobé. Spada sem rovnéz historie,
sociologie a psychologie moralky, avSak ty nabyvaji pouze popisnych hodnot. Do stejné kategorie
muze navic patfit také vyzkum v ramci chovani jednotlivych druhti zvitat (etologie). Pokud je o
deskriptivni etice smysleno jako o védé, pak se pojem setkava s dvéma rtiznymi pohledy — prvnim
pohledem je nahled na deskriptivni etiku jako na védu o mravnosti (Rich, 1994). Druhym

pohledem je pak nahled na deskriptivni etiku jako na védu o moralce. (Ricken, 1995).

3.1.1.2 Normativni etika

Etika se vSak nespokoji pouze se stru¢nym popisem. Popirala by tak sviij zasadni tikol, kterym je
pomoc odpoveédét ¢loveéku na jednu z otazek lidského byti — otdzek jednani, které¢ formuloval

filosof Immanuel Kant. (Kant, 1996)

,, Problematickou se naproti tomu stava deskriptivni etika ve chvili, kdy chce chapat
podminénost etického chovani deterministicky nad ramec popisné zjistitelného, to jest
analogicky s mechanistickymi priubéhy chovani. V takovém pripadeé nezbyva prostor pro
eticno jako narok nepodminéného, jako pozadavek mravnosti, jenz predpoklada svobodu pro

rozhodovani. ““ (Rich, 1994).

Podoby normativni etiky pak rozdélil takto: empiristicka etika, etika norem ¢i principd,

kazuisticka etika, etika smysleni, situa¢ni etika a etika odpovédnosti. (Rich, 1994)

3.1.1.3 Metaetika

Metaetika se vénuje rozboru etickych pojmi a vyrokd, vzhledem k jejich logickému
rozpoloZeni. Z ptfevazné ¢asti zkouma jazyk etiky. Jednim z primarnich cild je naleznout
formalni kritéria pro odliSeni moralnich dimenzi od téch ostatnich. (Bohata, Seknicka, Semrak,

2001, s. 16)

Podle Trojana (2012) se metaetika zamétuje praveé na jazyk, kdy nam poskytuje teorie o tom, co

vlastn¢ etika je. Zasadni otazka: ,,Co znamen4, kdyz se fekne, Ze je néco spravné?*

13



3.1.2 Moralka

Piivod slova moralka je odvozen od latinského slova mds, které znamena mrav, obycej nebo
dokonce zvyk. Jedna se o souhrn mravnich norem, které urcuje kultura ¢i spole¢nost, a vyjadiuje
aktudlni stav ¢i déni ve spoleCnosti — zejména to, CO si spolecnost mysli, ze je dobré nebo Spatné.

(Seknicka, Putnova, 2016, s. 13)

Svét, ve kterém mnoho z nas zije, je prostor svobody, ktery je vymezeny pravidly. Rozhodovani,
které zde probiha, funguje na zaklad¢ pocitu, u kterého vime, pro¢ je jedna véc lepsi nez druha.

(Sokol, 2014, s. 67)

3.1.3 Mravnost

Slovo mravnost vychazi ze staroCeského slova mrav, v dnesnim ptisobeni znamém spise jako
obycej ¢i zvyk. Cilem byla skute¢nost, aby jednani a chovani §lo ruku v ruce s pravidly a normami.

Pojmy mravnost a moralka se v dne$ni dobé& uzivaji v ¢eském jazyce jako synonyma.

Podle Sokola (2014, s. 67) otazka z pohledu mravnosti vnimé lidské rozhodovani jako méné
védomé rozhodovani — i pres to, ze si lidé mysli, Ze rozhoduji svobodné, toto rozhodovani neni

vétsinou nahodné.

3.1.4 Ctnost

Ctnost Ize dnes povaZovat za pojem jiz archaicky a malo vyuzivany. Jedna se o formu,
ktera je nedilnou soucasti zZivota a zaroven 1 urcitou vlastnost, které by si cloveék mél vazit a

pecovat o ni. (Seknicka, Putnova, 2016, s. 42)

S béznym zivotem souvisi mnoho ctnosti, av§ak pfednost ma povinnost a Stésti. Stésti je ctnost,

ktera dotvaii potiebu smyslu zivota. (Vergely, 2009, s. 46-49)

Existuji celkem tfi zdkladni etapy vyvoje ctnosti — prvni etapa je antika, kde dochazi k formovani
zéakladnich filosofickych ctnosti. Ctnosti, které zahrnuji zdatnost, dobro, blazenost a dusi.
Druhou etapou se stal stfedovek, kde jsou hlavni kiest’anské ctnosti — laska, vira a nadéje. Dobro
neni spatfeno v rozumu a vzdélanosti, nybrz v 1asce Kk sob¢ a druhym. Tteti etapa je zacatkem

novoveéku, kde se vénuje pozornost ¢lovéka, boha a prirody. (Seknic¢ka, Putnova, 2016, s. 42-43)
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3.1.5 Eticka hodnota

Puvodni vyraz hodnota se poprvé objevil v matematice a politické ekonomii. Okolo 18. a
19. stoleti se pienesl z ekonomického mysleni do filozofie a etiky, kde se mu podafilo nahradit
vyraz ctnost. Pojem hodnota je odvozen z feckého slova timé, které nese vyznam odmeéna, cena

¢i pocta. (Seknicka, Putnova, 2016, s. 43)

Hodnoty (n€kdy téZ moderni cnosti) chapeme jako rozvijejici se dobro. Jako hlavni hodnoty
povazujeme ty, které tvoii a rozviji charakter osobnosti. Vyvijeji se a je jich dosaZzeno postupné,
jako napftiklad vychovou ¢i vzdélanim. Hodnoty jak osobnostni tak cilové ovliviiuji rust i

zaméteni osobnosti. (Kondrla, Pavlikova, Pavlovi¢ova, Gal, 2013)

3.1.6 Etika véera a dnes

Skala otazek, problémi ¢i témat, kterymi se zabyva soucasna etika, se stale rozsituje.
Etika se diky tomu ve spousté zemi dostava vice do povédomi vetejnosti. Moderni spole¢nost
etiku potiebuje — potiebuyji ji lidé, kteti dnes, stejné jako kdysi, potiebuji odpovédi na ty

nejzéasadnéjsi otazky lidské existence.

Vracet se k minulosti ne proto, aby soudobi lidé utikali od kazdodennich problémii, ale aby
porozuméli v této dobé€ hlavné sami sobé. Navzdory rozdilnosti jednotlivych smért etického
mysleni lze vy¢ist spole¢né rysy etiky. Etika vCera i dnes véfi, ze existuje dobro, véfi v lidskou
sounalezitost, dlistojnost, svobodu a odpovédnost v chovani kazdého z nas. (Bohata, Seknicka,

Semrék, 2001, s. 47-48)

3.1.7 Hospodarska etika

Hospodatska etika vyuziva standardy, principy a pravidla, kterd urcuji jednani, hodnoceni
a rozhodovani vSech ucastnik hospodaiskych procesi na vSech urovnich hospodaiského
systému. Jednd se o relativné samostatny obor, ktery vznikl v 70. letech 20. stoleti v USA.
Souvisel predevsim s ochranou spotiebitele a odpoveédnosti producenta za vyrobky. Silny diraz
klade na etiku podnikatele, vyssi prosazovani solidarity v navaznosti na prvky etiky. (Seknicka,

Putnova, 2016, s. 128)

Jde pfedevsim o aplikovani etickych principt v podnikatelském procesu. Zékladnim ukolem,

hospodaiské etiky je hledani rovnovahy mezi spoleCenskym disledkem a ekonomickym ziskem.
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Hospodatska etika pak neformalnimi prostiedky reguluje podnikatelské jednéni a chovani.

Rozlisuji se tfi kvalitativné odlisné tirovné hospodarské etiky:

Mikrouroven — zabyva se etikou a vztahem jednotlivych osob (zaméstnancii, zaméstnavateld,
spotiebiteld, investort, dodavatelll). Kazdy ¢lovék ma zde prostor pro rozhodnuti a jednani, které

je limitovéano fadou regulaci.

Mezouroven — zamétuje se na ekonomické subjekty (firmy, odbory, svazy spotiebitela,
asociace). Organizace maji své cile, vzory, zajmy, a také urcitou nezavislost, kterd nese i rozpor

s individualnimi zajmy.

Makrotroven — v§ima si etickych otdzek ekonomického systému jako celku — spadad sem

zejména hospodarska politika, mezinarodni ekonomika ¢i mezinarodni ekonomické vztahy.

Jednotlivé trovné nemohou byt zaménovany a redukovany. Na dané Grovni je zékladem
uvédomit si co nejkonkrétnéji vazbu mezi odpovédnosti a rozhodnutim. (Bohatd, Seknicka,

Semrak, 2001, s. 79)

3.1.8 Soucasné etické vyzvy

Pro objasnéni etickych vyzev je nutné vysvétlit proces globalizace. Tento proces ma dva
zakladni rysy: charakter globalizace je celosvétovy a ovliviiuje vyvoj a existenci celé civilizace.
Vztah mezi lidskou spole¢nosti a ptirodou a vztahy uvniti spole¢nosti maji za nasledek dvé linie,

od kterych se odviji globalni problémy v souc¢asném svéte.

Surovinovy a energeticky problém — zasoby nékterych zdroji surovin (uhli, ropa, raselina) jsou

neobnovitelné. Rust poc¢tu obyvatelstva a produkce vede k stale vétsi spotiebé ptirodnich zdroji.

Problém ristu po€tu obyvatelstva a jeho vyzivy — otdzka zajiSténi vyZzivy pro obyvatelstvo
planety je urCovéana poctem obyvatel a zeméd¢€lskou vyrobou. V rozvinutych zemich svéta
dochazi ke zmén¢ demografického vyvoje. Problém vyzivy je s populaénim problémem velmi

uzce spjat.
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Problém piekonani zaostalosti tfetiho svéta — prevazné se jedna o problém rozvojovych zemi.

Rozdily mezi bohatym Severem a zaostaly Jihem.

Problém ochrany Zivotniho prostiedi — vngjsi podminky, které nas ovliviiuji. Skodlivé dopady

civilizace na pfirodu — vliv dopravy, pramyslu, hluk a znec¢isténi.

Problém nezaméstnanosti — tento problém méa mnoho zemi s rtiznou mirou vyspélosti politického

a ekonomického systému.

Vypocetni technika jako globalni problém — védeckotechnologicky rozvoj, kdy vypocetni

technika ¢im dal vice prostupuje do ekonomického Zivota.

Globalni problém ¢loveka — v popiedi védeckotechnologicky rist, diky némuz mohou vyspélé
ekonomiky zajistit vysokou Zivotni Girovei obyvatelstva. Clovék musi byt stale bdély a brat na
védomi globalni etické vyzvy — otazka: ,,Co by se mé¢lo délat?*. Zdokonalovat etickou kvalitu

rozhodovéni a jednéani na vSech trovni. (Bohata, Seknicka, Semrak, 2001, s. 169-184)

3.2 Ekonomie a ekonomika

Pojem ekonomika znamena hospodafeni urcitého subjektu (napft. jednotlivce, organizace ¢i
statu) a jeho vysledkd. RovnéZ jde o samostatnou ekonomickou védni disciplinu (jako je

podnikova ekonomika apod.). Ekonomika mize mit rovnéz tyto vyznamy:

hospodarnost — anglicky economy, znamena ,,délat véci isporné®;
hospodareni — ekonomické ¢innosti, jakymi jsou planovani, organizace, prodej ¢i vyroba;

hospodarstvi — ptedstavuje oblast lidské cinnosti, ktera slouZi uspokojovani potieb.
Véda, kterd se zabyva financnim chovanim subjektl, jez se ekonomicky projevuji, se nazyva

ekonomie. (Zlamal, Musilova, Bellova, 2011, s. 3)

3.2.1 Etika v obchodu a podnikani

Aby koncept spravedlivého obchodovani fungoval, musi 1 samotny obchod davat smysl —

na jedné stran¢ stoji jedna osoba, ktera produkt nabizi, a na druhé strané osoba druha, ktera jej
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kupuje. Pro ob¢ strany je v tomto piipadé obchod prospésny, nebot’ jedna strana obdrzi za sviij
vyrobek finanéni odménu a druhd naopak ziska pozadované zbozi ¢i sluzbu. Nemusi se vSak

vzdy jednat o penize.

Etika v podnikani ma pak za cil sladit etické principy s podnikatelskou ¢innosti. Zcela zasadni
roli zde hraji etické hodnoty, a to jak individualni, tak podnikatelskych subjektl (podnika).
Vysoka mira etického jednani, hodnoceni ¢i rozhodovani vyzaduje, aby se s kazdou skupinou

V podniku jednalo férovym a Cestnym zplisobem. (Seknicka, Putnova, 2016, s. 132)

K odklonéni od prvotnich ekonomickych ptedpokladi mtze dojit na zakladé¢ celé fady etickych
uvah. Mohou obsahovat dobrotivost ¢i sympatie k druhym. K odklonu mtze dojit také kvuli
riznym zavazkum. Tyto zavazky mohou nabyt urcitého vzorce chovani, jehoZ poruseni by bylo
povazovano za relativné $patné. Ekonomie toho mize mnoho ziskat, pokud vénuje zna¢nou ¢ast
etice. Stejné tak mize byt i pro studium etiky vyhodné, kdyz navaze blizsi kontakt s ekonomii.

Oba tyto sméry se od sebe mohou mnohé naucit. (Sen, 2002, s. 74)

,,Pravda a skutecnost je jedina zakladna, na niz se da vybudovat slusny obchod. “

(Tomas Bata, 1928)

Piikladem eticky korektniho podnikatele na izemi Ceské republiky byva povazovan podnikatel
Tomas Bat’a. Diky jeho etickému chovani vii¢i zakaznikiim 1 zamé&stnanclim se stala jeho

obuvnicka firma slavnou po celém svété. (Jenikova, 2013)

3.3 Fair trade

Fair trade, nékdy téz nazyvany jako férovy ¢i spravedlivy obchod, je socialni hnuti a trzni
ptistup, ktery se do Sir§itho povédomi svétového obyvatelstva dostal az v poslednich nékolika
letech. Klade diraz predevsim na udrzitelny rozvoj, ¢ehoz se snazi docilit tim, Ze umoznuje
péstitelim, farmaiim a pracovnikiim ze zemi tietiho svéta (ptevazna ¢ast Afriky, Latinska
Amerika, jizni a vychodni ¢ast Asie) dosahnout na vyhodnéjsi podminky prace a dodrZeni

zakladnich lidskych prav.
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3.3.1 Hlavni cile fair trade

Mezinarodni platformy nejvyznamnéjsich asociaci zabyvajici se problematikou fair trade

si kladou za cil Sest dulezitych bodu, kterych chtéji timto ptistupem dosahnout:

o zlepSeni zivotnich podminek u vyrobci, ktefi jsou znevyhodnéni, poskytnuti
spravedlivého finan¢niho ohodnoceni za tyto vyrobky a zajisténi spojitosti
s obchodnimi vztahy;

o rozvijeni prilezitosti pro vyrobce, zejména potom pro zeny a domorod¢ obyvatele,
dilezitym cilem je chranit pted zneuzivanim v procesu vyroby rovnéz déti;

o podavani informaci spotiebitelim o Spatnych podminkach a negativnim vlivu obchodu
na znevyhodnéné vyrobce tak, aby mohli spotiebitelé své preference zméenit
pozitivnim zptisobem a tim podpofit praveé tyto vyrobce;

o ochranovat lidska prava tim, ze podpofi rozvoj socialni spravedlnosti, chovani
tykajiciho se zivotniho prostiedi a zabezpeceni z hlediska ekonomického;

o vytvafet nové obchodni moZnosti pro vyrobce skrze vzédjemné dialogy, transparentnost
a respekt;

o podporovat kampang¢, které se snazi zménit pravidla tradiéniho mezinarodniho

obchodu. (Fairtrade, 2020)

3.3.2 Vznik a historie fair trade

Prvni myslenka fair trade piistupu se objevila pfiblizn¢ koncem 40. let 20. stoleti. Jako prvni ji
pijaly za vlastni dvé protestantské organizace v USA (SERRV a Ten Thousand Villages). Uplngé
prvni prodejna s fair trade vyrobky byla v USA zaloZzena v roce 1958. Za kolébku spravedlivého

obchodu se proto muiZze povazovat pievazné americky kontinent. (Fairobchod, 2020)

V Evropé se pak tento trzni pfistup zacind rozvijet az po konci druhé svétové valky, kdy britsky
Oxfam (charitativni organizace zaméfujici se na chudobu a nespravedlnost ve svéteé), a dalsi
organizace zacaly dovazet produkty z vlastnich rozvojovych a humanitarnich projektd. Prvni
evropsky specializovany obchod vznika jiz v roce 1959 v Nizozemi. Na konferenci Spojenych
narodl o obchodu a rozvoji v roce 1964 byla piijata nova koncepce rozvojové pomoci pod
heslem ,,Trade, not aid* - ,,Obchod, ne pomoc*. Vznika tak ustfedni myslenka a hlavni cil, kdy

se organizace snazi zapojit znevyhodnéné vyrobce do procesu obchodovani. (Anderson, 2015)
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V roce 1988, na popud zemédé€lct z mexického Chiapas, vznika nizozemska znacka Max
Havelaar s logem garantujicim spotiebitelim, ze produkty, které jsou jim oznacené, vznikly v

souladu s principy spravedlivého obchodu. (Fairobchod, 2020)

Tento krok umoznil nabidnout vyrobky fair trade $irsi vefejnosti a dal podnét pro vytvoreni
dalsich certifikacnich organizaci. Rostouci mnozstvi narodnich iniciativ vyustilo roku 1989 v
zalozeni prvni mezinarodni organizace pro spravedlivy obchod, IFAT dnes WFTO. (Anderson,
2015)

V roce 2015 doséhl prodej vyrobkii se zndmkou Fairtrade vyse 7,3 miliardy eur, coz ukazuje
meziro¢ni narist o 16 %. Stale vSak prodej vyrobk fair trade predstavuje méné nez 1 %

z celkového objemu svétového obchodu. V roce 2008 mélo z ucasti v projektech s myslenkou
fair trade prospéch priblizné 5 miliont lidi v 58 zemich Afriky, Asie nebo Latinské Ameriky.
(Anderson, 2015)

Obchody s fair trade produkty jsou k nalezeni ve vSech ¢lenskych statech EU a zajem o né roste i
u novych ¢lent (naptiklad Srbsko). Samotny obrat se ale v jednotlivych statech vyznaéné lisi.
Ceska republika dosahla v roce 2014 maloobchodniho obratu 203 milionti K&. Oproti roku 2013
se tak tento obrat zvysil o 17 %. (Anderson, 2015)

3.3.3 Oznacdeni fair trade

Vyrobky fair trade musi byt v souladu s myslenkou a principy spravedlivého obchodu.
Jsou oznaceny bud’ Fairtrade znamkou, nebo piimo na obalu dle certifikace FLO, ¢i jsou

distribuovany organizacemi fair trade, které jsou akreditovany podle standardii IFAT.
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Obrazek 1: Logo ochranné zndmky Fair Trade

®

Zdroj: https://fairtrade-cesko.cz/wp-
content/uploads/2019/01/znamka_FAIRTRADE_slozeny.png

Tento symbol spada pod organizaci Fairtrade Labelling Organisations International.
Certifikuji jednotlivé vyrobky (nejen organizace, ale i jiné konvek¢ni firmy mohou ziskat
ochrannou znaimku FAIRTRADE na konkrétni vyrobek, bez ohledu na to, jestli spliuji

stanovené standardy).

NejcastéjsSimi typy vyrobki jsou: banany, kakao, kava, suSené ovoce, Cerstvé ovoce a zelenina,
ovocné §tavy, bylinky a kofeni, med, ofiSky a seminka, quinoa, ryze, titinovy cukr, ¢aj, hroznové

vino, kvétiny, bavlna, sportovni mice.
Kritéria, kterd nabizi: platba minimalni vykupni ceny, ptiplatek do spolecného fondu pé&stiteld,
platba zéaloh pro producenty pfedem, pomoc s pfechodem na ekologi¢téjsi zeme&délstvi. Zpétné

kontroly probihaji pomoci inspek¢nich navstév u producentd.

Fair trade vyrobek lze poznat diky znamce ,,FAIRTRADE* na produktech, podrobné informace
se daji dohledat na webovych strankach www.fairtrade.net. (Spackova a kolektiv, 2006, s. 18-19)
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Obrazek 2: Logo International Fair Trade Association

Zdroj: https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/d/dd/Ftomark.png

Certifikuje jednotlivé organizace, které vyrabi ¢i obchoduji s vyrobky fair trade (tento
status mohou ziskat jen subjekty, které pti svych ¢innostech berou v potaz principy IFAT).

Certifikuji na zédklad€ obecné zasady chovani fair trade organizaci.

NejcastéjSimi typy vyrobki jsou: femeslné vyrobky, méné zndmé potraviny (chipsy, marmelady,
likéry, cerealie, kosmetika aj.), nebo produkty od menSich organizaci, pro jejichZ vyrobky sice

existuji standardy FLO, ale tato certifikace by pro né byla pfili§ draha.

Kritéria, kterd nabizi: zohlediiuji principy fair trade ve vSech aktivitach organizace, dlstojné
pracovni podminky pro vSechny, péce o Zivotni prostiedi, podileji se na osvété ohledné fair

trade, respekt ke kultuie vyrobci.

Logo FTO neni na produktech, proto je nutné si ovéfit organizaci ¢i firmu pfimo v seznamu fair

trade organizaci na www.ifat.org. (Spackova a kolektiv, 2006, s. 18-19)

3.3.4 Postupné pronikani fair trade do spolec¢nosti

Nas svét se pomalu ale jisté méni. V nasi historii nebyl doposud technologicky a
ekonomicky pokrok nikdy tak rychly, jako dnes. Béhem né€kolika poslednich let se provazanost
,.globalni vesnice* — svét, ve kterém bylo za pomoci modernich technologii dosahnuto
absolutniho vymazani komunikac¢nich bariér — stala velmi dosazitelnou, nebot’ levnéjsi letecka

doprava a komunikacni revoluce spojily veskeré komunity po celém svété. Kultury se stietavaji,
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michaji a jsou syntetizovany do novych, bohatsich celkll. Za¢inaji se objevovat nové znacky,

které ptitahuji spotiebitele s riznymi preferencemi. (Nicholls, Opal, 2005, s. 10)

Tyto zmény pfinesly spoustu vyhod nejen do vyspélého svéta, ale umoznily pozitivni zménu i v
teprve se rozvijejicich oblastech. Nicméné, pokrok a stale se rozvijejici globalizace, zacaly
vytvaret také urcité problémy. Zatimco zvySovani svétového obchodu, celosvétového HDP a
piimych zahrani¢nich investic piispély k zlepseni celkové zivotni urovné a zlepSeni primérné
délky Zivota v rozvojovych zemich, celosvétova nerovnost vzrostla také. (Nicholls, Opal, 2005,

s. 11)

Prodej produktii spravedlivého obchodu v Severni Americe, Japonsku ¢i Evropé v poslednich
letech exponencialné narostl. Fair trade banény ve Svycarsku maji 50% podil na trhu (AgroFair,
2004) a celosvétovy prodej vSech produktt fair trade dosahl v roce 2003 zhruba 500 milionti
liber (895 USD) (Vidal, 2004). Nejrychleji rostouci komoditou se pak stala kava v USA a Velké
Britanii (McCarthy, 2004).

Reseni otazek spravedlivého obchodu je nyni souéasti programu vétsiny velkych evropskych
obchodnikt, véetné spolecnosti jako Monoprix, Migros, Carrefour ¢i Tesco. Férovy obchod je
také velkou soucasti stovek medialnich piib&hti a je zapojovan jak do vyukovych programi ve
Skoléch, tak do odbornych literatur a do obort jako ekonomika, finance, cetnictvi, obchodni
etika, marketing, maloobchod a velkoobchod. Velké nadnarodni organizace jako OSN ¢i
Evropska komise uznavaji dulezitost a naléhavost trzniho pfistupu fair trade. (Nicholls, Opal,

2005, 5. 11)

3.3.5 Produkty fair trade

Produkty fair trade, nékdy téz komodity &i potraviny, jsou pro spotiebitele v Ceské
republice unikatni zejména tim, Ze jsou exotické. Je to z toho diivodu, Ze je takika nemozné
vypéstovat v nasich zemé&délskych podminkach tyto druhy potravin. A pravé tyto potraviny se
né¢kdy mlizou zatadit do naseho kazdodenniho Zivota jako jeho nedilna soucast. Staci se zaméfit
hned na prvni jidlo dne: ranni kéva &i ¢aj, doplnéné o ovoce jako banan &i kokos. (Spackova a

kolektiv, 2006, s. 6)
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3.3.5.1 Kava

Jedna se obvykle o horky napoj, ktery je uvaren z prazenych a nasledné rozemletych
plodu rostliny zvané kdvovnik. Jako kéva se pak nazyvaji nejen samotna semena stromu, tento
nazev nese i samotny prasek z rozemletych semen. Kéva je nezaménitelna svym specifickym
aroma, ale také zejména Svou typicky ¢ernou barvou. Kava je druhou nejprodavangjsi
komoditou na celém svété — prvni pticku si pro sebe ziskava uz jenom ropa a jeji produkty. Mezi

nejvetsi producenty kavy patii Brazilie, Kolumbie, Indonésie ¢i Vietnam. (Investorguide, 2020)

Samotna kava byla prvni komoditou, se kterou se zacalo v 70. letech spravedlivé obchodovat.
Nestabilni trh a nizké vykupni ceny zptisobovaly téZkosti nejen samotnym pé&stitelim, pro které
bylo péstovani kavy hlavnim zdrojem obzivy, ale také celym regiontim, které se na péstovani a
naslednou produkci kavy specializovaly. NezkuSeni péstitelé se tak snadno stavali obét'mi
rafinovanosti vétsich obchodnikt. Potieba hotovosti dohnala nezkuSené péstitele k prodeji kavy
za jakoukoliv cenu. Tohoto kroku vyuzivali vypo¢itavi obchodnici a vykupovali od péstitelt
kavu za neadekvatné nizkou cenu. Pravé diky pfistupu spravedlivého obchodu mohli dojit
spotiebitelé i péstitelé k vzajemnému kompromisu, kdy péstitelé dostanou po pravu takovy
vydelek, jaky si doopravdy zaslouzi a spotiebitelé kavu, kterou si mohou bez vétSich vycitek

vychutnat. (Spackova a kolektiv, 2006, s. 6)
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Obrazek 3: Fakta o fair trade kavé
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vlastni grafické zpracovani do CeStiny

Oproti letem 2012 az 2013 stoupl pocet zapojenych zemi, rapidné se zvysila investice samotnych
farmait do jejich vlastnich organizaci, a to 0 celkovych 19 %. Odmény (n€kdy také prémie) pro
farmare se proti pfedchozim rokiim zdvojnasobily a pocéet zapojenych farmait stoupl celkove o

200 000. (Fairtrade foundation, 2013)

V roce 2016 vydélali péstitelé kavy odhadem 65,9 milionu liber (85,6 miliont USD) na odménach.
Fair trade se stal fondem pro zeméd¢lce a pracovniky, kteti tyto odmény pouZiji na zlepSeni svych
socidlnich, ekonomickych a enviromentalnich podminek. Za posledni tfi roky ziskaly kdvové

vyrobky s certifikdtem Fairtrade ocenéni Great Taste Awards (Galandzij, 2016).
Zemédélci fair trade kavy péstuji svou kavu na vice nez 1 milionu hektart po celém svéte a jejich

produkce $plhd odhadem k 541 250 tun kavy za rok. AvSak pouhych 183 780 tun této kavy se

prodava s certifikaci Fairtrade — z toho 57 % nese stitek ekologické kavy. Nestalé mezinarodni
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ceny kavy a zména klimatu jsou vyznamnymi neptateli péstiteld kavy. Nejvice tyto dopady

pocituje Guatemala, ktera je kazdy rok bicovana silnymi desti. (Galandzij, 2016)

3.3.5.2 Caj

Caj je povazovan za kulturni napoj, ktery je nejéastéji pfipravovan louhovanim listki
rostliny zvané ¢ajovnik v horké vod¢. Tato rostlina spojuje a protkdva mnoho zemi a mnoho
kultur, avSak ptivodni oblast patii zejména do jihovychodni ¢asti Asie. Postupnym pronikdnim se
ajovnik rozsifil i do zemi jako Indie, Pakistan, fran, Sri Lanka, Japonsko, Indonésie, Australie ¢i
Argentina a Kena. Nejlépe se cajovniku dafi v subtropickém a tropickém péasu s nadmotskou
vyskou nad 2500 m. n. m. (Polék, 2011)

Obrazek 4: Fakta o fair trade Caji

FAIR TRADE CAJ  FAKTA

ORGANIZACI

GENEROVANY PRODELJEN
PESTISTELO V PRODLKE - FAIR TRADE BAJE VE VELKE

FAIR TRADE CAJE BRITANII V ROCE 2014

ZAPOJEND VICE NE2 £ ) L ImENY
=

SPOTREBITEL
POVAZLIJE ZNAGKL \VYROBKON

FAIRTRADE ZA SYHBOL [OZNAGENYCH ZNAGKOL
TOHD, ZE JE PRODUKT FAIRTRADE

Zdroj: originalni podklad https://www.fairtrade.org.uk/for%20business//Fairtrade-Sourcing/The-

business-case-for-products/Tea, vlastni grafické zpracovani do Cestiny

Oproti trhu s kavou, kde se klade diiraz na malé péstitele, se produkce ¢aje vztahuje zejména

k velkym ¢ajovym plantazim. Samotni sbéraci ¢ajovych listka poté Ziji v zchatralych chatr¢ich
pfimo na plantazich, kde se kazdodenné¢ staraji o rostliny ¢ajovniku. Jejich mzdy jsou velmi
malé, Castokrat nedokézou uzivit ani sebe, natoz svou vlastni rodinu. Spravedlivy obchod déva

témto sbéraciim a prvotnim zpracovatelim moznost zlepSit nejen pracovni podminky, ale také
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rovnéz zlepsit jejich Zivot. Nabizi détem sbéra¢li moznost vzdélani. Pravé diky vzdélani mohou

vvvvvv

kolektiv, 2006, s. 6)

3.3.5.3 Kakao

Jako kakao se obvykle oznacuji semena ¢i prasek z rostliny zvané kakaovnik. Kakao se
da povazovat za surovinu, kterou v hojné mife vyvazi piedev§im rozvojové zemé. Slouzi jako
zaklad pro vyrobu ¢okolady a kakaovy prasek je v neslazené forme specificky svou extrémné
nahotklou chuti. VétSina plantazi kakaa se vyskytuje v zapadni ¢asti Afriky v rovnikové oblasti.
Mezi dvé hlavni zemé, které maji nejvyssi produkci kakaa, patii Pobtezi Slonoviny a Ghana.
Problém, ktery v téchto zemich vznika, je nizka cena, za kterou kakao prodejci od péstitelt
vykupuji. Velkym problémem je zde také détska a nucena prace. Pravé novodobi otroci jsou
piivazeni z okolnich zemi jako Mali, Burkina Faso, Benin & Togo. (Spackova a kolektiv, 2006,

S. 6-7)

Fair trade se snazi klast velky diiraz na vylouceni nejen otrocké, ale také i détské prace v téchto
podminkach. Organizace Fairtrade pak pozaduje respektovani prav déti a nuti producenty tento
fakt dodrzovat a fidit se jim. Kakao se zndmkou Fairtrade se vzdy vykupuje za cenu, ktera nikdy

neklesa, ani v piipadé propadu cen a svétovém trhu. (Spackova a kolektiv, 2006, s. 6-7)

Péstovani kakaa se stalo zdrojem hlavniho ptijmu pro vice nez 5,5 miliont péstitelli. PlantaZe tak
Vv celkovém meéfitku zivi vice neZ 14 miliont pracovnikll. Ne vzdy vSak tito lidé Ziji v dobrych
podminkach — zejména pak mladsi generace nevidi v péstovani kakaa budoucnost a odchazi zit
do chudinskych ¢étvrti ve velkych méstech. Nejen Ze mlada generace ztraci zajem o praci svych
rodic¢l, Castokrat se mtize problém s produkci kakaa vyskytnout i na plantazich — rostliny jsou
Casto piestarlé a tim padem i nachylngjsi na rizné skidce a choroby. Tyto aspekty se pak

mnohdy odrazi v produkci kakaa. (Fairtrade, 2018)

3.3.5.4 Banany

Banany jsou druh ovoce, které jsou specifické zejména diky své typicky zluté barvé. Toto
ovoce se nachazi na rostlinach zvanych bananovnik, vyskytujicich se zpravidla v tropickych

zemich, kde tvoti diilezitou sloZzku potravy. Vyjimecnost tohoto ovoce je také ta, ze se sklizi ve
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své nedozralé (zelené) formé a dozrava béhem své piepravy do oblasti mirného pasma (napt. i do

Ceské republiky). (Burianova, Vojtek, 2012)

Produkce banant je typicka zejména tim, ze v mezinarodnim obchodu ovlada banany jen nékolik
malo nadnarodnich spolecnosti, které utvari vykupni cenu banant. Diky odménam z piistupu fair
trade se mohou péstitelé vyhnout nadmérnému uzivani pesticidi a piejit tak na vice ekologi¢téjsi

zpuisob péstovani banant. (Spackova a kolektiv, 2006, s. 6)

Co takové nadmérné uzivani pesticidit mtize zpusobit? Toxické latky vyskytujici se v pesticidech
mohou mit neblahy vliv na lidské zdravi — pracovnici nemaji zadné ochranné pomiicky a pokud
ano, tak na nich firmy Setfi. U pracovnik, ktefi nejsou opatfeni fddnymi pomtlickami, miiZze
dochazet k bolestem hlavy ¢i mdlobam, rozostfenému vidéni, paleni o¢i, alergickym reakcim na
ktzi. Veskeré tyto symptomy mohou dojit az k vaznym duSevnim porucham, jako jsou

schizofrenie nebo deprese. (Freiwald, Kominek, Kotikova, Trojak, 2016)

3.3.5.5 Kofeni

Organizace spojené s fair trade pomahaji drobnym péstiteliim, aby prodéavali koteni za
minimalni ceny, které nikdy neklesnou. UmoZiluji jim tim investovat do vlastni budoucnosti a

zlepsit jejich podminky k ziti. (Fairtrade, 2020)

Nejcastéjsimi problémy, které vznikaji pti péstovani kofeni, je trzni cena kofeni, ktera je mnohdy
nizsi, neZ jsou vyrobni naklady. Svétovy trh s kofenim ovlada jen n€kolik spole€nosti. Drobni
péstitelé jsou rozmisténi ve velmi odlehlych oblastech, kde €asto chybi dopravni infrastruktura.
Tento fakt méa dopad na komunikaci mezi péstiteli a pfipadnymi kupci. Problémem je i

skutecnost, ze mensich péstitelti rapidné pfibyva, avSak trzni cena stale klesa. (Fairtrade, 2020)

Organizace s myslenkou fair trade pfinasi drobnym péstiteliim vyssi finan¢ni ohodnocenti, a tim
padem vyssi finanéni stabilitu. TéZ se snazi chranit zaméstnance na plantaZich a zlepsit tak jejich
pracovni podminky. Pti péstovani kotfeni organizace podporuji dilezita témata jako planovani a
realizaci rozvojovych projektli k podpotfe komunit. Pomaha i s Setrnym a ekologickym

péstovanim. (Fairtrade, 2020)
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3.3.5.6 Cukr

vvvvvv

z Afriky, Asie a Latinské Ameriky ziji velmi Casto v chudobé a nemohou péstovanim cukrové
titiny pokryt ani zakladni vyrobni naklady. Pracuji rovnéz ve velmi $patnych a nevyhovujicich

podminkach. (Fairtrade, 2020)

Problémem, se kterym se péstitelé setkavaji pii pestovani cukrové titiny, je Casté pouzivani
zdravi nebezpecnych pesticidii. Nejen, Zze ohrozuji zivot samotnych zaméstnanci plantaze, ale
zne€iStuji 1 Zivotni prostiedi. EU v oblastech vyroby cukru dava prednost evropskym
producentiim pted drobnymi péstiteli z rozvojovych zemi. Toto nafizeni vstoupilo v platnost

v roce 2017 a zajistilo, Ze nemuze fungovat spravedliva hospodaiska soutéz. (Fairtrade, 2020)

Organizace s myslenkou fair trade se tento problém snazi minimalizovat sdruzenim pé&stiteltl do
druZstev — vyhodou je vétsi vyjednévaci sila, moznost spole¢né prace a predavani zkusSenosti. Za

ekologické péstovani obdrzi péstitelé od organizaci BIO ptiplatek. (Fairtrade, 2020)

3.3.5.7 Bavlna

Bavlna se nejcastéji péstuje v oblastech globalniho Jihu (staty typu Brazilie, Jihoafricka
republika, Pakistan ¢i Indie). Produktivni Sever uméle udrzuje cenu bavlny na minimalni tirovni
— tento fakt vSak poskozuje péstitele pravé z Jihu. Na plantazich s bavinou v Africe a Asii je

hojné rozsitend détska prace, bavina také byvd mnohdy modifikovéana. (Fairtrade, 2020)

Diky jejich pomoci se také zlepSuji pracovni podminky. Organizace zakazuji détskou a nucenou
praci podle tmluvy ILO. Spravedlivejsi odménovani ukazuje, ze détska prace je témet
odstranéna a rodiny tak vedou své déti ke Skolnimu vzdélavani. DodrZuji rovnéz enviromentalni

standardy, které chrani zdravi i bezpe¢nost mensich péstitelt. (Fairtrade, 2020)

3.3.5.8 Ryze

Témét kazdy rok je vyprodukovéno a nésledné zkonzumovano 400 miliond tun ryze.

Vice nez miliarda lidi pak ziskava sviij hlavni pfijem praveé z péstovani a prodeje ryze. Péstovani
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ryze v téchto oblastech nezarucuje, ze péstitelé budou mit co jist — ¢astokrat prodavaji nejen

prebytky, ale i ryzi, ktera méla byt pro jejich vlastni spotiebu. (Fairtrade, 2020)

Fair trade organizace témto mensim péstiteliim poskytuji odménu, které slouzi k financovani
socialnich, ekonomickych a ekologickych projektii, které pomahaji celé spole¢nosti. Vytvaii
standardy, které chrani biologickou rozmanitost, urcuji postup pii nalozeni s odpady a pesticidy.

(Fairtrade, 2020)

3.3.6 Férovost fair trade

Jak bylo jiz vyse feceno, fair trade ¢ili spravedlivy obchod, ma za hlavni cil dosahnuti urcité
ekonomické stability a sobéstacnosti pro péstitele a farmare. Samotny spravedlivy trh je pak
zaloZen na udrzitelném rozvoji, kdy se veSkeré fair trade organizace snazi zajistit, aby mensi
producenti, farmari a péstitelé dostali dobte zaplaceno a bylo s nimi jednano poctivé a na Grovni.
Proto by méla byt vysledkem fair trade produkti uré¢ita odpovédnost za jejich produkci na tirovni

ekonomické, socialni, etické, ale také na urovni enviromentalni.

Pravé témto vyrobkim, které spliuji veskeré podminky, udé€luje organizace FLO znamku
,Fairtrade®. A¢ se muze zdat, ze spravedlivy obchod nema téméf zadné nedostatky, opak je
pravdou — systém a trzni pfistup fair trade s sebou nese i fadu nevyhod, které nejsou na prvni

pohled ziejmé.

Pro domacnosti a samotné spotiebitele je prvni nevyhodou cena. Cena produktu fair trade je oproti
ostatnim produktiim, které jsou na trhu bézn¢ k dostani, mnohonasobné vyssi. Ackoliv samotné
organizace tvrdi, Ze je cena vysoka kvuli pomoci lidem, tak pravé pfirazka organizaci a
obchodnikli je mnohonasobné vys$$i, nez je opravdovd pomoc v rozvojovych zemi. Na této

skutecnosti vydélavaji zejména obchodnici s Fairtrade kavou.

Druhou, neméné dilezitou, nevyhodou je kvalita. V porovnani s ostatnimi produkty se mize zdat,
ze produkty maji bud’ stejnou, ne-li horsi kvalitu. Ne vzdy se fair trade kava rovna kava kvalitni,
na to by méli davat pozor zejména spotiebitelé. I kdyz chtéji lidé farmaitim pomoci ndkupem kavy
se znackou Faitrade, ne vZdy mohou o¢ekavat plnohodnotnou kvalitu. Fair trade vSak stale pfinasi
spravedlivé podminky jak péstiteliim, tak vyrobclim a farmaitim. Pfinasi vSak benefity pouze tém

farmartm, ktefi jsou jiz zkuSeni a dokazou s organizacemi komunikovat. Chudsi farmafi (zejména
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z oblasti Etiopie, Keni ¢i Tanzanie) nedokazou tyto benefity vyuzit a jejich zastoupeni je pouze 10

% z fair trade kavy.

Mnoho odbornikit dodava, ze kupovanim fair trade kavy se nepfispiva na charitativni ¢innost,
nybrz si ¢loveék voli tuto cestu z pohledu moralniho ¢i politického. Fair trade dava spotiebitelim
povédomi a informace o tom, jak dalekou a narocnou cestu museji produkty — naptiklad kava —
urazit a podstoupit, nez se dostanou na stil, do ledni¢ky ¢i hrnki jednotlivych spotiebiteld.
Vytvaii tak jistou domnénku o ptivodu téchto produktti a o pracovnich podminkach péstitelt,

jejich finanénimu ohodnoceni ¢i zivoté. (Freiwald, Kominek, Kotikové, Trojak, 2016)

V urcitém sméru mé systém fair trade spoustu nedostatkli, mnoho nezodpovézenych otazek a
odpovédi, které se ne vzdy shoduji. Ve vysledku se jednd zejména o marketing, ktery zvladne
zpropagovat jednotlivé produkty fair trade a zaroven podvédomeé nuti spotiebitele k ndkupu — a

tim padem i k podpote farmait z rozvojovych zemi.

Obrazek 5: Procentualni rozdéleni zisku z fair trade bananu

Supermarket

Pracovnik

Dozravarna

Majitel plantaze

Zdroj: http://www.storyofbanana.com/cs

Z uveden¢ho obrazku vyplyva, kolik procent z prodejni ceny bananu ptipadne jednotlivym
subjektiim. Nejvyssi ¢ast zaujimaji supermarkety a to konkrétn€ 41 % z celkové prodejni ceny.
Druhou nejvyssi hodnotou je import (nékdy také dovoz) a to s hodnotou 18,8 %. Na tretim misté

se objevuji majitelé plantazi s procentudlni hodnotou 13,1. Na dalSich mistech se vyskytu;ji

31



dozravarny, pracovnici na plantazich, clo a subjekt s nejmensi hodnotou, export (n¢kdy také

vyvoz) — 4,3 %.

Jsou to praveé supermarkety, které rozhoduji o tom, co se do naSich nakupnich kosikii dostane ¢i
nikoliv. Maji pravo rozhodnout, kterému dodavateli daji piednost a jakou cenu si za dany
vyrobek stanovi. Supermarkety tohoto kroku zneuzivaji a donuti tak své dodavatele snizit cenu
vyrobku na absolutni minimum. Nejvice timto ¢inem trpi zejména mali péstitelé a farmafi.
Zhruba 85 % ceskych domécnosti bere jako hlavni misto ndkupu pravé supermarket. VéEtsina
vyrobct proto bere prodej prostiednictvim supermarketi jako hlavni zdroj. (Freiwald, Kominek,

Kotikova, Trojak, 2016)
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4 Vlastni prace

Prakticka cast bakalaiské prace se zabyva vlastnim vyzkumem povédomosti ¢eskych
domacnosti o trznim a etickém ptistupu fair trade. Vlastni prace je provadéna za pomoci
dotaznikového Setieni v elektronické formé. Prace si dava za cil zjistit, zda ¢eské domacnosti
maji zajem o nakup fair trade vyrobka, a pokud ano tak jaké jsou jejich preference. Druha ¢ast
vlastni prace si klade za cil predstavit ceskym respondenttim urcity fair trade produkt a nasledné
jej porovnat s typicky ¢eskym produktem. V praci je rovnomérné rozlozeno nékolik otazek
tykajici se oblasti fair trade, tak samotnych postoju respondentti v domacnostech. V praci se
objevuji rovnéz potencionalni odhady toho, co by bylo dobré udé€lat pro rozsiteni povédomi o

produktech fair trade v ¢eskych domacnostech.

4.1 Dotaznikové Setireni formou dotazniku

Vlastni vyzkum byl provadén kvantitativni metodou, a to formou dotaznikového Setteni.
Samotna technika dotaznikového Setfeni poskytuje velmi standardizovana data — praveé vyssi mira
standardizace zajistuje potencionalnim respondentiim stejné podminky, coz vede k jejich vysoké
reliabilité (spolehlivosti, hodnovérnosti). Dotaznikové Setfeni nezkouma realitu jako takovou, ale
zejmeéna to, jak lidé realitu vidi, jak ji vnimaji, uvazuji o ni a jaky k ni zaujimaji postoj. Dotaznik
tak miZze zachycovat lidské nazory, jejich myslenky a postoje, viru, vzpominky €1 projekcei jejich

budouciho jednani. (Sedlakova, 2014, s. 158)

4.1.1 Prubéh dotaznikového Setieni

Pivodni myslenka dotaznikového Setfeni byla navrzena jako povédomi Ceskych
domacnosti o fair trade piistupu a jeho produktech — zdali ¢eské domacnosti maji povédomi o

tom, co fair trade je, jaké produkty nabizi, poptipadé kde se daji koupit.

Rozlozeni otdzek v dotazniku mélo rovnéz sviij smysl — prvni 4 otazky by se daly povazovat za
otazky zahtivaci, kdy se Ucastnici teprve seznamuji s elektronickou formou dotazniku. Dvé
nasledujici otazky se zajimaly o povédomi obc¢anti s logem fair trade a jestli pojem fair trade
respondenti znaji. Do dotaznikového Setieni byl zatazen odstavec, ktery presné vysvétluje, co fair
trade znamena a proc je pro spotiebitele dilezity. Dalsi forma otazek se tykala produktii obecné,
nakupu ve specifickych obchodech ¢i preference spotiebitelit pii ndkupu produktii. Na zaver

dotaznikového Setfeni byly pokladany otdzky zabyvajici se postavenim respondentii v domacnosti.
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Aby byla chapana rozlozitost ¢eské domacnosti, byly prostfednictvim dotaznikového Setieni
pokladany otazky zamétujici se vyloZzen¢ na rodinnou situaci respondentti (Kolik osob s Vami zije

ve spolecné domécnosti? Jak velka je obec, ve které v soucasné dobé¢ Zijete?).

Féaze sbéru dat za pomoci dotaznikového Setfeni probihala od 2. inora 2020 prostiednictvim
socialnich siti a internetového portalu surivo.com. Cilem bylo za pomoci elektronického dotazniku
ziskat celkem 100 respondentli. Tohoto Cisla se podatfilo dosahnout 28. tinora 2020. Celkem na
dotaznik odpovédélo 103 respondentt — tii Gcastnici museli byt z toho prizkumu vyfazeni, nebot’

se snazili o sabotovani otazek a jejich data by tim padem byla netplna.

Samotny dotaznik potom obsahoval 33 rlznorodych otdzek. Tyto otazky byly v pribc¢hu
dotazovani mirné poupravovany, jelikoz bylo pro respondenty naro¢né na nékteré otazky
odpovidat. Diky zpétné vazbé od respondentii mohl byt dotaznik zdokonalovan a zlepSovan.
Uprava se tykala bud’ pfidani nové moznosti do otazek nebo lehké poupraveni stavajici otazky.

Sesbirana data tak nebyla do zna¢né miry zkreslena.
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4.1.2 Vysledky dotaznikového Setieni

Graf 1: Rozdé¢leni respondentti podle pohlavi

Vase pohlavi?

61% —

® Muz ® Zena © Jiné

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé dotaznikového Setfeni

Na dotaznikové Setfeni odpovédélo celkem 100 respondentil, z ¢ehoz 61 uvedlo Ze je
zenského pohlavi a 39 tcastnikt Setfeni uvedlo, Ze jsou pohlavi muzského. Tieti moznost
odpovédi na tuto otdzku na samotném zacatku nebyla k dispozici, avSak v pritbéhu dotazovani se
vyskytl problém s uzavienym a predpojatym vybérem moznosti tradi¢niho postaveni muze a
zeny. Nékolik respondentl se ozvalo prostfednictvim soukromé zpravy a v rdmci zdokonaleni
dotazniku byl podan ndvrh na moznost pfidani tfeti — neurcité — moznosti pro ty, kteti se
nemohou zaclenit do klasické kategorizace muzského ¢i zenského pohlavi. K témto pozadavkiim
bylo piihlédnuto, a proto byla do dotazniku k otdzce ohledn¢ pohlavi pfidana 1 tfeti moznost.
Avsak posledni moZnost respondenti po leh¢i upraveé dotazniku nevyuzili ani v nasledujicich
dnech pribéhu dotazovani. I ptes nulové responze u teti moznosti byla tato volba v grafu

ponechéna.
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Graf 2: Rozdé¢leni respondentti podle véku

Jaky je Vas vék?

1%/j
1%
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® Méné nez 18 let ® 18-231et ©24-291et ®30-351et ® 36 -41 let ® 42 - 47 let ® 48 - 53 let
® 54 et a vice

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dotaznikového Setieni

Z celkového poctu 100 respondent byla nejvice zastoupena vékova skupina 18 az 23 let,
a to ptesné polovinou — 50 responzemi. Je to zejména z toho divodu, Ze byl dotaznik vyvésen na
socialnich sitich — a to konkrétné ve skupinach, které slouzi k vzajemné pomoci studentti s
vypliovanim dotaznikli a hledani potencionalnich respondentti. Druhou nejpocetnéjsi skupinou
byli respondenti ve véku 24 az 29 let. Jejich zastoupeni v grafu bylo 31 ucastniki. 8 ti¢astnikli
dotaznikového Setfeni uvedlo, Ze se fadi do vékové skupiny 30 az 35 let. S poctem 5 responzi se
v grafu objevuje veékova skupina 36 az 41 let. Méné pocCetnymi kategoriemi se pak staly skupiny
méné nez 18 let a vice nez 54 let, a to se stavem 2 respondentti pro kazdou skupinu. Vékové
kategorie 42 az 47 let a 48 az 53 let mély v zastoupeni vZdy pouze jednoho respondenta. Velmi
nizké poCty respondentli u vyssiho véku si Ize vysvétlit mensi dovednosti starSich lidi ovladat
socialni sit¢ a vypocetni techniku. Je prekvapenim, Ze mladsi kategorie — konkrétn¢ skupina
mén¢ nez 18 let — rovnéz disponuje velmi malymi responzemi. Tento V}’/sledek Ize interpretovat

wevr

etickd a kulturni témata.

36



Graf 3: Nejvyssi dosazené vzdélani respondent

Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
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® vy33i odborné ® Vysoko3kolské

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dotaznikového Setieni

Tteti otazka dotaznikového Setieni se tykala nejvyssiho dosaZzené¢ho vzdélani
respondentl. Nejvyssi ¢ast, konkrétné 57 respondentti, uvedla, Ze jejich nejvyssi dosazené
vzdélani je stfedoskolské s maturitou. Druhou nejcastéjsi odpovédi bylo tispésné ukoncené
vysokoSkolské studium. Tuto moznost si zvolilo celkem 26 respondentii. Tieti a ctvrtou piicku
ziskaly se stejnym poctem 6 hlasi skupiny zakladniho vzdélani (vEetn€ neukonceného) a skupina
respondenttl, kterd vlastni vyucni list nebo stale jesté navstévuje stiedni Skolu. Kategorie vyssiho
odborného vzdélani byla v dotazniku zastoupena nejmensim poétem respondentd, a to konkrétné

5 hlasy.
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Graf 4: Rozd¢leni respondentii podle kraje, ve kterém v souc¢asném dob¢ Ziji

Ve kterém kraji v soucasné dobé zijete?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dotaznikového Seteni

Graf 5: Kartografické zobrazeni respondenti

Kartografické zobrazeni respondenti

Pocet respondentl
32

PouZiva technologii Bing.
© HERE, MSFT, Microsoft, Wikipedia

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Dalsi otazka, ktera byla polozena, se tykala rozdéleni respondentii podle kraje, ve kterém
Vv soucasné dob¢ ziji nebo ve kterém se nejcastéji vyskytuji. S nejveétsim poctem se na prednich
prickach umistilo Hlavni mésto Praha s poctem 32 respondentti, hned za nim nasledoval
Stiredocesky kraj s 14 respondenty. Tyto vysledky nejsou neobvyklé, nebot’ vétsi ¢ast populace
Zije ¢i pobyva praveé v hlavnim mésté, kde je velké koncentrace jak vysokych, tak stiednich skol.
Tteti misto zaujima Kralovéhradecky kraj a zde se naslo 12 respondentt, kteti ptispéli svym
nazorem do dotaznikového Setieni. Treti misto Kralovéhradeckého kraje je zapiicinéno

rodinnym okruhem autorky bakalaiské prace, ktera z tohoto kraje pochazi.

Dalsi mista obsadil Jihomoravsky kraj s 9 responzemi, Moravskoslezsky kraj se 7 responzemi,
JihoCesky kraj s 6 responzemi, Liberecky kraj s 5 responzemi, Kraj Vysocina s poc¢tem 4
ti¢astnikti, Olomoucky, Ustecky a Pardubicky kraj po 3 respondentech. Na piedposledni misté se
umistily Karlovarsky a Zlinsky kraj vzdy s jednim respondentem. Zadny zastupce z Plzefiského

kraje se dotaznikového Setfeni nezucastnil, tudiz pocet ziskanych respondenti z toho kraje je 0.
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Graf 6: Povédomi respondenti o fair trade znaéce

Je Vam toto logo povédomé?
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® Ano, toto logo zndm velmi dobfe @ Ano, toto logo je mi povédomé, ale nevim, o co se jedna
@ Nejsem si jisty/a ® Ne, toto logo mi neni povédomé

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dotaznikového Setieni

Obrazek, ktery byl respondentim ukézan, se vyskytuje v bakalarské praci jako obrazek
¢. 1. Z celkového poctu sta respondenttl jich 38 uvedlo, ze obrazek znaji velmi dobie, setkali se
S nim, a vi, o jaky symbol se jedna. Druhou nejpocetnéjsi odpoveédi v dotazniku byl vSak pravy
opak — 31 respondentt se s logem nikdy nesetkalo, neznaji dany symbol nebo jim nebyl v tu
chvili symbol povédomi s ni¢im, co znaji. Pfedposledni misto zaujima moZnost, kdy se
respondenti nékde s danym symbolem jiz po vizudlni strance setkali, ale bohuZzel netusi, o co se
presné jedna. K této moznosti se prihlasilo celkem 16 respondentd. Posledni kategorii se
S poctem 15 respondentt stala moznost, kdy si respondenti nejsou jisti, jestli dané logo n€kde

vidéli &i ne.
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Graf 7: Povédomi respondentii 0 samotném pojmu fair trade

SlySel/a jste uz nékdy o pojmu fair trade / Fair trade?

24%\

76 %

® Ano @ Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé dotaznikového Setfeni

Nasledujiciho otdzka dotaznikové Setfeni se tykala samotného pojmu fair trade,
pripadného oznaceni Fairtrade — jestli se respondenti orientuji v daném pojmu a jestli o ném
nékdy v minulosti slySeli. Celkem 76 respondentt potvrdilo, Ze se jiz n€kdy s danym pojmem
setkali. Ze 100 potom 24 respondentti zkuSenost s pojmem fair trade nepotvrdilo a nejspis se tim

padem s pojmem fair trade ve svém Zivot¢ jesté nesetkali, nebo o ném doposud neslyseli.
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Graf 8: Oblast, kde se respondenti poprvé setkali s pojmem fair trade

Kde jste se poprvé setkal/a s pojmem fair trade?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad€ dotaznikového Setfeni

Respondentiim byla polozena otazka, ktera se zaméfuje na jejich prvni setkani s pojmem
fair trade. Na prvnim misté se umistily dvé moZnosti se stejnym poctem respondentil.
Nejcastejsimi odpovéd’'mi bylo, Ze se respondenti s pojmem setkali na internetu nebo ve Skole.
Obe¢ tyto moznosti si ziskaly po 35 respondentech. V tésném zdvesu za prvnim a druhym mistem
byla volba prvniho setkani v obchodé&. Zvolilo ji celkem 22 respondentii. Pfekvapujicim faktem
byla ¢tvrta nejéastéjsi moznost s 21 respondenty. Tito respondenti uvedli, Ze se poprvé s pojmem
setkali az v tomto dotaznikovém Setfeni. 8 respondentl zvolilo moznost, ze se poprvé o pojmu
dozvédélo od svych kamarada, znamych ¢i ptibuznych. Na predposlednich prickach se umisily
tiskoviny se 7 hlasy a televize s 6 hlasy. Dva respondenti se poprvé o pojmu fair trade dozvédéli
ze své prace. Jednou z moznosti v otazce byla i volna odpovéd’ pro pripadné pokryti vsech

oblasti. Tuto moznost vyuzili rovnéz dva respondenti. Oba uvedli, ze se poprvé s pojmem setkali

ve skautu €1 pfi jiné zdjmové ¢innosti.
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Graf 9: Nakupovani produktt fair trade respondenty

Nakupujete produkty fair trade?
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® Ano, nakupuji @ Pokud ano, tak netimysiné @ Ne, nenakupuji ® Ne, nevim, kde je koupit

Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad€ dotaznikového Setfeni

Nejvétsi zastoupeni v grafu nese moznost, kdy respondenti s nejvétsi pravdépodobnosti
produkty nakupuji, ale toto jednani je zcela netimysIné a produkty fair trade cilené
nevyhledavaji. Takto v dotaznikovém Setteni odpovédélo 43 respondentt. Druhou, velmi
pocetnou skupinou, se stala moznost, Ze respondenti produkty fair trade cilen€ nakupuji a
vyhledavaji. S touto odpovédi se ztotoznilo celkem 27 ze 100 respondentti. V mens$im zastoupeni
S 16 respondenty se stala moznost, kdy respondenti nevi, kde se daji jednotlivé produkty
nakoupit. Nejmensi pocet respondentti uvedl, ze dané produkty nenakupuji. Takto odpovidalo 14

ucastniku dotaznikového Setfeni.



Graf 10: Pro¢ respondenti nenakupuji produkty fair trade
Pokud Vase odpovéd’ na vySe poloZzenou otdzku byla zaporna, dokazete fict, z

jakého davodu tyto produkty nenakupujete?
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® Nevim, o jaké produkty se jedna ® Nevim, kde se produkty daji koupit
@ Nelibi se mi myslenka spravedlivého obchodu ® Cena je nevyhovujici ® Kvalita je nevyhovujici
® Kupuji radé&ji produkty, které zndm a ve kterych mam divéru @ Jiné

Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad€ dotaznikového Setfeni

Jedna se o jednu z nepovinnych otazek, kdy respondenti nemuseli uvadét ditvod, proc
nenakupuji produkty fair trade. Celkem na tuto otdzku odpovedélo 50 respondentt. Z celkového
poctu 50 jich 20 uvedlo, Ze bohuZel nevi, o jaké produkty se konkrétné jedna, proto tyto
produkty ani nenakupuji. Dalsi nejcastéjsi odpovédi bylo, ze respondenti netusi, kde se daji
produkty fair trade nakoupit. Tuto odpovéd’ zvolilo 17 G¢astnikt. 7 respondentt radéji kupuje
produkty, které zna a ma v nich jistotu a divéru. Tiem tcastnikiim potom nevyhovuje cena, za
kterou se produkty fair trade daji nakoupit. Nejmensi pocet respondentti zaujala moznost ohledné
kvality produktl. V této otdzce byla rovnéZ zvolena moznost volné odpovédi pro Sirsi pokryti
moznych respondentdi. Této moznosti vyuzil jeden respondent, ktery uvedl, Ze kupuje radéji
lokalni, ¢eské, potraviny, a tim padem se s produkty fair trade nesetkava, nebot’ si neni védom
toho, ze by Ceska republika mé&la na svédomi vyrobu nékterych fair trade produktii. Zadny

respondent nezvolil moznost, Ze se mu nelibi myslenka spravedlivého obchodu.
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Graf 11: Spokojenost s kvalitou nakoupenych fair trade produktt

Pokud nakupujete produkty fair trade, jste spokojen/a s jejich kvalitou?
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® Ano, jsem spokojen/a ® SpiSe jsem spokojen/a @ Kvalita produktd se li3i co do druhu
® Spise nejsem spokojen/a ® Ne, nejsem spokojen/a

Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad¢ dotaznikového Setfeni

Otazka tykajici se spokojenosti s kvalitou produkti fair trade byla mifena na respondenty,
ktefi se jiz s nakupem téchto produktii setkali. Proto byla u této varianty otazky zvolena moznost
nepovinné odpovédi. Na otazku odpovédélo celkem 52 ucastnikd. Velmi podobné vysledky
dopadly u pozitivnich nazort na kvalitu produkti — 24 respondentt bylo s kvalitou spokojeno a
19 respondentil bylo spise spokojeno. Celkem 8 respondentl zvolilo moznost, ze se kvalita
produktti 1i8i co do druhu, tudiz jde jejich kvalita slozitéji posoudit. Pouze jeden ucastnik uvedl,
e neni spokojen s kvalitou danych produktii. Zadny z respondentt si nezvolil moznost, Ze spise

neni spokojen s kvalitou danych produkti.
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Graf 12: Spokojenost s cenou nakoupenych fair trade produkti

Pokud nakupujete produkty fair trade, jste spokojen/a s jejich cenou?
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® Ano, jsem spokojen/a ® Spise jsem spokojen/a @ Cena produktd se lisi co do druhu
® Spise nejsem spokojen/a ® Ne, nejsem spokojen/a

Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad€¢ dotaznikového Setfeni

Podobné ladéna byla i otazka tykajici se spokojenosti s cenou produktt fair trade. U této
varianty byla rovnéz zvolena moznost nepovinné odpovéedi. Na tuto otazku se rozhodlo
odpovidat celkem 50 respondentd. Nejvétsi zastoupeni ziskal pozitivni ndzor na cenu produkti, a
to Ze jsou respondenti spiSe spokojeni s cenou, za kterou se daji fair trade produkty nakoupit.
Tuto moznost zvolilo celkem 19 ucastniki. 14 respondentti se rozhodlo hlasovat pro moznost,
kdy se cena 1i8i druh od druhu, tudiz jejich cena jde slozitéji posoudit. Nazor 13 ucastniki dale
smétoval k spokojenym tendencim, kdy potvrdili, Ze jsou opravdu spokojeni S cenou

nakupovanych produktii. Malé zastoupeni mély i ndzory na opacné Skale spokojenosti. 3

ucastnici spise nebyli spokojeni s cenou produktt a jeden z Géastnikti nebyl viibec spokojen.
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Graf 13: Preferene spotiebiteld pii nakupu fair trade produkti
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé dotaznikového Setfeni

Pokud by méli respondenti nakupovat produkty fair trade, rozhodovali by se spiSe podle
kvality nebo ceny. Vzhledem k tomu, ze pti puvodnim planovani dotazniku bylo brano v potaz
to, ze ne vsichni respondenti maji kladny vztah k nakupovani produkta fair trade, bylo
rozhodnuto o nepovinnosti této otazky. Na zadanou otazku se rozhodlo odpoveédét celkem 70
ucastniktl dotaznikového Setfeni. Polovina ti€astnikt se ptiklonila k variantg, ze jim zalezi jak na
cené, tak 1 na kvalité danych produkti. Tuto moZznost vzalo za svou 36 respondentil. O néco
mensi pocet respondentti zvolil jako svou hlavni preferenci kvalitu produkti. Takto se rozhodlo
20 tcéastnikt. Osmi respondentiim nezalezi pii nakupu ani na cené, ani na kvalité produktu.

Nejmensi pocet hlasii ziskala moznost cena s poctem 6 respondentdl.
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Graf 14: Nakup specifickych fair trade produktt

Jak ¢asto nakupujete nasledujici druhy produkti?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad€ dotaznikového Setfeni

Inspirace na tuto otazku vznikla diky portalu fairtrade-cesko.cz, kde se jednotlivym fair
trade komoditdm vénuji. Bylo tak vybrano 9 nejvice dostupnych a nejcastéji nakupovanych
produktl — kava, ¢aj, cukr, ¢okolada a vyrobky z kakaa, banany, ryze, dZusy, bavinéné produkty
a kofeni. Respondentiim vSak byla poloZena otazka, jak ¢asto nakupuji vySe zminéné produkty
bez ohledu na to, jestli se jedna o fair trade ¢i nikoliv. Pro tuto otdzku byla zvolena metoda

matice a jedné odpovédi u kazdého produktu. Jednalo se 0 povinnou otazku.

Kavu nakupuje kazdy den nebo témét kazdy den 24 respondentt, jednou za tyden ji kupuje 11
respondenttl, jednou mési¢né 20 respondenttl, jednou za ¢tvrt roku 17 respondentd, velmi malo

11 respondentt a viibec ji nekupuje 17 respondenti.
Caj kazdy den nebo téméi kazdy den nakupuje 20 respondentii, 19 respondenti uvedlo Ze jednou

za tyden, 28 respondentii ho nakupuje jednou mési¢né, 8 respondentli jednou za ¢tvrt roku, velmi

malo 11 respondentii a vitbec ho nenakupuje 5 respondentt.
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Cukr v obchodech nakupuje kazdy den nebo témét kazdy den 18 Gcastniki, 6 respondentt jej
kupuje jednou za tyden, 16 respondentt jednou mési¢né, 22 ucastnikd jednou za ¢tvrt roku.

Velmi mélo cukr nakupuje 24 respondentti a 14 respondenti ho nenakupuje témet viibec.

Cokoladu ¢i jiné produkty s podilem kakaa nakupuje kazdy den nebo téméf kazdy den 9
ucastnikt, 38 ucastnikli nakupuje ¢okoladu jednou za tyden, 33 ji nakupuje jednou mésicné.
Méné¢ respondentti nakupuje ¢okoladu jednou za ctvrt roku — konkrétné je to 8 tcastnika, 11

ucastnikli nakupuje cokoladu velmi malo a jeden ji nenakupuje témét vibec.

Banany by si bylo ochotno koupit kazdy den nebo témét kazdy den 7 respondentt, 38
respondentl jednou za tyden, 24 respondentl jednou za mésic, 5 respondentil za ¢tvrt roku.

K varianté velmi malo se ptiklani 10 respondenti a banany téméf nenakupuje 6 ze zacastnénych.

Ryzi kazdy den nebo témér kazdy den nakupuji 3 Gcastnici, jednou za tyden ji nakupuje 26
ucastnikil, jednou mési¢né 46 ucastnikil, 14 ucastniki jednou za ¢tvrt roku. Velmi malo ryzi

nakupuje 5 ze zac¢astnénych a témét vibec ji nenakupuje 6 respondentd.

Ovocné dzusy jsou v oblibé u 7 respondentt, ktefi je nakupuji kazdy nebo témét kazdy den, 30
respondentti jednou za tyden, 32 jednou mési¢né a 10 jednou za ¢tvrt roku. DZusy nakupuje

velmi malo 10 respondentl a témét viibec je nenakupuje 11 ze zacastnénych.

Bavinéné produkty nakupuje kazdy den nebo témét kazdy den 14 respondentdl, jednou za tyden 6
respondentti, 27 respondentd jednou mési¢né a 25 respondentil jednou za ¢tvrt roku. Velmi malo

nakupuje bavinéné produkty 21 Gc€astnikli a 7 je nenakupuje téméf viibec.

Posledni dotazovanou komoditou bylo kofeni — zde 18 respondentti uvedlo, ze koteni nakupuji
kazdy nebo témét kazdy den, 21 respondentli jednou za tyden, 27 respondentt jednou mési¢né a
17 respondentil jednou za ¢tvrt roku. Velmi malo koteni nakupuje 12 ucastnikl a témét viibec jej

nenakupuje 5 ze zac¢astnénych.
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Graf 15: Obchody, ve kterych respondenti ¢asto nakupuji

Ve kterych z téchto obchodu alespon nékdy nakupujete?
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V zadném z vySe uvedenych ® jiné

Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad¢ dotaznikového Setfeni

Mezi déle zatazené povinné otdzky spadala i otdzka ohledné konkrétnich obchodt, ve
kterych respondenti asto nakupuji. Ugastnici si vzdy mohli vybrat jednu nebo vice moznych
odpovedi. Nejvetsi pocet ziskal obchod Lidl a to konkrétné 86 responzi (85,1 %). Druhym
obchodem, ve kterém respondenti nejvice nakupuji, se stal obchod Tesco. Tuto moznost si
zvolilo 72 respondentt (71,3 %). Billa se umistila na tfetim misté s po¢tem hlasti 66 (65,3 %).
Obchod Kaufland zvolilo ve svych moznostech 63 ti¢astniki Setfeni (62,4 %). Albert si
piivlastnil 59 hlast (58,4 %), Penny market 47 responzi (46,5 %), Globus celkem 33
respondenttl (32,7 %), Coop obdrzel v souctu 20 hlasi (19,8 %). V mensim zastoupeni Se na
poslednich ptickach umistily obchody Tchibo s 15 responzemi (14,9 %), Makro s 14 téastniky
(13, 9 %). Predposledni moZznosti se stala mozZnost volné odpovédi, kde dva i¢astnici
odpovédéli, Ze navic jesté nakupuji v obchodé DM (2 %). Jeden respondent poté uvedl, ze

nenakupuje ani v jednom z vyse uvedenych obchodt (1 %).
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Graf 16: Setkani s produkty fair trade v obchodech

Setkal/a jste se uz nékdy ve vySe zminénych obchodech s produkty fair trade?
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® Dané produkty neznam, tudiz nevim, jestli jsem se s nimi v obchodé& setkal/a

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé dotaznikového Setfeni

Povinnou otazkou se stala i otazka tykajici se setkani s fair trade produkty ve vyse
uvedenych obchodech. Z celkového poctu 100 responzi se jich 34 jiz setkalo s produkty fair
trade ve vySe zminénych obchodech, a dokonce je i nakoupilo. 21 respondentti takovou
zkusenost nemélo — nevi, jak fair trade produkty vypadaji, tudiz nevi, jestli se s nimi v danych
obchodech setkali ¢i nikoliv. Oproti tomu 20 respondentl takové produkty v Siroké nabidce
sortimentt vyhledavat nechtélo. Mensi zastoupeni nesla skupina, ktera se s fair trade produkty
v obchodé setkala, ale nenakoupila. Do této skupiny se zatadilo celkem 15 respondentd. 10

respondentli potom nema o fair trade produktech povédomi, tudiz se s nimi nesetkalo.
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Graf 17: Konkrétni obchody, ve kterych se respondenti setkali s produkty fair trade
Pokud Vase odpovéd na vySe polozenou otazku byla kladng dokazete si

vzpomenout, ve kterych obchodech to presné bylo?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad¢ dotaznikového Setfeni

V névaznosti na predchozi otdzku byl respondentiim poloZen dotaz na konkrétni obchod,
ve kterém se s produkty fair trade setkali. Vzhledem k tomu, Ze se ne kazdy respondent setkal
s produkty fair trade, byla odpovéd’ uvedena jako nepovinna s moznosti vice odpovedi. Nejvice
respondenttl se shodlo, Ze fair trade produkty znaji z obchodu fetézce Lidl. S touto odpovédi se
ztotoznilo 24 respondentt (42,1 %). Celkem 12 ucastnikt (21,1 %) si v pribéhu dotazovani
nemohlo vzpomenout na obchod, ve kterém produkty fair trade vidéli. O néco mensi ¢ast — 11
respondentti (19, 3 %) se s produkty setkalo v obchodé Tesco a 10 respondentti (17,5 %)
v obchodé Billa. Nepatrn¢ mensi pocet si ziskal Kaufland — 8 respondentti (14 %), Globus — 7
respondentt (12, 3 %), Albert — 6 respondentti (10,5 %). Celkem 5 Gi¢astniki (8,8 %) potvrdilo,
ze se v zadném z uvedenych obchodi s produkty fair trade nesetkalo. Tti ti¢astnici (5,3 %) se
s produkty setkali v obchodé Tchibo, dva respondenti (3,5 %) v obchodech Makro. Jeden
respondent (1,8 %) uvedl moznost volné odpovédi, kde uvedl obchod DM. Zadny respondent se

nesetkal v obchodech Coop a Penny market s produkty fair trade.
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Graf 18: Konkrétni fair trade produkt, ktery respondenti v obchod¢ nakoupili

O jaky konkrétni produkt se jednalo?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad¢ dotaznikového Setfeni

Celkem 24 respondentti (41,4 %) se ve vy$e zminénych obchodech setkalo s ¢okoladou ¢i
jinymi produkty s podilem kakaa. 20 respondentti (34,5 %) v obchodech postiehlo kdvu a kavové
vyrobky. V celku vétsi ¢ast respondenttl si bohuzel nevzpomnéla na konkrétni produkt, ktery
v obchodé posttehla. Jednalo se o 15 ucastniktl (25,9 %). Dalsi nejpocetnéjsi produktem, se
kterym se respondenti v obchodé¢ setkali, byl ¢aj — tuto moznost si zvolilo 13 respondenti (22,4
%). S banany se v obchodech setkalo celkem 8 respondenti (13,8 %). S vySe uvedenymi
produkty se v obchodech nesetkalo 6 t¢astnikti (10,3 %) dotaznikového Setfeni. Ovocnych
dZusii si v obchodech vSimlo 5 respondentti (8,6 %). Produkty ryze a koteni ziskaly po 3 hlasech
(5,2 %). NejmensSim zastoupeni v grafu méla moznost cukr a bavinéné produkty, vzdy po dvou

respondentech (3,4 %). Moznost volné odpovédi nevyuzil Zadny z respondentu.
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Graf 19: Dulezitost puvodu produktt pro respondenty

Je pro Vas dulezité znat puvod produktt, které nakupujete?
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® Ne, jsou pro mé ddlezitéjsi faktory, nez plvod produktu ® Ne, plvod produktu mé nezajima

Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad€ dotaznikového Setfeni

Mezi povinné otazky byl zatazen prizkum ohledné toho, zda respondenti ptikladaji
dilezitost k ptivodu jakykoliv produktd. Polovina (50 respondentti) z dotazovanych se u ur€itych
produktli o ptivod produktl zajima4, u jinych produkt naopak nikoliv. Druha nejpocetné;jsi
skupina, ktera Citala celkem 22 repsondentl se rozhodla, Ze je pro nich ptivod produkt velmi
dalezity. I tieti ndzor by se dal povazovat za pozitivni — 18 respondenti uvedlo, Ze se zajima o
puvod danych produktii, ale ve vysledku to nezméni jejich postoj k nakupu. Na opacné skale

vvvvvv

respondenty ze sta potom ptivod produktti viibec nezajima.
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Graf 20: Dulezitost zptisobu zpracovani a vzniku produktti pro respondnety

Je pro Vas dilezité znat zpusob, jakym produkty vznikly?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé dotaznikového Setfeni

Obdobna otdzka se tykala i zpiisobu zpracovani a vzniku produkti, kde se méli
respondenti rozhodnout, jestli to pro n¢ je ¢i neni dilezité. Opét zde museli odpovidat vSichni
ucastnici dotaznikového Setieni, nebot’ se jednalo o povinnou otazku dotazniku. Skoro polovina
respondentli — 48 i¢astnikil — se shodla na tom, Ze se o technologicky zpiisob vzniku produkt
zajima u urcitych produkti a u jinych naopak nikoliv. 23 respondentli potom souhlasilo, Ze se
zajima o zpusob vzniku produkti, ale ve vysledku to nezméni jejich postoj k nakupu. Piekvapive
dalsi nejéastéjsi byla odpoveéd’, ze se respondenti zajimaji o dtlezitéjsi faktory, nez je
technologicky postup vzniku produktt. Takto se rozhodlo 15 respondentd. Pro 13 ucastniki je
znat zpusob, jakym produkty vznikly, velmi dalezité. Jednoho respondenta ze sta zptisob vzniku

produktu viibec nezajima.
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Graf 21: Nazor na povédomi o produktech fair trade
Jsou podle Vas fair trade produkty znamé?
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® Ano, jsou @ Spise jsou @ Spise nejsou ® Ne, nejsou

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé dotaznikového Setfeni

Vyse zminéna otdzka méla za cil zjistit povédomi respondentii o znamosti fair trade
produkti v obchodech. Tato otazka byla fazena jako povinna. Piesna polovina ze sta respondentt
uvedla, ze fair trade produkty spiSe nejsou znamé. O néco mensi ¢ast 27 respondentd se potom
domniva, ze fair trade produkty jsou spise znamé. Na predposlednim misté se s poctem 14 hlast
umistila moznost, ze fair trade produkty rozhodné v ¢eskych domacnostech znamy nejsou.

Témet 9 hlast volilo moznost, ze fair trade produkty zndmé rozhodné jsou.
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Graf 22: Nazor respondentti na vétsi propagaci produktd fair trade

Co by podle Vas prospélo k vétsi propagaci produktu fair trade?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad€ dotaznikového Setfeni

Povinnou otdzkou se stala i otdzka fesici ptipadnou vétsi propagaci fair trade produkta.
Jaké kroky by se mély podstoupit k tomu, aby ¢eské domacnosti vice nakupovaly produkty fair
trade a dostaly se tak do $ir§iho povédomi, nez v jakém se v souc¢asné dob¢ nachazi. Na zadanou
otazku bylo moZzné odpovedét jednou €i vice moznostmi. Nejvetsi podil si pro sebe ziskala
propagace prostiednictvim internetu — pomoci zndmych youtuberti, influencerti, ptipadné
blogerd. Takto se rozhodlo 70 respondentti (70 %). Druhé nejvétsi zastoupeni nesla propagace
prostiednictvim televize — televizni potady, reklamy. Tato volba se zalibila 59 ucastnikiim (59
%). Celkem 31 respondentﬁ (31 %) se domniva, ze rozsifeni dostupnosti produktfl pomtize
vyzyvavéjsi design oball. Pro sniZeni cen bylo 24 respondentt (24 %). Vefejné prednasky a
diskuze by vyuzilo 21 respondentt (21 %). V malé mife (9 respondenti — 9 %) by respondenti
vyuzili 1 ptipadnych veletrhii. MoZznost volné odpovédi vyuzili dva respondenti (2 %). Ti by

uvitali stanek s ochutnavkou produkti piimo v prodejné.
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Graf 23: Uspéch produkti fair trade v Seskych domécnostech podle respondentt

Maji podle Vas produkty fair trade Sanci uspét ve vétsi mire u ceskych
domacnosti?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad€ dotaznikového Setfeni

V zadané povinné otazce méli respondenti zhodnotit, jak by si fair trade produkty vedly
v ¢eskych domacnostech. 31 respondentti se ptiklani k tomu, ze produkty fair trade maji jistou
Sanci u ¢eskych domacnosti. Sanci maji, ale konkurence je bohuzel silngjsi — takto smysli rovnéz
31 respondentt ze sta. O néco mensi pocet respondentti se domniva, Ze Sanci maji, pokud dojde
k razantni zmén¢ (jako ptiklad byla uvadéna cena ¢i kvalita). S timto tvrzenim souhlasi 23
respondenttl. Devét ze sta Gicastnikd si mysli, Ze ¢eské domacnosti maji jiné preference nez
produkty fair trade. To, Ze jsou produkty fair trade zbyte¢né, potvrdili 3 respondenti. Dva ze sta
se potom o fair trade produkty nijak zv1ast' nezajimaji. I zde byla moznost volné odpovédi — tu si

zvolil jeden respondent, ktery tuto situaci nedokaze ptili§ posoudit.
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Graf 24: Nazor respondentti na spravedlivost / férovost produkti fair trade

Je podle Vas tento "férovy/spravedlivy" obchod opravdu férovy?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad€ dotaznikového Setfeni

Naro¢néjsi otazka etického formatu byla rovnéz zafazena do dotaznikového Setieni jako
jedna ze stéZejnich zalezitosti. Opét odpovidalo 100 respondentd. VEtsi ¢ast z nich, konkrétné 51
respondentll, se domniva, Ze spravedlivy obchod je spiSe spravedlivy. 23 ucastnikii pak tento
problém nedokéze hloubé&ji posoudit. To, zZe je fair trade je opravdu férovy si mysli celkem 15
ucastniki dotaznikového Setfeni. Na opacném spektru si pak tuto skutecnost spisSe nemysli 11
respondentli. Moznost, ze spravedlivy obchod neni spravedlivy, neuvedl v tomto dotaznikti

zadny z dotazovanych.
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Graf 25: Dopad ekonomické situace domacnosti na nakup produktt fair trade

M4 podle Vaseho nazoru dopad ekonomické situace domacnosti na nakup
produktu fair trade?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé dotaznikového Setfeni

Aktualni ekonomicky stav domacnosti rovnéz rozhoduje o tom, kolik toho dané
domacnosti nakoupi ¢i nikoliv a jestli se v nakupovanych produktech objevi i néjaké fair trade
zbozi. Ekonomicka situace ¢eskych domacnosti ma spise dopad na nakup fair trade produktu,
takto odpovidalo 41 respondentil ze sta. O néco méné t¢astnikli zvolilo moznost, Ze aktudlni
ekonomicky stav domacnosti rozhodné ma vliv na nakup danych produkti — takto se rozhodlo 25
respondentli. Celkem 18 ucastnikli naopak nedokaze posoudit, zdali ma ekonomicka situace
domacnosti rozhodujici vliv na nékup fair trade produktd. Ttinact ucastniki ze sta zvolilo
moznost, Ze situace spiSe nema vliv na nadkup danych produktt. Tti respondenti si potom mysli,

ze aktudlni situace v domdacnosti rozhodné nema vliv na ndkup fair trade produktti.
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Graf 26: Ochota respondentti nakupovat fair trade produkty po zvySovani cen

Pokud by se v prubéhu let cena produktu fair trade zvysila, byl/a byste
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad€ dotaznikového Setfeni

ZvySovani cen je stale aktualnéj$im tématem, proto se otazka nevyhnula ani tomuto
dotaznik. Jednalo se opét o jednu z povinnych otazek, kdy odpovidalo v§ech 100 zi¢astnénych.
Jsou ochotni respondenti nakupovat fair trade produkty, i kdyby se jejich cena zvysila? 56
respondentli by se rozhodovalo podle své aktualni ekonomické situace. O néco mensi ¢ast — 30
ucastniki — by fair trade produkty nakupovala, pokud by se i zaroven zvysila kvalita produktt ¢i
zlstala stejna. Pomérny skok potom pfinesla moZnost, kdy respondenti nenakupuji fair trade ani
ted’ a nekupovali by je ani v budoucnu. Takto se rozhodlo 8 ze zucastnénych. Stejné respondentt
ziskaly moznosti, kdy respondentiim na cen¢ nezalezi a kupovali by produkty i tak. Druha
skupina respondentt by produkty po zvySeni cen nadale nekupovala. Tyto skupiny ziskaly vzdy
po tfech hlasech.
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Graf 27: Rozdé€leni respondentl podle jejich postaveni z hlediska nakupujiciho

Povazujete se za hlavniho nakupciho potravin ve Vasi domacnosti?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad€ dotaznikového Setfeni

Nasledujici otazky v dotazniku se vénuji pravé respondentim a jejich pozici jako ¢lend
vV domacnosti. Prvni takovou povinnou otazkou se stal piehled toho, jestli sami respondenti
rozhoduji o ndkupu produktt ¢i nikoliv. 38 respondentli se na ndkupech podili s ostatnimi ¢leny
domacnosti. Oproti tomu 34 respondentd, kteti odpovidali v dotaznikovém Setfeni, se povazuje
za hlavniho ¢lovéka, ktery v domécnosti rozhoduje o nakupu potravin. Do posledni skupiny se
zaradilo 28 respondent, a tito ti¢astnici naopak v zadsadni mife nerozhoduji o nakupu potravin

Vv domacnosti.
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Graf 28: Velikost obce, ve které v soucasné dobé respondenti ziji

Jak velka je obec, ve které v soucasné dobé zijete?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad€ dotaznikového Setfeni

Respondenti byli dale kategorizovani podle toho, jak velka je obec, ve které v soucasné

eey

dobé ziji. Nejvétsi procento zaujima 100 000 a vice obyvatel. Tuto moznost si zvolilo celkem 34

respondentt. 20 respondentu zije v obci, ktera ma rozmezi mezi 20 000 a 99 9999 obyvateli. O

jednoho respondenta méné (19) Zije v obcich v rozmezi 5 000 a 19 999 obyvatel. 17 G¢astniki

zije v obci, ktera ma méné nez 1 000 obyvatel. Poslednich par ucastnik dotazovani zije

Vv obcich, které se nachazi v rozmezi 1 000 az 4 999 obyvatel. Jeden ucastnik uvedl, ze nechce

uvadeét velikost obce, ve které v soucasné dobé Zije.
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Graf 29: Rozdé€leni domacnosti podle jejich socialnaho statusu
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé dotaznikového Setfeni

Dalsi déleni respondentl se zaobiralo jejich socidlnim statusem ¢i postavenim. Nejvice
v dotazniku odpovidalo studenti — v celkovém poctu 36 tiCastniktl ze sta. Druhou nejpocetnéjsi
skupinou se stali zaméstnani ob¢ané, s poc¢tem 28 respondentd. Do tieti skupiny se zatradili
pracujici studenti. Tuto moznost si zvolilo celkem 22 respondentt. Tti skupiny potom ziskali
vzdy po 4 respondentech. Jednalo se o skupiny podnikatele &i OSVC, ob&any ve starobnim ¢&i
invalidnim dichodu a obCany na matetské ¢i rodi€ovské dovolené. Jeden ucastnik z dotazovani
se uvedl jako nezaméstnany a jeden nechce sviij socidlni status uvadét. Moznost volné odpovedi

a v domacnosti ztstala bez respondentd.
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Graf 30: Pocet osob, se kterymi respondenti ziji ve spole¢né domacnosti

Kolik osob zije ve Vasi domacnosti v€etné Vas?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé dotaznikového Setfeni

Naékup produktii a potravin se lisi také podle toho, kolik v domacnosti Zije ¢lenti. Nejvice
zastoupena je v dotazniku moznost, kdy v domacnosti Ziji véetné respondenta 2 osoby. Tuto
moznost zvolilo 34 ucastnikli. Volbu tii osob v domacnosti si vzalo za svou celkem 24 ¢astnik.
Se 4 osobami v domacnosti se ztotoznilo 23 respondentl. Ze sta zG¢astnénych jich 12 Zijes 5 a

vice osobami. 5 respondentil uvedlo, Ze v domacnosti Ziji pouze oni. Dva respondenti si nepfali

uvadét pocet ¢lenti v domacnosti.
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Graf 31: Cisty osobni mésiéni pifjem respondentt

Jaky je Vas cisty osobni mésicni prijem?
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad¢ dotaznikového Setfeni

Posledni otazka dotazniku se tykala ¢istého osobniho mési¢niho pfijmu, kdy byl ¢istym
piijmem myslen uhrn v§ech respondentovych piijmi po zdanéni — jednalo se 0 pfijmy
z podnikani, ze zaméstnani, statni socialni podpora, pronajmy ¢i neoficidlni ptijmy. Celkem 21
respondentt uvedlo, Ze jejich €isty mésicni ptijem se pohybuje do 6 000 K¢. Druhou nejcastéjsi
odpovédi se pak stala ¢astka v rozmezi 10 001 az 15 000 K¢. Toto rozmezi si zvolilo 14
ucastniki. Se stejnym poctem respondentil skoncila neutralni odpoveéd’, kdy tcastnici nechtéli
rozmezi svého ¢istého osobniho mési¢niho pfijmu uvadeét. V rozmezi 6 001 az 10 000 K¢
skoncilo celkem 13 respondenti. Moznost 20 001 az 25 000 K¢ si vybralo celkem 12 uc¢astniki.
Na ¢isty mésicni ptijem v rozmezi 15 001 az 20 000 K¢ dosahuje celkem 10 respondentti. Vice
nez 35 000 K¢ si pripisuje 7 respondentti. Moznost 25 001 — 30 000 K¢ ziskala 6 hlast.

S nejmensim poctem skoncilo rozmezi 30 001 az 35 000 K¢. Jednalo se konkrétné o 3 ucastniky.



4.2 Pruzkum verejného minéni

Verejné minéni se d4 povazovat za velmi Siroky pojem, proto nema zadnou ustalenou
univerzalni definici. V $ir§im slova smyslu Ize vefejné minéni povazovat za nazory a postoje
spolecnosti. Spolehlivost priizkumu vefejného minéni zavisi na zvoleni spravnych respondent,
jejichz vybér bude zaviset na ndhod¢ — dotazovani lidi na ulici, kdy se jedna o bleskovy

prizkum. (Ftorek, 2012, s. 93)

4.2.1 Cil a pribéh prizkumu verejného minéni

Primarnim cilem této ¢asti vlastni prace bylo zjistit, jestli respondenti zvladnou rozpoznat
rozdil mezi klasickym, ¢eskym produktem, ktery je bézn¢ k dostani za relativné nizkou cenu a
produktem, ktery je pod zastitou znacky Fairtrade. K tomuto ucelu poslouzily dva vzorky ¢okolad.
Jednou z nich byla mlé¢na ¢okolada znacky Orion, jejiz bézna cena se podle portalu Kupi.cz
pohybuje okolo 30 K¢ za 100 g. Druhym vzorkem je ¢okoldda Marks & Spencer mlécna okolada,
ktera nese oznaceni ,,Fairtrade®. Jeji pfibliZzna cena je podle portalu Rohlik.cz 64,50 K¢ za 100 g.

Graf 32: Graf vyvoje bézné ceny ¢okolady Orion

NejniZsi alkéni cena Bézna cena O Primérna akéni cena
40 Ké / 100

m

30 K& / 100

m

Zdroj: Kupi.cz

Sekundarnim cilem bylo potom zodpovédéet nékolik otazek tykajici se trzniho ptistupu fair trade a

pfipadného rozdé€leni potenciondlnich respondentt.

Vlastni pruzkum probihal 20. unora 2020 ve vestibulu stanice Andél a jeho cilem bylo ziskat
minimalné 20 respondentd. Po ukonceni prizkumu bylo ziskdno 21 hlast, avSak 1 z respondent
se nemohl zigastnit ochutnavky vzorkd, kvili jeho intoleranci na laktézu. Zadny respondent, ktery
se zapojil do prizkumu vetfejného minéni, nevyplioval dotaznikové Setieni, a tudiz nebude jeho

nazor ovlivnén. Forma prizkumu se nachazi na konci bakalaiské prace jako ptiloha €. 2
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4.2.2 Vysledky pruzkumu vefejného minéni

Graf 33: Setkani Gcastnikl vefejného prizkumu s pojmem fair trade

Setkal/a jste se jiz nékdy s pojmem fair trade?

® Ano @ Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé prizkumu vetejného minéni

Ptekvapivym zjisténim pii ndhodném zastavovani respondent na ulici bylo rovhomérné
rozlozeni téch, ktefi dany pojem znali a téch, ktery se s nim setkali poprvé. Deset respondenti se
hrdé hlasilo k tomu, Ze o daném pojmu slyseli a vi, o co se jedna. Naopak deset z nich se
s pojmem nesetkalo. Obéma skupinam byl nasledné po otazce ptectena kratka pasaz o tom, co

fair trade ve skutecnosti je a jak pomaha vyrobcim ve svété.
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Graf 34: Nakupni zkuSenosti ucastnikd vefejného priazkumu s produkty fair trade

Nakupujete nebo jste nékdy nakoupil /a produkty fair trade?

/ 10%

30 % ~

T 35%

/

25%
® Ano @ Pokud ano, tak netiimysing @ Ne, nevim, kde se daji koupit ® Ne, nenakupuji
Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé prizkumu vetejného minéni

Z dvaceti jich celkem 7 uvedlo, Ze opravdu netusi, jestli se jim k béZnému nakupu pfipletl
néjaky fair trade produkt, proto uvadi, ze pokud nakupuji fair trade produkty, tak je to zcela
netmysIny poéin. Sest respondentt se shodlo na tom, Ze fair trade nenakupuji v zadné mife.
Celkem 5 respondentdl potom netusi, v jakém obchod¢ se daji fair trade produkty nakoupit.

Dobrou zkuSenost s ndkupem produkti fair trade maji pouze dva ti¢astnici prizkumu.
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Graf 35: Znamost produktt fair trade mezi ucastniky vefejného prizkumu

Jsou podle Vas fair trade produkty znamé?

/ 10%

55,0%

® Ano, jsou @ Spise jsou @ Spise nejsou ® Ne, nejsou
Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad¢ priizkumu vetejného minéni

Nejvétsi zastoupeni v této ¢asti mél nazor, ze si Ucastnici mysli, Zze produkty fair trade
spiSe nejsou znamé. Celkem 7 respondenttl poté zastava nazor, ze fair trade produkty nejsou
vibec znamé. Malé mnozstvi respondentt pak uvadi, ze fair trade produkty spise jsou znamé —
takto smysli dva respondenti. Zadny z dotazovanych ucastnikt si nemysli, Ze fair trade produkty

jsou znamé.
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Graf 36: Uspéch fair trade produktii v Seskych doméacnostech podle téastnikt prizkumu

Maji podle Vas produkty fair trade Sanci uspét ve vétsi mire u ceskych
domacnosti?

/ 15%

30% ~
5%

\ 50 %

® Ano, maji 3anci ® Ano, $anci maji, pokud dojde ke zmé&né (napf. ceny, kvality,...)
© Ne, produkty fair trade jsou zbyte¢né ® Ne, ¢eské domacnosti maji jiné preference
® 0O produkty fair trade se nezajimam

Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad€ pruzkumu vefejného minéni

Dalsi dotaz, ktery byl ucastniklim polozen, se zamétoval na jejich nazor na produkty fair
trade a jejich uspéch v ¢eskych domacnostech. Polovina tGcastnikti se shodla na tom, Ze Ceské
domacnosti maji jiné preference nez nékup fair trade produktii. Sest se zi¢astnénych se potom o
fair trade produkty viibec nezajima. Tti respondenti potvrdili, Ze produkty fair trade maji Sanci
uspét u ¢eskych domacnosti uspét. Jeden Gcastnik potom uvadi, Ze Sanci maji, pokud dojde
K urdité zméné — napiiklad ceny & kvality. Zadny ze zaastnénych si nemysli, Ze fair trade

produkty jsou zbytecné.
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Graf 37: Dopad ekonomické situace domacnosti na nakup produkti fair trade podle ti¢astnikti
prizkumu

Ma podle Vaseho nazoru dopad ekonomické situace domacnosti na nakup
produktt fair trade?

5%‘\"/’5%
‘

25 %

® Ano, ma @ Spide ano @ Spise ne ® Nema ® Nedokazu posoudit

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé prizkumu vetejného minéni

Otazka ohledné dopadu ekonomické situace domacnosti na nakup fair trade produktt
méla rozmanitéjsi Skalu odpovédi. Osm castnikli se domniva, Ze aktualni ekonomicka situace
domacnosti ma spise dopad na nadkup danych produkti. To, Ze aktudlni ekonomicka situace
v domécnosti spise nema dopad na nakup fair trade produktt, si zvolilo celkem pét respondentt.
DalSich pét potom uvadi, Ze aktudlni situace rozhodn€ nema vliv na nadkup specialnich produkta.
Jeden Clovek tuto situaci nedokaze z hlavy posoudit. Jeden respondent se také domniva, ze

aktudlni situace v domécnosti mé dopad na nakup fair trade produkta.
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Graf 38: Cokolada fair trade podle hodnoceni téastnikt

Ktery vzorek Cokolady je podle Vas Cokolada s oznacenim Fairtrade?

25% '\

® vzorek ¢. 1 ® Vzorek ¢. 2

Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad¢ pruzkumu vetejného minéni

Pribéh dalSich otazek se tykal samotného ochutnavani vzorku jednotlivych druhti
¢okolad. Respondenti nejprve dostali moznost ochutnat prvni vzorek, po par vtetinach
nasledoval vzorek druhy. Po ochutnavce néasledovaly otazky tykajici se jednotlivych vzork
cokolad. Podle 15 ucastnikl priizkumu je ¢okolédda s oznacenim Fairtrade vzorek ¢islo jedna. Pét
respondentl si jako ¢okoladu fair trade zvolilo vzorek ¢islo dva. Vzorek ¢islo jedna byla opravdu

cokolada s oznac¢enim Fair trade, tudiz se vétSina respondentt trefila do spravné moznosti.
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Graf 39: Lahodnost cokolady podle nazoru Gcéastnikti prizkumu

Ktery vzorek cokolady Vam prijde chutnéjsi?

® vzorek ¢. 1 ® Vzorek ¢. 2

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé prizkumu vetejného minéni

Ttinécti €astniklim zachutnal vice druhy vzorek, pod kterym se skryvala ¢eska cokolada
zna¢ky Orion. Prvni vzorek upfednostnilo celkem 7 ucastnikl. VétSina respondentt pii
ochutnavce uvedla, ze druhy vzorek je po chut'ové strance o néco sladsi nez prvni vzorek. Na
tuto otazku neexistuje spravna odpovéd’, nebot’ se jednalo vzdy o subjektivni nazor kazdého

respondenta.
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Graf 40: Nazor na cenu ¢okolady od ucastnikti prizkumu

Ktery vzorek cokolady je dle Vaseho nazoru drazsi?

® vzorek ¢. 1 ® Vzorek ¢. 2

Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad¢ priizkumu vetejného minéni

Nazor na cenu ¢okolady respondenty rozd¢lil na dva stejné tabory po stejném poctu.
Jedna skupina si mysli, ze vzorek ¢islo jedna je drazsi. Druha skupina tomuto nazoru oponuje a
uvadi, Ze ¢okolada ¢islo jedna je rozhodné kvalitnéjsi a tim padem i drazsi. Drazsi ¢okolada se
skryvala ve vzorku ¢islo jedna — zde si ¢eské domacnosti zaplati za 100 g cokolady celkem 64,50
K¢.
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Graf 41: Nakup fair trade ¢okolady do domacnosti ¢i znamym z pohledu tc¢astniki

Kterou ¢okoladu byste koupil/a? At uz do Vasi domacnosti, ¢i jako darek
znamym?

® vzorek ¢. 1 ® Vzorek €. 2

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé prizkumu vetejného minéni

Kterou ¢okoladu byste koupil/a? At uz do Vasi doméacnosti, ¢i jako darek znamym? Tak
znélo zadani dalsi otazky, na kterou méli respondenti vyjadrit svilj subjektivni ndzor. Nejvice
respondenttli se shodlo na tom, Ze by svym znamym — nebo 1 ptimo sobé — zakoupili vzorek ¢islo
jedna. Casto b&hem dotazovani uvadéli, ze Eokolada &islo jedna nebyla tolik sladka a mohli by si
na ni proto bez velkych vyc¢itek pochutnat. Pro tuto moznost se rozhodlo celkem 12 t¢astnik.
Bylo by lepsi pro sebe ¢i své znamé nakoupit ¢okoladu ¢islo dva — takto odpovidalo 8
respondentl. Opét se jednalo o otdzku, na kterou respondenti odpovidali dle svého subjektivniho

nazoru.
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Graf 42: Za kolik jsou ucastnici prizkumu ochotni nakoupit 100 g ¢okolady u vzorku ¢islo 1

Kolik korun jste ochoten/ochotna zaplatit za 100 g cokolady u vzorku cislo 1?

15 % '\
/ 30%

10% ——

|

®Do20KE ®21 -30KE®31-40KE® 47 -50KE® 5] KEa vyie

40 %

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé prizkumu vetejného minéni

Za prvni vzorek cokolady by 8 ucastnikii bylo ochotno utratit v rozmezi 21 az 30 K¢. Do
20 K¢ by za 100 g ¢okolady dalo potom 6 respondentil. Tii respondenti by byli ochotni dat za
100 g této ¢okolady 51 a vice korun. Rozmezi 31 az 40 K¢ si zvolili dva Gcastnici. Jeden

respondent se rozhodl pro rozmezi 41 az 50 K¢. Skutecna cena prvniho vzorku byla stanovena na
64,5 K¢.

\‘
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Graf 43: Za kolik jsou ucastnici prizkumu ochotni nakoupit 100 g ¢okolady u vzorku ¢islo 2

Kolik korun jste ochoten/ochotna zaplatit za 100 g cokolady u vzorku cislo 2?

15% \

10% —

T 55,0%

20 %

®Do20KE ®21 -30KE®31-40KE® 47 -50KE® 5] KEa vyie

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé prizkumu vetejného minéni

Za druhy vzorek by bylo ochotno 11 respondentl zaplatit do 20 K&. O néco mensi ¢ast
ucastnikli zvolila moznost 21 az 30 K¢&. Takto se rozhodli 4 Gc¢astnici. Tti ucastniky zaujala
nejvice ¢astka 41 az 50 K¢. Nejmensi pocet ucastnikl se rozhodlo pro moznost 31 az 40 K¢, a to
v celkové mife dvou respondenttl. Zadny respondent by za vzorek &islo 2 nedal vice jak 51 K&.
PriibéZzna cena podle portalu Kupi.cz se za cokoladdu Orion, kterd byla skryta jako vzorek ¢islo

dva, se pohybuje okolo 30 K¢ za 100 g.
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Graf 44: Rozlozeni pohlavi ucastnikti prizkumu

Jaké je Vase pohlavi

® Muz ® Zena © Jiné
Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad¢ priizkumu vetejného minéni
Nejvice se do prizkumu vefejného minéni zapojily zeny. Téch se zcastnilo celkem 13.
Muzi se tcastnila pomérné mensi ¢ast — 7 ticastnikl. U této otazky bylo moznost volné

odpovédi pro neurcitost svého genderového zatazeni. Této moznosti zadny ze zucastnénych

nevyuZil.
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Graf 45: V¢k Gcastniki prazkumu

Jaky je Vas vék

5%\\

5%’\

15% —~_

T 10%

15% —

0

L

® Méné nez 181let ® 18-231et © 24 -291et ®30-351et ® 36 -41 let ® 42 - 47 let ® 48 - 53 let
® 54 let a vice

25%

Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad¢ priizkumu vetejného minéni

Nejvétsi skupinou ve vetejném prizkumu se stala skupina mladsi generace — konkrétné
se jednalo o osoby, které jsou mladsi 18 let. Do této skupiny spadalo 5 respondentti. Stejného
poctu doséahla vékova skupina 24 az 29 let. S poctem tii respondenti se priizkumu ticastnila
skupina 30 az 35 let. Rovnéz se stejnym poctem 3 Gcastnikl se zapojila vékova skupina 42 az 47
let. Rozmezi 18 az 23 let vyuzili dva G€astnici. VEkové skupiny 48 az 53 let a 54 let a vice

ziskaly vzdy po jednom ucastnikovi. Rozmezi 34 az 41 let se obeslo bez respondenti.
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Graf 46: Nejvyssi dosazené vzdélani ucastnikd prizkumu

Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?

/ 15%
35%
— 15%

5%

\ 30%

® zikladni véetné neukonéeného @ Vyulen/a, stfedoskolské bez maturity @ Stfedo3kolské s maturitou
® Vy33i odborné ® Vysokoskolské

Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad¢ priizkumu vetejného minéni

Na prizkum v ptekvapivém rozlozeni nejéastéji odpovidali respondenti, ktefi maji
vysokoskolské vzdélani — jednalo se konkrétné o 7 ucastnikti. Stfedoskolské vzdélani s maturitou
ziskalo celkem 6 respondentt. Tti jedinci uvedli, Ze dosahli zakladniho vzdélani, véetné
neukonceného. Se stejnym poctem skoncila skupina ucastniki, ktefi vlastni bud’ vyucni list, nebo
stale jesté navstévuji stiedni Skolu. Jeden respondent se zatradil do skupiny vyssiho odborného

vzdélani.
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Graf 47: Socialni postaveni / status Gcastniki prizkumu

Jste:

5%*\

5%‘\

25% —— — 45%

20% j

® Zaméstnany/a @ Podnikatel / OSVC @ Pracujici student/ka ® Student/ka
® Ve starobnim ¢i invalidnim dichodu ® Nezaméstnany/a ® Na matefské / rodiovské dovolené
® Vv doméacnosti

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé prizkumu vetejného minéni

Do skupiny zaméstnanych respondentti se zaradilo celkem 9 i¢astnikti prizkumu. Do ¢isté
studentské skupiny se piihlasilo 5 respondentti. 4 respondenti navic jest¢ uvedli, Ze jsou sice
studenty, ale k tomu maji aktivni pracovni pomér. Jeden respondent se definoval jako diichodce.
Posledni skupinou se stala ti¢astnikl, kteti jsou na matetské ¢i rodi€ovské dovolené — rovnéz tato
volil pouze jeden respondent. Skupina podnikatelti / OSVC, nezaméstnanych a osob

v domacnosti zustala neobsazena.
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4.3 Zhodnoceni postoje ¢eskych domacnosti k produktim fair trade

Respondentiim byla vzdy pieétena / zobrazena kratka pasaz o tom, co fair trade ve
skutecnosti je a ¢im se ve svété zaobird, tudiz byli vzdy seznameni s plisobenim spravedlivého
obchodu a to, pro¢ je pravé nakup fair trade produkti v Ceské republice pro obyvatele ze zemi

tretiho svéta dilezity.

Ze zjisténych udaji dotaznikové Setfeni bylo vyvozeno, ze z vEtsi ¢asti maji povédomi o fair

trade Zeny ve véku 18 az 23 let, které ziji ve Stfedo¢eském kraji a v hlavnim mésté Praha, jejichz

aktudlni dosazené vzdélani je stfedoskolské s maturitou.

Co se tyce prvniho setkani s pojmem fair trade, mnoho lidi uvadélo Skolu ¢i obchod, coZ neni
tolik neobvyklé. Prekvapivym faktem celé otazky vSak bylo, Ze se skoro 21 ucastnikil se s danym
pojmem setkalo poprvé az ve vytvoreném dotazniku. Tento fakt zna¢i o malé informovanosti
¢eskych domécnosti o fair trade ptistupu. Diky absenci téchto znalosti ¢eské domacnosti

opomijeji znacky a symboly na jednotlivych produktech a neptikladaji jim velkou vahu.

Za to, Ze respondenti nenakupuji (nebo alespon tak nejednaji zamérné), miize fakt, ze Ceské
domacnosti casto nevi, o jaké produkty se jednd, a hlavné kde se daji produkty viibec koupit.
Tomuto problému by napomohla vétsi propagace prostiednictvim internetu, televize ¢i rozsifeni

dostupnosti produktll mezi potencionalni spotiebitele.

PoloZena otazka, ktera méla za cil zjistit, ve kterém obchodé respondenti nakupuji, méla rovnéz
svij smysl. Podle serveru Fairtrade-cesko.cz se mezi nejznaméj$imi partnery objevuji obchodni

fetézce jako Kaufland, Lidl, Tesco nebo Tchibo. (Fair trade Cesko a Slovensko, 2019)

Pravé z dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, Ze nejvetsi Cast respondentl — konkrétné se jednalo
0 86 0sob — nejcastéji nakupuje pravé v obchodnim fetézci Lidl, ktery je povazovan za jednoho
ze stéZejnich partnert Fair trade Ceska a Slovenska. Nemalé zastoupeni mély rovnéz i obchody
Tesco ¢1 Kaufland. Z tohoto faktu Ize odvodit jedna diileZita véc — €eské domacnosti s nejvetsi
pravdépodobnosti nakupuji fair trade produkty, a¢ toto jednani muze byt zcela neumyslné. Pokud

by tyto ¢eské domacnosti ve vétsi mitfe zkoumaly etiketu daného produktu, jisté by objevily
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symboly znacici férovost téchto produktii. Je to pravé neochota, ktera zabiji cely potencial fair
trade u ¢eskych domacnosti. VEtsi zajem ceskych domacnosti o ptivod a zptisob vyroby
jednotlivych produktt by rovnéZz prospél k vétsSimu povédomi produkti fair trade. Respondenti

z ceskych domécnosti se zajimaji o ptivod nebo zplisob zpracovani jen u urcitych produkti,
nikoliv u vSech. Lze z toho odvodit, Ze mezi tyto urcité produkty nepatii vyrobky od producentii
z rozvojovych se zemi. Ceské domacnosti maji preference v jinych, jim blizsich, produktech. Za
fakt, Ze ¢eské domacnosti nenakupuji fair trade produkty v tak velké mife mize i rozloZeni ¢lent
domaécnosti a to, kdo je zodpovédny prave za nakup potravin do domacnosti.

Nizsi pocet respondenttl v ¢asti prizkumu vefejného minéni byl zapti¢inén nedostatkem vzorkt
¢okolad a jejich vysokou ndkupni cenou. Tato ¢ast praktické prace ukazala, ze respondenti
dokazou odhalit po chuti rozdil mezi klasickou ¢okoladou a ¢okoladou se znackou Fairtrade.
VétSina ucastniki se jednohlasné shodla na tom, Ze rozdil mezi obéma vzorky byl znatelny —
ovsem po té chutové strance. Pokud by rozhodovala cena, ¢eské domécnosti by volili levnéjsi
variantu ¢okolady. Pro své ptatele a znamé by vSak volili variantu pro n€ chutné;jsi a kvalitnéjsi

cokolady — cokolady s oznaenim Fairtrade.

Ceské domacnosti nemaji proto velmi velké povédomi o produktech fair trade, ale pravé diky
dotaznikovému Setieni a prizkumu vetejného minéni bylo nékterym jedincim umoznéno
nahlédnout do této problematiky a néco malo se o ni dozvédet. Bude zalezet jen na Case a chuti
jednotlivych domécnosti, jestli opusti od konvenéniho zplisobu uvazovani a pokusi se do svého

obvyklého postoje zaradit 1 produkty, které by jinak skoncCily nedocenény.
Pokud se zvysi propagace téchto produktii a dostanou se tak do povédomi ceskych domacnosti,

je pravdépodobnost, Ze symbol a celé poslani spravedlivého obchodu utkvi v jejich myslenkach a

budou tento trend nasledovat v budoucnu. Jestli k tomuto kroku dojde ukaze Cas.
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S5 Zavér
Bakalafska prace Etika a ekonomika: ¢eské domacnosti a produkty fair trade méla jako

prvotni cil ziskat dostate¢né mnozstvi respondenti z Ceskych domécnosti a zjistit jejich

povédomi lidi o trznim pfistupu fair trade a jeho produktech.

Z dotaznikového Setfeni vyplynul zajimavy fakt, Ze a¢ ceské domacnosti vi, co vlastné
spravedlivy obchod je, tak netusi, kde by produkty s touto myslenou mohly zakoupit — v
obchodech jsou casto skryté, nejsou nijak oznaceny a ¢eské doméacnosti etiketu produktt piilis

nezkoumaji.

I pres to, Ze vlastni prace neméla tak velky rozsah, aby jeji vysledky mohly byt interpretovany na
vSechny Ceské domécnosti, dala jasnou predstavu o tom, jaké jsou nadkupni preference ¢eskych
domacnosti a zdali nakupuji produkty fair trade. Podle ziskanych odpovédi o spravedlivém
obchodu se se znackou fair trade nebo se samotnym pojmem setkalo okolo 76 ze 100
respondentli. Podle tohoto faktu ¢eské domacnosti maji vice ¢i mén¢ drobné povédomi o
spravedlivém obchodu. Zamérné potom produkty fair trade nakupuje pouha ¢tvrtina ze

zucastnénych. Druhd ¢ast je bud’ nakupuje nevédomky nebo je nenakupuje viibec.

Ceské domacnosti uvadi, e pro zajiiténi vétiiho povédomi o produktech fair trade by mély
spolecnosti délat vétsi osvétu nejen prostiednictvim internetu, ale také v televizich. Dale by mély
rozsifit dostupnost produkti a 1épe tyto produkty oznacovat. Jak uvedli respondenti, produkty
fair trade maji u ceskych domécnosti Sanci, ale musi se vice propagovat, jelikoz je konkurence v

téchto vodach silnéjsi.
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Piiloha 1: Povédomi o fair trade a jeho produktech — dotaznik

Dobry den, jsem studentkou 3. roéniku bakalaiského studia na Ceské zem&délské univerzité v
Praze oboru Hospodafska a kulturni studia. Vytvaiim vyzkum formou dotazniku pro svou
bakalaiskou praci a rdda bych Vas pozadala o zodpovézeni n¢kolika otdzek zamétenych na
oblast fair trade (spravedlivy obchod). U nékterych polozenych otazek je mozné zaskrtnout vice
odpovédi. Pokud se Vase odpoveéd nebude slucovat ani s jednou z moznosti, je mozné vyuzit
oteviené odpovédi. Vami zaslané tidaje jsou zcela anonymni. Otazky, na které je pro Vas z
né&jakého divodu slozité odpoveédét (doposud jste se timto pojmem nesetkali, nepamatujete si,
kde jste s produkty setkali, neznate ony produkty...), jsou nepovinné, tudiz na n¢ odpovidat v

dotazniku nemusite. Pfedem Vam dékuji za vyplnéni a za €as straveny nad timto dotaznikem.

1. Jaké je Vase pohlavi? *

Vyberte jednu odpoved’
o Muz
o Zena

o Jiné (volna odpovéd)

2. Jaky je Vas vek? *
Vyberte jednu odpoved’

o Méné nez 18 let

o 18-23let
o 24-29let
o 30-35let
o 36-41let
o 4247 let
o 48 -53let
o 54 letavice

3. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani? *
Vyberte jednu odpoved
o Zakladni véetné neukonceného
Vyucen/a, sttedoskolské bez maturity
Stredoskolské s maturitou
Vyssi odborné
Vysokoskolskeé

0 O O O

4. Ve kterém kraji v souCasné dobé Zijete? *

Vyberte jednu odpoved
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0O O 0O OO0 OO0 O o 0O o o o o

Hlavni mésto Praha
Stredocesky kraj
Jihocesky kraj
Plzensky kraj
Karlovarsky kraj
Ustecky kraj
Liberecky kraj
Kralovéhradecky kraj
Pardubicky kraj

Kraj Vysocina
Jihomoravsky kraj
Olomoucky kraj
Moravskoslezsky kraj
Zlinsky kraj

5. Je Vam toto logo povédomé? *

Vyberte jednu odpoved’

o

@)
@)
@)

Ano, toto logo zndm velmi dobie

Ano, toto logo je mi povédomé, ale nevim, o co se jedna
Nejsem si jisty/a

Ne, toto logo mi neni povédomé

6. SlySel/a jste uZ nékdy o pojmu fair trade / Fair trade? *

Vyberte jednu odpoved’
o Ano
o Ne

Kratké vysvétleni toho, co vlastné fair trade je:

Fair trade je spravedlivy obchod. Lidem ze zemi Afriky, Asie a Latinské Ameriky dava
moznost uzivit se vlastni praci za diistojnych podminek. Za svou kavu, kakao nebo banany
dostavaji spravedlivé zaplaceno, péstuji s ohledem na Zivotni prostfedi a jejich déti mizou chodit
do skoly. V rdmci obchodnich vztahli pod zastitou Fairtrade asociace jsou producentim
(farmafim, femeslnikiim a druzstvlim, které je sdruzuji) garantovany stabilni minimalni vykupni

ceny, které pokryvaji nejen vyrobni naklady, ale pfinasi i pfiméfeny zisk.

Hlavnim cilem fair trade je zlep$it zivotni podminky vyrobcil (pfistup na trh, poskytnuti
spravedlivych cen za vyrobky); rozvijet piilezitosti pro tyto vyrobce (zv1aste pro Zeny a
domorod¢ obyvatele); chranit déti pred zneuzivanim v procesu vyroby. Chranit lidské prava
podporou rozvoje socialni spravedlnosti, environmentalné ptijatelného chovani a ekonomického

zabezpeceni.
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7. Kde jste se poprvé setkal/a s pojmem fair trade? *
Vyberte jednu odpovéd’ nebo vice odpovédi

Na internetu

V obchod¢

V zaméstnani

Ve skole

V tiskovinach

V televizi

Od kamarada/znamych
V tomto dotazniku

o

O O 0O 0O O 0O O O

Jiné (volna odpovéd’)

8. Nakupujete produkty fair trade? *
Vyberte jednu odpoved’
o Ano, nakupuji
o Pokud ano, tak neumyslné
o Ne, nenakupuji
o Ne, nevim, kde je koupit

9. Pokud Vase odpovéd’ na vySe polozenou otazku byla zaporna, dokéazete fict, z jakého

davodu tyto produkty nenakupujete?
Vyberte jednu odpoved’

Nevim, o jaké produkty se jedna

Nevim, kde se produkty daji koupit

Nelibi se mi myslenka spravedlivého obchodu

Cena je nevyhovujici

Kvalita je nevyhovujici

Kupuji radéji produkty, které zndm a ve kterych mam divéru
Jiné (volna odpovéd’)

0O O O 0O O O ©O

10. Pokud nakupujete produkty fair trade, jste spokojen/a s jejich kvalitou?
Vyberte jednu odpoved’

o Ano, jsem spokojen/a

Spise jsem spokojen/a

Kyvalita produktt se 1i8i co do druhu
Spise nejsem spokojen/a

Ne, nejsem spokojen/a

o O O O

11. Pokud nakupujete produkty fair trade, jste spokojen/a s jejich cenou?
Vyberte jednu odpoved
o Ano, jsem spokojen/a
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Spise jsem spokojen/a

Cena produktti se 1i$i co do druhu
Spise nejsem spokojen/a

Ne, nejsem spokojen/a

o O O O

12. U produktt fair trade Vam zalezi vice na:

Vyberte jednu odpoved’
o Cené¢
Kvalité

o
o Cené i kvalité
o Nezalezi ani na cené ani na kvalité

13. Jak ¢asto nakupujete nasledujici druhy produkta? *

Vyberte jednu odpovéd' v kazdém 7adku

Kazdy den .
Y Jednou za Jednou Jednou za Velmi o
/ téméf , e ) . Vibec
“ 1/ tyden mésicné ¢tvrt roku malo
kazdy den

Cukr

Cokolada

Banany

Ryze

Ovocné
dzusy

Bavinéné

produkty

Koreni

14. Ve kterych z téchto obchodt alesponi nékdy nakupujete? *

Vyberte jednu nebo vice odpovédi

o Lidl
o Makro
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Penny market

Tchibo

Globus

Coop

Albert

Tesco

Billa

Kaufland

V zadném z vyse uvedenych
Jiné (volna odpovéd’)

O O 0O O O 0 0O O O O

15. Setkal/a jste se uz nékdy ve vySe zminénych obchodech s produkty fair trade? *
Vyberte jednu odpoved’
o Ano, setkal/a i nakoupil/a
Ano, setkal/a
Ne, nesetkal/a
Ne, takové produkty jsem ani nevyhleddval/a
Dané produkty neznam, tudiz nevim, jestli jsem se s nimi v obchodé¢ setkal/a

o O O O

16. Pokud Vase odpovéd na vyse polozenou otazku byla kladna, dokazete si vzpomenout, ve

kterych obchodech to piesné bylo?

Vyberte jednu nebo vice odpovédi
Lidl

Makro

Penny market
Tchibo

Globus

Coop

Albert

Tesco

Billa

Kaufland

V z&dném z vyse uvedenych
Nevzpomenu si

Jiné (volna odpovéd’)

(@]

0O O 0O OO0 0O o 0o o o o

17. O jaky konkrétni produkt se jednalo?
Vyberte jednu nebo vice odpovédi
o Kava
o Caj
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Cukr

Cokolada

Banany

Ryze

Ovocné dzusy

Kofeni

S Zadnym z vySe uvedenym produktem jsem se nesetkal/a
Nevzpomenu si

Jiné (volna odpovéd’)

0O O 0O 0O O 0O o0 O O

18. Je pro Vas diilezité znat pavod produktt, které nakupujete? *
Vyberte jednu odpoved’
o Ano, je to pro mé¢ velmi dulezité
Ano, zajimam se o ptivod, ale ve vysledku to nezméni muj postoj k ndkupu
U urcitych produktd se o ptivod zajimam, u jinych produkti naopak nikoliv

vvvvvv

o O O O

Ne, pivod produktu mé nezajima

19. Je pro Vas dllezité znat zplsob, jakym produkty vznikly? *
Vyberte jednu odpoved’
o Ano, je to pro m¢ velmi dulezité
o Ano, zajimam se o zpusob vzniku produktt, ale ve vysledku to nezméni mij
postoj k nakupu
o U urcitych produktt se o tento zptisob zajiméam, u jinych produktti naopak nikoliv

vvvvvv

o Ne, zptisob vzniku produktu mé nezajima

20. Jsou podle Vs fair trade produkty znamé? *

Vyberte jednu odpoved
o Ano, jsou
o SpiSe jsou
o SpiSe nejsou
o Ne, nejsou

21. Co by podle Vas prospélo k vétsi propagaci produktt fair trade? *
Vyberte jednu nebo vice odpovédi
o V¢Etsi osvéta na internetu (influenceti, youtubeti, blogefi, ...)
V¢Etsi osvéta v televizi (reklamy, televizni potady, ...)
Veletrhy ¢i vystavy s timto tématem
Veftejné prednasky a diskuse na toto téma

vvvvvv

o O O O
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o O O O

Snizeni cen produkth
Rozsiteni dostupnosti produktti
Marketingové akce

Jiné (volna odpovéd’)

22. Maji podle Vas produkty fair trade Sanci uspét ve vétsi mife u ceskych domécnosti? *

(Napr. jako BIO produkty, farmarské produkty, ...) Vyberte jednu odpovéd’

©)

O O O O O O

Ano, maji Sanci

Ano, maji Sanci, ale konkurence je silngjsi

Ano, Sanci maji, pokud dojde ke zméné (napft. ceny, kvality, ...)
Ne, produkty fair trade jsou zbyte¢né

Ne, ¢eské domacnosti maji jiné preference

O produkty fair trade se nezajimam

Jiné (volna odpovéd’)

23. Je podle Vas tento ,,férovy/spravedlivy* obchod opravdu férovy? *

Vyberte jednu odpoved’
o Ano
o SpiSe ano
o SpiSe ne
o Ne
o Nedokazu posoudit

24. Mé podle Vaseho nazoru dopad ekonomické situace domacnosti na ndkup produktt fair

trade? *

(Pokud by mély domdcnosti vice penéz, nakupovaly by vice produktii fair trade.) Vyberte jednu odpoveéd’

o

o O O O

Ano, ma

SpiSe ano

SpiSe ne

Nema

Nedokazu posoudit

25. Pokud by se v priibéhu let cena produktt fair trade zvysila, byl/a byste ochoten/ochotna

produkty fair trade 1 nadale kupovat? *

Vyberte jednu odpoved’

o

o O O O

Ano, na cen¢ mi nezalezi

Ano, pokud by se vSak kvalita zvysila Ci zistala stejna

Rozhodl/a bych se podle své aktudlni ekonomické situace

Ne, produkty fair trade bych jiz nadale nekupoval/a

Ne, produkty nenakupuji ani ted’, ani v budoucnu je nakupovat nebudu
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26. Povazujete se za hlavniho nakupciho potravin ve Vasi domécnosti? *

Vyberte jednu odpoveéd

©)
©)
©)
©)

Ano

Podilim se na rozhodovani o nakupech
Ne

Jiné (volna odpovéd’)

27. Jak velka je obec, ve které v soucasné dob¢ zijete? *

Vyberte jednu odpoved

©)

0O O O O O

28. Jste: *

Mén¢ nez 1 000 obyvatel
1 000 — 4 999 obyvatel
5000 — 19 999 obyvatel
20 000 — 99 999 obyvatel
100 000 a vice obyvatel
Nechci uvadét

Vyberte jednu odpoveéd

o

0O O O 0O O 0o 0O O o

Zaméstnany/a

Podnikatel / OSVC

Pracujici student/ka

Student/ka

Ve starobnim ¢i invalidnim diichodu
Nezaméstnany/a

Na mateiské / rodi¢ovské dovolené
V domacnosti

Nechci uvadét

Jiné (volna odpovéd’)

29. Jaky je Vas rodinny stav? *

Vyberte jednu odpovéd

o

0O O O O O

o

Svobodny/a

Zenaty / vdana
Rozvedeny/a
Vdovec / vdova
Spole¢nd domacnost
Nechci uvadét

Jiné (volna odpovéd’)

30. Kolik osob zije ve Vasi domacnosti véetn¢ Vas? *

Vyberte jednu odpoved’

o

1 osoba

101



2 0soby

3 osoby

4 osoby

5 a vice osob
Nechci uvadét

0O O O O O

31. Mate déti? *

Vyberte jednu odpovéd
o Ano
o Ne

o Nechci uvadét

32. V jakych bytovych pomérech zijete? *
Vyberte jednu odpovéd
o Rodinny dm v osobnim vlastnictvi ¢i ve vlastnictvi clenti rodiny
Byt v osobnim vlastnictvi ¢i ve vlastnictvi ¢leni rodiny
Pronajaty byt ¢i dim
Druzstevni byt
Nechci uvadét

O O O O O

Jiné (volna odpovéd’)

33. Jaky je Vas Cisty osobni mésicni piijem? *
(Cistym prijmem je myslen tihrn Vasich prijmii po zdanéni — napr. podnikdni, piijem ze zaméstnani, stdtni socidlni

podpora, prondjem nebo neoficidlni prijem.) Vyberte jednu odpovéd

o Do 6000Kc¢

o 6001-10000K¢
o 10001 -15000K¢
o 15001 -20 000 K¢
o 20001-25000K¢
o 25001 -30000K¢
o 30001-35000K¢
o Vice nez 35 000 K¢
o Nechci uvadét

* povinné otazky
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Priloha 2: Prizkum vefejného minéni — dotaznik

Dobry den, jsem studentkou 3. roéniku bakalaiského studia na Ceské zemédélské
univerzité¢ v Praze oboru Hospodarska a kulturni studia. Vytvatim vyzkum vetejného minéni
formou dotazniku pro svou bakalafskou praci a rdda bych Vas pozadala o zodpovézeni n¢kolika
otazek zamérenych na oblast fair trade (spravedlivy obchod).

Bude Vam polozeno celkem 12 otazek, na které se pokuste odpovédét. Vysledky jsou zcela
anonymni a slouzi jako podklad pro zpracovani bakalatské prace ,,Etika a ekonomika: ceské
domécnosti a produkty fair trade®.

Muzeme zacit?

1) Setkal/a jste se jiz n€kdy s pojmem fair trade?

Oano 0One

Abych Vas piipadné uvedla do problematiky fair trade, pokud v ni tapete — ve stru¢nosti feceno,
fair trade je spravedlivy obchod. Lidem ze zemi Afriky, Asie a Latinské Ameriky dava moznost
uzivit se vlastni praci za dtistojnych podminek. Za svou kavu, kakao nebo banany dostavaji

spravedlivé zaplaceno, péstuji s ohledem na Zivotni prostiedi a jejich déti mizou chodit do skoly.

2) Nakupujete nebo jste n€kdy nakoupil/a produkty fair trade?

o ano O pokud ano, tak netimyslné 0 ne, nevim, kde se daji koupit o ne, nenakupuji

3) Jsou podle Vés fair trade produkty zndmé?

O ano, jsou O spiSe jsou O spiSe nejsou O ne, nejsou

4) Maji podle Vas produkty fair trade Sanci uspét ve vétsi miie u ¢eskych domacnosti? Podobné
jako naptiklad BIO produkty nebo farmaiské vyrobky.

o Ano, maji Sanci O Ano, Sanci maji, pokud dojde ke zméné (napft. ceny, kvality, ...)

o Ne, produkty fair trade jsou zbyte¢né o Ne, ¢eské domdacnosti maji jiné preference

o O produkty fair trade se nezajimam

5) Ma podle Vaseho nazoru dopad ekonomické situace domacnosti na nakup produkti fair trade?

OAno,md 0O SpiSeano o SpiSene O Nema o NedokéaZu posoudit

103



Nyni Vam piedstavim dva vzorky— jedna se o dva vzorky riiznych mlécnych cokolad. Jeden

z uvedenych vzorkt je cokolada znacky Orion, jejiz béZna cena se podle portalu Kupi.cz
pohybuje okolo 30 K¢ za 100 g. Druhym vzorkem je Marks & Spencer mlééna ¢okolada, ktera
nese oznaceni ,,Fairtrade®. Jeji pfiblizna cena je podle portalu Rohlik.cz 64,50 K¢ za 100 g.

6) Jste ochotni v ramci vyzkumu ochutnat vzorky téchto ¢okolad a zodpovedét tak nékolik
otazek navic pro zdokonaleni vyzkumu?

O ano one

7) Ktery vzorek cokolady je podle Vas ¢okolada s oznacenim Fairtrade?

o vzorek ¢. 1 o vzorek ¢. 2

8) Ktery vzorek ¢okolady Vam piijde chutnéjsi?

o vzorek €. 1 o vzorek ¢. 2

9) Ktery vzorek cokolady je dle Vaseho nézoru drazsi?

o vzorek €. 1 o vzorek ¢. 2

10) Kterou ¢okoladu byste koupil/a? At uz do vasi domacnosti, nebo jako darek zndmym.

o vzorek ¢. 1 o vzorek ¢. 2

11) Kolik korun jste ochoten/ochotna zaplatit za 100 g cokolady u vzorku ¢islo 1?
odo20Ke¢ o 21-30K¢ 031-40K¢ 041 -50K¢ o 51 K¢ avyse

12) Kolik korun jste ochoten/ochotna zaplatit za 100 g ¢okolady u vzorku ¢islo 2?
0do20Ke¢ o0 21-30K¢ o031-40Ke o41-50Ke¢ o 51 K& avyse

Toto byla posledni otazka ohledn€ ochutnavek, zajima Vas nyni, jaky vzorek byla ¢okolada
Orion, a jaka ¢okolada byla se znackou Fairtrade?
Cokolada s oznatenim Fairtrade — vzorek ¢. 1

Cokolada Orion — vzorek &. 2

Na samotny zavér bych Vas pozadala o par dopliiyjici informaci, aby byl prizkum kompletni.
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A) Jaké je Vase pohlavi?

O muz O Zena O jiné

B) Jaky je Vas vek?
oménénez 181let 018 —-23let m24—-291let o030—-35let 036 —41let o442 —47 let
048 —-53let o 54 let a vice

C) Jaké je VasSe nejvyssi dosazené vzdélani?
o Zékladni v¢etn¢ neukonceného oVyucen/a, sttedoSkolské bez maturity o SttedoSkolské

s maturitou o Vyssi odborné o Vysokoskolské
D) Jste:
0 Zaméstnany/a 0 Podnikatel / OSVC o Pracujici student/ka o Student/ka o Ve starobnim ¢&i

invalidnim dichodu o Nezaméstnany/a o Na matetské / rodi¢ovské dovolené oV domacnosti

Toto byla posledni otazka naseho priazkumu. Velmi dékuji za V4§ drahocenny ¢as a pieji

ptijemny zbytek dne. Na shledanou.
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