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Dalsi hodnoceni:

Cilem prace je na z&kladé evaluace marketingové komunikace neziskové organizace Safezéna na socialni

siti Instagram a vysledkU dal$iho vyzkumu zpracovat navrhy doporuéeni na zlepSeni a navrhnout efektivni
marketingovou komunikaéni kampafi na socialni siti Instagram pro vybranou neziskovou organizaci. Teoreticka
¢as uvadi ¢tenare do problematiky marketingové komunikace, komunikaéniho mixu, socialnich siti, online medii

a neziskovych organizaci. Tato ¢ast dila ma velmi dobrou strukturu a autorka &asto provadi logickou syntézu,
sumarizuje kazdou kapitolu a dospiva k dil¢im, validnim zavérdm. Prace s obrazky, grafy je velmi dobra a dobfe
dopliiuje psany text. Z pohledu metodologie byla zvolena kvalitativni analyza primarnich a sekundarnich dat,
kriticky rozbor, benchmarking a obsahova analyza Instagramu. V metodologicky praktické ¢asti pak studentka
dospiva k validnim diléim zavérdm, které adekvatné doplriuje pfehlednymi tabulkami. Z formalniho hlediska

je prace psana vyborné, pfehledné a zazivné pro akademickou i profesionalni vefejnost. Autorka pouziva
nadstandardni mnozstvi tuzemskych zdroju. Uvital bych vyuziti vétSiho mnozstvi zahranicni literatury, pfevazné
¢lankd. V zaveéru prace jsou pak shrnuty vysledky a doporucéeni, avSak chybi omezeni prace a doporuceni pro dalsi
vyzkum. Bakalafska prace vyborné naplnila své cile a také splfiuje poZadavky, dle vnitfniho pfedpisu vysoké Skoly,
a proto ji doporuduji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Uvedte priklad uspésné kampané obdobného typu jako ta pro Safezénu, ale pro komeréni, zahrani¢ni organizaci.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak byste zménila Vami navrhovanou kamparn v pfipadé Ze by byl a) rozpo&et sniZzen o 75% nebo b) navy$en na
dvojnasobek?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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