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Dalsi hodnoceni:

V praci je zpracovano téma neziskové organizace Safezdna, konkrétné je cilem navrhnout doporuéeni pro efektivni
marketingovou komunikacni kampar na socialni siti Instagram. Cil je dostate¢né konkrétni a je mozné ho splnit na
vymezeném prostoru. Obsah teoreticko-metodologické ¢asti odpovida zaméfeni prace. Postupné je pfedstavena
marketingova komunikace, komunikace na socialnich sitich v€etné pfedstaveni vybranych siti a nasledné téz
problematika pfipravy a realizace marketingové komunikaéni kampané - opét v€etné detailu na socialni sité.
Zpracovani je dostatecné detailni a praktické a poskytuje solidni zaklad pro dalSi ¢asti prace. Je velmi spravné,

Ze mnohdy jsou témata konkretizovana i pro neziskovy sektor. Prace se zdroji je kvalitni, je jasné, odkud bylo
Cerpano, zdroje jsou pestré a aktualni. Metody jsou nalezité popsany v samostatné kapitole. V ramci praktické Casti
byla pouzita obsahova analyza, benchmarking profil na socialnich sitich srovnatelnych organizaci (Nepanikar,
Nevypust dusi) a také polostrukturované rozhovory. Bylo jich realizovano 8. Jejich pfepis je spravné mozné
dohledat v pfilohach prace. Metody jsou zvoleny vhodné a Ize jimi naplnit stanovené cile prace. Jen by bylo dobré
konkrétné rozepsat, jak metody a prakticka ¢ast vyuzivaji témata zpracované v pfedchazejici teoretické Casti
prace. Prakticka ¢ast klasicky zacina pfedstavenim zvolené organizace. Poté je pfedstaven rozbor komunikace

na kanalech LinkedIn, YouTube, Instagram a webové stranky organizace. Nasledné autorka prezentuje vysledky
benchmarkingu a polostrukturovanych rozhovort. Vyhodnoceni vysledku je zpracovano systematicky, prehledné

a je dostateCné podrobné. Na zavér je predlozen prakticky a realizovatelny navrh komunikaéni kampané na
socialni siti Instagram véetné situacni analyzy, vymezeni cilil kampané, komunikacni strategie a ¢asového planu

a rozpoctu. Strukturou tato ¢ast vhodné navazuje na predstavenou teorii. Na praci je znat zajem autorky o dané
téma. Prace je zpracovana systematicky a jeji jednotlivé &asti na sebe logicky navazuji. Jako vedouci kladné
hodnotim aktivni pfistup studentky pfi zpracovavani prace. Obsahem prace odpovida zadani. Doporucuii ji tedy k
obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
V teorii je zminéna problematika fundraisingu. Jak Ize propaijit socialni sité a fundraising? Jaké jsou v této oblasti
trendy?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaké atributy a charakteristiky influencera je vhodné zkontrolovat pfed uzavienim spoluprace? Pro¢ je tfeba mit
spolupraci oSetfenou smluvné? Jaké prvky a oblasti je dobré ve smlouvé pokryt?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaké znate zpUsoby méreni metriky engagement rate? Jaky je vztah mezi velikosti engagement rate a poctem
sledujicich profilu (pfipadné dosahem pfispévku)? Jak je mozné engagement rate navySovat?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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