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Optimalizace webovych stranek pro vyhledaveée

Search engine optimization

Souhrn

Tato prace je za#tiena na optimalizaci webovych stranek pro vyhledéva
V uvodu z&ina rozborem historického vyvoje internetovych weddv&ia od paatka
rozvoje internetu az do dnesni doby a polja kapitolou o hlavnich funkcich modernich
vyhledavaiu. Nejwtsi ¢ast prace je cilena na on-page a off-page faktptimalizace.
Ukazuje, kterych chyb by sednwebmaster vyvarovat a na které parametryisévprbeé
stranek naopak nejvice zafit. Aby stranky nebyly penalizovany prohlén je uveden
i seznam zakézanych praktik, které by se pouzigatly. Zawr teoretickécasti popisuje
nékteré varianty internetového marketingu s moznpsipagace v socialnich sitich, nebo
na slevovych webech. V praktickésti je vyhodnocen internetovy formgl&tery 14 dni
shroma#@’oval informace o chovani uZivateha internetu a ukazka praktické optimalizace
weboveé stranky.

Summary

This bachelor’s thesis is focused on optimizati@b pages for search engines.
At the introduction part it begins by the analyefsinternet search engines” historical
development and its rising progress till nowadagd aontinues by the main functions
of the modern search engines section. The majoritlyis work is targeted on on-page and
off-page optimization factors. It shows which fauthould webmasters avoid and on the
other hand what parameters should be rated dumegveb pages creating. It includes also
the list of forbidden practices as those mightvalto the searcher to penalize these web
pages. Final part of the theoretical section dbssrsome of the internet marketing options
with advertising possibilities at social networksdiscount offer servers. At the practical
section there is internet page form data evaluatiotlected during 14 days with
information related to internet user’'s behavior ahgb practical optimization of the web
page example.

Kli¢ova slova: SEO, SEM, Fulltext, Katalog, VyhledayaZpétny odkaz, Pagerank, S-
Rank, Kl¢ové slovo, PPC

Keywords: SEO, SEM, Fulltext, Catalog, Search Engine, Bhaiclk, Pagerank, S-Rank,
Keyword, PPC
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1. Uvod

Mit pfistup na internet je v dneSni @ob&Znou sodasti Zivota, tak jako vlastnit
automobil nebo mit doma televizi. S internetem == detkat kdekoliv a jeho moznosti
se stale rozHiji. Lidé uZz nejsou vazanitipojovat se k internetu jen pomoci stolnich
pocitact a notebook. Mobilni telefony, PC tablety nebo moderni televiz tam vSude
uz je internet neodmyslitelnou s@sti zakladni vybavy. Internet se stal viugtgnnym

pomocnikem v lidskych Zivotech.

Internetova $i se neustale rozsije a vlastni internetové stranky, webovy blog
nebo internetovy obchod Ize provozovat uz za paumiStatistiky sdruzeni CZ.NIC, které
je autoritou v pidélovani ceskych narodnich domén, aktualavadii vice jak 770 tisic
registrovanych domén giponou .cz (tzv. domény 2adu) a mezirénim natistem okolo
120 tisic novych domén &n¢ [1]. Po @idani statistik i ostatnich internetovych domérojak
.com, .org, .eu, .net, a mnoha dalSich se aktgédwi ke konci roku 2010 zastavil tisle

205 miliéni registrovanych doménovych jmen [2].

Z obchodniho hlediska je internet vysoce konkémém prostedim. Stovky firem
nabizi podobné nebo totoZzné zboZi a snazi se retréwky "naldkat" zakazniky. Jednou z

moznosti jak takoveho zakaznika ziskat je i intewevyhledava.

Bez pomoci vyhledawa by internet nikdy nedosahl tak vysoké oblibenosti.
Moderni internetové vyhledad¥a zvladnou indexovat i 100 stranek za sekundu [3]
a vysledky vyhledavani dynamicky zobrazovat éZpsani hledaného vyrazu (&bivého

slova).

Aplikovanim postup SEO na webové stranky lze ziskatitou konkuregni
vyhodu na trhu. Spra¢noptimalizované webové stranky se utnj$ v internetovém
vyhledavai na lepSich pozicich ve vysledcich vyhledavani aji ek tsi Sanci, Ze
potencionalni zakaznik klikne prawa jejich odkaz. Tim prace vyhledé&eakorti a zalezi
uz jen na provozovateli stranek, jestli se z talikanych navsvnika stanou i spokojeni

zakaznici.
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2. Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Cilem bakaltéské prace je dokazat, Z&i plodrzeni zakladnich optimalizch
technik a pravidel se Ize propracovat na lepSiqeoxe vysledcich vyhledavani. VeSkeré
pouzité postupy v praktick&sti musi byt neplacené, tak aby byly pouzitelr@ydechny

majitele webovych stranek.

2.2 Metodika

ReSersni zpracovani prace, bude vigno podle informaci ziskanych z &sych

knih a online zdrdj.

Hlavni bod literarni reSerSe bude orientovan napage a off-page faktory
optimalizace, které by &y byt uritym standardem uZiptvorbé¢ kazdého nového webu.
Naopak zakdzanym praktikam vedouci k penalizacirstrzen prohliz& se praktick&ast

vyhne.

Pro zvySeni &innosti optimalizace budou v reSersSi specifikovanpodpirné
varianty internetového marketingu. Jedna se zejnmeéndasické moznosti zviditedmi
webu pomoci ploSnych reklam a PPC kampani, aleaga@@ny budou i nejmodeijsi

trendy jako jsou socialni gihebo slevové servery.

Prakticka ¢ast této prace bude z&fena na optimalizaci webovych stranek
masazniho studiaiiPoptimalizaci webovych stranek budou aplikovangtppy popsané v
literarni reSerSi této prace. Vysledky optimalizagemsly potvrdit nebo vyvratit dinnost

aplikovanych zrin na sledovanych webovych strankach.

Souasti praktickécasti bude i internetovy dotaznik. Respondentiém rbudou
odpovidat na 7 otadzek sledujicich jejich internétomavyky. Odpo&di budou

zaznamenavany a nasleédryhodnoceny.

V zawru této prace budou shrnuty veskeré ziskané pogreatkysledky préace

budou srozumitekhinterpretovany.
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3. Prehled reSené problematiky

3.1 Vyhledava ¢e

Internetové vyhledava jsou v dneSni d&b nezbytnou sotasti celoswtové
internetové s Z historického hlediska nejsou Zzadnou novinkotgtgZe jsou tady
uz od prvopdatki rozsiovani internetu. Prvni vyhled&v@rchie byl naprogramovan uz
v roce 1990, ale ughprohledavat jen FTP servery a zardyl omezen délkou znékpro
pouziti s Unixem [4]. V dalSich letech vznikaly @ovyhledavée, které ale postupetasu

zatali mit potiZe s relevanci vysletlkyhledavani, takZze nenalézali to co uZivatel Hleda

Tento problém byl eSen az v roce 1998 kdy tgvvyhledav& Google
naprogramovali Larry Page a Sergey Brin. Jako pratali vysledky radit podle
tzv. Pageranku, ktery byl stanoven na zaklagality a p&tu zpstnych odka# sneiujicich
na danou stranku. Timto krokem byla zvySetianbst vyhledavani v internetu a Google

ziskavakim dal wtsi oblibu [4].

Google:

Search the web using Google!

[ Google Search ” I'm feeling lucky: ]
. i Gt Googlel
Special Searches Helpl : @é&w&&%ﬁﬁ&v
Ahout Google! ; e E
Stanford Search I - : il
L Company Info your e-rmai
Linuz Search Google! Logos T

Copyright @1998 Google Inc.

Obréazek¢.1 - Vyhledava Google v roce 1998 [5].

Prvnimceskym vyhledavgem se stal roku 1996 vyhled@vyo Lukatovice pojmenovany
Seznam. Ze zatku vyhledaval pouze strdnky zalistované ve svéatal&gu
a fulltextové vyhledavaniipposilal na vyhleda¢aAltavista. O rok pozgi bylo ale
do Seznamu dopdmo i vlastni fulltextové vyhledani, které éhn prohledavat vSechny

nalezen&eské webové stranky [6].
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3.1.1. Katalogove vyhledava ¢e

Katalogovymi vyhledava jsou nazyvany takoveé, které vyhledavaji pouzewem
katalogu. Katalog je databaze stranekid&ta podle jednotlivych obér UzZivatel pak
maZe touto strukturou samigs prohlizé prochézet, nebo pro vyhledani pouzit
vyhledavé&. Odkazy vkladané do databaze jsou schvalovanyr& reditovany spravcem,
aby si katalog zachoval svou kvalitu obsahu. Swéal&gy maji vCechéach iieba Seznam

(odkazy.seznam.azebo seznam firefiirmy.c2 nebo CentrumNajisto.c).

Existuji i katalogy které své editory nemaji a ke® no¥¢ pridané odkazy
se rovnou zapisuji do databaze. Odkaz do takovékaldgu pak rize viozit kdokoliv.
Proto pokud si takového katalogu vSimne fulltexteypledava&, maze si ho oznét jako
katalog typu FFA (Free for All) a automaticky pati@ Pagerankem 0. Pokud bsjaké

stranky na takovy katalog odkazovali pak mohoudaytkcionovany také [3].

3.1.2. Fulltextové vyhledava ¢e

N¢kdy se nazyvaji také indexové vyhledéealndexové podle metody ukladani
dat, kterd jsou vkladana prawdo indexu. Jednd se vlastro databazi vSech slov

nalezenych na uité strance.

V souwasné dob se pouzivaji dva druhy indéx

% Indexy invertované
» seznam slov v abecednimipdi (nefastji pouzivany)
% P¥iponové stromy
» abecedni ukladamé®zca ve stromové strukte
optimalni pro praci s jednotlivymi frazemi

>
» slozité na tvorbu a udrzbu
>

pii vyhledavani ale rychlejsi [3]
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V globalnich statistikach podil jednotlivych vyhledav& na vyhledavani
je na prvnim mist vyhledava Google. Pouze ve 4 statechétsv (Rusko,Cina, Korea
a Ceska republika) neni Google jedikou ve vyhledavani [6]. VCechach je
nejobliberjSi vyhledavé Seznam, ale podle statistik z minulych let, kdypedil Google

kazdor@né zvySuje, je otdzkaéasu kdy bude jedekou i v Ceské republice.

Podle statistiky serveru Toplist.cz se od roku&0@ly byl rozdil mezi vyhledava
Seznam a Google nejvySsi (cca 34.3%), snizuje kdSkanamu a Google stale posiluje.
Podle aktualni statistiky k 1.2.2011 vede Seznarend 9,6% a i seiteni poditi vSech
vyhledavaut z rodiny Google (Google.cz, Google.sk, Googlepdiny Seznam (Seznam
(fulltext), Seznam.cz, Firmy.cz, Zbozi.cz) a jejictasledného porovnani, je Google
na vedouci ficce uz nyni [7].

Firmy.cz

Seznam 1,4% [Seznam) 0,7%

Zbozi.cz

(Seznam) 2,0% Dstatni; 7,0%

Google 5,0%

Seznam
(fulltext) 40,25

Graf &. 1 -Podily vyhledavati na vyhledavani vCR (3/2011). Zpracovano podle [7].

3.2 Roboti

Pro naplgni svych index pouZivaji vyhledavse tzv. roboty. Nazwv pro
né existuje rkkolik, Ize se setkat s oz&enim spider, crawler, fish nebo worm. Jedna
se o speciélni programy, které prochéazeji strarkynternetu a ukladaji si je do svych
indexa.

Roboti mizou disponovat idznymi Ukoly. Nektefi patitaji stranky a zjiduji
narsty internetu, dalsi vyhledavaji dokumenty (DOC,RPIXLS), jini zase pdtaji jen
odkazy a vyuziti stranek k ¢gni oblibenosti nalezené stranky [3].
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NejznangjSi vyhledavaci roboti:

s Google- Googlebot
% GoogleBotimage

% Seznam- Seznambot
« Morfeo - Holmes [4]
s Jyxo - Jyxobot

% Yahoo! - Slurp
< Bing - MSNBot [8]

Roboti stranky pravidetnhprochazeji a pokud majitel nové stranky nebudét cht
¢ekat az si je roboti sami najdounphe je teba sam informovat na strankach vyhledéva
V¢étSinou ma kazdy vyhledayaspecial@ pro tento pipad vytvdenou stranku pro viozZzeni
novych odka#. Druhou metodou je umistit odkazy &mjici na stranky nadaky dolre
hodnoceny server [3]. Spatnyntigiupem je dekavat, Ze bezgakého vlastniho zasahu
si roboti stranky sami najdou. Roboti nasleduji mutkazy umisiné na jednotlivych
strankach a pokud Zadny takovy odkaz naénmniklou stranku existovat nebude, tak se

o takové strance nikdy vyhledavaedozvi. Proto jetdezité dat o sobvedét.

3.3 Pagerank, S-rank

S metodou pagerank pro hodnoceni kvality jedngtlivstranek pSel jako prvni
vyhledavé Google. Do tohoto hodnoceni zakomponoval kvalipoget zgtnych odkas,
nebo hodnoceni stranek podle vyznamnostdpoklada se, Ze pagerank GoogltiZen
nabyvat i vice jak devitimistnych hodnot, ale pfetose jedna o interni informace
spole&nosti Google, takifgsné hodnoty nejsou znamy. Na internetu se Izatssti&oogle
Toolbar PageRankem (GTPR), ktery nabyva hodnot 1D -a jedna se oippaitany
pagerank na mensisla (10, s. 94). i optimalizaci strdnek by bylo chybou domnivat se,
Ze ¢im wtSi PR (Pagerank) tim lepSi ungfst na strance vysledkvyhledavani (SERP).
PR je v pipadt Google jen jednim z vice jak 200 faktavliviujici vysledek vyhledavani

[3].
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Seznam pouziva pro své hodnoceni tzv. S-rankniteiB-ranku dosahovaldide
maximalni hodnoty 100, ale zudbdu snazSiho zji&hi vlivu zptnych odka#
na vyhledavani [8] ustoupil Seznam od této stupaipeuziva hodnoty 0 - 10 jako GTPR.
Princip vyp@tu S-ranku stranky je stejny jako u Google akor&-ranku by rali mit vliv
nejen odkazy swiujici na stranku, ale i odkazy sfajici pry¢ ze stranky. Seznam se takto
inspiroval principem Hubs & Authorities, ve kterése stranky &i na dw skupiny -
rozcestniky a autority. Autoritou jsou stranky rniark ukazuji rozcestniky a rozcestnikem
je stranka na kterou ukazuje mnoho autorit. Algou$ pak analyzuje do které kategorie

sledovana stranka paf3].

4. Metodika optimalizace webovych stranek

4.1 On-Page faktory
On-Page faktory optimalizace se tykaji samotnytciingk, jejich zdrojového kodu

a vysledné podoby, tak jak vidi stranku névstk [4].

4.1.1 Kli¢ova slova

Zakladem on-page faktibrjisou klicova slova, na kterd se stranka optimalizuje.

.....

klicovéa slova vloZena do vyhled&eagichazeji na stranku na¥dnici.

Klicovymi slovy mizou byt nazvy prodult které vyrabime nebo prodavame,
nazev webu nebo spdleosti, odborné nebo slangové nazvy produgkova vystihujici typ
podnikani nebo sluzbyesSeni problému ktery nabizené produktyegy, nebo ikasové

souvislosti s reklamni kampani (jarni vyprodej, diedslevy) apod..

Pri vybéru spravnych kiovych slov je nejvhodijSi pouZzit tzv. Long tail strategii.
Tato strategie nedopatuje vyuZzivat pro kliova slova jednoslovni@tzce, protoze takové
klicové slovo bude mit velkou konkurenci a dostat sgkevym slovem naipdni gicky
vyhledavau je ceno¥ i ¢aso¥ nara@né. Udava se, Zze 20% nawstosti vytv&i velmi
konkurergni slova a zbylych 80% velmi specifickd slova. BrégvrejSi a efektivijSi

variantou jsou kliova slova sestavena z vice specifickych slov [9].
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Obrazek €. 2 - Long tail strategie vykéru kli ¢ovych slov [9].

Vysoce konkurednim klicovym slovem pro obchod s obenim je teba slovo
"tricka". Ve statistikach vyhledavanych slov vyhled&/&oogle se evidujergs 40 tisic
dotaZi obsahujici kifové slovo "tréka" za ngsic. Pokud ale bude kbvé slovo "panska
tricka s potiskem" pak klesne & dotaz na 110 za jeden ¢sic. Takové nebo podobné

klicové slovo niZze nakonec prodavat.

Konkurenci kléovych slov Ize dohledat na webu spwlesti Google na strance

http://adwords.google.com/select/KeywordToolExtérnanimo tohoto nastroje nabizi

Google jest na své strancettp://www.google.cz/insights/searskatistiku kléového slova

od roku 2004 po sa@asnost i s progn6zou na rok degu. Kl¢ovych slov Ize vlozit

i nékolik a porovnat tak jejich vzajemné postaveni.

Zobrazeni statistiky hledanych slov nabizi i vyllest Seznam na strance

http://search.seznam.cz/stats?collocatioriekie-slovo Nevyhodou je, Ze pokud bude

klicové slovo mit denni hodnotu hledanosti pod 100,gea&tatistika nezobrazi.

Vibec nejjednodussi moznosti jak zjistit hledanaaslge zadat ktiové slovo do
vyhledavaciho pole ve vyhled&ia nechat "naSeptd¥anabidnout slova, ktera uzivatelé
hledali negast;ji.
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4.1.2 Dulezité HTML parametry

Optimalizovana stranka by daa byt pedevSim validni. Vyhleda¢a sice umi
pracovat i se strankami s chybami v HTML kodu, ésyluiuje se, Ze do budoucna se
validace stranek fize stat jednim z faktéroptimalizace. Dodrzeni standartiTML by
melo byt sowasti kvalitré odvedené prace kazdého webmastera. Validitu $tiaeeo\siit
na webu konsorcia World Wide Weltifp://www.w3.0rqg.

4.1.2.1 Nadpis stranky

Jednim z nejsledovgsich HTML parametr je pro vyhledav& nadpis stranky
v tagu TITLE. Nejenom Ze Kiova slova z tohoto tagu budou mit vliv pro rozhaguv
vyhledavae @i vyhledavani, ale nadpis stranky zamwembrazuje vyhledava v nadpisu
sveého snippetu, vyistku stranky ve vysledcich vyhledavani. Proto ptiugdnotného
nadpisu pro cely webjdba se jménem spdleosti, je zadsadni chybou. Optimalni je
nadpisy nénit podle obsahu stranekiipadré vhodré do nadpisu zakomponovat ddva
slova. Nadpis stranky by v zasaden®l byt priliS dlouhy [3], doporduje se maximalni
délka 65 znak [10].

» Uvod | Studio Lavender
Studio Lavender sméfuje své sluZby k uméni masaze a vytvofeni a zachovani co nejlepsi
zdravotni kondice. SnaZime se podpofit klienty v jejich dsili o osobni ...
www _studiolavender.cz/ - Archiv

Obrazek €. 3 - Snippet vyhledavée Google.

4.1.2.2 Kvalitni obsah

DalSim z dlezitych paramefr je optimalizace obsahu stranky. Obsah ky byt
vzdy kvalitni s rozumnym vioZenim kbvych slov, tak aby byl obsah pro nawstika
srozumitelny acitelny. Pokud vyhledadwanalezne na strance nep&mklicovych slov
k ostatnimu textu, f¥e to povazovat za SPAM a stranky penalizovat.

4.1.2.3 H1 nadpisy

Pri formatovani textu ve strance se dogaie pro nadpis vyuzit HTML tag H1
nejlépe s kifovym slovem uvnit (nadpisy H2 az H6 az tak velky vyznam pro SEO
nemaji). Steji tak klicova slova zvyraztna umisinim do znaek <b></b>, <i></i>,

<em></em> nebo <strong></strong> mohou mit vliiwpsledku vyhledavani [10].
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4.1.2.4 Odkazy

Pokud se v HTML vytv odkaz vklada se text mezi zthg <a> a </a>. Takovy
text se poté nazyva anchor textem. | zde platinodor textem by #ho byt klicové slovo,
nebo aspb slovo souvisejici §ak s odkazem. Ddk napsané anchor texty jsou jednim
z parameti které maji vliv na vysledek vyhledavani, proto famrctexty tvaru "Klikréte
zde" jsou zbytéené nevyuzité [4].

4.1.2.5 Alternativni texty

Velkou chybou mZe byt @i optimalizaci nevyuZziti alternativnich teixt
u vioZenych obrazk Atribut ALT je pritom u tagu IMG dlezity, protoZze vyhledavaje
,slepy” a nevidi co je na obrazku zobrazeno, pmotasi tuto informaci ziskat z atributu
ALT [9].

4.1.2.6 META znaéky

V hlavicce kazdého HTML dokumentu je undisttag META s atributem
KEYWORDS. Tento tag je ten pro vyplgni klicovych slov pro danou strankui®dni
mysSlenka ale byla v minulosti zneuzivana pro zaspami obsahu kibvymi slovy, takze
v dnedni dob tato META zn&ka nema pro vyhledava velky vyznam. Pokud se
vypliuje, pak v rozsahu maximéldeseti kléovych slov [3].

DalSim META parametrem je z&ka s atributem DESCRIPTION. Jeji hlavni
vyznam spoiva v popisu obsahu stranky. Maximalni velikostrbla byt 250 slov, delSi
zapis uz budou vyhledata ignorovat [9]. Popis by #h byt na kazdé strance originalni
a v popisu by ma byt zahrnuta i ktiova slova. Steg jako u KEYWORDS ani
DESCRIPTION nema zadny vliv na pozici ve vyhleddvyhledava Google i Seznam
ale vyuzivaji popis z atributu DESCRIPTION ve sveémppetu v fipac, Ze nemaji Zzadny
text z vyhledané stranky nidklad z divodu, Ze na vstupni strance je jen obrazek. [8].

4.1.3 "Pékné" URL

Zakladem p planovani nového webu je i doména na které see bweb
provozovat. Pro optimalizaci nema vyznam vybiratndau obsahujici Klova slova.

Vyhledavae tomuto faktoru uZz ifliS velkou vahu nedavaji. dou za to spekulace
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s doménovymi jmény, které v minulosti probihali.odmjSi variantou nize byt kratka

a zapamatovatelnd doména, ktera se starikang8].

U viceslovnych naav domény lze pro oddeni pouzit znak podtrzitko, ale
nedoporduje se to, protoZze v podtrzeném odkazu neni tema podcarou vidtt. Pokud
je poteba d¥¢ slova oddlit tak radji s pouzitim pomiky. U pomEky také vyhledava
|épe pochopi, Ze se jedna o vice slov [8].

Jméno domény je ale jercita ¢ast URL. Jeji celyetizec by se rd fidit urcitymi
pravidly. Spolénost Google ve svérijpucce pro webmastery nedopduje pouziti nazir
adres&i s nijak nesouvisejicim obsahem, nebo pouzividit pllubokého vneeni stranek

typu:

ww. moj ef i rma. cz/ htm /2011/1 eden/ seznani firma/ produkt. htm  [11]

U dynamickych stranek se specialnimi znaky ?&= vLURiZou vznikat dlouhé adresy

s mnoha parametry za otaznikem:

www. moj ef i rma. cz/ i ndex. php?i d=245874

tyto adresy se proto pro Réa zapamatovateldjsi vzhled pevadiji na tzv. "gkné" adresy

www. moj ef i rma. cz/ produkt - 245874. ht m

Pekna adresa lze vytvib presnérovanim pomoci souboru .htaccess ktery je uloZzen
v rootu adres&. Kéd by v tomto fipact vypadal gjak takto:
RewriteCond % HTTP_HOST) ~ww\ . nojefirma\.cz

RewriteRul e “produkt-(.*)\.htm$ http:///ww. nojefirma. cz/index.php?i d=$1

[L. QBA] [8]

Toto feSeni je mozné pro Linux platformy, ale ne propkniaci jazyky ASP nebo
ASP.NET RZici pod Windows. V jejich ifjpact by se musely gkné URL dlat jinym
zpasobem. Nejjednodussi varianta je pomoci chybonkyr 404, ktera byipnenalezeni
stranky pedala pomoci skriptu ndzev strdnky poZadovanéesanprovala tak vystup na
uréitou stranku [4], ale @ité budou existovat i jina elegarifai reSeni.
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4.2 Off-Page faktory

Off-page faktory je nazyvano vSe co nefifp na optimalizované strance a jsou to

piedevsim z@né odkazy a zapisy do katafof.0].

4.2.1 Zpétné odkazy

Zakladnim pilfem off-page faktar je ziskavani odkaizsmeiujici na strdnky. Pro
tuto ¢innost existuji dva zakladnitigtupy. Pasivni a aktivni. U pasivnihdigiupu jde
o snahu ziskat odkazy diky kvalitnimu obsahu wétnkud bude web obliben, budou na
n¢j i dalSi stranky vice odkazovat. U aktivnihidspupu je naopak piba zadat jiné weby

o vymenu odkazu, fipadré néjaké odkazy nakoupit [8].

Pro tvorbu zptnych odka# existuji utitd dopordeni. Bezhlava vygna odkan
s kymkoliv bude mit pro optimalizaci minimalni vyam. Redevsim je pdeba oslovit
konkurenci nebo jinak tématicky podobné weby. Jedetiny odkaz s podobnym
zameienim bude mit &Si vahu, nez &kolik odkazi mimo obor. O zaindexovani
podobnych stranek k sélse stara algoritmus Topic rank, ktery vyhodnodéjmatickou

piibuznost stranek [3].

Pfi hledani vhodného webu na vymu odkaz je poteba zaniit se je3t i na jiné
aspekty. Vyhledavaji seeba stranky se zajimavou na¥§tosti nebo rankem. Také by
hledané stranky netth mit mnoho externich odkéz protoZze kazdy odkaz sebou nese
ponerovou ¢ast pageranku stranky di pvelkém mnozstvi odkdiz by ziskany zgtny
odkaz ztrdcel na vyznamu. Dopodemé mnozZstvi je asi 20 externich odkaklejwtSi
chybou je pak odkazovat na stranky, které mohouwnbyilack listu vyhledava.

Standardni vy®na odka# mezi 2 weby je nazyvana jako 2-way wWma. Pro
vyhledavé je ale tato vyrdna nepirozena, z dvodu Ze se jedna oifgdem jasnou
kalkulaci a s oblibenosti webu nema odkaz nic spéleo. Proto 2-way vysmy nemusi
vyhledavé& nijak ovliviiovat. LepSi variantou je 3-way vyma. Jsou do ni zapojené
3 weby a funguji na principu, Zze web A odkazujeweb B, web B odkazuje na web C
a web C odkazuje na web Ardelpoklada se, Z&asem i tyto vyrany bude vyhledava
schopen rozeznat. NejlepSimigpbem je proto byt o krok nigal a uskut&ovat vynmeny
4-way az x-way, které jsou odigppzenych odka nerozeznatelné [8].
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Obréazek¢. 4 - 2-way a 3-way vyrény odkazi.

Fi tvorb¢ zpetnych odka# Ize odkazovat kil jen na hlavni stranu webu
nebo i na dalSi podstranky. Pokud budou odkazsf@mat jen na hlavni stranu, pak si web
posili rank hlavni strany a Ize se z#tinna posileni vysoce konkur@rich slov, zarove
ale bude &zké se s&mito slovy dostat nafpdni gFicky ve vyhledavani. Naopak s odkazy
na vice stranek webu Ize nawgtika snérovat gimo k ugitému produktu a posilovagtsi

pocet klicovych slov, ale celkovy rank bude zase timto krokemptylen po celém webu.

4.2.2 Zapisy do katalog U

Registrace do katalGgje nemén diulezitou sodasti off-page faktdr Katalogy
mivaji svoje editory, kig kazdy odkaz kontroluji a schvaluji a proto zis§avysoky rank

od vyhledavan. Z tohoto ranku pak Izesfakoucast ziskat pravzapisem do .

Zapisy lze provat rucné vlastnimi silami, nebo vyuzit sluzeb specializo¥&inmy
na internetu. V fpads zadani zakazky firthse cena za registraci pohybuje cca 40K
za jeden katalog. iPvariang€ registrace vlastnimi silami, Ize pouzit poloauttiokou

aplikaci na serverwww.mikrostranky.comptipadré program Regtoolapptools.cz)Ohs

varianty jsou placeng, ale nabizeji 70% Usgasu.

Nekteré katalogy mohou za zapis pozadovat findmihradu. V takovémifpacdt
zalezi na uvazeni, jestli se tento zapis vyplabdonee. Ale pokud se nejedna ¢&jaky
renomovany katalog, pak se bez jeho sluzeb majitéinek obejde. Stejrntak rekteré
katalogy mohou vyZadovat umiet zpstného odkazu, ale ani v tomtéipac se nejedné
o vyhodny obchod, protoZe katalog zisk& kvalitritp odkaz a majitel stranek jen odkaz
s minimalnim rankem. Seznam Kkatalod¢ registraci Ize nalézt na internetielia

na strankachttp://www.seznamkatalogu.cz/
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4.2.3 Google bomby

Google bomby jsou klasickou ukazkou sily anchatuere zgtnych odkazech.
Jedna se o vlastnost vyhledavaciho algoritmu, kdy¢ag@ovana fraze nemusi byt
na vyhledané strance, ale diky mnoZstvtypch odka# s touto frazi vyhledavazaadi

takovou stranku narpdni gicku ve vyhledavani.

Google bombu prvni ndhodliodhalil Adam Mathes v roce 2001 a od té doby byla
n¢kolikrat praktikovana. V. USA se n#glad na hledanou frazi "Miserable failure”

(osudové selhani) zobrazoval Zivotopis George B{#he

S Google bombami se Ize setkat@gchach. V minulosti se na frazi "velky bratr"
zobrazovaly stranky Stanislava Grosse, nebo na 'fsénilni jeSita" web Vaclava Klause
[9]. Google se sice snaZimito bombam branit a pokud s&aka vyskytne, tak algoritmus
pro hledanou frazi upravi, ale i dnes jsou sta&l&taré bomby jest aktivni. Tieba
po zadani fraze "podrazak" nabidne Google na prunist profil Miroslava Kalouska
uloZzeny na Wikipedii, i kdyZ toto slovo v textu s@ance neni ani jednou.

(3();%gh3

PFiblizny pocet vysledkd: 30 400 (0,13 8) Roz&ifené vyhledavani

» Miroslav Kalousek - Wikipedie
Miroslav Kalousek (" 17. prosince 1960 v Tabofe) je Eesky politik, zakladatel a 1. mistopfedseda
TOP 09, poslanec Parlamentu Ceské republiky a od €ervence ...
Biografie - Spolecenska angaZovanost - Ocenéni - Reference
cs.wikipedia.org/wiki/Miroslav_Kalousek - Archiv - Podobné

Obrazek €. 5 - Snippet vyhledavée Google pro klfové slovo "podrazak”.

4.2.4 PR Elanky

Pro ziskani kvalitnich Ztnych odka# a zvySeni pageranku strdnek se pouzivaji
PR¢lanky. St&i napsat kratkglanek na ufité téma s &kolika odkazy v textu a umistit jej
na rektery web s PRianky. Text¢lanku by nél byt hlavre zajimavy proétend&e, nize
se teba jednat o seznameni &akou technickou novinkou nebo novym zbozim v eshop
apod. [8]. V pipac umiseni jednohoclanku na vice PR weébje dopordeno aspt
2/3 pozmenit, protoZe vyhledavanema rad duplicity.
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Pro sepsani spravného P&anku, se da vyuzit i sluzeb profesionalniho
copywritera, kdy cena za jedélnek pohybuje okolo tisice korun. Seznam twkam Ize
vlozZit PR ¢lanek lze najit na strankach Michala K&kd (http://michalkubicek.cz/pr-

weby).

4.2.5 Robots.txt

Pro komunikaci s roboty ffghazejicimi na strdnky je &en soubor robots.txt.
Uklada se do ki@noveho adregé webu a je to prvni soubor, ktery roboti navstidit na
webu soubor robots.txt neni pelba pokud je pohyb robibopovolen po celého webu, ale
pro omezeni vstupu daskterychcasti je tento soubor velmi uZitey. O zakazu indexace
nékterych sloZzek se sice da roboty timtaiggbem informovat, ale péd se jedna jen
o dopordeni. Stale proto plati, Ze Zadna citliva data byveau byt nerfla a pokud je to
nezbytrg nutné, tak pak jedindukladne zabezpé&eny. Po internetu se nepohybuji jen
roboti vyhledavan, ale i roboti spamér hledajici teba emailové adresy. Ty pak mohou
byt naprogramovani tak, aby naopak tyto zakazangsdd prohledavali [4].

V zakladni verzi souboru se pouZivaji pouzeckpaALLOW a DISALLOW, ale

existuje je&t rozSfena verze, ktera je obohacena i o dalSékyna

Vyznam zngek:

% Allow / Disallow - Povoleno / Nepovoleno

% User-agent - UWeni pro kterého robota jsou hodnotgemy, v gipadt znaku * plati
nastaveni pro vSechny.

% Request-rate - Weni maximalni rychlosti s jakou smi web prochazet.

% Robot-version: 2.0 - Uvadi se hned podcknaUser-agent, pokud je viozZena, Ize zapis
adresy uesiovat pomoci bashového regularniho vyrazu.

[8]

Zastupné znakyibpouziti bashového reqularniho vyrazu:

* jakakoliv sekvence znék

? jakykoliv znak

[abc] znaky a nebo b nebo ¢

['ab] vSechny znaky mimo znaku a nebo b

$ konec nazvu [8]
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Ukéazkové soubory robots.txt

1) Z&kaz indexovat vSechny stranky pro vSechny roboty.

User-agent: *

Disallow: /

2) Robot Seznamu ma povolenyigiup do adresé produkty a jeho podadréga
vyjma adresée data.

User-agent. SeznamBot
Allow: /produkty/
Disallow: /produkty/data/

3) Zakaz zapsany v rozéhém zapisu pro vSechny roboty, zakazujici zpraddv&L
korcicich na slovo _print.htm a vSech souber adresfl produkty z&inajicich
jakymkoliv znakem.

User-agent: *
Robot-version: 2.0
Disallow: /*_print.htm
Disallow: /produkty/[1234567890]*

Komunikace s roboty pomoci robots.txt neni jedincariantou pro omezeni
¢innosti robol. Pomoci metazrtek <meta name="robots" content="..."> se da

nastavit zakaz indexace obsahu pro jednotlivé lsyrgs].

Atribut CONTENT miZe v tomto pipad nabyvat hodnot:

¢ index / noindex - povoleni nebo zaké&zani indexace stranky
% follow / nofollow - povoleni nebo zékaz sledovat odkazy ve strance

% all - nahrazuje vyrazyiridex, follow ", pokud je atribut bez hodnoty §ith se
jako "all "

% none - nahrazuje vyrazynbindex, nofollow ", pokyn k ignoraci stranky

Robotim se da zakazat i sledovani jedityich odkazi pomoci znéky nofollow
v HTML kodu odkazu:

<a href="tajne.htm" rel="nofollow">Tajn& stranka</a >
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4.2.6 Mapa webu

Pro usnadini prace robdim a nav&vnikim strdnek lze vytvdt na svych
strankach mapu webu. Pokud budgky zakaznik bloudit po strankachiibe pro ©j byt
tato strdnka pomocnou rukou. Pro vyhled#@&vena velky vyznam také, podle mapy webu
muze vyhledava urcit, které stranky jsou pro wehilézité [11] a které ne,ifpadreé nalézt
i strAnky Hife pistupné.

Na mag webu nemusi byt vSechny stranky, které web prgeozale hlavi by tam
meli byt stranky s kategoriemi produktFAQ stranky s nap@dou, kontaktni stranky,
piipadré dalSi kitové stranky. Odkaz na mapu webu je pak vhodné tvtaki aby byl
pristupny ze vSech stranek webu [12].

DalSim krokem je vytvieeni souboru sitemap.xml s mapou webu ve formatu xml
Vygenerovany xml soubor je uloZen i s ostatnimib&wy na webu a informaci o jeho

umiseni Ize pak pidat do souboru robots.txt.

Sitemap: http://www.mojedomena.cz/sitemap.xml
User-agent: *

Disallow:

Pro vyhledava Google lze xml soubor s mapou webu odeslates pwebové

rozhrani nastrdj pro webmastery spaieosti Google [13].

Vzorovy soubor sitemap.xml

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>
<urlset xmIns="http://www.sitemaps.org/schemas/site map/0.9">
<url>
<loc>http://www.mojedomena.cz/</loc>
<lastmod>2011-01-01</lastmod>
<changefreg>mothly</changefreg>
<priority>0.9</priority>
</url>
<url>
<loc>http://www.mojedomena.cz/stranka.htm</loc>
<lastmod>2011-01-05</lastmod>
<changefreg>yearly</changefreg>
<priority>0.2</priority>
</url>
</urlset> [8]
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Specifikace jednotlivych paramétjsou vypsany na webu sdruzeni Sitemaps.org

(http://www.sitemaps.org/protocol.phgehoz ¢leny jsou vyhledavse Google, Yahoo!

a Bing. Mezi vyhledaw&® podporujici tento typ sitemaps ipat vyhledava Seznam.
Programy a skripty které umi tyto soubory generexsibmaticky jsou ighledré srovnany

na strancdttp://code.google.com/p/sitemap-generators/witef8apGenerators

5. Zakazané praktiky SEO

Jednéa se o technikyfigkterych se stranky snazi vyhledéviajakym zpisobem
podvést. Pomociéthto technik se lze dostat o péficek ve vyhledavani vySe, ale
v pripadt odhaleni vyhledaw@m nuizou byt stranky penalizovany. Vyhledéwatakovém
piipact muze strankdm ugit tzv. ban a tim vyskrtnout cely web &@sre nebo i trvale

z vyhledéavani [8].

Anglicky nazev pro nepovolené praktiky je BlacktFBEO [3]. Toto ozngeni se
vétSinou pouziva i v naSem jazyce, ale Ize se setkavyrazem PraSEO [14]. Postup
vyhledavat v piipact penalizace neni ale jednotny, takZe praktiky zaréktjeden
vyhledava uz stranky penalizuje, j@Shemusi penalizovat i druhy vyhledéyale tento
nesoulad plati spiSe u niéravazijSich delikti proti cistott SEO.

V minulosti jiz s timto neSvarem dy potiZze stranky cestovni agentury Invia.cz
[15], kde pod obrazky schoval webmastekd¥ia slova, ale nez tuto skatest zjistil
néjaky vyhledavéd tak na tento podvod upozornili webové stranky xafigi se SEO

a stranky Invia.cz byly ragi rychle opraveny nez stihli byt odhaleny i vyhéedtem.

5.1 Podstrkavani (Cloacking)

Jednéa se o zakdzanou praktiku, kdy se autor &trémeZi ,podstit jiny obsah
vyhledavdi a jiny obsah uZivateli. Jedn& se tak vidstnsnahu zmanipulovat vysledky
vyhledavani, protoZe pro vyhled&vge stranka ,vyladna“ na maximum se spoustou
klicovych slov, ale pro na\&tniky stranek jsou tato slova ukryta [3].

Podstrkavani je &SinouteSeno specialnim softwarem, kd ptijmu poZadavku
na g@ecteni stranky je zkontrolovanaiiphozi IP adresa a ta je naslédporovnana
s databazi znamych IP adres vyhledavacich #obBti nalezené shad je stranka

vymeénéna [16]. Steji tak ale Ize rozdilné stranky vytttojen pomoci JavaScriptu.
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Ne pokazdé ale rozdilny obsaliize znamenat pokus o podvod. Pokud jsou stranky
kompletrg vytvoreny v programu Macromedia Flash, talegioZze uZz dnes uijin predni
vyhledavae indexovat texty ve flashovych souborech, staleetoi bez problétn Nekteri
roboti ale indexovat flash neumi stale a proto watter ,uschova“ kéiova slova do
HTML kodu, nebo vytvéi alternativni stranku bez flashové animace. Nalees jistotou
uréit zda budou takto vytiené weby sankcionovany, nebo ne, tu uz zalezi avdbech

provozovatele vyhledava.

5.2 Podvodné vstupni stranky (Doorway pages)

Tzv. Doorway pages jsou podabjako u metody podstrkavani stranky vyiteoé
specialg jen pro vyhledawge. VE&tSinou je na nich umi&h jen text s kifovymi slovy a
odkazy na §aké stranky. Kova slova jsou ve strancer&du desitek opakovanigelem

je ziskani vysokého hodnoceni stranek u vyhlet&{@|.

Doorway page five mit ale skolik podob. Jednou z moznosti jsou MFA stranky
které jsou vyhledawgm nalezeny po vioZeni kbivého slova a na které jsou vysoce
optimalizovany, ale mistocekavaného obsahu je stranka plna reklam z PPCnay$aéo
jsou AdSense, eTarget, AdFox apod.. Majitel takbvgtranek dekava, Ze jedina cesta
z téchto stranek buderes rgjakou reklamu za kterou dostane zaplaceno od powaiele
PPC systému [17].

Do této kategorie spada i stranka ktera ma pivéun case nastavené&gsnérovani
na jinou stranku. Vyhledavatak indexuje optimalizovanou stranku, ale uZzivatgljen

neoptimalizovanou stranku na kterou biggnerovan.

Naopak za Doorway pages neni povazovano, pokumdagtel stranek registruje
i domény i s jinymi koncovkami jako jéeba cz, com, eu, net a jiné. V tomtidpad: se
jedna jen o ochranu své kg, aby si gkdo po ¢ase tyto volné domény nekoupil,

a neparazitoval, na dobrém jndéspole€nosti [4].

V roce 2006 spotmost Google penalizovala vyskrtnutim z vyhledaspalenost
BMW, ktera metodu Doorway Page pouzivala. Zakazgkpo kliknuti na odkaz ve
vysledcich vyhledavanitenesl na stranku plnou &tivych slov a odtud byl JavaScriptem
piesmérovan na homepage firmy BMW. Spétmst BMW sice chybu ifpustila, ale
odmitla, Ze by jednalo o z&m[18].
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5.3 Duplicitni stranky

V pripact nalezeni stejného obsahu na dwowice strankach vyhledavem, si
musi vyhledava vybrat, kterou stranku bude dale indexovat a zabrat ve vysledcich
hledani a kterou ne. Vyhled&eanemaji rady duplicitni odkazy a nabizet tak dtejné
stranky uZivateli, proto musi vyhodnotit, ktera &hto strdnek je ta nejvhodsi

k indexaci.

Pokud se jedna o stejné stranky v jedné deénték v gipadt nalezeni duplicitni
stranky je tato stranka uloZena (indexovéana) a e jako "mlada duplicita” a asi za
40dni je porovnana znova s originalem. Pokud seitmadobu duplicitni stranka zmila,
nasbirala &§aké odkazy, fipadré se ji zvySil rank tak je porovnana s originalekdsz je
jeji hodnoceni celkay lepSi, pak se stava originalem a original dupicit Tato nova
duplicitni stranka ale jeStv databazi éstane do dalSi nawdty robota a pokud se na této

strdnce od posledni nd¥éy nic neznéni tak je definitivié vyfazena z databaze [3].

U duplicit v iznych doménach je pro rozhodnutiageni z databazeailézité stéi

domeény, poet odkah snetujicich na doménu a hodnomost tchto odkaa.

Duplicitu je velice snadné vytvid pouzivani www adres odkaz¢kde s www
predponou a &kde bez. Ale s touto duplicitou uz dnesni vyhledévantji pracovat
a ziskané hodnoceni z obou doméites [3].

5.4 Odkazoveé farmy (Link Farms)

Odkazové farmy jsou skoro st&jstaré jako Google [4]. Funguji na podobném
principu jako Doorway page. Jedna se &kalik set az tisic stranek provazanych meazi
s sebou odkazy, které diky vzajemnyndtagm odkazm ziskavaji vysoké ohodnoceni od

vyhledavde.

VétSinou jsou link farmy provozovany nagjaké subdoméfh aby v pipac
penalizace nebyl problém celou odkazovou farniespnout skam jinam. EBmto
doménam se pakkd Throwaway domains - domény na jedno pouZitiziMalkazové
farmy se také potaji nekteré otevené katalogy, které nikdo needituje a nabizejisteagi

komukoliv bez vyjimek. Tyto katalogy se pak ozuag zkratkou FFA (Free for All) [3].
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Odkazové farmy jsou&Sinou penalizovany pageranken 0. Nulovym pageranke
muzou byt potrestany ale i stranky odkazujici na vakofarmu [8]. Naopak za nalezené
odkazy na této fartnzadny postih nehrozi. Bylo by to zneuzitelné v cékonkuregniho
boje. Stailo by umistit odkaz konkurence na linkovou farmdiky penalizaci konkurence

zaujmout lepSi pozice ve vyhleddua

5.5 Klamavé p resm érovani (Deceptive redirect)

V podsta¢ se jedna o odkaz ve vyhledévetery po kliknuti zobrazi Upthjinou
stranku nez jsme ¢ekavali. Tato praktika je hajnvyuzivana u webovych stranek se

zameérenim na warez, sex, hazard apod.

Technika pesngrovani musi byt ale co nejvice skrytteg@ vyhledavéem. Proto
nelze pouzit fesneérovani hlavkkou HTTP (301 removed) a ani pomoci META tagu
REFRESH. Tyto pesn€rovani vyhledavaci robot dnes uZz odhali. Proto se p
presnérovani pouziva JavaScript kteryi#e cinit robotovi potize s odhalenim [3].

Mezi klamavé pesnerovani Ize zeadit i tzv. aktivni linking, fungujici na principu,
Ze si spekulant registruje doménu podobnou jakiZ jeb konkuregini firmy. Nemusi se
ale jednat jen o podobny nézev firmygfe to byt i doména s nazvenjakého produktu
ktery tato firma vyrabi. UZivatel internetu pak endnéni Ze naSel stranku kterou hledal,
klikne na odkaz spekulanta [3].

5.6 Skryty obsah (Hidden content)

Skrytym obsahem se v SEO rozumi praktikysgbujici rozdilné vnimani stranky
z pohledu navstvnika a pohledu vyhledave. Dalo by seici, Ze je to jen jina forma
cloakingu, protoZze stale je tato technika zaloZema principu, Ze se stranky snaZzi

nabidnout jiny obsah na¥§hikovi nez vyhledavacimu robotovi.

Pomoci kaskadovych styl(CSS) Ize v jazyce HTML definovat styly grafiky
a textu vysledné webové stranky. Vyhledawde tyto styly neprohlizi, takze pokud je
potteba schovat djaky text ged navdtvniky tak neni problém mu nadefinovat v CSS
velikost Opx a tento textistane viditelny akorat pro vyhledave HTML kodu [3].
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Na podobném principu lze vytiibi skryty odkaz. Jedna se o odkaz u kterého nelze
rozpoznat, ze se o odkaz jedna. V praxi je pak ¢teldazu veliky 1px, nebo je odkaz
schovan v gjakém malém znaku jako jectea nebo pontka [4]. Takovy odkaz je pro
navstvnika stranek neviditelny, ale pro vyhledéade stejny jako jakykoliv jiny odkaz

ve strance.

Jednou z variant je i pouZiti textu ve stejné bgako je pozadi, takZze naeshik

takovy text nevidi ale vyhleda¥ano.

Udrzba bytil - drobné opravy vBeho druhu - monta2 kuchyfskych linek - truhl&fst - sklendfsty
izarmetnico - repase - sklenafstvi - opravy oken - topenafske prace -klempitskeé prace - instalatérske prace
a . : rubé drobného rraivlku. : -

ol o

HOFMANN & PLECHATY

® stavebni truhlarstu
m instalaterske prace
» sklendrske prace Y
a lakyrnicke prace

Obrazek ¢. 6 - Skryty text na strance. Text mé stejnou barviako pozadi [19].

5.7 Opakovana a klamava slova (Stuffing)

Vyznam kltovych slov ve strdnce je pro lepSi urtigtve vyhledavé dalezity, ale
nelze jen &mito slovy zaplnit cely web. Hlavni je i srozumitebkt pro navévnika a proto

je pri psani texi potreba vhodné vloZzenéd¢hto slov do obsahu.

Nemusi se vzdy jednat jen @&Zmy text ve strance. Slova vloZzend do nadpisu
stranky v HTML tagu TITLE jsou jednim z hlavnich -page faktol majici vliv na
vysledky vyhledavani. Stranky které tento nadpdrdgien kiovymi slovy si k lepSimu

vysledku i vyhledavani ale nepoiiou, protoZe pro vyhledayana stejnou vahu jestli je
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toto slovo v nadpise jedenkrat nebo vicekrat a make si majitel mize vyslouzit

penalizaci od vyhledava.

Jednou z oblibenych praktik je i volbadkivych slov kterd nemaji se strankou
Zadnou souvislost a jsou vloZena jen pro lepsi wniise vyhledavani. ¥Sinou se jedna
o slova, ktera jsou v danou dobu nejvyhled&j&mi v internetu. Mohou jimi byt proto
slova jako Avatar, Superstar, Big Brother, JustiebBr apod., ale stejriak slova kterd se

drzi mezi nejvyhledavaisimi i nékolik let (mp3, sex, youtube apod.).

5.8 Spam u popisu obrazk a (Alt image tag spaming)

Pro vkladani obrazkdo stranky se v HTML kédu pouziva tag IMG kde jiean
z jeho atribui je ALT. Tento atribut slouzi pro alternativni psppraé viozeného
obradzku. Pro vyhleda¥aGoogle a i pkteré dalSi ma tento popis ale vysoky vyznam,
protoZe moderni vyhleda¥a dnes umaiiji i vyhledavani obrazkpodle kltového slova.
V tomto pipact bude mit pro takovy vyhledavatribut ALT zé&sadni vliv. Neni proto
vyjimkou, Ze se najdou stranky, které atribut ALyiukiji k vliozeni kl€ovych slov, které
s obrazkem nemaiji nic spofeho [3].

o

5.9 Kopirovani a vykradani cizich web a

Inspirace gjakou strankou vice nez je vhodné Ize nalézt i @5din dob. Obcas si
majitel webu pomize pro své stranky obsahem s okopirovanym textgimého webu.
Pokud na tuto skuteost nepijde autor ukradeného textu, takiiE tyto strdnky odhali
vyhledav&. Porovna indexované stranky a zkontaktuje autévaqni verze textu. Pokud
se potvrdi, Ze web nefihpovoleni od autora, pak whou byt stranky vyhleda¢am

penalizovany [3].

Kopirovani celych web neni v dnesni da&b ojedirélym uUkazem. Teba na
strankach http://www.flickr.com/groups/web design ripoffs/pwaith/2579112082/ Ize

vidét desitky okopirovanych desigstranek a v ¢kterych gipadech se to uz neda nazvat

jen inspiraci.
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5.10 Spam pomoci kli ¢ovych slov

HTML jazyk umozuje klicova slova vlozit do hlatky dokumentu, kde jsou
uloZeny pro vyhledava. Ukladaji se do tagu META pro &tiva slova a jejich pt neni
v HTML omezen. Optimélni pet je asi 20 ktiovych slov vztahujicich se k obsahu
stranky, ale najdou se i stranky, které tento tagadou naplnit i 300 slovy, z toho
n¢kolikrat opakovanymi aifpadré i nesouvisejicimi s obsahem. Takové stranky se pak

vystavuji postihu od vyhledave.

5.11 ZneuZziti ciziho jména v systému PPC

VyuZziva-li stranka pro svou reklaméjakou PPC formu, pak by ¢a byt sprava
zvolena i kléova slova, na kterd se bude reklama zobrazaVasto se objevuje tzv.
parazitovani na ziae, kdy mezi kifovymi slovy maji weby nastaveny i ndzvy firem nebo
produkti konkurence. Tento postup je ale sgolest Seznam dost negatéwniman, takze

v pripact nalezeni je toto kibveé slovo inzerentovi vypnuto [3].

5.12 Komenta fovy a katalogovy spam

Jedna z nejroz&rejSich praktik, kdy jsou vloZzeny neené (WtSinou reklamni)
komentde do nechramych blodi. VloZeni probiha &sSinou automaticky a s obsahem
napadené stranky maji pramalo spokho. EBhem rekolika sekund Ize pomoci vain
dostupného skriptu Dity (Did | Tell You?) viozit kent& do nezabezgenych diskusnich
for, blogi, poznamek ke zboZzi apod. [3].

Zavedené blogy se proti této metobrani, Upravou svych odkaz kdy do
zdrojového kédu vlozi atribut REL s hodnotou NOF@\W. Vyhledavaci robot pak tyto

odkazy nendsleduje a stranky za odkazy jsou groaviditelné.

Stejré je tomu i u webovych kataldg které automaticky Zazuji nové odkazy. Po
par tydnech bez zasahu administratordZzenbyt takovy katalog pro naeshiky zcela

nepouzitelny.

Jako ochrana proti automatickym zdipis jsou zavedeny tzv. CAPTCHA kody,
které musi byt # vloZzeni nového odkazu vypiny podle pedloZzeného textu na obrazku.

Aby se tyto texty nedali odhalit spamery, kdy v $imiedolé uz Ize automaticky fecist
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i text z obrazku, tak jsotasto rozmazané, prohnuté nebaekpyté dalSi grafikou, aby

jejich opsani musel wtht realnyclovék a ne spam-robot.

Obrazek & 7 - CAPTCHA kéd [20].

6. Alternativni metody propagace (SEM)

V piipadt Ze jsou stranky uz optimalizovany pro vyhledéagichazi naradu
Search Engine Marketing (SEM), ale Ize se setlsapojmy i-marketing, web marketing,
internetovy marketing nebo také online marketirkgyz rekteré vyrazy nemusi bytimo
synonymy fivodniho vyrazu [10]. Kazdopédse jedna o marketingovou strategii pomoci

vyhledavau. Internetovy marketing méa svoje specifika a vyhody

Mezi hlavni SEM body péit

% Neexistuje Zadna omezujici oteviraci doba, zakanptichazeji 24 hodin dern
7 dni v tydnu po cely rok.

®,

% Lze jej jednoduse #tit a sledovat, chovani zakazdiknizeme pak Iépe analyzovat
a menit dynamicky strategii.

X/

s Zakazniky Ize oslovovat hnedkolika zpisoby. [10]

6.1 PlosSna reklama

Jedna se o nejstarSi typ reklamy na internetil.pdeppaatek se datuje 25ijna
1994, kdy se na strankach elektronickéfasopisu HotWired objevil prvni banner od
spole&nosti AT&T.

Have yout ever clicked ‘__'__..-—*'H

your mouse right HERE? -

Obrazek €. 8 - Prvni reklamni banner spolé€nosti AT&T (468x60px) [21].
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Timto krokem byla odstartovana internetova reklanfimnnery v ni jsou pouzivany
i dnes [10]. Celosttov¢ se standardizaci ploSné reklamy zabyva spolst AIB
(http://www.iab.nel, ale v Ceské republice je zastoupena Sdruzenim pro interoet

reklamu (SPIR) Http://www.spir.c3, které se snaZzi zlepSit Uravea pehlednost online

reklamy u nas.

6.1.1 Reklamni prouzky (Bannery)

Reklamni prouzky umi&hé na strankach byly v délsvého vzniku velmi efektivni
formou reklamy. Lidé nic takového neznali a klikala tyto reklamy ieba jen ze
zvédavosti, ale v dneSni débje tento druh propagace nezajimavy. Je prokazana
tzv. bannerova slepota (Banner Blindness) kdy wamfti stranek reklamu neregistruji
a ignoruji vSe co jako reklama vypada. Existuji. theatmapy které bare¥rzobrazuji

mista nej¥tSi pozornosti navétniki na strance a dle vysletlkéchto vyzkuni je nej\&tsi

pozornost srovana nahoru a vlevo, ale zalezi na typu prezenia@p

1t mYxd atofi Mov

vyste si efektiygu - . : :
a navitévnost sSWanek! Kazdy chce mit web,

_ . ktery mu bude vydélavat,
Sledujte kam Vasi navstévnici klikaji a zajistéte, :

aby pristé klikali tam, kam chcete Vy!

s mYxem vite, jak na to!

Obrazek €. 9 - Heatmapa serveru MYX [22].

Pokud se bude &t tento typ reklamy pogrem cenal/vykon pak bannerova
reklama vyjde jako iedrazena a nevyhodna.¢t¥inou je platba realizovana za tisic
zobrazeni banneru tzv. CPT (Cost per ThousandgeNsde u ni zacilit na zakaznikaha
pomoci kltovych slov a konverzni pain (podet zobrazeni / kliknuti) je dlouhod®ma
hranici mezi 0,05% - 0,2% [10] a Klikajici na&sgtik se jelt nemusi stat zakaznikem.
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Oficialni nazev Rozmeéry v px Velikost souboru

Leaderboard 728x90 40 KB
Square 250x250 30 KB
Skyscraper 120x600 40 KB
Medium Rectangle 300x250 40 KB
Full Banner 468x60 20 KB

Tabulka €. 1 - SPIR - Doporudené formaty reklamnich bannei [23].

Podle aktualniho ceniku spéi®sti Seznam pro rok 2011 se reklama na Uvodni
strance o velikosti 418x120px stanovuje na 12%& 1000 zobrazeni (15)#iRydenni
garanci 8 milidii zobrazeni je ale vysledna cena 1 mili6&r Raet realnych uZivatélje
z tohoto¢isla 2,5 miliéri (24) a pokud 0,2% z nich klikne na zobrazeny banak na
stranky pijde 5 tisic nav&vniki. Po gepaitu zaplacenych nakladna reklamu vyjde
jeden nav&vnik na 200 K a stéle neni jistota, Z&eo nakoupi.

SE2NAM.CE

Cenik Seznam.cz, a.s. platny od 1.1.2011

0,8 x Zakladni CPT nebo 0,8 x Zakladni cena
0,7 x Zakladni CPT nebo 0,7 x Zakladni cena
1,0 x Zakladni CPT nebo 1,0 x Zakladni cena

Koeficient pro vypocet ceny v obdobi 1.1.2011 - 26.6.2011:

Koeficient pro vypodéet ceny v obdobi 27.6.2011 - 28.8.2011:

Koeficient pro vypocet ceny v obdobi 29.8.2011 - 31.12.2011:

: - Zikladni | Deporugeny poéet Predpokladang Zikladni Velikost | Velikost
Nazev pozice CPT 2011 zobrazeni (garance) | Potet “;‘S““Wh cena {Px) (kB)
Seznam
Homepage 418x120 - tydenni 125 KE B 000 D00 2200000] 1000000KE[ 418x120 25
Homepage 418x120 - denni 125 KE 2000 000 1000000 250000 K| 416x120 25
Medium Rectangle 300x250 B0 Ki 10 000 000 1700000 60D OO0 KE| 300x250 50

Obrazek €. 10 - Nahled ceniku bannei spolanosti Seznam pro rok 2011 [24].

Bannerova reklama lIze provozovat i zadarmo. Nearmatu existuji servery
fungujici na principu vyrRn bannelt s ostatnimic¢leny sit. Jednim z neptSich

a i nejstarSich vygmnych servar je Billboard (vww.billboard.c3, ktery nabizi vyrénu

14 typi bannet ve vymenném porndru 1:1,2 a pdet spravovanych stranek jéeg 25 tisic.
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Jednou z nevyhod bannerové reklamyZzen byt, Ze skteré webové prohlize
dok&zou reklamni prouzky blokovat. V tomtdigact se uZivateli reklama zobrazovat
nebude [10].

6.1.2 Vyskakovaci okna (Pop-Up)

NejneoblibeyjSi zpisob reklamniho vyjaeni, kdy nav&vnik vstoupi na stranku
a aniz by sco udlal, otewe se mu jedna nebo vice novych stranek s reklaatridkou.
Tato forma reklamy se uz se dnezig nevyuziva, v hojné e zistala uz jen u stranek
s warezem, sexem nebo gamblingem, ale dnedni patdluz tento typ reklamy umi

blokovat.

Sdruzeni pro internetovou reklamu (SPIR) ve sudérugce o reklamnich

standardech, vymezuje tento druh reklamy nasleduj@mezujicimi podminkami.
s P¥i kazdé navaive by se uzivateli lo zobrazit jen jedno Pop-Up okno.
% LiSta okna by rdla byt Zetelrg ozna&ena jmény provozovatele a inzerenta. [23]

Pop-Up reklama se&adi mezi neetickou formu reklamy, poruSujici prévid

piistupnosti, proto je na webechigmé spravy protizakonna [10].

6.2 PPC reklamy

Vyznam zkratky PPC (Pay-per-Click) je deStirg platba za proklik. Jedna se
o jeden z nejtinn¢jSich reklamnich systéimu kterého plati inzerent az za kliknuti na jeho
reklamni odkaz. Timto kliknutim se dostane n&w$ik piimo na inzerentovi stranky a uz
je jen na #m aby potencionalniho zakaznika na svych strankéckel a oslovil ho svoji
nabidkou.

PPC reklama ma sva plus i minus

+ NeobgZuje navatvniky.
+ Lze ji presr zacilit.
+ Plati se jen za ziskaného n&vsiika.
+ Neni negativa vnimana z pohledu na¥shika.
- Nehodi se k podgge zna&ky.
- Neumi stimulovat spontanni poptavku. [3]
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Hlavni vyhoda je fesné zacileni na potencionalniho zakaznika, kdyérvyb
reklamnich odkaz k zobrazeni probih& podle zadanéhédiého slova do vyhledave,
piipadré podle nalezenych Kidovych slov v textu navstivené stranky. Inzerent préto

moznost vybirat na jaka kbiva slova se ma jeho reklama zobrazovat.

Nekteré PPC systéemy umindji jeS€ propracova§Si cileni svych reklamnich
kampani, kdy lze pro umisti reklamy nastavovat zena teritoria, pipadré jen ukita
meésta, jazyk navsvnika, vybér urcitych dni a hodin, neboréba vymezeni oboru stranek

na kterych se bude reklama zobrazovat [10].

Nakup kltovych slov u PPC kampani probih& &uikn systémem, kdy zakladni
cena je 1K za proklik. Pokud ma ale o dané slovo zajem vizerent, pak o peadi
zobrazeni rozhoduje vy3Si nabidnutd cena. Celoup&ianize piibéZzrné editovat dle
potreby, gipadré i nastavit cenove limity na den/tyderdsic tak aby inzerent ¢hstale

piehled nad vynaloZzenymi naklady.

6.2.1 Google AdWords

Nejpropracovagjsi systém PPC reklamy. Pro Google jsou zisky a téklamy
hlavnim zdrojem financi. Jeho vznik se datuje kur@00, ale jako plnohodnotny PPC
systém s aukim ndkupem kéovych slov z&al fungovat az o dva roky pogd [3].
Placené odkazy Ize standagdnajit na strdnce s vysledky vyhledani na pravenstr
nahde, ale gkdy i nad vysledky vyhledavani. PPC reklama alei zebrazovana jen na

domér Googlu, nybrz i ve vyhledavech Alexa, nebo Ask.com [10].

Pro editaci reklam lze pouzit program Google Adugoeditor kde lze offline
reklamy vytvdit, nebo je jen upravovat a naslédomdeslat na web AdWords. M& Siroky
vybér formath exportu, pomoci kterych Ize reklamy vlozit o doygh PPC systéinjako je
Sklik, AdFox aj..

Pri vyuZziti sluzby AdWords se zadavatel reklamy poxirstava platcem DPH,
protoze faktury za sluzby jsou vystaveny Googlegskbu v Irsku a novela o DPH z roku
2010 stanovuje platcem DPH podnikatele vyuzivajicluzby od zahraémi osoby.
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‘ O ‘ )gle knihy Hiedat Dynamické vyhleddvani je zapnuto v

PribiZny podet visledkl: 32 900 000 (0,04 5} Roziifens vyhledavéni
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: wanwe. knihyzdarma.cz Tisice knih skladem pro Vas.
B vicea . y Levné a rychle pfes internet.
= Zpravy Jsme odbarnici na knihy. o Nadrazni 896/32, Praha 5
b Knihy vEach Zanr( i velikosti naleznete v Palaci knih Luxor. www_knizniweb.cz
| Vice WWW. NeolUXor.cz
Hied&s konkrétni knihu?
Piakia t(nih}[ ) i ) ) Najde3 ji nejlewnsji na Arara.cz
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Zménit mista Mejprodavan&jsi knihy - Akéni slevy - NOVINKY - Kategorie www.arara.cz/Knihy

wwnw kosmas cz X
Prohledat web 4EK”WE?“IW”]'CZ _E’Sho .
Strénky pouze Eesky Knihy cz - internetové knihkupectvi_knihy online yoeésa'ﬁ' F{atc)ﬁ‘;a ‘mg K gﬁg‘ﬁgemu
PfeloZané cizojazyéné Pohodové internetové knihkupectyl se Sirokou nabidku od velkého poftu nakladateld. knihcﬂ-mri'-'! E;fEShL‘:“PKnih'-‘U-;)PFI"I
stranky Beletrie, krasna literatura - Literatura pro déti a mladez - Novinky PR ki SRR

: knihy cz/ - Archiv
Knihy - Katalog : Knihkupectvi Nealuxor \L
Palac knih Luxor nabizi knihy vEech Zanr, knizni novinky, beletrie, poezie, ... Kfest knihy

fejetonl vychazejicich v tydeniku Sedmicka Facky z Marsu®. ...

www.neoluxor.cz/knihy-c4t160 - Archiv - Podobné Adwo rds

Knihy ABZ cz - internetové knihkupectvi

Knihy ABZ cz - jediné knihkupectvi, které opravdu potfebujete. On-line prodej vice nez 50 000
knih a publikaci se slevami. E-shop ABZ.cz - intemetové ...

Slownik cizich slov - Esoterika - Naugnd literatura - Pfihldsit se

knihy abz cz/ - Archiv - Podobné

Obrazek ¢. 11 - AdWords - PPC reklama spole4nosti Google.

6.2.2 Google AdSense

U predchoziho produktu spdleosti Google byla vynechana i jedna z dalSich
moznosti kde se PPC reklama z AdWords zobrazujegl@oma propracovanou t’si
partnerskych web se kterymi ma smlouvu a které tuto reklamu zoljfama svych
strankach. Partnersky web nabizi pouze prostorzpbvazeni reklamy a Google podle
obsahu stranek zvoli zobrazovanou reklamu. Obsdfamg lze proto ze strany
pronajimatele ovliiovat pouze fes obsah stranky [10].

Pokud wrjaky navstvnik partnerskych stranek s reklamou klikne na adka
z AdSense, pak se majitelichto stranek fipiSe provize. Pro vyget provize neniilezita
jen stavajici hodnota kibvého slova a gt kliknuti, ale i kvalita strdnky na které je
reklama umistha. Jedna se vlastno ochranu fed tzv. MFA (Made for AdSense)

strankami vytvéenymi jen pro zobrazovani reklam AdSense [3].

Smlouva s Google matigna pravidla a ip nedodrZzovani lze &@kévat rychlou
reakci a samdejme (dle zavaznosti) takéejaky postih. Majitel partnerského webu musi

disponovat Zivnostenskym listem, takZze musi bytSsta8-ti let. Stej# jako u AdWords
i v piipadt AdSense musi podnikatel byiasen k DPH.
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6.2.3 E-Target

E-Target je nejstarSiteskym PPC systémem. Pouziva pouze kontextovounekla
v textove forng. Hlavni vyhodou je fisobeni v Md’arsku, Bulharsku, Chorvatsku, Srbsku,
Rumunsku, Rakousku, Polsku a na Slovensku [3]R/se reklama zobrazuje na vice nez
75 zpravodajskych portalech. Mezi hlavni webyiipdnes.cz, Lidovky.cz, Annonce.cz
nebo Blesk.cz.

cE"T Software
Obsah = Pocitace a Internet = Software

Hledej: ' Myhledat rozsirene wyhledavani - piidat prednostni zapis

POOKATEGORIE

3 Antivirové programy (2s) 3 Operatni systémy 4z)

1 Bezpeénost informaénich systémii (zs) 3 Programovaci jazyky (s5)

£3 Firmy (552} £1 Shareware a freeware [318)
£1 Grafika (55) £ Vukovy software (19)

£1 Kancelaisky software (18] £ Warez, cracking, hacking (ss)

ETARGET ODHATY

I.:It":etnl' software Waria .
Ucetnictvi (PU), danova evidence (JU), fakiurace, sklady, mzdy, kniha jizd, a).

Imodium® Plus
Rychla a Gginna lécba prijmu jakéhakoliv pivodu.

Program pro spravu byti
a nemovitosti pro viechny typy spravcl. Individuding pfizplisobime Vagim potfebam

T-SOFT a.s., vas Is na zakazku
integrace. bezpecnost, sluZby lt. interoperabilita. outsourcing.

Pridat vasi stranku mezi ETARGET odkazy

ODKAZY 1-71z 71 |
Aagneth software
Software ke staZeni zdarma. Mejnovéjsi programy, ovladace, antiviry, firewally, hry
Alternativni software E ta I'g Et

Archiv software zdarma, ktery je alternativou ke komerénimu software

Obrazek ¢. 12 - PPC reklama E-target na strankach Cent.cz

6.2.4 S-klik

S-klik je PPC reklamni systém sp@esti Seznam.cz fungujici v internetové siti
od roku 2006. Vzhledem je podobny AdWords od Goollmimalni cena za proklik je
stanovena 20 hat& ale vySSi cena posouva inzerat na lepSi poziGtidmce. Stefhtak
ma na tuto pozici vliv mira prokliku, pdana pomirem p@tu prokliki a p@&tu zobrazeni,
protoZzec¢im vice uZivatele klikaji tim je reklama zajinkg8i a je zobrazovangastji [25].
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Reklamy jsou zobrazovany nejen v siti rodiny wespol&nosti Seznam.cz
(Sauto.cz, Smoto.cz, Sfinance.cz apod.) ale i f&dtavelkych webech jako je Nova.cz,
Stream.cz nebo Denik.cz. #oaje rokem 2010 zal Seznam vytu&t partnerskou gipro
svou PPC reklamu po vzoru Google AdSense. Dnesilge tdmuto kroku lze setkat
s S-klik reklamou i na jakychkoliv strank&chiggici pravidla pro partnerské weby sluzby
S-klik [25].

SE”M knihy Vyhledat Seznamem Pokrogilé hledani »

Cesky Vesvété Firmy Mapy Slownik ZboZ Obrdzky Encyklopedie

Tz Jsme odbornici na knihy. : :
= Knihy viech Zanri i velikosti naleznete v Paldci knih Luxor T
=3t | B T —

5% wonw.neoluxor.cz Vybirejte knihy pro své blizké
| . Knihy Online z naée{ho online knihkupectyil
e g Tisice knih viech anrl skladem. Levné a rychle pfes internet. www knizniweb.cz woray Viyberia

“ +' Ukazat na mapé: Nadrazni 762/32, Praha

Velka nabidka détskych knih.
Nakupujte z pohodli Vaseho domoval
www_egmont.cz

Naéli isme knihy » Firmy cz

Knihy pro déti
On-line prodej knih ¢

1 Nakladatelé a vydavatelé knih

[ Tiskdmy knih Skl | k e Online prodej knih

= M’w‘ . Novinky nakladatelstvi Albatros.

1 Prode] knih a tiskosin Ke kazdému nakupu kniha zdarmal

www._KnihyZdarma.cz

ESEESSSE= | evné knihy, levna CD, levna DVD - www.levneknihy.cz
% " Levne knihy.cz - online knihkupectvi nabizejici kvalitni knihy, CD, DVD a hracky za

- nejniZsi ceny
Az piie i Knihy ABZ cz - internetove knihkupectvi

www_levneknihy cz/ - Hlawni mésto Praha - Zobrazit na mapé
. e Obchod zasil knihy po3tou ... které musite vidét patfi do kategorie knih, které
vZdy vyvolavaji diskuze o objektivité viybéru
- knihy.abz.cz/ - Ostrava-mésto - Zobrazit na mapé

Obrazek ¢. 13 - PPC reklama S-klik od Seznamu

6.2.5 AdFox

Tento PPC reklamni systém provozuje sfrmbst Centrum Holdings, ale v tuto
chvili je ukortovan a 31.3.2011 bude definittvnodpojen. [vodem je spoluprace
s firmou Google. Centrum Holdings se stal od 1.Q0® prvnim autorizovanym
distributorem reklamniho systému AdWords spotesti Google v regionu igdni
a vychodni Evropy a toto strategické partnerstvijedé&n zakladni cil, kterym je spoig/
atok na jedniku na trhu, spolost Seznam.cz. Inzeraty z AdWords budou mimo jiné

zobrazovany na serverech Aktualne.cz, Zena.cz r@arntz a Atlas.cz [26].
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6.2.6 Intextova reklama spole ¢€nosti Bilboard

Mimo bannerové reklamy kterou je spbiest Bilboard asi proslavena nejvice,
nabizi i intextovou reklamu ukrytouimo v textu ve strance. Kibvé slovo je ¥tSinou
odliSeno jinou barvou, podtrzeno nebo zvyggmn ngjakym jinym zpmsobem. Po najeti

mysSi na toto slovo se uzivateli objevi bublinaldamou.

Italsky dodavatel pneumatik Pirelli sice v soutasné dobé nestaéi na konkurenci z
Michelinu, ale 5&f Subaru, David Lapwaorth wvyvraci spekulace, Ze by japonska
automobilka pfesla k jinemu dodavateli.

BillBoard Int ra reklama T Eﬁ.'crth.. wAle mame dobry
afeklopila na stranu
musime dat éas na

v — G tekava 5
lA, = tny rok. Neotekdvame, Ze

—
PHEUMATIRY 0D & DO 2

Zdyt se stejnym obutim

osobni zimni

Barum Ej
195 .
(=]} autor: Martin Kunetka
5 =
is =)
Barum Polaris 2 31T 1120,- KE |_
Barum Pclaris 2 95T 1190,- K&
Barum Polaris 2 S1H 1375, KE Odeslat
Prida
= Autor: Datum:
Prida
] ! vice informad
anonce emai
obsah

Zobrazit prispévky: ve stromu | chronologicky

Obrazek €. 14 - Intextova reklama od spol&nosti Billboard [28].

Diky 25 tisiéim stranek zapojenych do v¢mého systému spdleosti
a 1 miliardy zobrazenych reklamésiiné je Bilboard jednou z nefSich firem v online
reklang [27].

Na stejném principu funguje i PPC produkt Virtialgloha od spolénosti Double
Strike, spolupracuijici s online katalogem Takeit.cz
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6.3 Socialni sit é

Reklama na socialnich sitich pat jedné z nejnaySich a nejdinnéjSich forem
reklam. Je to oditvi mladé, takze moznosti reklamy se stale rozMg.socialnich sitich
se setkavaji lidé arpdavaji si mezi sebou informace. Tyto informaceae lavinow Siri
po siti k dalSim lidem. Mezi nejzn&i socialni sit pati Facebook, Twitter, Flickr,
MySpace nebo LinkedIn, aledhou byt i Uzce profegnzantiené jako iteba Sermo.com

(Iéka) nebo Inmobile.org (mana#igoro mobilni komunikaci) apod. [10].

‘i
“9  wikia
O W
m m You share
: o -~ &
w’ '“r' il flickr lostfm

Crowdstorm B89 g0

LB G AT T e 20 F' meehno n
AL : , L
FI o - : | o _
COZF tali
=n EE s e
ﬁé&g (e [T ®cbo okt
. Bl it Linked [}
) @riass
m PLURK [ ;ii;_z_
twitxr tweetn:

Obrazek €. 15 - Mapa socialnich médii [29].

6.3.1 Facebook

s

NejrozSfergjSi a nejetSi celos¥tova osobni $i pavodre urcena pro komunikaci

mezi studenty Harvardu. Obliba Facebooku inspimviak nat@eni filmu The Social
Network, ktery obdrzel v roce 2011 Oscary za néjleqcéns zvuk a stih. Pro SEO je
vyznam Facebooku maly, protoZze odkazy v textu jssiandardd s atributem
NOFOLLOW, ktery informuje vyhleda¥aaby tento odkaz dale nesledoval. Tato vlastnost
se dé u Facebooku ,obejit" instalaci R$&ky do stranky a pomoci RSS vlozZit dateba

ze svého blogu [8].
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Vytvoienim vlastni komunity na Facebooku, pak Ize inforatozakazniky

0 novinkach neba¢ba slevach daleko efektigjnnez jen na svych strankéch.

Facebook méa i sy reklamni systém Facebook Ads. Reklamyér se zobrazuji
uzivateim v pravé li& na jejich strankach. Princip je podobny jako u REBKlam a pi
zadavani reklamy si lze vybrat, jestli bude platskut&néna za 1 000 zobrazeni nebo za
proklik. V ptipadt prokliku se nastavuje i jeho cena. Facebook Ads lzacilit na skolik
faktori jako je lokalita, ¥k, pohlavi neboitba vzdlani. Platba je moZzn& pouze kartou
v dolarech [30].

6.3.2 Twitter

Twitter je socialni $ido které lze ve svém profilu vkladat kratké zpray 140
znaki. V téchto zpravach lze odkazovat i na svoje stramdga s informacemi o aktualnim
déni a tim si pedatcast vybudovaného ranku. Do svého profilu lze odehirzpravy

z jinych profila a stejr tak |ze VaSe zpravy zobrazovat v jinych profil¢th].

6.1.3 Flickr

Tato socialni sije zangtena na sdileni fotografii. Ostatni uzivatelé ig& mohou
prohliZzet, psat k nim komertnebo si je ukladat mezi oblibené. Fotky vioZzead-lckr

lze mimo jiné zobrazovat také na Facebooku.

Diky licenci Creative Commons lze u kazdé fotkyfievat moznosti jejiho

pouziti. Kdokoliv pak mZe fotky pouzit, ale musi uvést odkaz na VaSe legriii ].

6.3 Ostatni moznosti propagace

Propagovat sy web Ize i jinymi zmgsoby. Jejich v§et neni kompletni a ani

koneny, stale se objevuji nové moznosti jak strankylizeinit.

6.3.1 Slevové weby

Fenomén poslednihailproku, kdy za tuto dobu u nas vzniklo skoro 208/elych
serveti [31]. Princip fungovani je aleifpom u vSech stejny. Jedna se vzdy o nabidku
néjakého produktu, ktery je nabizen s minimélni sieveD%. Obvykle je také sleva

aktivovana az od ditého p@&tu nakoupenych kupdn
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VétSinou se jedné o prodej pohostinskych, ralaich nebo kosmetickych sluzeb,
ale posledni dobou se objevuji i slevy na rekreatgzemsku i zahradi. Mezi nejwtSi
servery (podle obratu) gatSlevomat, Zapakatel a Vykupto [32]. Zatim nejéimi
piiristky se stali slevové servery spmiesti Centrum Amplion.c2 a Seznam
(tip.seznam.cz Spol€nost Seznam dokonce v ramci spostsvého slevového portalu

nabidla ti vozy Skoda Fabia za cenu 25 korun, které bylylany khem 10 sekund [31].

Slevové servery mohou byt zaéfany i jen na ufitou ¢ast portfolia, jako tofeba
déld server OdMaminky.cz zabyvajici se jen nabidkiew ro maminky s &mi. Tim
je odlisen od ostatnich a ma Sanci se udrzet, alédmci dlouhodobého vyvoje
se fedpokladd, Ze akteré servery nevydrzi velkou konkurenci na trhuyarofiluji jen
ti nejsilngjsi hr&i [32].

Primacena s

Obréazek ¢. 16 - Uvodni stranky rékolika slevovych servef.

6.3.2 Email marketing

Jednou z moZnosti jak oslovit nové zakaznikygmailovy marketing. Cely systém
funguje na zasilani reklamnich nabidek mailem talteaby se nejednalo o nevyZzadanou
posStu - SPAM. Jednou z mozZnosti je tvorba vlastatalihze zakaznickych email
zaloZzena na svoleni uZivaielvloZzenych do databaze. Tento proces alézembyt
zdlouhavy, proto Ize pouzitjakou zavedenou firmu specializujici se na emailkeiing.
Jednou z takovych firem je spoiest Admass Direct Marketing provozujici server
Emaling.cz. spravujici databazi s vice jak 100 @Rfivnimi emaily.Clenové systému
sami vkladaji své emaily do databaze a to diky vactiziskani finaéni odmeény, vyhodné

nabidky od klient spol€&nosti, neboieba zaslanim loga zdarma na mobil. Zatowesold
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muzou gidat i osobni informace o pohlavigku, zangstnani, vysi gijmu apod. Diky

témto informacim pak Ize i email marketing Iépe 2&tma optimélniho zakaznika [33].

Zakladni cena zatujici rozeslani reklamy na 100 tisic aktivnich dingé u této
spole&nosti stanovena na 9 900K 33]. Zaroven ziska klient pistup k podrobnym
statistikam, aby mohl vysledky své investice |épghodnotit. Uspsnost reklamy

v systému Emailing.cz odhaduje provozovatel mex®% a vice [34].

6.3.3 Vyhledava €e zbozi

Pro majitele internetovych obchioge zasadni chyba nemitigwbchod zalistovany
ve vyhledavéich zboZi. Pro uZivatele internetu je to mocné pcky pri vyhledavani
a porovnavani zbozi. Sfazadat nadzev zbozi do vyhledavaciho forrfeila vyhledava
najde hledané zboZzi ve vSech registrovanych obdmod&lezi uz jen na na¥snikovi,

ktery obchod navstivi.

Registrace obchodu byv&tginou zdarma jen uékterych vyhledavai se lIze
setkat s cenou za registraci, nebo proklik. Posteggii uZ jen std generovat na svych
strankach XML soubor s aktualnim stavem nabizereffuzi. Format XML souboru Ize
nalézt u kazdého provozovatele vyhled#&va ve ¥tSirg pripadi Ize jeden soubor vyuZit

i pro vice vyhledaw&, protoze pouzivaji stejné kdédovani.

Mezi naSe nejvyznandji zbozni vyhledawse pati Zbozi.cz Heureka.cz

Hyperzbozi.cznebo tebaSrovnaniCen.cAosledni zminy server je stefhjako Heuréka

ve vlastnictvi spolénosti Miton Media a.s., takZze kdo je na Heurécejéenarové i ve
vyhledavani na Srovnani cen. Na pomyslnédmuruguje trend server Zbozi.cz pati do
rodiny servell spol&nosti Seznam.cz., ktery pamezi nejnav&vovargjSi vyhledavae.
Existuji ale i menSi specializované vyhled&vajen pro uzSi sortiment jakaeba
Elektrus.czspecializujici se na elektroshopy, nebo "zazitkomhledava Zazitky.cz[8].

SrovnaniCen.cz @ Heurekal!

Mj nékupni rédce

zhoii Zbo?fca

Obrazek €. 17 - Loga grednichéeskych vyhledavati zboZzi.
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7. Optimalizace vybrané stranky - vlastni  FeSeni

7.1 Internetovy dotaznik

Pro zjiS€ni navyki uzivateh internetu byl vytvéen internetovy dotaznik, ktery v
obdobi od 15.2.2011 aZ do 28.2.2011 mohli riéwsti stranek vyplnit. Odpasdi byly po
odeslani anonyn#uloZeny do databaze.

Dotaznik obsahoval 7 otadzek se Sesti moznymi ntaimi odpo¥di. Odpowdi
byly prednastaveny, jen u otazek 2, 3 a 6 si mohl respino@powd doplnit sam.
Struktura pedloZzenych otdzek a odpmir byla nasleduijici.

Otazky Odpov édi

1. Vas vék a) méné nez 20

b) 20-29

c) 30-39

d) 40-49

e) 50-59

f) 60 a vice
2. Jakou pouzivate vychozi stranku pfi spusténi VaSeho a) prdzdnou stranku
internetového prohlizece? b) seznam.cz
C) centrum.cz
d) atlas.cz
e) google

f) jinou (moznost doplnit vlastni)

3. Jaky vyhledavac¢ pouzivate pfi hledani na internetu? a) google

b) seznam.cz

¢) bing

d) yahoo

e) jyxo

f) jiny (moznost doplnit viastni)
4. Kolik stranek vysledkd po vyhledani VaSim a) par prvnich odkazl
vyhledavacem prohlédnete? b) jen prvni strénku
c) cca 2 stranky
d) 3-5 stranek
e)>5

f) nepouzivam vyhledavace

47



5. Nakupujete na internetu? Jak ¢asto? a) nékolikrat za mésic
b) nékolikrat za rok
C) cca 1x za mésic
d) cca 1x za rok
e) 1x jsem to zkusil (a)

f) nenakupuji na internetu

6. Jaky pouzivate vyhledavac pro vyhledani zbozi? a) heureka.cz

b) hyperzbozi.cz

C) zbozi.cz

d) srovnanicen.cz

€) nepouzivam vyhledavac

f) jiny (moZnost doplnit vlastni)
7. Kterou platebni metodu pro placeni zboZzi na internetu  a) dobirka
pEEEE? b) hotové (pokud Ize)
¢) bankovni prevod
d) platba kartou online
e) platebni brana vlastni banky

f) zadnou, nenakupuji na internetu

Tabulka €. 2 - Struktura dotazniku.

Zadost o vyplani dotazniku byla spolu s hypertextovym odkazemestima
emailem na adresygtel, rodiny a spoluzdk Sowasti zpravy byla i prosba dalSiheesii

praw obdrzeného mailu.

7.2 Optimalizace webové stranky

Pro optimalizaci stranek pro vyhled&ea byl vybrdn web Studia Lavender

provozujici masaze vSeho druhu a hostujici na UiRkesehttp://www.studiolavender.cz

Doména byla registrovdna #ijna 2010 a své webové stranky umistil klient nevese
14. tijna téhoz roku. On-page optimalizace stranek ptema nebyla a z off-page
optimalizace pouze klient vlozil odkaz na stranky \d/hledavét Google a Seznam.cz.

Dale byl odkaz na stranky vloZzen do dvou oborovyaialogi (www.masaze.infp

www.salony-krasy.cza strankam byl vytien profil na Facebooku. V tomto stavu byl

web na konci roku 2010/@vzat od klienta s Zadosti o optimalizaci jehorstka
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Statistiky provozovatele webhostingu, kdél iklient stranky uloZzeny, vykazovaly
za posledniit mésice nav&vnost okolo 140 lidi rsicné s pamérem 5,5 unikatnich

navstv za den.

180 A 167

160 -

| 134
140 TS

120 +

100 -+
B unikatni navitévy
80
H primér na den
B0 -

40

20 7.8 42 54

a

fijen 2010 listopad 2010 prosinec 2010

Graf €. 2 - Pdet unikatnich navs&v a pramér na den pied optimalizaci.

Pfi rozhovoru s klientem bylo domluveno, ZeckNymi slovy, na které budou
stranky optimalizovany, budou slova "Studio Lavetidgako podpora zn&ky) a nazvy
jednotlivych druti masazi ("maséaz lavovymi kameny", "havajska masadi llomi"

apod.).

7.2.1 On-page optimalizace stranek

Jako prvni byly stranky otestovany validatorem kdansorcia W3 na strance

http://validator.w3.org aby bylo zjis&no zda jsou stranky spravrkdédovany. Validator

nasel jen na uvodni strdnce 28 chyb a na dalSidstigmkach byly také.

Wsc" Markup Validation Service

Check the markup (HTML, XHTML, ...) of Web documents

Errors found while checking this document as XHTML 1.0 Transitional!

Result: 28 Errors

Address : http://www.studiolavender.cz/
Encoding: uff-8 (detect automatically) -
Doctype: XHTML 1.0 Transitional (detect automatically) -

Root Element:  himl

Root Namespace:  hitp.//www w3 org/1999/xhtmi

Obrazek ¢. 18 - Kontrola stranek validatorem kodu (28 chyb).
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Tyto chyby vznikly pi tvorbé stranek, kdy klient zéklad webu vytlopomoci
programu Artisteer. Tento program vygeneroval spfaelou kostru strdnek v XHTML
a klient si pak vnini obsah editoval sdm. Tyto Upravy ze strany kieot ale
nedodrzovaly zasady XHTML jazyka. Jednalo sedpvSim o podminku pouZivani
parovych tag, kdy neparové tagy musi mit na konci lomitkiedg Sikmou zavorkou.

Druhou nejasgji opakovanou chybou bylo umésti parovych tagy div mezi parové

tagyhl.
SPATNE SPRAVNE
<img src="obrazek.jpg"> <img src="obrazek.jpg" />
<br> <br />
<hl><div>...</div></h1> <div><hl>...</h1></div>

Tabulka €. 3 - Chyby v XHTML kédu.

Veskeré nalezené chyby byly opraveny tak aby kyr&phovaly pravidla XHTML
kodu.

W3C“ Markup Validation Service

Check the markup (HTML, XHTML, __}) of Web documents

This document was successfully checked as XHTML 1.0 Strict!

Result: FPassed

Address : http://www.studiolavender.cz/
Encoding: utf-8 (detect automatically) -
Doctype: XHTML 1.0 Transitional (detect automatically) -

Root Element:  himl

Root Namespace:  hitp://'www.w3.org/1999/xhtml

Obrazek €. 19 - Kontrola stranek validatorem kédu (bez chyh)

Dalsim krokem byla Gprava nadpisu stranek. Uvetiidinka Studia Levanderdia
nadpis ve tvaru "Uvod | Studio Lavender". Informaceom, Ze je nav&tnik na Gvodni
strance webu, mé pro uzivatele nulovou infatmdodnotu a u dkterych prohlizea byva
problém i zobrazeny nadpis najitéhteré prohlizée mohou také zobrazovany nadpis
zkrétit na par znak (Google Chrome). Uvodni nadpis byl prottepsan na tvar "Studio
Lavender - maséze, detoxikace & zdravy Zivotni'styktihujici Iépe zareni stranek.
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Nasledujicim krokem bylo fpvedeni URL adres jednotlivych stranek

na tzv. "gkné" URL.

STARY NAZEV NOVY NAZEV

medovka.htm medova-masaz.htm
reflexka.htm reflexni-masaz.htm

havaj.htm havajska-masaz-lomi-lomi.htm

Tabulka &. 4 - Uprava URL adres.

Jednim z prafeski proti SEO byla i existence dvou textovych nadpid. Spraves
se ma ve strance vyskytovat jen jeden takovy nadpighy nadpis byl proto zruSen

a ve stavajicich H1 nadpisech byl text nahrazenatak v sob obsahoval ktiova slova.

Na vSech strankach byl dopm i chykgjici alternativni text v HTML kodu
u obrdzk. Veskera grafika na webu proto byla dpat popisem obrazku.

Poslednim krokem on-page optimalizace byteppacovani obsahu celé Gvodni
stranky webu. #vodni verze nedokazala na prvni pohled zaujmoutextu chykla
klicova slova a jediny fiesun na dalSi podstranky byl moZny poutespjavascriptové
menu. Vzhled Gvodni stranky byl proto upraven, dediniho textu byly dopkny
informace o veSkerych sluzbach, které studio nahizio tohoto textu byly umisty

odkazy na jednotlivé produkty.

7.2.2 Off-page optimalizace stranek

Prvnim krokem v off-page optimalizaci bylo vyteni souboru robots.txt a souboru
sitemap.xml s mapou webu. Informace o existenci ynmapbu, byla pro vyhledava

umis&na do souboru robots.txt.

Soubor robots.txt

Sitemap: http://www.studiolavender.cz/sitemap.xmi
User-agent: *

Disallow:
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Soubor s mapou webu byl vytem i v HTML formatu pro nav8vniky stranek.

Odkaz na novou adresuww.studiolavender.cz/mapa-webu.htoyl piidan na vSechny

stranky v domé# tak aby byl lehceffstupny.
Pro registraci stranek do katalog byl pouzivdn program RegTool

(http://apptools.cg  ktery poloautomaticky registruje do 1814 katdélogkteré ma

v databé&zi. Po registraci programu na internetu gmegram zdarma pouZzivat 3 dny.
RegTool2 sam nie stranku v katalogu praigani odkazu aiedvyplni tdaje o vkladané

strance. UZivatel jen kontroluje vloZzena datdipadré dopkuje dodaténé informace.

Aot e
il fa stk

lidzay. pEudia Lavandes - masa:

Hasegeain: [[Te——

P E3vd aluly solfuje b unlad -
rean T okl nizsile & wyTwobenl s -

i
* . Posilat kaddy byden stanstiky madem
Potiobnd atetishky Jn & b ien

= Emal
Tanle apraves w wnbieet

=» ZAREGISTRIMAT

[ W

Obrazek ¢. 20 - Uzivatelské prostedi programu RegTool2.

Aby mohly vyhledavée znova zaindexovat nové (upraveneé) stranky a nelmgs

¢ekat az web navstivi roboti, byla URL adresa skta@Zena do vyhledaa rucne.

URL adresy vyhledava pro @idani stranek

Google http://www.google.com/addurl/
Seznam.cz http://search.seznam.cz/pridej-stranku
Centrum.cz http://search.centrum.cz/addurl/
Jyxo.cz http://jyxo.cz/d/submit

Bing.com http://www.bing.com/docs/submit.aspx
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Nakonec byl pro web vyt¥en profil na Google Analytics. Po vygenerovani kddu
pro monitorovani webu, byl tento kod vloZzen na Wéscstranky patci pod doménu
studiolavender.cz.

Google Analytics

Analytics: Pokyny pro sledovani

-
Obecné informace = Kontakini Udaje = Pfijeti uZivatelské smlouvy = Plidat sledovani

——
@ Co sledujete? @ Viozeni kddu na stranky

® Jedina doména (vichozi) Zk-:np_[rujt_e né§le-j L!j[c[ kidd aviofte jej na kaZzdou stranku, kterou cheete sledovat, bezprostfedné pred
uzaviraci znacku </head=.
Dalii informace
® Jedna doména s nékolika

subdoménami <script type="text/javascript"> -
Priklady: apps.studiolavender.cz var _gaq = _gag || [1:

store. studiolavender.cz _gag.push (['_setAccount', 'UR-21487-1']):

video.studiolavender.cz _gag.push(['_setDomainName', '.studioclavender.cz']):

_gaq.push (["_trackPageview']):

() Mékolik domeén nejwyEEi drovné (function() £

var ga = document.createElement('script'); ga.type = 'text/javascrip
ga.src = ('https:' == document.location.protocol ? 'https://ss1' : 'I
= ' int! . i
[E Chei sledovat kampané AdWords. , }xtn;lr =2 document.getElementsByTagName ('script') [0]: s.parentNode.ins:
</zcript>

Obrézek ¢. 21 - Stranka pro vygenerovani kodu pro Google Argtics.
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8. Zhodnoceni vysledk
8.1 Internetovy dotaznik - vyhodnoceni

Na dotaznik odpadélo 144 respondefit Paty hlasi u kazdé odpasdi byly
seteny a tyto hodnoty se pro lepsi nazorndsppiitaly na pondrné zastoupeni vyjdené

v procentech.

Otazka¢. 1 - Vas ¥k?

Vice neZ polovina ziskanych respondeimyla mezi 30 az 39 rokem, druhou
nejpaietrjSi skupinou bylo ¥kové rozmezi 20 az 29 let.

o (4
(a) L_?i 3

(15) 6%
11% L.
H mene nez 20
H 20-29
B 30-39
H 40-49
m50-50

m 60 a&vice

Graf €. 3 - Vyhodnoceni otazky. 1

Otazka ¢. 2 - Jakou pouZzivate vychozi stranku ¥ spus€ni VaSeho internetového

prohlizec¢e?

Polovina respondeintuvedla, Ze jejich vychozi stranka je seznam.cz.dN#éém
mis€ byl google s 21% a 16% uZivaiahema nastavenou Zadnou vychozi stranku. Atlas
nepouziva nikdo.

Tiinact respondent si vybralo variantu s jinou mozZnosti nez byly raiiy.
V tomto pipad se ve ¢tyfech gipadech jednalo o vychozi stranky firmy, kterou
respondent vlastnil, nebo u které byl Zatnan. Tikrat byla strdnka obnovena ze zélozek.
a ve dvou pipadech byla vychozi stranka nastavena na zprasiodagrver Idnes.cz. Po
jednom hlasu ziskaly servery pocasi.cz, slovnikhaercz a reader.google.com. Zbyvajici

jeden respondent&hnastavenou posledni navstivenou stranku.
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B prazdnou stranku
B seznam.cz

B centrum.cz

M atlas.cz

® google

M jinou

Graf ¢&. 4 - Vyhodnoceni otazky. 2

Otazka ¢. 3 - Jaky vyhledav& pouzivate g hledani na internetu?

Jasnym vitzem se stal vyhledavagoogle s 70%, seznam.cz zaostava s 25%.
V alternativni odpo&di uvedli respondenti 2x centrum.cz a 3x kombinace prohlizeé.
Ziskané odpoddi z této otazky jasndokumentuji dlezitost a vyuZivanost vyhledasa
v internetu. Zadny s respondémeodpo¥dél, Ze by vyhledavé nepouzival. Vysledky

také ukazuiji jak silnoufpvahu méa vedouci dvojice nad ostatnimi vyhledéava

M google

B zeznam.cz
W bing

W yahoo

M jyxo

mjiny

Graf €. 5 - Vyhodnoceni otazky. 3

Otazka¢. 4 - Kolik stranek vysledki po vyhledani Vasim vyhledavéem prohlédnete?

Paiet prohlédnutych stranek, které je ochoten respunde edlozeni vysledk
hledani vyhledawsem prohlédnout byl z 42% dvstranky. Pekvapivy vysledek bylo
i druhé misto 3-5 strdnek s 25%. Lze téfty, Ze respondenti ze 2/3 prochazi 2-5 strdnek
vysledki vyhledavani.
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m par prvnich odkazi
M jen prvni stranku
W cca 2 stranky

W 3-5stranek

H:-5

W nepouzivam vyhledavace

Graf ¢&. 6 - Vyhodnoceni otazky. 4

Otazka ¢. 5 - Nakupujete na internetu? Jakéasto?
Nadpolovéni vétSina dotazanych odpéskla, Ze na internetu nakupujékolikrat
za rok. Jen jeden respondent uved|, Ze na intemetakupuje.

{1) (3)
1% 2%

M nékolikratza mézic
W nékolikratza rok

W ccalxza mésic
Wccalxza rok

B 1xjsem to zkusil(a)

¥ nenakupujina internetu

Graf €. 7 - Vyhodnoceni otazky. 5

Otazka ¢. 6 - Jaky pouzivate vyhledav&pro vyhledani zbozi?

Zajimavym vysledkem je 35% respondemniepouZivajicich zadny vyhledava
zboZzi. Nejlépe se umistil vyhledavabozi.cz s 32%. Naopak vyhledévayperzbozi.cz
neziskal ani jeden hlas a mezi jinymi vyhleddvarespondenti uvedli
2x google a 7x kombinaci vice vyhledé&ua
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m heurekacz

B hyperzbozicz

W zhozicz

H srovnanicen.cz

B nepouiivam vyhledavac

H jiny vwhleddvat

Graf ¢&. 8 - Vyhodnoceni otazky. 6

Otazka ¢. 7 - Kterou platebni metodu pro placeni zbozi nanternetu preferujete?

Nejobliberjsi formou platby za zboZzi byla dobirka s 42%. $62&2 na druhém
misg€ umistila platba bankovnimigvodem. Docela n€ekavany vysledek je i 18% plateb
kartou online. Strach ze zneuziti platebni kartyneni tak velky, jako tomu byvaldgud
nekolika lety.

{2) (4)
® dobirka
W hotové (pokud lze)
® bankovni pfevod
® platba kartou online
™ platebni brana viastni banky

W zadnou, nenakupuji na
internetu

Graf €. 9 - Vyhodnoceni otazky. 7

Celkovy pc@et respondeiit byl pro rgjaky zasadni vysledek maly, jde o velmi
malou skupinu uZivatél Nelze tedy jednozia¢ urtit, Ze pameérny uzivatel internetu ma
jako vychozi stranku seznam.cz, pouziva vyhled&tajného jména, vysledky vyhledani
prochazi na prvnich 2 stranach, na internetu ngkupgkolikrat za rok na dobirku
a vyhledava zbozi nepouziva.

Ne¢které vysledky ale mohou odrézet skume navyky ¥tSiny uzZivatel internetu.

Pro optimalizaci webovych stranek pro vyhled@&vgsou zasadni tyto zjiti. Hlavnimi
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vyhledavai v CR jsou Google a Seznam, ostatni vyhledévaou pouzivany miniman
UZivatel prochazi 2-5 stranek s vysledky vyhledayvéakze pokud se nepadastranky
optimalizovat natolik, aby #ti zajiSttnou pozici na prvni strance, nemusi to mit na mensi
navstvnost optimalizovanych stranek velky vliv.

nalezeni co neftSi shody s jeho Klbvym slovem. Pro optimalizaci stranek internetovych
obchod Ize obech fici, Ze s nakupovanim po internetu ma zkuSenésina uzivatel,
vyhledavae zboZi pouzivaji jen z poloviny a mimo klasickyatatebnich metod je vhodné

mit v eshopu implementovanou i platbu kartou online

8.2 Optimalizace webové stranky - vyhodnoceni

Pro sledovani vysledkoptimalizace byly vybran serveBEOnastroje.czktery

mimo jinych SEO analyz, umi vyhledavat pozic&ddych slov ve vyhledawéch Google,

Seznam, Jyxo a Morfeo (Centrum).

Pfred samotnou optimalizaci stranek byla vybranékt slova, na kterych ¢hbyt
demonstrovan pohyb ve vysledcich vyhledavani. Porsecveru SEOnastroje.cz byly
zjistény pozice &chto klicovych slov a vysledky k 31.12.2010 zaevidovany.

Zvolena kléova slova

Kli ¢ové slovoe. 1
havajska masaz praha

Kli ¢ové slovok. 2
magic wrap praha

Vysledek:
studiclavender.cz / havajska masaz praha
Seznam: =100
Google C£: =100

Obrazek ¢. 22 - Pozice kového slovat.1 pred optimalizaci.
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Pred optimalizaci webovych stranek se@lié slovo¢. 1 nachéazelo u sledovanych
vyhledavat na pozicich vysSich nez 100. Dva&site po optimalizaci byl proveden test
u vyhledavae Seznam a Google pro &eni stavajiciho stavu. U vyhled&eaSeznam
byla stranka nalezena na 70. raig vyhledavani a u vyhled&saGoogle na pozici 71.

Havajska masaz (lomi-lomi), Lavender Studio
Havajska masaZ (Lomi Lomi ... Kontakt @ 2010 Lavender Studio Praha , VEechna

prava vyhrazena, Realizace: Pavel Kopecky
www_studiolavender cz/havaphtm - Zobrazit na mapé

Zobrazujeme 61 - 70 z 873 nalezenych

Lo
4Pfedchozi 1 3456789 10 11 12 15 Dalsim

havajska masaz praha Vyhledat Seznamem

Obréazek ¢. 23 - Pozice kkového slovat.1 - 24.3.2011 (Seznam.cz).

Druhé kltové slovo "magic wrap praha” bylo i bez optimalizaca lepSich

pozicich u vyhledavd. Seznam umistil stranky Studia Lavender na 13icpezSERP

a Google na pozici 21.

Vysledek:

studiolavender.cz / magic wrap praha

Seznam:

Google C£:

Obrazek €. 24 - Pozice kového slovat.2 pied optimalizaci.

Po optimalizaci stranek se uz i tak dobré vysled&ywyhledavani jestzlepsily.

U vyhledavé&e Seznam Ize po vlozeni tohotockWého slova nalézt odkaz ttwvrté pozici

a v Googlu na pozici 14.
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SEZHM.CZ- magic wrap praha Vyhledat Seznamem

b Cesky Ve svitd

Magic Wrap

Magic Wrap Praha ... HARMOMIE Krausova 605193 00 Praha 9 tel: +420774 50
50 50 774505050@email.cz provozovna OSVC - Ing. Urban Jan, |1C: 66421501
www.magicwrappraha.cz/

Harmonie - Magic WRAP

199 00 Praha 9 - Letdiany ... Originalni DETOXIKACNI télowy zabal Magic Wrap ...
Bliz&i informace o produktu na www_magicwrappraha.cz

— www_klubharmaonie_czfindex php?page=ucwrap

Magic Wrap detoxikacni zdbal - StfedoCesky kraj, inzerce, prodam
Magic Wrap detoxikacni zabal Kosmetické sluZby 25.01.2011 ... Regionalni
zastupce Magic Wrap Kosmetické sluZby 19.10.2010 ... Ucwrap Praha 9
Poradenstvi k hubnuti 20.09.2010

zdravi_hyperinzerce. cz/kosmetika...693-magic-wrap-detoxikacni...

Magic Wrap, Studio Lavender

Magic Wrap ... Kontakt © 2010 Studio Lavender Praha , Viechna prava wyhrazena,
Realizace: Pavel Kopecky

magicwrap.studiolavender.cz/kontakt.html - Zobrazit na mapé

Obréazek ¢. 25 - Pozice kového slovat.2 - 24.3.2011 (Seznam.cz).

Druhym sledovanym faktorem se stala né&wudbst stranek. Po optimalizaci
webovych stranek Studia Lavender se&gionav&v postupw zvySoval. Znéna oproti

piedchozim neoptimalizovanym strankam jegvida nasledujicim grafu.

600 - 556
500 +
308
400
300 1 269
B unikatni navitévy (pred optimalizaci)

= 134 e g | | i B primér na den
100 - | | ® unikatni navitévy (po optimalizaci)

7.9 L.z s4 870 1338 232

o "4 o o L x

AR

() Yo %o 7 z 7

Graf ¢&. 10 - Pdet unikatnich navsgv a pramér na den po optimalizaci.
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Poslednim sledovanym a n@éelitéjSim faktorem byla spokojenost ze strany
klienta. Majitel masazniho studia vyhodnotil &str objednavek o 1/3 oproti minulému

roku a s optimalizaci byl spokojen.

Q. Zaver

Tato prace si dala za cil optimalizovat webovardty pro vyhledavse, pomoci
aplikace zékladnich postiipa metod SEO. VeSkeré popsané postupy byly podrobn

vyswétleny a ziskany z vlastnich zkuSenosti, nebo uweterdroj.

Zakladnim pilfem optimalizace webovych stranek byly stanovenypage
a off-page faktory, u kterych se dokazalo, Ze magadni vliv na umi&hi stranek ve
vyhledavani. Jako nevhodné byly naopak ¢eng nepovolené metody optimalizace tzv.
Black Hat SEO. Kapitola zabyvajici se internetov§rarketingem nabidla alternativni (a
vétSinou placené) moznosti dalSi propagace stranelyav ni uvedeny i nejmodegsi

trendy v této oblasti.

V praktickécasti prace byly tyto postupy aplikovany n&itou webovou stranku
a bylo zjiS€no, Ze optimalizované stranky se mohou wimniat na lepSich pozicich, nez
stranky, které optimalizovany nebyly. Pokud se pmmwatel stranek orientuje na mensi
trh, jako je teba jen utité mesto, pak lze stranky optimalizovat i s minimalnindiklady.
U trhi narodnich nebo mezinarodnich uz by optimalizace yyhledavae musela byt

podpdena placenymi sluzbami.

Internet je prornlivé médium. V realnémiase stranky vznikaji, &ni svij obsah,
nebo zanikaji. Internet nikdy "nezavira" a je dpstu 24 hodin denh 365 drii v roce.
Pokud optimalizaci ziska web lepSi mista ve vyhlad§ neznamena to, Ze n&hto
mistech bude i zitra a proces optimalizace je uc&orPodpora pro udrZzeni pozic
optimalizovaného webu nikdy nek&ira pomoci metod SEM je geba neustale zvySovat
reputaci sveého webu. Vyhledasataké piibézné upravuji své vyhledavaci algoritmy,

podle ngénicich se preferenci sledovanych faktor

Internetovy dotaznik potvrdil nadvliadu dvou hlamivyhledava naceském trhu
a na zékla#gl odpovdi responderit bylo zjiS€no, Ze i odkazy na druhé nebo péaté stran

vyhleddva@e mohou mit vliv na jejich rozhodovéni. &&&anym vysledkem bylo malé
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vyuziti vyhledavau zboZzi, kdy vice jak 1/3 uzivate|ejich sluzeb nevyuziva. Je tociig
Skoda, protoZe jejich moznosti jsou Siroké a jejpduzitim niize uZivatel uSét cas

i penize. Naopakipkvapenim byl vySSi pain plateb kartou online. Obavy ze zneuZiti
Gdayj jiz ziejm¢ nejsou taktetné, jak tomu byvalo v minulosti.
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Rejst fik pojm

BLACK HAT SEO
COPYWRITER

CPT

CSS
FAQ

FFA

FTP
HTML
LONG TAIL
MFA
PAGERANK
PPC

RSS

SERP
S-RANK

SPAM
URL

XHTML
XML

Nepovolené praktiky SEO.

Profese zatffena na psani poutavych reklamnétéinka pro
marketingove &ely.

Cost Per Thousand - cena za tisic zobraze#inanednotka
pouzivana v internetové reklgm

Kaskadové styly pro definici stylu (vzhledu) webmtganky.

Frequently Asked Questiongtasto kladené dotazy. Webova
strdnka s odp@d’mi na dotazy nav&vnika stranek.

Free For All - webovy katalog, do kteréhdize gidat odkaz
kdokoliv, vkladané odkazy nejsou kontrolovany speiw,
vloZeny odkaz je bez kontroly zobrazovan.

File Transfer Protokol. Protokol proirgnos soubdr mezi
pocitaci.

Hypertext Markup Language - zZtk@vaci jazyk pouzivany
pro tvorbu webovych stranek.

Tzv. "Dlouhy ocas" - ozn#ni pro vice specificka Kibva
slova.

Made for AdSense - weby vytiené jen pro nabizeni reklam
z AdSense.

Metoda hodnoceni kvality a relevance stranek odesposti
Google.

Pay Per Click - platba za kliknuti, inzerent pfatdvozovateli
reklamy, aZz po kliknuti na jeho odkaz.

Technologie umaiujici sledovani novinek na webovych
serverech.

Search Engine Results Page - stranka vyflext¥brazené
internetovym prohlizgem.

Metoda hodnoceni kvality a relevance stranek odesposti
Seznam.cz.

Nevyzadané (reklamni) &eni.

Uniform Resource Locator - definice adresy ugmst
serveru.

Rozsteny zn&kovaci jazyk HTML.
Znatkovaci jazyk vytvéeny pro fenos dat mezi aplikacemi.
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