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Abstrakt

Tato bakaléfska prace se zabyva spoleCenskym hnutim feminismu a jeho vlivem na
propagaci damské mody. Predstavuje zdkladni mysSlenku a podstatu hnuti, spole¢né
S motivaci, kterd ovliviiovala jeho zrod i prib¢h a kterd bude nadale ovliviiovat dalsi podoby
feministického hnuti. Feminismus jako takovy, je spojovan s moédou zhruba od 20. let 20.
stoleti pfedevsim diky vyznamnym osobnostem, obzvlast¢ moédnim navrhaiam, kteii navzdy
zménili vnimani Zenského téla a postavili zaklady svobody v oblékani Zen. NejnovéjSim
fenoménem je ovSem nedostatek lasky k vlastnimu télu, ktery tizce souvisi s pozadavky na
zeny, aby se oblékaly a vypadaly urCitym zplisobem. Setkdvame se s terminem ,body
shaming®, ktery se stal dennim chlebem Zen, které nenapliiuji ptedstavy okoli. Znacky a
spole€nosti, které jsou V praci zminény, se snazi piimo bojovat stimto problémem a
upozornit na rozmanitost krasy zenského téla a pfipomind zenam, ze krasa je pojem
subjektivni. Jednim z hlavnich témat prace je spolecnost Victoria’s Secret, ktera byla v
minulosti kritizovana za pifehnané naroky na jejich modelky a cilenou reklamu na $tihlé
zeny. Dokézala se vSak zamé&fit na opravdové Zeny a zménila tak celou podstatu své plivodni
myslenky tim, Ze upfednostnila pfitomnost predevsim plus-size modelek a dodala tak zenam
sebevédomi. Z vyzkumného dotazniku na konci prace, kterého se zucastnilo celkem 100 Zen
z Ceské republiky, tak vyplynulo, Ze by podobnou formu propagace s pouzitim realnych Zen
misto modelek, uvitaly 1 vramci naSeho trhu. Hlavni pfinos prace spociva ve
zminované analyze vnimani nového stylu propagace zenami v ¢eské spolecnosti. Na zavér
prace je popsana aplikace dat v ramci reklamnich kampani v Ceské republice a jak by tyto

zmény mohly zvysit prodeje.
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Abstract

This bachelor thesis is about the social movement of feminism and its influence on
women's fashion promotion. It deals with the main thought and principle of feminism,
together with a motivation that affected its origin and process, and how it will affect the
future forms of the feminist movement. Feminism in its original form is connected to fashion
since approximately the 1920s thanks to significant figures, especially fashion designers who
have changed the perception of women's bodies forever and built the basics for freedom in
dressing up for women. The latest phenomenon is the lack of love for our own body that is
related to requirements for women to dress and look a certain way. We come in contact with
the term "body shaming", which became a daily routine for women who do not fulfill the
ideals of society. Brands and companies that are mentioned in this thesis are trying to fight
this issue and point out the beautiful diversity of women's body and it reminds women that
beauty is a subjective term. One of the main themes in this thesis is Victoria's Secret
company which was criticized in the past for exaggerated requirements for its models and
targeted its commercials to skinny women. But they have managed to focus on real women
and changed this way the original idea that the company had from the beginning by having
plus-size models and through advertisement empowering women with the confidence they
need. Based on the research questionnaire that was filled out by 100 women living in the
Czech Republic, it is clear that these women would welcome similar changes in campaigns
on our market. The main benefit of this thesis is the previously mentioned analysis of the
Czech women society, and what do they think about this new form of promotion. At the end
of this thesis, it is described how to use the data collected, in Czech campaigns and the impact

of these changes to sales.
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1 Uvod

Feminismus je v dne$ni dob¢ velmi aktualni téma, a to pfedevs§im pokud se bavime
o modnim priimyslu. Jednou z pficin jsou stale se ménici trendy v odvétvi propagace mody,
ktera se za poslednich par let zcela zménila u spousty spolecnosti a tento prohlubujici se
trend se zaGina objevovat i v Ceské republice.

Zékladni myslenkou socialniho hnuti je snaha o rovnopravnost mezi muzi a zenami
a oprosténi zen od stereotypizace, dat tak zendm stejné prilezitosti jako maji ve spolecnosti
muzi. Boj za tato prava v historii proslavilo nemalo vyznamnych osobnosti, a to jak
spisovatelé, tak ovSem i naptiklad médni navrhaii, ktefi aktivné prispéli ke zméné ddmskych
Satnikil, ¢imZ Zendm ve spolecnosti dodali vice sebevédomi a umoznili jim tak pokrok, ktery
byl tfeba k pochopeni a uznani Zenské krasy. Tyto zmény v minulych letech maji vliv na
spole¢nost dodnes.

Dtivodem pro vybér tohoto tématu je vySe uvedeny stoupajici vliv na spolecnost.
S timto vlivem se diky internetu a pandemii Covid-19 setkavame na denni bazi v ramci
online nakupt a Sirokého mnozstvi reklam ¢i nabizenych produkti. Prestoze se konkrétni
zmény v propagaci damské mody prozatim tykaji prevazné Spojenych statl, patrnych zmén
v reklamnich kampanich si mohla vSimnout také ceska spolecnost, a to diky online
provazanosti trhti.

Victoria’s Secret je americka spole¢nost, ktera je jednim z hlavnich témat této prace,
a to predevS§im z divodu medialné znamych zmén v ramci komunikace s vefejnosti
a reklamnich kampani. V minulosti byla znacka povazovéna za urc¢itou formu luxusu, a to
také byla jedna z hlavnich mySlenek zakladatele. V poslednich par letech ovSem zcela
zménila pivodni strategie a tim rovnéz to, jak je vnimana vetejnosti.

Cilem prace je prizkum a vyhodnoceni konkrétnich krokd, které provedla spolenost
Victoria’s Secret v ramci zmén ve svych reklamnich kampanich a zda tato komunikace
funguje, ¢i jak usp&$na by byla v Ceské republice. Prakticka Gast je zaméfena na analyzu
vysledkli vyzkumného dotazniku a nasledné aplikovani dat v rdmci budoucich doporuceni

¢eskym spolecnostem, jejichz cilovou skupinou jsou piedevsim zeny.



2 FEMINISMUS

V uvodni ¢asti prvni kapitoly je snahou nalézt odpoveéd’ na nékolik zakladnich otazek,
k nimZ zejména patii: ,,Co je feminismus?*, ,,Jaka je jeho zakladni mySlenka?*, ,,Pro¢ doslo
ke vzniku zenského/feministického hnuti?* a ,,Jaka je historie feminismu?‘. Dale pak prvni
kapitola pojednava o nejvyznamnéjSich osobnostech feministického hnuti a rovnéz se

zamysli nad souasnym pojetim rovnopravnosti Zzen a muzi. Na samy konec kapitoly je

vvvvvv

2.1 Uvodni seznameni s mySlenkou feminismu

»Feminismus neni o tom ud¢lat Zeny silnymi. Zeny uz silné jsou. Je to o tom zménit, jak se
L1

svét na jejich silu diva.

G. D. Anderson?

Na feminismus lze pohlizet jako na ideologii, ktera piesla, a nadale prechazi
Vv celosvétové spolecenské hnuti. Upozorniuje na zenské hodnoty, jimz zaroven dava
spolecenskou prioritu. Témito zenskymi hodnotami je zejména ,,dar zivota, intuice, péce
0 druhé, spoluprace, mezilidské vztahy, soucit, laska k pfirodé¢, ke kvétindm a zvitatim, ke
krase a harmonii*.? O feminismu v jeho ,,akéni* podobé se viak hovoii také jako o praktické
1deologii spojené s bojem Zen zapadniho svéta za rovnopravnost a stojici v pozadi Zenského
hnuti. V anglosaskych zemich, kde ma feminismus své koteny, byva tato jeho podoba
spojovana jak s bojem Zen za volebni pravo (takzvand prvni vlna; blize viz podkapitola
1.2.1), tak také s zenskym hnutim Sedesatych let minulého stoleti (takzvana druha vlna).®
Kritika postaveni Zen ve spole¢nosti v§ak v anglosaskych zemich rozhodné neni jen otazkou
nékolika poslednich desetileti, ale tradice tohoto tématu naopak sahd aZz do obdobi

sedmnactého stoleti.

! Anderson, Geena Dunne. In Fletcher, Patti. Disrupters: Success Strategies from Women Who Break the Mold.
Irvine, California: Entrepreneur Press. 2018. P. 108.

2 Chuchma, Josef, Klimentova, Eva. Feminismus devadesatych let Feskyma ocima. Praha: Marie
Chtibkova,1999. S. 13.

3 Novotny, Adolf. Mezindrodni vztahy: teorie, metodologie, praxe. Praha: Svoboda, 1998.
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I kdyz to mlze znit ptekvapive, existence zenskych hnuti je dokonce spojovana také
s krajinami tfetiho svéta. AvSak v tomto pifipadé jeSté zdaleka nelze hovofit o feminismu
jako o novodobém zapadnim konceptu. Nékdy se proto v dané souvislosti hovofi
0 takzvaném rozvojovém feminismu (¢i téz o feminismu tfetitho svéta) zaméfeném na
specifické z4jmy zen v hospodaisky rozvojovych zemich. V tomto pojeti se vzijemné
prolinaji myslenky liberalniho a socialistického feministického sméru. Do hospodatsky
rozvojovych zemi se tento typ feminismu nejcastéji dostava prostiednictvim zen ze zapadni
kultury, poptipadé v rozvojovych zemich piimo vznika. Pro ilustraci 1ze zminit isldmsky
feminismus,
»-...kdy mladé, vzdélané a urbanizované zeny (muslimky, pozn. Autorky) ze stiednich vrstev
od sedmdesatych let dvacatého stoleti zacinaji samy od sebe nosit Satky jako symbol silné
religiozity, zaroven se vSak bouii proti pojeti, kdy se v meSitdich mohou modlit jen muzi,
poukazuji na to, ze i manzelky Proroka Mohameda hraly prominentni roli v ndbozenském

a politickém Zivot& obce atd.“*

2.2 Hlavni myS$lenka feminismu

Hlavni myslenka feminismu spociva ve snaze vyvarovat se stereotypnich predstav
0 ,,typickych®, spoleensky preferovanych vlastnostech muzi a zen. Z tohoto pohledu si
musi byt spoleénost dobie védoma fluidity genderu®. Cilem tohoto spoletenského hnuti je
snaha o hodnoceni lidi na zakladé¢ jejich individualit, odstranéni spolecenskych predsudk,
vytvofeni respektu k rozdilnostem a v kone¢ném diisledku zlepseni.® Pro nevyhodné
spolecenské postaveni zen, feministickd teorie pfijima oznaceni patriarchat, jenz posiluje
povahovou nerovnovéhu osobnostnich rystt mezi pohlavimi atd. Radikdlni feminismus
dokonce zastava nazor, Ze patriarchat je uréujici charakteristikou celé spole¢nosti.” Z tohoto
pohledu tak feminismus kritizuje a zaroven téZ problematizuje soucasnou zab&hlou praxi,

jez je vnimana jako zcela pfirozend a normalni.

4 Subrt, Jifi et al. Soudobd sociologie ITI. Diagnézy soudobych spolecnosti. Praha: Karolinum, 2008. S. 352.

5 Proménlivost ¢&i také fluidita genderu predstavuje proces ustaviénych zmén v identitdch. Napomaha zaniku
binédrnich opozici, dichotomie ja a druzi.

® Pospisilova, Lucie, Pospisilova, Klara. ,,Feministické prostory*. In Prostor(y) geografie. Eds. Roman
Matousek, Robert Osman. Praha: Karolinum, 2014, S. 99-122.

" Oates-Indruchova, Libora. Divei valka s ideologii: klasické texty angloamerického feministického mysleni.
Praha: Slon, 1998.
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samotné odliSné postaveni muze a Zeny ve spolecnosti. Feministicka kritika tradi¢nich
spolecenskych véd upozoriuje, ze stavajici teorie jsou z velké ¢asti vyhradnim dilem muza,
a je tudiz potieba na né¢ nahlizet jako na jednostranné a zaujaté. Jednotlivé teorie tak
vysvétluji pouze vybrané stranky socialni reality, které jako problematické vnimaji sami
muzi. Jako nereprezentativni feministky vnimaji taktéz muzi vyvinuté modely, jimz odmitaji
uznat univerzalni platnost. Podle nich totiz viibec nereflektuji nazory a stanoviska zen,
a tudiz ani odlignou socialni zkugenost obou pohlavi. U¢elem feministické teorie je proto
definovat pfic¢iny diskriminace Zen ve vybranych spolecenskych oblastech a tim aktivné
prispét k odstranéni této diskriminace.

Jednotlivym feministickym hnutim a feministickym teoriim byvaji pfisuzovany
riznorod¢é kategorizace (,,ndlepky*) sméru. Zpravidla vychdzeji z tematického rozdéleni
feminismu — ve smyslu vymezeni problému ve vztazich mezi muzi a Zenami a nasledného
navrhu moznych zptsobu jejich feSeni. Nekteré klasifikace se opiraji rovnéz o pouzitou
metodologii. V obdobi, kdy krystalizovala definice feminismu, se vné stojici pozorovatelé
I nékteré vné stojici feministky uvnitt hnuti pokouseli vymezit tii feministické linie: liberalni
— radikdlni — socialistickou (téz marxistickou). Radikélni a socialistické feministky se
zejména zasazovaly o zménu spoleCenskych pomért a liberdlni feministky zase
zdliraznovaly vyznam zrovnopravnéni Zen v ramci politického a spole¢enského pluralismu.
V ptipad¢ feministické teorie mezinarodnich vztahti se uvadi déleni na: feministicky
empirismus — feministické stanovisko — feministicky postmodernismus.

,Feministicky empirismus pak v souladu s klasickym empirismem zachovava predpoklad,
ze charakteristiky a cile tradi¢né pojimané v&dy je moZzné nadale uplatiovat a vychazet
Znich. Podminkou ale zlstava, aby védci striktné dodrZovali ptedpoklady neutrality
a objektivity a vyhnuli se takové generalizaci a interpretaci dat, kterd vychazi pouze

Z partikularni muzské zkugenosti.*®

2.3 Strucna historie feminismu

Otazka postaveni Zeny ve spole¢nosti piedstavuje jednu z problematik historického
badani, jemuZz je v soufasné dob¢é vénovana plnd pozornost. K postizeni konkrétniho

dobového a socialniho kontextu, jenZ by oziejmil celkovy vyvoj feminismu, je nutné nejprve

8 Subrt et al., cit. dilo, S. 85.
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hledat odpovéd’ na otdzku: ,,Jaké byly hlavni pfedpoklady a divody vzniku hnuti za Zenska
prava (pro néz je synonymem prave oznaceni feminismus)?“

Podle M. Frouzové® neni hnuti za Zenskd prava ni¢im jinym nez odrazem
spolecenskych zmén, k nimz v minulosti doslo. Zaroven s tim podotyka, ze svym zpusobem
se zde sledované hnuti v podstaté nijak zvlast’ neliSi od hnuti emancipovanych obcani
béhem francouzské revoluce v roce 1789, jez ,,vedlo k sepsani Charty o svobod¢, rovnosti
a bratrstvi vSech (tenkrat jesté muz)®, a téz od aktivity ob¢anli po hriznych zkusSenostech
s nerespektovanim lidské duastojnosti béhem druhé svétové valky, vedouci k podepsani
Charty lidskych prav v roce 1948.

Feminismus je svymi kofeny spjat s pfechodem od tradi¢ni — feudélni spole¢nosti ke
spole¢nosti moderni. Novym fenoménem v dé€jindch lidské spolecnosti se pak Zenské hnuti
stavalo pfiblizn€ od poloviny devatenactého stoleti, ve svych zarodcich vsak jest¢ mnohem
dfive. Nejcastéji je v celém svété oznaCovan vyrazem emancipace.’’ Utvafeni nové
spolec¢nosti si zadalo také novy model organizace prace i socialniho ¢asu. Rodina jiz nebyla
povazovana za zékladni ekonomickou ¢i vyrobni jednotku, jako tomu bylo v klasické
preindustridlni spole¢nosti. V kapitalismu je na rodinu pohliZeno jako na ustfedni jednotku
konzumu, stejné jako také na jednotku odpovédnou za zachovani a (biologickou) reprodukci
pracovni sily, ,,...a to ve smyslu materialni i ideologické a citové (vychova déti, zdzemi pro
manzela) — a je postupné stale diisledn&ji oddélovana od svéta prace”.!* Ve vysledku pak
veskeré tyto zmény ovlivnily rovnéZ nejen vztahy mezi spoleCenskymi vrstvami, ale také
mezi pohlavimi.

Ptechod od feudalni k méstanské spolecnosti, jenzZ je osou celého osmndactého stoleti,
se odrazel také v postaveni zeny. V. Podracky v souvislosti s métanskou spolecnosti
poukazuje predev§im na nepfirozené postaveni Zeny, jez vedlo k nazorim o ménécennosti
zenského pohlavi a z pocitu frustrace se nasledné ,,rodil itocny feminismus Zadajici ve svych
krajnostech tzv. rovnopravné postaveni“.!’> Rozbitim tradiéni predindustrialni rodiny,

zménou a zuzenim jejich funkci pozbyla Zena svou ekonomickou hodnotu a nadale se jiz

® Frouzova, Magdalena. ,,Ceské Zeny mezi Vychodem a Zapadem®. In Nové cteni svéta. 1., Feminismus
devadesatych let ceskyma oc¢ima. Sbornik. Eds. Marie Noe, Josef Chuchma, Eva Klimentova. Praha: Marie
Chtibkova, 1999, S. 65-74. S. 65.

10 Byresova, Jana. ,,Vyznam a postaveni zenskych spolkt ve spole¢nosti prvni Ceskoslovenské republiky*. In
K novovékym socidlnim déjindm ceskych zemi. 6, Socidlni déjiny dnes. Jana Cechurova, Jifi Staif. Praha:
Karolinum, 2004, S. 163-178..

11 Repa, Milan. 19. stoleti v nds: modely, instituce a reprezentace, které pretrvaly. Praha: Historicky Gstav,
2008.

12 podracky, Vlastimil. Obcanska obroda: konzervativni pohledy na problémy soucasného svéta. Olomouc:
Votobia, 2003. S. 133.
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nemohla pIn¢ spoléhat na to, Ze ji celozivotni zabezpeceni poskytne manzelstvi. Odtud podle
L. Hakové!® prameni snaha Zen po samostatném uplatnéni vV zaméstnani, stejné jako po
odpovidajici ptipravé k nému. Naproti tomu muzim bylo umoznéno, aby si narokovali
prostor pro rozvoj své vlastni osobnosti a schopnosti a zaroven, aby rozhodovali a mysleli
sami za sebe. Méfitkem ovliviiujicim spolecnost se staly penize. Muzi chodili do prace
a vydélavali. Zeny pak byly na svych manzelich zavislé, a to i kdyZ samy neziidka velice

tézce pracovaly. Kromé konzervativniho ptlisobeni tradic a urcité setrvacnosti, jez

vvvvv

nerovnopravnosti vnimat také uréitou ,,svévoli vlady* 14

Takzvand genderova polarizace, jez zdUrazinuje naprogramovani muze a zZeny
Kk rozdilnym rolim, je tak zaloZena na ptesvédceni, ze Zeny a muzi se lisi a Zze spole¢nost je
usporddana prave na zaklade téchto odlisnosti. Pfedpoklada zaroven, Ze Zena mé byt muzi
podiizena (jde o takzvany androcentrismus). Genderova polarizace se dotyka také soukromé
a vefejné sféry, kdy je zena spojovana s domovem a rodinou a muz naopak s aktivitami
realizovanymi vyhradné mimo domov.

Tato polarizace se dotykala jiz antické spolecnosti, kdy byla zvlast’ vymezovéana
soukroma oblast a zvIast' vefejna ,,polis“. Zatimco prvni oblast byla spojovana vylucné
s zenami, druha byla asociovana zejména s politikou, spravedlnosti, pravem aj. — a tudiz jen
s muZzi. Tento model se pak postupem casu stal natolik univerzalnim, Ze jej na pielomu
osmnactého a devatendctého stoleti v podstaté univerzaln€ piijimala také burZoazni
spole¢nost. S modelem odd¢lenych sfér pracoval v obdobi sedmdesatych a osmdesatych let
minulého stoleti také vyzkum dé&jin Zen v zapadoevropské a americké historiografii (zejména
anglosaské), jenZ zkoumal promény socialnich konstrukti zenstvi a muzstvi (chapané jako
vztah d&jin Zen a takzvané ,Gender History*). Kli¢ové prace z anglosaské oblasti®® se
vénovaly zejména obdobi modernizace.

Do t¢é doby nejintenzivnéji vSak byla Zenska otazka promyslena a probirana ve druhé
poloviné osmnactého stoleti. Zminit 1ze na tomto misté francouzského osvicence, demokrata
a ideologa revolu¢ni maloburzoazie, Jean Jacquese Rousseaua (1712-1778), jenz hlasal, ze

Zena je praveé takovym ¢lovékem jako muz, a proto ma stejné jako i on pfirozena prava. Zcela

13 Hakova, Libuse. ,,Zena a jeji postaveni ve spole¢nosti“. Encyklopedie.soc.cas.cz. [online]. [cit. 21. 2.
2021]. Dostupné z:
<https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/%C5%BDena_a_jej%C3%AD_postaven%C3%AD_ve spole%C4%8Dn
osti_(MSgS)>.

1 Solcova, Miroslava. Postaveni Zeny v socialistické spolecnosti. Praha: Horizont, 1984,

15 Pravé v anglosaskych zemich ma feminismus své kofeny.
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V duchu této myslenky pak prosazoval aktivni ucast zen v politické, zejména zdkonodarné
¢innosti. Rousseau spole¢né s Voltairem a né¢kterymi dalSimi patfil k tém, ktefi ovliviiovali
treti stav, jenz vystoupil proti feudalnimu absolutistickému rezimu a ,,usiloval o emancipaci,
vétsi svobodu a o ziskani uréitého podilu na politickém rozhodovani«.*®

Pojetim zenské role, zenské psychiky a vychovou zeny se Rousseau zabyval mimo
jiné v paté casti svého pedagogického spisu nazvaného Emil, ¢ili, O vychovani z roku 1762,
jenz zac¢ina slavnym popisem sexualni diference a totoznosti. ,,Ve vSem, co nesouvisi
s pohlavim, je Zzena muz... Ve vSem, co s pohlavim souvisi, jsou zZena a muz ve vsech
ohledech spiiznéni, ale odlisni.“!” Kromé& toho dale prohlasoval, Ze ,muZ je muZem jen
v urcitych chvilich, Zena je Zenou po cely zivot, [...] vSechno ji neustdle pfipomind jeji
pohlavi“ '8

| kdyz tak Rousseau apeloval na pfirozend prava obou pohlavi, nikdy nebyl
zastancem rovnosti mezi muzem a zenou. V celém spise se napiiklad argumentuje, Ze
ptirozené rozdily mezi pohlavimi,,...nachdzeji reprezentaci a zobecnéni ve formé moralnich
rozdili, které spole¢nost miize smazat jeding ke své Gjmé“.!® Zatimco Zena se podle
Rousseaua bez muZe neobejde, muz bez ni ano. Své stanovisko pfitom stavél na
predpokladu, Ze i kdyz jsou zena a muz pro sebe vzajemné stvofeni, jejich oboustranna
zavislost jednoho na druhém vykazuje celou fadu rozdili. Muz je na Zen¢ zavisly pouze
svymi Zadostmi. K nim vSak Zena piidava také své vlastni potfeby. Rozdilnost pohlavi by
pfitom méla reflektovat také vychova obou pohlavi. Zeny podle né&j maji blize k p¥irodé nez
muzi a zaroven s tim napiiklad haf ovladaji své pfirozené touhy. Ve vztahu k muzim proto
maji byt nejen skromné a poslusné, ale zarovenn by mély vychazet vstfic jejich pfanim
i potfebam.20%
Z hlediska vyvoje feminismu se dle autorti zabyvajicich se historii feminismu

(naptiklad Renzetti, Curran 2003,%2 Havelkova 20042%) zpravidla rozliuji tii viny, které jsou

18 Malinska, Jana. Do politiky pry Zena nesmi — proé?: vzdélani a postaveni Zen v éeské spolecnosti v 19. a na
pocatku 20. stoleti. Praha: Libri: Sociologické nakladatelstvi, 2005.

17 Rousseau, Jean Jacques. (1926). Emil, ¢ili, O vychovani. Olomouc: R. Promberger. S. 199.

18 Tamtéz, S. 206.

19 Laqueur, Thomas Walter. Rozkos mezi pohlavimi: sexudlni diference od antiky po Freuda. Praha: Univerzita
Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2017. S. 273.

20 pPlhakova, Alena. Déjiny psychologie. Praha: Grada, 2020.

2L S obdobnymi nazory na predurdenost Zzenského osudu piirodni nutnosti se Ize setkat také u celé fady
mysliteltl ve dvacatém stoleti, zvlasté u Freuda ¢i Junga.

22 Renzetti, Claire M., Curran, Daniel J. Zeny, muzi a spolecnost. Ptel. Luka$ Gjuri¢. Praha: Karolinum, 2003.
2 Havelkova, Hana. (2004). ,,Prvni a druhé vina feminismu: podobnosti a rozdily“. In ABC Feminismu. Eds.
Jana Valdrova, Lenka Formankova, Kristyna Rytifova. Brno: Nesehnuti, S. 169-183.
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blize rozebrany v nasledujici podkapitole. Kupiikladu Ch. H. Sommersova®* viak hovoii

pouze o dvou vlnach feminismu.

2.4 T¥i viny feministického hnuti

V souladu s obecné pfijimanou periodizaci Zenského hnuti probihala prvni vlna
feminismu,?® jez piinesla vyznamné pokroky v oblasti pravni i vefejné emancipace Zen
(a vytvotila tak novou politickou identitu Zeny), v obdobi od posledni tietiny osmnactého
stoleti ptiblizné¢ az do roku 1830. Jeji Celni piedstavitelky usilovaly o to, aby jim byla
priznana zakladni prava, jez moderni spolecnost sice deklarativné pfisuzovala ,,vSem lidem*
(blize viz Francouzska deklarace), ve skutecnosti vSak jen vybrané ¢asti muzi a ani jedné
jediné 7end.?® Zenam se tehdy jednalo o pfiznani nejzakladngjsi lidskych prav (Sasto ve
spojeni s tradi¢nimi rodinnymi hodnotami), tj: prava volit, prdva na vzd¢lani a prava na
majetek. Zakladem pro vSechny tyto pozadavky se vSak stalo pravo svobody pro zeny, jez
spocivalo predevSim v moZnosti rozhodovat o své osobé nezdvisle na druhych, tj. byt
skute¢nym ,,vlastnikem* své osoby. ,, Tim vSak zeny nebyly ani de iure — okamzit€ to zjistime
pohledem na obcanské zakoniky pfijimané na zacatku 19. stoleti — ani de facto —
neumoziiovala to sama o sobé jiz absence prava na majetek.*?’

Poprvé masové se svymi pozadavky Zeny vystoupily v rdmeci Velké francouzské
revoluce (pfednesly je Konventu, tedy nejvy$$imu zakonodarnému a vykonnému organu ve
Francii od 20. zati 1792 do 26. fijna 1795). Smutnym vysledkem vSak bylo jen dalSi omezeni
prav Zen. V Anglii od roku 1900 bojovaly za rovnopravnost také takzvané sufrazetky (z angl.
suffrage — volebni pravo), jejichz protesty byly namifeny pfedevsim proti tomu, Ze anglicka
vlada bojkotovala pozadavky zen a ze parlamentni vybor dlouhodobé a zamérné zdrzoval
projednani navrhu na volebni pravo anglickych Zen.

Prvni, velmi dlouhd vlna, jez koncila v Sedesatych letech, tak umoznila jak
evropskému, tak i americkému Zenskému hnuti v Sedesatych letech minulého stoleti prenést

diraz z vetejné sféry do sféry soukromé, ,,respektive piijit s redefinici do té doby platného

24 Sommers, Christina Hoff. Who Stole Feminism?: How Have Betrayed Women. New York: Simon &
Schuster, 1995.

25 Prvni vlna feminismu je rovnéZ oznagenim pro obdobi, kdy paralelné s konstituovanim feminismu v zdpadni
spole¢nosti pronikaly ideje zenské emancipace rovnéz do spolecenskych véd.

% Havelkova, In Valdrova, Formankova, Rytifova, cit. dilo, S. 170.

27 Tamtéz. S. 170.
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pojeti obou sfér.28 V dané souvislosti je proto mozné hovofit o po¢atku takzvané druhé viny
feminismu, oznacované také jako neofeminismus, jenz byl velmi levicovy a v mnohém
vychézejici z marxistickych konceptt.

Zatimco podoba prvni vlna byla spojena s bojem Zen za volebni pravo, druhd vina
feminismu (od sedmdesatych let minulého stoleti) uzce souvisela s takzvanym novym
socialnim hnutim Sedesatych let minulého stoleti, ,,kdy zacaly feministické proudy razit tezi,
ze pri¢inou nerovnopravného postaveni zen je rodina, a pozadovaly postaveni, jaké nalezi
muzim*“.?® Podle B. Osvaldové® pak druha vlna kromé neomarxismu souvisela také
s liberalni atmosférou piislusnych let, s reakcemi na vietnamsky konflikt, stejné jako
I S hnutim hippies, studentskymi boufemi, masovymi pochody proti rasismu, rozvijejici se
ochranou mensin a jejich sebeuvédomovanim (homosexudlni a lesbické komunity
nevyjimaje). Soustfedila se tudiZ na otazky jako je srovnatelny plat za stejnou praci,
osvobozeni od sexualniho a fyzického nasili ¢i také ptistup k antikoncepci, interrupci a péci
o déti. ,,Zaroven se v tomto obdobi zrodila feministicka teorie, tak jak ji dnes zname, a to
z feministickych publikaci a v disledku vzniku nové zfizenych programti zaméfenych na
zenska studia. 3!

Naproti tomu tieti vina feminismu, o niz se hovoti od devadesatych let minulé¢ho
stoleti, se soustiedila na zruseni bipolarni kategorie muz — Zena, pficemz v tomto kontextu
zohlednuje toliko vylucénost identit a zaroven s tim se snaZi zajistit rovnost v primarni
tirovni.®? Charakteristikou tfeti viny je rovnéz fakt, e se pomérné citelné vymezuje vici
zaméteni druhé viny vyhradné na situaci zdpadni béloSské stiedostavovské heterosexualni
zeny. V dané souvislosti proto opakované zduraznuje, Ze postaveni zeny nesouvisi jen
s otazkou pohlavi, ale rovnéZ i s mnoha dal$imi aspekty mezi néz P. Dogekalova et al.® fadi

etnicitu, sexudlni orientaci, naboZenstvi ¢i spoleenskou tiidu.

28 Gelnarova, Jitka. ,,Feminismus®. In Uvod do politologie. Et al. Pavla Docekalové. Praha: Grada, 2010, S.
245-254. S, 247.

29 Cabada, Ladislav, Kubat, Michal. Uvod do politické védy. Plzen: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales Cenék,
2007. S. 164.

30 Osvaldova, Barbora. Ceskd média a feminismus. Praha: Libri, 2004.

31 Horn, Claire. ,Kratka historie feministické teorie“. In Feministky nenosi riiZovou a jiné IZi. Ed.
Scarlett Curtis. Pfel. Nika Exnerova. Praha: CooBoo, 2019, S. 298-316. S. 310.

32 Baslarova, Iva. ,,Nemrtva televize, nemrtvy gender = Undead TV, Undead Gender®. Iluminace, 2008, ro¢.
20, ¢.72,S.170-173.

33 Gelnarova, In Et al. Dogekalova, cit. dilo.
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2.5 Vyznamné osobnosti hnuti

Muze byt muz feministou? Alespoi ¢aste¢nou odpovéd’ na tuto otdzku nabidla anketa
zvefejnéna na internetovém blogu ThinkGender.eu, jez mapovala jak nazory ¢lent redakce,
tak 1 hostll. Vladimir, jeden z ¢lent redakce, na tuto otdzku odpovédél nasledovné: ,,Muz
také muze byt feministou, stejné jako mize byt ¢lovek bilé barvy pleti bojovnikem, ¢i
dokonce iniciatorem hnuti za zrovnopravnéni ¢ernochtl. [...] Zda se byt nezbytné nutné
otevfit se a integrovat muze do boje proti neustale se vyskytujici nerovnosti. Feminismus
bez muzii zmize mnohem méné nez feminismus zaclenujici muze do oteviené a kritické
spolecenské debaty*.3* M. Vodrazka® pfi té ptilezitosti dokonce konstatuje, Ze feminismus
muze byt pro muze tou vibec nejradostnéj$i formou intelektudlni a télesné emancipace,
»protoze po nékolika tisiciletich se patriarchalni kategorie 'otce' stala nezvratné soucasti
déjin byti jako 'rozkladu a odlehcovani', a je tedy nihilistickou hodnotou par excellence.

Z toho samého diivodu bude také mezi nejvyznamnéj$imi osobnostmi feministického
hnuti nejprve jmenovan pravé muz, a to konkrétné anglicky liberalni filozof, historik,
poslanec a rovné€z i zastance Zenské emancipace —J. S. Mill. Pravé Mill se jiz v devatenactém
stoleti pocital k nejvyznamnéjsim stoupenciim feminismu, a to mimo jiné proto, zZe na padé
parlamentu zapocal mnoho desitek let trvajici boj o ucast zen v politickém zivoté. Zakon
usilujici o volebni pravo zen zde poprvé predstavil jiz v roce 1866.%¢ O tii roky pozdgji, tedy
v roce 1869, pak ve spolupraci se svou zenou vydal spis The subjection of women (v ¢estiné
vysel v ptekladu Ch. Masarykové pod nazvem Poddanstvi Zen). Toto jeho ocetiované dilo,
Vv némz pozadoval Giplnou rovnopravnost muze a Zeny pied zékony burzoazniho statu, bylo
S nadSenim akceptovano také eskymi feministkami devatendctého stoleti (kupfikladu T.
Novékova o ném informovala K. Svétlou, stejné jako i E. Krasnohorskou aj.)*” a ovlivnil
I T. G. Masaryka. Mill mimo jiné zastaval nazor, ze rovnopravné postaveni muze a zeny ve
spolecnosti na jedné strané ptispéje ke zvySeni civilizace a na stran¢ druhé celkové posili

spolecenskou mravnost. ,,Vyvodil dany zavér z ocekavani, ze vliv Zen bude povzbuzovat

% Vladimir. In ,MaZe byt muz feministou?. Thinkgender.eu. [online]. [cit. 2. 2. 2021]. Dostupné z:
<http://thinkgender.eu/blog/2013/04/11/muze-byt-muz-feministou/>.

%5 Vodrazka, Mirek. DeCivilizace: vybor esejii z let 1990-2007 na téma undergroundu, chaosu, feminismu a
transgenderu. Cerveny Kostelec: Pavel Mervant, 2007. S. 220.

3 Curtis, Scarlett. Jak hbité& reagovat na viete¢né otazky. In Ed. Curtis, cit. dilo, S. 188-192. S. 191.

37 Osvaldova, cit. dilo.
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ohleduplné a vybrané chovani muzi, posili socidlni citéni, ohled na slabsi a také zvysi boj
a uspéch boje proti valce.*®

Zenské zajmy vprvni viné hijila také jedna zprvnich feministek — M.
Wollstonecraft. V roce 1972 ji v Anglii vySla kniha pod pfizna¢nym nazvem Vindication of
the Rights of Woman (v ¢estiné publikovana jako Obhajoba zZenskych prav), jiz v podstaté
zalozila na apelu na rozvijeni vzdélavani zen v novodobém slova smyslu. ,,Neni vylouceno,
ze v této ceste intuitivné spatiovala cil zrovnopravnéni pti zachovani nékterych starych (téch
uslechtilych) specifik svéta zen.“®® Celé nasledujici ptlstoleti pak anglické, stejné jako
I francouzské feministky povazovaly tento (nejen) literarni pocin témét za svou Bibli. P.
Horska tento jeji olbiimi uspéch pfigita zejména skutecnosti, ze k problému spolecenské
nerovnosti Zen piistupovala prfedevsim jako k otdzce moralky a kulturni trovné spolecnosti
bez narokd na jakékoli vyuziti v politice. Wollstonecraft ve své knize zminovala, Ze nelze
oc¢ekavat ctnost od zen, paklize se uréitou mirou nestanou nezavislé na muzich. Stejné tak je
podle ni marné ocekavat silu pfirozené néklonnosti, jez by zZen Cinila dobré matky
a manZzelky, dokud se nestanou skutecné nezavislymi na svych manzelich. Do té doby budou
veskrze mazané, uzkoprsé a sobecké, podotyka dale.*

Za predchiidkyni druhé viny feminismu pak byvéa oznacovana druzka vyznamného
francouzského existencialistického filozofa J. P. Sartra, romanopiskyné, esejistika,
dramaticka a rana feministka — S. de Beauvoir. Beauvoir ve své proslulé sociologické knize
(dvoudilném spise nazvaném Druhé pohlavi) z roku 1949, kterou vydala v dobé po
ideologickém otepleni ve druhé poloviné Sedesatych let devatenactého stoleti, pojednavala
predev§im o postaveni Zeny. Hodnotila identitu Zeny jako néco, co ji bylo vnuceno, co
jednoduse zbylo poté, co si muzi jiz rozebrali vie, co rozebrat §lo. Zena se tak Zenou stava
az vprocesu socializace.*? Znama je vsak Beauvoir také svymi autobiografickymi
reminiscencemi (pocinaje Pamétmi divky z dobré rodiny z roku 1958).

K dalSim vyznamnym predstavitelkdm druhé viny naleZely také B. Friedan, K.

Millet, J. Mitchell ¢i G. Greer. Prvni jmenovana, B. Friedan, v roce 1963 vydala knihu

fazenou mezi dila feministické klasiky, jiz nazvala Zenska mystika. Také jeji myslenky

38 Bure$ova, Jana. ,,Vztah T. G. Masaryka ke spole¢enskému uplatnéni zen. In T.G. Masaryk a socidlni otdzka:
sbornik prispévkii z IX. semindre Masarykova muzea v Hodonine 14. listopadu 2001. Ed. Téna Martonova.
Hodonin: Masarykovo muzeum, 2002. S. 126-134. S. 126.

3 Vodakova, Alena. ,,Hodnotovy svét Zeny a jeho paradoxy*. Sociologicky casopis, 1995, ro¢. 31, &. 1, S. 39—
48.

40 Horska4, Pavla. Nase prababicky feministky. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny, 1999.

41 Cabada, Kubit, cit. dilo.

42 peprnik, Michal. Sméry literdrni interpretace XX. stoleti: texty, komentdie. Olomouc: Univerzita Palackého,
2004.
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pfedstavovaly vyznamny impuls pro feminismus druhé viny. Friedan na ptikladu béloSské
sttedostavovské zeny v povaleéné Americe poukdzala na to, ze spolecnost vnima vdanou
7enu jako automaticky preduréenou ke $tésti (a odsuzuje ji tudiz k Zivotu v domdacnosti),*®
avSak na Zenu neprovdanou, jez se rozhodne ve svém zivoté upiednostnit profesni drahu,
naopak pohlizi jako na Zenu nutné nestastnou.**

K. Millet a G. Greer pak jsou spojovany se dvéma vyznamnymi knihami z oblasti
radikalniho feminismu, které se shodné orientuji na psychologické a sexualni aspekty utlaku
zen. Millet v roce 1970 vydala knihu Politika pohlavi (nékdy do Eestiny piekladanou také
jako Sexudalni politika), kterou pak v témze roce doplnila kniha nazvana Zensky eunuch od
Greer. Greer naptiklad zdlraznovala, Ze Zeny v muzsky orientované kultufe jsou neustale
nuceny pfijimat a osvojovat si patriarchalni stereotypy, a to i v souvislosti se Zenami
samotnymi.*® O K. Millet pak E. Kalivodova* tika, Ze se ji po Beauvoir ziejmé znovu
podaftilo rozproudit feministickou teoretickou diskusi o zené a literatufe, a to pfinejmensim
na anglo-americké scéné. Jeji kniha totiz v oddile Literarni reflexe obsahovala pomérné

radikalni pfiklady feministického Cteni.

2.6 Rovnopravnost v soucasnosti

J. Siklova*" vzpomind na rok 1988, kdy se ji do rukou dostalo jedno ¢&islo
intelektualni revue Lettre Internationale, jez vydaval A. J. Liechm v Pafizi. ,,To ¢islo bylo
celé vénované postfeminismu. S hriizou jsem si uvédomila, Ze skoro vibec nic nevim
0 feminismu a jiZ je tu postfeminismus.* I v ramci zde predkladané prace je proto na misté
navazat dal$i vinou feminismu v podob¢ takzvaného postfeminismu, jenz se v popularnich
médiich objevil jiz v osmdesatych letech minulého stoleti.

Samotny pojem vSak byl konkretizovan az v letech devadesatych, a to nejen jako

diskursivni fenomén, ale i jako modni pojem v americké a britské Zurnalistice.*®*® Casto

4 Humm, Maggie. The dictionary of feminist theory. New York; London: Prentice Hall/Harvester Wheatsheaf,
1995.

4 Pospisilova, Pospisilova, In Eds. Matousek, Osman, cit. dilo.

4 Kiczkova, Zuzana. Priroda, vzor Zena!?: Hladanie alternativ v ekofeminizme. Bratislava: Aspekt, 1998.

4 Kalivodova, Eva. ,,Metafora Zeny: idealizace ¢i hyenizace?* In Ponorena do Léthé: sbornik vénovany cyklu
prednasek Metafora zeny 2000—2001. Eds. Blanka Knotkova-Capkova, Eva Kalivodova. Praha: Univerzita
Karlova, Filozoficka fakulta, 2003, S. 26-42.

47 Siklova, Jifina. ,,Unava z vysvétlovani IL“ In Ed. Noe, cit. dilo, S. 128-140.

4 Tasker, Yvonne. ,,Feministickd politika a postfeministick4a kultura = Feminist Politics and Postfeminist
Culture®. lluminace, 2008, Ro¢. 20, C. 4, S. 113-131.

490d devadesatych letech minulého stoleti se totiz britska a americkd Zzurnalistika stale vice orientuji na zenské
konzumentky.
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byva tento notné slozity koncept definovan také jako jakasi vnitiné protimluvna
anejednozna¢na reakce na zmény, které pfinesl feminismus. Podle M. Vodrazky™ pak
postfeministické krédo vyjadiuji slova jedné zastankyné alternativniho zivotniho
technostylu: ,,Potiebuji upln¢ nové, posthumanni té€lo“. Toto pro mnohé v podstaté nejasné
vyjadieni komentuje zndma americkd postfeministka J. Butler, kdyz tikd, Ze podstata téla
neni bytost, nybrz pohybliva hranice. Postfeminismus c¢asto charakterizuji také tii litery
, W Women Want to be Women (Sesky Zeny chtéji byt Zenami.).

V ramci postfeminismu jsou nejcastéji diskutovany tti kategorie postaveni Zen: (a)
rovnopravnost, (b) stejnost, (¢) rozdilnost. Z téhoz divodu se tak nejvyraznéji dafi
prosazovat feministkam, které hovoti vyhradné za urcitou uzkou skupinu Zen. V soucasnosti
se témeéf nevyskytuje feministické Skola, jez by shodné reprezentovala zeny vSech kategorii
(4. reprezentovala je univerzaln¢). Ptikladem jsou reprezentantky cernych Zen, které se
nanejvy$ kriticky vyjadiuji k oficidlnimu feminismus, nebot’ podle nich absolutné
nezohlediuje jejich specifické problémy a je az ,,pfili§ bily“. Dale ekofeminismus, jehoz
hlavni myslenkou je, ze devastace Zivotniho prostfedi ptedstavuje vysledek patriarchatu,
zase vini muze z toho, ze se kvuli odcizeni od pfirody stali nejveétsimi sktdci ekosystémul.
,»0dcizili se od vychovy déti, od domova, mezilidskych vztahii. Vysledkem pak je, ze muzi
se stali pany jak p¥irody, tak Zen, které si podmarnovali.“*! Neméné radikalni kofeny ma téz
moderni ,,politicky korektni feminismus®, oznaovany nckdy také jako ,.gender/ovy
feminismus®. Jednd se o jeden ze zakladnich pilifh ideologie ovladajici instituce i pravni
ramec celé Evropské unie. Jak s trochou nadsazky konstatuje T. Biichacek,>? ,,posedlost
unijnich pokrokait genderem je bezmezna“. Feministky zastupujici tohoto hnuti totiz usiluji
o jakousi ,,rekonstrukci® prakticky vSech spolecenskych instituci tak, aby se staly genderové
neutralni — a tudizZ i1 politicky zcela korektni.

J. Zvétina pak zdlraziuje, Ze zejména mnozi publicisté nejsou s to rozliSovat mezi
hostilnim feminismem na jedné strané€ a snahou mnohych Zen a muza odstranit diskriminacni
postoje nékterych lidi a instituci. Pfesnéji konstatuje, Ze ,,se zapadem za lepsi postaveni Zeny
ve spolec¢nosti mé radikalni feminismus malo spole¢né uz proto, Ze zpravidla podnécuje

nikoli pozitivni a kooperativni postoje, ale spiSe zlost a nezavislost. Z hlediska

50 Vodrazka, cit. dilo, s. 210.

51 Kohak, Erazim. Zelend svatozai. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2000. S. 126.

52 Btichacek, Tomas. ,,Evropska unie v zajeti genderu®. Brichacek.blog.idnes.cz. [online]. [cit. 12. 2. 2021].
Dostupné z: <https://brichacek.blog.idnes.cz/blog.aspx?c=605516>.
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ptirodovédeckého je hlavnim nedostatkem feminisma fatdlni podcenéni biologickych
zakladt sexudlni identifikace a sexualni role*.>

Jelikoz jsou zeny i muzi ¢leny diferencované populace (a to z hlediska rasy, barvy
pleti, narodnosti, ndbozenstvi, socidlniho postaveni aj.), l1ze jen velice obtizné¢ vytvofrit
feministickou ideologii, jez by byla s to nalézt pro vSechny tyto aspekty jednoho spole¢ného
jmenovatele. ZlepSovani socidlniho postaveni zen ve vyspélych zemich by tak mélo byt
V soucasnosti pfedev§im odrazem jejich vlastni iniciativy a ambici. Jina situace ovSem

panuje Vv zemich rozvojovych, kde jsou zeny stale ostrakizovany, a to z duavodu

nabozenskych, kulturnich ¢i politickych.

2.7 Dulezité udalosti roku 2020

Také uplynuly rok 2020 se nesl ve znameni mnoha prilomovych a dramatickych
udalosti, a to samoziejm¢ i v oblasti, jiz se zaobira i zde prezentovana bakalarska prace.
Zajisté je potieba zminit jednu z nejvétsich bitev za reproduktivni spravedlnost a bezpecny
ptistup k interrupcim (a zaroven nejvetsi mobilizaci polského feministického hnuti viibec).
I kdyz se rok 2020 nesl ve znameni pandemie koronaviru (COVID-19), od pouli¢nich
protestl presto feministicka hnuti odmitala upustit. Nekteré udélosti se dokonce nesly ve
znameni historického vitézstvi.

Krom jiného se napfiklad podafilo zlegalizovat interrupce v nejveétsi
latinskoamerické zemi, v Argentiné. Agentura Reuters napsala, Ze toto rozhodnuti by mohlo
udat ton pro posun v pifpadé interrupci v celé konzervativni Latinské Americe.>* Rovnéz se
povedlo kriminalizovat Zenskou obtizku v Studanu, kterou nyni Sudan na zakladé nové

pfijatého zékona tresta aZ tiemi lety v&zeni.

3 DAMSKA MODA A FEMINISMUS, DVE STRANY JEDNE
MINCE?

Prvni kapitola, jez obecné pojednavala o vyznamném sociologickém fenoménu

V podobé feminismu, je zaroven 1 vstupem do druhé kapitoly, v niZ je hlavni diraz kladen

53 Zvé&fina, Jaroslav. ,,Feminismus a jeho soucasné polohy*. Cdk.cz. [online]. [cit. 12. 12. 2020]. Dostupné z:
<https://www.cdk.cz/feminismus-jeho-soucasne-podoby>.

% Misculin, Nicolas, Sigal, Lucilia. ,,Argentina lower house approves landmark bill to legalize abortion*.
Reuters.com. [online]. [cit. 12. 12. 2020]. Dostupné z: <https://www.reuters.com/article/argentina-abortion-
idUSKBN28K18S>.
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na propojeni feminismu a mody. V prvni €asti je nabidnut pohled na roli feminismu
Vv propagaci ddmské mody a predstavy vybrané osobnosti modniho svéta, které se vyznamné
zapsaly do historie i soucasnosti feministického hnuti. Zminény jsou také nékteré vyrazné
zmény v nékolika poslednich letech. Dale se prace zabyva predevsim znackou Victoria’s
Secret, ktera byla v minulosti zndma ptredevsim prezentaci dokonalosti, a to jak designem
obleceni a spodniho pradla, tak také vzhledem svych modelek. Prace se dile zamétuje na
vyvoj reklamy spodniho pradla u rtiznych znacek a designért, kteii dali podnét k novému
pohledu na Zenskou krasu pravé zminované spolecnosti Victoria’s Secret. Zavér druhé
kapitoly se zabyva konkrétnim vyzkumem ceské spolecnosti Zen a jaky vliv na né¢ ma novy
trend plus-size modelek. Vyzkum je nasledné ptenesen do budouciho vyvoje tohoto typu

propagace a reklamy a jeji ocekdvané pfijeti spole¢nosti v ramci ¢eského trhu.

3.1 Role feminismu v propagaci damské médy

Nigerijska publicistka a spisovatelka Ch. Ngozi Adichie® ve své eseji sepsala patnéct
ruznych rad a doporuceni, které¢ by méla své dceti predat kazda matka, jez si pfeje vychovat
skute¢nou feministku. V jednom z doporuceni piimo fika: ,Jestli se rada li¢i, nech ji, at’ se
klidng 1i¢i. Jestli ma rada mddu, nech ji, at’ se klidné paradi. Ale jestli nema rada ani jedno,
taky ji nech. Vychovavat ji v duchu feminismu neznamend nutit ji, aby zavrhla Zenskost.
Feminismus a Zenskost se vzajemné nevyluéuji a tvrdit opak je myzogenie. Zeny si bohuzel
zvykly stydét se, kdyz se vénuji néemu, co je tradi€né vnimano jako Zenska zaleZitost,
napiiklad moda nebo liceni, a omlouvat to*.

Z. Bubilkova®® se pak ve své knize Politici v pressu: Frekvence 1 zamysli nad tim,
Ze si vétsina Ceskych muza piedstavuje feministku jako starsi, zcela neptivabnou Zenu, které
si muZi nev§imaji a ona je proto mlati destnikem.

Moda a feminismus se vSak vylucuji opravdu jen zdanlivé. Na mddu lze totiz pohlizet

v zasadé dvojim zpiisobem: (a) jako na svét, jenz na Zeny klade nesmysIné naroky,>’ ale

% Ngozi Adichie, Chimamanda. Mild ljeawele, aneb, Feministicky manifest v patndcti doporucenich. Piel. Petr
Stadler. Brno: Host, 2018. S. 64.

% Bubilkova, Zuzana. Politici v pressu: Frekvence 1. Praha: K, 1994.

57V dané souvislosti nelze opomenout ani zemé, kde $atnik zen diktuji pfedstavy a nazory politikil. V roce
2020 napiiklad Kambodza ptedestiela, ze chysta specialni zakon, jenz by zendm zakazoval nevhodné oblékani
na veftejnosti. Pokud by byl zékon schvalen, politici by museli udélit pokutu kazdému (tedy nejen zendm), kdo
se obléka nespravné. Zeny by tak nové nesmély nosit ani ,,piili§ kratky* odév, ani ,,prithledné oble¢eni
(Blomberg, Matt. ,,Law to ban ‘inappropriate’ dress in Cambodia seen threatining women's freedoms*.
Reuters.com. [online]. [cit. 13. 11. 2020]. Dostupné z: <https://www.reuters.com/article/us-cambodia-women-
law-trfn-idUSKCN24W25K>.
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I jako na (b) na svét, jenz jindy dokaze zenam dodat silu a chut’ bojovat za rovnopravnost.
Predstava feministky, jez se zcela programové nezajimé o svlij vzhled, je tak nepravdiva
a zjevn¢ odporuje skute¢nosti. Je to stejné€ naivni apriorni pfedstava, zjednodusené schéma,
vSeobecné piijimana pololez a polopravda, jako ta, ze mdda je jen netiprosné soukoli, v némz
jsou zeny drceny, nebot’ jim je prostfednictvim médy diktovano, jak maji ¢i nemaji vypadat.

Je sice pravdou, Ze v minulosti se mdda netésila nejlepsi povésti, pficemz na ni bylo
V podstaté pohlizeno jako na néstroj zenské i muzské rafinovanosti, jak snadno zneuzit
k nekalym ucelim to, co se docela stiizlivé nazyva odév. Nikdy ji rovnéz neslouzilo piilis
ke cti, Ze se stavala nanejvy$ ulinnym prostiedkem ke zdiiraziiovani a prohlubovani
spoleCenskych rozdila atd. Na druhou stranu vSak byla moda neziidka provazana s Zivotnimi
postoji, filozofii a politikou (a to i s tou, ktera se vztahovala k hnuti za rovnopravnost zen).
Napiiklad M. Burianova®® proto shledava, ze denni méda dvacatych let minulého stoleti
souznéla se zasadami demokracie a rovnopravnosti. Zeny tak se zna¢nym zpozdénim
nasledovaly muze, ktefi hierarchickou nerovnost v odivani odhodili jiz v devatenactém
stoleti.

V nésledujici podkapitole jsou blize ptedstaveny nékteré vyznamné osobnosti
Z oblasti mody, které svou tvorbou a zivotnimi postoji sehraly zasadni roli pti prosazeni se

zeny ve spole¢nosti.

Coco Chanel — jedna z nejvlivnéjsich postav Zenského hnuti po prvni svétové valce

Americky casopis Time Magazine zatadil C. Chanel (G. Chanel) mezi sto
nejvlivnéjsich osobnosti minulého stoleti (a to navic jako jedinou z mddni branze). Hlavni
pohnutkou tvorby i Zivota této slavné a uznavané francouzské modni navrharky byla
»revolta® spolu s odvahou byt jind, byt sva. ,,gaty, které Chanel navrhovala, byly svého ¢asu
pfimo revoluci. Navrhovala novou funkéni médu s jemnymi liniemi a bez tehdy obvyklych
ozdob. 'Poprvé', piSe se v jeji biografii, 'nespocivala revoluce v damské modé v pridavani
mali¢kosti, nybrz v naprosté nutnosti viechno hravé odstranit'.*>®
Sama Chanel se vSak za feministku nepovaZzovala, stejné¢ tak nebyla ani typickou

sufraZzetkou své doby. Z¢asti se ji ovSem podafilo osvobodit Zeny od genderovych

stereotyptl. Ucastnila se hnuti za Zenskou emancipaci a v souvislosti s tim vytvatela také

% Burianova, Miroslava. ,,Charlestonky pro moderni zenu“. In Mdda v kruhu asu: Retro — 200 let inspiraci.
Et al. Miroslava Burianova et al. Praha: Narodni muzeum: Grada, 2016, S. 93-114.
%9 Zitelmann, Rairner. Proc jsou tispésni lidé ispésni. Praha: Grada, 2012. S. 61.
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novy odévni styl inspirovany prvky muzského odévu.®’ Navrhovala pro zeny, které vypadaly
chlapecky, byly emancipované, vyznavaly unisexovy vzhled, tancily tango a charleston, ¢as
od casu si dopialy opium a libila se jim Cocteauova a Picassova tvorba. ,,Nosily kratké,
muzské ucesy, panska saka a kravaty, kalhoty a volné Saty s Sokujici délkou ke koleniim,
bez rukavil, zato s tfasnémi ve stylu charlestonu. !

Chanel odmitala pfijmout korzet jako staronovy trend, pficemz radéji predstavila
kolekei jednodussich, volnéjSich Sat. Také proto se dodnes fadi mezi navrhare, jimz je
pfipisovana zasluha za odstranéni korzetu z Zenského Satniki (dale spolu s M. Vionnet ¢i P.
Poiretem aj.).%? Podle H. Vaughana® navic na tom, Ze osvobodila Zeny z korzetu, vydélala
bé&hem prvni svétové valky v letech 1914-1918°% hotové jméni. Kromé korzetu se pak jejim
vlastnim pfi¢inénim z damské mody zcela vytratily také dlouhé sukné omezujici volny
pohyb Zen.®® V roce 1926 pak Chanel navrhla takzvané malé Eerné Saty, tj. jednoduché saty
vhodné pro kazdou denni i vederni piileZitost. Zena v nich tehdy (a i dnes) mohla stravit
celou pracovni dobu, volny ¢as nebo se v nich po praci vydat na vecirek ¢i drink s prateli.
»Jednoduché a dostupné Saty Coco Chanel se staly synonymem moderni Zeny, jejiZ
postaveni se znacné€ proménilo. Byl to demokraticky odé€v, ktery svou jednoduchosti opustil

dosavadni trend odévu coby symbolu spolecenského postaveni a bohatstvi.*%®

Mary Quant — Zena, ktera vynalezla minisukni, symbol emancipace a uvolnénych

Sedesatych let

K. Pacner®’ zmitiuje vynalez minisukné, kterou britska modni navrhaika M. Quant
objevila vroce 1965 a nosila spuncochovymi kalhotami (tedy rovnéz s vynalezem
Sedesatych let minulého stoleti) a holinkami s nizkym podpatkem,® ve své knize nazvané

Osudové okamziky XX. stoleti: udalosti, které zasadné ovlivnily nas svet. ,,Uvédomila si, jak

80 Kybalova, Ludmila. Doba turnyry a secese. Praha: NLN, Nakladatelstvi Lidové noviny, 2006.

61 Vaughan, Hal. Tajnd valka Coco Chanel. P¥el. Jana Chartier. Praha: Mlada fronta, 2017. S. 46.

62 Burianova, Miroslava. ,,Estetika korzetd a krinolin®. In Et al. Burianova, cit. dilo, S. 45-64.

8 Vaughan, cit. dilo.

8 Prvni svétova véalka dramaticky zasahla do boje o ob&anska a politicka prava zen. Miliony Zen po celé Evropé
byly nuceny nastoupit na mista muzi do muni¢nich tovaren a do riznych hospodarskych odvétvi. A korzet by
jim pfi této tézké manudlni praci pouze piekazel. Po valce jim pak vlady nékterych zemi ,,daly z vdéEnosti
volebni pravo (Svoretiova-Kiralyova, Blanka. Zena 20. stoleti ve svété prace: pohled na zaméstnanou Zenu
V modernim svété. Praha: Prace, 1968.).

8 Mintalova-Zubercova, Zora. Vsetko okolo stola. I. Martin: Vydavatel'stvo Matice slovenskej, 2008.

6 Burianova, Miroslava. ,,Charlestonky pro moderni Zenu®. In Et al. Burianova, cit. dilo, S. 93-114.

87 Pacner, Karel. Osudové okamziky XX. stoleti: uddlosti, které zdsadné ovlivnily nas svét. Praha: Plus, 2018.
88 Kubatova, Helena. Sociologie Zivotniho zpiisobu. Praha: Grada, 2010.
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je obtizné pro studentky v dlouhych suknich dohdnét autobus. Pfivlastnila si napad
francouzského navrhate Andrého Courregense, ktery vroce 1964 zkratil sukné 20

1.6% Kratka sukné viak nebyla pouze

centimetri nad kolena, ale nijak ho nerozvinu
praktictéjsi a pohodIngjsi, ale byla rovnéz jasnym prohldsenim Zzenskosti a vyjadienim
vzpurného gesta spolecenské revolty.

Vznik minisukné, jenz demonstroval podstatnou proménu zenského Satniku,
umoznila zejména nartstajici vina feminismu a zacinajici sexualni revoluce. V té dob¢ totiz
vyznamnou mérou vzrostl pocet studentek na univerzitach a zcela novou zkusSenost, kterou
diive zeny neprozivaly, pfinesl také vyndlez a vSeobecné rozSifeni antikoncepce.
»Nastupujici generace chtéla vykrocCit ze stinu svych rodi¢ a hledala vlastni cestu
k sebevyjadieni. Divky zavrhly stereotyp stepfordské panic¢ky, Zena méla byt naopak hrda,
isp&$na a nezavisla. A pravé minisukné méla tyto pozadavky vyjadfit.“’® Pro zenské hnuti

tim padem byla Sedesata 1éta minulého stoleti naprosto klicova.

Yves Saint Laurent a pansky smoking pro Zeny

Ke konci Sedesatych let, tedy na vrcholu sexudlni revoluce a vzestupu druhé viny
feminismu, Y. Saint Laurent doplnil své kolekce o prihledné organzové halenky a priisvitné
topy, jimiz chtél svym vlastnim, originalnim zpisobem poctit ducha té doby. Z dnesniho
pohledu by na tento pocin bylo mozné nahliZet jako na jisty projev exhibicionismu.

Zadmérem Saint Laurenta vSak bylo ptfedevS§im prosazovat genderovou rovnost
(., sexualni pritazlivost bez vulgdrnosti“’). S. Rogers’? v této souvislosti piimo fika: ,,Bylo
to riskantni, ale modely nasly odezvu v nové nalad€ sexualni svobody. Modely na mddnich
molech je predvadély bez podprsenek®. Saint Laurent Zenam nabidl rovnéZz kalhoty, a to bud’
jako zcela béznou soucast Satniku, nebo klidné i jako ¢ast vecerni toalety. V roce 1966 pak
do své kolekce zatadil také damsky smoking,”® jenz vypovidal o hfe se ziménou pohlavi

a pravdépodobné také oZivil styl, ktery si ve dvacatych letech ptisvojily extravagantni Zeny,

8 Pacner, cit. dilo, S. 533.

" Maxova, Barbora. (2014). ,Né&kdo to rad mini*. Media IKSZ. [online]. [cit. 21. 3. 2021]. Dostupné z:
<https://media.fsv.cuni.cz/2014/12/13/nekdo-to-rad-mini/>.

1 Bowles, Hamish. In Rogers, Sam. (2019, 29. &ervence). ,,7 ways Yves Saint Laurent changed the fashion
world“. Vogue. [online]. [cit. 1. 4. 2021]. Dostupné z: <https://www.vogue.in/fashion/content/how-yves-saint-
laurent-changed-the-fashion-world>.

2 Tamtéz.

73 Hlavackova, Konstantina. ,,Co se nosilo“. In Ceskd méda 1940-1970: zrcadlo doby. Et al. Konstantina
Hlavackova. Praha: Olympia, 2000, S. 60-101.
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jako byla napiiklad spisovatelka N. Cunard ¢&i tfeba herecka a zpévacka M. Dietrich.’* Ze
zjednoduSeného dobového pohledu se tehdy jednalo o vyznamné politické gesto, nebot’ Zeny

byly najednou oblékany do néceho tradiéné panského.

Jean Paul Gaultier — ,,enfant terrible“ francouzského haute couture

V osmdesatych letech jiz feminismus nebyl jen vysadou akademického prostiedi, ale
intenzivné pronikal také do oblasti popkultury. Ikonou té doby se stala predevSim
umélkyni svéta predevsim proto, ze formovala sny a samostatnost mnoha modernich Zen.
,Platila sice za radikalni feministku a sama se za ni také oznaCovala, neméla vSak nic
spolecného s témi feministkami, které zaujimaly agresivni postoje vi¢i muzim. Ve
feministickych ¢asopisech se bouilivé diskutovalo o tom, zda je Madonna skute¢né 'jednou
znich', nebo zda je spise 'zradkyni'. Pfedvadéla, jak mtize byt Zena v tradi¢nim slova smyslu
zenska a zadouci, zaroven viak silna, bojovna a sebevédoma.*"

Oporou pro jeji kiiklavy a v mnoha ohledech az extravagantni styl se Madonn¢ stal
mimo jiné francouzsky navrhar J.-P. Gaultier, jenz pro jeji turné Blond Ambition v roce 1990
vytvofil kultovni model korzetu, piesnéji korzeletu, s ikonickou $pi¢atou podprsenkou.’
Sam navrhat Madonnu vnimal jako postfeministku, jeZ pfisla na scénu az po obdobi, kdy se
palily podprsenky. Sice se chtéla oblékat sexy, ale zaroven si o tom, co a kdy si oblékne,

chtéla 1 sama rozhodovat.

3.2 Vyrazné zmény v poslednich letech

Ch. Ngozi Adichie, o niz jiz byla te¢ v pfedchozi podkapitole, je rovnéZz autorkou
knihy (knizni eseje)’’ nazvané We should all be feminists (Sesky Vsichni bychom méli byt
feministkami/feministy), ktera ji podle J. McCabe’® doslova katapultovala do pozice
mezinarodni feministické ikony. KniZni esej byla poprvé publikovana v roce 2014 a snazila

se V prvé fadé najit odpovéd’ na otazku — ,,Co vlastné v soucasnosti znamena feminismus?*

74 Méachalova, Jana. ,,Hledani ztraceného ¢asu®. In Burianova, cit. dilo, S. 11-24.

5 Zitelmann, cit. dilo, S. 62—63.

6 Vondruska, Vlastimil. Intimni historie: od antiky po baroko. Brno: MOBA, 2019.

" Kniha ptedstavuje adaptaci stejnojmenného a rovnéz velice tsp&§ného TEDx projevu z roku 2012.

8 Ed. McCabe, Jess. 30-Second Feminism: 50 Key lIdeas, Events, and Protests, Each Explained in half a
minute. Brighton: lvy Press, 2019.
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Ngozi Adichie pak v podstaté nabidla zna¢né¢ neobvykly pohled na to, co ve dvacatém
prvnim stoleti vlastné znamena byt Zenou, a zaroven své Ctenarky i Ctenafe povzbudila
k tomu, aby se nebali byt skute¢nymi feministkami a feministy.

Vyznéni tohoto poselstvi bylo natolik silné a inspirativni, ze v roce 2013 zaznélo také
Vv pisni ,, ***Flawless'* od superhvézdné zpévacky Beyoncé.”® Tento skuteéné odvazny
slogan si proptjcil také francouzsky mddni dim Dior a nechal jej natisknout na sva tricka
Z jarni kolekce v roce 2017. Zdanlivé nejprostsi prvek celé kolekce si pak krom¢ moédniho
a filmového svéta podmanil také svét politicky. Navrhatka M. G. Chiuri (o niz se hovofilo
jako o jedné z nejmocnéjsich Zen pafizské mody od dob C. Chanel) si v t€ dob¢ jen stézi
dokazala predstavit, jak velkou revoluci timto svym pocinem odstartuje. Jeji tricko se
zcela jasnym poselstvim se napiiklad zahy stalo nejfotografovanéj$im na Instagramu.
V duchu feminismu se vSak tehdy neneslo pouze piedstaveni jednoho kousku odévu
s velkym napisem. Pti bliz§im rozboru se totiz ukazuje, ze se ve feministickém duchu tehdy
nesla cela piehlidka. Hned prvnim divodem (dikazem) byl fakt, Ze se Chiuri stala vibec
prvni Zenskou navrhatkou moédniho domu Dior v PafiZi. Do té doby cely tento svét opanovali
vyluéné muzi. A dal$im divodem bylo, Ze se Cestnym hostem piehlidky stala pravé Ch.
Ngozi Adichi. Nadto i samy modelky vchazely na molo za toni jiz vySe zminované pisné
., ¥ Flawless'”.

Jednoduse stiiZzené damské triko nédsledné zasahlo také do konani zenskych pochod,
znamych pod oznac¢enim Women's March (Cesky Pochod Zen), které se potadaly ve velkych
méstech typu Washington, Chicago, New York ¢i Boston, a to den po inauguraci amerického
prezidenta D. Trumpa. Tehdej$im symbolem pochodt se kromé pochodujicich v rizovych
¢epicich stala také herecka N. Portman, kterd si toto tricko oblékla. Po jejim vzoru tak u¢inila
také cela fada dalSich vyznamnych osobnosti, Zen 1 muzii, a to z riznych obort lidské
¢innosti. Symbolika tohoto tricka néasledné provazela také Fashion Week Haute Couture
Vv Patizi.

Samoziejmé ani tento pocin se nemohl obejit a ve skutecnosti také neobesel bez
kritickych recenzi. Kritici naptiklad kreativni feditelce médniho domu Dior vytykali, ze
politicky nadech jeji kolekce neni ni¢im jinym nez pouhym promyslenym marketingovym
tahem, ktery jen velmi dobie vyuzil tehdejsi obdobi americkych prezidentskych voleb. To
vSak sama Chiuri, ktera se dlouhodob& povazuje za feministku, odmitla. A vSem svym

Kritikim v rozhovoru pro britské noviny The Guardian jednoznac¢né vzkazala: ,,Nezajimaji

" Russell, Anna, Pinheiro, Camila. So Here | Am: Speeches by Great Women to Empower and Inspire. London:
White Lion Publishing, 2019.
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mé staré stereotypy o tom, jak vypada nebo nevypada feministka. Nemyslim si, Ze existuje
jeden jediny zptsob, jak byt feministkou* &

Vyznam myslenky, kterou zacala §itit zejména Ch. Ngozi Adichie, si uvédomili také
ve Svédsku, o ¢emz mimo jiné svédéi podin tamni vlady, ktera se v roce 2015 rozhodla
vénovat kazdému $estnactiletému Svédovi a Svédce jeden vytisk této slavné eseje. Rovnéz
I Slovaci poukazali na dulezitost celospolecenského Sifeni tohoto vyznamného poselstvi, a to
zejména v souvislosti s mladou tenistkou D. Cibulkovou. Na tu, kdyz totiz na svém
instagramovém profilu zvefejnila vlastni fotografii, na niz je zachycena pravé v tricku

z kolekce Dior, se snesla obratem olbfimi vlna kritiky, pficemz ji mnoho jejich fanouskl

doporucovalo, ze by méla rad¢ji ziistat doma a rodit déti.

3.3 Victoria’s Secret

,.Zeny potiebuji jakékoli pradlo, chtéji viak luxusni.“
Leslie Wexner®
Spolecnost Victoria's®? Secret (Sesky Viktoriino tajemstvi) byla zaloZena jiz v roce
1977 Royem Larsonem Raymondem v San Francisku v Kalifornii. Traduje se, Ze se ptibéh
znacky zacal psat poté, co chtél Raymond ptekvapit svou manZzelku a koupit ji hezké spodni
pradlo. Podobné jako i1 pro celou fadu dal§ich muzi vSak i pro néj byla notné nepiijemna
pfedstava, Ze ma vejit do obchodniho domu, oslovit prodavacku a néco skutecné koupit.
Rozhodl se proto tento neptijemny pocit z nakupovani spodniho pradla zménit, a to jesté
v ramci svého MBA studia na Stanfordu, a vytvofit misto Spickové kvality, kde by si Zadny
muz jiz nepiipadal nepatfi¢nd.®® Castku ve vysi 40 000 americkych dolari ziskal od banky

astejnou castku mu na zaloZeni prvniho obchodu jménem Victoria's Secret pujcili

8 Chiuri, Maria Grazia. In Cartner-Morley, Jess. ,,Maria Grazia Chiuri on fashion, feminism and Dior: 'You
must fight for your ideas. The Guardian. [online]. [cit. 11. 2. 2021]. Dostupné z:
<https://www.theguardian.com/fashion/2017/mar/18/maria-grazia-chiuri-fashion-feminism-fight-for-ideas>.
8\Wexner, Leslie Herbert. In Kotler, Philip, Keller, Kevin Lane. Marketing management. Praha: Grada, 2013.
S. 256.

82 Jméno Victoria mé&lo evokovat spojitost s viktorianskym obdobim a jeho ctnostmi, jako byla napiiklad
sluSnost ¢i umirnénost. Samotné prodejny se pak mély podobat viktoridnskému budoaru, proto v nich
nechybely okazalé lustry, zavésy atp.

8 Barr, Naomi. ,,When Big Businesses Were Small. Happy Ending, Right?* Slate. [online]. [cit. 11. 2. 2021].
Dostupné z: <https://slate.com/business/2013/10/victorias-secret-founding-roy-raymond-had-a-great-idea-
but-les-wexner-was-the-one-to-see-it-through.htmi>.
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pribuzni.® Tato ¢4stka pokryla naklady spojené s otevienim prvniho obchodu situovaného
do malého obchodniho domu v Palo Alto v Kalifornii. Prvni rok Raymond vydélal 500 000
americkych dolard. Stvofil oblibeny katalog a rozdistribuoval jej k zdkaznicim po celé zemi,
oteviel dalsi tii obchody a v roce 1982 se pak firmu rozhodl prodat Lesliemu Wexnerovi
a jeho spolecnosti Limited Brands (oznaované zkracené také jako L Brands), kterd ji vlastni
dodnes.®

V prubéhu let se znacka Victoria's Secret stala jednou z nejznaméjsich a zcela
nezameénitelnych zna¢ek maloobchodnich fetézctli, a to predevsim diky velmi zdafilému
marketingu damského obleceni, pradla a vyrobkl osobni krasy. ,,VétSina Zen o generaci
starSich kupovala své spodni pradlo v obchodnich domech a vlastnila jen malo polozek
pradla, které by mohly byt povazovany za 'luxusni'.?® Kdyz si v§iml, Ze Zeny v Evropé si
Kupuji drahé pradlo jako modni kusy v malych buticich, dostal zakladatel spole¢nosti
Limited Brands, Leslie Wexner, napad, ze podobny model obchodu by mohl ve Spojenych
statech fungovat ve velkém, i kdyz to bylo néco zcela odlisného od dosavadnich zkuSenosti
zakaznic z velkych obchodnich domi. 8’

Wexnerlv ptivodni pfedpoklad se nakonec skute¢né potvrdil, nebot’ zhruba
deset let poté, co firmu koupil, si kazda zakaznice Victoria's Secret potfizovala zhruba osm
az deset podprsenek ro¢né. Celostatni pramér vSak v téze dobé €inil pouze dvé podprsenky.
Svou povést prodejce luxusniho pradla a oslnivou image firma dlouhodobé podporovala
zejména aktivni spolupraci s top modelkami, a to jak ve svych reklaméch, tak i na médnich
piehlidkach.®

V minulosti vSak byla firma opakované kritizovana za vybér az pftili§ hubenych
modelek. Kritici ji rovnéZ vy¢itali, Ze podporuje zastaralé standardy krasy, které nuti Zeny
vyhovét naprosto nerealistickym poZadavkim. ,,Vzhledem k tomu, Ze mddni primysl
smétuje k efektivn€jsimu zaclenéni a reprezentaci riznych velikosti, byly piehlidky i znacka
Victoria's Secret jako takova téZce kritizovana za nedostatek rozmanitosti télesnych proporci
modelek. V soucasnosti znacka prodava obleceni do velikosti XL a podprsenky do velikosti

40DDD. Napiiklad Rihanna Savage X Fenty® viak své podprsenky nabizi az do velikosti

8 Maine, Jeffrey A., Nguyen, Xuan-Thao. The Intellectual Property Holding Company: Tax Use and Abuse
from Victoria's Secret to Apple. Cambridge: Cambridge University Press, 2017.

8 Barr, cit. web.

8 Vétsina Americanek si do té doby smyslné spodni pradlo oblékala pouze pii piileZitosti svatebni cesty nebo
na oslavu vyroci svatby.

87 Kotler, Keller, cit. dilo, S. 255-256.

8 Tamtéz.

8 Znacka Savage X Fenty, za niZ stoji zp&vacka Rihanna, prodédva luxusni spodni pradlo pro muze i Zeny viech
rozmérd. Aktualn¢ vsak vSe nasvédcuje tomu, Ze znacka konc¢i. Znacka se casem ukazala byt vyznamnym
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44DD. % Wexner®! viak vybér modelek (nejen) na piehlidky nékolikrat komentoval slovy:
,Nikdo nechodi k plastickému chirurgovi a netika: 'Udélej m¢ tlustou'.

Postupné se tak od znacky zacCaly odvracet rovnéz nékteré top modelky, které s ni
dlouhodob¢ spolupracovaly. Prikladem je Karlie Kloss, ktera piestala pro znacku predvadét
kvtli feminismu, jak sama uvedla. Odmitala se totiz smifit s poselstvim o tom, co znamena
byt krasna, které znacka dlouhodobé predavala mladym zenam. Kloss samu sebe vnima jako
feministku, ktera si dokaze tvotit svlij zivotni pfibéh sama za sebe, a to at’ uz prostfednictvim
spolecnosti, s nimiz se rozhodne pracovat, nebo prostfednictvim obrazu, kterym se navenek
prezentuje.®?

I dalsi z mnoha skandalti spole¢nosti Victoria's Secret byl spojovan s jejimi Andilky,
jak se také jejim modelkam piezdiva. Ty se totiz v minulosti opakované stavaly terCem
sexualnich utokd i ,,nenavisti k Zenam*. Topmodelka Bella Hadid napiiklad v souvislosti
s touto svétoveé znamou znackou hovotila dokonce o toxické kultute. Totéz v rozhovorech
potvrdily vice nez tii desitky soucasnych i byvalych vedoucich pracovnikili, zaméstnanct,
dodavateli a modelek. Vsichni ti shodné uvadéli, Ze spoleénosti predsedaji dva mocni muzi,
ktefi jen dale pfizivuji kulturu misogynie,*® Sikany a obtéZovani. TotéZ stvrzuji i soudni spisy
spolu s tadou dalSich dokumentd. Kupiikladu Ed Razek, jeden z nejvy$Sich manaZzert
spole¢nosti Limited Brands, byl nékolikrat obvinén z nevhodného chovani. Opakované se
totiZ pokusil polibit modelky, ptipadné je Zadal, aby se mu posadily na klin. Modelky rovnéz
upozornoval, Ze veSkera jejich kariéra je pouze v jeho rukach. Pfed mddni piehlidkou v roce

2018 se dokonce jedné z modelek dotkl ptimo v rozkroku. Modelky, které si na Razekovo

konkurentem Victoria's Secret. Na jejich ptehlidkach se totiz objevovaly plus-size modelky, t¢hotné modelky,
trans modelky ad., k ¢emuz se zna¢ka Victoria's Secret v minulosti nikdy neodvazila.

% Nguyen, Terry, Kwateng-Clark, Danielle. ,,As Beauty Standards Evolve, Victoria's Secret Hasn't“. Vice.
[online]. [cit. 11. 2. 2021]. Dostupné z: <https://www.vice.com/en/article/a3mvj5/victorias-secret-branding-
diversity-criticism>.

1 Wexner, Les. In Sharp, Rachel, Griffith, Keith. ,,Nobody goes to a plastic surgeon and says, 'Make me fat"“:
Victoria's Secret owner Les Wexner, 82, mocked efforts to champion women of diffirent sizes as his exec ,,fat-
shamed* a female employee for eating at a company buffet, shock exposé claims*. Mail Online. [online]. [cit.
11. 1. 2021]. Dostupné z: <https://www.dailymail.co.uk/news/article-7957013/Victorias-Secret-owner-Les-
Wexner-82-mocked-idea-championing-women-different-sizes.htmi>.

92 Harper's Bazaar. ,,Karlie Kloss opens up about why she left Victoria's Secret*. Harpers Bazaar. [online].
[cit. 11. 11. 2020]. Dostupné z: <https://www.harpersbazaar.com/uk/fashion/fashion-news/a28331408/Kkarlie-
kloss-why-she-left-victorias-secret/>.

93 Jak také konstatuje K. Manne (2017. Down Girl: The Logic of Misogyny. Oxford: Oxford University Press.),
je misogynii potieba chépat: (a) jako nendavist ¢i nevrazivost muzii vici zendm, (b) jako systematicky
prostfedek kontroly, ovladani a trestani Zen, které zpochybiuji muzskou dominanci. Zatimco ty ,,hodné* zeny,
tj. Zeny nezpochybrujici muzskou dominanci, jsou ocefiovany a vyzdvihovany, ty ,,druhé“ jsou naopak
pouzivany jako zastrasujici piiklad a jako takové byvaji rovnéz i zatracovany.
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chovani stéZzovaly, pak bud’ Celily nepiijemné odveté, nebo jiz nikdy nebyly spole¢nosti
zaméstnany. To byl mimo jiné piiklad kanadské modelky Andi Muise.**

Ve vysledku pak firma v roce 2019 zrusSila svou proslulou Victoria's Secret Fashion
Show. Podle Rhiannon Lucy Cosslett®® vsak znacka k Zendm ve skutecnosti nikdy pratelska
nebyla. Dlouhodobé pozornosti neunikly ani propagacni materialy znacky Victoria's Secret.
Napiiklad z pohledu Bryceho J. Renningera® totiz predstavuji diilezity artefakt prelomu 21.
stoleti, jenz urditym zptsobem reflektuje vzestup takzvané ,,raunch kultury*,%’ stejné jako i
vzristajici vyobrazeni hyperfeminity®® a hypersexuality v popularni kultufe a kultufe
celebrit.

Aby si znacka alespon Caste¢né vylepsila svou vSeobecnou reputaci, rozhodla se

Vv roce 2019 nafotit své pradlo nejprve na transsexualni modelce Valentin€ Sampia a pozd¢ji

také na americké modelce Ali Tate Cutler, ktera v t¢ dobé oblékala konfekéni velikost 44.

3.4 Plus-size modelky

Obecné se uvadi, ze plus-size modelky zacaly byt v médnim priamyslu populérni
zhruba od roku 2012. Podle Elisky Planickové, majitelky modelingové agentury Ely
management, spadaji do kategorie plus-size modelek ty, které oblékaji obleceni konfekéni
velikosti 40/42 & 44/46.%° Ve Spojenych statech americkych pak je oznageni ,,plus-size*
bézné od konfekeni velikosti 46 (ekvivalent britského ¢islovani je 16, tj. velikost 4XL).

% Silver-Greenberg, Jessica et al. ,,Angels* in Hell: The Culture of Misogyny Inside Victoria's Secret. NY
Times. [online]. [cit. 11. 1. 2021]. Dostupné z: <https://www.nytimes.com/2020/02/01/business/victorias-
secret-razek-harassment.htmi>.

% Cosslett, Rhiannon Lucy. ,,Victoria's Secret was never female-friendly — its shtick was about pleasing men*

The Guardian. [online]. [cit. 11. 11. 2020]. Dostupné Z:
<https://www.theguardian.com/commentisfree/2019/aug/02/victorias-secret-female-friendly-shtick-pleasing-
men-lingerie>.

% Renninger, Bryce J. ,Are you a feminist?*: Celebrity, Publicity, and the Making of a PR-Friendly
Feminism*. In Emergent Feminisms: Complicating a Postfeminist Media Culture. Jessalynn Keller, Maureen
E. Ryan. New York, NY: Routledge, 2018, Pp. 54-68.

" Takzvana ,,raunch kultura“ (z angl. oznaceni raunch = vulgérni) je synonymnim oznagenim pro ,,striptyzovou
kulturu®. Kultura tohoto typu odkazuje na obecnou sexualizaci mainstreamové kultury, jez zobrazuje Zeny
Vv sexudlnim kontextu a méni je na objekt. Poprvé toto oznaceni pouzila americka feministka Ariel Levy (2005,
Female Chauvinist Pigs: Women and the Rise of Raunch Culture. New York: Free Press.), ktera je ptesvédéena,
7e stereotypni predstavy o Zenské sexualité jako o zdroji zdbavy sice byly v kultufe pfitomny odnepaméti, ale
byly stale vylu¢nou doménou muzi. Az soucasna ,,raunch kultura® tuto zabavu rozsitila, a dokonce i samy
Zeny zacCaly samy na sebe pohliZet jako na sexudlni objekt atp.

% Hyperfeminita u Zen potvrzuje tradiéni pojimani vyrazné Zenskosti a klade diiraz na matetstvi (Brill, Dunja.
,,Gender, Status and Subcultural Capital in the Goth Scene®. In Eds. Paul Hodkinson, Wolfgang Deicke. Youth
Cultures: Scenes, Subcultures and Thribes. New York and London: Routledge, 2007, Pp. 111-128.).

% Plus. ,,Plus-size modelky neoslavuji obezitu, ale idealu krasy se Zeny jen t&Zko piiblizuji, i{ka psycholog*.
Plus. [online]. [cit. 15. 3. 2021]. Dostupné z: <https://plus.rozhlas.cz/plus-size-modelky-neoslavuji-obezitu-
ale-idealu-krasy-se-zeny-jen-tezko-6513846>.
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O to vic pak ¢tenarky (a rovnéz i ¢tenare) magazinu Glamour poboufilo, kdyz ¢asopis
ve svém specialnim vydani nazvaném ,, Chic At Any Size* (&esky ,, Sik v kazdé velikosti*)
vroce 2015 zaradil slavnou americkou komic¢ku a hvézdu stand-up vystoupeni Amy
Schumer bez jejiho svoleni do kategorie ,,plus-size* Zen, které by mohly byt inspiraci
ostatnim zenam. Schumer vSak méfi 170 centimetrii a pii své vySce obléka konfekéni
velikost 38-40. Na vzniklou situaci tehdy reagovala slovy: ,,Za plus-size je v Americe
povazovana velikost 16. Ja se pohybuji mezi velikosti 6 a 8... Mladé divky se podivaji na
mij typ postavy a pomysli si, tak tohle Ze je plus-size velikost?*'®° Uznavana psycholozka
Denise M. Martz!®! pii té piilezitosti fekla, Ze je rada, za zeny jako Schumer, Wilson &i
McCarthy. Pfedstavuji totiz vzory Zen, které se tomuto dovedou aktivné branit. Na Schumer
pak konkrétné ocenila, Ze se k celé situaci dokédzala postavit se smyslem pro humor
i dustojnosti sobé vlastni.

Termin ,,plus-size” modelka je vSak pomérné kontroverzni, a to i v samotné modni
komunité. Naptiklad Ashley Graham, americka modelka zndmé piedev§im predvadénim
spodniho pradla nadmérnych velikosti, se nechala slySet, Ze doslova ,,ptevraci o¢i*, kdyz ji
nékdo oznaci za plus-size modelku. OznaCeni odsoudila rovnéz i hereCka Melissa
McCarthy,'%2 kdyz zkonstatovala, Ze ,,existuji zeny vsech velikosti. Sedmdesat procent zen
ve Spojenych statech americkych ma velikost 14 nebo vétsi, a to je technicky 'plus-size’,
takze vlastné vétsing lidi posilate pomérné jasny vzkaz, 'Nemate skuteénou hodnotu'* 193

V souvislosti s plus-size modelkami se ov§em vedou i zcela opacné debaty, a sice
zda se namisto boje proti idealu nezdravé vyhublosti nejedna spiSe o propagaci obezity
a nezdravého zivotniho stylu. Napiiklad socidlni sit’ Facebook v kvétnu roku 2016 stahla
reklamu s plus-size modelkou a tento sviij tehdejsi krok zdGvodnila tim, ze dana reklama
udajné porusovala pravidla socidlni sité tim, Ze zachycovala télo/Casti téla v nezadouci
form&. Konkrétné se jednalo o fotografii, kterou na socialni siti zvefejnila australska
feministickd skupina Cherchez Le Femme. V bikindch se na ni tehdy objevila uspé$na

americkd modelka Tess Holliday (s vySkou 165 centimetrti a hmotnosti 118 kilogramil).

100 schumer, Amy. In Ross, Ashley. ,Amy Schumer Calls Out Glamour for Featuring Her in ,,Plus-Size*
Issue. Time. [online]. [cit. 4. 2. 2021]. Dostupné z: <https://time.com/4282192/amy-schumer-glamour-plus-
size/>.

101 Martz, Denise. Fat Talk: A Feminist Perspective. Jefferson, North Carolina: McFarland, 2019.

102 McCarthy, Melissa In Ross, cit. web.

103 Tamtéz.
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Fotografie slouzila jako pozvanka na udalost ,, Feminismus and Fat* (Cesky Feminismus

a tloustka).t%*

3.5 Reklamni kampané oslavujici Zenské télo a jejich vliv na spotiebitele

Ve spojitosti s tematikou plus-size modelek a kritikou toho, Ze je ve spole¢nosti
dlouhodob¢ ignorovano, ze Zzeny maji riizné typy postavy, se objevila také celd fada
nejruznéjSich reklamnich kampani oslavujicich rozmanitost Zzenského téla a ostfe se
vymezujicich vici kultu dokonalych tél bez jediné chyby. Jejich tkolem je predevsim Sifit
povédomi o rozdilnosti zenského téla a podpofit zeny v rozpravach o tom, jak skvélé je jejich
télo 1 postava. Pro ilustraci lIze jmenovat naptiklad kampan britské odévni znacky spodniho
pradla Curvy Kate pro Zeny s plnéjsimi tvary. Ta je na socidlnich sitich doprovazena
hashtagem #MyBodyVictory. Jejim zamérem je piimét Zeny k tomu, aby na socialni siti
Instagram sdilely samy sebe ve spodnim pradle a pfi té pfilezitosti ostatnim sledujicim (nejen
zenam) sdé€lily, jak se jim podatilo piekonat vlastni obavy a dosahnout pomysiného vitézstvi
nad svym vlastnim télem. Mluvéi celé iniciativy tekla, ze tato kampan, jez je predev§im
oslavou jedine¢nosti kazdé Zeny, zaroven usiluje o to, aby se na socialnich sitich zacalo
0 postavé mluvit vyrazné pozitivnéji.’% Modelky riiznych typi postav se v roce 2016 zacaly
objevovat také na strankach ¢asopisu Sports Illustrated atp.

Pielomova byla rovnéz reklamni kampan znacky spodniho pradla Aerie nazvana
,,Aerie Real*, ktera se v roce 2014 (tedy dlouho piedtim, nez se stal modnim pojem ,,body
positive®) rozhodla publikovat reklamni fotografie bez jakékoli retuse a zaroven na nich
zachycovat rovnéz i modelky, které nejsou dokonale stihlé. Touto kampani se nasledné
nechala inspirovat fada dalsich znacek, napiiklad kosmeticka firma Dove, sit” americkych
diskontnich supermarkett Target ¢i tieba americka firma CVS. Zainteresované firmy se pfi
té prilezitosti zavazaly, ze nebudou ve svych reklamnich kampanich a strategiich jakkoli
manipulovat s fotografiemi a vyuzivat nejriznéjsi retuSovaci techniky, jako je naptiklad
airbrush ¢ili americka retus. Ta slouzi K vytvafreni takzvanych ,,voskovych figurin®.

Z fotografii tak musi byt na prvni pohled ziejmé, ze nebyly nijak digitaln¢ upravené.

104 | evin, Sam. ,,Too fat for Facebook: photo banned for depicting body in ,,undesirable manner*. The
Guardian. [online]. [cit. 4, 3. 2021]. Dostupné z:
<https://www.theguardian.com/technology/2016/may/23/facebook-bans-photo-plus-sized-model-tess-
holliday-ad-quidelines>.

195 London, Bianca. ,, This #MyBodyVictory campaign that encourages women to celebrate themselves is so
empowering®. Glamour. [online]. [cit. 14. 1. 2021]. Dostupné z:
<https://www.glamourmagazine.co.uk/article/my-body-victory-campaign>.
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Upravené fotografie, které¢ ve velké mife podporuji nerealné standardy krasy posilované
pohledem na stihlé modelky bez vrasek, pak musi byt fadné oznaceny.

V ramci prizkumu Bostonské vysoké Skoly Northeastern University bylo zjisténo,
7e vétSina na Setfeni participujicich vysokoskolskych studentek ve véku od 18 do 23 let, jimz
byly reklamni fotografie Aerie piedloZeny, ptiznala, ze se pii pohledu na tyto fotky citi ve
vlastnim téle mnohem spokojenéji a 1épe. Modelky na fotografiich pro né byly zaroven
inspiraci k tomu, aby se samy citily sebevédoméji a sebejistéji. Navic pii pohledu na spodni
pradlo propagované Zenami rtiznych postav dospély k zavéru, ze také jim bude spodni pradlo
sedét mnohem lépe.1®

O tom, jak znacka spodniho pradla Aerie uspé€la ve snaze prezentovat zenskou krasu
autenticky a v riznych podobach, mimo jiné svéd¢i narust jejiho zisku. Jiz rok po uvedeni
kampané se jednalo o 20procentni ro¢ni nartist. Hlasem znacky jsou navic slavné Zeny, které
maji na socialnich sitich obrovské mnozstvi sledujicich. Jedna se naptiklad o modelku Iskru
Lawrence, gymnastku Aly Raismen, herecku Yaru Shadidi ¢i zpévacku Rachel Platten.
Jedna z dlouholetych zakaznic Huang fika, ze zatimco Victoria's Secret je super-, hyper-
sexudlni, Aerie si na nic nehraje. JednoduSe nabizi spodni pradlo, které musi nosit Gplné

v&ichni.107

3.6 Kampané Victoria’s Secret

V roce 2010 znacka Victoria’s Secret pfiSla se svou vlastni kampani, kterd méla
oslavovat zenské télo v jeho plné krase, tento projekt byl proto nazvan velmi vystizné ,,Love
my Body campaign®. OvS§em znacce se dostalo pouze velké kritiky z fad spolecnosti, stalych
zakaznic a konkurence. Na svych spotech totiz vyobrazovala krasné, vyretuSované modelky,
znamé také jako ,,andilci, které spolecnost dobte znala z ptedeslych kampani. Poselstvi
,Love my Body* se tak stalo velmi necitelnym a pro spousty Zen, také urdZejicim faktorem,
ktery donutil dokonce nékteré stale zakaznice zaménit znaCku za konkurenci. ,,Ukazuje se,

ze tato kampan neni tolik o ladsce ke svému télu, jako spiSe o podnécovani koupi nového

106 Callahan, Molly. ,,The surprising reason that ,,real body* marketing campaigns work .
News@Northeastern. [online]. [cit. 10. 3. 2021]. Dostupné z:
<https://news.northeastern.edu/2019/09/11/when-brands-like-aerie-cvs-and-dove-stop-airbrushing-their-
models-everyone-wins/>.

07 Ell, Kellie. ,,Aerie rapidly gaining market share off social media and ,,more authentic* women“. CNBC.
[online]. [cit. 10. 3. 2021]. Dostupné z: <https://www.cnbc.com/2018/06/22/aerie-is-a-standout-with-body-
positive-ads-and-real-models.html|>.

35


https://news.northeastern.edu/2019/09/11/when-brands-like-aerie-cvs-and-dove-stop-airbrushing-their-models-everyone-wins/
https://news.northeastern.edu/2019/09/11/when-brands-like-aerie-cvs-and-dove-stop-airbrushing-their-models-everyone-wins/
https://www.cnbc.com/2018/06/22/aerie-is-a-standout-with-body-positive-ads-and-real-models.html
https://www.cnbc.com/2018/06/22/aerie-is-a-standout-with-body-positive-ads-and-real-models.html

spodniho pradla od Victoria’s secret.” 1% fika Marcia Barhydt, jedna z prednich zikaznic.
Velkym protivnikem se této kampani tak stala znacka Dove, ktera ptiSla s novym uhlem
pohledu na zenské télo, a to svou propagaci nazvanou ,,Real Beauty Campaign®, ktera
ukazovala opravdové zeny raznych proporci, ras a véku.

V roce 2014, se na trhu objevila nova kampan od znacky Victoria’s Secret s ndzvem
,»1he Perfect ,BODY““, ktera opét ukazovala krasné, §tihlé modelky s dlouhymi nohami.
V Britanii se tak zformovala petice , #fIAmPerfect proti témto druhtim reklamy, ktera jiz po
par mésicich méla pres 27 000 podpistt a pozadovala po znacce vefejnou omluvu za
hanobeni zenského téla. ,,Radi bychom, aby se znacka Victoria’s Secret omluvila a piijala
plnou odpovédnost za nezdravou a poskozujici myslenku, kterou jejich kampan ,Perfect

113 1092né1

Body* pfedavéa Zendm ohledné jejich tcla a na zédkladé ceho by mély byt souzena.
hlavni pozadavek tii britskych piitelkyn Frances Black, Gabrielly Kounttourides a Laury
Ferris, jez petici sepsaly. Diky 32 700 podporovatelt, které petice nakonec ziskala, se
rozhodlo vedeni Victoria’s Secret jednat a svou pivodni kampan pozménili a dali ji tak
nazev ,,A Body for Every Body“, ktera byla prvnim krokem ke zmén¢ vnimani znacky po
téchto vetejnosti kritizovanych pokustl o zviditelnéni.

Od té doby se znacka posunula ve své propagaci dale a rozsitila tak diverzitu svych
modelek a kampani. V roce 2019 zaméstnala prvni transsexualni modelku Valentinu
Sampaio z Brazilie. Tento krok byl u¢inén po prohlaseni Edwarda Razka, marketingového
feditele spole¢nosti, ktery fekl, Ze neméa v imyslu zaméstnat pravé transsexudlni modelky,
pozdéji se za toto tvrzeni omluvil. Chvili po obsazeni nové modelky mezi ,,andilky*, oznamil
Razek svou rezignaci a ukoncil tak své téméf pétadvaceti leté plisobeni. Ve stejném roce
poté spolecnost opét rozsitila své portfolio, a to o prvni plus-size modelku Ali Tate-Cutler,
ktera svou velikosti 14 (nebo také XL) pfedcila trend, kdy Victoria’s secret do té doby
zaméstnavala modelky maximalné do velikosti 12 (tedy velikosti L). ,,Velikost 14 je
pramérnd velikost zen v Americe a myslim si, Ze to potiebujeme vice vidét v médiich
a modg, protoze zeny takovou velikost zkratka maji.“ 11° fekla Ali Tate-Cutler v rozhovoru

s magazinem E!News tésné€ po ozndmeni velké noviny.

108 Barhydt, Marcia. ,,VICTORIA’S SECRET LOVE MY BODY CAMPAIGN VS DOVE CAMPAIGN
FOR REAL BEAUTY*. [online]. [cit. 2021-04-12]. Dostupné z:
https://wemagazineforwomen.com/victorias-secret-love-my-body-campaign-vs-dove-campaign-for-real-
beauty/.

109 Black, Frances, Kountourides, Gabriella, Ferris, Laura. ,,Apologise for, and amend the irresponsible
marketing of your new bra range 'Body'“. [online]. [cit. 2021-04-12]. Dostupné z:
https://www.change.org/p/victoriassecret-apologise-for-your-damaging-perfect-body-campaign-iamperfect.
110 Tate-Cutler, Ali. In Rosenbloom, Alli, Contreras, Cydney. ,,Meet Ali Tate Cutler: The First Size-14
Model to Appear in a Bluebella Campaign at Victoria's Secret®. [online]. [cit. 2021-04-12]. Dostupné z:

36



https://wemagazineforwomen.com/victorias-secret-love-my-body-campaign-vs-dove-campaign-for-real-beauty/
https://wemagazineforwomen.com/victorias-secret-love-my-body-campaign-vs-dove-campaign-for-real-beauty/
https://www.change.org/p/victoriassecret-apologise-for-your-damaging-perfect-body-campaign-iamperfect

Na jafe roku 2020 se firma rozhodla veskerou kritiku vyuzit ve svlij prospéch, a tak
ptisla s tplné novou kampani ,,Body by Victoria®“, ktera je propagovana skrze Sirokou skalu
typu riznych modelek, jako je napfiklad jiz zminovana Valentina Sampaio, plus-Size
modelky Candice Huffine a Solange van Doorn, nebo také star$i ikona a supermodelka
Helena Christensen. 11! Tato kampai spustila také zménu na e-shopu, kde jsou od pocatku

kampané produkty prezentovany pravé na modelkach riznych proporci, véku a rasy.

4 Analyza vlivu propagace na spoti-ebitelky v Ceské republice

Prakticka Cast této prace ma predevsim za cil vyhodnotit moznost zmény propagace
v Ceské republice a jaky vliv by méla na lokalni trh, pfedev§im pak na zakaznice, které rady
nakupuji online a jaky na né¢ ma vliv novy styl kampané¢ znacky Victoria’s Secret. Propagace
damského spodniho pradla je v Ceské republice jestd ponékud omezena, ale piesto se za¢ina
objevovat par znacek, pfedevsim zahrani¢nich, které méni styl reklamy a udrzuji tak krok se
zapadni polovinou naSeho svéta. Vzhledem k tomu, Ze se ale stale jedna o pomérné novy
trend, tato prace definuje pohled na uziti konceptu realnych Zen v ramci mody v Ceské
republice. Mezi tyto zmény patii samoziejmé jak plus-size modelky, tak i star$i zeny ¢i
rasova rozmanitost. V konkrétni analyze se ovSem soustfedime pfedev§im na plus-size
modelky, které dosavadni propagaci damského spodniho prédla a damského obleceni
ovlivnily vice nez viditeln€. V neposledni fad€ pak prace vyhodnocuje vysledky a predklada

budouci vizi pro stdvajici kampané pro Zeny.
4.1 Vliv na spotiebitelky v Ceské republice

Vyzkumného dotazniku (Pfiloha ¢&. 1) se zadastnilo piesné 100 Zen Zijicich v Ceské
republice, kterym bylo polozeno celkem 11 otazek. 2 z téchto otazek byly statické formy pro
zjisténi v€ku (graf €. 1) a mista bydlist€ (graf ¢. 2). Nasledujici 2 otdzky zjiStovaly
respondentovo ndkupni chovani na internetu (graf €. 3, 4). Dale dotaznik predstavil 2 otazky
tykajici se znacky Victoria’s Secret (graf ¢. 5, 6) a poslednich 5 otazek se zaméfovalo pouze

na novou reklamni kampan a na novy styl propagace (graf ¢. 7, 8, 9, 10, 11). Dotaznikové

https://www.eonline.com/news/1079999/meet-ali-tate-cutler-the-first-size-14-model-to-appear-in-a-victoria-
s-secret-campaign.

111 Abad, Mario. ,Is This Victoria's Secret's Most Diverse Campaign Yet? “ [online]. [cit. 2021-04-12].
Dostupné z: https://www.papermag.com/victorias-secret-diverse-campaign-
2645539528.html?rebelltitem=1#rebelltitem.
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Setfeni probihalo zcela anonymné pod jedinym kritériem a tim bylo, Ze se dotazniku
ucastnily pouze zeny, a to z toho diivodu, ze reklamni kampang, které oslavuji zenské télo
ve vSech formach, oslovuji pfedevsim Zeny a jsou tedy cilovou skupinou. Po ukonceni sbéru
dat, byly vysledky vyhodnoceny na internetu pomoci serveru Survio.cz. Nasledujici Cast

pojednava o vysledcich Setfeni.

1. Otazka: Kolik je Vam let?

® @00
-
o
o
o

Graf €. 1: VEk respondentek.

Zdroj: Vlastni Setfeni.
Vék dotazovanych se rozdé€lil mezi dvé hlavni skupiny — skupina 20-30 let a skupina

30-50 let, coz je piedpokladana cilova skupina, predev§im co se propagace damského

spodniho pradla tyce.
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2. Otazka: Kde zijete?

Graf ¢. 2: Misto bydlisté respondentek.

Zdroj: Vlastni Setfeni.

Jednim z dilezitych udajii bylo také, odkud respondentky pochdzeji, tento udaj
determinuje jejich nakupni chovani. Hypotéza je takova, Ze Zeny Zijici ve mésté nakupuji
vice a modu vnimaji denné v ramci reklam, internetu i vykladnich skiini. 85 % respondentek
Zije ve meste, coz se stalo pro Setfeni dobrym ukazatelem, Ze byla zachycena spravna cilova
skupina. Samoziejmé zde mohla nastat odchylka z hlediska respondentek zijicich na vesnici,
ale pracujicich ve mésté, a tak se jich reklamni kampané dotykaji také a jsou si naprosto
védomy zmeén, které v poslednich letech nastaly. S pandemii Covid-19 je také dilezité
upozornit na to, Ze se vétsina reklam presunula na internet a obchody komunikuji v ramci
svych e-shopt, je tedy mozné, ze misto bydlisté respondentek nebude pro vyzkum této prace

tak dilezité, jak bylo ocekdvano v piivodni hypotéze.
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3. Otazka: Jak Casto nakupujete obleceni online?

@ Piilezitostné (1x - 2...
@ Pravidelné (3x - 4x ...

@® Nikdy

Velmi ¢asto (vice ja...

Graf ¢. 3: Nakupni chovani respondentek online.

Zdroj: Vlastni Setfeni.

Prvni otdzka, ktera se jiz zabyva konkrétnim nakupnim chovanim na internetu, byla
3. otazka, jezZ zjistuje, jak Casto respondentky nakupuji online. Ziskana data tak ukazala, ze
85 % dotazovanych Zen nakupuje online alesponi jednou az dvakrat do mésice, 12 % z téze
skupiny pak nakupuje obleceni online jesté ¢astéji. Da se tedy predpokladat, ze téméi kazda
Zena, ktera se vyzkumu zucastnila se Casto setkava s mddni propagaci a uréitym zptisobem

ji vnima.
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4. Otazka: Na zaklad¢ ceho, si vyberete obleCeni na internetu?
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Graf ¢. 4: Kritéria vybéru obleceni pti nakupovani online.

Zdroj: Vlastni Setfeni.

Dalsim dulezitym ukolem bylo zjistit nakupni chovani skupiny, které ukazuje zZe
ptedstaveni produktu na modelce je jednim z kli€ovych kritérii pfi vybéru idedlniho kusu do
Satniku, dal$im dudlezitym faktorem, které zeny pii nakupovani vnimaji, jSou recenze Ci
produktové fotografie. Respondentky mély moznost vybrat vice moznosti a nékolik z nich
tak ucinilo, proto je celkovy soucet odpovedi vyssi nez u ostatnich otdzek. Tato moznost
byla doplnéna na zakladé¢ vlastni zkusenosti, kdy pii vybéru obleceni, obzvlasté potom na

internetu, hraje roli vice kritérii, kterym ptikladame diraz.
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5. Otazka: Znate znacku Victoria’s Secret?

@ Ano, ale nikdy jsem...
@ Ano, obdas sinéco ...
@® Ano, velmi dobre, n...

Ne, nikdy jsem o ni ...

Graf ¢. 5: Povédomost o znacce Victoria’s secret.

Zdroj: Vlastni Setfeni.

Znalost spole¢nosti Victoria’s Secret byla jednim z nejdulezitéjsich poznatk pro
spravné porozuméni a vyplnéni dotazniku. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o americkou
spolecnost, ktera v Ceské republice nema doposud 7adné zastoupeni, byla odekavana
alespoil mensinova neznalost. OvSem diky ¢astému cestovani a nakupovani online, je patrné,
ze vSechny dotazované Zeny o této spolecnosti alespon slySely. 63 % Zen o znacce Victoria’s
Secret slysela, ale nikdy u ni nenakupovaly, naproti tomu 24 % 0 ni mé povédomi a ¢as od
Casu si néco zakoupi, 13 % zen ji ovSem zna divérné a nakupuje zde pravidelné. Je dilezité
podotknout, Ze tato spole¢nost sice nemé zastoupeni v Ceské republice, aviak jeji produkty
Ize zakoupit skrze pieprodejce, ktery zbozi zakoupi online nebo na cestach a dale je pak

nabizi za vyS$i cenu.
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6. Otazka: Pokud jste odpovédéla ano, znate koncept andilki z Victoria’s Secret?

® 2no
® Ne

Nezndm znaéku Vi...

Graf ¢. 6: Znalost konceptu andilkl z Victoria’s secret.

Zdroj: Vlastni Setfeni.

Diky kompletni znalosti spole¢nosti Victoria’s Secret, byla z hlediska filtrace tato otazka
uspésna. Vidime, ze 78 % dotazovanych zna pojem ,,andilek* a umi si pod nim ptedstavit
krasnou modelku na mole s dokonalym télem, ozdobenym andélskymi kiidly. Naproti tomu
22 % se spojmem nesetkala, a tak si pravdépodobné nejsou védomy zmén, kterymi

spolecnost za poslednich par let prosla.
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7. Otazka: Dokaze Vas od koupé odradit to, jak na modelce dany model vypada?

@ Ne nemam s timto ..
@® Ano, vim, Ze nebud...
@® Ano, dané oblegeni...

Jind odpovéd, pros...

Graf €. 7: Odrazeni od koupi na zaklad€ propagace na modelce.

Zdroj: Vlastni Setfeni.

Vzhled modelky a to, jak ji dany model padne, je jednozna¢né jednim z hlavnich
kritérii, na které se zeny soustiedi pted koupi produktu. S modelkou se miiZze Zena porovnat
a zjistit, zda ji oble¢eni mize padnout. Ovsem z vysledki vyplyva, ze az 27 % Zen citi pokles
sebevédomi pii pohledu na modelku a védi, ze nebudou ve stejném obleceni vypadat stejné
jako ona. 10 % respondentek ma pocit, Ze modelka se na propagaci daného modelu nehodi
a odradi je celkovy vzhled. Valna vétSina, tedy 60 %, tento faktor nijak neovliviiuje a nevidi

v tomto ohledu problém pfi jejich nakupovani.
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8. Otazka: Libi se Vam koncept redlnych zen jakozto modelek?

@® Obs

Redlnd Zena jako ...
® Modelka

Ani jedna

Graf ¢. 8: Koncept redlnych zen jakozto modelek.

Zdroj: Vlastni Setfeni.

Otazka konceptu redlnych zen byla umisténa pied vizualizaci tohoto konceptu, aby
se ukazaly vysledky zcela nezaujaté vizualni predstavou, vysledky tak ukazuji, jak tyto zeny
premysli nad danou problematikou. 67 % z nich, nema preferenci, co se ty¢e modelky, ktera
dany produkt piedstavuje, dalSich 29 % uptednostituje pravé redlnou zenu (plus-size, starsi,
ptirozenou modelku) pii vybéru obleceni. Pouhd 4 % poté preferuje standardni stihlou

modelku z povolani.
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9. Otazka: Ktera modelka Vas Iépe priméje ke koupi spodniho pradla?

&\

Graf ¢. 9: Vybér modelky, ktera 1épe ptiméje ke koupi.

Zdroj: Vlastni Setfeni.

Nastava vizualizace problematiky a moment, kdy respondentky skute¢né vidi, jak
vypada ptredstaveni produktu za pomoci krasné §tihlé modelky a jak stejny produkt vypada,
kdyZ je prodavan na konceptu ,realné Zeny*, v tomto pfipad€ na plus-size modelce. Obé
modelky maji na sob¢ stejny typ podprsenky a jsou k vidéni na oficialnich strankach e-shopu
Victoria’s Secret. U 1. sloupce, kde vidime jiz zminovanou plus-size modelku (Pfiloha ¢. 2),
vidime pfesny koncept, ktery spole¢nost nové zavedla — modelka s Sirokym tsmévem,
snédsi pleti, plnostihlych proporci, kterd zaii sebevédomim a je si védoma svého téla, které
ma rada a vazi si ho. Na druhé stran¢, sloupec 2, kde se nachazi krasna, $tihla, sebevédoma
modelka, konkrétné¢ jedna z prednich andilki (Pfiloha €. 3). Po vyobrazeni ptedchozi otazky
(Otazka €. 8) je patrna zména v odpovéedich, kdy 62 % dotazovanych Zen bylo vice zaujato

konceptem redlné zeny a 38 % konceptem §tihlé modelky.
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10. Otézka: Vnimate jako vyhodu, Ze byste si mohla spodni pradlo vybirat dle zeny, ktera

je Vam v moha ohledech podobna?

@ Ano, piipadala bye...
@® Ano, ale nezalezi m..
@® Ne, mam radséji ukd...

Je mito jedno

Graf ¢. 10: Vyhody pii vybéru produktii dle typu modelky.

Zdroj: Vlastni Setfeni.

Z odpovédi na otazku, zda by se dotazovanym Zenam libilo vybirat si obleceni podle
modelky, kterd ma naptiklad stejny typ postavy by 53 % Zzen tuto moznost uvitalo,
protoze by jim to zvedlo sebevédomi, at’ uz z hlediska minéni 0 sob¢é samych, tak
z hlediska koupé. Dalsich 32 % respondentek odpovédélo tak, ze by v této moznosti
jistou vyhodu vidélo, ale nebyl by to pro n¢ rozhodujici faktor. 8 % zen je radéji, kdyz
vidi produkt na §tihlé modelce a 7 % na tom nezélezi vibec. Z dat tedy vyplyva, ze

vétSinove by tato zména byla vitana a v nékterych ptipadech aZ vyZadovana.
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11. Otézka: Jak vnimate zménu propagace a uziti konceptu ,,redlnych zen* v reklame?

@ Cely napad se miv..
@® Myslenka je dobra, ..
@® Myslenka ani prove..

Myslenka mé tolik .

Graf ¢. 11: Vnimani konceptu ,,redlnych zen* v reklamé.

Zdroj: Vlastni Setfeni.

Zaveérecna otdzka dotazniku zjistuje celkovy néazor dotazanych zen na zménu
propagace znacky Victoria’s Secret a jak na né tato zména plsobi. Pfes 75 % Zen Zijicich
v Ceské republice cely koncept uZiti ,,realnych Zen“ zaujal jak myslenka, tak i provedeni,
dalSim 12 % se 1ibi mySlenka nové reklamni kampané. Na druhé stran¢ se naSlo 7 % zen,
které¢ nezaujala mySlenka, ani provedeni a spiSe by upfednostnovaly diivéjsi formu
komunikace. Zbylych 6 % pak pfipadlo respondentkam, které si zamilovaly provedeni, ale

myslenka je jim cizi.

4.2 Budouci vize

Cilem vyzkumu bylo, zjistit, zda by propagace tohoto typu fungovala na ¢eském trhu
azda se jednd o problematiku, kterd by mohla mistni podnikatele a majitele mdodnich
spolecnosti zajimat. Na zdkladé vyzkumného dotazniku bylo zjisténo, Ze nova reklamni
kampann pfedstavend spolecnosti Victoria’s Secret zaujala nadpoloviéni vétSinu
dotazovanych Zen Zijicich v Ceské republice. Z toho tedy vyplyva, Zze koncept ,redlnych
zen“ funguje pozitivné, v malu ptipadech poté neutrdlng, ale da se fict, ze nebudi negativni

dojem pfi vybéru obleceni online skrze e-shop. K moznym chybnym zavérim ze sbéru dat

48



Z dotazniku mohlo dojit z divodii pandemie Covid-19, ktera jisté¢ ovlivnila smysleni
a nakupni chovani respondentek, je proto potieba s timto faktem pocitat.

Z hlediska doporuceni pro ¢eské firmy, zabyvajicimi se prodejem spodniho pradla ¢i
jakékoliv damské mody, je z dat patrné, ze ,,body positive hnuti je velmi dulezité a je
vnimano na riiznych Grovnich na§i spole¢nosti. Zeny se cht&ji citit sebevédomé, kdyz
nakupuji a ukazka krasné sebevédomé zZeny, ktera je sva a miluje své télo pro to, jaké je jim
toto sebevédomi doda. Z riznych stran jsou kladeny naroky na to, jak ma Zzena vypadat a jak
se ma chovat. Zijeme ov§em ve vyspé&lé spoleénosti, kdy by kazdy mél rozhodovat sama za
sebe a je proto dilezité, aby lidé byli sami se sebou spokojeni. Uziti $ir$i Skaly modelek,
predevsim plus-size modelek je cestou, kterd zasahne Sirs$i okruh zakaznic a vefejnosti.
Myslim si, ze Zeny obecné maji rady, pokud maji na vybér, a proto bych doporucila
propagace propojit — vyuzit jak profesionalni modelky, tak i plus-size modelky, stejné jako

realné zeny, které chtéji toto poselstvi predat dal.
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5 Zavér

V dne$ni dob¢ je termin ,,sebelaska“ nebo také ,body positive* velice oblibenym
nastrojem, jak predavat zenam myslenku, ze je dilezité mit rad predevsim sam sebe. Na zeny
jsou jiz po celé generace kladeny ndroky na jejich chovani i vzhled. Témto narokiim se
vzeprelo jiz n€kolik zen 1 muzd v minulosti, kteti zasadné ovlivnili budouci vyvoj hnuti
feminismu. Moda a feminismus spolu tzce souvisi. Jak se fika, Saty délaji cloveka, a prave
diky Satim jsme schopni vyjadiit sami sebe beze slov. Ovsem to, co si na sebe oblékneme,
predevsim co si na sebe oblékne zena, ovliviiuje také reklama a spolecnost, ze které cerpame
inspiraci.

Jednim z cilii prace bylo sezndmit Ctenafe se socidlnim hnutim feminismu, tak také
s jeho projevy v modé. Vybrané vlivy na vyvoj mody a jeji propagace byly popsany v ramci
prolinani téchto dvou obord. Dal$im tématem byl novy trend uziti plus-size modelek
V propagaci damské mody, ktery ovlivnila konkrétné spolecnost Victoria’s Secret a zménila
tim jeji pivodni myslenku a podstatu. V rdmci prace byla prozkoumana minulost této
spole¢nosti a popsany kroky, které vedly k soucasné podobé komunikace se zakazniky, kdy
se na zaklad¢ predchozich netspéchl podafilo Victoria’s Secret zménit vlastni vnimani
vefejnosti a tyto neuspéchy promeénila v konecny kladny vysledek.

V dotaznikovém Setfeni se prace zaméfila na zeny v Ceské republice a jejich nazor, zda
by zménu v komunikaci a uZiti plus-size modelek, uvitaly také na svém lokalnim trhu.
Z vyhodnocenych dat vyplynulo, Ze az 76 % dotazovanych Zen, by tuto zménu uvitaly a rady
by v reklamach nejen na internetu vidély modelky, které jsou jim v uréitych smérech
podobné. Diky tomu by ziskaly sebevédomi a nakupovani by jim bylo sympatictéjsi. Pti
analyze ovSem nebyla brana v potaz pandemie Covid-19, ktera mohla ovlivnit nakupni
chovani respondentek.

Kroky, které podnikla spole¢nost Victoria’s Secret se tedy setkaly s tspéchem a na
spole¢nost zen zijicich v Ceské republice udélala nova tvai znatky dojem. Da se
predpokladat, Ze by obdobny tispéch méla také kampaii se stejnym zdmérem , ktera by cilila
na ¢eskou verejnost. V ramci doporuceni si myslim, Ze by propagace damské médy mela byt
vice riznoroda, tedy méla by vyuzivat jak $tihlych profesionalnich modelek, tak i plus-size
modelek a realnych zen. Vysledkem by méla byt vice riznoroda klientela, ktera se bude rada

vracet.
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6 Terminologicky slovnik

Flawless = doslovny pieklad pojmu je ,,bezchybny®, ,bezvadny* ¢i ,,dokonaly*. [Vlastni
pteklad autora]

Fluidita genederu = bézné pouzivané k oznaeni toho, ze nékdo neni striktné
genderové vyhranén. [www.wave.rozhlas.cz]

Savage X Fenty = Znacka, za niz stoji zpévacka Rihanna. Prodava luxusni spodni pradlo
pro muze i zeny vSech rozméri. Aktualné vSak vSe nasvédCuje tomu, Ze znacka konci.
Znacka se casem ukézala byt vyznamnym konkurentem Victoria's Secret. Na jejich
piehlidkach se totiz objevovaly plus-size modelky, t¢hotné modelky, trans modelky atd.,
k ¢emuz se znacka Victoria's Secret v minulosti nikdy neodvazila. [Vlastni definice autora]
Raunch kultura = synonymni oznaéeni pro ,,striptyzovou kulturu®. Kultura tohoto typu
odkazuje na obecnou sexualizaci mainstreamové kultury, jez zobrazuje Zeny v sexualnim
kontextu a méni je na objekt. Poprvé toto oznaceni pouzila americka feministka Ariel Levy
(2005, Female Chauvinist Pigs: Women and the Rise of Raunch Culture. New York: Free
Press.), ktera je presvédCena, Ze stereotypni piedstavy o zenské sexualité jako 0 zdroji
zabavy sice byly Vv kultufe pfitomny odnepaméti, ale byly stale vylu¢nou doménou muzi.
Az soucasna ,,raunch kultura® tuto zabavu rozsifila, a dokonce i samy Zzeny zacaly samy na
sebe pohlizet jako na sexualni objekt. [Vlastni definice autora]

Body positive = Termin ,,body positivity” neboli pozitivni vnimani téla vychazi z ,,Fat
acceptance movement”, coZ je socialni hnuti usilujici o zménu piedsudki v oblasti
spolecenskych postojii zvySovanim povédomi Siroké vetejnosti o prekazkach, kterym celi
tlusti lidé. Na rozdil od ,,Fat acceptance movement", body positivity aktivné bojuje za piijeti
vSech typll postav, bez ohledu na fyzické schopnosti, velikost, pohlavi, rasu nebo vzhled.
Upozoriiuje nejen na predsudky, kterym celi lidé pii téle, ale 1 hubeni lidé. Tuto
problematiku pojmenovava jako ,,body shaming”, coz v ptresném piekladu je zahanbeni téla.
Tento termin zastfeSuje dva typy body shamingu - ,.,fat shaming” a ,,skinny shaming”, neboli
negativni pohled na tlusté, ale i §tihlé télo. [www.elle.cz]

E-shop = neboli internetovy obchod, je webova aplikace slouzici primarné k prodeji zbozi.
V nejjednodussi podobé jde o katalog produktii tfidény do kategorii a doplnény ndkupnim

procesem. [www.strafelda.cz]
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8 Prilohy
8.1 Seznam priloh

Ptiloha ¢.1: Vyzkumny dotaznik.

Dotaznik na téma Propagace damské mody.

1) Kolik je Vam let?
Vyberte jednu odpoved.
a) 10-20 let
b) 20-30 let
c) 30-50 let
d) 50-70 let
e) 70 let+

2) Kde zijete?
Vyberte jednu odpoved.
a) Meésto

b) Vesnice

3) Jak casto nakupujete oble¢eni online?
Oblecenim se mysli téz obuv, spodni pradlo a dopliiky.
Vyberte jednu odpoved.
a) Nikdy.
b) Prilezitostné (1x-2x do mésice)
€) Pravidelné (3x-4x do mésice)

d) Velmi ¢asto (vice jak 1x tydné)

4) Na zakladé ¢eho si vyberete obleCeni na internetu?
Neni myslena kvalita ¢i cena — jen zpiisob, kterym je dany kousek obleceni
prezentovan.
Muizete vybrat vice odpoveédi.
a) Produktové fotky na raminku ¢i na figuriné

b) Fotky produktu na modelce
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5)

6)

7)

8)

c) Recenze

Znate znacku Victoria’s secret?

Vyberte jednu odpoved.

a) Ano, velmi dobfe, nakupuji zde (online nebo v obchod¢)
b) Ano, obcas si néco zakoupim

€) Ano, ale nikdy jsem u znacky nenakupovala

d) Ne, nikdy jsem o ni neslysela

Pokud jste odpovéedéla ano, znate koncept andilkli z Victoria’s secret?

Vyberte jednu odpoved.

Zdroj: ktvu.com
a) Ano
b) Ne

€) Neznam znacku Victoria’s secret

Dokéze Vas od koupi odradit to, jak na modelce dany model vypada?
Vyberte jednu odpoved.

a) Ano, vim, ze nebudu vypadat jako modelka na fotce

b) Ano, dané obleceni ji neslusi

c) Ne, nemam s timto problém

d) Jina odpovéd’, prosim napiste

Libi se Vam koncept redlnych zen jakozto modelek?
Victoria’s secret konkrétné predstavila novou formu propagace damského spodniho

pradla, a to diky omezeni svych andilku spise pro koncept Victoria’s secret. Co se
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9)

tyce mody PINK, obsadila do role modelek redlné zemy s riznymi telesnymi

proporcemi.

Vyberte jednu odpoved.

Zdroj: Victoria’s secret.
a) Modelka
b) Realna zena jako modelka
c) Ob¢
d) Ani jedna

Kterd modelka Vas 1épe pfiméje ke koupi spodniho pradla?
Vyberte jednu odpoved.

Zdroj: Victoria’s secret.
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Zdroj: Victoria’s secret.

10) Vnimate jako vyhodu, Ze byste si mohla spodni pradlo vybirat dle Zeny, ktera je
Vam v moha ohledech podobna?
Vyberte jednu odpovéd.
a) Ano, pfipadala bych si jist&jsi
b) Ano, ale nezalezi mi na tom
¢) Ne, mam rad¢ji ukazku na modelce

d) Je mito jedno

11) Jak vnimate zménu propagace a uziti konceptu ,,realnych zen“ v reklamg?
At uz se jedna o spodni pradlo ci jakykoliv druh obleceni.
Vyberte jednu odpoved.

Zdroj: Victoria’s secret.
a) Cely napad se mi velice libi (myslenka + provedeni)
b) Myslenka je dobra, provedeni se mi nelibi

c) Myslenka mé tolik nezaujala, ale provedeni je moc hezké
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d) Myslenka ani provedeni mé nezaujala

Ptiloha ¢.2: Fotka plus-size modelky.

Zdroj: Victoria’s secret.
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Ptiloha ¢.3: Fotka modelky.

Zdroj: Victoria’s secret.
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