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Uvod

V soucasné dob¢ ve spolecnosti rezonuje téma ekologie a udrzitelnost, coz na
prvni pohled nekoresponduje s mySlenkou neustalého ekonomického ristu a produkce.
Je tu vSak skupina lidi, kterd nasla smér, jak tato dv¢ témata propojit a aplikovat v béZzném
zivoté. Jak uvadi Choi (2021) ve studii popisujici vyvoj segmentu LOHAS, diskuse
0 tomto propojeni ptichazely nejprve z Jizni Koreji, ale az americky Natural Marketing
Institute (dale NMI) specifikoval a pojmenoval tento segment jako LOHAS.

LOHAS je akronym anglického Lifestyle of Health and Sustainability. Jedna se
nejen o segment spotiebiteld, ale i o zivotni styl, ktery se vyznacuje ohleduplnosti
k Zivotnimu prostiedi bez omezeni vlastnich potieb. LOHAS chtéji spotfebu ucinit co
nejvice ohleduplnou bez toho, aniz by se museli zdsadné omezovat, a to ma sva
pravidla: diraz na udrzitelnost materiald, nakup bioproduktti, znalost pivodu vyrobku,
diiraz na eti¢nost vyroby s ohledem na lidska prava, netestovani na zvitatech atd. VSechny
tyto a dalsi podminky musi byt splnény bez odepieni moderniho konzumniho Zzivota.
LOHAS pokryva rizné segmenty trhu jako jsou biopotraviny, usporné elektrospotiebice,
ekologické stavby, kosmetické produkty na pfirodni bazi a v neposledni fad¢ udrzitelné
produkované odévy. (EnviWeb, 2010)

LOHAS stoji na pilifich zdravi a udrzitelnosti, a pravé tyto atributy byly a jsou,
pro stale zvétsujici se skupinu LOHAS divodem, pro¢ nad svym Zzivotnim stylem ve
vztahu K planeté premyslet. Rozvoj a vyzkum v téchto oblastech pokracoval bez ohledu
na samotny LOHAS. Kvuli stale silici debaté o zneciStovani Zivotniho prostiedi,
upozornovani na nedostatek zdrojui, nadprodukci odpadu a §ifici se pandemii Covid-19,
se pravé Lohasiané nasli v této problematice. (Choi,2021)

LOHAS byl ptivodné definovan jako segment zakaznikli zaméfeny na zdravi,
fitness, udrzitelny zptisob Zivota a péc€i o zivotni prostiedi. Dle Emerich (2011) neni vSak
LOHAS jen marketingovy termin, ale je to moznost nahlédnout, jak se soucasna situace
reflektuje do spolecnosti a formuje ji pod vlivem udalosti.

Téma LOHAS a z4jem studentli o udrzitelné¢ produkované odévy jsem si vybrala
z toho ditvodu, ze se o udrzitelnost (nejen) v oblékani zajimam i mimo akademickou
pudu. Dale véfim, ze udrzitelnost a ekologie je stale rostouci celospolecenské, a proto
vidim vyuzitelnost této prace napiiklad v rozsifeni vyzkumu na jiné univerzity v Ceské
republice. Vyzkum by také mohl slouZzit mimo akademickou pldu, a to pro marketingové

ucely firem zamétujici se na udrzitelné produkované odévy.



Jiz vavodu je nutné specifikovat pojem povédomi, které zkoumam skrze
dotaznikové Setfeni, v otazce povédomi o pojmech LOHAS, slow fashion a udrzitelnost.
K vymezeni pojmu povédomi jsem pracovala s literaturou z oblasti psychologie, kde je
pojem specifikovan v riznych v okruzich. Pro tento vyzkum je povédomi definovano,
jako schopnost vnimat nebo si byt védom podnéti bez pfimé vyuky nebo zkoumani.
Povédomi obsahuje uvédoméni, nikoli vSak nutné znalost a porozuméni. Pokud ma
jedinec povédomi napiiklad o pojmu slow fashion, znamena to, Ze tento pojem jiz slySel
nebo ho Cetl, coz ale nutné¢ neznamena, ze vi, jak spravné pojem slow fashion definovat.
(Gafoor, 2012) Dle slovniku APA Dictionary of Psychology (2020) je povédomi vnimani
¢i znalost néceho. Nicméné je mozné si néco uvédomovat, aniz bychom si toho byli plné
védomi.

Relativné novy pojem, ktery je s tématem LOHAS uzce spjat je udrzitelnost. Na
udrzitelnost se da pohlizet z vice thli pohledu, proto chci tento pojem jiz v tivodu
definovat. V mé akademické praci je chapan z pohledu odévniho pramyslu. Udrzitelnost
v odévnim priamyslu je charakteristicka pfirodnimi materialy, dirazem na lokalni vyrobu,
upcyclingem, snizovanim dopadu na zivotni prostfedi a mnohymi dal§imi aspekty,
kterym se budu v mé praci vénovat. Udrzitelné a eticky produkované odévy jsou dil¢imi
slozkami konceptu slow fashion, ktery se vyvinul v poslednich letech, ale vychazi z doby,
kdy spotiebitel védél kdo, jak a z ¢eho jeho oble¢eni vyrabi. (Preuit, 2017)

Dle Gomes de Oliveira (2022) je udrzitelnost definovana jako rovnovdha mezi
ekonomickymi, enviromentalnimi a socialnimi aspekty. Modni primysl se rozd€luje na
dva segmenty, slow fashion (pomald moda) a fast fashion (rychla moda). Zatimco fast
fashion je zamétena na rychlou vyrobu, prodej a likvidaci odévl ve velkych objemech,
slow fashion tvofi nad€asova malovyroba z kvalitnich a stalych materiald.

Tato bakalaiska prace se sklada z teoretické a praktické casti. Kazda cast je
piehledné ¢lenéna na kapitoly a podkapitoly. Hlavni kapitoly jsou logicky setazeny dle
samotny pojem LOHAS, jeho specifika a typologii spotiebiteld sestavenou institutem
NMI (Natural Marketing Institute). Dale definuji pojmy udrZitelnost v odévnim
pramyslu, slow fashion, cirkuldrni méda, greenwashing a dalsi.

Praktickou cast zpracuji formou dotaznikové Setfeni mezi studenty Univerzity
Palackého s vyzkumnou otazkou: Jaky je jejich zdjem o udrZzitelné produkované odévy a

jake je jejich povédomi o pojmech v oblasti udrzitelnosti? Metodu dotaznikového Setieni



jsem urcila jako nejefektivnéjsi metodu k nasledné analyze vysledkii a popisu zavéru mé

bakalaiské prace.



1. Teoreticka ¢ast

Teoreticka ¢ast mé bakalafské prace je zpracovana jako komplexni ptehled
poznatkl Cerpanych ze sbéru sekundarnich dat. Jednotlivé pojmy souvisejici s zivotnim
stylem LOHAS, véetné néj jsou definovany a ptipraveny jako podklad pro analytickou
Cast této bakalaiské prace. Kapitoly v teoretické ¢asti jsou fazeny logicky dle diilezitosti
k t¢ématu LOHAS.

1.1. Udrzitelnost

Udrzitelnost je pojem, ktery je tizce spjat s tématem této bakalaiské prace a je
nékolikrat opakovany napfi¢ textem. Je proto nezbytné nutné tento pojem vysvétlit
a zasadit do kontextu odévniho pramyslu, ¢emuz je vénovana Cast této kapitoly.
Udrzitelnost je Siroky pojem a je mozno ho popisovat z vice thld. Pro vyzkum je
podstatnd definice z pohledu odévniho primyslu.

Pojem udrzitelnost ma své kofeny ve zpravé Brundtlandové z roku 1987, coz je
dokument, ktery se zabyval vztahem mezi pozadavky lidstva na lepsi zivot a omezenimi
pfirodou na stran¢ druhé. Pozd¢ji byl tento koncept definovan tfemi dimenzemi a to
ekonomickou, socialni a enviromentalni. Debata zde stala na tom, Ze sice spotfebovavame
prirodni zdroje na dluh budoucich generaci, ale soucasné vytvarime kapital, véetné
znalosti, ktery blahobyt zvySuje. Z ¢lanku vychazi to, Ze blahobyt a udrZitelnost nemusi
byt nutné v opozici, ale mohou se dopliiovat. Koncept udrzitelnosti byl primarné vytvoren
pro otazky lesnictvi. Zde je vysvétlovan tak, ze nikdy se nesmi kacet vice, nez vyroste
V novém porostu. V némc¢iné bylo slovo udrzitelnost poprvé pouZzito v tomto vyznamu
vroce 1713, jako zajem o zachovani ptirodnich zdrojt. Udrzitelnost se vyskytuje
i vekonomii a je béznym zajmem studia ekonomu, protoze nedostatek zdroji je
v ekonomii velké téma. UdrZitelnost 1ze definovat jako udrZeni blahobytu po co nejdelsi
moznou dobu. Vychazet zde mizeme z koncepce Triple Bottom Line, ktera se zabyva
myslenkou, jak vybudovat spole¢enskou odpovédnost firem a jak s ni pracovat. K zisku
by mélo byt pfidano ohleduplné chovéani k planeté i lidem. Z tohoto je ziejmé, ze
koncepce stoji na tfech pilifich, a to na zisku, pée o planetu a socidlni rozmér.
(Kuhlman, 2010)

1.1.1. Udrzitelnost v odévnim priamyslu

Modni svét je v poslednich nékolika letech plny oxymoéront, spole¢nost mluvi o
udrzitelnosti a ekologii, pfitom ale nakupuje levné fast fashion odévy. Pojmu fast fashion

je niZe v textu vénovana cela podkapitola. Ptijali fast fashion s vidinou levné verze toho,



co produkuji pfedni svétové modni domy. Soucasné s trendem fast fashion dominuje
odévnimu prumyslu vyroba just-in-time, coz vede ke zrychleni a zvySeni produkce pro
uspokojeni poptavky zakazniki po nejnovéjSich trendech. Silnd konkurence
a netransparentni obchodné-dodavatelsky tetézec piispivaji ke snizeni nakladi, a to
predevsim v oblasti socialnich a etickych norem. V poslednich deseti letech si vsak zacaly
organizace uvédomovat, ze dilezitost etiky a ekologie v mdde je pro spotiebitele dilezita
a proto zacali se tomuto tématu sami vénovat. V nékterych piipadech vSak kroky firem
mohou byt nekalym marketingem, kdy se prezentuji jako udrzitelné znacky nebo ukazuji,
jak udrzitelné jsou nekteré jejich kroky, pfitom realita byva jind. Toto jednani je
oznacovano terminem greenwashing, kterému se vtéto praci budu vénovat.
(Pookulangara, 2013)

Odévni primysl mél historicky nejméné transparentni dodavatelsky fetézec,
nejasny zpusob vyroby materiall ¢i produktti. Nedostate¢na transparentnost firem mize
byt problémem ve chvili, kdy spotiebitelé pasivné divéiuji oznaceni udrzitelnosti
vyrobki a testim kvality. Autofi ¢lanku pracovali s ukdzkovou slow fashion znackou
Patagonia. Odpovédnost za transparentnost si uvédomuje pravé odévni znacka Patagonia,
kterd mimo jiné vtiskla produktiim jejich unikétni ,,otisk prstu, aby mohli spotiebitelé
dohledat ptivod latky a jednotlivych komponentt. Timto dovolila zdkaznikiim nahlédnout
za oponu. (Preuit, 2017)

Prikladem odtemnéni dodavatelského fetézce, ktery kryl poruSovani lidskych prav
nalepkou udrzitelnd modda, je situace v Cinské oblasti Sin-tiang, kde bylo vyuzivéano
minimalné 80 000 Ujgurt jako levna pracovni sila, bez jakéhokoliv dodrZzovani lidskych
prav. Bavlna zpracovdvand pod rouchem nucené prace a nelidskych podminek
V tovarnach byla odebirdna svétozndmymi znackami jako Nike, The North Face, Calvin
Klein, H&M, Polo Ralph Lauren nebo Zara a mnoho dalSich. Zpravu o téchto
skute€nostech zvetejnilo Mezinarodni centrum kybernetické politiky Australian Strategic

Policy Institute. (Doyl, 2020)
1.2. LOHAS

Dale je nutné definovat i samotny pojem LOHAS, ztoho divodu, Ze
Vv dotaznikovém Setieni je zkoumano povédomi studentd pravé o tomto pojmu. Segment
LOHAS se do USA rozsiftil z Japonska a v roce 1990 ji identifikoval jako kulturni skupinu
sociolog Paul Ray. Dle ¢lanku publikovaném v Economics of Sustainable Development

byla tato kulturni skupina identifikovana i jako segment zakaznikt. V roce 2002 byl
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pojem LOHAS oznacen organizaci Natural Marketing Institute. Dle vyzkumu z roku
2015 se nejsilnéjsi vliv segmentu LOHAS objevuje v potravinaiském pramyslu, kde se
to odrazi boomem bio potravin, fair traid vyrobkt atd. Skute¢né se vSak segment LOHAS
zacal prolinat napti¢ odvetvimi, zde to mélo vliv na vznik spousty inovativnich produktii
jako naprtiklad, hygienické vlozky a plenky z bananovych vlaken, bambusové zubni
kartacky, kabelky z korku, boty z konopnych vlaken atd. (Mathew, 2021)

Emerich (2000) ve svém textu LOHAS Means Business, definuje pojem LOHAS
slovy jako udrzitelnost a zdravi. Prave tyto dve slova definuji tento Zivotni styl i obchodni
chovani nejlépe, neni to vSak tak jednoduché. Déle proto definuje i pojem udrzitelnost,
jako termin, ktery odkazuje na postup, jakym je zbozi péstovano, vyrabéno a prodavano
a zda tyto dil¢i procesy lze opakovat v pribéhu €asu bez negativnich dopadl na ptirodu
a lidstvo. Jako zdravy produkt lze definovat napiiklad potravinu, kterd je minimalné
pramyslové zpracovana, tudiz je bez ptidanych umélych plniv, barviv a konzerva¢nich
latek. Pojem ,,zdravé® v kontextu zbozi jako je obleceni, kosmetika nebo automobily,
chépe jako takové produkty, které buduji, zlepSuji a udrzuji zdravi lidi, zvifat i planety.

Spotiebitelé LOHAS jsou vnimani jako ekologicky uvédoméli spotiebitelé se
socialng ladénym pohledem na svét, ktefi berou na védomi osobni, komunitni i planetarni
dopady svého rozhodovani. (Picha, 2019)

Obecné plati, Z2 LOHAS (zatim) neplati jako znacka nebo striktné vymezeny
pojem, to znamena4, Ze lidé, ktefi do této skupiny patii se nemusi pfimo identifikovat jako
zakaznici LOHAS. Tento smér byl plivodné definovan na americkém trhu jako segment,
ktery byl zaméfen na téchto pét klicovych trznich segmentti:

1. Udrzitelnd ekonomika

2. Zdravy zivotni styl

3. Osobni rozvoj

4. Alternativni zdravotni péce
5. Ekologické Zivotni styly

Téchto pét segmentii definovali UcCastnici a organizatofi kazdoro¢niho fora
LOHAS a vydavatelé odborného ¢asopisu LOHAS Journal. Natural Marketing Institute
byl jednim z prvnich, kdo zacal spotiebitelsky segment LOHAS bliZe pozorovat a méfit,
zacal tak vyzkum téchto proménnych:

e Mira pé€e o udrzeni vynikajiciho fyzického zdravi.
e Mira pé€e o ochranu Zivotniho prostiedi.
e Mira péce o udrzitelné zemédélské postupy.
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e Mira péce o vyuzivani obnovitelnych zdroju energie .

e Existence ustnich slov smérem k rodiné a ptatelim o vyhodach nakupu produktii

Setrnych k zivotnimu prostiedi.

e Mira péce o Zenska témata.

e Mira péce o spolecenské védomi.

e Mira preference pii nakupu produktii od spolecnosti, jejichz hodnoty jsou jako

moje.

e Mira preference produktii a sluzeb Setrnych k zivotnimu prostiedi.

e Ochota zaplatit 0 20 % vice za produkty Setrné k zivotnimu prostiedi.

Béhem let NMI provadéla vyzkumy mezi americkymi spotiebiteli az v roce 2006

vyhodnotila a aktualizovala segmenta¢ni model jiz z péti segmenti, véetné LOHAS

spotrebitela. (Picha, 2019)

1.2.1. Segment spotiebitelii

Jak jiz bylo vySe zminéno, NMI definoval LOHAS jako jeden ze segmentl

spotfebitel na americkém trhu. NMI dfive definovalo tyto 4 segmenty: LOHAS,

Nomadi, Centristé a Lhostejni. AvSak v roce 2006 po pfezkoumani trhu spotiebiteld,

segmenty redefinovalo takto:

LOHAS

Svou pozornost sméfuji hlavné na své zdravi a zdravi pfirody. Jejich
z4jmem je, aby jejich spotieba neméla negativni dopad na Zivotni
prostiedi, potazmo celou planetu. K tomuto postoji sméfuji 1 své chovani
které se odrazi ve spotiebé ekologickych produktl a celkové vyznavani
zdravého Zivotni stylu. Nechtéji vSak svou spotiebu snizovat, ale u€init ji
neutralni ve vztahu k ptirode¢.

Naturalists

Jsou orientovani vice nez na striktné ekologické chovani na vlastni zdravi
a velice aktivné¢ vyhledavaji bio produkty. Nejsou tolik aktivni
v komplexnim ekologickém chovéani jako spotiebitelé LOHAS.

Drifters

Nemaji zakotvené hodnoty a etické normy, chtéji d€lat pro zivotni
prostfedi dobro, ale necini tak. At uz skrze financni bariéry nebo své
mysleni, Ze tento ,,zeleny* smér je pouze sezénni trend.

Conventionals
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o Protento segment je prakti¢nost a finan¢ni Gspora vyssi cil, nezli zaméfeni
na zivotni prostiedi a jeho ochranu.

. Unconcerned

o Téma ekologie, zdravi, etika a udrzitelnost pro tento segment neni jakkoliv
zajimavé, vénuji se jinym aktivitam. (Picha, 2019)

1.3.  Slow fashion

Slow fashion je dilezitym segmentem v této praci. Je to jedna ze soucasti
zivotniho stylu LOHAS, ktera popisuje, jak lidé LOHAS piemysli nad svou spotiebou
V odévnim primyslu. Kapitola o slow fashion je podkladem pro dotaznikové Setteni
v praktické ¢asti prace a nabizi tak komplexni podklad pro tento vyzkum.

Spanélskd asociace udrzitelné mody ji definuje jako , jakykoli odév nebo
doplnék, ktery respektuje Zivotni prostredi, lidské zdravi, blaho pracovniki, podporuje
pouzivani udrzitelnych materialu, opétovné pouziti stavajicich material a mistni
vyrobu.* (Castro-Lopez, 2021) Koncept slow fashion je v pfimém kontrastu s konceptem
fast fashion (rychla mdda), kterd umoznila dodavateliim optimalizovat dodavatelsky
fetézec, a tak rychle reagovat na pozadavky spotiebitelll i vznikajici mddni trendy, kdy
jsou schopni do obchodti dodat mddni produkty ve lhuté kratsi nez 1 mésic. (Castro-
Lopez, 2021)

Slow fashion zahrnuje 1 pojmy jako eticka moda a udrzitelna moda, které
Vv poslednich letech Casto zminuji média a jiné kanaly. Tyto pojmy se tak postupné
dostavaji do povédomi lidi na celém svété. Pro obchodniky v odévnim primyslu je vSak
tézké v systému fast fashion dosahovat statusu udrzitelnosti, drzet nizké ndklady a
zarovenn dosahovat solidni kvality produkti. Tento fakt podpofil vznik hnuti nebo
zivotniho stylu slow fashion, které¢ se myslenkou inspirovalo od popularniho hnuti slow
food, coz kromé metod pomalého vatfeni podporuje i lokalni prodejce lokalnich produkti.
Jak je ziejmé, tak slow fashion odkazuje na potieby vSech stakeholdert, na pozitivni
dopad na Zivotni prostiedi i na lidi v ném zijici. Koncept pomalé mody je tvoren dil¢imi
koncepty jako je udrzitelnost a etika vradmci odévniho primyslu, spolecenska
odpovédnost a transparentnost dodavatelského fetézce. Odévy od designérti slow fashion
jsou charakteristické vysokou kvalitou, lokdlni produkci a kolekcemi ¢itajici par kust

odévu a v neposledni fadé¢ dirazem na spravedlivé pracovni podminky. Slow fashion

vvvvvv
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vlakna, vyuzivani technologii ke snizeni dopadu na Zivotni prostiedi a eliminaci odpadu.
(Pookulangara, 2013)

Ze studii, které zkoumaji spotiebitele lze vyvodit, ze spotiebitelé slow fashion
jsou vlastnostmi odlis$ni od spotiebitela fast fashion. Relevantni studie také odhalily, ze
slow fashion spotiebitel koupi oble¢eni dopliiuje sviyj stavajici Satnik a ptremysleji o tom,
jak se nové obleceni hodi do jiz vlastnéného Satniku. Slow fashion spotiebitel si zaklada
na nad¢asovém stylu a obyc¢ejnych lehce kombinovatelnych odévech. (Preuit, 2017)

Slow fashion klade diraz na kvalitu, odolnost a na vztah mezi spotifebitelem
a zivotnim prostiedi. Clark (2015) ve své studii déli udrzitelnou modu do tii linii:

e, ocenovani mistnich zdroju a distribuovanych ekonomik

e (ransparentni vyrobni systémy s mensim zprostredkovanim mezi vyrobcem a

spotrebitelem

e udrzitelné a senzorické produkty, které maji delsi Zivotnost a jsou vice cenény

nez typicky ,, spotiebni material “. (Preuit, 2017)

Kazdou z téchto linii konkretizuje na ptikladech, které pak spole¢n¢ fesi globalni
dominanci fast fashion a nabizi udrzitelng;si zptsoby ptistupu k méde. Dle autorky textu,
uvedené piistupy zpochybnuji stdvajici hierarchii designér-vyrobce-spotiebitel, kritizuji
modni zavislost na image a poukazuji na moznost prezentace mody jako volby spisSe nez
jako povinnost dosazeného nazoru nebo trendu. (Clark, 2015)

Jak pise web sloww.co, je evidentni ze mezi pomalou, udrZitelnou a etickou
modou je mnoho nejasnosti, protoze se v ruznych ohledech prekryvaji. Piesto miizeme
fict, ze slow fashion tyto pojmy zastituje. Slow fashion je komplexni pohled na modu
a odivani, do kter¢ho spadaji jednotlivé dil¢i sméry jako eticka mdda a udrzitelnd moda.
Clovek preferujici slow fashion nad obletenim pfemysli ze viech uhld, od dopadu na
zivotni prostfedi, dodrzovani lidskych prav pii vyrobé az po skute€nost, ze kvalitné
zpracovany vyrobek vydrzi roky, snad i cely Zivot. Casto jsou vyrobky slow fashion
univerzalni a trendové nesmrtelné. (Kowalski, 2019)

1.3.1. Kde nebo jak poridit slow fashion

Casto miize byt argumentem spotiebitelii, Ze slow fashion nenakupuji, protoze
nevi kde ji koupit nebo ani nevi kde ji hledat. Je vSak spousta moznosti a alternativ, jak
se fast fashion vyhnout, a pravé moznostmi pofizeni slow fashion obsahuje tato kapitola.
Povédomi o slow fashion znackach je zahrnuto v praktické Casti prace, proto je tato

kapitola podstatnym podkladem pro vyzkum.
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Clové&k jako spotiebitel se miize rozhodnout co, kde a za kolik koupi, a to pravé
doma mame a k zachovani vzhledu ¢i kvality odévii staci prat méné Casto a ve studené
vodé. Rucni prani Setfi energii a vldkna odévu a pravdépodobné nejhorsi vliv na kvalitu
vlaken odévii ma susicka. Pokud je vSak nakup novych odévii nevyhnutelny, je dulezité
hledat alternativy k fast fashion fetézctim, nastésti je tu vice moznosti na vybér. (What Is
Sustainable & Ethical Fashion?, 2022) Pokud uz si vSak ¢lovék musi odév koupit nabizi
se n€kolik udrzitelnéjsich alternativ k fast fashion.

1.1.11. Slow fashion znacky

V Ceské republice je slow fashion mozna dostupngjsi, nez se zd4. Existuje nékolik
slow fashion obchodt, kde nabizi slow fashion od hlavy az k paté. Najdete zde ¢eské i
svétové znacky s udrzitelnymi i etickymi certifikaty. Mezi nejznaméjsi v Cesku patii Nila
store, ktery provozuje nékolik kamennych pobocek i e-shop s etickou modou a bytovymi
dopliiky. DalSim mistem kde koupit slow fashion je e-shop Etik Butik jehoz sortiment
odévi a obuvi je rozsifen i na piirodni parfémy. Kromé e-shopu provozuje i kamennou
prodejnu. Dal§im slow fashion butikem je Green Butik, ktery taktéz nabizi panskou a
damskou slow fashion. Déle Ize zminit naptiklad internetovy obchod COPE, mezi zndmé
svétovou udrzitelnou streetwear modu na Cesky trh. V kamenné prodejné nebo na e-shopu
najdete vSe od tenisek ptes tricka, az k designovym lahvim na vodu a batohtim.

Dalsi obchody a e-shopy, které nabizi udrzitelnou a etickou modu od ceskych
I zahrani¢nich navrhait a znacek jsou:

e Kuraz — prodava v kamenné prodejné i na e-shopu zbozi od ¢esko-slovenskych
znacek a malych autord. Nabizi i knihy nebo bytové designové doplnky.
e Local Labels — jak uz vypovida nazev, na e-shopu najdete odévy a dopliky od

Ceskych znacek a navrhait, véetné designovych bytovych doplnkii.

e Place store — je rozsiteny po celé Ceské republice, s pobotkou mimo jiné

i v Olomouci. Najdete zde lokalni médu, dopliky, dekorace nebo i jidlo od

ceskych firem. Jejich koncept nabizi misto jakémukoliv vyrobci, ktery zde miize

po schvaleni nabizet své produkty, a tak zvySit povédomi zakaznikd.

(ChooseGreen.cz, 2017)

PraibiSova (2020) ve svém ¢lanku zmifiuje nékolik ¢eskych slow fashion znacek,

vyrobct a designért, zde zminim alespon nékteré z nich:
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e Buffet — slovenska znacka nabizi Siroky sortiment obleceni na kazdy den.

e Bohempia — je zndma svou vyrobou z konopi, nejvice je dostaly do podvédomi
konopné tenisky, ale ve svém sortimentu maji i zdkladni druhy obleceni jako
tricka, mikiny nebo ponozky.

e Kinoko — je ditkaz toho, ze ani sportovni obleeni neziistava ve smér slow fashion
pozadu. Nabizi mimo jiné leginy, které¢ boti pfedsudky o tom, Ze jsou leginy jen
na sport.

e Wolfgang — je brnénska znacka unisex streetwear obleCeni, spojuje se zde tak
slow fashion, pohodli a streetwear, coZ je zfejmée to, co zdkaznici hledaji.

e Paon label' — ¢eska znacka vysla na trh se spodnim pradlem a doméci modou.
Nové is kolekei udrzitelnych plavek. Nezapominaji zde ani na muze, slow fashion
a spodni pradlo neni jen Zenska zélezitost.

e Vasky — vznikly jako pokracovani Batovi zlinské obuvnické tradice a svou
vyrobu uz nyni rozsitili na kozené vyrobky jako jsou naptiklad pasky, penézenky,
kabelky.

e Contracor — je olomoucka znacka vyrabéji pohodIné teplakové soupravy, tricka,
Saty a dal$i odévy pro muze a zeny. Ukazuji to, ze i slow fashion mdda je trendy
a pohodlna.

V zahrani¢i je slow fashion rozSifenéj$i neZ u nds a znafek produkujicich
udrzitelnou a etickou modu je mnoho, proto uvedu jen nékteré z nich: Flippa K, Organic
Bacics, Nu-In, Veja, People tree.

1.1.1.2. Second hand

Dalsi moznosti kde si slow fashion potidit je second hand. Second hand je velice
roz§ifeny koncept prodeje jiz pouzitého obleceni, jehoz trend roste a Wang (2022)
pfedpoklada, Ze se v pfiStich péti letech mize zdvojnasobit a dosahnout tak 11krat
rychlej$iho ristu oproti SirSimu pojeti odévniho sektoru. Tento koncept je jednou z otazek
Vv dotaznikovém Setfeni, proto je nutné jej zde popsat.

Koncept obleceni z druhé ruky neni Zaddnou novinkou, ¢asto chodi lidé do second
handii z nedostatku finan¢nich zdrojii. Nyni se vSak obleceni z druhé ruky a vintage
obleceni staré i nékolik let dostava i k lidem, ktefi ho kupuji z jiného dtvodu, nez je
nedostatek finan¢nich prostiedki. Existuji i modni navrhafi, ktefi ve svych kolekcich

vyuzivaji recyklované odévy a materialy, ¢imZ upozoriiuji na problematiku modniho

! Tato znacka ukonéila k 14.4.2022 své piisobeni, ale i ptesto stoji za zminku ji uvést.
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primyslu spiSe nez na nedostate¢né rozpocty na jejich kolekce. V této studii autorka
definovala metody designéri k opétovnému pouziti recyklovanych odévi v kontextu
komer¢ni mody. Konkrétné vyuzivaji metody jako zména stylu odévu, pouziti odévu jako
zdroj materidlu a upcycling, jenz definuji nize v textu. Napiiklad britsky modni dim
Junky Styling vyuziva jen prvky ptivodniho obleceni jako jsou koSilové limecky, kapsy
nebo zipy. Tohle je jeden z dikazl o tom, Ze spolecCnost stale hleda zptsoby, jak vratit
vyfazené odévy do ob&hu, tak aby neskoncily na skladkach. (Laraman, 2017)

Oble¢eni zdruhé ruky prodavané piedevsim vsecond handech je
soucasti cirkularni mody a spoleéné prispivaji K udrzitelnosti v moédnim primyslu. Jedny
Z prvnich second handu vznikly v Patizi, ale kvtli Spatnym hygienickym podminkam se
jim zacalo fikat blesi trhy. Predsudek je slepy usudek, ktery ignoruje fakta a vyvari
negativni pocit o konkrétnim ¢lovéku nebo tieba véci. Lze takto definovat predsudek
k odéviim z druhé ruky. Nejéastéj$im z nich je domnénka, ze 0dév patiil prvné nékomu
jinému, a proto ted’ mize byt kontaminovan choroboplodnymi zarodky. Tyto a dalsi
ptedsudky se vSak v poslednich letech upozad'uji a obleceni z druhé ruky je vnimano jako
velka piilezitost pro trh a k tomu je to udrzitelna i odpovédna spotieba odévu. (Galante
Amaral, 2022)

1.1.1.3. Swap a upcycling

Swapping a upcycling jsou dal$i moznosti, jak si pofidit obleceni, a pfitom
snizovat dopad na zivotni prostiedi a snad i usetfit penize. Pointa je v tom, Ze si obleceni
vyménujete mezi rodinou nebo piateli. V soucasnosti se ¢asto potfadaji swap bazary, kde
si obleCeni muzete piijit vystavit a vyménovat S navstévniky swapu. Tento koncept
funguje i u knih, dekoraci nebo u drobného vybaveni domacnosti. Swap nebo swapping
je jednou z nejudrzitelnéjsich moznosti, jak obnovit svij Satnik. Odrazi i princip
cirkularni mody, konkrétné pokracovani a nésledné zavieni ob&hu odévu. Swap je
vymeéna, coz oznacuje proces, kdy si vyméiujete obleceni se svymi kamaradkami nebo
rodinou. Zatimco upcycling spociva v Gprave, piesiti nebo uplného piedélani odévu.
(Kean, 2020)

Upcycling je proces, ve kterém jsou pouzité materidly pfemeénény na néco nového.
Takto lze snizit spotfebu materialu i energie a zajistit udrzitelnou vyrobu a spotiebu.
Nejen z tohoto divodu je okolo upcyclingu v poslednich letech vétsi pozornost nejen
spolecnosti a spotiebitell slow fashion, ale i vyzkumnikii a odbornikti z praxe.

(Sung, 2015)

17



1.2. Fast fashion

V piimém kontrastu k slow fashion stoji smér fast fashion, neboli rychla moda.
Tento smér v soucasné dobé velkou ¢asti pievazuje vahy v odévnim pramyslu a je mimo
jiné vyznamnym znecist'ovatelem zivotniho prostiedi. Tento smér je v kontextu slow
fashion neopomenutelnym elementem, a proto je nutné mu vénovat dostatek pozornosti
I V této bakalarské praci.

Segment fast fashion je znamy svou vysokou produkci, ktera je zaméfena na
spotiebu obleceni ve velkém mnozstvi za nizkou cenu a podléha kratkodobému vyuziti.
Proto také textilni odpad vzrostl v poslednich letech ze 7 % na 30 %. Nové objevujici se
kolekce mddnich trendl zplsobuji rychlou likvidaci produktd. Fast fashion ma dva
zakladni cile, zkratit dodaci lhity a poskytovat produkty dle modnich trendl jako
prostfedek podpory trvalého ekonomického riustu. Fast fashion je spojovan s nizkou
kvalitou, coz vede k vyrazné niz§im cenam oproti cenam za slow fashion. Nizka cena
motivuje zdkazniky nakupovat obleceni ve vétSim mnozstvi.

Fast fashion tvofi pfevazné fetézce obchodnich domi, kdy nckteré vykazuji
zpravy o vykofistovani zaméstnanct v podminkach podobnych otroctvi. Udrzitelnost fast
fashion je mnoha zdroji zpochybiiovana. Kviili snaze dosdhnout co nejrychlejsi vyroby
a dodani, vznikaji socialni i ekologické obé&ti. Je nutno podotknout, Ze levné obleéeni z
fast fashion se cCasto vyrdbi ze syntetickych materidlli, které nejsou snadno
recyklovatelné. Fast fashion ma tudiz za nésledek vyskytujici se velké mnoZstvi
nerecyklovatelného odpadu, ktery uz nema dalsi vyuziti a mifi tak pfimo do spalovny
nebo na skladku.

V nékolika studiich bylo zjiSténo, Ze spotiebitele fast fashion motivuje k nakupu
nékolik faktorGi vcetné skutecnosti, ze spousta modelli jsou napodobeniny luxusnich
znacek za piijatelné ceny a s dobrou dostupnosti. Neopomenutelnym diivodem pro nakup
fast fashion je také moznost vybéru z nepteberného mnozstvi druhii a variant. V tomto
vycCtu se pro spoustu spotiebitelt dilezitost faktoru znecistovani zivotni prostiedi ztrati.
Spole¢nost i samotni spotiebitelé vSak své zajmy postupné smétuji k transparentnosti i
kvalité. Odévni priimysl postupné tento smér ptijima take, je vSak vidét, Ze proces probiha
a bude trvat jesté n€kolik let, nez se vyrobci i spotiebitelé vydaji opravdu na stejnou cestu
Kk udrzitelnosti. (Gomes de Oliveira, 2022)
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1.2.1. Dopady odévniho primyslu nejen na Zivotni prostiedi

Odévni primysl je obecné jednim z nejvétSich znecistovateltl zivotniho prostredi,
predevsim vodstva a ovzdusi. V Indii, Bangladési a jinych vychodnich rozvojovych
zemich se odévni tovarny nachazeji nejcastéji u fek, protoze voda je dulezitych prvkem
pii vyrobé. Reka Citarum v Indonésii je povaZovéana za jednu z nejzne¢isténéjsich fek na
svete. Funguje totiz jako skladka chemického odpadu z textilnich tovaren i piesto, ze
zajist'uje pitnou vodu pro nékolik desitek milionu Indonésanti. Voda vykazuje ptitomnost
vysokého podilu tézkych kovu jako je Zelezo, olovo a rtut’. Tyto kovy jsou pouzity pii
barveni a tisku na obleceni, coz vede k ¢etnym onemocnénim jak u vyrobci obleceni, tak
U konzumenti vody z feky Citarum. Vice jak polovina déti trpi infekénimi koznimi
problémy a odévnich tovarnach pracuje vétsi polovina dospélé populace. Z toho lze
vyvodit, Ze odévni primysl negativné ovlivituje ohromnou ¢ast indické populace.
(Tully, 2020)

Web Sustainable Jungle definuje 7 hlavnich problémti a dopadi odévniho
primyslu na zivotni prostiedi i lidské a zviteci Zivoty.

o PoruSovani lidskych prav. To je problém, ktery si vétSina lidi uvédomuje,
Casto tento faktor vSak pfi nakupu nezohlednuji. VétSina lidi pracujici v odévnich
tovarnach pracuje pod minimalni mzdou, bez dodrzovéani pracovni doby. Velmi rozsifena
je détska prace, na pracovisti neni vyjimecné sexualni zneuzivani nebo fyzické a verbalni
obtézovéani. Casto nejsou ve vyrobnich provozech ani dodrzovany bezpeéné pracovni
podminky. Dilkazem toho je zficeni vyrobni tovadrny Rana Plaza v Bangladési v roce
2013. Porusovani lidskych prav se vSak netykd jen vyrobnich tovaren, ale je to problém
celého vyrobniho fetézce. Napiiklad v zemédélském a zpracovatelském odvétvi je
problém kupftikladu s ¢inskou menSinou Ujgurové, ktefi v takovych pracovnich tdborech
1 umiraji. (What Is Sustainable & Ethical Fashion?, 2022)

Netransparentnost a slozity dodavatelsky fetézec. Tento problém neni v moci
7adné znacky, ktera se do ngj jakkoliv zapoji, pIné kontrolovat. Retézec postupuje
Vv téchto krocich:

. Ziskavani surovin na vyrobu textilie

o Ptedeni na vlakna

. Vyroba latky

. Barveni a uprava latky

o Vytvoteni designu
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o Vyroba odévu a kompletace s nitémi, knofliky, zipy,...

. Dokoncovaci prace jako ptidavani stitkt a etiket
. Doruceni prodejcim
o Doprava k zakaznikovi

Z tohoto vyctu je ziejmé, ze odeév projde desitkami rukou, nez se dostane k zdkaznikovi.
Je proto jasné, Ze firmy nemaji v moci cely tento feté¢zec kompletné¢ ohlidat. (What Is
Sustainable & Ethical Fashion?, 2022)

J Vysoka spotieba vody je zasadnim problémem, protoZze piirodni zdroje
vody nejsou neomezené. Celosveétove se za rok vyprodukuje 80 miliard kusti oblecent,
coz je 0 400 % vice nez v predchozich dvaceti letech. Naptiklad na bavinéné tricko se pfti
vyrobé spotiebuje 2 700 litrii vody. V roce 2015 odévni primysl spotfeboval 79 miliard
metrl krychlovych vody. Ocekava se vSak, Ze by se toto ¢islo mohlo do roku 2030 zvétsit
az o polovinu. Odhady uvadi, ze az 20 % znecisténé vody pochazi z barveni toxickymi
chemikaliemi. Bavlna na vyrobu odévl je modifikovéana tak, aby odolala nejriznéjSim
Skudcim. komu se vyuzivaji pesticidy a to vede k dalsimu problému. Pti pouZivani se
pesticidy dostanou nejen na samotnou bavinu, ale i do okolni ptirody. Vznika tak odolny
plevel, ktery je potieba likvidovat jeste silngj$imi pesticidy, které jsou o to vice toxické
pro zvirata, lidi a okolni pfirodu. (WATER & CLOTHING, 2019)

J Pii diskusi o problematice zneciSténi ovzduSi nebo vody, neni Casto
evidentni linka mezi touto problematikou a textilnim primyslem 1 pfes to, Ze odévni
primysl patii mezi nejvice znecist'ujici odvétvi prumyslu. At uz zminim ndro¢nost
péstovani bavlny nebo chemikalie pouzité na barveni a Upravu odévl. Mezi tyto
chemikalie se fadi tézké kovy, napiiklad olovo, chrom nebo ftalaty, coz jsou znamé
karcinogeny. Casto se pii upravach odévu vyuziva také formaldehyd. Viechny tyto
chemikalie jsou nebezpecné pro vyrobce, ale i pro nositele odévi. Stava se tak, ze nékteti
lidé s citlivéjsi kiizi mohou mit pii noSeni takto upraveného obleceni ekzémy a vyrazky.
Vyse zminéné chemikalie se po pouziti musi zlikvidovat, vétSina vyrobnich tovaren tento
problém fesi tak, ze odpadni vodu z vyroby vypousti do fek a ty vodu odvedou do ocednt.
Casto je znegi§téna feka jedinym zdrojem pitné vody pro vesnice a mésta po jejim bichu.
Znecisténi vody vSak nekonéi u tovarnikil, ale pfispivaji tomu i spotiebitelé odévi
vyrobenych ze syntetickych vlaken, pfi prani se z odévli oddéluji castecky mikroplasti,
které se z odpadniho potrubi mohou dostat aZ do ocednu, kde se mikroplasty stavaji

cey

velkym problémem pro zivoCichy v ném zijici. Primysl se chova jako by byl vody
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dostatek, je tomu vSak naopak, ptikladem lze uvést fakt, ze se Aralské jezero zmensSilo 0
15 % své rozlohy, a to pfedevsim kvili bavinikovym farmam, které z n¢j Cerpaly vodu.
(What Is Sustainable & Ethical Fashion?, 2022)

o Spatna recyklovatelnost. Odévy jsou §patné recyklovatelné a vyrabi se jich
mnohokrat vice, nez je opravdu potifeba. Odpadem vsak nejsou jen samotné nevyuzité
odévy, ale odpad vznika uz od vyroby, jako naptiklad odfezky a zbytky z vyroby. DalSim
problémem je tzv. mrtvy material, coZ je obleceni, které se vyrobi a skladuje, ale pokud
vyjde z mody putuje do spalovny. Nefunguje zde zadna cirkulace odévu jako darovani
nebo znovuvyuziti. Vzhledem k tomu, ze odévy jsou ¢asto vyrabény z tkaniny obsahujici
mikroplasty, tak se nikdy biologicky nerozlozi. (What Is Sustainable & Ethical
Fashion?, 2022)

. Zmeéna klimatu. VSechny ptedchozi body bezpochyby vedou nebo jiz
zpusobily klimatickou zménu na nasi planeté. Napiiklad na uhlikové stopé se odévni
primysl podili celymi 10 %. Co se tyce fosilnich paliv, tak jejich spotieba je ve vSech
fazich vzniku a prodeje odévu. Ve vyrobé se vyuzivaji latky na bazi ropy, ve
zpracovatelskych tovarndch se vyziva uhli, k distribuci je potieba benzin. Samotna
distribuce je problém, protoze se ¢asto obleceni distribuuje na druhy konec svéta. Dalsim
dilkem ke klimatické zméné jsou emise sklenikovych plynd, na kterém se podili
| spotiebitel, protoze oblec¢eni ¢asto vyhodi, nez aby jej daroval nebo recykloval. V tomto
ptipadé nejsou ani pfirodni vlakna udrzitelngjsi pokud skonci, stejné jako synteticka
vlakna, na skladce. Pravé zde se pii rozkladani uvoliuje metan, jeden z nejsilnéjSich
sklenikovych plynt. (What Is Sustainable & Ethical Fashion?, 2022)

1.3. Eticka méda

Nasledujici dva pojmy, eticka a udrzitelna moda, mohou byt Casto zaménovany
a jsou dillezitym podkladem pro pozdé&jsi vyzkumnou ¢ast prace. Definice pojmu eticka
moda se zaméfuje na ochranu prav ¢i péci o pracovniky ve vsech fazich vyroby odévi.
»Eticka moda je zameérena na cloveka: jeji kriticka cocka hodnoti, jak kazdy proces
V dodavatelském retezci oviliviiuje pracovniky odevu. * (Tully, 2020)

Etickd modda fesi moralni stranku odévniho primyslu, konkrétné dodrzovani
lidskych prav, ptistup ke zvifatim a transparentnost dodavatelského fetézce. Dale nahlizi
na ob¢ strany problému, komu mize potencialné ublizit, ale také komu prospiva. Zabyva
se faktory ovliviiujici moralni a lidskopravni stranku tohoto odvétvi, které jsou:

. Kde se textilie vyrabi, kdo je vyrabi a jak je za to odménén.
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J Pracovni podminky, chovani zaméstnavatele.

. Vyuzivani zivo¢iSnych materiall a s tim souvisejici ptistup k zviratim, ze
strany dodavatele nebo vyrobce.

o Otevienost a transparentnost dodavatelského fetézce.

Iniciativa Fashion Revolution upozoriuje, ze je dulezité davat si pozor na
greenwashing, protoze firmy se mohou prezentovat tak, ze dodrzuji lidska prava.
K ovéteni toho, zda je tomu opravdu tak, existuji certifikaty a standardy. Jednim z téch
zajistujici spravedlivé a etické chovani zaméstnavatele k dé€lnikiim. Tento standard je
vSak nejmensi zaklad, ktery by mély firmy dodrzovat, ani to se vSak Casto nedgje.
Certifikace s vyssi Grovni a pfisnéjsimi kritérii jsou naptiklad B-Corp nebo Fair Trade.
Certifikace B-Corp je spoleéna pro eticka a udrzitelna kritéria. Pro to, aby podnik ziskal
tuto certifikaci, musi dlouhodob¢ spliiovat vysoké naroky az v 80 oblastech v dopadu na
Zivotni prostiedi i v socialni oblasti. (What Is Sustainable & Ethical Fashion?, 2022)

V nasledujicim odstavci je struéné popsana ziejmé nejznamé;jsi iniciativa Fashion
Revolution, ktera zapocala své aktivity v roce 2013, kdy doslo k zficeni textilni tovarny
Rana Plaza v Bangladési. Pii této tragédii zemielo vice neZ tisic zamé&stnancu, pievazné
zen. Zranéni utrpélo na 2500 lidi. Na popud této tragédii zalozily Britky Orsola de Catro
a Carry Somers celosvétovou kamparn, aby upozornily na hluboké a dlouhodobé problémy
vV odévnim primyslu. Kampan se zacala Sifit pfedev§im na socialnich sitich pod
ozna¢enim #WhoMadeMyClothes? jako dotaz spotiebitel, kdo $ije jejich obleceni.
Vyrobei, ktefi zlepsili své pracovni podminky, pod oznacenim #IMadeYourClothes
odkryvali tvare lidi, ktefi obleCeni vyrabi. Iniciativa se propojila i se svétem mody a na
moddnich udalostech po celém svéte je na tuto problematiku upozorfiovano. Na zavér lze
shrnout myslenku hnuti do jedné véty: Znacky musi upfednostnit prava zaméstnanci pred
ziskem, jinak bude vykofistovani zaméstnancu stale pokracovat. (Omotoso, 2018)

1.4. Udrzitelna moda

Udrzitelna moda se zabyva problematikou dopadu odévniho prumyslu na zivotni
prostiedi. Specifikuje druhy materiald, jejich recyklaci nebo opé&tovné pouziti, vyuzivani
Skodlivych latek pifi vyrobé€, extrémni spotifebu vody a nasledné jeji znecisténi.
(Kowalski, 2019)

Udrzitelna méda se vice soustied’'uje na enviromentalni aspekty vyroby odévi,

zkouma, jak odévni primysl ohrozuje lidské zdravi v kontextu Zivotniho prostiedi. Cile

22



udrzitelné mody 1ze definovat jako snaha o efektivni vyuzivani ptirodnich zdroji energie
a jejich snizovani, opétovné pouziti nebo recyklace odévi. (Tully, 2020)

Faktory, o které se zajima udrzitelna moda jsou napiiklad:

o Vyroba textilii a jejich ptivod.

o Normy, standardy a certifikaty (GOTS, Fair Trade, ...).

. Ekologie obalovych materialt.

o Recyklace nebo upcyklace materiala.

. Uspora energie.

o Hospodafeni a zpracovani s odpadnimi vodami a skodlivymi latkami.

(What Is Sustainable & Ethical Fashion?, 2022)

Udrzitelné vyrobky musi byt vyrobeny z materialu, vlaken a komponentt, které
jsou ekologic¢téjsi alternativou béznych materialti. Aby si zakaznik mohly byt jisty, ze
vyrobek, ktery je oznaéen jako udrzitelny, skute¢né udrzitelny je, musi hledat certifikaty.
Zde zminim ty nejvétsi udrzitelné certifikacni agentury:

o GOTS (Global Organic Textile Standard — Je to nejptisnéjsi certifikace
viny a baviny, ktera zarucuje, ze cely proces vyroby je 100 % biologicky Setrny, tzn.
Vv jakékoli fazi vyroby se nepouzivaly chemikalie, pesticidy, hnojiva ani strojni sklizen.
(What Is Sustainable & Ethical Fashion?, 2022) Tento certifikat vznikl spojenim némecké
a japonské textilni organizace s americkou a britskou ekologickou organizaci. Spojilo se
dost odbornosti na to, aby spolecnost GOTS mohla usmériiovat textilni priimysl po celém
svéte. (GLOBAL ORGANIC TEXTILE STANDARD, 2021)

o Oeko-Tex 100 — Zarucuje, zZe textilie neobsahuji tézké kovy nebo Skodlivé
chemikalie jako formaldehyd. Hodnoti bezpecnost vyroby a transparentnost obchodniho
fetézce.

o Better Cotton Standard — Iniciativa The Better Cotton Iniciative je nejvétsi
program na svété pro kontrolu udrzitelnosti baviny. Certifikat je ud¢élovan na zdkladé
7 principu socialni a ekonomické udrzitelnosti véetné hospodateni s vodou, zdravi pldy,
zachovani biodiverzity, podpora poctivého piistupu k zaméstnanctim aj.

o Bluesign — Certifikat zabezpecuje ekologické a vyrobni metody v oblasti
ochrany vody, toxicity barviv a dopadu na vyrobce a zakazniky.

(What Is Sustainable & Ethical Fashion?, 2022)
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1.5. Prinik etické a udrzitelné mody

Etickd mdda a udrzitelnd méda se Casto vykladaji stejné. Tyto pojmy vSak maji
jiné definice, ale ptesto se dopliiuji. Dosazeni optimalni rovnovahy mezi nim vsak
vyzaduje jejich symbidzu. Odévni Spolecnost by neméla vytvaret produkty skodlivé pro
zivotni prostfedi a zaroven hldsat slova o dodrzovani prav zaméstnancti. Etickd moda
nekonci tam kde zacina ekologicka zodpoveédnost, nybrz jsou tyto dva pojmy propojeny
slozitym fetézcem Cinnosti, pficemz devastace zivotniho prostiedi nevyhnutelné
zpisobuje zdravotni a socialni problémy lidem, ktefi odévy vyrabi. Symbidzu téchto
smértt vystihuje otazka: Jak moc bio je biobavlna sklizena nucenou praci? Udrzitelna
moda nemize byt skutecné udrzitelnd, pokud je jeji vyrobni proces neeticky a naopak.
Produkce udrzitelnych produktii nesmi byt za cenu nésili na lidech a poSkozovani jejich
zdravi. (Tully, 2020)

Udrzitelna i etickd moda sdili stejny pristup k vyrobé a tvorbé odévi, jehoz cilem
je maximalizovat piinosy pro spole¢nost a soubézné minimalizovat odpady na zivotni
prostiedi. Prekryvaji se v ideologii, pfestoze ma kazdy smér jiné zaméfeni, kdy bez
etického ptistupu k lidem nemuize byt vyrobek udrzitelny a naopak. (What Is Sustainable
& Ethical Fashion?, 2022)

1.6. Greenwashing

Je forma klamavého zeleného marketingu, ktera neni V poslednich letech
u prodejct fast fashion nijak vyjime¢na. Pro praktickou ¢ast této prace je nutné pojem
greenwashing definovat, jelikoz lze pfedpokladat, ze se greenwashing mize odrazit
v nékterych odpovédich.

Velké fast fashion fetézce se ji dopousti Castokrat pii prezentaci ,,udrzitelnych*
kolekci obleceni. Stietava se tu nabidka fast fashion a poptavka po udrzitelné a etické
mode. Obchodni fetézce jsou si této situace védomy a Casto ji vyuzivaji. ZvySeny zajem
po produktech ohleduplnych k zivotnimu prostfedi zaznamenaly i firmy a zacaly se o to
vice prezentovat jako ,,zelené“. Greenwashing je V podstaté necestny nebo klamavy
marketing, jehoz cilem je prezentovat firmu tak, aby ve spottebiteli vyvolavala dojem, Ze
jejich produkty jsou udrzitelné. Pojem greenwashing zavedl v roce 1986 Jay Westerveld
v reakci na hotely, které vyzyvaly své zadkazniky k opétovnému pouzivani rucnikd, ale
postradalo to jakoukoliv ekologickou recyklaéni strategii. Od té doby se greenwashing
rozsifil do spousty firem po celém svété a dnes je béznou praxi. Je tomu tak, ze zkratka

»zelena nalepka“ prodava. (Sustainable Jungle, 2020)
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Z vyzkumu spoleCnosti Nielsen zroku 2015 byl uveden zavér, ze
66 % respondentll po celém svété je ochotno akceptovat vyssi Castku za ekologicky
udrzitelné vyrobky. Z toho polovina respondentii je ovlivnéna kliCovymi faktory
udrzitelnosti (pokud je vyrobek z pfirodnich slozek, zda je spole¢nost ohleduplna
k Zivotnimu prostfedi a zda je spole¢nost ekologicky a eticky smyslejici nebo celkové
zaméiena). (NielsenlQ, 2015)

Dle Edwards (2022) je greenwashing soubor marketingovych ¢innosti, pomoci
kterych, se firma prezentuje jako ohleduplna k Zivotnimu prostiedi a lidem. Do tohoto
marketingu vklada firma daleko vice Casu a penéz, nez do samotné snahy
0 minimalizovani negativniho dopadu ¢innosti firmy. Znamym ptipadem greenwashingu
je kauza spolecnosti Chevron, ktera v poloviné 80. let zaplatila mohutnou kampaii
v televizi i v tisku a odprezentovala tak sviij ekologicky zavazek v kampani ,,People Do
i pfes t0, Ze spole¢nost Chevron kontinualné poruSovala zakony tykajici se ochrany
zivotniho prostiedi. Greenwashing se vyviji stejné jako vnimani spole¢nosti a svét piijima
nartstu soudnich sport. Zde je ptiklad greenwashingu se kterym se mizeme setkavat
denné: Greenwashing vidime i1 na balenych vodach. Na plastovych lahvich jsou casto
vyobrazeny hory, zelen, piiroda, prizracna jezera a rozkvetlé louky i pfes to, Ze praveé
plasty jsou v piirodé jednim z nejvétsich problémd.

1.7. Cirkularni moda

Cirkularni méda je jednim z odvétvi cirkularni ekonomiky. Sdili hodnoty se slow
fashion jako jsou upcycling, reuse nebo swap. Proto by mél byt tento pojem definovan.
Cirkularni (obéhova) ekonomika je systém zaloZen na ekonomickém paradigmatu, které
rozviji primysl, socialni vyvoj ve sméru udrzitelnosti a zero waste?. Pro fungovani
modelu cirkularni ekonomiky je charakteristicky princip uzavieni zivotniho cyklu
naptiklad vyrobki, surovin nebo energie a efektivnéjsi vyuziti zdroji K dosazeni
udrzitelnosti. (Castro-Lopez, 2021)

V Ceské republice se cirkularni ekonomikou zabyva Institut cirkularni ekonomiky (dale
INCIEN), ktery vznikl v roce 2015. Jeho cilem je zvysit povédomi o konceptu cirkularni

ekonomiky. Zabyva se timto tématem V riznych odvétvich zZivota a primyslu.V odévnim

2 Mezinarodni aliance Zero Waste definovala pojem zero waste jako odpovédnou vyrobu a spotiebu,
opétovné pouziti a obnovu produktti, oballi a materialti bez procest které ohrozuji kvalitu Zivotniho
prostredi, takze spalovani, vypousténi odpadu do vody, vzduchu nebo ptidy. (EPA United States
Environmental Protection Agency, 2021)
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prumyslu se tento smér zajmu nazyva cirkularni médou. INCIEN v jednom z materialii o
cirkularni médé popisuje cirkularni ekonomiku jako ,.systém udrzitelného nakladani s
materialy, vodou a energii ve vSech oblastech lidského puisobeni tak, aby vSechny zdroje
kolovaly v obéhu v co nejvyssi kvalité po co nejdelsi cas. V praxi to ¢asto znamend vrdtit
se k selskemu uvazovani a k ucté k dostupnym prirodnim zdrojum. Odpady z jedné
cinnosti se stavaji zdrojem pro c¢innost dalsi s cilem minimalizovat objem materialii —
zdrojui, které hospodarsky obéh opousteji. (Jonasova, Marcik, 2019) Cirkularni
ekonomika je vSak na tolik komplexni systém a dle studii je odhadovano, ze by jeji
zavedeni mohlo vytvofit az 2 miliony novych pracovnich mist po Evropé. V roce 2015
byl prijat Evropskou komisi plan k zatazeni cirkularni ekonomiky do primarnich oblasti
Evropské unie. (Jonasova, Marcik, 2019)

Ellen MacArthur Foundation v ¢lanku o systému cirkularni ekonomiky v odévnim
pramyslu upozoriiuje na to, ze je nejvyssi ¢as hledat nové zplisoby v systému odévniho
pramyslu. Za poslednich 10 let se zvysila produkce odévi, snizily se ziskové marze
a predevsim se zhorSil dopad na zivotni prostiedi. V rozmezi mezi lety 2000 a 2015 doslo
k zdvojnésobeni vyroby odévi, zatimco pocet noSeni odévu pied vyhozenim se za stejnou
dobu snizil 0 36 %. Kvili stale niz§im cenam a ztratam trzeb se ziskové marze svétovych
maloobchodnikl v odévnim primyslu v letech 2016-2019 snizily v priméru téméf
o polovinu. Tento trend byl roce 2020 umocnén dopady pandemie Covid-19, ktera
zduraznila neefektivnost modnich dodavatelskych fetézct. V obdobi nejhlubsi pandemie
byl zaznamenan astronomicky pokles zisku o 90 % V srovnani s rokem piedchozim.

(MacArthur Foundation, 2020)
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2. Prakticka ¢ast

Poznatky ziskané sbérem sekundarnich dat jsou podkladem pro mij vyzkum
v praktické casti, kterd je zpracovana formou dotaznikového Setfeni na prostém
nahodném vzorku studentd Univerzity Palackého. Otazky jsou koncipovany tak, aby
popsaly vztah studentii UP k udrziteln¢ produkovanym odéviim a definovaly povédomi
0 pojmech s touto problematikou tizce spjatymi.

2.1.1. Cil prace

Hlavnim cilem této prace je zjistit, jaké je povédomi studentli Univerzity
Palackého o pojmu LOHAS a jaky je jejich zajem udrziteln€ produkované odévy.

Dil¢i cile jsou:

I. Jaka skupina studentl se zajima o udrzitelné produkované odévy a jaka jsou jeji
specifika?
I1. Jaké aspekty hraji roli pfi rozhodovani o koupi slow fashion mody?

2.1.2. Charakteristika vyzkumu a cilové skupiny

Vyzkum je veden prostfednictvim dotaznikového Setfeni na prostém nadhodném
vzorku studentli Univerzity Palackého. Dotaznik ma online formu, je vytvofen na
platformé Google Formulafe a jeho Sifeni je zajiSténo skrze facebookové stranky
jednotlivych fakult, studentskych skupin a skrze mé kontakty mezi studenty UP. Cilené
se vyhybam pfimému vyzkumu ve skuping UdrZitelny Palacky, jelikoz predpokladam, Ze
odpovédi by zkreslovaly celkovy vysledek. Dotaznik koloval skrze sociélni sité 3 tydny,
presnéji 2.-23.3.2022 a poté jsem vyhodnotila vysledky.

Dotaznik obsahuje celkem 13 otazek, zjist'ujici sociodemografické udaje a otazky
obsahové, které jsou sestaveny na zdkladé mé reSerSni Cinnosti a stanovenych
vyzkumnych otdzek v mé bakalatské praci. Otazky jsou typu oteviené, uzaviené
| polouzaviené a dvé otazky jsou hodnoceny Skaloveé na 4-stupiiové Likertové stupnici.

2.1.3. Deskripce jednotlivych otizek v dotazniku

V této podkapitole jsou popsany jednotlivé otazky a vysvétlen diivod a zamér

s jakym je na konkrétni podnét respondent dotazovan.

1. Nakupujete v second handu?
1.1. Pokud ANO, tak pro¢?
Tato otdzka je poloZzena respondentovi jako prvni v pofadi pro jeji

jednoduchost. Pro vyzkum ma4 vSak dulezity vyznam, a to z toho diivodu, ze praveé
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alternativou slow fashion znacek jsou second handy. Chci zjistit, zda tuto

alternativu studenti UP vyuzivaji, a pokud ano, tak z jakého dtvodu.

2. Co se Vam jako prvni vybavi pod pojmem udrzitelnost v odévnim
primyslu?

Tato Siroce polozend oteviend otazka piiméje respondenta nad tématem
pfemyslet a véfim, ze zde bude reflektovana Sirokd Skala oblasti, s kterymi je
udrzitelnost v odévnim primyslu spjata.

3. Znate pojem LOHAS (Lifestyle of Health and Sustainability)?

3.1. Pokud ANO, popiste ho nékolika slovy.

Otazka je typem uzaviena a jsou zde nabidnuty respondentovi odpovédi
ANO/NE. Cilem je zjistit, zda respondent jizZ znd pojem LOHAS. Nésledujici
oteviend otazka navazujici na odpovéd ANO, zjistuje, jaké je povédomi
respondenta o tomto pojmu.

4. Znate pojem slow fashion (pomala méoda)?

4.1. Pokud ANO, popiSte ho nékolika slovy.

Otazka je zde opét polozena jako uzaviend s moznostmi odpovédi ANO/NE.
V navazujici oteviené otazce, je prostor pro respondenta reflektovat jeho
povédomi o pojmu. Tento soubor otdzek méa za cil identifikovat povédomi
respondenta o pojmu slow fashion.

5. Znate néjakou slow fashion znacku?

5.1. Pokud ANO, jaka Vas napadne prvni?

Tato otazka koresponduje s definici Brand Awareness (povédomi o znacce),

které udava, jaké znacka se v odpoveédich dané skupiny respondentli vyskytuje
nejcastéji. Pojem jasné definuje web podnikatel.cz:
,,Povédomi o znacce znamena to, do jake miry je znacka ,, umistéena‘ v mysli
spotrebitele. “ Pokud si zédkaznik na danou znacku vzpomnél v momenté, kdy ji
vid€l nebo byl dotdzéan, 1ze mluvit o povédomi o znaéce. (Povédomi o znacce,
2022)

Konkrétné zde zjistuji Spontaneous Brand Awareness (spontdnni znalost
znacky), respondent bez ovlivnéni jinymi otdzkami odpovi spontanné, jaka znacka
se mu vybavi prvni. (Medialni slovnik, 2022)

6. Jak moc je pro Vas diilezZita rozloZitelnost/recyklace materialii pouZitych

na vyrobu odévu?
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7. Jak moc je pro Vas diilezity piivod a eti¢nost vyroby, pracovni podminky
atd. v odévnim primyslu?

Touto sadou uzavienych otazek hodnoti respondent dilezitost specifik
udrziteln¢ produkovanych odévi: z ¢eho je materidl vyroben, zda je moznost
recyklace nebo rozlozitelnosti materidlu. Druhd otazka se zamétuje na etiku
vyroby, pracovni podminky a lidska prava pti vyrobé obleceni. Otazky navazuji
na nasledujici otazku tykajici se financni stranky slow fashion. Hodnoceni je
zobrazeno na 4-stupniové Likertové stupnici (1 = je dalezity; 2 = spiSe dulezity; 3
= spisSe nedulezity; 4 = nedulezity).

8. Casto jsou vyrobky slow fashion draZii neZ vyrobky fast fashion. Jste
ochotni vys$si cenu respektovat?

8.1. Pokud ANO, o kolik procent vice byste byli ochotni priplatit za slow
fashion vyrobek ve srovnani se stejnym vyrobkem fast fashion.
Uved’te v %.

Tyto otazky jsou zaméfeny na finan¢ni stranku slow fashion. Pravé vysoka
cena muze byt prekazkou pro zdkazniky ke koupi udrzitelné produkovanych
odévu. Tuto problematiku reflektuje osma sada otazek, kdy prvni otazka je
uzaviena dichotomicka, na vybér je z moznosti ANO/NE. Otazka 8.1 je oteviena
a odpovédi je ¢astka v korunéach ceskych.

9. Pokud chcete ke zkoumanému tématu néco dodat, zde je prostor:

Zde nabizim respondentiim prostor k reflexi svého nazoru na problematiku
aostatni poznamky k Setieni.

10. Jaky je vas vnimany gender?

11. Kolik Vam je let?

12. Na jaké fakulté Univerzity Palackého v Olomouci studujete?

13. Jaky je Vas pribliZzny mési¢ni prijem? (Jedna se o veskeré prijmy bez
ohledu na jeho piivod, stipendia, prispévky od rodiny, vlastni vydélek a
dalsi.)

Tato série otadzek zjistujici zakladni sociodemografické udaje slouzi k zavérecné

segmentaci respondentli do kategorii: pohlavi, vék, finan¢ni pfijem a studovana

fakulta v ramci UP. Na posledni dvé otazky respondent vybira odpovéd’ z vyctu
moznosti, u finan¢niho pfijmu je to z toho davodu, Ze je tato otazka pfilis osobni

a nebude chtit sdm odpovédet nebo nemusi ani znat piibliznou vysi.
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2.2. Analyza a syntéza ziskanych poznatki

Pro tento vyzkum je vyuzit kvantitativni vyzkum, coz je, jak definuje Zhanél
(2014) standardizovany védecky vyzkum, popisujici jevy za pomoci proménnych.
Metodou vyzkumu je dotaznikové Setfeni, definované jako ,, prostiedek pro sber dat,
ktery vypliuje zkoumana osoba. Dotazniky slouzi k ziskavani informaci o mysleni,
zkuSenostech, pocitech, postojich, nazorech a znalostech, hodnotdich a intencich.
Informace v dotazniku se mohou tykat dotazované osoby nebo popisu externich objektii.
Dotazniky obvykle obsahuji mnozstvi otazek a tvrzeni, které oznacujeme jako polozky.
Otazky se mohou tykat minulosti, pritomnosti a budoucnosti . (Zhan¢l, 2014)

Analyza a syntéza jsou mysSlenkové metody, pfiCemz pii analyze vyzkumnik
rozlozi analyzovany celek na prvky, a ty jsou pak metodou syntézy formulovany do
zaveéri zkoumani. Cilem myslenkového procesu je rozlozit sledovany celek na jednotlivé
dil¢i prvky, a ty pak popsat tak, aby vysvétlily sledovany problém jako celek.
(Zhangl, 2014)

Vysledky zanalyzuji zdkladnimi metodami popisné statistiky, konkrétné
vypoctem zakladnich statistickych charakteristik napt. aritmeticky praimér a nasledné tyto
vystupy znazornim prostfednictvim tabulek a graft. Z vyzkumu pomoci syntézy definuji,
jaka skupina studentl se zajima o udrziteln€ produkované odévy a jaké je jejich povédomi
o pojmech LOHAS a slow fashion. Déle ur¢im, jaky vyznam ptikladaji respondenti

faktoriim jako je cena, etika a rozlozitelnost materialti pti rozhodovani o koupi obleceni.

2.2.1. Analyticka ¢ast

Tato ¢ast prace je zamé&fena na rozbor vysledkil z dotazovani studenti Univerzity
Palackého skrze elektronicky dotaznik (Ptiloha ¢. 1). Je nutné zminit, ze hodnoty v
relativni ¢etnosti jsou v celém vyzkumu zaokrouhleny na celd ¢isla nahoru, proto je u
nékterych tdaji soucet relativnich cetnosti vétsi nez 100 %.
Otazka ¢. 1
Nakupujete v second handu?

Pocet respondentii nakupujicich
Absolutni Cetnost Relativni ¢etnost (%)
v secondhandu
ANO 115 63
NE 69 38

Tab. ¢. 1 second hand, zdroj: viastni Setreni
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Tato otadzka byla v dotazniku nastavena jako povinnd, proto na ni odpovédélo
vSech 184 respondentti. 115 respondentti, coz je 63 % uvedlo, Ze nakupuje v second
handech. Oproti tomu 69 respondenti (38 %) uvedlo, ze v second handech nenakupuje.
Je zde evidentni, ze vé€tsi polovina dotazovanych nakupy v second handu provozuje.
V podotazce byli respondenti, kteti odpovédéli, ze v second handu nakupuji, dotazovani,

proc¢ tak €ini.
Second hand

Cena | —— 95
Udrzitelnost [N 61
Styl/originalita [N 55

Kvalita [N 8
Zabava M 3
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Graf¢. 1 second hand, zdroj: viastni Setreni

Pokud ANO, tak pro¢?

Odpovédi u této podotazky byly ve forme kratké véty. Z toho diivodu mohl respondent
Vv jedné odpovédi uvést vice faktori pro¢ nakupuje v second handu. Odpovédi jsou po
prezkoumani sefazeny do 5 skupin pro lepsi orientaci a reprezentaci odpovédi: cena,
kvalita, styl/originalita, udrzitelnost a zabava.

Nejcastéji, v 95 pripadech, se vyskytovala v odpovédich kritérium ceny, coz
znamend, ze 95 respondentti nakupuje v second handu pfedevs§im kviuli nizké cené.
Druhym faktorem s nejvyssim zastoupenim, tedy v 61 piipadech, je faktor udrzitelnosti.
Z toho vyplyva, Ze respondenti povazuji médu z druhé ruky za udrzitelnou a Setrnou
k Zivotnimu prostiedi a z toho davodu ji kupuji. S rozdilem 7 odpovédi se na tieti misto
Vv Cetnosti 55 respondentl dostalo Siroké téma vzhledu odévi. Respondenti zde zminovali
originalitu jednotlivych odévii, drahé exkluzivni odévni znacky, které stoji v bézném
obchod¢é nékolika nasobek ceny v second handu, stylové a zajimavé odévy nebo
unikatnost odévu, tzn. v second handu nakupuji kvili rizné popsanému vzhledu odévi.
Nejmén¢ byly uvedeny diivody nakupu v second handu faktory jako kvalita v 8 ptipadech
a 3 respondenti uvedli, Ze v second handu nakupuji, protoze je to pro né urcity druh

zabavy.
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Otazka ¢. 2

Co se Vam jako prvni vybavi pod pojmem udrzitelnost v odévnim priimyslu?
Respondent zde mél moznost oteviené slovni odpovédi a otazka byla nastavena

jako povinna, proto odpovédélo vsech 184 respondentti. Odpovédi byly formulovéany jako

jednoslovné nebo i nékolika vétné, proto jsou po prostudovani jednotlivych otazek

stanoveny c¢asto se opakujici pojmy. Nejcastéji se tak respondentiim pod pojmem slow

fashion vybavi:

. Vysoka kvalita odévi

. Eticka vyroba

. Swap, upcycling, reuse

. Recyklace

. Slow fashion

. Nakup v second handu

o Lokalni vyroba, znacky, zdroje

. Ohleduplnost k piirodé

o Dlouha Zivotnost odévi

. Védomé nakupovani bez zbytecné nadspotieby

. Udrzitelné ptirodni materialy

. Setfeni p¥irodnimi zdroji

o Certifikace udrzitelné a etické mody, napt. GOTS
. Vys$i cena odév

. Minimalismus v Satniku, mén¢ je vice

Celkem 5 respondentti uvedlo, Zze nevi co si ma pod pojmem udrzitelnost
vV odévnim prumyslu piedstavit. Dva respondenti uvedli, ze tento pojem z jejich pohledu
charakterizuje skaredé a noSené obleceni ze second handu. Taktéz dva respondenti uvedli,
Ze tento pojem pro né vyznacuje konkurence schopnost, pfivétivé ceny a velkou nabidku
zbozi. Na otdzku, co se Vam jako prvni vybavi pod pojem udrzitelnost v odévnim
prumyslu byl uveden i jeden vulgarni a radikalni nazor, pro zachovani slusnosti textu jej
nebudu piimo citovat. Autor odpovedi uvedl, Ze udrzitelnost v odévnim primyslu je
hloupost zelenych komunistii. Tento typ odpovedi se zde objevil jen jednou, je ale nutné

jej zminit pro Uplnost vysledki Setteni.
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Vétsina respondenti tedy vnima udrzitelnost v odévnim pramyslu jako velice
kvalitni udrzitelnou, etickou a cirkularni moédu, vyznacujici se a dlouhovékosti

s minimalnim dopadem na Zivotni prostiedi.

Otazka ¢. 3
Znate pojem LOHAS (Lifestyle of Health and Sustainability)?

Povédomi respondenti o
) Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost (%0)
pojmu LOHAS
ANO 8 4
NE 176 96

Tab. ¢. 2 LOHAS, zdroj: viastni Setieni

Tteti otazka jasn€ ukazuje, Ze povédomi studenti Univerzity Palackého o pojmu
LOHAS je nizké, protoze jen 4 % z celkového pocétu 184 studentd, uvedlo, Ze pojem
LOHAS znaji. V ¢islech absolutni ¢etnosti tedy pojem LOHAS zna jen 8 respondentd.
V rozsifujici otazce, kde respondenti popsali LOHAS nékolika slovy svou odpovéd’ uz
uvedlo jen 7 respondentu, jeden nechal pole prazdné.

Pokud ANO, popiste ho nékolika slovy.

Respondent ¢.1: ,, "zdravy a udrzitelny zivotni styl" - Snaha/presvédceni zit tak, abychom
Setrili prirodu, pouzivali vyrobky, které budou Setrné, idedlné znovupouzitelné a vydrzi.
Spadaji zde bio-produkty, fait trade, udrzitelna moda, .. ,,

Respondent ¢. 2: ,, Snaha o zuzitkovani veci, které jeste nemuseji byt vyhozené, a které
by se mohly libit nékomu jinému s pridanou hodnotou toho, zZe se ulehci Zivotnimu
prostredi.,,

Respondent & 3: ,, Zivotni styl, ktery se snazi o udrzitelnost, ekologicky piistup k Zivotu *
Respondent ¢. 4: ,, Vyrobky, které jsou kvalitni, casto sice drazsi. Vydrzi delsi dobu, neni
potieba resit seprani atd. Bio/vegan kosmetika. Prosté véci, které maji smysl (pro mé) “
Respondent &. 5: ,, Zaméreni na zdravi a udrzitelnost, zero waste, koupé lokalnich
produktu, které jsou opravdu potreba, omezeni zZivocisnych potravin, non toxic kosmetika
a drogerie

Respondent €. 6: "Jedna se o modu, ktera je udrzitelna (udrzitelnéjsi). Opakem by mohl
byt fast fashion. V sirsim smyslu se jedna o Zivotni styl... "

Respondent €. 7: ,, Zdravy a udrzZitelny Zivotni styl
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Respondenti tedy vnimaji LOHAS jako zdravy a udrzitelny zivotni styl spojeny
s ekologickym ptistupem k Zivotu at’ uz v oblasti jidla, kosmetiky nebo odivani. A s tim
spojenou  vys8§i  kvalitu vyrobki a produktd. Odpovédi oznaceny jako
Respondent ¢. 6 a Respondent ¢. 4 jsou vSak zavadgjici a tento popis je spiSe popisem
slow fashion, nezli LOHAS. Ziejmé zde doslo k zaméné pojmu, coz se v tomto tématu

muze stavat Casto, jak bylo uvedeno v teoretické ¢asti.

Otazka ¢. 4

Znéate pojem slow fashion (pomala méda)?

Povédomi o pojmu slow
) Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost (%)
fashion
ANO 99 54
NE 85 46

Tab. ¢. 3 slow fashion, zdroj: viastni Setreni

Touto otazkou je zkoumano povédomi respondenti 0 pojmu slow fashion a ze
zjisténych vysledku je vychazi, ze vétsi polovina dotazovanych (99;54 %) pojem slov
fashion zna a zbyvajicich 46 % (85) jej nezna. V navazujici ¢asti otazky vSak popsalo
slow fashion 91 z 99 respondentt ktefi pojem znaji, zbyvajicich 8 respondentl nechalo
pole prazdné.

Pokud ANO, popiste ho nékolika slovy.

Jako u predchozich otazek jsou odpovédi rozdéleny do tematickych skupin, které
se opakovaly napfi¢ odpovédmi. Tyto skupiny jsou sestaveny podle opakujicich se
klicovych slov. Otazka byla otevieného typu a vétSina respondentti odpovidala kratkou
vetou, proto 1 odpoveéd # 1 respondent a soucet absolutnich Cetnosti je vétsi nez celkovy

pocet respondentt (91).
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Slow fashion

Kvalita I 40
Ekologie a udrzitelnost I 39
Nadc¢asova moda, dlouhovékost odévu  INIIIIIEEGEGEGGNGNNGNNNNEE 35
Malovyroba, lokalni znacky, designerské dilny NI 24
Etika vyroby NN 22
Opak fast fashion NG 17
Cena NN 9

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Graf ¢. 2 slow fashion, zdroj: viastni Setient

Z ptilozené tabulky vyplyva, Ze slow fashion je respondenty vnimana jako
kvalitni, udrzitelna a nad¢asova moda. Vysokou kvalitu uvedlo ve svych odpovédich
40 respondentti. Kategorie ekologie a udrzitelnost, ktera byla uvedena v 39 odpovédich,
je stanovena dle klicovych slov jako: udrzitelnost, Setrnost k ptirodé nebo zivotnimu
prostiedi, ekologick4d moda, udrzitelna moda atd. Do skupiny nad¢asovost a dlouhovékost
jsou zahrnuty odpovédi jako: ,, ...obleceni které vydrzi a neni znicené po par vyprani“
nebo ,, ...obleceni na delsi dobu nez na jednu sezonu “ nebo ,, Kvalitni (timeless) oblecenti,
Minimdalné takové, které nepodléha trendiim co 14 dni jako obleceni v Fetézcich “ ptipadné
nadcasovost miiZze definovat tato odpoveéd’ jednoho z respondentii: ,, Moda co nevyjde jen
tak z mody. “ Tieti nejastéji zminénou skupinou byla kladné¢ hodnocena nadcasovost
odévu a dlouhovékost odévu, mysleno tak, ze odév vydrzi roky noseni. Dal§imi aspekty
uvedenymi v odpovédich byla skupina, ktera shrnuje klicova slova jako: lokalni
designéfi, lokalni vyroba, vyroba v malém mnozstvi, coz se vyskytlo v odpovédich
U 24 respondentti. Etika vyroby byla zminéna bud’to takto pfimo nebo pod kli¢i jako
dobie zaplacena prace, vyhybani se détské praci nebo ,, Vyrobce tohoto obleceni pracuje
V dobrych podminkach za dobré penize. “ Sedmnact respondentl uvedlo ze slow fashion
je opak fast fashion a v deviti odpovédich byl uveden aspekt slow fashion vysoka cena.
V jedné odpovédi byl zaménén pojem slow fashion s fast fashion: ,, Mdda v klasickych
obchodech (H&M, Zara, ...) nejsou udrzitelné, vétsinou vydrzi tzv. jedni sezonu. *“ a jedna
odpoveéd’ popsala slow fashion stejné jako LOHAS jen v oblasti moédy, coz se v SirSim

pojeti da povazovat za piijatelnou, ne vsak zcela spravnou definici.
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Otazka ¢. S

Znate n¢jakou slow fashion znacku?

Povédomi respondentii o
Absolutni cetnost Relativni ¢etnost (%)
slow fashion znac¢kach
ANO 46 25
NE 138 75

Tab. ¢. 4 slow fashion znacky, zdroj: viasti Setreni

Povédomi o slow fashion znackdch mé jen jedna ctvrtina dotazovanych.
Zbyvajicich 138 (75 %) respondentll neznd zadnou slow fashion znacku. V otazce
zjistujici  konkrétni znacku odpovédélo 43 dotazovanych z celkového poctu
46 a zbyvajici 3 respondenti nechali pole prazdné.

Pokud ANO, jaka Vs napadne jako prvni?

V celkovém poctu 43 odpovédi bylo uvedeno 59 znacek, jelikoz nékolik odpovédi
obsahovalo vice nez 1 znacku. Mezi 59 znackami bylo uvedeno 55 slow fashion znacek
nebo designéri a 4 znacky fast fashion. Ze slow fashion znacek se tfikrat opakovaly
znacky Vasky, Lacl, Reparada. Dvakrat se v odpovédich opakovaly znacky Ariette, Buga,
City folklore, Fjall raven, Green butik, Organic basics a Minile.

S Cetnosti 1 bylo uvedeno celkem 33 slow fashion znacek a vyrobct, protoze
néktefi respondenti uvedli vicero znacek. V odpovédich figurovaly tyto znacky:

Patagonia, Circlle, Odivi, Simply grey, Bagind, Etik butik, Wolfgang store, Paon
label, Kinoko, Bohempia, People tree, Sophistic, Muxu, Dedicated, Happy nature, Human
Oddity, MajerKa, Armedangels, Avesu, Czeska, Stanislava Tothova, VenaValnoha,
SUTU, Tereza Ramba a jeji merch, We concept, Odivi, Sadalsuudhouse, Severanka,
Yoginess, Abraka, Vulvora, Corpus, MudJeans.

V odpovédich byly uvedeny i fast fashion znac¢ky, a to dvakrat H&M, jednou New
Yorker a jednou Levi's. Z tohoto faktu lze usuzovat, ze je to ziejmé dopad ucinného
greenwashingu fast fashion znacek nebo respondenti nemaji dostatecné povédomi o této
problematice. Jeden respondent uvedl, ze zadnou slow fashion znacku nezna, protoze

nekupuje znackové véci.

Otazka ¢. 6
Jak moc je pro Vas dilezZita rozlozitelnost/recyklace, materialii pouZzitych na vyrobu

odévi?
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Stupen dileZitosti Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost (%)
Dilezita 25 14
Spise dulezita 88 48
Spise nedulezita 49 27
Nedulezita 22 12

Tab. ¢. 5 rozloZitelnost, zdroj: viastni Setreni

V Sesté otazce byli respondenti tdzdni, zda je pro né dilezitd rozlozitelnost
arecyklace materidll pouzitych na vyrobu odévu. Neceld polovina respondentii
(88; 48 %) uvedla, Ze jsou pro né tyto faktory spiSe dulezité. 24 respondentd (14 %)
ohodnotilo recyklaci a rozlozitelnost materialu jako pro né dualezitou. Na rozdil od
22 respondentil (12 %) pro které jsou zminéné faktory nediilezité, na tomto porovnani jde
vidét, ze pocet respondentli, ktefi uvedli stupeni dillezZitosti nejvyssi je srovnatelny
s opacnym extrémem, rozdil jsou tu jen 2 %. Vyznamnéj$i rozdil jde vSak vidét
U mezistupnu spise dulezity a spiSe nedulezity kde 48 % (88) respondentti uvedlo spise
dulezité a téméf o polovinu méné respondentl 27 % (49) uvedlo spiSe nedulezité.

Pro nejvice respondentil je jsou tyto faktory spiSe dilezité.

Otazka ¢. 7

Jak moc je pro Vas dilezity plivod a eticnost vyroby, pracovni podminky atd. v odévnim

primyslu?
Stupen dileZitosti Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost (%)
Dulezity 41 22
Spise dulezity 74 40
Spise nedilezity 51 28
Nedulezity 18 10

Tab. ¢ 6 eticnost, zdroj: viastni Setieni

Otazka eviduje dillezitost eticnosti vyroby, pracovni podminek atd. u respondentti
tohoto Setfeni. Z vysledkli vychézi, pro 40 % (74) respondentli je tento faktor spise
dalezity a 28 % (51) jej ohodnotilo jako spiSe nedllezity. Rozdil mezi dilezity
a nedtlezity je u této otazky 12 %, kdy 22 % (41) respondentii uvedlo, Ze je pro n¢ dulezita

eti¢nost vyroby oproti tomu 10 % (18) tento faktor oznacilo jako nediilezity.

Otazka €. 8
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Casto jsou vyrobky slow fashion draz$i nez vyrobky fast fashion. Jste ochotni vyssi cenu

respektovat?

Vyssi cena slow fashion

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost (%)

ANO

123

67

NE

61

33

Tab. ¢ 7 vyssi cena slow fashion, zdroj: viasmi Setieni

Vyssi cenu slow fashion oproti fast fashion je ochotno respektovat 67 %
dotazovanych, coz ¢ini 123 respondenti. Naopak neochotu k tomuto kroku projevilo
33% (61) respondentd. V navazujici otazce pro ty, ktefi jsou ochotni vy$si cenu
respektovat bylo uvedeno o kolik procent vice by za slow fashion vyrobek byli ochotni
ptiplatit. Odpovédi byly uvedeny vV procentech, jen jeden respondent nedokazal
procentudlni navySeni ceny posoudit a uvedl: ,, Zdlezi na druhu zboZzi, které kupuji. *

Pokud ANO, o kolik procent vice byste byli ochotni pfiplatit za slow fashion

vyrobek ve srovnani se stejnym vyrobkem fast fashion. Uved'te v %.

Vys$Si cena slow fashion Absolutni ¢etnost Relativni cetnost (%)
2% 1 1
5% 3 3
10 % 9 8
15% 5 4
20 % 22 19
25% 2 2
30 % 21 18
35% 1 1
40 % 2 2
50 % 20 17
60 % 4 3
70 % 1 1
75 % 2 2
80 % 1 1
85 % 2 2

100 % 14 12
150 % 1 1
200 % 1 1
400 % 2 2

Tab. ¢. 8 ochota priplatit, zdroj: viastni Setreni
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Tato otazka byla oteviena a respondenti vpisovali hodnotu ¢éislici. Nejvice
respondentil (22;19 %) je ochotno pfiplatit za slow fashion vyrobek 20 %. Dalsi
nejpocetnéji zastoupené hodnoty jsou 30 % (21; 18 %), 50 % (20;17 %) a 100 %
respondenti ochotni pfiplatit za slow fashion vyrobek 49 %. Jeden respondent neuvedi

¢astku, ale poznamku, ze zalezi na druhu kupovaného zbozi.

Otazka ¢. 9
Pokud chcete ke zkoumanému tématu néco dodat, zde je prostor.

Prostor k vyjadieni svého nazoru k tomuto Setfeni a k samotnému tématu vyuzilo
ze 184 respondentt pouze 17 z nich. V odpovédich bylo uvedeno Siroké spektrum nazora
tykajicich se doplnéni jednotlivych otazek. Naptiklad Respondent 1. uvedl, Ze z jeho
pohledu je slow fashion nepohodlnd, vystfedni a nenositelnd. Druhy respondent reagoval
na prvni otazku v dotazniku tykajici se nakupu v second handech tak, Ze je pro né¢j moéda
z druhé ruky nedostupna a v second handu v jeho lokalité je k dispozici jen obleceni
nevhodné k noSeni. P&t respondentd (Respondent 4:8;9;11;16) uvedlo, Ze je pro n¢ slow
fashion draha. Dalsi dva respondenti (Respondent 3 a 12) uvedli, Ze jsou ochotni pfiplatit
za slow fashion, ale zalezi na druhu odévu. Respondenti 14 a 15 zminili netransparentnost
znacek a nediivéru v systém oznaceni slow fashion, byli by ochotni slow fashion kupovat,
ale za podminky, Ze ma znacka transparentni dodavatelsky fetézec nebo ovéfitelné
certifikace. 3 respondenti (Respondent 5;7;13) uvedli ten nazor, ze sice nakupuji fast
fashion, ale oblecCeni vyuziji vice let, poté je upravuji anebo ddvaji dal§im lidem. Z téchto
tvrzeni 1ze usoudit, Ze fast fashion mliZze mit podobné prvky jako slow fashion, zaleZi v§ak
na piistupu spotiebitele. Pro dva respondenty (Respondent 6 a 10) neni slow fashion
vyznamnym tématem, protoZe obleCeni témét nenakupuji. Vyskytl se zde i jeden
radikalni nézor k otdzce vnimaného genderu: ,,Jsou pouze dve pohlavi, a to muz a Zena.
Kolikrat vam hlupakiim to mam jesté vysvétlovat? Jestli si myslite, Ze jste néco jiného nez
muz ¢i Zena, tak se bézte lécit, neb mate psychickou nemoc. “ Tento nazor je vSak jedinym
z celkového poctu respondentt, a proto vyznamné neovliviiuje vysledek Setfeni. Zde jsou
konkrétni odpovédi respondentt:

Respondent 1. ,, Prijde mi, Ze obleceni z recyklovatelnych plastii je na dotek
nepohodiné, obcas jsou ty kousky velice vystredni a pro normalniho spotiebitele

‘

nenositelné.
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Respondent 2: ,, K prvni otazce — nenakupuji v second handu cisté jen proto, ze
V okoli, kde bydlim, zadny pékny secondhand neni. Jinak bych s radosti nakupovala.
Bohuzel ze zkusenosti z mého okoli je to vétsinou jen oblecenti, které nékdo nechtél odhodit
do popelnice, coz mé mrzi. Z tohoto ditvodu je k tomu i vétsina lidi skepticka.

Respondent 3: ,, Hodné zdlezi na kousku. Kdyz vim, Ze kousek vynosim jsem
priplatit dost*

Respondent 4: ,, Jako pro studenta je pro mé zbytecné kupovat si ted’ drahé (i kdyz
udrzitelné) obleceni... Finance na to nemam a nikdo to stejné nerozezna...

Respondent 5: ,, BTW obleceni nosim 2-3 sezony, nékteré kousky obleceni nosim
i 5 avic let, posouvam dal, nevyhazuji.

Respondent 6: , Moje ndzory jsou ovlivnéné faktem, Ze obleceni prakticky
nenakupuji, jelikoz si vystacim s tim, co dostanu (Vanoce, narozeniny). Neni to tedy tak,
Ze by pro mé udrzitelnost, pracovni podminky apod. Nebyly diilezité, spise se prosté
oblecenim nezabyvam natolik, abych na tuto problematiku mohl mit nazor.

Respondent 7: ,, Myslim si, ze podporovat slow fashion je dilezZité a vhodné,
nicméné si nemyslim, Ze pokud si koupime také néco od fast fashion znacek, co opravdu
budeme nosit casto, klidné nékolik let, tak je to Spatné. Neméli bychom spise nakupovat
bez rozmyslu, nekupovat vsechno jen kviili toho, Ze je to zrovna trendy, Ze to ted nosi
vSichni. Meéli bychom se spise zamérit na klasické, snaze kombinovatelné kousky, které se
nam budou libit i tFeba za 5/10 let. Poté je tedy vhodné koukat i na slozeni a puvod véci,
aby nam i za tu zvysenou cenu opravdu slouzily dlouho. *

Respondent 8: ,, Moc rdda bych prestala nakupovat ve fast fashion retézcich, ale
prozatim je pro mé, jako pro chudého nepracujiho studenta, financni stranka velkou
prekadzkou.

Respondent 9: ,,Jako student samozivitel si miizu dovolit jen nejlevnéjsi
Z nejlevnejsich. Pri pravidelném prijmu planuju sviij Satnik pojat udrzitelne. *

Respondent 10: ,, Nemiizu si pomoci, ale miyj Satnik je dosti plny a furt z okoli se
do néj dostavaji nové kousky a sama tak nemam uplnée potrebu kupovat nové. Obcas
doplnim kouskem ze sekace a nic vice neni treba. *

Respondent 11: “Momentdlné si nemiizu dovolit si za slow fashion vyrobky
priplatit, ovsem v budoucnu, az na to budu mit prostredky, bych moc rada své chovani

V oblasti nakupovani obleceni zmenila udrzitelnejsim smerem. Navic mam nékdy problém

najit slow fashion vyrobky ve vétsich velikostech. *
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Respondent 12: ,, Posledny percentudlny udaj sa tazko uchopuje — rézne fast
fashion znacky maju rozne ceny a zdarover si nie som ochotnd priplatit si za slow fashion,
pokial nebude spliiovat’ odpovedajuce kvalitativne poziadavky.

Respondent 13: ,,Podle mych odpoveédi se miize zddt, Ze je mi to vse jedno. Ve
skutecnosti jsem ale uz dlouho nebyla nakupovat obleceni a nove terminy ohledné mody
JSOU pro me spanélska vesnice. Nemdam problém néco podédit po sesti'e nebo mamce a na
nakup vyrazim, jen pokud je mi obleceni vylozene rozpadne. | pak ho recykluju jesté na
riizné utérky, kostymy pro déti atd. Stdale nosim svetry i 10 let stary a nemam s tim
problém. Piivod obleceni je mi jedno, protoze kdyz jdu nakoupit minimum obleceni jednou
za cca 2 roky, nadelam min paseky nez ten, kdo chodi na nakupy kazdy mésic.*

Respondent 14: ,, Je dulezité, aby bylo zajisténo, ze vyrobek, ktery je drazsi a ma
urcité oznaceni jako "slow fashion" opravdu slow fashion byl. “

Respondent 15: ,, Tak myslim si, Ze je dulezity problém netransparentnosti
nekterych znacek. Puvod a vyroba miize byt pro mé dileZitd, ale stejné se to nedd
dohledat.

Respondent 16: |, Sama momentilné nemdm moc prostor na brigady
a privydélavam si nahodile, coz znamenda, Ze priplacet vyssi castky se pro mé nevyplati,
radsi investuji penize jinam.,,

Respondent 17: ,,Jsou pouze dvé pohlavi, a to muz a Zena. Kolikrat vam
hlupdkim to mam jesté vysvétlovat? Jestli si myslite, Ze jste néco jiného nez muz ¢i Zena,

tak se bézte lécit, neb mate psychickou nemoc.,,

Otazka ¢. 10

Jaky je V4§ vnimany gender?

Gender Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost (%0)
Zena 154 84
Muz 24 13
Nechci uvést 5 3
Nebinarni 1 1

Tab. ¢. 9 gender, zdroj: viastni Setieni

U této otazky bylo na vybér z moznosti Zena, muz, nechci uvést a nebinarni.
Setteni se dle ziskanych dat zidastnilo 84 % (154) Zen a 13 % (24) muzi. 5 respondentt
svij vnimany gender nechtélo uvést a jeden respondent se identifikoval jako nebinarni.

w7 oW

Nejveétsi ¢ast respondentt jsou tedy s markantnim rozdilem Zeny.
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Otazka ¢. 11

Kolik Vam je let?

Vék Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost (%)
19 11 6
20 28 15
21 31 17
22 38 21
23 27 15
24 16 9
25 12 7
26 6 3
27 4 2
28 2 1
29 2 1
30 1 1
32 2 1
33 1 1
35 1 1
42 2 1

Tab. ¢ 10 vék, zdroj: viasti Setieni

Otazka na vé€k byla poloZena oteviené a respondenti tak vpisovali sviij vek ¢islici.
Nejcetnéjsi hodnota 22 let byla uvedena v 38 ptipadech (21 %), druha nejvice zastoupena
vékova skupina jsou jednadvacetileti respondenti (31;17 %). Primérny v€k respondentti
je 23 let. Nejnizsi vek je 19 let v poctu 11 respondenti (6 %) a naopak nejvyssi vek 42 let
je uveden ve dvou odpovédich (1 %). Ostatni roky jsou zastoupeny v mensich jednotkach

respondentl. Nejpocetnéji zastoupena vékova skupina jsou respondenti ve véku 20-23 let.
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Otazka ¢. 12
Na jaké fakulté Univerzity Palackého v Olomouci studujete?

Fakulta Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost (%)
Filozoficka fakulta 63 34
Pedagogicka fakulta 39 21
Piirodovédecka fakulta 27 15
Pravnicka fakulta 23 13
Fakulta zdravotnickych véd 18 10
Cyrilometodé&jska teologicka fakulta 5 3
Lékatska fakulta 5 3
Fakulta télesné kultury 4 2

Tab. ¢ 11 fakulta, zdroj: viastni Setieni

Nejpocetnéjsi zastoupeni V dotaznikovém Setfeni ma Filozoficka fakulta, jejiz
studenti tvoti 34 % (63) dotazovanych. Druha nejpocetnéji zastoupena fakulta je
pedagogicka s 39 respondenty (21 %). Dalsi fakulty jsou zastoupeny v 15 % (27)
piirodovédecka fakulta a v 13 % (23) pravnicka fakulta. Zbyvajici fakulty jsou

zastoupeny jednotkami respondentt.

Otazka ¢. 13

Jaky je Vas ptiblizny mésicni pifijem?

Odhadovany mési¢ni prijem Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost (%)
Méné nez 5000 K¢ 58 32
5000 - 10 000 K¢ 67 36
10 000 - 15 000 K¢ 28 15
15000 - 20 000 K¢ 16 9
vice nez 20 000 K¢ 15 8

Tab. ¢ 12 prijem, zdroj: viastni Setieni

Posledni otazka zjist'ujici pfiblizny mési¢ni ptijem respondenti byla poloZena
jako uzaviena s moznosti vybéru z5 moznosti. Na tuto otazku odpovédélo vSech
184 respondentil. Jedna se o veskeré ptijmy bez ohledu na jejich piivod, tedy stipendia,
pfispévky od rodiny, vlastni vydélek a dalsi. Stupnice byla stanovena po 5000 K¢&
z divodu ulehéeni rozhodovani respondenta kam se zatadit. Timto krokem byly osetfeny

extrémni vykyvy a je tak ulehfena prezentace zjisténych vysledkii. NejCastéji se
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respondenti fadili do skupiny s odhadovanym mésicnim pifijmem 5000-10 000 K¢&
(67;36 %) a druha nejpocetnéjsi skupina (58;32 %) ma ptiblizny piijem za mésic méné
nez 5000 K¢. Prostfedni hodnota vybéru 10 000-15000 K¢ byla oznacena
28 respondenty (15 %). Respondenti s ptijmy 15 000 — 20 000 K¢ (16;9 %) a vice jak
20 000 K¢ (15:;8 %) jsou zastoupeny téméf shodnym poctem respondentil. Primérny
odhadovany mési¢ni piijem je zhruba 11 300 K¢, tato hodnota je vSak ovlivnéna faktem,

7e neni stanovena maximalni ani minimalni ¢astka.

2.2.2. Synteticka ¢ast

V této Casti prace je zodpovézena vyzkumna otazka a popsany diléi cile stanovené
pted zahdjenim dotaznikového Setfeni.

Vyzkumna otazka:

Jaké je povédomi studenti Univerzity Palackého o pojmu LOHAS a jaky je
jejich zdjem udrzitelné produkované odévy?

Prvni ¢ast vyzkumné otazky se tykd povédomi o pojmu LOHAS. Na podkladé
vysledkli z dotaznikového Setfeni je evidentni, ze povédomi studentd Univerzity
Palackého o pojmu LOHAS je velmi nizké. Jen 8 studentii uvedlo, Ze pojem znaji vSak
jen 7 z nich jej dokazalo i popsat. Mala skupina z dotazovanych vnima LOHAS jako
zdravy a udrzitelny zivotni styl spojeny s ekologickym pfistupem K zivotu ve vsech
ohledech, v€etné odivani.

Druha ¢ast vyzkumné otazky zjistuje, jaky je zajem studenti Univerzity
Palackého o udrziteln€ produkované odévy. Analyza dotaznikového Setieni poukazala na
propojenost jednotlivych témat udrzitelné produkovanych odévii. Dle ziskanych vysledkt
se studenti o udrzitelné produkované odévy zajimaji. Z divodu nizkého finanéniho pfijmu
preferuji second handy pied slow fashion znackami nebo nakupuji ve fast fashion
fetézcich. Casto viak uvadi, Ze u fast fashion znagek nakupuji védoms tak, aby oblegeni
vyuzili dalsich nékolik let, nikoli 1 sezonu, jak byva casté. Pravé nakupem s rozmyslem
zfejmé vyvazuji negativni pocit z toho, ze podporuji vykorfistovatele ve fast fashion
fetézcich. 67 % dotazovanych je ochotno piijmout fakt, ze je slow fashion drazsi nez fast
fashion a ptiplatit si za ni. AvSak v soucasné dob¢ pfii studiich si slow fashion nemohou

dovolit z finanénich duvodu.
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Dil¢i cile jsou:

I. Jaka skupina studenti se zajima o udrzZitelné produkované odévy a jaka
jsou jeji specifika.

Dle syntézy jednotlivych otazek v dotaznikovém Setieni lze ptiblizné specifikovat
skupinu studentti Univerzity Palackého zajimajicich se o udrzitelné produkované odévy
takto: Skupina je sloZena z nejvétsi ¢asti Zenami v primérném veéku 23 let, studentkami
Filozofické nebo Pedagogické fakulty UP s primémym piijmem 11 300 K¢. Odévy
porfizuji pfevazné v second handech nebo uvédomélym nakupem ve fast fashion znackach
za predpokladu, Zze odév vynosi roky. Udrzitelnost v odévnim primyslu vnimaji kladné,
vidi pod timto pojem kvalitni odévy, etickou a udrzitelnou vyrobu, lokalni vyrobce nebo
designéry, certifikace a piirodni materialy. Slow fashion vnimaji jako kvalitni,
udrzitelnou a nadéasovou modu, ale z finan¢nich diivodu si prozatim slow fashion znacky
¢asto nemohou dovolit. Piesto jsou ochotny respektovat vyssi cenu slow fashion vyrobku
a priplatit za slow fashion odév primérné 0 49 % vice oproti stejnému fast fashion odévu.
Casto viak zaleZi na konkrétnim druhu odévu.

I1. Jaké aspekty hraji roli pri rozhodovani o koupi slow fashion maédy.

Pti ndkupu v second handu je hlavnim aspektem nakupu nizkd cena, dale pak
udrzitelnost a originalita ptipadné neotiely styl. U slow fashion znaéek je to vysoka
kvalita, udrzitelnost a nad¢asovost mody. Na otazku, jak hodnotite dtlezitost recyklace
nebo rozlozitelnost materiald pouzitych na vyrobu odévu, uvedla necela polovina
dotazanych (48 %), Ze tento faktor je pro né spiSe dilezity, jen pro 14 % respondentti je
dilezity. Zhruba stejné tak byla ohodnocena diilezitost ptivodu a eti¢nosti vyroby, kvalita
pracovnich podminek atd., zde uvedlo 40 % respondentd, Ze je pro né tento aspekt spiSe
dulezity. Jako dulezity jej uvelo 22 % dotazovanych. Toto zjisténi lze shrnout tak, ze oba

aspekty jsou pii rozhodovani o koupi spise dilezité.
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3. Zavér

Cilem této bakalaiské prace bylo odpovédét na vyzkumnou otazku tykajici se
povédomi studentl a jejich zdjem o udrzitelné produkované odévy a vyftesit dil¢i cile
stanoven¢ pred zahajenim vyzkumu.

Teoretickd Cast prace piinasi komplexni resersi V riznych oblastech udrzitelnosti
v odévnim prumyslu. Definuje pojmy v oblasti udrzitelného odivani, naptiklad cirkularni
moda, udrzitelna moda, greenwashing nebo slow fashion a fast fashion. Popisuje
moznosti ziskavani odévl udrzitelnou cestou a dopady odévniho primyslu na Zivotni
prosttedi a lidi v ném zijici. Informace pouzité pro tuto Cast prace pochazi
z elektronickych zdroju, pfedevSim ze zahrani¢nich databazi a webovych stranek, coz
poukazuje na nedostate¢né pokryti tohoto tématu v ¢eskych realiich.

V praktické casti bylo v dotaznikovém Setieni charakterizovano, jaka skupina
student se zajima o udrzitelné produkované odévy. Studenti uptednostiiuji nakup slow
fashion v second handech pied nakupem u slow fashion znacek a designéri. Rozhoduji
se tak hlavné kvuli svym nizkym finan¢nim piijmim. Zajem o slow fashion projevily
pfedevs§im Zeny v primérném ve&ku 23 let, které studuji na Filozofické nebo Pedagogické
fakult¢ Univerzity Palackého. Druhym dil¢im cilem bylo stanoveno definovat, jaké
aspekty hraji roli pti rozhodovani o koupi slow fashion. S vétsi mirou jistoty mizeme fici,
7e hlavnim faktorem je cena. U nakupu v second handu je to nizka cena, co motivuje
K nakupu a oproti tomu u slow fashion znacek je to vysoka cena, kvili které si studenti
nemohou slow fashion znacky dovolit. DalSimi faktory jsou udrZitelnost a etika vyroby,
sniZzovani dopadu na Zivotni prostfedi nebo kvalitni pfirodni materialy.

Stanovenou vyzkumnou otazku, jaké je povédomi studenti Univerzity Palackého
o pojmu LOHAS a jaky je jejich z4jem udrzitelné¢ produkované odévy, se podatilo
zodpoveédét na zaklad¢é analyzy a syntézy zjiSténych poznatkii. Povédomi studentli
o pojmu LOHAS je velice nizké, zatimco u pojmu slow fashion neceld polovina
dotazovanych néjaké povédomi mela. Tento fakt koresponduje s tvrzenim v teoretické
¢asti, ze zivotni styl LOHAS se postupné rozsifuje, ale nejvétsi boom protazim zazil
Vv asijskych zemich a USA. Mizeme tedy piedpokladat, Zze v pfistich letech miiZeme tento
trend oéekavat i v Ceské republice. Paradoxem je, Ze povédomi o slow fashion ma vice
nez polovina dotazovanych, avSak povédomi o slow fashion znackach uz jen jedna
Ctvrtina. Studenti o udrzitelné produkované odévy maji zajem, ale je zde mnoho faktoru,

které jejich nakupni chovani méni, pfedevsim soucasné nizké piijmy pii studiu.
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Dale navrhuji doporuceni pro dal§i vyzkum, kdy by bylo ptinosné v horizontu
nékolika let provést vyzkum znovu a evidovat tak, zda se povédomi o LOHAS a pfistup
k tématu udrzitelné produkovanych odévi zménil. Pro mimoakademickou piadu navrhuji
i doporuceni pro slow fashion znacky a designéry, jak napomoci rozsifeni povédomi 0
slow fashion odévech. Z Setfeni je evidentni, Ze jen 25 % dotazovanych zna néjakou slow
fashion znacku. Na zakladé¢ zjisténych poznatkli tak mohou slow fashion znacky zacilit
své marketingové ¢innosti na konkrétni segment potencialnich zakaznikti a zvysit tak
povédomi i své prodeje.

Cile této prace povazuji za splnéné a véfim, ze praci Ize pouzit jako podklad pro
dalsi vyzkumy na jinych vysokych skolach. Lze takto postupné zanalyzovat postoj
studentl k Zivotnimu stylu LOHAS a slow fashion v Ceské republice. Tento krok byl

ptinosny pro rozsifeni odborného pokryti tématu v tuzemsku.

47



4. Summary

The aim of this bachelor's thesis was to answer a research question about students'
awareness and interest in sustainably produced clothing, and to solve the sub-objectives
set before the start of the research.

The theoretical part of the work provides a comprehensive reshuffle in various
areas of sustainability in the clothing industry. It describes the varied factors and
directions of clothing acquisition in a sustainable way and defines. The resources used
for this part of the work are from electronic sources, mainly from foreign databases and
websites, which points to the lack of coverage of this topic in Czech realms.

In the practical part, the survey described what group of students was interested
in sustainably produced garments. The second partial objective was to define what aspects
play a role in the decision to buy slow fashion. These sub-objectives were defined based
on a questionnaire survey and their results correlated with the theoretical background.

The established research question, what is the awareness of Palacky University
students about the concept of LOHAS and what is their interest in sustainably produced
garments, has been answered based on analysis and synthesis of the findings. The second
part of the research question is about students' interest in sustainably produced garments,
while we can argue that students are interested in sustainably produced garments, but
there are many factors that change their purchasing behaviour over time, most notably the

current low incomes in their studies.
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10.

Priloha €. 1: Dotaznik

Nakupujete v second handu? ANO / NE
Pokud ANO, tak proc?
Co se Vam jako prvni vybavi pod pojmem udrzitelnost v odévnim primyslu?

Znate pojem LOHAS (Lifestyle of Health and Sustainability)?
Pokud ANO, popiste ho n¢kolika slovy.

Znate pojem slow fashion (pomala méda)? ANO / NE

Pokud ANO, popiste ho nékolika slovy.

Znate n¢jakou slow fashion znacku? ANO / NE

Pokud ANO, jaké Vas napadne prvni?

Jak moc je pro Vas dilezita rozlozitelnost/recyklace, materialti pouzitych na vyrobu

odévu?

Dulezita O Spise dilezita O Spise nedllezita [ Nedilezita [

Jak moc je pro Vas dulezity piivod a eticnost vyroby, pracovni podminky atd.

V odévnim pramyslu?

Dulezity O Spise dulezity Spise nedilezity [ Nedutlezity O

Casto jsou vyrobky slow fashion drazii nez vyrobky fast fashion. Jste ochotni vyssi

cenu respektovat? ANO / NE

Pokud ANO, o kolik procent vice jste ochotni pfiplatit za slow fashion vyrobek ve

srovnani se stejnym vyrobkem fast fashion. Uved'te ¢islovkou v %. %

Pokud chcete ke zkoumanému tématu néco dodat, zde je prostor:

Jaky je vas vnimany gender?
Zena [ Muz O Nebinarni O Nechci uvést [
. Kolik Vam je let?

. Na jaké fakulté Univerzity Palackého v Olomouci studujete?

Cyrilometodé&jska teologicka fakulta
Lékarska fakulta
Filozoficka fakulta
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d)

f)
9)
h)

13.

Ptirodovédecka fakulta
Pedagogicka fakulta
Fakulta télesné kultury
Pravnicka fakulta

Fakulta zdravotnickych véd

Jaky je Vas ptiblizny mésicni ptijem? (Jedna se o veskeré ptijmy bez ohledu na jeho

puvod, tedy stipendia, ptispévky od rodiny, vlastni vydélek a dalsi.)

mén¢ nez 5000 K¢
5000 — 10 000 K¢
10 000 — 15 000 K¢
15 000 — 20 000 K¢
vice nez 20 000 K¢
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