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Role regionalniho produktu v regionalnim rozvoji

Abstrakt

Bakalarska prace se zabyva rozvojem regionil a otazkou, jakym zplisobem rozvoj
ovlivituji regiondlni produkty, konkrétné¢ produkty sklarské. Cilem prace je shrnuti
informaci 0 systému regionalniho znaéeni produktii v Ceské republice, zjiiténi obecného
vnimani tohoto trendu Sirokou vefejnosti a nalezeni moznosti vyuziti téchto mistnich
produkt pro rozvoj turistického ruchu ve vybranych regionech. Teoretickou ¢ast prace
tvoii reSerSe, ve které jsou vysvétleny pojmy souvisejici s problematikou rozvoje regionu a
navaznost na tradici sklarského femesla. Zde je také objasnén princip regiondlniho znaceni
vyrobkd. Praktickou €asti prace je terénni vyzkum v danych regionech a dotaznikové
Setfeni s cilem zjisténi vetejného povédomi 0 existenci regionalniho znaceni v zavislosti na
ruznych faktorech. Pomoci rozhovoril s konkrétnimi aktéry zkoumané problematiky ve
vybranych regionech je Setfen pfinos regionalni znacky z pohledu vyrobcl a dotéenych
instituci. V zavéru jsou predlozeny vysledky terénniho Setfeni, které ukazuji na preference
spotiebiteld a dale informacni zdroje prednostn¢ vyuzivané v turistickém ruchu. Na
zaklad¢é zjisténych skutecnosti je predkladan navrh konkrétniho reklamniho materialu,
ktery lze vyuzit pro propagaci regionalnich produkti vybraného regionu. Navrhovany
propagacni material lze vyuzit pro pfimé zvySeni navstévnosti v regionu a podporu

cestovniho ruchu.

Kli¢ova slova: region, znacka, produkt, tradice, originalita, sklafstvi, rozvoj



Role of regional product in regional development

Abstract

The bachelor thesis deals with the issue of regional development and the extent to
which such a development is influenced by local products, more specifically the local glass
industry. The student’s aim is to summarize the current system of regional products
branding in the Czech Republic, surveying as how such a local product branding and
marketing is viewed by the general public and suggesting what are the opportunities of
using such locally focused marketing tools for tourism development in certain regions of
the country. The theoretical part of the thesis explains the concepts and terms in the field of
regional development and its interconnection with local glass manufacturing. The practical
part is based on field research and questionnaire survey mapping the public awareness of
various aspects of regional products branding. Moreover, based on interviews with local
governmental and municipal officials and manufacturers themselves, the thesis also
investigates potential benefits of the local products for the regional development. The final
part of the bachelor thesis summarizes the results of the field research, customers’
preferences and information resources preferentially used in local tourism. Based on both
the theoretical and practical research conclusions, the thesis suggests concrete printed item
usable for endorsement of local products of the particular region. The promotional material

can be utilized for direct boosting of tourism and visitors turnout of the particular regions.

Keywords: region, brand, product, tradition, originality, glass industry, development
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1 Uvod

Rozvoj regionti a zivotni uroven se dotyka celé spolecnosti v Sirokych souvislostech.
Faktord, které maji vliv na Groven rozvoje v regionech, je mnoho. Tato prace je zaméfena
na propojeni moderni spole¢nosti s narodnimi tradicemi, na kterych je zaloZen systém
regionalniho znaceni, a piinosy téchto vazeb.

Celkovéa uroven rozvoje regionu se odrazi v kvalité naseho zivota. Nejedna se
zdaleka pouze o materialni zajisténi a statky, které lze vyjadfit v penézich. Jde také
0 hodnoty nevycislitelné, jakymi jsou socidlni vazby c¢lovéka v misté, kde Zije, jeho
zazemi, zivotni prostiedi a pocit sounalezitosti v ném. Predpokladem péce 0 kvalitu Zivota
je vsak dostatek finan¢nich prostfedkd a hospodarné nakladani s nimi. Zdroj financi je
z velké casti podminén potencidlem jednotlivych regiond, at uz se jedna o0 ptirodni
bohatstvi, ¢etné kulturni pamatky nebo napiiklad diilleZitou dopravni kiizovatku.

Soucasna spole¢nost obraci ¢im dal vice svou pozornost k domacim produktium,
u kterych je zarucena kvalita, zalozena na tradi¢nich vyrobnich postupech, a mistni ptvod.
Velmi sledovanym aspektem je také trvala udrzitelnost vyroby s ohledem na ochranu
zivotniho prostiedi. Zminénym potencialem v regionu tedy muze byt i pravé takovyto
produkt, ktery je pro region typicky a podili se na jeho jedine¢nosti. Snaha o0 odliseni
kvalitnich mistnich produkti byla naplnéna na pifelomu tisicileti vznikem regionalniho
znaceni vyrobkl. Udé€lovani certifikati mistnim produktim na zakladé splnénych
pozadovanych kritérii pak nejen vyzdvihuje produkt samotny, ale napomaha spotiebiteli
v orientaci na trhu. Otazkou je, zda a jakymi prostfedky lze regionalni produkt vyuzit pro
rozvoj regionu. Jednou z prilezitosti se jevi jeho vyuziti v turistickém ruchu, ktery je
jednoznaéné z ekonomického hlediska pfinosem pro podnikatelskou sféru v krajin€. To
ovSem za podminky, Ze se podafi vzbudit u potencialnich navstévnikt regionu 0 typicky
mistni vyrobek s garanci kvality a piivodu z&jem.

Certifikované vyrobky se jiz objevuji v mnoha oblastech lidské ¢innosti, a to
V potravinarstvi, sluzbach nebo zemédé€lské ¢i femeslné vyrobé. Vzhledem k tendencim
spolecnosti obracet pozornost K zachovavani narodnich tradic, je znaceni regionalnich
produktli piileZitosti také pro ocenéni Eeskych femesel. Remeslné vyrobé je v tomto
smyslu vénovana také tato prace. Konkrétné¢ se zaméfuje na certifikované produkty
Z oblasti sklafstvi, které ma vyznamné postaveni pravé mezi ¢eskymi tradicnimi femesly a

jeho produkty jsou stale Zzadanym zboZim i na svétovém trhu.
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2 Cil prace a metodika

Hlavnim cilem prace je navrzeni konkrétnich zplsobli propagace regiondlnich
certifikovanych produkti zoboru sklafstvi, které by napomohly zvysit
informovanost spotiebitelti. Pfinosem by mél byt pfimy zisk vyrobct a zejména
pozitivni vliv na turisticky ruch v regionu za ucelem zlepSeni lokalni ekonomiky

Vv §ir§im vyznamu.

Dil¢im cilem prace je podani souhrnné informace 0 vzniku regionalniho znaceni
produktii, typech znaCek, jejich vazbé na regiony a podminkach udélovani
certifikatl. Soucasti této teoretické casti prace je také obecnd reSerSe z odborné
literatury a dalSich zdroju k zakladnim pojmim, podani informace o vychodiskach
regionalniho rozvoje a vysvétleni role a vyznamu cestovniho ruchu Vv lokalni

ekonomice. Je zde vylozena tradice sklafského femesla, na které je prace zamétena.

Dalsim dil¢im cilem prace je zjisténi obecného povédomi 0 existenci regionalniho
znaceni produktl, vnimani kvality vyrobku a jejich hodnoty v souvislosti s tradicemi
Seského femesla. Setfenim bude zjistovan vyznam znalky pro spotiebitele
u femeslnych vyrobki ve srovnani s potravinaiskymi. Otazkou prizkumu bude také
souvislost mezi informovanosti respondentli, jejich nazorem a dosazenym
vzdélanim. Dale budou sledovany =zdroje vyuzivané vefejnosti pro vybér
navstévovanych destinaci. Vyzkum bude proveden formou kvantitativniho Setfeni
mezi vetejnosti pomoci dotazniku, a to deduktivni metodou. Stanovené hypotézy
budou potvrzeny ¢i vyvraceny po Vyhodnoceni ziskanych dat statistickymi metodami

a vysledky interpretovany.

Tretim dil¢im cilem je vyhledani ptilezitosti a finan¢nich prostiedkd, které 1ze vyuzit
pro propagaci regionalnich produktd smérem K potencialnim navstévnikim
vregionu. Knaplnéni cile bude vedeno kvalitativni Setfeni pomoci polo
standardizovanych rozhovor S pfimymi aktéry ve vybranych regionech. Budou
zjiStovany a nasledné diskutovany jejich osobni zkuSenosti S moZnosti propagace a

spoluprace s dal$imi subjekty v regionu.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1

Prvni cast bakalarské prace je zamétfena na charakteristiku prostfedi, na které je
zacileno zpracovavané téma. V nasledujicich kapitolach je vylozen teoreticky zaklad
regionalniho rozvoje véetné souvisejici legislativy. Je zde vysvétlena podstata
znaCeni regionalnich produkti a dale podana informace o konkrétnim, sklaiském
femesle a znacenych vyrobcich tohoto druhu. Pro hodnoceni role v regionalnim

rozvoji byly v této bakalaiské praci vybrany pravé produkty sklarského femesla.
Regionalni rozvoj

Regionalni rozvoj je jednim z cili regionalni politiky statu. Jedna se o souhrn
procestt v regionu, diky kterym dochdzi ke zvySeni tUrovné socidlnich a
ekonomickych podminek pro obyvatele regionu, ale také zlepSeni zivotniho
prostiedi. Pavlik (2016) vysvétluje cely proces jako vliv vyuziti obecnych poznatkt
0 regionalnim rozvoji v politice a nasledny dopad samotného regionalniho rozvoje na
politické procesy. Témi jsou pak zpét do regioni Uceln¢ rozmistovany zdroje za
pomoci socioekonomickych néstrojii. Timto zplsobem mé byt maximalné vyuzit
potencial konkrétnich vymezenych uzemi. Oproti tomu Torre (2014) zduraznuje
spiSe potfebu procest jednostrannych, a to ,,zdola“. Jako diivod uvadi, ze pro oblast
inovaci a regionalniho ristu nejsou regiony podobné a neni tedy mozno pro jejich

rozvoj pouzivat shodné metody a jednotny systém podpory.

Zakladni legislativni rdmec regiondlni politiky a ndvazné regionalniho rozvoje tvori
v Ceské republice nasledujici soubor zakonii, které byly vytvoreny v roce 2000, kdy

doslo ke vzniku kraji jako samospravnych tizemnich celkt. Jedna se o:
- Zakon €. 248/2000 Sb., 0 podpofte regionalniho rozvoje, v platném znéni

- Zakon ¢. 129/2000 Sb., o krajich
- Zakon ¢. 128/2000 Sb., 0 obcich
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W

-Zakon ¢. 132/2000 Sh., 0 zméné a zruSeni nékterych zakond souvisejicich se

zakonem 0 krajich, zdkonem 0 obcich a zdkonem 0 hlavnim mésté Praze?.
3.1.1 Vyklad zakladnich pojmi

Vé&dni disciplina, regionalistika, zabyvajici se studiem prostorovych vztahu, jevi a
procest, tedy studiem regionu, vznikla z ideologie zvané regionalismus. ,,Pocatky
regionalismu u nas byly spojeny s kulturni, mnohdy i etnickou emancipaci. Tento
trend se po vzniku republiky dostal do sirsich souvislosti, které odpovidaly novym
podminkam. Jednalo se nejen 0 politické a spravni, ale i hospodarské a socialni
otdzky, které muselo nové vzniklé Ceskoslovensko resit. “ (Grospi¢ a kol., 2008, s. 9)
Nazory a postoje spole¢nosti K této problematice se v prub&hu let ménily a vyvijely
v zavislosti na politickém déni a historickych udalostech v zemi. Vyznamné do
uskute¢niovani ideji regionalismu zasahovaly ¢esko-némecké vztahy a valka, po které

nasledoval zna¢ny utlum aktivit regionalistického hnuti.

V soucasnosti ma jiz regionalismus a jeho projevy, mimo jiné vlivem vstupu Ceské

2, mnoho podob a v literatufe je zpracovano také vice

republiky do Evropské unie
definic, podle z4jmu, které toto hnuti sleduje. Takovym zijmem jsou aktivity
kulturni, nabozenské a dalsi, sméfujici k zachovani tradic ur€itého regionu. Ovsem,
jak uvadi ve své knize Grospi¢ a kol. (2008), ktypickym rysim soucasného
regionalismu patii jeho ekonomicka a politicka dimenze, zatimco tradicni formy
zpravidla ustupuji do pozadi. Zaroven ale konstatuje, Ze si stale tradi¢ni projevy
regionalismu své misto udrzuji a dokladuje to rtstem poctu akci spojenych pravé

s kulturnimi, historickymi a dal$imi tradicemi.

V rozvoji regionu hraje vyznamnou roli vazba regionalismu a vefejné spravy, kde se
vliv regionalismu projevuje opakovanym feSenim otazky delegovani co nejsirsich
pravomoci na troven nizsich tizemnich samospravnych celkt. Ucelem je efektivné;jsi

a vykonngj$i vetfejna sprava pomoci samospravy. V Ceské republice je samosprava

1 Zveiejnéno ve Sbirce zakont Ceské republiky za rok 2000. Dostupné z: https://aplikace.mvcr.cz/sbirka-
zakonu/

2 Jednani o p¥istupu CR do Evropské unie byla zapocata jiz po¢atkem r. 1998, smlouva vstoupila v platnost 1.
kvétna 2004.
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zakotvena v zakonech, jak jiz bylo uvedeno. Sprava je timto zplsobem blize
k obCantim, jejich potiebam a ma k dispozici vice informaci 0 lokalnich podminkach.
Mohou se velmi liSit z pohledu geografického, kulturniho a socialniho, rizné jsou
podminky ptirodni, ale diilezitou roli hraje také napt. vliv dlouhodobé lidské ¢innosti
jako je prumysl apod. Tyto sféry Ize pak ovliviiovat pomoci alokace zdroji, kterymi

vetejna sprava disponuje.

Vsechny teorie tykajici se predmétné védni discipliny a souvisejicich historickych a
soucasnych jevl a procesu se vztahuji K zakladnimu prvku problematiky a tim je

region. Pojem region lze vykladat vice zptsoby, z riznych hledisek.

V ramci strukturalni politiky Evropské unie je tedy i Ceskéa republika podrobena
vyzkumtim a statistickym analyzdm za ucelem ziskavani potiebnych udajt 0 socialni
a ekonomické situaci. Dle pfedpistt EU jsou regiony rozdéleny za tcelem jednotnosti
vramci EU na NUTS® a Euroregiony. NUTS jsou ¢lenény na pét typ jednotek
(NUTS | — NUTS V) podle velikosti Gizemi, pii¢emz v podminkach Ceské republiky
oznacuje NUTS I tizemi celého statu. Nejmensi jednotkou je pak NUTS V znacici od
1. 1. 2008 obce.

Druhym typem regionu v ramci EU jsou Euroregiony. ,,Euroregiony predstavuji
formu nejkomplexnéjsi preshranicni spoluprace mistnich ¢i regionalnich samosprav,
koordinovanou institucionalné. Utvareny jsou nejen mezi zememi EU, ale také mezi

Clenskymi a neclenskymi zememi. *“ (Ja¢ a kol., 2010, s. 17)

V ceské legislativé a pro tcely vySe uvedeného Zakona €. 248/2000 Sb., 0 podpote
regionalniho rozvoje, se dle § 2 tohoto zdkona regionem rozumi uzemni celek,
vymezeny uzemnimi obvody krajii a obci, jehoZ rozvoj mize byt podporovan podle
tohoto zakona. Z hlediska potieby sousttedéné podpory vymezuje dale tento zékon
Ctyfi zékladni typy regionil: strukturdlné postizené regiony, hospodaisky slabé

regiony, venkovské regiony a ostatni problémové regiony.

3 NUTS (z francouzstiny ,,Nomenclature des unites territoriales statistique*) — Nomenklatura tzemnich
statistickych jednotek
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Ja¢ a kol. (2010, s. 15-16) uvadi ve své knize také dalsi ¢lenéni — z funkéniho
hlediska hovofi 0 tzv. funkénich regionech zaloZenych na vazb&é mezi bydlisteém a
pracovistém obyvatel. Déale uvadi ¢lenéni na regiony administrativni a ucelové dle
ucelu, regiony homogenni a heterogenni dle uskutecnovanych aktivit. Podle

ekonomické vykonnosti déli regiony na rozvijejici se, stagnujici a problémové.

Jako nejb&zn&jsi pro definovani regionu se jevi hledisko geografické. Clenéni krajiny
na regiony lze pak ¢init na zaklad¢ ptirozené vytvorenych hranic nebo s ohledem na
¢innosti ¢lovéka. Pfirozené krajinné celky mohou tvofit pohoii nebo niziny. Pfirodni
hranice utvari na zemském povrchu vodni toky, biehy velkych vodnich ploch, horské
hibety a podobné. Obecné vSak i tyto pfirozené hranice miiZze do jisté miry ovlivnit i
Clovek. ,, Hranice mezi regiony, které vznikly vlivem cinnosti cloveka, jsou zpravidla
ostrejsi nez prirodni hranice. Napriklad hranice mezi odzou a pousti miize probihat

podle zavodnovaciho kandlu. “ (Grospic¢ a kol., 2008, s. 67)

V ramci geografického hlediska si s ohledem na realné provazani obyvatel a jejich
socialnich a ekonomickych procesti soudoba spolecnost definovala tii nasledujici

urovné regionti: mikroregion, mezoregion a makroregion.

vvvvvv

Jedna se tedy 0 mensi pocet sousedicich obci, které spolupracuji na jejich rozvoji.

Mezoregion je definovan jako uzemi, v ramci kterého funguje dojizdéni obyvatel do
Skol vyssiho stupné, dojizd’ka za praci na vétSi vzdalenost a také za nékterymi
sluzbami a kulturou. Rozlohou je mezoregion na Urovni vysSiho samospravného

celku, tedy kraje.
Makroregion je v podminkach Ceské republiky velikosti statu. Jedna se 0 velké

Uuzemi, pro které jsou charakteristické nékteré spolecné rysy jako napt. jazyk,

historicky vyvoj apod.
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Jestlize je v této praci feSen vliv vyskytu certifikovaného sklafského produktu
v regionu na jeho rozvoj, pak se v tomto piipadé jedna o tizemi LAU* 1 (NUTS
IV). Jako jednotka uzemi vramci Evropské unie neni v nékterych statech

vymezena. Odpovida velikostn¢ urovni mikroregionu.
3.1.2 Nastroje regionalniho rozvoje

Regiondlni rozvoj v Ceské republice je podlozen zakladnim koncepénim
dokumentem, kterym je Strategie regionalniho rozveje. Za tvorbu tohoto
dokumentu odpovidd Ministerstvo pro mistni rozvoj CR a aktualné je zpracovan
pro obdobi let 2014-2020. Dle zakona ¢. 248/2000 Sb., 0 podpoie regionalniho
rozvoje, formuluje piistup statu k podpote regionalniho rozvoje, poskytuje potifebna
vychodiska a stanovuje rozvojové cile a zdsady pro vypracovani regionalnich

programu rozvoje.

,Dle praktického chapani je regionalnim rozvojem minéno vySsi vyuzivani a
zvySovani potencidlu daného systematicky vymezeného prostoru (uzemi) vznikajici
Vv diisledku prostorové optimalizace socioekonomickych aktivit a vyuziti prirodnich
zdrojii. Toto zvySeni a vysSi vyuziti se projevuje v lepsi konkurenceschopnosti

soukromého sektoru. * (Wokoun a kol., 2008, s. 11)

Nastroje regionalniho rozvoje a regionalni politiky lze kategorizovat podle
odbornikli z oboru regionalistiky riznym zpisobem. Wokoun a kol. (2006)
rozdélili tyto nastroje do dvou zakladnich skupin, a to na nastroje nefinan¢ni, mezi
které patii nastroje administrativni, instituciondlni, vécné a jiné nefinancni nastroje
a dale nastroje finan¢ni. Mezi finan¢ni néstroje fadi neinvesticni a investi¢ni

pobidky, kapitalové podilnictvi, daiiovad zvyhodnéni a rozpoctova zvyhodnéni.

Jiné ¢lenéni nastrojl regionalniho rozvoje uvadi Grospic¢ a kol. (2008), a to nastroje
makroekonomicke, jejichZ vyuziti je omezeno ostatnimi narodohospodarskymi cili,

jako je udrzeni inflace na Zadouci urovni, vyrovnanost platebni bilance, pfipadné

4 LAU (z anglického ,,Local administrative unit*) — mistni spravni jednotka, oznacuje izemi mensi nez kraj
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realizace cilii primyslové ¢i agrarni politiky. Dal$i druh nastroj fadi Grospic a kol.

(2008) do kategorie mikroekonomické. Tyto dale déli podle subjektu zaméteni na

o nastroje ovliviiujici prostorovy pohyb pracovnich sil

o nastroje puisobici na prostorovy pohyb kapitalu.

Vzdy zde ovSem existuje urcita skupina nastroju, které jsou zalezitosti z velké ¢asti
organizacni. V tomto sméru sehravaji vyznamnou uUlohu mistni ak¢éni skupiny
(MAS®), které pomoci propojeni vefejné spravy, podnikatell a neziskového sektoru
uplatiiuji pro rozvoj venkova v Ceské republice metodu LEADER®. |, Sama metoda
LEADER, 1z francouzského , Liaison Entre Actions de Développement de
I"Economie Rurale “ ., Propojovani mistnich akci hospodarského rozvoje venkova*

neboli ,,rozvijejicich venkovskou ekonomiku*, se v tuzemsku proménila z iniciativy

na hlavni proud podpory rozvoje venkova. “ (Pavlik a kol., 2016, . 74)

Od r. 2000 zéasadnim zpisobem ovliviiuji rozvoj regionti i Samotné vzemné
samospravné celky, tedy kraje, obce a jejich zastupitelstva prostiednictvim afadu.
Jejich pusobnost je podlozena zdkonem a mohou tak v ramci svych moznosti, ale
také povinnosti fadného hospodaieni, ovliviiovat rozvoj a podporovat
podnikatelskou c¢innost obyvatel (napf. prondjmem obecniho majetku apod.).
., Klicovou pozici mezi zamery vizemniho ekonomického rozvoje jako ovliviiovaného
procesu ma V tradicnim vykladu mnozstvi a skladba pracovnich prileZitosti.
(Grospi¢ a kol., 2008, s. 211) I tuto oblast mlize ovlivnit v regionu vefejna sprava.
Ja¢ a kol. (2010, s. 123) ve svém dile, v kapitole ,,Podpora podnikani a rozvoje
primyslu® jmenuje mezi podpirnymi aktivitami ze strany obci mimo jiné mozZnost
zprostiedkovani rekvalifika¢nich kurzi pro mistni ob¢any. Jak uvadi, lze takto
udrzet podnikatelské prostiedi v oblasti, podnikavost obfanti a podpofit jejich
aktivni pfistup K rozvoji téchto znalosti. Zaroven lze na tyto aktivity za urcitych

podminek ziskat finance z prosttedki strukturalnich fondt Evropské unie.

5 Naérodni sit' Mistnich akénich skupin Ceské republiky sdruzuje 167 mistnich akénich skupin, které
pokryvaji 82 % tuzemi CR (www.nsmascr.cz)

8 Iniciativa EU, ktera vznikla v r. 1991. V CR byla uplatiiovana od r. 2003 v projektech Programu obnovy
venkova Ministerstva pro mistni rozvoj CR, pii¢emz principy metody vychazely z Natizeni EU &. 1698/2005
0 podpoie pro rozvoj venkova z Evropského zemédélského fondu pro rozvoj venkova.
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Aktivity a opatieni ze strany samospravy uvedené v piedchozich odstavcich jsou
specifikovany v materialu zvaném ,,Program rozvoje regionu“, jehoz tvorba
v Ceské republice vychazi ze zak. ¢. 128/2000 Sb., 0 obcich a ze zak. ¢. 248/2000
Sb., 0 podpofie regionalniho rozvoje. ,, Z pravniho hlediska je tudiz program rozvoje
obce viceméné dokumentem indikativnim a koordinacnim, ktery nema charakter
obecné zavazného predpisu. Pro kraje vsak ze zakona jiz vyplyva jasna povinnost
zpracovat program rozvoje.* (Wokoun a kol., 2008, s. 448) Schvaleny dokument je
také nezbytny K pfipadnému podani zadosti 0 podporu z evropskych strukturalnich

fondt, ¢eskych rozvojovych a podptirnych programii.

Jednim z nejvyznamnéj$ich odvétvi, ktera zna¢né ovliviyji regionalni rozvoj, je
cestovani a cestovni ruch. Tato aktivita je pfimo navdzdna na konkrétni mista
Vv republice, konkrétni regiony. Jedna se zde 0 cestovani v ramci republiky, ale také
0 navstévu zahrani¢nich turistl. Cestovni ruch a rekreace byvéa také obvykle
z tohoto diivodu jednim z bodii analytické ¢asti zminéného programu rozvoje
regionu.

Cestovni ruch generuje obrovské mnozstvi pracovnich pfilezitosti a velkou mérou
se tak podili na zaméstnanosti, coZ je sledovano v ramci kazdoroc¢nich statistik. Dle
poslednich oficidlnich dat uvadénych Ceskym statistickym tfadem bylo v Ceské
republice v roce 2016 zaméstnano V oblasti cestovniho ruchu na 231 tisic osob.
Cestovni ruch piedstavuje odvétvi, které je viditelné za posledni desetileti na
mocném vzestupu. Hraje vyznamnou tulohu v ndrodnim hospodafstvi, 0 cemz
svédéi také podil cestovniho ruchu na HDP’, ktery v roce 2016 tvofil 2,9 %, jak
uvadi Cesky statisticky tifad.

1 kdyz je politika cestovniho ruchu integralni soucasti hospodarské politiky,
nespadaji jeji cile pouze do oblasti ekonomické, ale vzhledem k povaze produktu i
do oblasti spolecenské a ekologické.” (Wokoun a kol., 2008, s. 206) Forem
cestovniho ruchu neboli turismu lze z hlediska cile a zaméfeni turisti vymezit

mnoho. Vztahuji se knému nejriznéjsi oblasti lidské Cinnosti a Zivota vibec.

" HDP — hruby doméci produkt, v roce 2016 ¢inil 4 768 mld. K&
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Dutivody cestovani mohou byt rozli¢né, a to od ptibuzenskych navstév, pracovnich
cest, pres rekreacni cestovani za ucelem sportovani nebo odpocinku az po kulturni
turistiku. Cilové destinace si tedy nav$tévnik vybira v zavislosti na mistnich
zdrojich, pfirodnich podminkach nebo nabizenych sluzbach. Produkt cestovniho
ruchu je rozmanity a velmi Casto se divody navstévy regionu prolinaji a lidé na
cestich po Ceské republice spojuji tzv. ,pifjemné suZzitetnym“.  Jednim
Z nejnovéjSich je gastronomicky cestovni ruch. Tomuto trendu jdou naproti
organizatofi mnoha gastronomickych slavnosti a festival, jako naptiklad ,,Coko
Fest* poradany v Lysé nad Labem, Slavnosti moravského uzeného 2019 planované
na bfezen t. r. na hradé Vevefi a mnoho dalsich podobnych akci se spolecnym
pfivlastkem ,gastro®. Informace o0 téchto festivalech jsou propagovany
Vv internetovych zdrojich avizujicich podobné akce Vv rdmci celé¢ Evropy nebo na
vlastnich webovych strankach, zejména jedna-li se o slavnosti s letitou tradici.
Mnoho potravin a napoju je typickych pro uréity region a nékteré vyrobky dokonce
nejsou Vv jinych ¢astech republiky k zakoupeni. Takové produkty pak mohou byt
pro navstévniky regionu jednou ze zajimavych motivaci a lze je vyuzit v rdmeci
rozvoje cestovniho ruchu. Na rozdil od jinych, maji na potraviny a zemédelské
produkty kromé lidského faktoru ptimy vliv mistni ptirodni podminky. Tento vliv
je pfedmétem vyzkumi a naptiklad také usyrt se potvrdila vazba ptirodnich
podminek na zajem spotiebitele 0 tyto konkrétni mlécné produkty. Pozitivni vztah
spotiebitele K urcitému regionu se odrazi na preferencich ve vybéru zbozi z této
oblasti. Roli zde hraje také vlastnost nazyvana francouzskym vyrazem ,terroir®-.
Jde o souhrn mistnich pfirodnich podminek, klima a zejména vlastnosti pady, jeji
ziviny. To vSe vytvaii specifické, pro spotiebitele atraktivni, vlastnosti
zemédelskych a potravinaiskych vyrobku, které v jiné lokalité nelze vyprodukovat.
(Zindy a kol., 2017)

Zygmunt Bauman (2002) se ve své knize zamysli nad ¢lovékem, mimo jiné jako
spotiebitelem, jak se méni a vyviji spolu se spolecnosti, ve které Zije. Poukazuje na
zmény chovani, které piinasi postmoderni doba. Clovéka déli do &ty kategorii a

objasniuje dopady konzumniho stylu zivota na chovani lidi jako potencidlnich

8 Odvozeno od francouzského slova terre — zemé.
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zakaznikl. Bauman vysvétluje, Ze Clovek se stava cilem trzniho svéta prave tim, ze
ocekava absolutni servis a nechava se presveédCit a zlakat jako zakaznik zpusoby,
jejichz vyvoji se dnes vénuje celé odveétvi marketingu. Pfitom, jak vysvétluje, to, co
se dnes nabizi jako novinka, je jen novym zpracovanim toho, co jiz na trhu bylo, a
produkty se stiidaji v jakémsi kolobéhu. Moznosti, jak si ziskat zdkaznika pro dany

produkt, je tedy mnoho, otazkou je pouze spravna volba.

Pfedmétem této prace je regionalni sklaisky produkt ve smyslu sklarského vyrobku,
ktery obdrzel certifikat regionalniho znaceni. Jednou ze zde feSenych otazek tedy je
moznost vyuziti mistnich certifikovanych produkttu jako vyse popsaného produktu

cestovniho ruchu pro navstévnika.

3.2 Regionalni znaceni

Vznik pojmu regionalni znacka se v Ceské republice datuje do r. 2000, kdy byla
poprvé zapsana znamka Tradice Bilych Karpat stejnojmenného obcanského
sdruzeni. Skuteény rozjezd myslenky znacCeni produktd pak nastal
z iniciativy Regiondlniho environmentalniho centra CR, kdyz v letech 2004 — 2005
realizovalo projekt ,,Natura 2000° — Lidé piirodé, piiroda lidem* financovany
Evropskou komisi. V ramci projektu ziskaly vlastni znaCku regiony KrkonoSe,
Beskydy a Sumava. S postupem let se k témto ptidavaly dal$i a rozsifovala se také

Skala znacenych produkti a sluzeb.

3.2.1 Vyznam a systém regionalniho znaceni

Regionalni znaceni je jednou z moznosti, jak podpofit rozvoj oblasti, které maji co
nabidnout mistnim ob¢anim, ale také navstévnikim z celé republiky i1 zahranici.
Majiteli udé€lené znacky ,regiondlni produkt® se mohou stat regiony, které

disponuji pfirodnim a kulturnim bohatstvim a vlastni také potencial v podobé

® Natura 2000 — soubor Uzemi statti Evropské unie, ktera jsou chranéna za celem ochrany biologické
rozmanitosti (ptaci oblasti a evropsky vyznamné lokality). Dostupné z: https://www.mzp.cz/cz/natura_2000.
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mistnich femeslnikd, zemédélcth a drobnych a stfednich podnikateld. ,, Rostouci
poptavka po produktech se znamym puvodem a zarucenou kvalitou je prirozenou

reakct na globalizaci vyroby a zdsobovani. “ (Cadilova — ARZ, 2011)

V souc¢asné dobé je jiz evidovano na 39 regiondlnich zna¢ek na uzemi Ceské
republiky, ve dvou piipadech s pfesahem vymezeného regionu za statni hranice.
Jedna se ooblastii Beskydy, Bilé Karpaty, Blanik, Broumovsko, Ceské
Stiedohoii, Ceskosaské gvycarsko, éesky les, éesky raj, Hana, Hlinecko,
Jablunkovsko, Jeseniky, Jizerské hory, Kraj Pernstejnii, KrkonoSe,
Krusnohoti, Kutnohorsko, LuZické hory a Machiv kraj, LuZnice,
Mikroregion Vitavotynsko, Moravska brana, Moravské Kravaisko, Moravsky
kras, Opavské Slezsko, Orlické hory, Podkrkonosi, Polabi, Poohri,
Pracheiisko, Slovicko, Sokolovsko, Sumava, Toulava, Valassko, Vyso&ina,
Zapadni Cechy, ZapraZi, Znojemsko a Zelezné hory. V kazdém z uvedenych
regioni ma znacka piesné stanoveny nazev, viz piehled v piiloze 1. (Zdroj:
www.regionalni-znacky.cz) Vétsina jich je zapojena do Asociace regionalnich
znacek, z. s. (ARZ)™¥, ktera tuto skupinu regionti zastfeSuje na zikladé stanov a
vlastniho vnitfniho fadu. Asociace se vyznacuje logem na obrazku 1, ve kterém
jsou symbolicky vyjadieny oblasti lidské ¢innosti, na které se udélovani certifikati
vztahuje, tedy potraviny, vyrobky, sluzby a zazitky. Loga znacek jednotlivych
regionl jsou pak stylizovana podle symbold pro kraj pfiznacnych, viz obrazek 2.
Regiony, které nejsou sdruzeny pod Asociaci regionalnich znacek, pouzivaji kazdy

své presné definované logo.

10 vznik ARZ datovan do r. 2008, v soucasnosti ma funkci nirodniho koordinatora systému regiondlniho

znaceni.
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Obrazek 1 Logo Asociace regionalnich znacek, z. s.

Zdroj: www.regionalni-znacky.cz

Udélovani regionalnich zna¢ek méa vyznam ve vice smérech. Oznacuje vyrobky,
které vykazuji kvalitu, jsou historicky spjaty s regionem a systém tak usnadfiuje
navstévnikiim orientaci a odliSeni mistnich hodnotnych produkti od ostatnich.
Vyrobky, respektive jejich vyrobni material, pochdzi z téze krajiny. To znamena, ze
je podporovana mistni ekonomika a zaroven tento aspekt snizuje ekologickou zatéz
krajiny tim, Ze nedochazi ke zbyteéné piepravé materidlu na velké vzdalenosti.
Uvedena fakta jsou zajiSténa u certifikovanych produktti pravé podminkami, které
musi pro udéleni znacky vyrobek spliiovat, a to pivod surovin a vlastni vyroba v
regionu, jedine¢nost ve vztahu K regionu, vyjime¢na kvalita a Setrnost K Zivotnimu
prostfedi. Podminky pro udéleni certifikatu jsou obdobné u znacek pod ARZ stejné
jako u ostatnich, které jsou ziskdvany mimo asociaci.

V ramci Asociace regionalnich znacek, z. s. vydava na webovych strankach kazdy
Z regionul své presné a podrobné podminky pro ziskani certifikatu. V piiloze 2 jsou
pro demonstraci vlozeny podminky, které jsou stanoveny pro ,,SUMAVA

regionalni produkt®.

25



Obrazek 2 Regiony a znacky sdruZené pod ARZ
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Zdroj: www.regionalni-znacky.cz

Podnikatel pak musi fadné€ vyplnit elektronickou Zadost a predlozit vzorek vyrobku,
ktery je posuzovan certifikaéni komisi. Komise zasedd 1 - 2 x ro¢né. Platnost
certifikatu je 2 roky a nasledné¢ muize byt platnost obnovovana vzdy na dalsi 3 roky.
Pokud vyrobce obdrzi certifikat 0 udéleni regiondlni znacky, je povinen zaplatit
prislusny poplatek, stejn& jako pii obnoveni udéleni znacky pro dalsi obdobi.
U nékterych znacek je u poplatku zohlednéno, zda jde 0 znacku pro fyzickou ¢i
pravnickou osobu. Obdobné probihd proces udélovani znacky u sluzeb. Veskeré
informace o0 udélovani znacek jsou podnikatelim K dispozici na ptisluSnych

webovych strankach (www.regionalni-znacky.cz).

Drzitel certifikatu je pak povinen vyrobky oznaCovat stanovenym zpusobem, tedy
zaGlenénim loga znacky do etikety, otiskem razitka nebo visackou, samolepkou'?,
u né¢kterych vyrobkil ptipadné jinym dohodnutym zplisobem. Vyrobu a nakup
samolepek podnikatelim zprostfedkovava asociace, znacka musi byt vzdy

v souladu s grafickym manualem. V pfipadé, ze podnikatel provozuje za ucelem

11 poplatek za udéleni znacky jsou v jednotlivych regionech odli§né, napt. na Sumavé &ini 2 000,- K¢&
u vyrobku, 4 000,- K¢ u sluzby (2 500,- a 5 000,- K¢ za obnoveni certifikatu).

12 Samolepky a visaky jsou ve vice velikostech, barevnych variacich a také v jazykovych mutacich dle
potfeby vlastnika znacky.
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3.2.2

podnikdni vlastni webové stranky, je povinen na n¢ taktéz umistit logo znacky
spolu s hypertextovym  odkazem na  www.domaci-vyrobky.cz  nebo
www.regionalni-znacky.cz. Pro spotiebitele, ktefi maji naopak zajem sledovat
nabidku certifikovanych vyrobki v Ceské republice, je na webovych strankach
k dispozici souhrnny aktualni katalog vSech téchto vyrobkt s moznosti filtrovani

dat dle pozadavku.

Ocenovani vyrobkt regionalni znackou ma kromé pfimého piinosu podnikatelim a
turistim také druhotné pozitivni efekty, jak uvadi Cadilova (2011) v publikaci,
kter4 je souhrnem informaci z mezinarodni konference®® uskute¢néné ve dnech 23.
— 24. zari 2010 v Podébradech. Vysvétluje zde, Ze zavedeni znaceni mnohdy dava
impuls ke vzniku sit¢ mistnich podnikateld, jejich vzajemné spolupraci v podobé
predavani informaci, pfipadné i realizace spole¢nych aktivit. Stejné tak je podle
jejich slov zavedenim systému znaceni iniciovana spoluprace podnikatelii s mistni
samospravou, zastupci ochrany pfirody a neziskovymi organizacemi. To vSe je
zaroven jednim z ptedpokladl pro ziskani podpory z narodnich nebo evropskych

zdroju.
Tradice sklafského Femesla a ocenéné vyrobky

Dtikazy o0 vyrobé¢ skla, které se tato prace dotyka, se v historii lidstva objevuji uz
Z doby starovéku, tedy vice nez 3 000 let pfed nasim letopoctem. Pocéatky ceského
skla sahaji uz do 11. stoleti naseho letopoc¢tu. Podle VondruSky (2002) existuje
dnes jen malo postupil ve vyrob¢ skla, které by neznali uz nasi predci. A sklafstvi
oznacuje za jeden z obort, kde tradice ma nejvetsi vyznam. Déale Vondruska (2002)
popisuje, ze jiz od pocatku sklaifské vyroby byli femeslnici podle v§eho schopni
primitivnim zptsobem, bez modernich stroji a techniky, vyrobit sklo kvality
srovnatelné s dnesni. Za stovky let pokroku se ani vyrazné¢ nezménilo slozeni
sklafského kmene!* ani zakladni vyrobni postupy pfi jeho taveni. V minulych

dobéach, kdy byla limitovana doprava, vznikaly sklarny tam, kde se v blizké okolni

13 Konference se konala pod ndzvem ,Znadeni a podpora regiondlnich produkti — sdileni evropskych
zkuSenosti®.

14 Sklaisky kmen — smés zékladnich sklaiskych surovin pro vyrobu skla (kfemicitanové sklo, taviva a
stabilizatory). Pii vyrob¢ skla se dale pouzivaji rizné sklafské suroviny, v bézné sklarné v poctu az 100
druhil surovin.
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piirodé nachézely zdroje surovin pro vyrobu skla, tedy zejména pisek'® a vépenec a
také dostatecné mnozstvi dieva K topeni v hutich. Typicky sklaiské oblasti vznikaly

tedy zejména v horskych oblastech nasi zem¢.

Oproti postupim taveni skla, jeho samotné zpracovani doznalo postupem doby
znaénych zmén. Predev§im vyroba plochého, obalového, technického a
laboratorniho skla se vice ¢i méné zautomatizovala'®, Vyznamny podil nebo zcela
ruéni prace zistava U napojového, dekoracniho a darkového skla. Samostatnou
kapitolou lze nazvat vyrobu bizuterie, kterd je vyznamnym a sv€tové znamym
oborem ceského sklarstvi. Domdci vyroba bizuterie se U nas udrzela i pies obdobi
centralizace, kdy vétsi sklarny pojmuly mensi sklafské podniky a zaniklo tak

mnoho osobitych vyroben.

Ceské sklo stale zastava pro nasi zemi typickym a ve svété uznavanym artiklem.
Pfiblizné se zacatkem 21. stoleti nastupuje ovSem v tomto oboru znatelnd recese.
Mnohé¢ skldrny omezily zejména ruéni vyrobu, zacaly propoustét zaméstnance a
ztracet na ekonomické stabilité. Vondruska (2002) pfic¢itd omezeni prostoru pro
ruéni vyrobu skla celosvétovym problémiim, proméné vkusu spotiebitele a
konkurenci levného skla vyrabéného v Asii. Budoucnost tradi¢ni ¢eské sklaiské

vyroby je tedy nejistd a ziistava oteviena.

Mezi mnozZstvim produktii, které od vzniku regionélniho znac¢eni doposud obdrzely
certifikat, je témét na 70 vyrobkii, u kterych je jednim z pouzitych materialti prave
sklo. V nasledujicich dvou tabulkach je uveden piehled pocta sklaiskych vyrobka
ocenénych v pfislusném regionu. Samostatné¢ v tabulce 1 jsou rozepsany pocty
vyrobkl u regiont sdruzenych pod Asociaci regionalnich znacek, z. s., v tabulce 2
jsou pak uvedeny samostatné regiony, ve kterych byly certifikovany sklaiské

vyrobky a v jakém poctu.

15 Pisek se ziskaval z povrchovych lomt, t&Zbou z fek nebo drcenim kiemence a piskovce.
16 Prvni automaticka linka byla v r. 1971 zprovoznéna v podniku Crystalex v Novém Boru.

28



Tabulka 1 Pocty certifikovanych sklarskych vyrobku v regionech v ARZ

region pocet region pocet
Beskydy 1 Opavské Slezsko 2
Broumovsko 1 Podkrkonosi 1
Ceskosaské Svycarsko 3 Polabi 3
Hana 2 Poohii 1
Jeseniky 2 Prachensko 1
Krkonose 3 Sumava 7
Krusnohoti 1 Toulava 1
Kutnohorsko 1 Vysocina 4
Moravské Kravaisko 3 Zaprazi 1
Moravsky kras 1 Zelezné hory 2

Zdroj: www.regionalni-znacky.cz

Tabulka 2 Pocty certifikovanych sklaFskych vyrobku zna¢ek mimo ARZ

regionalni znacka pocet

Regionalni produkt Cesky réj 10

Regionalni produkt Jizerské hory

Regionalni produkt Luzické hory a Machiv kraj

Mistni vyrobek ze zapadu Cech

Zdroj: www.regionalni-znacky.cz

Kompletni podrobny ptehled certifikovanych sklenénych vyrobkd je uveden
v piiloze 3. VétSina ocenénych vyrobkl ze skla jsou Sperky, bizuterie a vinuté
perly, ve vétsi mire dale ryté nebo malované sklo ¢i sklenéné vitraze. Typické jsou

také patetiky®’ a variace vano¢nich ozdob.

Viibec prvni vyrobek s podilem skla, ktery obdrzel regionalni znacku, vznikl v

Krkono$ich. Timto vyrobkem jsou perlickové vanocni ozdoby a hobbysety

17 Patefik — nazev pro modlitebni rtizenec odvozeny od pojmenovani prvniho koralku, tedy prvnich slov
modlitby ,,Pater noster*
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(stavebnice t&chto ozdob), viz ukazka na obrazku 3, vyrabéné firmou Rautis®8, a. s.,
kterd ma sidlo i vyrobnu v obci Ponikld v KrkonoSich. Vyrobek obdrzel dne
26. ledna 2006 znacku ,,KRKONOSE - originalni produkt*.

Obrazek 3 Perlickové vano¢ni ozdoby firmy Rautis, a. s.

Zdroj: vlastni fotografie

Firma RAUTIS, a. s., pouziva tzv. faktorsky zplisob prace a je dnes jiz jedinou
firmou na svéte, kterd zachovala technologii vyroby vénocnich perlickovych ozdob
pochazejici jiz z konce 19. stoleti, kdy se ozdoby z perlicek vyrabély po
domacnostech. V roce 2015 byl prvek ,,Lidova tradice vyroby vano¢nich ozdob ze
sklenénych perli¢ek* zapsan také na Seznam nematerialnich statki tradi¢ni
lidové kultury Ceské republiky. Ozdoby i jejich komponenty se dnes vyvazeji do

celého svéta. (https://rautis.cz/)

18 N4zev Rautis odvozen od slova ,,rauta“ — sklenéné foukané perli¢ky ritiznych primért v fadé (kaudeti).
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4 Charakteristika prostredi

4.1

V ptedchozich kapitolach byly souhrnné popsany a vycisleny sklaiské vyrobky, které
mohou uzivat regionalni znacku. Pro vyzkumny ucel této prace byly vybrany
Z uvedenych regiont dva, které¢ budou podrobnéji zkoumany a budou podrobeny
kvalitativnimu $etfeni. Jedna se o regiony Sumava a Cesky raj. Tyto regiony byly
zvoleny predevsim z diivodu nejvétsiho vyskytu certifikovanych sklaiskych vyrobki
ve své kategorii (viz tabulky 1 a 2). To znamend, mezi regiony sdruzenymi pod
Asociaci regionalnich zna¢ek ma nejvétsi vyskyt znaenych vyrobki Sumava (7) a
z dalsi Ctverice regionalnich znacek, které nejsou zastfeSeny asociaci, ma prvenstvi

V poétu certifikovanych vyrobki ze skla Cesky raj s po&tem 10.

Touto volbou regionil se otevird moznost zhodnotit pfinos asociace pro sdruzené
regiony (ve srovnani s ostatnimi) a jeji konkrétni vliv na propagaci certifikovanych
vyrobkt, eventualné piilezitost finanéni podpory vyroby nebo reklamy. Vybérem
regionu Cesky raj vedle regionu Sumava lze pracovat s informacemi pomérné
odlisnych krajin jednak z geografického hlediska a polohy v republice, jednak
z hlediska potencialu, kterym regiony disponuji. Zatimco Sumava je pohoii a narodni
park vyhledavany pfedevsim milovniky piirody, Cesky raj je navitévovan zejména

pro velkou koncentraci historickych pamatek — hradd, zamku a lidové architektury.

Sumava

Region Sumava je rozsahlé horské pasmo v jihozapadnich Cechach rozprostirajici se
podél hranic s Némeckem a Rakouskem, o rozloze 1 671 km?. Region tvoii CHKO
Sumava®® a NP Sumava®. (http://www.npsumava.cz/cz/1014/sekce/chko-sumava/).
Region je také evropsky vyznamnou lokalitou a zaroven ptaci oblasti. Z tohoto titulu
je Sumava vedena v evropské soustavé chranénych tizemi Natura 2000. Znadeni
regionalnich vyrobkt se provadi v turistickém regionu Sumava, viz obrazek 4,
ktery zahrnuje samotné pohoii Sumavy, oblast Posumavi a pievaznou ¢ast Ceského

lesa a Novohradskych hor. (http://www.isumava.cz/)

19 CHKO - Chranéna krajinna oblast Sumava byla vyhlasena v r. 1963
20 NP — Narodni park byl na ¢asti CHKO Sumava ziizen NV CR ¢&. 163/1991 Sb. v r. 1991
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Obrazek 4 Turisticky region Sumava
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Zdroj: www.regionalni-znacky.cz

Znacku ,,SUMAVA - originalni produkt” udéluje Regionalni rozvojova agentura
Sumava (RRA), obecné prosp&sna spoleénost, se sidlem v obci Stachy. Zde ma také
ufad regiondlni koordinator Sumavské znacky. Regiondlni rozvojova agentura
Sumava ve spolupraci s Asociaci regionalnich zna¢ek v ramci propagace vydava
dvakrat do roka (vzdy pred letni a zimni sezénou) noviny ,,Doma na Sumavé“ uréené
mistnim obyvatelim, ale i ndvStévnikim regionu. Za ucelem Sifeni povédomi
0 regionalnich produktech také asociace nabizi katalog certifikovanych produktu,
ktery je k dispozici vzdy u regionalniho koordinatora a dale v elektronické verzi na

webovych strankach asociace. (http://www.regionalni-znacky.cz//sumava/ /cs/)

Systém znadeni vyrobkii a sluzeb na Sumavé byl v pritbéhu své existence nékolikrat
spolufinancovan z prosttedkit Evropské unie. Ptikladnym projektem, ktery byl
spolufinancovan z Evropského fondu pro regionalni rozvoj a statnim rozpodtem CR
byl projekt ,, Turisticky destinaéni management Bavorsky les — Sumava“. Projekt byl
realizovan V letech 2008 — 2011 a Ceska republika se na ném podilela &astkou
703 450,00 €.

MozZnym zdrojem financi pro regiondlni vyrobu je také rozpocet Plzenského kraje.
Pro rok 2018 byl vyhlaSen Dotacni titul ,,Podpora MAS s plisobenim na Uzemi
Plzeniského kraje 2018%“. Z mistnich akénich skupin, které uzemné zasahuji do

regionu Sumava, obdrzela dotaci MAS Po$umavi z. s., a to ve vysi 200 000,- K¢ na
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podporu ¢innosti MAS. (www.plzensky-kraj.cz) Tato mistni akéni skupina vSak

V ramci své ¢innosti vénuje pozornost pouze regionalnim potravinam.

4.2 Cesky raj

Region Cesky rdj je Uzemi ve stfednim Pojizeti, pfiblizné ohraniené mésty
Mnichovo Hradi$té, Sychrov, Frydstejn, Zelezny Brod, Semily, Lomnice nad
Popelkou, Zeleznice, Ji¢in a Sobotka. Soudasti turistického regionu Cesky raj je také
stejnojmenna chranéna krajinna oblast?® obsahujici tfi jednotlivd nespojitd tzemi.
Vyrobce, ktery zdda oudéleni mistni znacky, musi mit sidlo pravé v turistickém

regionu Cesky rdj, vyobrazeném na obrazku 5.

Obrizek 5 Turisticky region Cesky rij
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Zdroj: http://www.cesky-raj.info/cs

Znacka ,Regionalni produkt Cesky raj“ uziva logo znazornéné na obrazku 6.
Symbolem loga je stylizovana silueta hradu Trosky, ktery je jednou z nejvétSich
dominant v kraji. Obdobné¢ jako u ostatnich znacek by mél vyrobce oznacovat své
vyrobky logem, at’ uz ve form¢ visacek, samolepek nebo logo zaclenit do etikety ¢i

obalu vyrobku.

21 CHKO Cesky raj byla vyhlagena v r. 1955 a v r. 2002 rozsitena.
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Obriazek 6 Logo znalky Regionalni produkt Cesky rij
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Zdroj: www.turnovskovakci.cz

O udéleni znaCky rozhoduje certifikatni komise slozend ze zastupci SdruZeni
Cesky raj?? a instituci, které v regionu pusobi (Muzeum Ceského raje, Sprava
CHKO Cesky raj, prodejny vyrobki), a dvou souc¢asnych drZitelti znacky. SdruZzeni
Cesky raj vydava jednou ro¢né (pied turistickou sezénou) V elektronické verzi pro
sirokou vefejnost Noviny s dusi Ceského raje, katalog regionalnich vyrobcii a v r.
2018 vydalo Turistické noviny. Zejména pro turisticky orientované navstévniky
regionu pak poskytuje na webovych strankach ke stazeni i v papirovém vydani mapu
turistickych cili, doplnénou mimo jiné vyznaenymi prodejnami regionalnich

potravin a firemnimi prodejnami regionalnich vyrobct. (www.regionalniprodukt.cz)

Statut ,,Prodejna regionalnich vyrobk“ udéluje na pozadani a podle stanovenych
pravidel také Sdruzeni Ceského raje. Poskytuje tak vyrobciim piimo moznost prodeje

certifikovanych vyrobkd.

Z hlediska finan¢nich zdroji jsou pro vyrobce regiondlnich produkti dosazitelné za
splnéni stanovenych podminek prostiedky zrozpoctu Libereckého kraje. Téméf
kazdoro¢né vyhlasuje kraj pod odborem cestovniho ruchu dotac¢ni titul zaméteny na
oblast femesIné a zazitkové turistiky. Pro rok 2019 byl v oblasti podpory
regionalniho rozvoje vyhlaSen dota¢ni titul €. 2.5 pod ndzvem Podpora regionalnich
vyrobkil, vyrobct a tradi¢nich ftemesel s piedpokladanou alokaci ve vysi
1700 000, K¢. Dotace tohoto druhu pro vyrobce muze ¢init az 70 % celkovych

uznatelnych nakladd na projekt. (www .kraj-Ibc.cz)

22 Sdruzeni Cesky raj, z.s. — spolek se sidlem v Turnové, zalozeny 19. 8. 1992
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5 Terénni Setreni

Podstatou prvni ¢asti prace v terénu je kvantitativni Setfeni na zaklad¢ otevieni

spole¢enského problému feseného v této bakalaiské praci. Setfeni bylo vedeno
deduktivni metodou. To znamena, jak doporucuje Disman (2008, s. 120), nejprve
byly stanoveny teoretické hypotézy a nasledné¢ soubor konkrétnich pracovnich
hypotéz, kter¢é mohou byt vyvraceny nebo potvrzeny. Dale byla pro kvantitativni
Setfeni vybrana cilova skupina, a to vzorek populace, ktery zastupuje pokud mozno
vSechny znamé vlastnosti populace. Za ucelem shromazd’ovani pfinosnych dat byla
nejprve provedena pilotni studie formou nestandardizovaného rozhovoru v mensim
okruhu respondentii. Z moznych technik sbéru dat byla v dal§im kroku pro tento
vyzkum zvolena varianta ankety formou dotazovani a konkretizovany nastroje
sbéru dat. Pomoci predvyzkumu na SirSim okruhu populace byly pfipravené otazky
zformulovéany tak, aby byla zajiSténa jejich srozumitelnost pro vSechny skupiny
V populaci. Nasledoval samotny sbér dat vySe uvedenym zplsobem a analyza
ziskanych informaci. Zéavérem pak byly poznatky interpretovdny a teoreticky

zobecnény.

Druhou casti terénni prace bylo kvalitativni Seti‘eni ve vybranych regionech Sumava

a Cesky raj, mezi aktéry v daném oboru, tedy osobami, kterych se feSena otazka
zdsadnim zpiisobem dotyka, a mohou jeji vyvoj naopak také ovlivnit. Setieni
spoc¢ivalo v polostrukturovanych rozhovorech Vv provozovnach a na tufadech,
jejichz zakladem byly oteviené otdzky s cilem ziskat co nejvice relevantnich
informaci 0 sou¢asném stavu v praxi a o feSené problematice a pochopit a odhalit
vSechny souvislosti, které mohou byt potencialnim impulzem v rozvoji. Rozhovory
byly vedeny v takovém rozsahu, aby byla naplnéna teorie Dismana (2008), ze
vyzkum je nutno vést do momentu, kdy jiz pfestane piindSet nové informace.
Vyhodnoceni shromazdénych poznatkl a terénnich poznamek zpracovatele zavérem

piinasi nové teorie K feSené problematice.
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5.1 Kvantitativni Setieni

Tato bakalarska prace je veénovana otdzce, jakou roli hraje regionalni produkt
V rozvoji regionu, do jaké miry muze piispét mistni femeslna vyroba kvalitnich
produktt ke zvyseni cestovniho ruchu v regionu. Pfedmétem Setfeni, jehoz vysledky
jsou analyzovany v této kapitole, je vSeobecné povédomi 0 existenci regionalnich
znaCek a postoj spotiebitele K regionalnim produktim. S ohledem na cil prace
tykajici se turistického ruchu bylo soucasné zjistovano, zda a z jakého davodu lidé
cestuji v ramci Gzemi Ceské republiky a kde za timto G¢elem piipadné vyhledavaji

informace.

Kvantitativni terénni Setfeni mélo kromé zjisténi celkové informovanosti vefejnosti
0 regionalnim znaceni vyrobkll ovéfit hypotetickou teorii, ze vétsi povédomost
oném a 0 jeho vyznamu ma vzdélangjsi Cast populace. Dale bylo vedeno Setfeni
k vyzkumné otazce, zda spolecnost soustied’uje pozornost ve vétsi mife na kvalitni
potraviny a zemédé&lské produkty ve srovndni s femeslnymi vyrobky a také za né je
spiSe ochotna zaplatit vyssi cenu. Na tuto otazku navazuje hypoteticky predpoklad,
ze ochota pfiplatit za kvalitu je vazdna také na vzdelani. Pro ucely Setfeni byly
hypotézy konkretizovany do pracovni verze, a to ve smyslu, ze existuje piima

zavislost mezi povédomosti 0 regiondlnim znaceni a vzdé&lanim populace. Druhou

pracovni hypotézou pro Setieni je teoreticky predpoklad, Ze existuje ptima zavislost

ochoty piiplatit za kvalitu jednotlivvch komodit na dosazeném vzdélani. Cilovou

skupinou pro toto Setfeni byla Siroka vetejnost a jeji vzorek byl vybran prostym
ndhodnym vybérem z populace tak, aby pokud mozno reprezentoval vSechny

vlastnosti populace, tedy z hlediska v&ku, pohlavi, vzdélani, socialni vrstvy atd.

Pro sbér dat byla zvolena technika ankety formou dotazovani. Pro testovani
stanovenych hypotéz byl tedy sestaven dotaznik, viz ptiloha 4 skladajici se z osmi
uzavienych otazek, viz pfiloha 4. Sestaveni dotazniku ptfedchazel pilotni vyzkum
VvV malém okruhu respondenti pro docileni uvedeni vSech moznosti odpovédi. Na
zéklad¢ této pilotaze byly doplnény do otazky ¢. 4 a 5 vnavrhu dotazniku dalsi
varianty odpovédi, které se mezi respondenty vyskytovaly. Naslednym provedenim
pfedvyzkumu byl odhalen nedostatek ve formulaci prvni, zdkladni otazky
V dotazniku. Dotaz na ,,regionalni znacku‘ se ukézal jako nedostate¢né srozumitelné
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formulovany. N¢ktefi respondenti zaménovali smér otdzky na zcela jiny vyznam
slova ,,znacka®“. Z tohoto divodu bylo ve findlni verzi dotazniku v otazce doplnéno
do zavorky navodné uptesnéni, ze se jedna 0 pojem spojeny s kvalitou produkti.
Finalni dotaznik byl Sifen mezi vefejnosti v elektronické verzi e-mailem a
prostiednictvim socidlnich siti. Byl ale také distribuovan v papirové podobé osobnim
kontaktem s respondenty. Divodem bylo zamezeni homogenity vzorku populace,
jelikoz, s ohledem na vyuzivani informac¢nich a komunikacnich technologii spise
mlad$i generaci, by tak mohlo dojit k vylouceni respondenti vyssiho véku. Touto
formou Sifeni dotazniku byla také zajisténa ucast respondentil z regiond, které byly
zvoleny pro terénni Setfeni a jedna se, na rozdil od hlavniho mésta, o regiony, kde
jsou certifikované vyrobky produkovény. Dotaznik byl vyplilovan anonymné a
podminkou pro zpracovani dat statistickymi metodami bylo ziskdni vyuZzitelnych
odpovédi od minimaln¢ sta respondentt.

Po ukonceni ankety formou dotazovani bylo shromazdéno k analyze 140 vyplnénych
dotaznikil. Po provedené kontrole byl jeden dotaznik ze souboru vyfazen z diivodu,
Ze byla vyplnéna pouze otazka ¢. 1. Pro dal$i rozbor dat byly tedy K dispozici

odpovédi 139 respondenti.

Otazka €. 1 dotazniku smétovala ke zjiSténi, zda respondenti védi, co je regionalni
znacka (kvality). V nize uvedeném grafu 1 jsou znazornény vysledky odpovédi
jednoznacné kladnych a zapornych, pficemz zbyvajici dotazovani volili odpovéd’
»Ano, néco jsem 0 tom slySel/a“. Z procentualniho vyjadieni vysledki vyplyva take
fakt, ze v porovnani mezi muzi a zenami maji vyS§i povédomi 0 existenci
regionalnich znacek Zeny. Soucasné byl v dotazované skupiné niz$i vyskyt Zen, které

odpovédély, Ze nevi, co to je, nez U muzl. Pohlavi uvadéli respondenti v otazce €. 8.
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Graf 1 Znalost regionalnich znac¢ek u respondenti
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Zdroj: vlastni sbér dat

Dalsim krokem analyzy sebranych dat bylo testovani stanovené hypotézy

nezavislosti povédomi 0 regionalnich znackich a dosaZzeného vzdélani

respondentii. Hodnocenymi znaky jsou tedy jednak kategorie vypovidajici

0 znalosti dle odpovédi z otazky €. 1, jednak dosazené vzdélani (zjistované v otazce

¢. 6), pficemz, s ohledem na velmi nizky pocet respondentii se vzdélanim niz§im nez

sttedoskolskym, byla tato kategorie podetn& sloudena s kategorii ,,SS“. V nasledujici

tabulce 3 (kontingenéni tabulka) jsou uvedeny pocty vyskytu jednotlivych

testovanych znakd, které byly zédkladem pro statisticky vypocet.

Tabulka 3 Cetnosti posuzovanych znaki k hypotéze 1

VS SS s maturitou SS a nizsi s

An’o, nékteré 21 50 5 76
zZnam.

Ano, necc3 jsem 10 39 ) 51
o tom slysel/a.

Nevim. 5 7 0 12
5 36 96 7 139

Zdroj: vlastni sbér dat
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Pro zjisténi zdvislosti uvedenych znakid byl pouzit Pearsoniiv chi-kvadrat test
neboli test nezdvislosti. K ziskani vysledku byly nejprve vypocitany teoretické
Cetnosti a tabulka upravena tak, aby byly splnény podminky pro pouziti tohoto
statistického testu. Pro samotny vypocet pak byly pouzity vzorce uvedené v piiloze
5. Propoctem bylo zjisténo, ze stanovenou hypotézu nelze zamitnout. To v praxi
znamend, Ze nezavisi mira povédomi vefejnosti O regionalnim znaceni na

dosazeném vzdélani.

Druhou otdzkou dotazniku bylo zjistovano U 127 respondentli s uritou znalosti
znacky, 0 jaky druh produktu se jedna. Byla zde mozna volba vice odpovédi. Do
nasledujiciho grafu 2 byly zaneseny podily respondentii (v %), ktefi U jednotlivych

druhti produktii uvedli znalost.

Graf 2 Znalost respondentii podle typu produktu

Znalost respondentti podle typu produktu (%)

temesla [N 18
potraviny 92,1
zemé&délské produkty [ ENENEE 9.9

sluzby I 1,6

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Zdroj: vlastni shér dat

Z vysledki v grafu je patrné, Ze vyrazné¢ majoritni znalost maji respondenti
u potravinarskych certifikovanych vyrobki. Druhé v potadi z hlediska znalosti
u dotazovanych jsou zemé&délské produkty. Remesiné vyrobky, které jsou predmétem
Setfeni v této praci, jsou az na tretim misté poradi. Nejmén¢ respondentti uvedlo, ze
znd sluzbu sregiondlni znaCkou. Tento vysledek ovSem lze ocekavat, nebot’
regiondlni znacky U sluzeb jsou ud€lovany az v poslednich letech a jedna se

0 vyrazn€ niz$i pocet nez U produkti.
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Otazka ¢. 3 byla zatazena do dotazniku pro potvrzeni nebo vyvraceni hypotézy, ze
existuje piima zavislost ochoty pfiplatit za kvalitu jednotlivych komodit na
dosazeném vzd¢€lani a dale pro zodpovézeni vyzkumné otazky, zda jsou celkove lidé
vice ochotni pfiplatit za kvalitu U potravinaiskych a zeméd¢lskych produkta ve
srovnani s ostatnimi. Dotazovani ucastnici Setfeni meli opét na vybér, stejné jako
v piedchozi otazce, ze Ctyf moznosti odpoveédi na otazku ,,U jakych produktd jste
ochotni pfiplatit za kvalitu?, s moznosti volby vice odpovédi. Sebrana data byla
roztfidéna s ohledem na vyzkumnou otdzku, seéteny odpovédi varianty
,potravinarsky vyrobek* a ,,zemédélsky produkt™ a porovnana s variantou ,,femesiny
vyrobek. Moznost odpovédi ,,sluzba“ byla v dotazniku ponechana pro dostate¢nou
moznost vybéru, odpovéd byla vyuZita v nasledném kroku ovefovani hypotézy.
Podily respondentti, kteti zvolili uvedené varianty, ze vSech Ucastnikli Setfeni jsou
zaneseny V nasledujicim grafu 3, srozdélenim respondenti do dvou kategorii

vzdélani.

Graf 3 Mira ochoty spoti-ebiteli pFiplatit za kvalitu produkta

Mira ochoty spotfebiteli piiplatit za kvalitu (%)
100 922 944

Evzdélani SS a nizéi

mvzdélani VS

20

potravinaiskeé a femeslné vyrobky
zemedélske
produkty

Zdroj: vlastni sbér dat

Jako odpovéd’ na vyzkumnou otazku lze uvést, Ze na zakladé sebranych dat
bylo zjiSténo, Ze za kvalitu je ochotno U potravinarského nebo zemédélského

produktu zaplatit 0 54 % respondenti vice neZ u Femeslného vyrobku.
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Dale byla sectena data utfidéna do nasledujici kontingencni tabulky 4 za ucelem
provedeni testovani druhé hypotézy tykajici se zavislosti ochoty pfiplatit za rizné
produkty na vysi vzdélani. Z hlediska vzdélani byli respondenti rozdéleni do dvou

kategorii, a to s vysokoskolskym vzdélanim a stitedoskolskym a niz§im vzdélanim.

Tabulka 4 Cetnosti posuzovanych znaki k hypotéze 2

potraviny zemédélské prod. | Ffemesiné vyr. sluzby >
VS 32 16 14 15 77
SS a nizsi 92 42 41 27 202
)3 124 58 55 42 279

Zdroj: vlastni sbér dat

Pro zjiSténi zavislosti uvedenych znakii byl opét pouzit Pearsontv chi-kvadrat test.
Pro ovéfeni pouzitelnosti testu byly nejprve vypocitany teoretické Cetnosti a nasledné
K testovani hypotézy pouzit vzorec z ptilohy ¢. 5. z vysledku testu bylo zjisténo, Ze
stanovenou hypotézu nelze zamitnout. Z toho plyne zavér, Ze neexistuje piima
zavislost ochoty priplatit za jednotlivé druhy produkti na dosaZené urovni

vzdélani.

Ctvrtou otazkou v dotazniku bylo zji§tovano, zda a za jakym uéelem lidé cestuji po
Ceské republice. Pro naplnéni cile této prace, tedy nalezeni moznosti vyuZiti
regionalniho produktu v cestovnim ruchu, jsou vyuZitelné informace respondentd,
kteti cestuji za rekreaci. Tuto variantu zvolilo 119 respondentt z celkovych 139.
V nasledujicim kroku Setfeni bylo sledovano, jakym zptsobem si lidé voli lokalitu
v Ceské republice pro svoji rekreaci, kde se inspiruji. Za timto ucelem byla do
dotazniku zafazena otdzka €. 5 s nabizenymi osmi moznostmi odpovédi. Sebrana

data z téchto odpovédi jsou zanesena do nasledujiciho grafu 4.

41



5.2

Graf 4 Zpisob vybéru lokality v CR pro rekreaci
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Zdroj: vlastni sbér dat

Z téchto dat je ziejmé, Ze nejéastéjsim zpiisobem, jak si lidé vybiraji lokalitu v Ceské
republice pro svoji rekreaci, je vybér na zakladé¢ doporuceni znamych, témer ve
stejné mife hraje roli jejich osobni zaliba, podle které misto vybiraji, a dale je velmi

Castym zptisobem inspirace na internetu.

Posledni otdazkou z dotazniku, kterd nebyla dosud zminéna, byla otazka na vk
respondenta, resp. zafazeni do veékové kategorie. V hodnoceni vysledki
kvantitativniho Setfeni nebyl vék bran v potaz. Otazka byla do dotazniku zatazena

pro kontrolu rtiznosti respondentt z hlediska véku.

Kvalitativni Setreni

Druhou ¢asti terénniho prizkumu bylo kvalitativni Setfeni. Probihalo formou polo
standardizovanych rozhovori v regionu Sumava a Cesky raj s aktéry, kterych se
feSena problematika dotyka. Rozhovory probihaly v pfipadé vyrobci
certifikovanych produktu vZdy osobné, v prostorach, kde vyrobky pfimo

vznikaji. Podobné tomu bylo s prodejci vyrobkll. V piipad¢ instituci byly rozhovory
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se zastupci vedeny bud’ osobné v kanceléfi instituce, v jednom pfipadé¢ telefonicky.
Zékladni strukturu rozhovord tvofilo nékolik okruhti otazek. U vyrobcu byly
zjiStovany obecné podminky vyroby, zda je vyroba hlavnim zdrojem obZivy nebo
vznikaji vyrobky vramci zajmové cinnosti. Dal$im tématem otazek byl piinos
udélené regionalni znacky, spoluprace s instituci, kterd znacku udéluje a moznosti
propagace. Dale bylo zjistovéano, jakym zplsobem jsou vyrobky prodavany a
nabizeny a zda se vyrobce zapojuje do akci v ramci podpory turistického ruchu
Vv regionu. Nezbytnou otazkou v ramci rozhovori byl dotaz, zda vyrobce vyuzil nebo
vyuziva moznost ¢erpani zZ né¢jakych financnich zdroji. Piehled okruhti dotazi pro

vyrobce je uveden v piiloze 6, U ostatnich aktéra z instituci se otazky soustfedily na

fungovani spoluprace mezi instituci a vyrobci.

521 Sumava Obréizek 7 Hvézditky z Rejstejna —
zdroj: vlastni foto

oo =
| R

Prvnim z oslovenych aktéri na Sumavé byla
vytvarnice, kterd ve svém volném case vyrabi
hvézdicky z mackanych sklenénych koralku
Ceské vyroby, ukdzka na obrazku 7. Cena
vyrobkt se pohybuje asi od 90,- do 390,- K¢ a
podle slov autorky by mnozstvi kusii nutnych
zhotovit, v ptipadé vyroby za Gcelem obzivy,
bylo na hranici Ginosnosti z ¢asového hlediska.
Otazkou zlstava, zda by se dafilo takovy pocet
vyrobki za stavajici ceny prodat. Vytvarnice si
jiz opakované Zadala o prodlouzeni platnosti
znaCky. Domniva se, Ze udé¢leni znacky ma
vyznam pro ni i spotfebitele. Regiondlni rozvojova agentura a ARZ za to
zprostiedkovava vyrobkiim reklamu na webovych strankach, v novinach ,,Doma na
Sumavé“ a v katalogu regionalnich vyrobkil. Tato mira reklamy je pro autorku
dostate¢na s tim, Ze dale nabizi vyrobky také na svém e-shopu. Elektronickou postou
jsou ji prib&zné zasilany nabidky k G&asti na nékterych trzich. Ugastni se obvykle tii
podobnych akci rocné, jako nejlepsi z hlediska kvality nabizené¢ho zbozi a organizace

akce shledava ,,.Den femesel“ v Chanovicich. Autorka ma sidlo v malém mésté (254
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obyvatel — statut mé&sta udélen historicky) na hranici NP Sumava a zarovei na jedné
z hlavnich ptijezdovych tras do nadrodniho parku. Ze strany méstského tradu neni jeji
¢innost nijak podporovana. Propojeni vyroby s turistickym ruchem v této lokalité je
V soucasnosti nerecalné, protoze mésto ma minimalni obc¢anskou vybavenost a
navstévniklim nenabizi zadné vyuzitelné sluzby v podobé ubytovani, pohostinstvi
apod. Vytvarnice je shodou okolnosti zaméstnana v narodnim parku jako ochrance
piirody a z profesndho hlediska vidi zvySeni cestovniho ruchu v krajiné¢ jako
nezadouci.
Obrazek 8 Vyroba perel nad

kahanem - zdroj: vlastni foto

B

Dal$im vyrobcem ze Sumavy kontaktovanym a

navStivenym za UCelem rozhovoru, byla
vytvarnice, kterd zhotovuje tradi¢nim zplisobem
na kahanu vinuté sklenéné perly, ze kterych
dile komponuje naramky, riZence, desatky a
dal$i drobné sklenéné vyrobky. Zpisob vyroby
blize piedstavuje obrazek 8. Tato vyroba je jeji
zalibou, ale zaroven zivnosti. Praci se sklem
provozuje sama, S organiza¢nimi zaleZitostmi ji
vypomaha rodina. Ceny vyrobkl sahaji podle
typu az do stovek korun. Casova dotace na
vyrobu napiiklad naramku timto tradi¢nim
zpisobem je pfiblizn€ 6 hodin. Material pouziva tuzemsky i dovozovy, dle nabidky
barev a kvality skla. Jedna se tedy 0 zbozi, kde se vcené odrazi pravé rucni
zpracovani tradi¢nim zptisobem. Udé¢leni regionalni znacky povazuje za piinos a
dobrou reklamu. Ptestoze se domniva, Ze cena za prodluZzovani platnosti znacky by
se mohla postupné pro stilé vyrobce snizovat, sama O udé€leni znacky zada
opakovang. Za poplatek se ji dostdva obdobné reklamy a nabidek jako bylo uvedeno
u ptedchozi autorky, jedné se 0 totoznou znacku zastfeSenou stejnymi organizacemi.
Vytvarnice nabizi zbozi K prodeji ve vlastni dilng, dale pies e-shop a na dalSich 13
mistech v regionu (informacnich centrech, hotelech apod.) V priibéhu roku se Gcastni
nékolika trhii a akci, ke kterym dostavd pozvanky a nabidky. Za vSechny lze
jmenovat opét femeslny trh v Chanovicich, trh v Praze na VySehradé nebo

vikendovou akci ,,Dny otevienych ateliérti
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moznost zavitat pifimo do sklafské dilny autorky, vyzkousSet si praci na sklaiském
kahanu a samoziejmé zakoupit i hotové vyrobky. Autorka dosud nezddala 0 zadné
finan¢ni prostfedky z rozpoctu kraje ani jinych zdrojii. Za ptfinosnou povazuje ale
napiiklad aktualni nabidku Kkucasti na femeslnych trzich v Némecku
zprostiedkovanou ARZ, kde maji vyrobci hrazenou cestu a pobyt na 5 dnti. Na
zaklad¢ ziskanych informaci lze konstatovat, Ze se tato vytvarnice pomérné velkou

mérou zapojuje do akci pofddanych v ramci rozvoje cestovniho ruchu.

V regionu Sumava piisobi vice tvirct, ktefi se vénuji vyrob& pro tuto Krajinu
typickych vinutych perel a Sperki a maji udélenou regionalni znacku. Své vyrobky
nabizeji do prodeje na rliznd mista na zaklad¢ svych zndmosti a kontaktd. Jedna
z vytvarnic naptiklad vystavuje své $perky K prodeji na susickém namésti v obchodé
Wudy, ktery je ve vlastnictvi blizkych ptibuznych. Zde se jedna o autorku, ktera
tvofi Sperky vramci své zivnosti a odbyt si zajiStuje kromé tuzemska také

V sousednim Némecku.

Se zamérem zjistit, jak funguje mistni spoluprace, byla oslovena informaéni
stfediska ve méstech Klatovy a SuSice. Dle sdéleni klatovského stiediska zde
nabizeji informace, které jsou jim dodany Méstskym ufadem Klatovy. Stejné tak
funguje prodej suvenyrii a dalSiho propagacniho zbozi — prodadvaji pouze to, co
K prodeji vyjedna tfad. Mezi piedméty ve stiedisku nebyly zadné vyrobky
s regionalni znackou ani letaky s informacemi o nich. Naproti tomu v informac¢nim
stfedisku v SuSici nabizeji pracovnici K prodeji vyrobky se znackou jednoho
Z mistnich sklaft. Pracovnici stfediska si sami iniciativné vyhledavaji v katalogu
regionalnich vyrobkti drobné zbozi a oslovuji vyrobce s nabidkou Kk prodeji

V informac¢nim stiedisku.

Dale byla v ramci Setfeni pozadéana o telefonicky rozhovor koordinatorka systému
regionalnich znatek pro region Sumava. Hlavnim tématem dotazii bylo
financovani projekti a vyuzivani poskytovanych dotaci pro podporu femesel
v regionu v souvislosti s rozvojem cestovniho ruchu. Dle sdéleni koordinatorky jiz 4-
5 let funguje Regionalni rozvojova agentura, 0.p.s., kterd znacku na Sumavé udéluje,

bez Cerpani dotaci. S ohledem na zdkonem zak4zanou vetfejnou podporu neni mozné
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vyuzivat za timto ucelem dotace z EU, pouze piipadné na vyrobu tiskovin a podobné.
Pokud dotaci poskytuje napt. Plzensky kraj, zprostfedkovava agentura tuto informaci
jednotlivym podnikatelim a vlastnikiim regionéalni znacky. Hlavni podplirna ¢innost
vyrobclim tedy spociva v pfedavani nabidek vyrobciim a naopak kontaktii na vyrobce

organizatorim trhii a dalSich akeci.

5.2.2 Cesky rij
Podobné jako na Sumavé byli pozadani 0 osobni rozhovor také vytvarnici a dalsi
aktéii v Ceském raji. Zamémé byli tentokrat vybrani autofi jinych typt vyrobkd nez

na Sumavé, aby bylo mozné zkuSenosti porovnat.

Obrazek 9 Propagacni materialy -
zdroj: vlastni foto

Jako prvni se uskute¢nil rozhovor v dilné¢
vytvarnice, ktera se vénuje rytému sklu, tedy
vyrobé autorskych praci, zakdzkové vyrobé a
také restaurovani benatskych zrcadel. Jedna se
v tomto piipad¢ o kiehky a také velmi nékladny
artikl. Vytvarnice ma tuto praci jako svoji hlavni

zivnost, obstarava si odbyt i dal$i organizacni

RESTAUR4T

zéalezitosti. Vzhledem Kk charakteru zbozi a | 74 . BENATSKyCp '

ZRCADEL

ORSTV]

moznym zpusobliim jeho prodeje nepovazuje ; ~
udélenou regionalni znacku pro svoji tvorbu ani
zivnost za vyznamny pifinos, nicméné
0 prodlouZeni znacky vzdy Zada, pro zékazniky
je to jistd znamka kvality. Tento typ zboZzi totiz s ohledem na charakter, obtiZznou
skladnost a zejména cenu, neni vhodné prodavat na trzich nebo jinych podobnych
akcich organizovanych pro Sirokou vefejnost. V Zelezném Brodé, kde ptisobi, se
pofadaji tzv. Zimni sklafské Gtvrtky aneb Po stopach skiitka St¥ipka v Zelezném
Brodég, kdy navstévnici mohou nahlédnout do dilen sklafd, zakoupit si vyrobky a
vyrobni postupy si také vyzkouSet. Ani takovéto akce se autorka vSak nemiize
zucastnit. Prostory dilny nejsou uzpisobeny pro navstévy a praci rytce na strojich

neni mozné vefejnosti K vyzkouseni nabidnout. Své zbozi prodava vytvarnice na
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zakdzku nebo vyrobky nabizi pfes e-shop a zasild do mnoha mist svéta a dale
vyuziva portal www.fler.cz. Prezentuje se prostfednictvim Sdruzeni Cesky raj, které
ud¢€luje znacku, na webovych strankach, v katalogu vyrobkii a v dalSich tiskovinach
V regionu. Zucastiuje se vystavnich akci, Viz propaga¢ni materialy na obrazku 9, na
které je zvana. Z poslednich lze jmenovat veletrh PAMATKY-MUZEA-REMESLA
2019, kam byla pfizvana Ministerstvem kultury CR. Co se tykéa finanénich zdroja,
obdrZela jednou dotaci z rozpoctu Libereckého kraje, z dotacniho titulu zminovaného
Vv kapitole 4.2, ve vysi priblizné 28 000,- K¢, a to na repasi stroj, propagaci a
vybaveni dilny. Proces Cerpani financnich prostiedkii z dotaci povazuje za velmi
problematicky vzhledem K nutné administrativé a s ohledem na nutnou finan¢ni

spolutiCast s nejistym vysledkem.

Mezi oslovenymi tvirci, kteti poskytli pro tuto praci rozhovor, byl také vytvarnik,
ktery se vénuje jako zivnostnik vyrobé sklenénych vitrazi, miniatur malovanych
sklafskymi barvami a restaurovani historickych oken. Také zde se jedna
o certifikované vyrobky, které vSak nelze prezentovat ani prodavat v ramci trhil a
akci ur€enych pro turisty a Sirokou vefejnost. Hodnota obrazi a vitrdzi se pocita az
na desitky tisic korun. Postoj autora K regionalni znaéce je velmi podobny jako
Vv ptedchozim piipadé. Pro pouziti v propagaci je udélena znacka dobrou reklamou a
zarukou kvality, ale vytvarnikovi nepfinasi ptimy zisk. Ani naopak nelze tuto, ac
umélecky velmi hodnotnou tvorbu propojit srozvojem cestovniho ruchu napf.
nabidkou na trzich nebo navstévou ve sklafské dilné. Z hlediska reklamy, slovy
autora ,,propagaci momentaln¢ zanedbava“ a zakdzky ziskava na zéklad¢ dobrého
jména ve svém oboru. Béhem své praxe vytvarnik nikdy neobdrZel Zadnou dotaci

z vetejnych zdrojl, ani 0 ni nezadal.

Poslednim oslovenym autorem byl sklaf, ktery vlastni hut’ a vyrabi autorské hutni
sklo, tedy plastiky, tézitka a Sperky. Hut nebyla v dobé rozhovoru v provozu, autor
tedy pouze poskytl pro ucely prace informace 0 vyrob¢ a svych zkuSenostech. Tento
sklai dostal pro své femeslo zdklady ve svém regionu, ale zkuSenosti sbiral
v pribéhu let také za hranicemi, ve Spanélsku nebo Francii. Jeho vytvory se pak
naopak proddvaly do mnoha destinaci svéta, v nékterych zahrani¢nich méstech ma

dodnes vyrobky v prodeji. V soucasné dob¢, podle vytvarnikovych slov, zakazek
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postupné mirné ubyva, ale stale ma odbyt zajistén, a to predevsim diky jiz ziskanému
dobrému jménu v oboru. Pti své praci si zaklada na zachovani kouzla ptivodniho
femesla a udélena regionalni znatka mu tedy pravem nalezi a déla dobrou vizitku.
K dotazu na propagaci sdélil, Ze nevyuziva K nabidce e-shop ani jiny podobny
zpusob prodeje. Zbozi prodava v osobnim obchodnim styku nebo piipadné
zhotovené zakézky zasila posStou. K otazce vefejnych finan¢nich zdroji sdélil, ze
V dosavadni praxi nezadal o0 zadnou dotaci. Z hlediska propojeni autorovy femeslné
vyroby s turistickym ruchem je jeho Cinnost piinosna, jelikoz nabizi na objednéni
turistim moznost navstévy huté s ukazkou sklarského femesla. Ve vyctu informaci
0 tomto vytvarnikovi nelze opomenout zminku 0 jeho manzelce, ktera se vénuje téz
sklatstvi, vyrabi sklenéné Sperky a obdrzela na tyto vyrobky také znacku regiondlni

produkt Cesky raj.

Jako velmi pfinosny byl vyhodnocen rozhovor, ktery poskytla manazZerka projekta
ze Sdruzeni Cesky raj. Ze ziskanych informaci vyplynulo, Ze sdruzeni nejen udéluje
v turistickém regionu Cesky raj vyrobctim znacku, ale, podobné jako ARZ v jinych
regionech, poskytuje femeslnikiim, ktefi obdrzeli certifikat, prubézné informace
0 kulturnim déni v regionu, propaguje jejich vyrobky na webovych strankach,
v katalogu regiondlnich vyrobct a na facebooku. SdruZeni dale vydava kazdé 3 roky
,Katalog turistické nabidky a ubytovani pro Cesky raj ve &tyfech jazykovych
mutacich. Jde 0 komplexni materidl, ktery turistim poskytuje veskeré informace
o regionu z hlediska ubytovani, stravovani a sportovniho i kulturniho vyziti, véetné
map a potiebnych kontaktli. Samoziejmé jsou zde propagovany praveé 1 regionalni
certifikované femeslné vyrobky. Katalog je k dispozici v informaénim stiedisku
V Turnové, v prodejnach regiondlnich produktd, u vyrobcl a na veletrzich. Dalsi
tiskovinou v regionu uréenou piedev§im pro navstévniky jsou Turistické noviny,
které¢ vychazi vzdy pted sezénou, a to v nakladu 20-30 tisic kust. Sdruzeni se také
zapojuje, zejména v roviné piedavani informaci, do organizace mistnich akci v ramci
turistického ruchu. Zajem vetejnosti 0 regiondlni produkty, které se na trzich a
podobnych akcich prezentuji a prodavaji, evidentné roste. Jednou z nejvétsich aktivit,
které se vztahuji praveé na femeslniky, jsou kazdorocni ,,StaroCeské femeslnické trhy
v Turnové“ pofadané Muzeem Ceského raje v Turnové. Béhem rozhovoru se

potvrdilo, ze z hlediska turistického ruchu hraji vyznamnou roli regionélni potraviny
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a zaroven na vétsich akcich je nutno zajistit pro vefejnost obCerstveni, coz se da pfi
akcich kombinovat. Dale v ramci rozhovoru pracovnici sdruzeni shrnuli a objasnili,
jaké finan¢ni zdroje jsou pro mistni femeslniky dosazitelné pro podporu jejich
¢innosti. Praxe je obvykle takova, Ze 0 dotace z EU, které jsou administrativné velmi
narocné, zadaji obvykle spiSe mistni ak¢éni skupiny, a to na podporu cilenou podle
celkového zaméteni v misté jejich piisobeni. Dotace jsou nejcastéji uréeny na provoz
MAS nebo plat manazera (jak bylo jiz ptikladn€ uvedeno v kap. 4.2). Pro femeslniky
jsou spise dosazitelné dotace z rozpoctu Libereckého kraje, ktery vybrané dotacni
tituly cili i na cely turisticky region Cesky réj, prestoze geograficky do néj zasahuje
pouze Castecné. Informace o aktudlnich finanénich zdrojich pracovnici sdruzeni
prubézné vyrobcim zasilaji k dispozici. Spoluprace koordinatorky s vyrobci, ktefi
vlastni regiondlni znacku, pfipadn¢ Zadaji o0 prodlouzeni jeji platnosti, probiha
zejména Vroviné osobnich setkdni a vymény zkuSenosti a nazord. ,,Regiondlni
produkt® byl také zvolen vramci Sdruzeni Cesky r4j tématem roku 2019. Pfi
rozhovoru bylo také koordinatorkou konstatovano, ze Cesky rdj ma dostatek
ubytovacich a stravovacich zafizeni a je tak schopen dostate¢né zabezpecit

pozadavky turistického ruchu.

Vramci Setfeni autorky v Ceském rdji byla nezbytnym bodem také navstéva
informaéniho stiediska v Turnové, tzv. ,srdci Ceského raje”. Nutno konstatovat,
ze toto informacni stiedisko je jednim z nejvybavenéjSich stfedisek tohoto druhu
Vv republice, nema-li vtomto sméru prvenstvi. Stfedisko poskytuje Sirokou Skalu
informaci na profesiondalni urovni prostfednictvim pracovniki stfediska, stejné tak ve
forme letakti, map a dalSich tiskovin. Stfedisko déle nabizi neobvykle velky vybér
zbozi K prodeji. Jedna se 0 pohlednice, propagacni pfedméty regionu a dalsi vyrobky,
Z nichZ mnohé maji udélenou prave regionalni znacku. U vyrobkl nechybi informace
0 znacce, puvodu a vyrobci. Také vtomto piipadé pracovnici stiediska sami
vyhledavaji a oslovuji vyrobce s nabidkou prodeje. Vystaveny jsou zde k prodeji i
hodnotnéjsi vyrobky ze skla se znackou, piestoze jsou zde prakticky neprodejné.

Mistni informacni stfedisko plni svou funkci na vynikajici trovni.
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6 Zhodnoceni vysledkii a diskuze

Setfenim Vv ramci této bakalaiské prace, tedy anketou formou dotazovani a
naslednym vedenim rozhovorii ve zkoumanych regionech, byly ziskany informace,

které 1ze vyhodnotit ndsledujicim zptisobem.

Anketa mezi Sirokou vetejnosti pomoci dotazniku ukazala, ze ma vefejnost obecné
dosti velké povédomi 0 existenci regionalniho znaceni, a to bez ohledu na dosazené
vzdélani. Ze zjisténého lze vyvodit zavér, ze na povédomost vefejnosti 0 znaceni
muze mit krom¢ vzdélani vliv také pracovni obor, védomost z mista bydlisté a dalsi.
Nejvetsi znalost byla zjisténa U regiondlnich potravin a zemédélskych produktl. Ze
sebranych dat byla dale vyvozena odpovéd’ na vyzkumnou otazku, a to, ze jsou lidé
nejvice ochotni priplatit za kvalitu pravé U potravin a zemédélskych produkti.
Testovanim vstupni hypotézy se neprokazala zavislost ochoty pfiplatit za kvalitu na
dosazeném vzdélani. ZjiSténé preference potravin a zemédéElskych produkth
odpovidaji obecné zndmému soucasnému trendu ve spolecnosti, kdy je pozornost
obracena ke kvalité potravin a vyzivé, kterd ma pfimy vliv na zdravi clovéka. Tento
soucasny smeér je znatelny zejména v reklamé¢ a médiich, ktera také vyvoj trend
ovlivituji. Reakce vefejnosti na podobné kampang je tedy logicka s ohledem na fakt,
Ze potraviny jsou na rozdil od femeslnych vyrobkl pro ¢lov€ka nezbytnou soucasti
zivota a pfimo ovliviiyji jeho kvalitu. Piesto Setfeni ukazalo, Ze u femeslnych
vyrobkl je témét 40 % lidi ochotno pfiplatit za kvalitu, kterd je praveé regionalni
znatkou zaruGena. Remeslné, konkrétné sklafské certifikované produkty, tedy také
hraji vyznamnou ulohu v rozvoji cestovniho ruchu, ale vhodnou kombinaci se jevi
aktivity, kde jsou nabizeny spoleéné s regionalnimi potravinami. Pro spotiebitele ma
udélovani regionalni znacky vyznam, coz dokazuje zvysujici se zajem 0 trhy a akce,
kde se takovéto produkty prezentuji. Z hlediska vyrobcl sklafskych produktt
vyznam znacky nebyl jednoznacné potvrzen, cozZ je patrné z nasledujici tabulky 5,
kterd predstavuje vystup z rozhovorl s vyrobci. Na zékladé informaci zjisténych
behem rozhovori s vytvarniky Ize shrnout, ze znacka ma efekt pro vyrobce pouze
U nékterého typu zbozi, obecné U zboZi drobného a v niZSi cenové kategorii.
Jednd se zaroven 0 typ vyrobkd, které lze pfimo vyuZzit v rdmci rozvoje turistického

ruchu v regionu ucasti vyrobct na akcich pro $irokou vefejnost.
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Tabulka 5 Vystup z rozhovori s vyrobci

Pfedmét dotazu Souhrn odpovédi vyrobcu
vyroba je zivnosti 4 ano, 1 ne

3 odpovédéli kladnég; 2 uvedli, ze pro né
pfinos znacky znac¢ka neni pfinosem finan¢nim, pouze

de€la vyrobkiim dobré jméno
spokojenost se spolupraci s instituci | 4 odpovédéli kladné; jeden uvedl, ze
ud¢lujici znacku a s ARZ aktivita ze strany ARZ mirn¢ sldbne
zajem navysit vyrobu 5 uvedlo zépornou odpoveéd’
1 ano, 4 ne — vSech 5 vyrobki uvadi
priliSnou administrativni zatéz procesu
3 ano, 2 uvedli, ze v pripad¢ charakteru
jejich vyroby to nelze

Zdroj: vlastni zpracovani vysledkii Seti-eni

cerpani dotaci

zapojeni do cestovniho ruchu

Anketa formou dotazovani dale ukézala, jakym zplisobem si lidé vybiraji misto
k rekreaci, pokud cestuji po Ceské republice. Bylo zjiiténo, Ze nejéasté&ji si lidé
vybiraji destinaci podle doporuceni znamych, a to z vice nez 70 %. Dosah vlivu
tohoto faktoru, tedy informace pfeddavané mezi spotiebiteli, fesi dnes jiz i odborna
vefejnost z oblasti marketingu. Oznacuje se jako aspekt WOM, tedy ustni
komunikace v ramci spotfebniho chovani. (Zoghlami a kol., 2016) Téméf stejnou
mérou si lidé voli misto pro svou tuzemskou rekreaci podle své zaliby, coz je velmi
Sirokd Skala moZnosti. V této kategorii je tedy jist¢ zahrnuta také skupina
navstévnikl, kteti se zajimaji 0 sklaiské femeslo. Témér 60 % verejnosti, ktera se
rekreuje v Ceské republice, pak hleda inspiraci na internetu, bezesporu
Vv soucasnosti nejvice vyuzivaném zdroji informaci. Tato fakta je vhodné brat v potaz
pfi hledani moZnosti dalSiho vyuziti regiondlnich produktli pro rozvoj regionu a
uplatnéni pro zvysSeni cestovniho ruchu. S ohledem na vySe uvedené je zde piekladan
konkrétni navrh propagacniho materidlu, ktery propojuje nekolik sfér cestovniho
ruchu. Névrh je cilen na region Cesky raj s moznosti variantniho feseni také v jinych
krajich. Jednd se o kartu, kterou lze nazvat pracovnim nazvem ,vizitnice®,
kombinace vizitky a pohlednice. Karta je jednoduchym informa¢nim materiadlem ve
formatu pohlednice s rubovou upravou dle pohlednice, pro moznost odeslani postou.
Tato karta obsahuje né€kolik hlavnich prvki. Dilezitym prvkem je zejména napis
wDarujte svym znamym* na rubové strané, ktery vybizi k pouZiti karty jako suvenyru

nebo pfimému odeslani jako pohlednice. Dominantou licové strany je jedna
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fotografie objektu nebo mista typického pro region a napis ,,Tady bylo hezky*.
Nezbytnou soucasti licové strany a smyslem tohoto propagacniho materidlu jsou pak
nésledujici prvky: logo regionalniho produktu Cesky raj, odkaz na piisluiné webové
stranky regionu a regionalnich produkta, tedy www.cesky-raj.info a
www.regionalniprodukt.cz. Tato karta by méla pro splnéni ucelu byt zdarma
distribuovana do ubytovacich zatizeni pro navstévniky regionu. Z tohoto davodu je
na ,,vizitnici“ vyhrazeno misto pro doplnéni webovych stranek nebo jiného kontaktu
provozovatelem ubytovani, pro kterého je motivaci k distribuci beznakladova
propagace. Na zvazeni ubytovatele by pak bylo dalsi mozné vyuziti tohoto materialu,
napiiklad poskytnuti slevy na ubytovani dal$im navstévnikim pii ptedlozeni této
karty a podobné. K vyrobé 1ze pouzit pohlednicovy kartéon o rozméru 105 x 148 mm,
gramaze 280 g/m? soboustrannym ofsetovym tiskem. Cena zhotoveni karty
takovychto parametri pii predpokladaném vysokém ndkladu a obvyklych cenach
nepfesahuje 1,- K& za kus. Propagaéni material tohoto typu mize byt v Ceském raji
spolufinancovan z dota¢niho titulu Libereckého kraje. Pro realizaci navrhovaného
projektu je nezbytné dalsi Setfeni, jehoz vysledkem bude stanoveni nakladu tisku pro
uréené obdobi. Predkladany ndvrh je mozné realizovat také jako pilotni, tedy
V niz§im nékladu pro cely region nebo cilené¢ u vybranych ubytovacich zafizeni.
Ptinos navrhovaného projektu je mozné nasledné vyhodnotit dotaznikovym Setfenim

u ubytovanych navstévniki regionu.

K obecnému zaméru zvyseni cestovniho ruchu je ovSem nutné uvést, Ze toto téma je
diskutabilni. Setenim ve dvou rozdilnych regionech Sumava a Cesky raj bylo
shledéno, Ze nazory na potfebu zvySeni cestovniho ruchu v krajiné mohou byt
rozdilné a Ze tato otizka ma vice uhli pohledu. Cesky raj je region, ktery se
obecné snazi nalakat turisty K navstévé a zaroven je piipraven jim poskytnout
ubytovani, stravovani, potiebnou infrastrukturu a sluzby. OvSem pievazna cast
Sumavy je chranénd krajinnd oblast s narodnim parkem. Pfipadny nariist poétu
turistt by sice byl do regionu ekonomickym ptinosem, ale z hlediska zachovani a
ochrany pfirodniho bohatstvi v zemi je tento fenomén kontraproduktivni. Nicméné
podpofit vhodnym zpiisobem mistni vyrobce a udrzovani tradice femesel je mozné
bez ohrozeni pfirody. Podobny dvoji pohled na rozvoj regionu je predmétem

vyzkumu napiiklad také ve Svycarsku. Kanton Valais na jihu Svycarska pouziva
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stejnojmennou znacku jako vypoveéd’ 0 originalité¢ mista, vyrobkl a sluzeb. Prudce se
Vv tomto horském regionu zvysuje turisticky ruch a v souvislosti s tim také vystavba,
coz je ale nezadouci z pohledu statu a jeho snahy v oblasti ekologie a péce 0 piirodu

v zemi. (Michelet a kol., 2014)

Predmétem Setfeni v této praci byly také moznosti Cerpani financnich zdroji pro
regiondlni femesla, konkrétn¢ ve sklafstvi a jejich vyuzivani v praxi. Ze ziskanych
informaci v terénu vyplynulo, Ze ve skuteCnosti jsou finan¢ni zdroje vyuzivany
minimaln&. Cerpani dotaci z Evropské unie je legislativné a administrativné obtizné,
coz ma za nasledek, ze jsou vyuzivany pouze ze strany mikroregionti nebo mistnich
akénich skupin, a to obvykle na financovéni jejich provozu. Finan¢ni prostfedky
z rozpoCtu piisluSnych kraji jsou snadnéji dosaZzitelné, pokud je vyhldSen dotacni
titul vztahujici se K podpoie rozvoje regionu nebo konkrétné femesel a podobné.
Tyto prostiedky jsou pak nejcastéji vyuzivany institucemi pro tvorbu propagacnich
materiald. Mezi samotnymi vyrobci vyuzivaji dotace spiSe Zzivnostnici s vySSim
obratem. Divodem je administrativni naro¢nost procesu zadosti 0 pfidéleni dotace a

nutnd finanéni spoluti¢ast bez jistoty vysledku.
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7 Zavér

Tato prace byla vénovana celospolecenskému tématu, jakym je rozvoj regionu
Z hlediska vyuziti jedinecného potencidlu oblasti. Zaméiuje Se na vyznam narodnich
tradic a tradi¢nich femesel ve svétle moderni doby a na regionalni znaceni produktu,
které bylo zavedeno vV mnoha krajich Ceské republiky jako znamka kvality, mistni
tradice a puvodu vyrobkid. Smyslem prace bylo nalézt moznosti vyuziti mistni
femesIné vyroby a certifikovanych femeslnych vyrobka pro rozvoj regionu. Cilenou
oblasti je cestovni ruch jako potencidlni ptinos do regionu z ekonomického hlediska.
Ze Siroké Skaly regionalnich produkti byla prace orientovana na certifikované
vyrobky z oboru sklafstvi a v této souvislosti byly pro ucely prace vybrany turistické

regiony Sumava a Cesky r3j.

Z uskuteénéného Setieni vyplyva, ze udélovani regionalnich znacek mé pozitivni
dopad na spotiebitele, Ze regiondlni sklarsky produkt skutecné je potencidlem pro
rozvoj regionu a lze ho v cestovnim ruchu vyuzit za pomoci dalsich prostiedku. Jako
vhodné se nabizi aktivity, pti kterych jsou prezentovany regionalni femeslné vyrobky
spolu s mistnimi kvalitnimi potravinami, o které projevuji spotfebitelé nejveétsi
z4jem. Klicovou tlohu pro zvySeni ndvstévnosti v regionu hraji reference, které si
lidé preddvaji mezi sebou a také informace, které jsou dostupné na internetu. Po
vyhodnoceni zjiSténych skutec¢nosti byla nalezena moznost vyuZiti regionalniho
produktu v cestovnim ruchu vybraného regionu a konkrétnim naplnénim cile je
navrh propagacniho materialu, jehoz koncepce je zalozena na propojeni nékolika sfér

cestovniho ruchu a otevira moznost zvyseni navstévnosti v regionu.

Vysledny predlozeny navrh a zejména vystupy z provedeného Setfeni ve zvolenych
regionech budou na zikladé dohody zaslany na Sdruzeni Cesky raj, k rukam
manazerky projektu a ptedsedkyni Asociace regionalnich znacek, z.s. k vyuziti pfi
koncipovani dalSich projektii v rdmci regionu. Na provedené Setieni lze také navazat
naslednym vyzkumem v oblasti ubytovacich kapacit a dalSich sluzeb pro

navstévniky regionu v ramci cestovniho ruchu.
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Ptiloha 1 Piehled regionilnich znacek

Region Nazev znacky Rok v ARZ
Beskydy BESKYDY originalni produkt® 2006 ANO
Bilé Karpaty Tradice Bilych Karpat® _ 2000 NE
Blanik KRAJ BL.AN’IC’KYCH RYTIRU 2011 ANO
regionalni produkt®
Broumovsko BROUMOVSKO regionalni produkt® 2011 ANO
Ceské Stiedohof CESKE STREDOHORI regionalni 2015 ANO
v ] Rrodyukt@
Ceskosaskeé Svycarsko CESKOSASKE SVYCARSKO regionalni 2010 ANO
produkt®
Cesky les Sem patiim...Cesky les 2013 NE
Cesky raj Regionalni produkt Cesky rj 2007 NE
Hana HANA regionélni produkt® 2009 ANO
Hlinecko Kvalita z Hlinecka 2014 NE
Jablunkovsko GOROLSKO SWOBODA regionalni 2007 ANO
produkt®
Jeseniky JESENIKY originalni produkt® 2010 ANO
Jizerské hory Regionalni produkt Jizerské hory 2010 NE
Kraj Pernitejnii KRAJ PERNSTEJNU regionalni produkt® 2014 ANO
Krkonose KRKONOSE originalni produkt® 2005 ANO
Krusnohoti KRUSNOHORI regionalni produkt® 2013 ANO
Kutnohorsko KUTNOHORSKO regionalni produkt® 2016 ANO
Luzicks hory a Méchiv kraj Regionlni If;;’f}?fvt E;f”ke hory a 2011 NE
Luznice Regionalni produkt Mikroregionu Luznice 2011 NE
Mikroregion Vltavotynsko Regionalni p’roduk,t Vltavotynsko 2011 NE
Moravska brana MORAVSKA BRANA regiondlni 2011 ANO
produkt®
Moravské Kravasko MORAVSKE KRAVARSKO regionalni 2007 ANO
produkt®
Moravsky kras MORAVSKY KRAS regionélni produkt® 2007 ANO
Opavské Slezsko OPAVSKE SLEZSKO regionélni 2014 ANO
produkt®
Orlické hory ORLICKE HORY originalni produkt® 2007 ANO
Podkrkonosi PODKRKONOSI regionalni produkt® 2008 ANO
Polabi POLABI regionalni produkt® 2008 ANO
Poohii POOHORI regionalni produkt® 2015 ANO
Prachensko PRACHENSKO regionalni produkt® 2010 ANO
Slovacko Tradi¢ni vyrobek Slovacka 2008 NE
Sokolovsko Original product of Sokolovsko 2014 NE
Sumava SUMAVA originalni produkt® 2006 ANO
Toulava TOULAVA regionalni produkt® 2012 ANO
Valassko Pravé valasské 2012 NE
Vysoc¢ina VYSOCINA regionalni produkt® 2007 ANO
Zapadni Cechy Mistni vyrobek ze zipadu Cech 2010 NE
Zaprazi ZAPRAZI originalni produkt® 2012 ANO
Znojemsko ZNOJEMSKO regionalni produkt® 2012 ANO
Zelezné hory ZELEZNE HORY regionalni produkt® 2011 ANO

Zdroj: www.regionalni-znacky.cz
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Pfiloha & 1.1 Certifikasni kritéria pro znadku .SUMAVA originaini produld™ - VYROBKY 115

Certifikaéni kritéria pro znaéku ,, SUMAVA originalni produkt@“
VYROBKY, ZEMEDELSKE A PRIRODNi PRODUKTY

A Kiter] irobge:

1) Mistni subic!

a) Zinostnik, firma, organizace s provozovnou na Sumave (na (zemi 4 ckresd turistického regionu Sumava, véstng
Uzemi NATURA 2000, viz plilaZena mapa).
Fpiizob ovérfeni: prediofeni kopie Zivnostenského listu, vypisu z rejstfiku firem, regisfrace organizace. Nema-i
subjekt provozovnu, urcujici je adreza v Zvnosfenském Fsfu.

b) ZFemédélec hospodafici na dzemi Sumavy (na izemi 4 plresi) turistického regionu Sumava, vbetné (zemi
MATURA 2000).
ZFpiizob ovéreni: predisZeni kopie vipizu z katastru nemovifosti nebo ndferni smicuvy nebo vypis z detfedni
evidence Svazu chovateld CR.

¢} Véslaf, jehoF vielstva jsou umisténa na Sumavé (na dzemi 4 okresi) turistického regionu Sumava, vetné dzemi
MATURA 2000, viz priloZena mapa).
ZEpiizob ovéfeni: prediofeni pofwrzeni o umisténi vielsiev.

Vyrobci musi mit platny Zivnostensky list pro danou vyrobu, zemédalel musi mit Zvnostensky list nebo byt vedeni

v evidenci mistné pfisluného obecniho (fadu obee s rozéifenou plsobnaosti, wielafi, ktefi viastni do 40 véelstev musi
mit pritkaz &lena Ceského svazu vielar.

ZEpiizob ovérfeni: prediofeni kopie wedenych dokumentt.

3 BerzdiuFnost

Zadatel o znadku deklaruje, 32 na jeho firmu neni vyhl&San konkurz, nema nedoplatky na danich ani socialnim a
zdravotnim pojisténi a neni proti nému vedena Fizeni ze strany Ceské obehodni inspekoe.

ZEpizob ovéfeni: Sestné prohidSeni Zadatele.

4] Zaruéeni standardni kvality vyroby

Zadatel o znatku zarutuje, #e pini zikonné pfedpisy a normy pro dany provoz (hygienické a technické normy,
berpetnost prace apod.).

ZFpiizob ovéfeni: Gestné prohidSeni Zadatele.

5 P . 2} jo ofira
Zadatel pfi své podnikatelské dinnosti nepoikozuje Fvotni prostiedi ani jeho slofky nad miru stanovenou platrymi
prévnimi pfedpisy’ a podie swjch technickjch a finanénich moZnosti dodrfuje (nebo bude v budowcnu dodriovat)
zasady Setmosti witi ZFivotnimu prostredi-
= Setmeé nakladani s vodou — Osporné chovani, zafizeni na Usporu vody, oddélens uZivani uZitkove a pitné vody
{kde je to technicky maZné), pouditi Setmych (biologicky odbouratelnych) Sisticich prostredki, naleZits
zneskodnovani odpadnich vod
&  Setmé nakladani s energil — Ospomé chovani, wyuiti energeticky efektivnich spotfebith (fFidy A nebo B,
Uspormych Zarovek, efektivni vytapéni (regulace topeni, nizSi teplota v necbyvanych prostorach), zatepleni
budov, snaha vyuZivat obnovitelné nebo altemnativni zdroje energie (kde je to technicky moZné)

1 Zejmena Zakony: 11411992 Sh. (Z3kon o ochrané prinody 3 krajiny), 25472001 S0. {vodni Zakon), 1652001 Sh. (z3kon o odpagech), S6/2002 Sb.
{Z3kon o ochrane ouZousl), ZE9/1905 S0, (Iesn| Z&kon), 33411952 Sh. (zakon Geske Nandn| rady 0 ochrans zameédsiskena pldniha tondu),
35310040 Sb. {z3kon 0 pravenc] Zvainych havanl), 4772001 Sb. (z3kon 0 obalech), 25E:2000 Sh. {Z3kon o ochrané velginho airavl), 356/2003
Sb. [zakon o chemickych 13tkach 3 chamickjch phipEveich)

verze plama od 1.5 2012
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« odpady — minimalizace cdpadl a obald, disledné fFidéni cdpadi (zejména papir, plasty, skio a nebezpedny
odpad, pfipadné kompost)

s materiil, suroviny — preference znovuwyuFitelnych, recyklovateinych a recyklovanych materiall (i pro obaly),
uzivani mistnich surovin, minimalizace nakladani s nebezpetnymi latkami (iooicke, horlave, rakovinotvorme
apod.) a jejich Fadné mneskodhovani

*  zemédélci — minimalizace chemickych plipravid (hnojiv, pesticidl apod. ). etické zachdzeni se zvifaty

Proti Zadateli neni vedano fizeni ze strany Geské inspekee Zivoniho prostedi.
Zpiizob ovéfeni: Gestné prohlaseni Zadatele; Ceriifikadni komize posoud pinéni z3sad Sefrmosti, v pochybnosfech
moZné vyjadreni Spravy NP a CHKO Sumava.

nebo umélecka dila vyrobend na Sumavé

Znatku udéluje Regionalni rozvojova agentura Sumava prostiednictvim certifikaini komise fFem typdm vyrobkd a
produkti:

+ Potraviny, pokrmy a zemédélske produkty - napf. mleko, syry, masa, ryby, petivo, obiloviny, ovoce, zelenina,
vino, napaje (Sfavy a mosty), med, houbova polévka apod.

+ Remesiné vjrobky a um&lecka dila - napf. wjrobky ze dieva, skla nebo papiru, slam&né azdoby, krajky,
Sperky, keramika, nabyiek, upominkove predméty, pohlednice apod.

# Pfirodni produkty —napf. lesni plody, 16€ivé byliny, Saje, extrakty z rostiin pro kosmeticke GGely, kompost,
mineraini voda apod. Pro posouzeni charakteru vyrobku Certifikacéni komisi pfedioZi Zadatel vzorek wyrobku,
kde to neni mozné nebo vhodné, pfedlozi fotografii, popis apod.

Viyrobky a produkty musi byt vyrobené & vyprodukované na dzemi 4 okresl turistického regionu Sumava, viz
priloZena mapa (okresy Cesky Krumilov, Prachatice, Klatovy a DomaZica).

Z&dost o certifikaci pokrmd (jidel), plipravovanych a podavanych v konkrétnim stravovacim zafizeni, mide podat
pouze to stravovaci zafizeni, kieré je drfitelem platného certifikity SUMAVA origindinf produkt® pro slufbu. Znadku
mohou ziskat pouze jidla, ktera jsou pro reEun opravdu fradiéni - starcdumavska, plipravovana na zakladé tradiéni
receptury. Dale pn:l-dLirt mhnthut'ypu musi v Zadosti o znatku, v Pfilkbze C, bodé b (Mistni 5Ln:mr|y] Ziskat minimalné 4
body (75 — 859% podil mistnich 5umr'.r|n] a tuto sl-tLEmnEt dolozit (napf. fakiurami) koordinatorovi znatky - RRA

Sumava. Dioklady o mistnim pivodu bude RRA Sumava prisbé&Zné kontrolovat po celou dobu platnosti certifikatu.

W pfipadé, Ze urité faze vyroby wyrobku probihaji mimo region SLlnEnra posoudi Certifikatni komise individualng

podle popisu zplsobu vitoby, zda lze wrobek povafovat za vyrobeny na Sumavé. Tj. zda lze fazi vyroby, kterd
probiha v regionu, povaZovat za hlavni vzhledem k charakteru vyrobku.

ZFpiizob ovéfeni: posouzeni Cerifilkadni komise podie vzorku virobku, pfipadné podie popisu vyToby.

2] Faruéeni standardni kvali

Zadatel o znafku zaruéuje, e virobek spiiuje vEechny pfedpisy a normy, kieré jsou pro néj stanoveny.
ZFpiizob ovéfeni: éestné prohidfeni Zadatele, posouzeni kvality Certifikacni komizi

3) Setrnost k piirods

Wyrobek Erlljehuubd neposkozuji Zivotni prostiedi, jeho 5Ioﬂr'_.l anl z:lra'-rl lidi mad min stanovencu platnymi prawvmimi

predpisy . a to v Zadne fazi sweho Fwotniho cyldu (wroba, pouZivani, Ilk'-rldane}. a podle technickych a ekonomickych
meoEnesti spifuji (nebo budow v budoucnu splifiovat) zisady Setmosti vidi Zivotnimu prostiedi:

*  materidl — pfednostné z recyklovanych, recyklovateinych nebo znovupouZitelnych materiall, bickogicky
odbouratelnych, prednostné z mistnich surovin, minimalizace nebezpeénych latek

# obal — co nejispoméjsi, pokud moZno vratny nebo recyklovatelny

« charakter 'qlmbtu vyrobek neni 5'-r]|m charakterem neSetrmy widi Zivotnimu pﬂJSI:I'EdI nebo dskému zdravi,
wyrobek neni uréen na jedno pouditi (ve smysiu alternativy k obdobnym wirobkim s diouhodobym wyuZitim)

! Feimena zakony: 4772001 Sb. (Z3kon o obalech), 2572000 Sb. (Z3kon 0 ochrane valeineho Zorav), 356/2003 Sb. (Z3kon o chemickyeh Btk
a chemickjeh phpraveich)

VErZe plama od 1.6.2012
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Zpiizob ovéfeni: featné prohidSeni Zadatele; Certifikatni komise posoudi pinéni 24sad Setrmosti, v pochybnosfech
moZné vijadreni Spravy NP a CHKO Sumava.

4

Jedinecnost spojena & regionem:

\jrobek musi bjt jedineény ve svém vztahu k Sumavé. Toto kritérium lze spinit dosafenim nejméné 10 bodd
v celkovém soudty bodl ziskanych v nasledujicich péti sub-kritériich:

a)

b}

c)

Tradiéni Sumavsky wyrobek
\jrobek nebo viTobni technologie nebo fimma existuje na Sumave:

5 let nebo méné 3 body: 1]
8- 10 let 3 body: 1
11 - 20 let 3 body: 2
21- 50 let 3 body: 3
51 - 100 let 3 body: 4
déle nez 100 lat 3 body: 5

TIT:I:dH}E se miZe tykat budio daného Imritremha typu vyrobku, nebo vyrobni technologie (i kdyZ samotmy muhek
jiz miZe byt novy), neb-uﬁrmy{pumblnaﬁunm po uvedenou dobu, ackoli vitobky nebo technologie miZe mit
nowe).

ZFplizob ovéfeni: predioZeni pisemného dokumeniu nebo historického pramene, kfery existenci vyroby,
technologie nebo firmy dokazuje.

Produkt z mistnich surovin

Vyrobek je vyroben alespon éastetné z mistnich surovin, tedy surovin pochazejicich z dzemi Sumavy (v hranicich
turistickeho regionu Sumava veetné Gzemi MATURA 2000). Surcviny uvedene jako mistni nesmi byt nikdy
nahrazovany, miseny nebo kombinovany s jinymi surovinami.

irobek ohsahuje:
méné nez 10 % mistnich surovin = body 0
10-24 % mistnich surovin = body 1
35-50 % mistnich surowin = body 2
6I0-74 % mistnich surovin =% body 3
T5-29 % mistnich surovin =% body 4
pouze mistni suroviny (téméf nebo Gplnych 100 %) | =% body 5

Procentni zastoupeni se miiZe tykat hmotnosti vyrobku, objemu, poftu jednotlivich souasti apod., zileZi na
charakteru wyrobku; do hodnoceni neni zahmut obal vyrobku. Do vypottu se nezahmuji nezbyine vedlejsi
prisady, které v daném regionu nelze ziskat (napf. sul).

UrEité pefraviny a produkty musi v iéto £3sti ziskat 5 bodl, tedy spinit 100% zastoupeni misinich surovin. Jedna
se o med, miéko, vejce, maso, ovocelzeleninu, mineralni vodu, byliny aj. Gisté prirodni produkty. Mléko musi
splfiovat minimalné 80% zastoupeni mistnich surovin. Pokrmy (jidla) musi v t8to &asti ziskat minimalné 4 body.
ZFptizob ovéfeni: prediofeni popisu virobky a seznamu pouSitych surovin = udanim mizsta pivodu; Cerdifikacni
komize posoudi procenini zasfoupeni.

Ruéni, femesina nebo duSevni prace

Wyrobek je vyraben Eiespun z &asti ruéné, fFemesinow nebo duSewni praci. Takovou praci se zde rozumi to, ze-

rfemesiniklautor vnasi do Ir,azdel'm 'ur]lmbhm:l'l-a vlastni osobitost — kaZdy kus je original. Pfi takowvé wyrobé miiZe

napr remesinik powZivat ne1ruzne15| nastroje a pristroje (napf. i 5 elektrickym pohonem), pokud vysledny produkt
zavisi na jeho femesing zrucnosti.

Mezi vyrobnimi postupy je naskedujici podil ruéni / fremesing [ duSevni prace:

mene nez 10 % (plné automatizovany provoz) = body: 0
10-34 % =+ body 1
35-50 % = body: 2

verze plama od 1.8.2012
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d)

e}

60-74 % 3 body: 3
75-00 % 2 body: 4
tém&F nebo Gplnych 100 % 2 body: 5

Uvedena procenta vyjadiuji podil doby, po kterou se wyroboe/autor csobné a pfimo podili na procesu wyroby
daneho vyrobku. Do celkoveho trvani vyroby se nezapoCitava doba, kdy je vyrobek v klidu a pracuje .sam” (napr.
doba chladnuti, uleZeni, tuhnuti apod.). U produktl duSevni prace se zapoditava doba prace autora (nikoli jen
vyToba nosite dila — jako napf. knihy nebo CD).

Zplizob ovéfeni: posouzeni Gerifikaéni komise padie popizu virobniho postupu.

Dila s hlavnim motivem §HM ! wyrobky specifické pro Sumavu

| uméleckyjch dél (dekoraéni, upominkové a propagacni predméty, fotografie, knihy, tiskoviny, aped.) miZe
k jedineénosti pfispet jejich hlavni motiv nebo obsah, jestiifFe souvisi s regicnem:

Maotiv wilbec nesouvisi s regionem (letadlo, slon...) =< body: ]
Motiv souvisi s regionem, ale neni specificky - zcela obecné pfiroda, 3 body 1
wenkovsky Fivot (kocka, pampeliSka, chalupa) .
Prirodni ¢ venkowsky motiv, ktery souvisi s nécim charakteristickym pro 3 body 3
region (jablof, lidove staveni, freka) ]
Motiv pfimo z regionu — konkreétni krajina hora, feka, mésto, pamatka,
nsubnpo‘ a 5| L " - 3 body: 4
Motiv pfimeo z regionu vCené popisu/vysvetleninadpisu = body:

UZitnd virobek &i produkt miFe riskat body za svoji specififnost pro Sumavu:
\yrobek viibec nesouvisi s regionem (letadlo, mobil, desinfekes.. ) = body: ]
Zemédélskylpfirodni produkt nebo ufitng vyrobek, kiery souvisi s 3 body 1
zivotemn na venkove (chleba, mrkev, pivo, hmecek...) )
Zemédélskylpfiredni produkt nebo uZitny vyrobek, ktery souvisi 5 négim
charakieristickym pro region (napf. sklo na Sumave, ovei syr = body: 3
v Beskydech, ovoce v Podkrkonosi, snéZnice v KrkonoSich)
‘\fyrobek je pro region zoela typicky a jinde se nevyrabi (jako napf.
Kolove&ska keramika pro Sumavu, Stramberské ucho pro Beskydy, =< body: 5
Hofiché trubidky pro PodkrkonoSi)

Jeou-li uZitné vyrobky diky zpracovani spise uméleckymi dily (motiv a umélecké zpracovani pfevaZuji viznamem
nad uZitnymi viasinostmi), lze je hodnotit podle stupnice pro dila s motivern. To plati | pro suvenyry a reklamni
predméty uréené hlawné na propagaci regionu (napf. klitenka s logem znacky atd_).

Komise miZe udélit body navic (aviak vEdy lze udélit max. 5 bodl za toto subkritérum):

- uméleckym dilim i uZitnym virobkimiproduktim za regiondini nazev (napf. Krchlebsky kolad) — 1 bod,

- uFitrgm wyrobkim/produktim za konkrétni motiv pfime z regionu zobrazeny na samotném vyrobku, na jeho
obalu & efiketé — 1 bod.

Zplizob ovéfeni: posouzeni Gertifikacni komise podie veorkufotografie/popisu virobiu.

Vyrobek swou kvalitou nebo jinymi vyjimeémymi viastnostmi dobfe reprezentuje region.

Kwalita viTobku bude posouzena certifikadni komisi na zakladé vzorku wrobku (v odivodnénych pfipadech na
zakladé fotografie nebo popisu viastnosti virobku v 2adosti). Komise udéli podle viastniho uvaZeni 0 a2 § bodi.
Certifikaéni komise bude posuzovat vyrobek (wE. obalu) = hlediska preciznosti zpracovani, funkénosti, originality,
estetickych a smyslovych viastnosti (ving, chuf apod.) a Setmosti vid Zivotnimu prostiedi (ve srovnani se
standardem u dangho druhu virobku).

Jestlife wirobek ziskal ocenéni pro svoiji kvalitu & inovaci, popf. Setmost vidi Zivoinimu prostredi, ziskava
automaticky min. 3 body. JestiZfe se jedna o éeske (narodni) nebo evropske certifikaty kvality afnebo Setmosti
wiGi Zivotnimu prostiedi (ESV, Czech made, norma Gesky med, BIO, IS0, Flower, Mositel tradice, KlasA), ziskava
wjrobek automaticky 5 bodd (piny podat).

Verze plama od 1.6.2012
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Jestlife zemédélsky nebo lesni podnik hospodafi na dzemi MP nebo CHKO Sumava v souladu s pledpisy Spravy
MNP a CHKO Sumava a vyrobek nebo suroviny pochazeji alespon z éasti z uvedeného (zemi, ziskava automaticky
min. 3 body.

Jestlize je vyrobek wyrabén v chranéne dilné nebo handicapovanymi spoluobcany, ziskava min. 3 body.

Zpizob ovéreni: predioZeni veorku virobku (v odivodnénych pr'inadedl}en fotografie vyrobku) a pizemného
popizu vijimecnych viastnosti virobku, pripadné kopie certifikatu nebo ocenéni

Certifikatni komise ma pravo zamitnout udéleni znacky vyrobku, kiery je v rozporu s cilem znacky a odporuje
moralnim a etickym zasadam, obecnému estetickému citéni nebo by mohl jinak poskodit dobré jméno znadhy,
RRA Sumava nebo systému ARZ.

VerZe plama od 1.68.2012

Zdroj: www.regionalni-znacky.cz
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region - ARZ mésto vyrobek
Beskydy Mikulavka cinovy $perk
Broumovsko Bezdekov n. Metuji brousené sklo
Ceskosaské Svycarsko Dolni Poustevna autorské Sperky ze skla a polodrahokamti
Décin vinuté perle a $perky z vinutych perli
MikulaSovice rucné malované sklo a keramika
Hana Olomouc Johanes - sklenéné figurky
vitraze
Jeseniky Vrbno p. Pradédem repliky historického skla
vitrazové vypln¢ a Sperky, mozaikové obrazy
Krkonose Spindlertiv Mlyn vinuté sklenéné perle
Cista u Horek ruéné ryté sklo
Ponikla perlickové vanocni ozdoby, hobby sety
Kru$nohofi Krupka ru¢né malované ozdoby z Krupky
Kutnohorsko Zbraslavice lehané sklo (fusing)
Moravské Kravaisko Novy Ji¢in sklenéné ozdoby
Fulnek Sperky z mé&di, mineralt a skla
Bilovec ru¢n¢ malované sklo
Moravsky kras Malhostovice sklenéné dekoraéni predméty a Sperky
Opavské Slezsko Opava - Predmésti sklenéné vanoc¢ni ozdoby
Kobefice vitraze - vitraZzové obrazy
Podkrkonosi Dviir Kralové n. Labem sklenéné ru¢né vyrabéné ozdoby
Polabi Radlice vinuté perle
Podébrady ru¢né dekorované sklo
sklenéné pilniky na nehty a kizi
Poohii Lubenec lubenecké vitraze
Prachensko LaZanky dekorativni vyrobky ze skla
Sumava Susice Sumavské patefikové rizence a desatky
vinuté berusky a otavské perle
Sumavské perle
Rejstejn hvézdicky z Rejstejna
Lenora lenorské sklo malované a malované talife
sklo brousené - matovy brus
Kasperské Hory patetiky a vinuté perly ze Sumavy
Toulava Chotoviny vinuté perle z Chotovin
Vysoc€ina Zdar n. Sdzavou origindlni sklenény Sperk
Dolni Cerekev vyrobky ze skla - vitraz - tiffany
Ttebic vinuté perly, Sperky z vinutych perel
Horni Dubenky sklenéné vyrobky tvotrené technologii fusing
Zaprazi Vrané n. Vltavou Sperky ze skla a cinu
Zelezné hory Hefmantv Méstec femeslo pro radost

Slavkovice

vyrobky pro radost z dratd a skla




regionalni znacky mimo ARZ mésto vyrobek
Regionélni produkt Cesky raj Zelezny Brod vitraze
ryté sklo
autorské Sperky
sklenéné figurky
autorské hutni sklo, plastiky a tézitka
vinuté perle, $perky, figurky
Zahoti sklenéné Sperky a dopnky
Turnov sklenéné dekorace
rucné vyrabéné kiistalové lustry
Mala Skala vinuté sklenéné perle

Regiondlni produkt Jizerské hory

Horni Maxov

umeélecka replika lidové podmalby na sklo

Z4asada

sklenéné perle ze Zasady

rokajlova bizuterie

Jablonec n. Nisou

sklenéné voskované perle

¢erna biZuterie

Péncin sklenéné perle a bizuterie Z Péncina
Bratiikov mackané a brousené perle, skl. Ozdoby
Desnd foukané dekorativni sklo
Smrzovka sklenéné figurky a Sperky
R. produkt Luzické hory a
Maichiv kraj Novy Bor repliky historického skla
autorsky Sperk z vinutych sklenénych perli
ryté sklo
malované sklo
sklenéné obrazy a pfedméty do interiéru
Sperky (A. MikeSova)
$perky (B. Vydrova)
Mistni vyrobek ze zapadu Cech Pytlov koralkové $perky
Domaslav $perky z lehaného skla

Zdroj: www.regionalni-znacky.cz




Priloha 4 Dotaznik

Anonymni dotaznik ke studentské praci

1) Vite, co je regionalni znacka (kvality)? () Ano, nékteré znam
() Ano, néco jsem o tom shydel/a
() Nevim

2) Pokud zndte produkt, ktery ma regionalni znacku, jde 0:0) femesiny wrobek

{moZno vice odpovédi) () potravinafsky vyrobek
() zemédélsky produkt
(D sluzbu
3) U jakych produktil jste ochotni pfiplatit za kvalitu? () femeslny wyrobek
{moZno vice odpovédi) () potravinafsky vyrobek
() zemédélsky produkt
(O sluzbu
4) Cestujete po Ceské republice? () ano, za praci
[moZno vice odpovédi) (") ano, ze zdravotnich divodd

() ano, za rodinou
() ano, za rekreaci
() necestuji

5) Jak pfipadné vybirate misto v R pro vaSi rekreaci?

() inspiruji se v televizi () v cestovni kancelafi
() inspiruji se na internetu () podle doporuéeni znamych
() inspiruji se v €asopisech/novinach (O wyhleddvam podle své ziliby
() inspiruji se v knize {privodci) (jinak
6) Jaké mate dosafené vzdélani? OVvs
()55 s maturitou
(Oss
() niZsi
7) laky je vas vék? (ydo 19 let
() 20-301et
(ynad 30 let

8) Vade pohlavi: () mui

() Zena

Zdroj: vlastni zpracovani



Priloha 5 Vzorce

vzorec pro Pearsonirv chi-kvadrat test k uréeni statistické zavislosti vice znaku

5
A o n(ny)? e
g bt e yo

Pearsonuv koeficient pro wréeni sily zavislosti znaki (c)

2

s X
T Ax*F+n
r(s)—1
C, p—g

Stanovena hypotéza se zamita, je-hi  y?>y2

Zdroj: vlastni zpracovani



Priloha 6 Okruhy dotazii pro rozhovor s aktéry

Okmuby dotazi pro polo stukturevany rozhovor s aktéry — vyrobel v regionech:

Zda je vyroba provozovana jako hlavni Zivnost nebo pouze ve volném éase jako hobby.

Zda poeifuji udéleni macky jako piines pro jejich vyrobu

Zda jsou spokojeni se spolupraci a shuFbami, které poskytuje instituce udéhyjici madku.

Zda maji zajem navyEit viTobu

Zda nékdy vyuzili moznost Gerpani néjaké dotace.

Zda se zapojuji do akei spojenych s cestovnim muchem.

Zdroj: vlastni zpracovani



