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Cil prace: Cilem bakalatské prace bylo zhodnotit propagaci kultury vybranych
kulturnich atraktivit/zatizeni/instituci v destinaci Coimbra a také zjistit, jak zahrani¢ni

studenti, ktefi ve mésté Coimbra studuji anebo studovali, kulturni atraktivity vnimaji.
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
anti-plagiatorska kontrola neodhalila poruseni cita¢ni etiky
Diléi pripominky a naméty:

Ve druhé ¢asti prace se ¢tenaf muiZe té$it na informace - v odborné praci se neoslovuje
étenar

Nepfiméren¢ ¢asty vyklad s vyuzitim slova autorka (napt. ,Dle ziskanych vysledka
autorka dosahla cile prace a odpovédéla na dané vyzkumné otazky.“; ,Dle autor¢ina
Setfeni dne 19. 3. 2019%)

»,Dnes je kulturni turismus jednim z nejvétSich a nejrychleji se rozvijejicich svétovych
trhid cestovniho ruchu a je odhadovano, Ze zhruba ¢étyti z deseti turist si vybiraji sviij cil
na zakladé€ kulturni nabidky.“ - a kde je uveden zdroj pro tak zasadni tvrzeni?



»Raymond Williams (1983, cit. podle Richards, 2001, s. 6) identifikoval kulturu jako
jedno z nejkomplikovanéjsich anglickych slov, z toho vyplyva, Ze i kulturni turismus je
velice slozité definovat.“ — opravdu jde takto odvodit druhé tvrzeni?

Nazvy ¢lanki se neuvadéji (napf. ,Podle ¢lanku Cultural Tourism: A Huge Opportunity
and A Growing Trend (Goss, 2016): Kulturni cestovni ruch®)

Casto je ve vykladu pouZzivana 1. os. mn. & misto vhodného trpného rodu (jde o odbornou
praci), n¢kde i s oslovenim ¢tenafe, napt. ,,V této publikaci (WTO, ETC, 2005, s. 3) se
také doc¢itame“

Bylo by tieba citlivéji pouzivat terminologii turista — navs§tévnik - Gcastnik CR, napt. ,Ze s
vice turistickymi kulturnimi atraktivitami v destinaci roste pocet kulturnich turisti“ zde
Iépe tcastnikh kulturniho CR ¢i navstévnikt

»»SVEtova organizace cestovniho ruchu (WTO)“ misto WTO spravné UN WTO (v praci
pouzivany obé zkratky, UNWTO zavedeno pro moznou zaménu se Svétovou obchodni
organizaci WTO)

Lépe propracovana méla byt metodika prace, zejména zphsob sestaveni dotazniku a
zpusob jeho vyhodnoceni

Nékde neobratné a nepiesné formulace: ,Na zaklad¢ shrnuti ziskanych vysledkt budou
navrzena pripadna doporuceni, ktera by mohla vést ke zlepSeni existen¢niho stavu
propagace kultury“

Nasledujici zdroje jsou nejednoznacné odkazovany v textu, nebot chybi odliSeni
pismenem a, b, c, ... u roku (stejnd chyba se vyskytuje i u dal$ich zdroji se shodou

v nazvu organizace a roku):

TURISMO DE COIMBRA. Feira Cultural de Coimbra [online]. 2016 [cit. 2019-03-20].
Dostupné z: http://www.turismodecoimbra.pt/company/feira-cultural-de-coimbra/.
TURISMO DE COIMBRA. Feira de Gastronomia e Artesanato [online]. 2016 [cit. 2019-
03-20]. Dostupné z: http://www.turismodecoimbra.pt/company/feira-de-gastronomia-
eartesanato/. TURISMO DE COIMBRA. Feira dos Lazaros [online]. 2016 [cit. 2019-03-
20]. Dostupné z: http://www.turismodecoimbra.pt/company/feira-dos-lazaros/.
TURISMO DE COIMBRA. Feira Medieval de Coimbra [online]. 2016 [cit. 2019-03-20].
Dostupné z: http://www.turismodecoimbra.pt/company/feira-medieval-de-coimbra-2/.
TURISMO DE COIMBRA. Feira Popular de Coimbra [online]. 2016 [cit. 2019-03-20].
Dostupné z: http://www.turismodecoimbra.pt/company/feira-popular-de-coimbra/.
TURISMO DE COIMBRA. Festa das Latas dos Estudantes da Universidade de Coimbra
[online]. 2016 [cit. 2019-03-20]. Dostupné z:
http://www.turismodecoimbra.pt/company/festa-das-latas-dos-estudantes-da-
universidadede-coimbra/.

TURISMO DE COIMBRA. Festas da Cidade de Coimbra e da Rainha Santa Isabel [online].
2016 [cit. 2019-03-20]. Dostupné z: http://www.turismodecoimbra.pt/company/festas-
da-cidade-de-coimbra-e-da-rainha-santaisabel/. TURISMO DE COIMBRA. Onde ir
[online]. 2016 [cit. 2019-03-23]. Dostupné z:
http://www.turismodecoimbra.pt/company_category/monumentos/?s&where&cat=mon
um entos&search_simple=procurar. TURISMO DE COIMBRA. Queima das Fitas dos
Estudantes da Universidade de Coimbra [online]. 2016 [cit. 2019-03-20]. Dostupné z:
http://www.turismodecoimbra.pt/company/queima-das-fitas-dos-estudantes-
dauniversidade-de-coimbra/.; v textu napft. zde: ,Starovéky veletrh, konan kazdoro¢né v
cervnu, je dle Turismo de Coimbra (2016) v ¢lanku Feira Medieval de Coimbra popsan
jako vraceni se zpatky v ¢ase do starovéké doby. Veletrh nabizi ukazku rtiznych
starovékych femesel, produkti, tancd, hudby, jidla i atmosféry. Webové stranky Turismo



http://www.turismodecoimbra.pt/company/festa-das-latas-dos-estudantes-da-universidadede-coimbra/
http://www.turismodecoimbra.pt/company/festa-das-latas-dos-estudantes-da-universidadede-coimbra/
http://www.turismodecoimbra.pt/company/queima-das-fitas-dos-estudantes-dauniversidade-de-coimbra/
http://www.turismodecoimbra.pt/company/queima-das-fitas-dos-estudantes-dauniversidade-de-coimbra/

de Coimbra (2016) v ¢lanku Feira Cultural de Coimbra uvadi zajimavym veletrhem tzv.
Kulturni veletrh®

U webovych zdroji se neuvadi copyright, ne c2017, uvede se pouze rok

“ (Richards, 2001, s. 8, vl. preklad) neuvadi se

Chybny format odkazovani, zde spravné jen sekundarni citace: ,Autofi McKercher a du
Cros (2002, s. 144, cit. podle Kesner et al., 2008, s. 107) definuji 5 typd kulturniho
turisty, a to nasledovné: e ,zamérny (imyslny) kulturni turista,  prohlidkovy kulturni
turista, e kulturni turista - ,,$tastlivec/objevitel“, e prilezitostny kulturni turista, e
nahodily kulturni turista“ (Kesneret-al;2008;5-107)-

Nelze odkazovat na zdroj aZ na konci odstavce, napft. ,,VétSina turistd neni motivovana k
navstévé pouze kulturnimi zazitky, ale také touhou po relaxaci, rekreaci a zabavé, a to
predevsim v rdmci jedné dovolené. Pro velké spolec¢nosti je béZné, Ze nabizeji
kombinované bali¢ky s riiznymi mozZnostmi aktivit. Turisté, ktefi jsou nezavisli, méni své
aktivity podle toho, jak se citi v urcity den a nemusi se drzet zadného predem
definovaného itineraie. Diky tomu je téz$i prozkoumat profily a motivace kulturnich
turistli: nicméné nékteré subsegmentace jsou zjevné uzite¢né. To mutiZe zahrnovat
zaméteni na konkrétni segmenty, napfiklad podle ¢innosti (dédictvi, umélecka dila,
muzea) anebo podle véku (Smith, 2016)“

»Leorie cestovniho ruchu rozliSuje atraktivity na primarni, sekundarni a terciarni: e
primarni atraktivity 1akaji turisty do dané destinace i pfesto, Ze jsou dosti vzdalené; 11 e
sekundarni atraktivity nejsou hlavnim divodem k navstévé destinace, ale pokud se turista
v destinaci vyskytuje, tak tyto atraktivity navs$tivi; e terciarni atraktivita nema skoro zadny
vliv na to, zdali navstivit ur¢itou destinaci anebo ne; turista navstivi tuto atraktivitu
zejména diky shodé okolnosti nebo z diivodu nedostatku jiné alternativy. Ta sama
atraktivita v§ak miZe byt povazZovana zaroven - a kde je uveden zdroj?

»Evropskym Centrem pro Tradi¢ni a Regionalni Kulturu“ - ¢estina, ne AJ, tedy pouze
prvni pismeno velké

Pfesnéjsi mélo byt provedeni kontextového citovani (lepsi formulace, napft. ,Dle Kesnera
et al. (2008) je nezbytné zajistit fyzickou a zaroven senzorickou dostupnost k dosazeni
vy$$i navstévnosti a uspokojeni potieb potencionalnich navstévnikd. Fyzicka dostupnost
je dle autorti z“ 1épe ,, ,Dle Kesnera et al. (2008) je nezbytné zajistit fyzickou a zaroven
senzorickou dostupnost k dosazeni vy$si navstévnosti a uspokojeni potieb
potenciondlnich navs$tévniki. Fyzicka dostupnost je dle téechto autort z“, pfipadné podle
nich

»Straka a Kiralova (2013) dale tvrdi, Ze diky rozvoji cestovniho ruchu se funkce
organizace destina¢niho managementu roz§itily o: e ,progndzovani a planovani; e vyvoj
produktu; e rozvoj infrastruktury; e formulovani politiky cestovniho ruchu; e advokacii a
poradenstvi; e hodnoceni dopadu rozvoje cestovniho ruchu na destinaci® (Strakaa
Kirdlova; 2013;5-14).“ - nadbyte¢ny odkaz

»Morrison (1995) cit. podle Zelenka (2015, s. 22) rozsifil marketingovy mix pro cestovni
ruch na 8P, resp. na 8P + ICT.“ - ICT ptidal Zelenka, ne Morrison

»~Autorka dale uvadi (2003, s. 126): ,,“ - pokud takto, pak musi byt uvedeno jméno
autorky

,»,V empirické ¢asti prace budou zodpovézeny niZe zminéné zakladni vyzkumné otazky,
jez byly uvedeny jiz v kapitole Cile prace a metodika zpracovani. 1. Jaké zptsoby
propagace vyuzivaji vybrané kulturni atraktivity/instituce/zafizeni v Coimbfte?...
zbytecné opakovani, stacil by odkaz, pfipadné vypustit, uvedeno jiz v metodice



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace pfipomina roman ,Podivny pfipad Dr. Jekylla a pana Hyda“. Velmi pozitivni tvari
(Jekyll) je vcelku vydarena snaha o uceleny vyklad v teoretické ¢asti, dobfe zpracovana
empirickd c¢ast dokladajici velké usili autorky a dokonce i vyuZiti teoretické casti
k interpretaci nékterych vysledkid. Bohuzel se projevil i pan Hyde mnozZstvim formalnich
chyb, z nichz ¢ast je uvedena vyse.

Otazky k obhajobé:

O jaky zptisob propagace kulturnich pamatek a pro¢ maji nejvétsi zajem mladi lidé?
Pro¢ nebyla do vyzkumu zahrnuta dalsi socialni média (kromé Facebooku)?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: D

V Chlumci nad Cidlinou, dne 8. zari 2019

podpis



