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Souhrn

Tato prace se zabyva vymezenim vyuziti DTP technologii pfi tvorbé a realizaci
jednotnych firemnich styli. V prvni ¢asti jsou vysvétleny teoretické principy DTP
technologii, které pomohou tvirci firemnich stylt pochopit zakladni pojmy a nalezitosti
firemnich styld. Ctenaf je sezndmen s historii designu, DTP problematikou a s vyznamem
a uplatnéni firemnich styli. Druhd polovina prace nejprve popisuje soucasnou uroven
feseni firemnich styll v praxi a v zavéru demonstruje navrh feSeni pro konkrétni firmu
krok po kroku. ReSeni je vytvafeno v grafickém programu Adobe Illustrator verze CS6.
V zavéru prace je navrzeno obecné feSeni, které mulze pomoci tviircim obdobnych

firemnich styl.
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1 Cil prace a metodika

1.1 Cil prace

Bakalafska prace je tematicky zaméfena na problematiku navrhovani, realizace
a nasledného vyuziti jednotnych firemnich styli v podnikatelské praxi. Cilem bakaléiské
prace je objasnéni teoretickych principt DTP technologie v kontextu s problematikou
vytvareni jednotnych firemnich styli, zmapovani momentéalniho stavu této problematiky
a vymezeni jeji relevantnosti véetné pozadavki na ni kladenych. Cilem praktické ¢asti je
na podklad¢ téchto vymezeni navrhnout firemni styl konkrétniho podnikatelského subjektu
splitujici tyto identifikované pozadavky, navrzené feseni realizovat pomoci vytipovaného

DTP néstroje a zobecnit ho pro dal$i mozna uplatnéni.
1.2 Metodika

Pouzita metodika zadané bakalaiské prace je zaloZzena na studiu a analyze
dostupnych informacnich zdrojii a existujicich feSeni v dané oblasti. Stézejni pro
vypracovani této zavére¢né prace jsou piedev§im metody a techniky DTP technologie.
Navrhované feSeni zohlediiuje identifikované pozadavky a ocekdvani spojend s feSenou
zalezitosti. Na podkladé syntézy teoretickych poznatki a dosazenych vysledkd jsou

formulovany zavéry této bakalafskeé prace a nasledné zobecnény pro dalsi moZna pouZiti.
2 Zavér

Tato prace je zaméfena na vysvétleni principtt DTP technologie a jejiho vyuziti pfi

tvorbé jednotnych firemnich stylt.

Cilem préce je zaméfeni se na problematiku vyuziti DTP technologii pfi vyrobé
a zpracovanich jednotnych vizudlnich styld firem. Prace vysvétluje vSechny dilezité
aspekty DTP problematiky, které musi bezpodmineéné znat kazdy, kdo se rozhodne
pomoci téchto technologii vytvaret jakykoliv graficky design ¢i tiskovinu. Jsou zde
popsany formaty, se kterymi se muzeme setkat, rozdily mezi barvovymi prostory

a zakladni informace o pismu, které potiebujeme znat.

V dalsi Casti je ¢tenaf sezndmen s teorii jednotnych firemnich stylti. Nasleduje

vysvétleni rozdilu mezi jednotnym firemnim stylem a jednotnym vizualnim stylem, nebot’



vizualni styl je pouze jednou z ¢asti firemniho stylu. Dale je vysvétleno, k cemu je dobré
mit spravné propracovany firemni styl a pro¢ je tak dulezity ve 21. stoleti. Popsany jsou

také jednotlivé ¢asti vizualniho stylu, jako jsou firemni tiskoviny a propagacni predmety.

Na zaklad¢ osloveni tii existujicich firem je zmapovéana soucasna uroven feSeni
jednotnych vizudlnich stylti v praxi. Na téchto konkrétnich pifipadech je stru¢né popsano,
jaké jsou spojitosti mezi jednotlivymi tiskovinami v jednom firemnim stylu. Tyto firemni
styly jsou zhodnoceny a je uvedeno, jakych chyb se pfipadné dopousti, a jak by mohly

firmy postupovat pro zlepSeni.

V druhé poloviné prace probihd pomoci DTP technologii navrzeni feSeni
jednotného vizualniho stylu pro konkrétni firmu. Na tomto piikladé€ je ukazéano, jak lze pfi
feSeni postupovat. Prace je obohacena o obrazky postupli, které mohou poslouzit jako

navod, nebot’ je zde znazornén postup krok po kroku, véetné vysvétlujiciho textu.

V zavéru prace jsou vyvozeny obecné postupy feseni, které mohou pomoci tvirciim

obdobnych firemnich stylt.

Znalost DTP technologii a DTP softwaru by se nemé¢la zanedbavat, nebot’ spravné
vytvoteny firemni styl je odrazem firmy. V dnesni dobé se velmi Casto miizeme setkat
s nevydafenymi logy a jinymi firemnimi atributy, které nejsou zptisobeny ni¢im jinym, nez
neznalosti daného oboru. Dochézi k ¢im dal vétSimu zanedbavani typografickych a jinych
pravidel. K tomu dochazi ptredevsim tim, ze v dne$ni dob& koluje po internetové sféte
nesc¢etné mnozstvi navodu, jak zachazet s DTP softwarem, tudiz se s nim dokaze naucit
témet kazdy v pohodli domova. Ne kazdy uZ si vSak nastuduje danou problematiku tak,
aby mohl vtomto oboru kvalitné pracovat. Pokud se vSak né&jaky ¢Elovék nauci se
softwarem pracovat a bude znat 1 teoretické principy dané problematiky, mize byt cennym
pfinosem do kazdé firmy, nebot’ takovy clovék mulze firmé pifi tvorbé vizudlniho stylu
velmi pomoci. Dle kompetenci takovy zaméstnanec mize navrhnout cely vizualni styl sdm
a 1 ho sdm zhotovit, nebo alespont zhotovit jakysi polotovar, ktery bude dale dodan do
grafického studia. I navrh takového polotovaru muze firm¢ uSetfit hodné velké mnozstvi

financi.
Na zakladé praktické Casti je GspéSné prokazano, Ze si firma dokdze vytvorit
svépomoci funkéni firemni identitu za zlomek ceny. Cilem bakalaiské prace bylo na

zéklad¢ poznatkt z teoretické ¢asti a znalosti DTP metod navrhnout konkrétni firemni styl



pro fiktivni firmu a tento postup zobecnit pro dalsi tviirce obdobnych firemnich stylt.

Tento cil byl splnén.
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