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Abstrakt

Cilem této bakalaiské diplomové prace je popsat mediadlni rutiny sportovnich redaktort ve
vybranych Denicich v Kralovéhradeckém kraji. Dil¢i soucasti prace je komparace rutin
jednotlivych redaktorti. Vyzkumnymi cili byli redaktoti z Ji¢inského a Hradeckého deniku,
které jsem pomoci polostrukturovanych rozhovorti vyzpovidal a na zakladé jejich odpovédi
jsem provedl kritickou analyzu. V teoretické Casti jsem definoval pojem medialni organizace a

vymezil jsem si medidlni rutiny, které jsem u danych redaktorii zkoumal.
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Abstract

The aim of this bachelor thesis is to describe the media routine of sports journalists in selected
journals in the Hradec Kralové Region. The essential part of the thesis is comparison of the
routines of individual journalists. The research was aimed at journalists of daily newspaper
Jicinsky denik and Hradecky denik, whom I interviewed while using qualitative analysis and
semistructured interview and I carried out a critical analysis based on their answers. In the
theoretical part, I defined the term media organization and delimited the media routines I had

examined in the cases of given journalists.
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Uvod

Tato bakalafska prace se zabyva medialnimi rutinami sportovnich redaktor v Denicich
v Kralovéhradeckém kraji. Pfedklada tak popis kazdodennich Cinnosti sportovnich redaktord.
Ve své studii jsem se zamétil na Kralovéhradecky kraj, ze kterého jsem si vybral dvé regionalni
vydani periodika Denik. Vybranymi jsou Ji¢insky a Hradecky denik. Vysledkem bude detailni
popis prace redaktorti, jejich komparace a popis fungovani sportovni rubriky v rdmci celé

redakce — medialni organizace.

Hlavnim cilem prace je ukazat, jaké jsou rozdily mezi medialnimi rutinami redaktora
v Ji¢inském a Hradeckém deniku. I pfesto Zze jsou to jednotlivé regionalni mutace jednoho
periodika, mohou se zde objevit rozdily mezi ¢innostmi sportovnich redaktori, které si v praci
davam za cil. Pro svou studii jsem zvolil i dil¢i otazky: Co v§e musi redaktor udélat, aby vytvofil
zpravu? Jak funguje chod sportovni redakce? Jaky vliv maji na praci sportovnich novinaii nova

média?

Teoretické vychodisko definuje medialni rutiny. Na zéklad¢ této definice jsem vychézel
1 v praktické ¢asti. Pro svou studii jsem zvolil kvalitativni metodu vyzkumu, mym zdmérem je
mimo popsani rutin porovnat dvé redakce v ramci jednoho kraje. Metodou pro zjistovani
informaci budou polostrukturované rozhovory. Na zéklad¢ ziskanych dat provedu analyzu

a interpretaci dat, ktera by mi méla poslouzit pro zodpovézeni otdzek uvedenych vyse.

Toto téma neni do hloubky rozpracovano. Studii s podobnym zamérem zpracovala
Martina Fojtii na Masarykove univerzité v Brn€. Ve své diplomové praci se zabyvala proménou
novinafskych rutin v souvislosti s multimedializaci regiondlni sportovni Zzurnalistiky.
Srovnavala Denik a Mladou frontu DNES. Zame¢fila se na rozdily mezi celostatnim
a regiondlnim denikem. Nepf#ili§ odlisSné téma zvolil i Petr Musil z Univerzity Palackého
v Olomouci. Ten ve své bakalafské praci zkoumal medidlni rutiny sportovniho novinare
v regiondlnim Deniku. Porovnaval v§ak Brnénsky denik Rovnost s Olomouckym denikem. Ja
jsem se ve své praci zaméftil pouze na regiondlni mutace Deniku v jednom kraji. Zvolil jsem
odlisn¢ velkd a na sport bohatd mésta, abych mohl piedlozit rozdily v ¢innostech obou

redaktoru.

Praci jsem rozdélil na tfi ¢asti. Teoretickd vychodiska, vymezeni metodiky prace
a samotny vyzkum. Na zacatku se nachazi definice pojmu medialni organizace, jelikoz je ji

1 zkoumany Denik a v jejimz rdmci pracuji zminéni redaktofi. Nasledn¢ je nezbytné definovat



si hlavni pojem celé studie, kterym jsou medialni rutiny. Po obecné charakteristice medidlnich

rutin rozpracuji konkrétni medialni rutiny.

Prvni rutinou je vybér zprav, ktery je také nazyvan pojmem gatekeeping. Zde si
definujeme, jaké faktory jsou pro redaktory dilezité a co vSechno je ovliviiuje v pribehu vybéru
témat, o kterych budou psat. Po vybéru témat nasleduji zdroje informaci. V této ¢asti se

zaméiime zpuisoby, jakymi sportovni redaktoti shromazd’uji informace a jak pracuji se zdroji.

Nasleduje podkapitola, kterd se bude zabyvat pfimo tvofenim medialniho obsahu. Ta
nastini, jak novinafi nakladaji se zjisténymi informacemi a jak vypada jejich prace, kterd vede
ke zvefejnéni Clanku. Poté se zaméfim na rozdé€leni a organizace prace uvniti redakce.
Podkapitola definuje, jaka je struktura uvnitf medialni organizace a jak si déli v jednotlivych
redakcich zaméstnanci préaci. Posledni zkoumanou rutinou budou vlivy novych médii a
internetu na zpravodajstvi. Zde definuji pojem nova média a jeho spjatost s medialni tvorbou,

ale i ziskavanim informaci a praci redaktort.

Po definici jednotlivych rutin pifijde na fadu vymezeni regionalniho zpravodajstvi,
jelikoz pfedmétem zkoumani je Hradecky a Ji¢insky denik. Nastinuji zde praci regionalniho
redaktora. Nasleduje definice sportovniho zpravodajstvi. V prvni ¢asti se zaméfim na sport
v nasi kultute, ktery tvoii uréity fenomén. Ve druhé ¢asti si ur¢im vztah sportu a médii, protoze

se budu zabyvat medialnimi rutinami sportovnich redaktort.

V druhé ¢asti prace se vénuji vymezeni metodiky prace. Na zacatku si stanovim cil
prace, hlavni vyzkumnou otazku a poté dil¢i otdzky. Pro svou préci jsem zvolil kvalitativni
vyzkum, ktery v podkapitole popisi. Nasledovat bude definice polostrukturovanych rozhovora

a poté popis samotné analyzy, ktera bude provadéna pro ziskani informaci pro tieti Cast.

V této casti také vymezim vyzkumny materidl. Predstavim zde vydavatelstvi
VLTAVALA LABE MEDIA, nasleduje popis média Denik, ktery bude pfedmétem mého

zkoumani. Pfedstavim oba redaktory, se kterymi budu provadét polostrukturované rozhovory.

Treti Cast tvoii samotny prakticky vyzkum. Postupné popiSu fungovani jednotlivych
rutin, které jsem si v prvni ¢asti vymezil. Na zaklad¢ vyzkumu definuji rutiny, které jsou stejné
pro oba redaktory danych Deniki, a nasledné zpracuji rozdily mezi rutinami redaktorti. Poté
bude nasledovat shrnuti vyzkumu a jeho popis v zavéru. K praci piilozim text obou

provedenych rozhovord.



1. Teoreticka vychodiska

Na zacatku je nutné si dle dostupné literatury definovat samotny pojem mediélni
organizace. Dale je nutné popsat samotné regionalni tiSténé médium, jelikoZ se v praci planuji
zabyvat periodikem Denik. Ve studii se pokusim praci sportovnich redaktorii a tak je nutné
definovat pozici redaktora v regionalnim tis§téném médiu a také vzit ohled na sportovni stranku
zurnalistiky. Za dulezité povazuji rovnéz definovat si samotny pojem medialni rutiny, jelikoz

jejich popis je cilem moji prace. Vymezenim téchto pojmil vytvoiim zéklad pro celou studii.

1.1. Medialni organizace

Dle Reifové je medialni organizace konkrétni jednotkou instituce médii (mtze ji byt
konkrétni redakce, televizni ¢i rozhlasova stanice). Takova organizace je predmétem zajmu
medidlnich studii, protoZe ptedstavuje prostiedi, jehoz vlastnosti determinuji podminky vzniku
medialnich obsahti. Mezi nejpodstatnéj§i podminky ovliviiujici registraci udalosti a jejich
zpracovani na zpravy ¢i jiné medialni obsahy pfedstavuji ekonomické zajmy medidlni
organizace, medialni rutiny, délba prace, Casovy harmonogram prace a cile medialni
organizace. (srov. Reifova a kol. 2004: 174) V této praci se budeme alespon z ¢asti zabyvat

vSemi z vyse uvedenych bodu.

MCQuail tvrdi, Ze je stale té¢zsi mluvit o medidlni organizaci jako by existovala v jediné
idealni a typické forme. Pivodné termin ,,medidlni organizace* vychéazel z modelu nezéavislych
novin, kde se vSechny zdsadni Cinnosti v oblasti fizeni, finan¢ni kontroly, shromazd'ovani
a zpracovani zprav, tisténi i distribuce odehravaly takika pod jednou stfechou. MCQuail
dodava, Ze je prakticky nemozné aplikovat tento model na takzvana nova média, v nichz se
propojuje nékolik samostatnych a riznorodych organizacnich funkci. (srov. McQuail 2009:

287)

Jirdk a Kopplova definuji medidlni organizace jako vydavatelstvi, produkcni
spolecnosti, televizni ¢i rozhlasové stanice, spolecnosti provozujici webové stranky, které mayji
vlastni byrokratickou strukturu. To znamend, Ze maji propracovanou hierarchii odpovédnosti
a pravomoci a vysokou miru délby prace. Hierarchie soucasn¢ znamena, ze od vlastnikl pres
vrcholovy a stfedni management az po nizsi ¢lanky fizeni a rozhodovani jednotlivct se dé&ji
rozhodnuti rizn¢ zédsadniho vyznamu. Rozhodnuti, ktera vyznamné ovliviiuji kone¢nou podobu

medialni produkce. (srov. Jirdk, Kopplova 2015: 142)



Cile medialni organizace Reifova definuje jako souhrn pfedstav o smyslu existence dané
medidlni organizace, tak jak je chapou a realizuji je sami komunikatofi. Zakladni klasifikace
zaméfeni je binarni. Mediélni organizace je: a) formou obchodni ¢innosti sledujici napliovani
spoleCenské poptavky a maximalizaci svého zisku; b) formou realizace vefejného z4jmu,
naplnovanim normativné urcené veiejné role médii, kulturni role médii a duSevni ¢innosti
komunikatorti. Denis McQuail chépe tuto zakladni binarni klasifikaci cilii jako tzv. dualitu
ucelu medialni organizace. (srov. Reifova 2004: 174) ,,Teorie organizaci casto rozliSuje mezi
utilitarnimi a normativnimi cili. Cilem utilitarni organizace je za uplatu vytvaret ¢i poskytovat
zbozi ¢i sluzby, kdezto cilem normativni organizace je predevsim podpora nebo uskuteciovani

urcitych idealii.* (McQuail 2009: 291)

Koexistence vSech cilil v jedné organizaci a nasledny konflikt cilii je zdkladnim znakem
medialni organizace. Konflikt cilli je dokonce chapan jako faktor dynamiky a zmén v medialni

krajin¢. (srov. Reifova 2004: 174)

Medidlni organizace je vlastn¢ vyrobni organizaci a plati pro ni charakteristika socilni
organizace. ,, Pozornost pripadu konkrétnich jednotlivych organizaci, predevsim vyrobnich,
byla vénovana v tzv. technické linii studia organizaci, ze které pozdéji vzesel management.
(Novotna 2008: 29) H. Fayol vroce 1908 publikoval vycet zadoucich znakli organizace.
Obsahuje: délbu prace, autoritu, disciplinu, jednotu instrukei, jednotu vedeni, podtizeni z4jmim
organizace, odmeénovani, centralizaci, fetézec vztahli, fad a poradek, korektnost, stabilitu
zaméstnanct, iniciativnost a kolegialitu. (srov. Novotnd 2008: 29) V organizaci je tieba mit
strukturovany prostor. Proto zde existuji organizacni pozice, né¢kdy také nazyvany jako funkce.
Clovék v této funkci ma definovanou naplii prace, ktera pro ného uréuje, jak se v ni ma chovat

a mit svou organizacni roli. (srov. Novotna 2008: 44)

1.2. Medialni rutiny
Pro teoreticky zaklad prace je nutné si vymezit pojem medidlni rutiny, které jsou

hlavnim pfedmétem mého zkoumani.

LAt jde o zpravodajstvi, casopis zivotniho stylu nebo zdabavni porad, medidlni
organizace maji sklon vytvaret si ruzné vyrobni rutiny cili zazité zpiisoby, jak tyto materialy

vyrabet. *“ (Burton, Jirak 2001: 102)

10



Jirdk a K&pplova popisuji vyrobu medialnich produktti zpisobem, ktery pfipomina praci
na vyrobni lince. Na zakladé prizkumu medidlniho trhu se na ném uplatiiuji jako jakékoli jiné
zbozi. (srov. Jirdk, Kopplova 2015: 140) ,, Medidlni vyrobni spolecnosti se proto bez ohledu na
,socialni, politicky a kulturni rozmeér‘ své institucionadlni existence snazZi minimalizovat
obchodni rizika a co nejvice zhodnotit prostredky, které vynalozily na vyvoj novych produkti

(Jirak, Kopplova 2015: 140—-141)

VSechny typy ¢innosti v médiich jsou spjaté s rutinami. I kdyz je zpravodajstvi zdanlivé
neplanované, protoze musi umét fesit neocekdvané udalosti, ma pfitom zazité postupy, jak
agendu zpracovavat a jak délat zpravy. Béhem dne se v redakci odehravaji porady, na nichz se
tesi, jak bude dalsi sbér dat vypadat. Takové rutiny jsou pro novinare velmi uzitecné. Diky nim

vvvvvv

mnozstvi zapojenych lidi. (srov. Burton, Jirak 2001: 102)

Diky rutindm také vznikd prostiedi, kde jsou vSichni zapojeni zvykli, ze se véci maji
délat tak a tak — prosté proto, ze se vzdycky takhle délaly. Kdykoli se pokousime pochopit
fungovani médii, méli bychom pocitat s tim, Ze rutiny a celkové sklon k zazitym postuptim jsou
velmi silnym faktorem ve funk¢nosti medidlnich instituci. Medidlni organizace tihnou
k rutindm, protoZze je diky nim jednodussi vyroba. Napftiklad jednotlivé Zanry jsou ukazkovym

ptikladem rutiny. (srov. tamtéz: 102)

., Zkoumani medialnich rutin je dulezité také proto, ze ackoli se socialni realita kazdym
dnem proménuje a prinasi unikatni situace ve vzdy zcela novém kontextu a aranzma, média pri
jejich zpracovani musi (z organizacnich, ekonomickych, technologickych a dalsich diivodii)
pouzivat zabehnuté postupy — rutiny, které do urcité miry smazavaji unikatnost jevii a tvaruji

konecnou podobu sdéleni. “ (Trampota, Vojtéechovska 2010: 73)

Dle Tuchmanové mezi tyto rutiny patii casové rozlozeni edi¢nich porad béhem dne,
rozlozeni uzavérek jednotlivych rubrik — tedy toho, kdy se béhem dne ¢asti obsahu dokoncuyji,
ale také zpiisob, kterym se tfidi jednotlivé udalosti do typt, podle nichZ jsou zpracovany. Déle
jakym zptisobem novinati ziskdvaji informace od svych zdrojt. To, jakym zptisobem a kviili
jakym diivodiim média konstruuji své vypovédi o realité, pomaha zjistit rozkryti zab&hnutych
postupit medialnich organizaci. (srov. Tuchmanové in Trampota, Vojtéchovska 2010: 73)
., Negativnim nasledkem prilisné rutinizace produkce zprav miize byt snizena schopnost

flexibilné reagovat na prekvapivé a neocekavané udalosti.*“ (Trampota 2006: 57)
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Vysledek rutinniho postupu popisuje Schoemakerovd a Reese jako standardizované
a opakujici se vzory zprav a zdbavného obsahu. Rutiny zajist'uji, Ze nemize byt medialni systém
snadno narusen, jelikoz reaguje predvidatelnymi zptisoby. Jsou nedilnou soucasti profesionality
v médiich a vytvaii soudrzny soubor pravidel. (srov. Schoemaker, Reese 1996: 100) Rutiny,
které se staly soucasti zpravodajstvi, dadvaji pracovnikim ptfesn¢ definované a specializované

ocekavani a role. (srov. tamtéz: 112)

1.2.1. Vybér zprav

., Produkce zprav, jakkoli se v modernich — angloamerickou zpravodajskou tradici
podmanénych — demokratickych spolecnostech opira o viru v objektivizacni vyrobni postupy,
Jje prece jen tésne spojena s osobou zpravodaje, redaktora ¢i editora. Ti rozhoduji o tom, co se

. dostane do zprav* a co ,,skonci v kosi“. “(Trampota 2006: 38)

Mimo dodrzovani zpravodajskych hodnot jsou pfedmétem zkouméni medialni produkce
také konkrétni rozhodovaci procesy konkrétnich lidi pracujicich v médiich a fakt, které motivy
je k tomuto rozhodovani vedou. (srov. Trampota 2006: 38) Pocatkem padesatych let 20. stoleti
se David M. White, americky sociolog, rozhodl zkoumat proces vybéru udélosti do
zpravodajstvi. Vystupem z vyzkumu bylo obrazné pojmenovani gatekeeper. V tomto konceptu
poukazal White na to, ze se novinaii pii sv€ praci setkdvaji s obrovskym mnozstvim

potencialnich zprav, z nichz jen nékteré mohou vyuzit pro své médium.

White se pokousel pfijit na to, jak se novinafi s nadbytkem potencialnich zprav
vyrovnavaji, tedy podle ¢eho se rozhoduji, co se ma do zprav dostat a co nikoli. Vymodeloval
si cely proces tak, jako by potencialni zprava prochazela pomyslnou branou a nékdo — novinat,
redaktor, $éfredaktor — rozhodoval, jestli ji pusti dovnitf. (srov. Trampota, 2006) Podle
Schoemakerové se gatekeeping tyka vSech komunikatorti, ktefi se ucCastni jakéhokoli
komunikac¢niho aktu. Ve zpravodajstvi tedy nejde jen o vybér zprav, ale také o kazdé pretvareni

udalosti ve zpravu. (srov. Trampota 2006: 41)

Schoemakerové a Reese zpracovavaji zakladni otazky, které by si mél polozit redaktor,
nez zpravu zpracuje: (1) Co je piijatelné pro publikum (pfijemce)? (2) Co je organizace
(médium) schopna zpracovat? (3) Jaky material maji k dispozici od dodavateli (zdroji)?!

Redaktor ve zpravach musi zvazit vSechny otazky, aby védél, které piibéhy ma k dispozici,

1V originale (vlastni pFeklad): (1) What is acceptable to the consumer (audience)? (2) What is the organization
(media) capable of processing? (3) What product is available from suppliers (sources)?
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které z nich zaujmou publikum a které organizaci zajisti uspokojeni potieb. Tyto rutiny mohou
slouzit jak organiza¢nim pozadavkiim, tak poZadavkiim na publikum (srov. Schoemaker, Reese

1996: 104)

Dlivodem zamitnuti zprav byvaji dvoji. Organizacni a obsahové. Pokud editor zamitne
zpravu z obsahového hlediska, znamend to, ze podle n¢ho nestdla za zvefejnéni. Pokud

z organizac¢niho, vétSinou nema editor dostatek prostoru.

1.2.2. Zdroje informaci

Po vybéru zpravy cekd novinafe v postupu prace dalsi ukol, kterym je vybér
relevantnich zdrojui spojeny s reSersi k danému tématu. ,, Vztah zdroje a novinare se typicky
vwiji prostrednictvim strukturovanych interakci — interakcnich vzorcu, které jsou tvarovany
a ovlivneny silami pozadavkii vyplyvajicich z jejich roli (Roth 1998: 101).“ (Trampota 2006:
84)

Zakladem kvalitniho, vyvazeného a vérohodného textu je vyhledani informaci, jejich
spravna interpretace, selekce a zapracovani do textu. V zadném piipade nesmi jit o spekulace,
informace musi byt ovéiené. (srov. Cufik, Burgr 2012: 38) Existuje nékolik komunikaé¢nich
kanald, kterymi se mohou informace od zdroji dostdvat k redaktorim: rutinni, neformalni
a iniciované. Nejveétsi mnozstvi informaci jde do zpréav skrze rutinni kandly, do kterych spada
oficidlni jednani jako jsou soudy, tiskové konference, projevy nebo tiskové zpravy. Sigal
neformalnimi zdroji nazyva zékulisni jednani, uniky zprav, zpravy od jinych zpravodajskych
organizaci a rozhovory s reportéry. Iniciované zdroje vychazeji z prace reportéra. To znamena,
Ze jsou za n€ povazovany analyzy, redaktorem iniciované rozhovory, statistické udaje. (srov.

Sigal in Trampota 2006: 84)

Logiku vybéru zdrojii informaci se pokusil rozkryt Herbert Gans. Jsou pro to nutné ctyti
klicové vlastnosti: podnétnost, moc, schopnost dodat vhodné informace a geograficka a socialni
blizkost k novinaiim. O kone¢ném vyuziti podle ného rozhoduje: predchozi vhodnost zdroje,
produktivita zdroje, spolehlivost, diivéryhodnost, autorita a schopnost vyjadfovani. Cim vétsim
poctem téchto faktori zdroj disponuje, tim véEtsi Sanci ma na pouziti pti tvorbé medidlniho

obsahu. (srov. Gans in Trampota 2006: 86)

Podle Tuchmanové je projevem rutinnich postupt pii sbéru informaci a odhalovani
informaci vyuzivani takzvanych zpravodajskych siti. Metaforické vyuziti sité je pouzito,

protoze kazdy den dochazi k nespocetnému mnozstvi udalosti, ale média mohou zachytit jen
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nekteré z nich. Soustfedi se tedy na urcité instituce, mista a casové momenty. Oka zpravodajské
sit€ jsou tak n€kde hustéjsi, aby Zadna zprava z daného mista neunikla, a jinde jemng&jsi. (srov.

Tuchmanova in Trampota 2006: 56)

1.2.3. Tvorba zpravodajstvi

Po vybéru zpravy, provedeni reserse a nalezeni dostateCnych zdroji nasleduje samotné
zpracovani medidlniho obsahu. Redaktor se sdm nebo po poradé¢ musi rozhodnout, do jakého
zanru bude materialy zpracovavat, jak velky prostor ma k dispozici, hraji zde roli 1 uzavérky.
V nékterych redakcich si také redaktoii stranku sami edituji, ptipadné k samotnému textu tvori

audiovizualni obsah.

Vsechna média maji rozd€leny Cas ¢i plochu na jednotlivé Casti, které jsou do znacné
miry standardizované rozsahem i obsahem. V tisténych médiich to jsou rubriky ¢i sekce.
TiSténé materidly musi byt piesné tak dlouhé, aby se vesly do délky sloupce, kterd je dopiedu
definovand. Novinafi se kvlili Casové uspote uci psat texty tak, aby je bylo mozné kratit odzadu,
ve stylu zpravy obracené pyramidy. Na druhou stranu se na novinovych strankach muaze objevit
kratka zprava, kterd bude jen vyplilovat nevyuzitou plochu. Kazdy vedouci ¢i editor stranky
potfebuje tolik malych zprav, aby mél jistotu, ze zaplni danou stranku. Nikdy se nesetkame

s tim, ze by byla v periodiku prazdna stranka. (srov. Burton, Jirdk 2001: 105-106)

1.2.4. Rozdéleni prace

Dalsim faktorem, ktery ovlivituje chod redakce, a jsou v ném rutinni postupy, je délba
prace a jeji organizace uvniti redakce daného periodika. Dulezitym faktorem je zde
1 specializace jednotlivych redaktorti a jejich souziti se zbytkem redakce. ,, Pro veskerou
produkci médii je priznacné, Ze jde o tymovou prdci a zZe clenové tymu maji ve vyrobé

medialniho produktu specializované ulohy. *“ (Burton, Jirak 2001: 106)

Organizace jsou hierarchicky strukturované. Na Spicce stoji $éf, feditel nebo vedouci
vydavatelstvi. ,, Redakce je tou casti organizacni struktury medialniho podniku, ktera vykonava
novinarskou praci. V dobre vedenych medialnich firmach, se tési relativné velké autonomii.
Plati totiz, Ze jenom tam, kde je zarucena redakcni nezavislost, je redakce diivéryhodna a miize
zastupovat zajmy publika — tedy ctenari, posluchacii nebo divaku. *“ (Ruf3-Mohl 2005: 152)
Séfredaktofi se stavaji manaZery, ktefi tvofi spojeni mezi vydavatelstvim a redakci. V &ele
redakce stoji Séfredaktor, pod nim editor, vedouci redakce (oddéleni) a v neposledni fadé

redaktofi. Jesté pod nimi se nachazi volni novinaii a autoti spolupracujici s redakci. (srov. Ruf3-
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Mohl 2005: 152) Mimo tyto pozice byvaji v redakcich také webeditofi, fotografové, inzerentni

poradci a externisti.

Sportovni fotografii jsou ptipisovana zvlastni specifika. Jde o reportazni fotografii, ktera
je nejatraktivnéjsi., protoze nabizi dramatické akce, napéti, dynamiku, rychly pohyb, boj, vitéze
1 porazené, tedy to co je podstatou dobré reportazni fotografie. (Halada, Osvaldova 2017: 98-
99) ,,U fotografa predpoklada znalost pravidel fotografované sportovni discipliny (dovoli
predvidat vyvoj deni a klicove dramatické momenty, ale i jejich vizualitu, prehled
o dovednostech jednotlivych ucastnikii (umozni predvidat jejich prispévek ke hie, a orientace

v prostredi, kde se udalost odehrava. “ (Halada, Osvaldova 2017:99)

Medidlni organizace ve vét§iné ptipadll pracuje se tfemi obecnymi urovnémi. Pro rdmec
predkladané studie jsou urovné nasledovné. Prvni linie je tvofena spisovateli, reportéry,
redaktory, grafiky a korektory. Stfedni linii tvofi lokalni séfredaktoti, editofi a vSichni, ktefi
zprostifedkovavaji komunikaci mezi prvni linii a top managementem. Tteti linie je takzvany top
management (Séfredaktofi), ktery zajiStuje organizacni politiku, déla rozpocty, persondlni

rozhodnuti a chrani obchodni a politické zajmy firmy. (srov. Schoemaker, Reese 1996: 145)

1.2.5. Vliv novych médii a internetu

V ramci multimedializace obsahu vznikaji u redaktort dalsi rutiny, které se pokusim
v ramci této prace popsat. At uz jde o publikaci na internetu, pouzivani online zdroji, nebo
prichod chytrych mobilnich telefonti a dalSich technickych moZznosti, v ramci sportovni

zurnalistiky pfinasi internet mnoho moznosti pro rychlé zpravodajstvi.

Na pocatku webového zpravodajstvi byly vkladany na internet stejné texty jako v tisténé
podobé. Postupné se diky rozvoji zpravodajskych webii zacal obsah na web upravovat a zacal
vznikat i obsah exkluzivné na web. Dilezitym uvédoménim je, Ze lidé ¢tou na monitoru jinak
nez na papire. Prizkumy ukazaly, ze lidé na internetu prectou néco mezi dvaceti a tiiceti
procenty textu. (srov. Nielsen J.: Designing Web Usability, Peachpit Press 1999.) in Osvaldova
2011: 111)

Pro online zpravodajstvi je dulezité, ze o ziskani ¢tendi rozhoduje konkrétni ¢lanek,

vvvvvv

tedy titulek. Velmi vyznamnou roli hraje i uziti video, fotogalerie nebo grafiky, kterou online

zpravodajstvi umoziiuje. (srov. Osvaldova 2011: 112)
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Do online verze periodik se Casto preklapi texty z tisku, doplnéné o dalsi informace,
zvetejiiuji se tam texty, které se do tisku nevesly, pouziva se rtizny audiovizualni material.
Casto na internetu také rozhoduje rychlost. O obsah internetu se nejéastéji staraji webeditofi,

ktefi fesi pouze web, oproti editoraim, ktefi esi tisk.

Nejvetsi trend 21. stoleti nese ndzev socialni média. Tento termin se objevil kolem roku
2006 a je pouzivam v souvislosti se socialnimi sit¢mi. Facebook, MySpace a dalsi. Facebook
ma na podzim 2010 skoro 600 milionli uzivatelii celosvétove (v lednu 2017 pies 2 miliardy,
poznatek A. J.). Vroce 2010 se socidlni sité rozsifily i do zpravodajstvi, minimalné na
zpravodajské weby pomoci tlacitka ,,To se mi libi“. Proména webového zpravodajstvi spociva

i ve zpoplatnéni online obsahu. (srov. Cermék in Osvaldova 2011: 114—115)

,, Budeme-li hledat podstatné rysy ,novych médii ‘, budou to patrné tyto: jejich vzajemné
propojeni; pristupnost pro individudlni uZivatele jako odesilatele i prijemce; interaktivita,
rozmanité zpusoby pouZiti a otevieny charakter; vsudypritomnost a ,decentralizace "

(McQuail 2009: 50)

Online novinaf musi mimo naroku na tradi¢niho Zurnalistu (vyhledani zdroji, ziskani
informaci, kvalitni napsani tradicniho zurnalistického vystupu) ziskat multimedialni (video,
audio, foto) obsah vhodny pro online médium, ktery zpracuje a nasledn¢ ho umisti do online
média. Nepfida mu ani fakt, Ze uzavérka je okamzita. (srov. Waschkova Cisafova in Cuiik

2012: 18)

1.3. Regionalni zpravodajstvi

V Zurnalistice oznaceni regiondlni tisk oznacuje periodika, kterd jsou vazana k urcitému
mistu, odkud berou informace a pro jehoz publikum jsou urcena. Informuje o udalostech, které
se d&ji v daném regionu nebo maji pro mistni obyvatele vyznam. Jejich redakce pracuji v miste,
piipravuji lokalni zpravodajstvi a publicistiku a k tomu zprostiedkovavaji zpravy pro centralni
redakci, kterd se nachazi naptiklad v hlavnim mésté. V poslednim desetileti vyvoj Ceskych
médii sméfuje k regionalizaci a posileni mistniho zpravodajstvi. Hodné regionalnich deniki se
v soucasnosti pfesouva na internet, kde mohou lokalni informace podavat ihned. (srov. Halada,

Osvaldova 2017: 98-99)

Zakladni rysy regionalni deniku lze vymezit aZ po vymezeni pojmu regionu. Tento
termin miZzeme chépat jako Gzemi, na kterém je regiondlni tisk distribuovan, ale také jako

vymezeni uréitého spolecenského rezimu. (srov. Waschkova Cisafova 2013: 16) Jednotny
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model ani vSeobecna typologie téchto médii tedy neexistuje. Dal§Sim moznym thlem pohledu
na typologii médii je reflektovani jejich vlastnika ¢i vydavatele. (srov. Barbora Osvaldova
2007:51 in Waschkova Cisafova 2013: 21) Osvaldova podotyka, e publikum v Ceské
republice chape regionalni noviny jako noviny v soukromém vlastnictvi, ale také jako média,
které vydava mistni samosprava. (srov. Brecka (2002: 118) in Waschkova Cisafova 2013: 20)
iikd, Zze se regionalni média rozvijeji diferencované. Jejich vyvoj a struktura jsou dany

ekonomickymi, kulturnimi, historickymi a politickymi podminkami v zemi, ve které piisobi.

TuSer podrobné vypracoval obsahové zaméfeni média jako nutné kritérium posouzeni
typologie tisku. Lokalnost a regionalitu podle n¢j neudava pouze misto vydavani nebo jméno
periodika. Roli v tom hraje 1 mira jeho plisobeni v hranicich mésta, tedy jak moc pievazuji
témata z mésta (méstsky tisk), okresu (okresni tisk) nebo kraje (krajsky tisk). (srov. Waschkova
Cisarova 2013: 22) Podle zahrani¢nich autori dochézelo ke krizi regionalniho tisku, ale oproti
tomu v roce 2007 bylo aktudlni posilovani dualezitosti regiondlnich médii. Také se podrobnéji
zamgéiilo na lokalni vyrobu a obsahy — hyperlokalizaci. Hyperlokalizace je spjata s rozvojem
online médii, kterd mohou zacilit na velmi specifické publikum. (srov. tamtéz: 27) V opozici

stoji delokalizace, k niZ zna¢né pfispiva koncentrace vlastnictvi. (srov. tamtéz: 230)

., Ve vydavatelstvi Vitava-Labe-Press dochazelo kvyrazné promené lokadlné
orientovanych vydavatelstvi (vydavatelska skupina tvorend firmami s lokalni piisobnosti) do
jediného, centralizovaného a centralné rizeného vydavatelstvi. Vydavatelstvi se dale centralne
delokalizovalo, kdyz posilovaly centrdlni urovné organizacni struktury (centralni redakce)
a oslabovaly periferni struktury v lokalité (v rizném obdobi bud’ okresni, nebo krajské redakce;

nebo obe tyto urovné);, napriklad presunem zameéstnancu ¢i rozhodovacich pravomoci.

(Waschkova Cisarova 2013: 231)

Delokalizace vyroby medialni obsahu je disledkem koncentrace vlastnictvi a znamena
1 homogenizaci a konvergenci obsahu. Lokalni témata pak zpracovavaji lokélni redaktofi, ale
vétSina obsahu jde z centrdlni redakce, kde je tvofena i editovana. V rdmci delokalizace
organizacni struktury medidlni organizace dochézi k redukci zaméstnancti, coz ma za nasledek
1 mensi sepéti medidlnich organizaci danou lokalitou. (srov. Waschkova Cisafova 2013: 230—

231)
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1.4. Sportovni zpravodajstvi

., Sportovni rubrika je dobrou skolou, ¢lovek se tam rychle nauci napsat text presné na
pocet tadku, psat pod casovym tlakem a v tézkych podminkdach — jako napriklad kdyz na
stadionu 7ve osmdesat tisic fanouskii, ale reportér se musi soustredit na svou praci. (Ruf3-

Mohl 2005: 176)°

1.4.1. Sport v nasi kulture

., Sport je primo osudové provazan s kulturni ideologii dané spolecnosti. Je tak vyrazem
obecnych predstav, ideji, hodnot a perspektiv, prostrednictvim kterych lidé zaujimaji svoje
postaveni ve svete, hledaji své misto v nem, vysvetluji si jeho fungovani, poméruji miru

dulezitosti veci kolem sebe, zvazuji co je a co neni spravné a prirozené.“ (Sekot 20003: 11)

Sport je fenomén, ktery se méni s dynamikou spoleCenskych zmén. V dnesni dobé jiz
sport neni omezovan casovymi moznostmi, ale spisSe finan¢nimi dispozicemi. Sport tedy ma co
do Cinéni se Zivotni Grovni a povahou zivotniho stylu. Primarné ptistupy napliiovani volného
Casu. (srov. Sekot 2008: 43) ,, Sport jako vyznamny socidalné-kulturni a hodnotovy fenomén, je
dnes z pohledu sociologie stale casteji vniman jako soucast kazdodenni zkusenosti mas lidli.
Vzhledem k rostouci konzumni povaze medialné zakotveného profesiondlniho sportu pak
odbornou verejnost stdle vice pritahuje i sféra socialnich siti a hodnotového svéta vyznavacii
sportovni prodivané, kdyz se ma zato, Ze je potreba zkoumat , vyznam, zkuSenosti
a konzumni vzory soudobych sportovnich fanouski ™. * (srov. Crawford 2004: 3 in Sekot 2008:
146)

V nasi kultufe je tedy na sport nahlizeno jako na fenomén, ktery se netyka pouze
aktivniho zapojovéani do sportti, ale také fanousSkovstvi, které se diky medializaci sporti
rozmaha. Mimo jiné je sport spjat i se sdzenim. To také souvisi s délbou sportu na vrcholovy

a rekreaéni.

Nejnovéjsim a velice zajimavym sociologickym fenoménem je silici masova
pfitazlivost sportem, zejména pak ve formé masmedialniho divackého zdzitku. Racionalni
zpiisob nechape, jak miizou miliony lidi sedét u televize a sledovat vice méné stereotypni sporty
jako je tfeba podavani micku z jedné strany kurtu na druhou pfi tenise. Stamiliony sportovnich

fanouskii méni své kazdodenni rutin jednou za ctyii roky, kvili sledovani fotbalového

27 rozhovoru RuB-Mohl a Siegfriedem Weichenbergem, Lugano, 22.6.2002
18



mistrovstvi svéta nebo olympiady. Fanouskovstvi s sebou vSak nese i urCitou davku agrese,

oproti tomu zvyseni vlastniho sebevédomi a spojenosti lidi. (srov. Sekot 2003: 137)

V kapitole socialni a kulturni produkce sportu se Peter Craig zamysli nad sportem jako
velmi dilezitym a viditelnym prvkem kultury vétSiny ndroda svéta. ZjednoduSené je to néco,
co budou sdilet lidé ve spolecnosti, at’ uz jako ucastnici, divaci nebo spotiebitelé. Samoziejmée
bude mit sport také narodni, regionalni a lokélni charakteristiky, které mu daji jedine¢nou
charakteristiku. Je zde znacné mnozstvi lidi, které se v kazdodennim zivot¢ zaméfuji na fotbal,
at’ uz jako €astnici, divaci, ¢i pouze lidé mluvici o fotbale. (srov. Giuliaotti 2012 in Craig 216:

17)°

1.4.2. Sport ve vztahu k médiim

Jelikoz se moje prace zabyva rutinami sportovnich redaktord, je nezbytné si ptiblizit
zékladni rysy sportovni zurnalistiky. ,, Obratime-li nyni pozornost k tistenym médiim
periodického typu, sezname, Ze sportovni deni v nich jiz delsi dobu zaujima podstatnou
a nezastupitelnou roli. Omezime-li se pouze na ceské prostredi, zjistime, Ze vSechny velké deniky
obsahuji sportovni stranky (a jeden denik je dokonce sportu vénovan kompletné). “ (Dékanovsky

2008: 42)

., Prisné vzato sport je irelevantni, nic jiného nez zabava, jeho vyznam bledne |[...].
V jednom smyslu, ktery se da mnohem hiire kvantifikovat, je sport velmi duleZity. Ve sportu se
odradzi celd spolecnost, jejiz je soucdsti [ ...]. Zadny jiny druh Zurnalistiky nemiize nabidnout to,
co nabizi sport — nekonecnou sérii boju a soutézi, které nam prozrazuji nekonecné mnoho
o lidskem byti.** (Shapiro 2009 in Ruf3-Mohl 2005: 176) V dnes$ni dob¢ je narusovan ryze
zpravodajsky charakter, ktery diive sportovni zurnalistika méla. Divodem je stejnd vaha
sportovnich vykonu hrace, tak i atraktivity, vzhledu a dojmu, ktery sportovec vyvolava. (srov.

Wernecken in Ruf-Mohl 2005: 177)

Sportovni reportaze jsou vysoce institucializované a rutinni procesy. Zprostfedkovany
sport je realita vozena pies filtr, takze to co sledujeme nebo ¢teme je kolaz nebo simulace toho,
co se ve skutecnosti délo nebo déje. Sportovni zpravodajstvi se opakuje cyklicky. To mize

zéalezet na sezdn€ kazdého sportu. Anglickd Premier League zaciné v srpnu a kon¢i v kvétnu,

3 Vlastni pfeklad
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velké turnaje jedno do roka nebo tfeba Olympijské hry jednou za Ctyii roky. Sportovni
zurnalistika je pldnovéana dopfedu, protoze média védi, kdy se bude jaky zapas nebo soutéz

konat mésice, n&kdy i roky doptedu. (srov. Craig 2016: 249)*

-----

Sportovni témata lze zpracovavat rizn€. Historické exkurzy, rozhovory s aktéry, profily
slavnych 1 méné slavnych sportovcli nebo komentdie odborniki na dany sport.
V predlistopadové dob¢ se kvili nezajmu o oficidlni politiku pouzival aforismus, podle néhoz
lidé cetli noviny odzadu. Dnes je to alternativa zdjmu a vkusu, protoze lid¢, co ¢tou noviny

odzadu, zacinaji ¢teni sportovnimi strankami. (srov. Dékanovsky 2008: 42—43)

Sportovni Zurnalistika ma pro ¢lovéka zabavnou funkci, pro sportovni nadSence ma vsak
funkci 1 informativni. Zaroven ¢tenafi radi vidi na strdnkdch medailonky oblibenych sportovct
a svych tymt, piicemz je pro redaktory velice tézké udrzet objektivitu a vyvazenost mezi
jednotlivymi tymy. Zaroven si v regionalnim tisku lidé radi pfectou informace jak s pfesahem

jim blizky.

Sportovni Zurnalisti jsou Casto kritizovani jejich vrstevniky z jinych oblasti Zurnalistiky,
kvili jejich nedostatku odborné daveéryhodnosti. Sportovni odd€leni novin je jiz davno
zesmeSiiovano a nazyvano jako ,,oddéleni hracek®. Také se sportovni zurnalisti neradi
ptesouvaji do jin¢ho oddéleni. V hierarchii médii zaujimaji sportovni Zurnalisti spodni pozice

a Casto jsou nazyvani jako fanousci s psacim strojem. (srov. Rowe 2004 in Craig 2016: 250)

,,Bez medialniho zpravodajstvi by popularita a zisky komercniho sportu byly silné
limitovany. Informace o sportovni udalosti nabudi zdjem a zdjem vytvari vynos z prodeje
vstupenek, sportovnich [0Z1, klubovych sedadel, koncesi, parkovacich mist, prodeje sportovniho
loga, licencnich prav. Po skoceni zapasu, zavodu ci soutéZe se vysledek stava novym
zpravodajskym obsahem a interpretace sportovni udalosti poutavym tématem bez ohledu na to,

zdali se sportovni akce lidé skutecné zucastnili ¢i nikoliv. “ (Sekot 2006: 265)

Jiz ptiblizné sto let vénuje denni tisk pozornost sportu. Na pocatku devatenactého stoleti
se zacCaly v novinach objevovat sportovni stranky, které popisovaly par zdvodl a vysledky
mistnich tymt. Od konce dvacatych let se sportovni stranka rozrostla na vicestrankovou

ptilohu. Miize za to silici popularita sportu a rist jeho profesionalizace. Ve druhé poloviné

4 Vlastni pfeklad
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dvacatého stoleti zaCaly vznikat 1 ryze sportovni deniky a tydeniky. V dnes$ni dobé¢ je nckdy
sportu vénovano vice pozornosti nez tieba politice a obchodu. Atraktivni jsou sportovni strany
i z hlediska umist'ovani reklamy. Jde o jednodussi cileni, protoZe sportovni strany ¢tou nejvice
muzi mladSiho a stiedniho véku, primérného ptijmu, se zdjmem o dynamiku zivotniho stylu.
Tim je dan 1 fakt, ze k nejcastéjSim reklamam na sportovnich strankach patii automobily,

sportovni vybava, sazkové kancelare nebo alkoholické napoje. (srov. Sekot 2006: 266)

Ellis Cashmore ve svém textu popisuje, jak se sport ménil kvili médiim, pfevazné pak
hlavné kvuli televizi. Jednu z nejvétSich promén zaznamenal kriket, ktery byl ve svém
puvodnim podani neptatelsky pro televizi (hral se i pfes pét dni, pomalym tempem a zapasy
konCily remizami). Men8i zmény nastaly i v dalSich sportech. Napiiklad se v roce 1990
prodlouzila sezéna NFL, v boxu se snizil pocet kol z patnacti na dvanact, zavedenim tiebreaku
v tenise, v basketbalu se zmensil ¢as na titok nebo uvedenim Sipek jako oficialniho sportu. Svou
roli zde sehrali 1 sponzofi, kdy se ve sportech zacaly d€lat komer¢ni prestavky, vzrostla cena
vysilacich prav a zacalo se investovat i do jinych sportii nez jen americky fotbal, fotbal a hoke;.
Také se média zacala zabyvat sportovci jako celebritami, podavala hlubsi informace o sportu

a z divakd se stali komentatoti sportll. (Cashmore 2010: 374-380)°

Tisténa sportovni média oproti televizi a rozhlasu upoutavaji pozornost Ctenari
spolehlivymi a kompletnimi informacemi. Zakladni charakteristiky sportovniho zpravodajstvi
v tisku definoval Sekot jako: diraz na zpravy a informace, nabidka ptehledu poslednich
udalosti, poskytnuti konkrétnich dat a informaci, diiraz na ditvéryhodnost, upozornéni na pozadi
sportovnich udalosti a vyssi mira kriti¢nosti vii¢i sportu a sportovnim osobnostem. (srov. Sekot

2006: 269)

5 Vlastni pfeklad
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2. Vymezeni metodiky prace

2.1. Popis metody

Pro svou praci jsem zvolil kvalitativni vyzkum. Na zdkladé¢ nezéavisle na sobé
realizovanych polostrukturovanych rozhovort jsem od respondentt zjistil informace. Nasledné
v regionalnim periodiku Denik a poukazat na odliSnosti Cinnosti mezi jeho okresnimi
mutacemi. Pro svou studii jsem zvolil dvé zpéti mutaci regionalniho deniku Denik.

Zkoumanym vzorkem byli sportovni redaktofi z Ji¢inského a Hradeckého deniku.

Cilem empirické studie je zaméfeni se na medidlni rutiny sportovniho redaktora
v regiondlnim vydani periodika Deniku. Hlavni vyzkumnou otazkou tedy je: Jaké jsou rozdily
mezi medialnimi rutinami redaktora v Jicinském a Hradeckém deniku? V samotnych otazkéach
se nebudu zaméfovat na zminéné rozdily, odpovéd’ na hlavni otazku tedy vyvstane az na

zaklad€é mé vlastni analyzy vypovédi danych redaktord.

V préci se vSak zamétuji nejen na dané redaktory, ale na chod sportovni i celé redakce
Deniku ve vztahu ke sportu a zavislosti na regionu. Stanovil jsem si tedy i dil¢i otazky, na které

jsem chtél dopovédét. Dil¢i otazky:
o Co vse musi sportovni redaktor udéelat, aby vytvoril zpravu?

Touto otazkou zjistime rozdily ve tvorbé medialnich obsahti obou redaktorti, jejich napli prace,
informace o zdrojich a cely proces od napadu na téma az po samotné vydani. Rozdily by mély

vyvstat 1 na zékladé mnoZstvi a riznorodosti sportl v regionech, které oba Deniky pokryvaji.

o Jak funguje chod sportovni redakce?

Zde by mély vypovédi redaktorii pfiblizit, jak maji rozdélenou praci v redakci, strukturu
a hierarchii a také postaveni sportu v samotné redakci. Poznatky také pfinesou nahled do

ovlivnéni sportu centralni redakci a praci redaktorti, kterd ma presah mimo region.
o Jaky vliv maji na praci sportovnich novindri nova média?

Z odpovédi redaktort zjistime, jak pracuji s jejich internetovymi strankami, socialnimi sit€émi
nebo chytrymi telefony. S otdzkou také souvisi nutnost tvorby audiovizudlniho obsahu,

spoluprace s webeditory, fotografy a dal§imi Cleny redakce.
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2.1.1. Kvalitativni vyzkum
Abych doséhl zminéného cile, zvolil jsem pro svou studii kvalitativni vyzkum, jelikoz
zkoumany vzorek se sklada pouze ze dvou respondentii, tudiz by kvantitativni vyzkum nebylo

mozné uskuteénit.

,, Neexistuje jediny obecné uznavany zpusob, jak vymezit nebo délat kvalitativni vyzkum.
Potiz je v tom, Ze kvalitativni vyzkum je Siroké oznaceni pro rozdilné postupy. V typickém
pripadé kvalitativni vyzkumnik vybira na zacatku vyzkumu téma a urci zakladni vyzkumné
otazky. " (Hendl 2016: 45—46) Vyzkumnik mize béhem vyzkumu nebo béhem sbéru analyzy
dat otazky modifikovat, doplnovat a obménovat. Po ziskdni informaci nasleduje analyza, ktera
se tyka veskerych informaci, které napomohou k zodpovézeni vyzkumnych otazek. Pouziva se
pfi ni deduktivnich i induktivnich postupti. Cilem je zjistit, co se dé€je, jak se lidé chovaji, jak
organizuji své kazdodenni aktivity nebo proc¢ jednaji danym zplisobem. (srov. Hendl 2016: 45—

48)

Dle Sedlakové pouzivame v ramci medialnich studii dvoji vybér vzorkd: nahodny
a zam¢érny. V kvalitativnim vyzkumu byvaji vétSinou pouzité zamérné neboli ucelové vybéry,
jelikoz si vybirdme zkoumané jednotky s jistym zdmérem. Pro tento postup neni mozna
generalizace zjisténi, je proto zapotiebi v zdvéru pouzit, pro koho jsou jeho zavéry
platnymi.(srov. Sedlakova 2014: 94-99) , Metody, které pouzivaji kvalitativni vyzkumnici,
dokazuji rozsirené presvédceni, ze miizou zprostredkovat hlubsi porozumeéni spolecenskym

fenomeénuim, nez by se ziskalo z cisté kvantitativnich dat.  (Silverman 2005: 20)

I ptes rtznorodost kvalitativnich metod sdileji kvalitativni vyzkumnici podle
Hammersleyho soubor preferenci. Preferuji kvalitativni data, coz znamena analyzu slov
a obrazu spiSe nez Cisel. Preferuji ptfirozené se vyskytujici data. Maji radéji nestrukturovany
rozhovor a pozorovani. Preferuji vyznamy pted chovanim. Ptirodni védy se odmitaji jako
vychodiskovy model. Preferuje se spi§ induktivni vyzkum spojeny s generovani hypotéz nez

testovani hypotéz. (srov. Hammersley 1992 in Silverman 2005: 20)

2.1.2. Polostrukturovany rozhovor
Pro aplikaci kvalitativniho vyzkumu jsem zvolil formu sbéru dat pomoci
polostrukturovanych rozhovori, jelikoz zkoumany vzorek obsahuje pouze dva respondenty

a semistrukturované interview mi dava vétsi volnost pii realizaci rozhovort.
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Sice si pro polostrukturovany rozhovor vyzkumnik pfipravi soupis otazek, tato metoda
se nebrani dopliiovani nebo upravovani otazek v pribéhu rozhovoru Cisté na aktualnim uvazeni
tazatele. S tim souvisi 1 nepotfebnost ptat se na otazky, na které respondent jiz odpovédél bez
dotazovani. (srov. Sedlakova 2014: 211) , Rozlisuji se proto otazky primdrni, predem
pripravené a sekundarni ¢i sondazni, které vznikaji ad hoc pri realizaci rozhovoru, s cilem

doplnit, co jiz zaznélo, nebo podnitit informanta k dalsi vypovedi. “ (Sedlakova 2004:211)

Existuje nékolik riznych zplsobl, jakymi mulze vyzkumnik porozumét smyslu
odpovédi, které respondenti uvedou v otevienych rozhovorech. Nejcastéji se z odpovedi
respondentli dozvime popis jisté venkovni skutecnosti (napt. faktl, udalosti) nebo jejich vnitini

zkuSenosti (napf. pocity, vyznamy). (srov. Silverman 2005: 134)

2.1.3. Analyza

Po stanoveni postupu a metody ziskavani dat je nutné si urcit, jak budu jednotliva data,
ktera jsem zjistil od respondentti, analyzovat. Analyza bude vychéazet z polostrukturovanych

rozhovort. Pfi analyze nam jde o popsani dat a porozuméni zkoumanému fenoménu.

Podstatnou cast vyzkumu tvofi analyza a interpretace dat. Analyza ma redukovat,
organizovat, syntetizovat a sumarizovat data, aby mohla dat informacim urcity vyznam. Hlavni
¢ast hodnoceni dat probihd az po jejich kompletaci. Koneénym disledkem je udéani zavéru,

ktery vyvstava z hypotézy a polozenych vyzkumnych otazek (srov. Hendl, Remr 2017: 59)

Pti analyze dat z individualnich rozhovort se ptredpoklada, Ze se tazatel chce dozvédét
vic o psychologickém a socidlnim svéte respondentti. Vyzkumnika zajimaji nazory, konstrukty
a vypravéni o zivoté odpovidajiciho. Je dilezité spravné interpretovat a porozumét obsahu
v riznych vyznamech. Interpretativni vztah je nutny jiz s pfepisem rozhovoru. Na zacatku je
vyhodnéjsi analyzovat zdznamy od jedné osoby, poté az prechdzet k dalSim zdznamim
a provadét mozna obecnéni. ,,Analyza je iterativnim postupem. Je zapotrebi Cist prepis
nekolikrat, pricemz kazdé cteni pravdépodobné vynese na svétlo nove aspekty. “ (Hendl, Remr

2017: 217)

Hendl ve své publikaci uvadi sekvenci krokt, kterou vyzkumnici obvykle provadéji pti
ptepisech rozhovort. Velmi dilezité je si n€kolikrat prepis precist nékolikrat a klasifikovat si
témata z vypovédi, které vytvoii seznam. Poté si z piepisu druhého ¢loveka zaradime témata na
seznam, a bud’ je porovname s prvnim seznamem, nebo je zafazujeme rovnou do prvniho

a hledame v ném podobnosti. K blizicimu se konci prace je tieba si témata strukturovat podle
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urCité hierarchie a zaméteni se na podobnost s chdpanim a vymezenim vyzkumnika (srov.
Hendl, Remr 2017: 216-218) Ve studii jsem vytvofil seznam témat, ktery jsem zasadil do

teoretickych vychodisek a na zakladé kterého jsem porovnal vypovédi respondentt.

2.2. Vyzkumny material

2.2.1. Vydavatelstvi VLTAVA LABE MEDIA a.s.
VLTAVA LABE MEDIA as. je ceské vydavatelstvi, které vydava 70 regiondlnich

mutaci Deniku, 27 regionalnich tydenik a 15 Casopisii. Je pravnim nastupcem spole¢nosti
VLTAVA-LABE-PRESS a.s., a Astrosat Media s.r.0., dvou vydavatelstvi ptsobicich na
deském medidlnim trhu, zejména v oblasti titénych médii, od roku 1992. ¢ Kazdy Denik ma
své webové stranky vychazejici pod hlavickou Denik.cz. Na internetu denik piisobi od konce

roku 2000.

Centralni sidlo spole¢nosti se nachazi v Praze, kde je také centralni redakce titulu Denik.
Kazdy region mé svého teditele redakci, zpravidla je jeden feditel pro dva regiony. Dale se
v kazdém nachazi regiondlni $éfredaktor a kazdd mutace ma svého Séfredaktora, ktery se

zodpovida i za inzertni oddéleni, nejen za redakei.

2.2.2. Predstaveni redakce: Deniky

Denik jsou regiondlni noviny, které vydava spole¢nost VLTAVA LABE MEDIA a.s.,
patiici mezi nejvétsi vydavatelské domy v Ceské republice. Denik vychazi v 70 regionalnich
mutacich. V nich je zaroven obsazeno zpravodajstvi ze svéta, republiky, regionu, kraje
1 nejbliz§iho okoli bydlisté Ctenare, pro kterého jsou urCeny. Nazvy titula byly v zaii 2006
sjednoceny pod jednotnd bran Denik vcetné internetové domény Denik.cz. Jednotlivé

regiondlni listy jsou vzdy oznageny ptidavnym jménem podle regionu, pro ktery se vydavaji.’

Pro svou empirickou studii jsem si vybral regionalni mutace periodika Denik vydavané
spolecnosti VLTAVA LABE MEDIA a.s., které bude popsano nize. V Kralovéhradeckém kraji
se vyskytuje pet mutaci. Ji¢insky, Hradecky, Krkonossky, Nachodsky a Rychnovsky denik. Ja
jsem si vybral dvé — Hradecky a Ji¢insky, protoze jsou oba odli$né, co se tyce rozsahu sporti,

velikosti mésta a tudiz miizou byt rozdily i v redaktort.

6 Dostupné z oficidlnich webovych stranek spoleénosti: https://www.vimedia.cz/o-spolecnosti
7 Dostupné z oficidlnich stranek spoleénosti: https://www.vimedia.cz/denik
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Jicinsky denik, ktery pokryva primarné okres Ji¢in a na webu si muze Ctenar vybrat
z mést: Jicin, Nova Paka, Hoftice, Kopidlno, Sobotka, Lazné Bélohrad a Miletin. Mala redakce,
ktera se nachazi v Ji¢ing, ¢ita pouze $éfredaktorku, redaktorku, inzertni poradkyni a sportovniho
redaktora, ktery pracuje z domu. V Deniku se nachézi jedna lokalni sportovni stranka. Redakce

nema vlastniho editora, editaci ¢lankti ma na starost editor z Hradce Kralové.

Hradecky denik ma vetsi redakci, ktera sidli v krajském mésté Hradci Kralové. Pokryva
okres Hradec Kralové a na webu si miize ¢tenai vybrat mésta: Hradec Kralové, Novy Bydzov,
Chlumec nad Cidlinou, Tfebechovice pod Orebem, Smitfice a Nechanice. Zde ma sportovni

redaktor svého fotografa i editora. V Deniku se nachézi jedna lokalni sportovni strana.

2.2.3. Sportovni redaktori

e Petr Tomes®
Pracuje v Hradeckém deniku od kvétna 2007. Je jedinym sportovnim redaktorem v Hradeckém
deniku, ale jeho tvorba ma piesah na celé vychodni Cechy. Hraje fotbal za tym Dviir Kralové,

tedy Krajsky ptebor.

e Dominik Palm’
Pracuje v Jicinském deniku od bfezna 2014. Je jedinym sportovnim redaktorem v tomto
periodiku. Studoval na filozofické fakulté¢ v Hradci Kralové a uz za dob studia do Deniku

prispival. Hraje fotbal za tym Hofice, také Krajsky ptebor.

8 U pfepisu rozhovoru s Petrem Tome$em v pfiloze jsou nékteré otazky vynechany, jelikoz na né redaktor
v prabéhu rozhovoru jiz nevédomé odpovédél.
9 Rozhovor probihal 10. inora. Dominik Palm svij pracovni pomér ukonéil 28. Gnora 2018.
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3. Vyzkum

3.1. Medialni rutiny
3.1.1. Vybér témat

V této kapitole se budu vénovat vybéru témat, ktery musi délat oba redaktofi. Zaroven
se budu vénovat vybéru sportii a jeho rozsiteni v danych okresech a poméru mezi velkymi'®

a malymi sporty.

V Ji¢inském deniku se primérné na ptidélenou stranku vejde 6 ¢lankl. Sporty by se
z hlediska prostoru mély dé€lit podle tirovné, na které se dany sport nachazi. Na Ji¢insku je ze
sporti extraliga hazené, prvni liga kuzelek a extraliga juda. Tyto sporty by mély dostavat tedy
nejvice prostoru. ,, Ikdyz neda se to moc s fotbalem nebo hokejem srovnavat. Okresni prebor

fotbalu miize sledovat vic lidi nez prvni ligu kuzelek. " (Palm, 29)

Sporty ve vyssich soutézich, které by mély mit pfednost, jsou do novin prezentovany
v podobé rozsahlejsi zpravy nebo néjakého rozhovoru. V Ji¢ing je hlavni hazend, kuzelky jsou
prezentovany ctendiim hlavné v podobé vysledkového servisu a ohlast. ,, Osobné si ale
myslim, Ze treba ten okresni prebor, ackoli je to skoro nejnizsi soutéz, sleduje vic lidi nez tu
hazenou.** (Palm, 24) Je to dané i tim, ze fotbal je majoritni sport a ¢tenaf, ktery tieba i fotbal
hraje, nebo ho pouze sleduje, si 0 ném rad precte. Zajima se i o své znamé, které tyto soutéze
hraji. Uplnou piednost samoziejmé maji kuriézni nebo mimotadné udalosti. ,, Kdyz se néco
stalo, nebo byla néjaka vyznamna uddalost, tak vidycky z Hradce prisel ukol a pokyny, jak si ho
rozdelime. Takhle probihala prdce na vétsich téematech. “ (Palm, 28) Co se tyce Ctenosti, tak je

na tom nejlépe fotbal, poté hazena a dalsi sporty. Fotbal tvofi majoritu.

Pokud se v okrese konala vétsi akce, Palm pfi rozhovoru zminil naptiklad Mistrovstvi
Evropy ve florbale, které probihalo v Jicine, pak se redaktor zajimal hlavné o tuto udalost.
Clanky pak méli i mimookresni piesah. ,, Pokud se stalo néco vyznamného, prisla z Hradce
informace, zZe to musi projit celym krajem. *“ (Palm, 72) Tim se ubralo misto a ovlivnilo to pocet
témat, o kterych mohl redaktor psat. Co se tyce redakénich porad, tak ty se konaly kazdé pondéli
réno, aby se shrnulo, co se stalo a o ¢em by se mélo psat. S ostatnimi sportovnimi redaktory
byly porady tak dvakrat do roka. ,Jinak jsme byli v kontaktu pres Skype nebo Facebook,
pripadné jsme si volali.“ (Palm, 70)

10 velkymi sporty je myslen fotbal a hokej
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V Hradeckém deniku ma okresni lokélni sport také jednu stranu. Rozdéleni sportii by
opét mélo byt podle Grovné soutézi. Ve fotbalu redaktor preferuje to, aby pokryl vSechny
soutéze. To znamend od prvni ligy, ptes divizi az po IV. tfidu na okrese. ,, Myslim si, Ze si
fotbalovy fanousek vazné prijde na své [...]fotbal je nejctenéjsi sport, protoze ho suverénné
nejvic lidi hraje a tudiz i sleduje” (Tomes, 16) Z hlediska prizkumi a internetovych kliki
vychézi fotbal se ¢tenosti nejlépe a tak redaktor pfedpoklada, Ze by o ném mél nejvice psat.
Pomér mezi sporty je 60% fotbal, 25% hokej a 15% pro basketbal a dalsi sporty. Obcas jsou
ale narazové¢ dulezitejsi 1 jiné sporty, naptiklad judo, kdyz sportovci z Hradce Kralové vyjizdi

na sveétoveé pohary.

Situaci stézuje mnozstvi sportd, které se v okrese Hradec Kralové provozuji. Mimo ty
velké!! je zde jesté basketbal, florbal, tenis, stolni tenis, volejbal a mnoho dal3ich. V ramci kraje
si redaktofi délali prizkum sportl a nejvice jich opravdu bylo v tomto okrese. Ostatni okresy si
ale tak mohou dovolit obsahlejsi zpravy nebo delsi rozhovory se zaméfenim na detaily. ,, Ale
zase si musi témata a material vyhledavat a vymyslet, o cem budou psat. Mné ten material pada
do klina sam, kdyz to tak reknu “(Tomes, 16) Do toho redaktorovi chodi v pond¢li tak 50 mailt
a pfijima mezi deseti a dvaceti telefonaty, protoze kazdy by néco potieboval nebo chtél do novin

prosadit.

Z dlouhodobéjsich ¢innosti se redaktor vénuje Tiplize, kterd trva tfinact tydnd. Za jednu

vvvvvv

roku Hradce Kralové, které predchazi ctyfmésicni piiprava a dozvuky jsou i po akci.

V obou mutacich vychazi ctyfikrat do roka pfiloha. Jednd se o analyzu tymu
jednotlivych soutézi pied zacatkem sezony ve fotbale a hokeji. Obsahem téchto pfiloh jsou
informace o pfichodech a odchodech z tymt, soupisky, tabulky a rozhovor o pfiblizn¢ tfech
otazkach s nékym z klubu a dalsi informace. Ptilohu Denik nam fandi, zhodnotil Dominik Palm
jako nestastny projekt, jelikoz zacala vychézet v fijnu, Cili na konci sezony a pak chtéli po

redaktorech aktualni fotky tyma, které bylo v sezonni pauze velmi tézké shanét.

3.1.2. Zdroje informaci

V Jicinském deniku existuje v ramci redakce databaze kontakti, ale sportovni redaktor

vvvvvv

to hlavné u fotbalu, protoze se v tom prostiedi odmalicka pohybuji. “(Palm, 16) Také je velkou

11 Mys3leno fotbal a hokej
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vyhodou, Ze Palm od mala hraje fotbal, dokonce ho nyni i trénuje, a tak ma v okresnich
a krajskych soutézich spoustu znamych. DalS§im velkym zdrojem je pro ného internet. Pro
vysledkovy ptehled pouziva onlajny.cz nebo livesport.cz. Pak jsou tu samotné webové stranky
klubli a na hdzenou napiiklad extraligahazene.cz. Jindy na zapasy sam jezdil, coz by bylo

idealni pro vSechny utkani, ale nelze pokryt vSechno.

,Idealni je, kdyz to clovek vidi naZivo, takze se vydat na zapas. “(Tomes, 14) Dopliuje
Tomes stejn¢ jako Palm. Osobné pfiznava, Zze mu nejvic poméaha tvcom.cz. Na této webové
strance jsou zaznamy fotball od prvni ligy az po krajsky ptebor, takze kdyz néco potiebuje,
podivéd se na zdznam. Kvalita pfenost obcas vcelku pokulhava, ale 1 pres to je dostacujici.
Vyskytuji se téma nejen fotbalu, ale 1 ostatni sporty. ,, Pak vyuzivam riizné zdroje. Mdm
hromadu svych kontaktii za tech 11 let v Deniku, jsem si peclive kazdy kontakt ukladal. Takze
mam kontakty od Dominika Haska pies Vladimira Smicera az po rizné okresni trenéry ze IV.
tridy. *“ (Tomes, 14) Tato jeho databdze zabira asi Sest stranek rozméru A4 a ma ta jak e-maily,
tak 1 telefony, Hodné¢ lidi za dobu svého piisobeni poznal, cozZ mu ulehcuje praci jeste vic,

protoze vi, komu miize zavolat, aby dostal potfebné informace.

3.1.3. Tvorba medialnich obsahu

Po vybéru témat a sehnani informaci od zdrojii pfichazi na fadu samotné vytvoieni
zpravodajstvi. Rozdily ve tvorb¢ obsahti jsou zavislé i na jednotlivych dnech v tydnu, zvIasté

u sportu, jelikoz vikendy jsou plné riznych sportovnich klani.

Dominik Palm z Ji¢inského deniku piSe denné ptiblizné Sest Clankt, kterymi zaplni
zminénou jednu sportovni stranu. JelikoZ si i zaldméni a rozdéleni stranky délad sam, mtize
operovat i s jinym poctem. ,, Psali jsme i kratké zpravy ve formé jedidakii’’ a téch se tam pak
logicky veslo vic.” (Palm, 8) Denik vychazi Sestkrat tydné (pond¢€li az sobota). Mimo své
stranky redaktor jesté nékdy psal 1 ¢lanky, které se publikuji v celém regionu nebo méli 1 vetsi
ptresah, ale téch nebylo tolik. ,, VZdycky jsem mél svoji stranu, plus jesté kdyz bylo napriklad
hodnocent krajského preboru, které se psalo na hradeckou stranku.* (Palm, 10) Zde redaktor

hodnotil tymy, které se nachazeli v jeho okrese.

Tvorba specidlné pro platformu Denik.cz je v Ji¢inském deniku jen obCasna, protoze
oficialn¢ by mélo byt na webu vSe, co je v tisku a jen obc¢as néco navic. ,, Napriklad kdyz se

hrala hazena v sobotu vecer, tak jsme hned po zapase davali na web fotku a vysledek. (Palm,

12 Jediidk je €lanek zalomeny do jednoho sloupce. Vétsinou byva kratky. Nékdy je oznalovan jako jednosloupek.
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12) Ohlasy k zapasu pak vysSly v pondélnim tiSténém vydani a na internet se pouze ptidaly. To

m¢élo za nasledek spolupraci s webeditory, které se budu vénovat v dalsi podkapitole.

Palm mimo préci sportovniho redaktora fotbal také hraje, a tak mél vikendy néaro¢né,
1 kdyz se snazil, aby jeho zapasy nenarusovaly chod jeho prace. ,, Ale napriklad kdyz jsme hrali
v nedeéli, a bylo potreba do osmi vecer mit pripravené vysledky na pondéli, tak jsem musel
otevrit v kabiné notebook a hned po svém zapase pracovat. Nekdy jsem se nestihl ani
previéknout. “ (Palm, 18) Palmovou zvlastnosti je prace z domova. Do redakce dojizdé€l jen
jednou nebo dvakrat tydné. Ze za¢atku mu psani zabralo i osm hodin, ale kdyZ se zab¢hl, zvladal
to udélat 1 rychleji. Prace z domu mu vyhovovala, protoze byl panem svého casu. ,,/...J, ale
zase kdyz jsem dostal ukol, tak jsem musel nékdy pracovat i v pet nebo Sest hodin vecer.
Vetsinou jsem ale vse déelal dopoledne a zbytek dne jsem mél volno. (Palm, 6) Tim, ze si
stranky kreslil a zalamoval sam, m¢l také vétsi volnost. M¢l dané akorat, ze v pondéli se na
strankach musel objevit vysledkovy servis a udélosti z vikendu, v ttery ohlasy z fotbalu a dalsi

dny potom 1 dalsi sporty.

Zanry si také mohl volit sam, ale je podle ného dobré, aby se kazdy den objevil na
strance n&jaky autorsky material, take rozhovor, nebo komentat a podobné. Clanky také
dostava od pfispévateli. Vice materidlu musel tvofit pii vyjimecnych udéalostech nebo
zvlastnich pfilezitostech. Jako ptiklad uvedl Mistrovstvi Evropy ve florbalu, které se konalo

piimo ve meésté Jicin.

Petr Tomes do Hradeckého deniku piSe denné primérné Ctyii Clanky. ,,Ono by slo
napsat jeden dlouhy rozhovor na celou stranu a tim bych mél hotovo, ale to nechci, snazim se
toho pokryt co nejvic. “ (Tomes, 8§) Mimo to také pise ¢lanky s vétsim piesahem. Pribéh svych
dni shrnuje tim, Ze kazdy den je jiny, ale kdyz je fotbalova sezéna v plném proudu, tak je to
dost podobné. Fotbalu se v Hradeckém deniku tyka nejvice pond¢li, ttery a stieda. Ve Ctvrtek
dostavaji prostor hlavné ostatni sporty a v patek na sportovnich stranach ¢tenar najde pozvanky
na vikendové akce a rozhovory. ,, Ted’ jsme délali po celé kraji hodne ankety, aby to mélo
odlehcenejsi formu.* (Tomes, 8) Také ptriznal, ze mimo fotbalovou sezénu je to o hodné

klidné&jsi. V sezoné je toho hodné, protoze se mimo fotbalu hraji i play off halovych sportti.

Opét plati, Ze na webu by mélo byt to, co je v tisku. Nékteré véci se tam pieklapi hned,
jiné druhy den k veceru, kdyz uz si lidé nekupuji noviny. Tomes§ ma pifimo v hradecké redakci
webeditora, o kterém bude fe¢ v dalsi podkapitole. Na internet piSe pouze, kdyz je uzdvérka

diiv nez Cas zépasu nebo kdyz je statni svatek a tisténé noviny tudiz nevychazi. Pti tvorbé mu
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pomahaji audionahravky veskerych rozhovort, které dé¢la, jiny audiovizualni materidl
nevytvari. ,,Ja osobné jsem do novin daval fotku parkrat, ale asi bych to spocital na prstech.

(Tomes, 20)

I ptes pfitomnost editort si sam redaktor také kresli svou lokalni stranku sam. Dutlezité
je se rozhodnout, jakym zptusobem bude materidl zpracovavat. Pokud o tom napise kratky
¢lanek, delsi zpravu nebo pouzije formu rozhovoru. Sam tvofi i grafiku, pfidava fotky na
stranky, tvofi titulky. S pfichodem vyznamné nebo vyjimecné udalosti je to jiné. ,, Prace se
urcite meni, v té redakci se tou danou udalosti Zije. Treba Mistrovstvi Evropy v basketbalu Zen.
Akce trvala deset dni, ale zili jsme tim uz asi mésic pred udalosti. * (Tomes, 43) Mistrovstvi se
konalo ptfimo v Hradci Kralové. Redaktor tvofil rizné upoutavky, medailonky a vypichoval
nejlepsi hracky celého turnaje. ,, Neni to upiné extra intenzivnéjsi nebo hektictejsi prace, ale

dana udalost ma proste prioritu* (Tomes, 43)

3.1.4. Rozdéleni a organizace prace v redakci

V ji¢inské redakci je pouze Séfredaktorka, redaktorka, inzertni poradce a sportovni
redaktor. K tomu vyuzivaji nékolik externistd. Dominik Palm je jedinym sportovnim
redaktorem v Ji¢inském deniku. A ponckud neobvykle pro redaktora pracuje z domu. Do
redakce jezdi jen jednou az dvakrat tydné. Sam vi, Ze ma jednu stranku denné, kterou si celou
vytvaii sam. Mél dano, ze v pond¢li na strance musi byt vysledkovy servis a udélosti z vikendu,

v utery ohlasy z fotbalu a zbytek tydne uz i dalsi sporty.

V redakci neni piitomen editor, a tak se museji spolé¢hat na editora, ktery je v Hradci
Kralové na centralni redakci. Palm pfiznal, ze mél obcas pocit, Ze jejich ¢lanky ani nikdo necte.
Pokud pise néco na web nebo fesi jen preklopeni textli na web, komunikuje s webeditorem.
., Drtve byl webeditor primo na Jicinsky denik, jenze toho pri snizovani stavii propustili. Takze
ted’ Jicinsky denik resi webeditor z Trutnova. “ (Palm, 14) Mimo Trutnov webeditor fesi 1 Ji¢in

a Nachod.

V Ji¢inském deniku je jeden fotograf. Pan Hlavacek, kterému je skoro osmdesat let, ale
poctivé objizdi veskeré sporty. Na hazené je na kazdém zépase a na fotbalech Ji¢ina taky.
Vzdycky si ale s Palmem vysli vstfic, a tak mél fotky, které byly potieba. Obc¢as sam Palm

tvotil videa, které se zveiejiiovaly na Facebooku.

., Prace se dala udélat i za tri hodiny, ale nekdy na tom clovék stravil i pres osm hodin.

[...], samotna ta stranka muze zabrat tieba dve az tri hodiny.* (Palm, 43) Popsal Palm svoji
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pracovni dobu, ktera byla diky home office voln&jsi. Séfem ve sportu jsou pro Dominika Palma
dva editori, ktefi sidli v centralni redakci v Hradci Kralové. Poradu v ramci redakce méli kazdé
pondéli, v ramci sportu tak dvé porady za rok. Byli ale v kontaktu telefonicky, ptes Skype anebo
Facebook. V ramci regionu si délili zpravy, které spadaly do celého regionu. Naptiklad se

v utery délalo hodnoceni krajského pteboru a vzdy to délal nékdo z jiného okresu.

Od pondéli do stfedy maji v Ji¢inském deniku uzavérku v Sest, ve Ctvrtek uz v pét,
v ned¢li az kolem Ctvrt na devét, coz je podle redaktora vyhoda, protoze mohou pockat na

vysledky fotbalovych zapasii.

Petr Tomes je v redakci také sdm na pozici sportovniho redaktora, ale spolu s nim jsou
v redakci dva editofi, kteii se stfidaji. Oba editofi jsou vSak na celé vychodni Cechy. Dva
redaktofi jsou pro fotbal a hokej, jeden v Hradci Kralové, druhy v Pardubicich. A nésleduje
devét okresnich redaktorii, pét na Hradecku a Ctyfi na Pardubicku. Zaroven ma dle jeho slov
Spickového webeditora, kterému véti. Jak jsem vySe popsal, v Deniku jsou Ctyfi sportovni

strany.

Dvé celorepublikové, jedna krajska regionalni a jedna lokalni okresni. ,, Vetsinou ta
okresni stranka je dopredu dana, tam clovek vetsinou uz po ranu vidi, co na ni je, jestli je tam
nejaka inzerce, nebo jestli je hola a miizu ji zaplnit celou. “ (Tomes, 12) Na krajskou stranu se
domlouvaji vSichni sportovni redaktofi, kdo co tam chce a bude mit. Dfive to byla
vychodoceska strana, v posledni dobé¢ si to rozdé€luji na Kralovéhradecky a Pardubicky kraj.
Sami sportovni redaktofi z lokalnich mutaci mohou piispivat i na ty republikové strany. Tomes

tam psal o Mistrovstvi Evropy v basketbalu zen.

V Hradeckém deniku maji piimo své fotografy a také externisty. Jako velkou vyhodu
Tomes povazuje spoustu kontaktii a znadmych, kteti mu v ptipadé potteby fotku poslou. Na lidi
plati, Ze budou mit u fotky napsané své jméno. Své fotky v deniku by redaktor spocital na
prstech. Na otazku na uzaveérky TomeS zavzpominal. ,, Drive, kdyz byvala v Hradci Kralove
tiskarna, tak byvaly uzaverky treba az v piil jedenacté nebo i v jedendct. To jsme stihali i Ligu
mistri. “ (Tomes, 30) Nyni uz se Denik tiskne jen v Praze a v Olomouci, a tak jsou uzavérky
mnohem dfiv. Sportovni redaktor v Hradci je mé vétSinou az kolem devaté, kromé ¢tvrtku. Tam
je to diiv, protoze v patek vychazi TV Magazin. Také si chvali ned€Ini uzaverku, protoze stiha

vlozit vysledky ze vSech zéapasii, coz diiv nestihal.
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Sedmdesat procent obsahu zalezi na TomeSovi samotném, on si urcuje, co a jak to bude
délat. Zbytek konzultuje s editory. Lokalni stranku si i pfes pfitomnost editorti kresli sam.
V ptipadé, ze pfispivaji na krajské a vychodoceské stranky, tak se domlouvaji s ostatnimi
redaktory a editory. Bud’ nékdo z nich stranku nakresli, anebo si to udéla redaktor sdm a ostatni
se musi podfidit. Fyzické porady mezi vychodoceskymi sportovnimi redaktory maji jednou za
¢tvrt roku, komunikuji prevazné telefonicky. Tomes s hradeckou redakei jako takovou porady

nemiva, vSe fesi mezi sportovnimi redaktory, editory a krajskymi sportovnimi redaktory.

3.1.5. Vliv novych médii a internetu

V Deniku vSeobecné plati, ze veskeré Clanky, které jsou v tisku, by se mély objevit i na
internetu. Ale to neznamenad, ze se tam ¢lanky jen preklapi, nékteré jsou jen na webu, né¢kterych
je cast v tisku s odkazem na pokracovani na web. Pokud neni dostatek mista v tisku, nebo se
tam Clanek nehodi, tak se dalSi informace piidaji také na web. Na internetu je urcujicim
faktorem rychlost, proto se obCas na webu nebo socialnich sitich objevi jen fotka s komentatrem,

ptipadné vysledkem zapasu.

Internet j zaroven zdrojem pro Palma, at’ jiz portaly s vysledky, komentované vypisy
o utkani nebo weby samotnych soutézi a klubti. Je to zdroj nejen informaci, ale i kontaktd, které
mizou poslouzit jako divéryhodnéjsi zdroj. Ptichod chytrych mobilnich telefoni jim velice
usnadnil préaci. Redaktor muze pfiijit na zapas, udé¢lat fotku, nasdilet ji webeditorovi a ten ji
okamzité zvefejni na internetu nebo socialnich sitich. Pozdéji sam Palm ziskal prava na spravu
Facebook stranky Ji¢insky denik. , Myslim si, ze vsechno spéje spise k webu.“ (Palm, 73),
zhodnotil redaktor stav tisténych médii a jejich vyhlidky do budoucna.

Tomes doplnil pieklapeéni clank z tisku na web tim, Ze n€které ¢lanky jsou na internetu
hned, jiné az dal$i den odpoledne nebo k veceru, kdy uz si lidi noviny nekupuji. Web
Hradeckého deniku spravuje webeditor, ktery sidli ptimo v Hradecké redakci. Redaktor pouze
nahraje ¢lanky do databaze. S praci webeditora je velmi spokojeny a vzdy, kdyZ potiebuje
zpétné néco ze své tvorby najit, vzdy to na internetu najde. Mimo dlouhé a nehodici ¢lanky jsou
na web 1 ty ze zapasu, které se hraji naptiklad ve statni svatek, kdy nevychazi noviny nebo
pokud je utkani dohrano az po uzavérce. ,, Mné se to stalo pri Mistrovstvi Evropy basketbalu
zen [...], my meéli uzaverku prakticky hned, co jsem dokoncoval ten ¢lanek o tom zdpase. Pak
jsem si nabral jesté rozhovor s llonou Burgrovou a ten vlastne vysel v sobotu jen na webu,
protoze v tisku by vysel az v pondeli. “* (Tomes, 10)
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Jak jsem jiz diive zminil, Tome$ vyuziva internetovou stranku TVCOM.cz jako zdroj
svych informaci. Kdyz pottebuje dohledat kontext nebo dalsi informace, hleda i v databazi na
webu Deniku. Socidlni sit¢ Hradeckého deniku nespravuje z ¢asového divodu. Ptichod
chytrych mobilnich telefoni mu velmi usnadnil praci. Petr ho pouziva hlavné na e-mailovou
komunikaci. Pfipousti, Ze kdyby nem¢l své fotografy a spoustu znamych ochotné fotky d¢lat,

tak by nejspiS pouzival mobilni telefon i k tomuto.

3.1.6. Rozsah a vizualizace sportovnich stran
V Ji¢inském deniku se nachazi jedna lokalni sportovni strana, na kterou se bézné vejde Sest
¢lanki, pokud redaktor ned€la dlouhy rozhovor. Tu ma na starosti sam Palm, dokonce 1 jeji
editaci (zalamani a vizualizaci). ,,Jelikoz jsem sportovec, tak bych byl rad, kdyby mél sport vice
prostoru, ale zase si nemyslim, Ze by mel uplné mdlo. *“ (Palm, 30) Pro lokalni sportovni stranu
plati, ze v pondé€li by se na nich mél objevit vysledkovy servis a informace o udalostech
z vikendu. V utery by stranku mély zaplnit ohlasy z fotbalovych utkani, od stfedy do patka uz
maji vice prostoru i ostatni sporty. V patek uz by zase mély byt pozvanky na vikend.
V Hradeckém deniku se také nachazi jedna lokalni sportovni strana, kterou zapliiuje
Petr Tome$ sam. Primérné denné vyprodukuje ¢tyii ¢lanky. Sam si stranu také kresli, 1 kdyz
ma k dispozici dva editory. Na stran¢ uz rano vidi, jestli tam je dand néjaka inzerce, nebo je
hol4 a mtiZe ji zaplnit celou. Fotbalu se nejvice vénuje od pondéli do stfedy, to se tyka vysledk,
ohlast i Tipligy. V Hradeckém deniku navic vychézi ve Ctvrtek strana okresniho fotbalu.

V patek a v sobotu se na strance objevuji pozvanky na vikendové akce a rozhovory.

3.2. Rutiny stejné pro oba Deniky

V obou Denicich existuji rutiny, které jsou platné pro vSechny lokalni redakce. Mezi
hlavni stejnou rutinu patii prace se stejnym pocitaCovym programem, ve kterém novinové
stranky tvofi. Oba redaktofi maji k dispozici jednu strany jen pro sebe, kterou si sami i edituji
a kresli. Podobné maji i zjistovani informaci. Oba redaktofi maji znamosti v okrese, ve kterém
pusobi, a tak volaji pro informace pfimo trenérim nebo sekretaiim klubu, ptipadné samotnym
osobnostem, nebo pouzivaji internetové stranky s riznymi vysledky a zdznamy zapasi. Oba

redaktofii fotbal hraji, takze maji velkou vyhodu ve znalosti prostfedi fotbalu v jejich okresech.

Stejné je 1 rozloZeni témat na tyden. V pond¢€li maji oba Deniky na sportovni strané
vysledkovy servis, béhem utery pak strany plni ptevazné fotbalové ohlasy. Ke konci tydne
dostavaji vice prostoru i ostatni sporty. Pokud je vramci celého kraje pfiloha, napiiklad

hodnoceni pred sezonou, kazdy z redaktorua tvoii ¢ast prilohy s tymy, které se nachazeji v jejich
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ramci ptisobnosti. Na své strany oba vkladaji 1 autorsky obsah, rozhovor nebo komentar, aby
vSe nebylo jen servisni zpravodajstvi. Obé regionalni redakce také prispivaji na celorepublikové
a krajské sportovni strany v ptipad¢, ze je to po nich Zadano, nebo sami maji téma s pfesahem

mimo jejich region.

Oba redaktoti vypovedéli, ze nejvice prace maji o vikendech, protoze se hraje vétSina
sporttl. Uplné nejvice pak v nedéli veéer, aby zvladli v pondéli vydat vysledkovy servis. Také
se shodli, ze mimo fotbalovou sezénu je prace trochu klidnéjsi. Stejné pravidlo maji i pro vybér
témat. Vzdy by se méli fidit podle soutézi, coz znamena od nejnizsich po nejvyssi. Oba vSak
protoze ho nejvice lidi v regionech hraje a tak se zajimaji o své soutéze. Pokud ho lidé nehraji,
jsou fanousky, ¢i si jen prectou o nékom ze svych zndmych, ktery tuto soutéz hraje. Pokud se
stane vyjimecna udalost, oba ji upfednostni pted jinou. Touto mimotadnou udalosti maji na
mysli naptiklad hromadnou rvacku hracili, inzultaci rozhodciho, nebo skoro az neuvétitelny
vysledek. Ani jeden z redaktorti primarné netvoii vlastni audiovizualni obsah. Oba si vSak

v pfipad¢ rozhovoru informace nahravaji a nasledné ptrepisuji.

Spolecné s ostatnimi sportovnimi redaktory v kraji pracuji na ptilohédch. Hlavné na
hodnoceni pted a po sezdn¢ fotbalu a hokeje. Pokud zaplnili své stranky, ale méli pocit, ze by
to chtélo téma vice rozvést nebo se néco nehodilo do tisku, psali o tomto tématu na internet.
Oba se shodli, ze ptichod chytrych mobilnich telefonti jim velmi usnadnil praci. Spole¢né s tim
oba kladn¢ hodnoti i internetové zdroje, na kterych vSe snadno a rychle najdou. Porady
sportovnich redaktorti jsou pro oba respondenty také stejné. Sami redaktofi si vyhledavaji
témata a v jejich zpisobu zpracovani zprav je nikdo neomezuje. Oba vSak vi, Ze nejctenéjsi je
u nich fotbal, a proto pisi z velké ¢asti o ném. Obéma Deniky také kazdy tyden prochazi Tip
liga, tipovaci soutéz, ve které mohou ctenafi vyhrat sud piva nebo televizi. V tydennich

vysledcich pak sadu plechovek piv.

3.3. Rozdilné rutiny

V souvislosti s rutinami je dtilezité zminit, ze Petr Tome$ plisobi v Hradeckém deniku
jiz jedenact let, zatimco Dominik Palm v Ji¢inském pouze Ctyfi. To muze byt vysledkem vétsi

rutinizace prace Tomese.

Nejvétsi rozdil je v jejich pracovnim prostiedi. Jicin mé velmi malou redakcei a sportovni

redaktor Dominik Palm pracoval z domu. V Hradci Kralové se nachazi centralni redakce, ktera
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se stara o cely Kralovéhradecky kraj, takze je vétsi a sportovni redaktor Petr Tomes pracuje
z ni. Zaroven ma Hradec Kralové vétsi slovo a tikoly na celokrajské stranky ptichazi od ni.
Dalsi rozdilnou rutinou je i délba prace v ramci jednotlivych redakei. V Ji¢inském deniku je
sportovni redaktor sam a webeditora ma spole¢ného s Trutnovem a Nachodem, kdezto v Hradci
Kralové jsou piimo editofi i webeditofi na sport, kteti sedi s TomeSem v redakci. Palm se
v rozhovoru také zminil, Ze mu obcas pfijde, jako by to editofi ani necetli. Oproti tomu si Tomes

své editory nadmiru chvalil.

Palm se v Ji¢inském deniku také ucastnil porad celé redakce, kterych se Tomes v Hradci
nezucastiiuje. Pokud vSak chce Palm konzultovat téma nebo si né¢im neni jisty, musi volat do
Hradecké redakce editoriim, ktefi mu pomohou. Hradecky denik ma vlastni fotografy, ktefi
objizdi jednotlivé zapasy nebo fotky do redakce posilaji ptimo redaktorovi znami. V Ji¢inég je
fotograf pouze jeden a jeSté to ani neni zaméstnanec Deniku, ktery vSak svédomité objizdi

zéapasy a tak ani Palmovi nechybi obrazovy material.

Velmi silnym faktorem, ktery rozliSuje jejich medialni rutiny je pfitomnost a bohatost
sportd v jejich regionu. Zatimco v Hradci Kralové se nachazi extraligovy hokej, prvoligovy
fotbal, ligu basketbalu muzl i1 zen a spoustu dalSich sportl. Je tedy velky vybér a témata
redaktor nemusi slozit¢ hledat. Oproti tomu je v Ji¢in¢ extraliga hazené, prvni liga kuzelek a
extraliga juda. Z fotbalu ma okres Ji¢in nejvyssi zastoupeni v krajském pieboru. Coz znamena
nejen rozdil v Girovni soutézi, ale také jisty rozdil v poméru velkych a malych sport. Hradec
Kralové je 1 bohatsi ne nevSedni udalosti v podobé jakychkoli turnajii nebo navstév slavnéjsich

osobnosti.

Rozdilné maji oba Deniky i uzévérky. Hradecky denik mé uzavérku sportu az okolo
devaté¢ hodiny, v Jicin€ je jiz v Sest. To se také odrazi na dob¢ prace, protoze Tomes travi
v redakci vice ¢asu, Palm si z domu ud¢la, co potiebuje, a mé volno. Palm denné piSe okolo
Sesti Clankti, Tomes v priméru Ctyfi. Tomes si za svych jedenact let peclivé uchovava databazi

kontaktli, zatimco Palm spiSe spoléhéd na zndmosti nebo na internet jako zdroj kontakti.
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Zavér

V této bakalatské praci jsem se zabyval medidlnimi rutinami sportovnich redaktorti
v Denicich v Kralovéhradeckém kraji. Hlavnim cilem empirické studie bylo pftiblizit
kazdodenni €innosti sportovnich redaktor z Ji¢inského a Hradeckého deniku. V teoretické
Casti jsem vymezil pojem medidlni organizace, kterou Denik je, definoval jsem jednotlivé

medialni rutiny, regiondlni zpravodajstvi a v neposledni fad¢ také sportovni zpravodajstvi.

Pro zjistovani informaci jsem zvolil metodu polostrukturovanych rozhovorti, v nichz
jsem se dotazoval sportovnich redaktorti z danych Denikii. Pro svou praci jsem z péti
regionalnich mutact, které vychazeji v Kralovéhradeckém kraji, zvolil dvé. Odpovidal mi Petr
Tomes a Dominik Palm. Oba rozhovory trvaly okolo Ctyficeti minut. Materidl jsem nahraval
a pozdéji piepsal a analyzoval. Oba respondenti byli pratelsti a podali mi dostatecné mnozstvi

informaci.

Hlavnim cilem prace bylo zodpovédét otazku: Jaké jsou rozdily mezi medialnimi

rutinami redaktora v Ji¢inském a Hradeckém deniku?

Jelikoz jsou oba tituly z jedné medidlni organizace, tato studie se nijak do hloubky
nezabyva financovanim a vlastnictvim médii. Proto jsem rozdily vyhodnocoval piimo

z informacich o rutinach, které vyplynuly z rozhovort.

Redakce Hradeckého deniku je vétsi, jelikoz zde sidli i centralni krajska redakce.
Nicméné 1 presto maji sportovniho redaktora v tomto Deniku pouze jednoho, stejné jako
v Ji¢in€. Velkym rozdilem je pracovni prostiedi, protoze Dominik Palm, redaktor Ji¢inského

deniku jezdi do redakce pouze jednou tydné a zbytek dni pracuje z domu.

Co se tyce vybéru témat, ma to Petr Tomes v Hradci Kralové jednodussi, protoZze je toto
mésto bohatsi na sport. Je to dano 1 jeho velikosti, oproti Ji¢inu, ktery ma ale zase extraligové
zastoupeni v menSich sportech. Se zdroji informaci pracuji stejné, ale TomeS si veskeré

kontakty na rozdil od Palma peclivé uschovava, a tak ma zdroju vice.

Z ohledu dé€lby prace jsou si redaktoii zaroven vlastnimi editory, protoze si stranku musi
sami navrhovat a zalamovat. V Hradci Kralové jsou vSak v redakci pfitomni dva editofi,
v Ji¢in€ nikoli. Webeditora ma Tomes také svého, kdezto Jic¢in sdili webeditora s Trutnovem

a Nachodem. V Ji¢in¢€ je pouze jeden externi fotograf, v Hradeckém deniku maji dva vlastni.
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Kazdy redaktor ma také odlisny ¢as uzavérky. V Jic¢inském deniku mé sport uzavérku uz v Sest,

oproti tomu v Hradeckém deniku je az v devét hodin.

Vliv internetu a novych médii nepfinesl zasadni rozdily. Tome§ pouziva napfiiklad
chytry telefon hlavné pro hovory a e-mailovou komunikaci, Palm diky nému i fotil n¢které

fotky nebo délal videa.

Popsanim rutin jsem zaroven v praci odpovédel i na dil¢i vyzkumné otazky. Téma by
se do budoucna urcité dalo rozsifit na vétsi pocet respondentd, které by pomohlo pokryt vetsi
okruh sportovnich redaktori, Uzemi, popfipadé¢ srovnat jejich vypovédi s celostatnim

periodikem.
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P¥ilohy
Polostrukturované rozhovory s respondenty z JiCinského

a Hradeckého deniku
Petr TomeS, Hradecky denik

1. Jak dlouho v Deniku pracujete a na jaké pozici?

2. V Deniku jsem od kvétna 2007, takze to ted’ bude 11 let. Pisobim jako sportovni
redaktor v okrese, ale mimo to i pro celé vychodni Cechy, nebo minimalné v celém
Kralovéhradeckém kraji. Vicemén¢ si sdm fidim své zpravodajstvi. Sportt je tu cela
plejada, hlavné fotbal.

3. Jak jste se k této praci dostal?

4. Dostal jsem se k tomu c¢isté¢ ndhodou, viceméné jsem nékde zahlédl, Zze se tohle misto
v Deniku uvolnilo a Ze se nabiraji lidi pro tuhle pozici, ktefi k tomu maji n¢jaky vztah,
néco o tom védi a néco umi. Pak mé pozvali na 3 kolové vybérové fizeni a to jsem
vyhral.

5. Jak vypada vas bézny pracovni den?

6. Kazdy den to mlze byt jiné, ale vétSinou kdyz je fotbalova sezdna, tak je to hodné
podobné. Od piilky bfezna se rozjizdi vSechny soutéze a trva to do pulky cervna.
Samoziejmé toho fotbalu se tyka nejvic pond¢li, utery a stfeda. Tam je vlastné
1 fotbalova Tipliga plus jest¢ néjaké ohlasy. Ve Ctvrtek mi navic vychazi strana
okresniho fotbalu, kterou vlastné ma okresni fotbalovy svaz néjakym zplisobem
pronajatou a materialy na ni mi chodi od svazu. J4 ji akorat sdévam trochu do kupy, aby
to melo néjakou Stabni kulturu, a trosku to ddvam do néjaké vhodné textové podoby.
Ctvrtek vic dostanou i jiné sporty.

V patek a sobotu tam uz jsou pozvanky na vikendové akce plus néjaké rozhovory, ted’
jsme délali celokrajsky hodné ankety, aby to mélo odlehcengjsi formu. Naptiklad
pondé€li: Pondéli je takové nejhlavnéjsi. Standardné mi chodi tak 50 maild, kazdy by
néco potteboval, kazdy by néco chtél do novin prosadit. Pak tak 10-20 telefonatt. Tohle
mi zabere bohuzel hodné ¢asu a pak zbytek se vénuji uz té samotné zpravodajské praci.
Prakticky celé pondéli travim praci. Od réana od né&jakych 8 do odpoledne tieba do 6.
znamena, ze je toho i1 pracovné nejvic. Mimo fotbalovou sezénu byva i to pond¢li

klidné&;si. V sezdné je to naprd, ze ty noviny nejsou nafukovaci a ono kromé fotbalu se
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10.

11.
12.

hraje 1 x dalSich venkovnich sportli a dokoncuji se ty halové, maji rGzné play off,
napiiklad basketbaly, volejbaly a podobné. VSichni by v novindch chtéli byt, ale ja
osobn¢ se snazim alespoil néjakou zminkou vyjit vstfic vSem. Ted jsem tieba
zpracovaval zajimavy material z halového mistrovstvi v atletice, kde startovali atleti 1
z Hradce Kralové a z toho vznikla celd strana, ktera si myslim, ze se mi povedla. Stranku
jsem si i navrhoval sdm, coz je podle mé nejlepsi, kdyz si to clovek udéla sdm posle
sebe. Pak mame i dny, kdy na strankach jsou povinné véci, které tam musime data i ja
se musim podrfidit. Docela se ted’ potykdm s tim, Zze nemam dostatek mista, ze bézi
vSechny sporty, materidlii jsou mraky ale né€ vSe se tam vejde.

Kolik ¢lankt denné piSete?

Ono by $lo napsat jeden dlouhy rozhovor na celou stranu a tim bych mé¢l hotovo, ale to
nechci, snazim se toho pokryt co nejvic. Kdyz to zpriméruji, tak ptiblizné 4 ¢lanky.
Neékdy 6 nékdy 2.

Kolik z toho je do tisku a kolik na web?

To co je v tisku, tak by mélo byt i na webu. Nékteré véci jsou na webu hned, nékteré az
druhy den, kolem tieti, ¢tvrté odpoledne, kdyz uz si lidi noviny nekupuji, takze druhy
den k veceru nebo odpoledne. J& ten web nespravuju, ale kdyz néco shanim zpétné, vzdy
to najdu na webu. J4 mam konkrétné¢ v Hradci webeditora uplné $pickového, ktery mi
tam dava upln¢€ vSechno, a tomu ja vétim. Nekdy se tam objevi 1 néco navic, tieba kdyz
se hraje zapas ve svatek, kdy nevychazi noviny, tak na ten web se to da vzit. Naptiklad
kdyz je play off hokeje a zapasy jsou dva dny po sob¢ a ten druhy den je svatek, tak se
to dava jen na web. Mn¢ se to stalo pfi mistrovstvi Evropy basketbalu Zen, byl jsem na
zapase nasich reprezentantek s Ukrajinou a ten se hral v patek a nasi hracky hrali dalsi
zéapas hned v sobotu a my méli uzavérku prakticky hned, co jsem dokoncoval ten ¢lanek
o tom zépase. Pak jsem si nabral jest¢ rozhovor s [lonou Burgrovou a ten vlastné vysel
v sobotu jen na webu, protoZe v tisku by vySel az v pond¢li. Ale to jsou spi$ jen vyjimky.
Kdyz je néjaka uzavérka diiv, nebo kdyz je svatek.

Kolik stranek dostavate jako sport?

V redakeci jsou editofi, ktefi se stiidaji, zpravidla 2 po dvou dnech. Je vlastné rozdil od
celorepublikovych, pies krajské az po okresni. VEtSinou ta okresni stranka je doptedu
dand, tam ¢lovek vétSinou uz po ranu vidi, co na ni je, jestli je tam néjaka inzerce, nebo
jestli je hola a mtzu ji zaplnit celou. Pak jsou ty krajské, to uz se domlouvame vsichni,
co kdo bude mit. Dfiv to byly vychodoceské, ale posledni dobou to rozdélujeme na

Pardubicky a Kralovéhradecky kraj. Posledni jsou ty republikové, tam vlastné mizeme
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13.
14.

15.
16.

17.

taky prispivat, tieba jak ja jsem mluvil o tom mistrovstvi Evropy v basketbalu Zen, tak
to byly celorepublikové ¢lanky. Zpravidla byvaji primérné 4 stranky denné. Jedna
celorepublikovd, druha servisni celorepublikova, pak je krajska regionalni a okresni
lokalni.

Jak zjiSt'ujete informace? Své zdroje, trenéri, manazeri?

Ideélni je, kdyz to ¢loveék vidi na zivo, takze se vydat na zapas. V dneSni dob€ jsou na
TVCOM veskeré pienosy, od prvni ligy az po krajsky ptebor. Takze kdyz néco
potiebuju, tak se to da shlédnout 1 kdyz ta kvalita pfenosu neni takova, ale obcas je to
dostacujici. Na TVCOM jsou i basketbaly a dalsi sporty. V slilach redaktora neni dostat
se na kazdy zapas a tohle mi hodn€ pomaha. Pak jsou rtizné zdroje. Mam hromadu svych
kontaktti, za téch 11 let v Deniku jsem si tam peclive kazdy kontakt ukladal. Takze tady
mam kontakty od Dominika Hagka, ptes Vladimira Smicera aZ po riizné okresni trenéry
ze IV.tfidy. Mam ty kontakty asi na Sest A4 stranek. Mam tam jak telefony, tak i maily
a hodné lidi jsem za tu dobu poznal, takze hodné¢ jich zndm ze sportovni branze osobné
v Kralovéhradeckém regionu. To mi jeSté vic ulehcuje préaci. Protoze kdyz pak vim,
komu méam zavolat, a zndme se, tak jsem presvédceny, ze mi fekne potifebné informace.

Jak vybirate sporty, zapasy, o kterych se bude psat?

v

Cvwr

Myslim si, ze si fotbalovy fanousek vazné ptijde na své. Ale na druhou stranu musim
fict, ze ten fotbal je nejctenéjsi sport. ProtoZe ho suverénné nejvic lidi hraje a tudiz
i sleduje. Sviij tym, ostatni tymy jak si vedou, takze z internetovych klikl a prazkumi
je jasné, ze fotbal je nadvlada, takze z toho usuzuji, ze by se oném mélo nejvic psat.
60% fotbal, hokej 25% a zbyva 15%pro basketbal a ty dalSi sporty. Nekteré jsou
sportt tu je moc. Mimo tyhle florbal, tenis, stolni tenis, volejbaly a dalsi. Neddvno jsme
si délali mezi okresy soupisy sportil a ani nikdo z kolegii nevéfili, ze toho na Hradecku
je tolik. Tfeba Nachodsko neni tak bohaté na sport. Tim padem maji i vic mista a mtizou
si dovolit obsahlejsi zpravodajstvi, obsahlejsi rozhovory a mohou se zaméfit na detaily.
Ale zase si musi témata a material vyhledavat a vymyslet, o ¢em budou psat. Mné¢ ten
material padd do klina sdm, kdyz to tak feknu.

Musite kromé ¢lanki délat i néjaky audiovizualni obsah?
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Ja pofizuju hlavné audio. Kdyz tfeba nahrdvam rozhovory, at’ uz na zivo nebo po
telefonu, tak si vS§e davam na diktafon a pak to piepisuju. Videa nedélam vibec.

Fotite si zapasy sami?

My mame piimo svoje fotografy v Deniku a taky externisty. J& osobn¢ jsem do novin
daval fotku parkrat, asi bych to spocital i na prstech. Souvisi to i s kontakty. Tim, Ze
mam spoustu znamych, tak kdyz potiebuju néjakou fotku, ta mi vétSinou vyjdou vstfic.
Maji pak u fotky napsano svoje jména a na to vétSinou lidi slysi.

Jak pracujete se socialnimi sitémi?

Ja osobné¢ na to posledni dobou nemam moc Casu, takze za mé¢ moc ne. Co se tyka
socialnich siti Deniku. Z ¢asového hlediska bych to uz opravdu nestihal.

Pracujete i na né¢em dlouhodobéjSim? — kauza ve sportu, sledovani urcitého tymu
nebo zmén

Takhle, dlouhodobé¢, kdyz nepocitdm piimo soutéze, které trvaji dlouhodobé — sezéna

o 24

vvvvvv

roku Hradce Kralové, tomu predchazi ptiprava asi 4 mésice a i po té akci jsou jeste dalsi
dozvuky. Délaji se o tom 2-3 stranky, vychazi i fotodokumentace, na webu galerie.
Tohle je pro mé docela velk4 akce. A jinak jesté 4x do roka vychazi fotbalova a hokejova
ptiloha. Vzdy pted zacatkem sezony. Tam jsou pfichody, odchody, soupisky, rozhovor
se sekretafem nebo trenérem.

Ma sport vZdy misto jen na jejich strankach?

KdyzZ uz je to néjaka pecka, taky by to dostalo prostor na titulni stran¢, coz i tak sport
Casto dostava. A kdyz je to n¢jaka velka udalost, tfeba jak jsem mluvil o tom mistrovstvi
Evropy v basketbalu, tak to dostalo misto i na jednicce, play off hradeckého hokeje taky,
nebo kdyz je n¢jaka obrovska akce. Byva tady taky maraton a palmaraton. Myslim si,
7ze mesicné tak dvakrat az Ctyfikrat médm na jedni¢ce néco ze sportu. Obcas se
1 v lokalnim zpravodajstvi vénuji n€jakym sportovnim vécem, ale berou to spis jakoby
z n¢jakého politického hlediska. I co se tyka tireba Hradeckého hokeje a fotbalu, tak se
to objevi 1 na prednich strankach. Naptiklad vystavba nového fotbalového stadionu.
Tam uz je to spiS zaméfené na zastupitelstvo a na mesto, ze to s tim sportem nema tak
velkou souvislost.

Jak jste na tom s uzavérkami, kolik hodin?

Dftive, kdyz byvala v Hradci Kralové tiskarna, tak byvaly uzavérky tieba az v pul 11

nebo i v 11. To jsme stihali 1 Ligu Mistra. Pak se v Hradci tiskdrna a tiskne se uz jen
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v Olomouci a v Praze. A ty uzavérky jsou kratsi. Kazdy okres to ma jinak. J& to mam
vétSinou az kolem 9 hodiny. Akorat nejkratsi byva ve Ctvrtek, protoze v patek vychazi
TV Magazin. V nedéli po zépasech kdyz vkladame vysledky z celého okresu, tak
odevzdavam tieba az 10-15 minut pfed uzéavérkou, ale to je v pohod¢. Nékdy tu
uzéaveérku i o 5 nebo 10 minut posunou, protoze ty nedé€le jsou narocné.

Kdo rozhoduje o tom, co piijde do tisku? A na web?

Viceméné jsou zéleZitosti, které se konzultuji s editory, ale néjakych 70% obsahu zélezi
jen na me a ja si urcuji, co budu dé€lat a jak to budu délat. Ale jsou tam 1 véci, které se
d¢laji stabilné, takze o tom se uz ani nebavime, je tam dané, co bude vychazet a tak to
je. Mam na mysli tieba ty fotbalové soutcze.

Prochazi vase ¢lanky editaci? Od koho?

Mém 2 editory. Stranku si ale kreslim lokalni (okresni) sdm. Kdyz piispivame na ty
krajské a Vychodoceské, tak tam se domlouvame a bud’ mi to nékdo nakresli, nebo si
to udélam sadm a ostatni se podfidi. Tam pravé hodné komunikujeme pies ten telefon
a podle toho to takhle délame.

Musel jste si vSe zjiSovat sam nebo jste pri nastupu dostal néjaky navod?
Kontakty atd.

Viceméné u mé sedéli n¢jaci lidé a ty mi fikali co a jak. Ty zacatky nejsou vzdy uplné
jednoduché. Porad je se co ucit, 1 po téch 11 letech chodi na né&jaké nové véci a potrad
muze piijit na néjaké vylepseni té své prace. Ale na tom zacatku jsem se minimaln¢ tak
pul roku hodné vyptaval a bylo to urcité lepsi, nez udé€lat néco Spatné.

Jak moc vam pomohl pf¥ichod chytrych mobilnich telefonu?

Ur¢ité je to pro mé ted’ jednodussi, myslim, ze je to dobrd véc. Nejvic ho pouzivam na
mail, ktery mam propojeny, abych mél ptehled, a umozituje mi to rychlou reakci. Pak
je tam otazka i fotek, ale jelikoZ mam toho svého fotografa a spoustu znamych, tak neni
potieba, abych fotil ja.

Jak moc se méni prace sportovniho redaktora? S ohledem na specialni udalosti —
olympiada, MS, néjaka vyssi soutéZ v okrese — ,,MS nebo jen MCR florbal Ji¢in“
Préce se urcité¢ méni, v té redakci se tou danou udalosti zije. Tteba ten basketbal. Akce
trvala deset dni, ale zili jsme tim uz asi mésic pred udalosti. Délali se riizné upoutavky,
medailonky, vypichovaly se nejlepsi hracky kazdého tymu a nejvétsi hvézdy celého
turnaje. Poslednich 14 dni pfed akci vychazel myslim kazdy den jeden vétsi clanek
k tomu tématu. Neni to tipIné extra intenzivnéj$i nebo hektictéjsi prace, ale dana udalost

ma prost¢ prioritu.
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Kdo vybira sporty, o kterych se bude psat, nebo i zapasy (PrevySov vs. Ohnist’any)
Tak v prvni fadé je dilezitd zajimavost. Miize se hrat CFL v PevySové, n&jak to
dopadne, dobry. Ale pak je tieba ve IV. tfid¢ zdpas dvou poslednich tymu a dojde tam
k hromadné bitce, vSech 11 lidi se popere a je z toho tfeba osm Cervenych karet, tak by
to bylo urcité zajimavé;jsi a tudiz by to dostalo vic prostoru. Tam se musi vzdycky zvazit,
co je zajimavé a co by ten ¢lanek obsahoval, aby se ty zajimavosti zvyraznili a zaujaly
uz v titulku nebo v perexu. Cas od &asu se v téch nejniz§ich soutZich stane néco
zajimavého a ur€it€ to stoji za zviditelnéni a ne to odbyt jen malym odstaveckem nékde
uvnitt, kde to nikdo na prvni pohled ani neuvidi.

Kolik je vas jako sportovnich redaktoru v redakci?

Jsou tu dva editofi na celé Vychodni Cechy, pak jsou 2 kluci, ktefi délaji fotbal a hoke;j.
Jeden v Hradci Kralové, druhy v Pardubicich. A pak je néds 9, co délame ty lokalni
okresy plus mame rozsifenou ptsobnost do celych kraji. 5 na Kralovéhradecku a 4 na
Pardubicku. J& jsem v Hradci jako redaktor sam, ale tim, Ze je to regiondlni redakce, tak
tu se mnou jsou 2 editofi a jeden krajsky redaktor. Vzdycky se tam tedy potkdvame ve
trech, editofi se stfidaji. Editofi jsou pfimo pro Vychodoceskou sportovni redakei.
Jaky je cely prubéh vaseho ¢lanku? Od napadu na téma, po vydani.

Prvni krok je néjaka ta myslenka, co a jakym zptisobem to udélat. Jestli formou ¢lanku
nebo rozhovoru. Dalsi krok je udélat si na to misto na strance a najit vhodny den. Potom
oslovit respondenta, udé€lat rozhovor. Nahrat si audio, pfepsat ho, upravit. Udé¢lat
grafiku, fotky, titulky a tokové véci a ¢lanek je hotovy.

Jak ¢asto mate porady? V ramci redakce, s ostatnimi sporty?

Tak narodni porada byva tak jednou za rok. VétSinou S$irs$i vedeni pfijede za némi.
Normalni porady v rdmci Vychodoceskych sportovnich redaktort mivame ted’ Castéji,
diiv to bylo jednou za rok nebo za pul roku. Ted’ tak jednou za ¢tvrt roku. My spis na
ty porady vyuzivame vnitropodnikové telefony, takze je jedno jak dlouho mluvime.
TakZze veskeré véci feSime pies telefony. Pfimo s hradeckou lokalni redakci porady
nemivam, protoze my vse feSime mezi sport’dkama, editorama a krajskymi sportovnimi
redaktory. Se zbytkem redakce jen vyjimecné, pokud déldme na nécem spolecné, ale to

je tfeba jednou za 3 mésice.
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Dominik Palm, Ji¢insky denik

1. Jak dlouho v Deniku pracujete a na jaké pozici?

2. Nastoupil jsem v bieznu 2014 uz pfi studiu. Studoval jsem na filozofické fakulté
v Hradci Kralové. Poslednim rokem jsem byl zaméstnany v Deniku na plny tivazek a
skoncil jsem na konci unora 2018. Takze vlastné necelé 4 roky na pozici sportovniho
redaktora.

3. Jak jste se k této praci dostal?

4. Vzdycky jsem k Zurnalistice tak néjak tihnul., bavilo mé psat o sportu a i jsem do
Deniku prispival. Pak jsem se dozvédél, ze redaktor jde do diichodu, tak jsem tam za
nim jezdil a troSku jsem se uz ucil sdm. Potom bylo vybérové fizeni, to jsem vyhral a
nastoupil jsem v tom bieznu.

5. Jak vypada vas béZny pracovni den?

6. To zalezi na tom, jaky je to den. Narocngj$i jsou samoziejmé vikendy, hlavné nedéle,
protoze vychazi stranka v pondéli a tam jsou vSechny vysledky z vikendu, takze si
musim mapovat béhem celého vikendu, co se hraje. V sobotu vecer nebo v nedéli jsem
psal. Zalezi na naplni stranky. Vzdy jsem mél za ukol naplnit 1 stranku, plus nékdy
jsou véci na region, které maji presah. Tteba hazena, protoze v Ji¢in€ se hraje nejvyssi
relativné rychle, ale zalezi na tom, jak je ¢lovek zbéhly. Ze zacatku to déla klidné 1
déle nez 8 hodin, ale pak kdyz se ¢lovek zabéhne, vi kam se podivat a kde co zjistit,
tak se to dalo délat vcelku rychle. Vyhodou mi bylo, Ze jsem pracoval z domu a mohl
jsem pracovat takika potfad. Do redakce jsem jezdil 1-2x tydné. Dalsi vyhoda, Ze
fotbal od mala hraji a tak mam nas okres dobfe zmapovany. Je super, Ze pii praci
doma je Clovek panem svého Casu, ale zase kdyz jsem dostal ukol, tak jsem musel
nékdy pracovat i v pét nebo v 6 hodin vecer. Ale vétSinou jsem vSe délal dopoledne a
zbytek dne jsem mél volno.

7. Kolik ¢lanki denné pisSete?

8. Zalezi na rozsahu. KdyZ jsme davali rozhovor, veslo se na stranku mén¢, ale bézné se
na tu nasi stranu vejde 6 ¢lankt. Taky byl rozdil podle toho, jak jsem si stranku
rozdélil. Psali jsme 1 kratké zpravy ve formé jediiakt a téch se tam pak logicky veslo
vic.

9. Kolik stranek dostavate jako sport?
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Kromé ned¢le jsem kazdy den mél k dispozici jednu stranku, kterou jsem mél na
starosti ja sam, a potom byli véci, které se piSou na region nebo néjaka vyjimecna
udalost. Vzdycky jsem mél svoji stranu plus kdyz bylo jesté naptiklad hodnoceni
krajského pteboru, které se psalo na hradeckou stranku.

Kolik z toho je do tisku a kolik na web?

To co je v novinach by mélo byt vzdy i na naSem webu. Na né se davaji i dalsi
informace, takZe by toho tam mélo byt teoreticky vic. Naptiklad, kdyz se hazena hréla
v sobotu vecer, tak jsme hned po zapase davali fotku a vysledek. A ohlasy k zapasu se
davali v pondé¢li do tisku + se to pfidalo na internet. Vic lidi pfece jen Cte internet nez
ti§téné noviny.

Web reSi pirimo ¢lovék z Ji¢ina nebo je to pires Hradec?

Dftive byl webeditor pfimo na Ji¢insky denik, jenze toho pfi snizovani stavli propustili.
Takze ted’ Ji¢insky denik fe$i webeditor z Trutnova. Resi Trutnov, Ji¢in a myslim, Ze i
Nachod.

Jak zjiSt’ujete informace?

MeéI jsem kontakty na trenéry, na vedouci muzstev a tak. Hlavné u fotbalu, v tom
prostiedi se dlouho pohybuji. Hdzena na webu — extraligahazene.cz nebo onlajny,
ptipadné livesport.cz nebo jsem na zapasy jezdil.

Sam fotbal hrajete. Ovlivnilo to néjak vase ¢asové moZnosti?

Samoziejmé se ¢lovek musi snazit, aby jeho hrani nijak nezasahovalo do jeho préce.
Ale naptiklad kdyz jsme hréli v nedéli a bylo potfeba do 20 hodin mit pfipravené
vysledky na pondéli, tak jsem musel oteviit v kabiné notebook a hned po svém zapase
pracovat. Nékdy jsem se ani nestihl pfevliéknout.

Co délate pri zméné ve veden klubu?

Kdyz jsem na nové lidi naSel kontakt, tak jsem to nijak dal nefesil, ale vétSinou jsem
na n¢ ziskaval kontakt pfes ty staré ¢leny vedeni.

Jak vybirate sporty, zapasy, o kterych se bude psat?

Vzdycky by se to mélo dé€lit podle nejvyssich soutézi. V Jicing je extraligova hazena,
potom prvni liga kuzelek (Hofice a Ji¢in) a extraliga juda. I kdyZ neda se to moc

s fotbalem nebo hokejem srovnavat. Okresni piebor fotbalu miize sledovat vic lidi nez
1. ligu kuzelek.

TakzZe piSete spiSe o téch mensich sportech?

Sporty, ve kterych mésta v okrese hraji vyssi soutéze, by mely mit prednost. Napise se

o nich rozsahlejsi zprava nebo se udéla rozhovor. Ta hazend je tu hlavni, potom tfeba
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kuzelky jen vysledkové a pak jsem se k tomu zjistil ziskat néjaké ohlasy. Osobn¢ si ale
nez tu hazenou. Mimo to maji pfednost jeSt€ mimotradné udalosti nebo kuriozity.
Fotite si zapasy sami?

Myslim, ze je tam ted’ jen jeden fotograf, pan Hlavacek, kterému je asi skoro 80, ale je
to fakt poctivy chlap, ktery objizdi vSechny ty vesnické sporty. Na hazené je vzdycky,
v Jicin€ na fotbale taky. Pak zdlezelo na nasi domluvé, kde jsem ho potieboval.
Vzdycky jsme si vyhovéli. Tudiz jsem mél o fotky postarano.

Pracujete i na nécem dlouhodobéjSim?

KdyzZ se néco stalo nebo byla n¢jaka vyznamna udalost, tak vzdycky z Hradce pfiSel
ukol a pokyny, jak si ho rozdélime. Takhle probihala prace na vétsich tématech.
Myslite, Ze mate dost prostoru jako sport?

Jelikoz jsem sportovec, tak bych byl rad, kdyby mé¢l vice prostoru, ale zase si
nemyslim, Ze by m¢l uplné malo.

Pomér velké malé sporty?

Nejvetsi ctenost ma fotbal, potom ta hdzena, ale kdyz to porovnam, tak fotbal je
fenomén a myslim, Ze se radsi lidi piijdou podivat na ty lidi, které znaji v okresech.
Ctenafi si rad&ji predtou o svych znamych.

Jak jste na tom s uzavérkami, kolik hodin?

Pond¢li — stfeda je to v Sest, ctvrtek je diiv, myslim v 5, ale co nejdiiv. V ned¢li je az
kolem Ctvrt na devét, coz je vyhoda, protoZze mizeme Cekat na ty zapasy fotbali, coz
se diiv nestihalo.

Kdo rozhoduje o tom, co piijde do tisku? A na web?

To bych taky rad védé€l. Editofi by to méli Cist, ale obCas jsem m¢él pocit, ze to jde
rovnou na web. Myslim, ze editofi to ¢tou malo.

Musite kromé ¢lanki délat i néjaky audiovizualni obsah?

D¢lal jsem obcas vide a ty se pak zvefejiiovaly na Facebooku.

Jak pracujete se socialnimi sitémi?

Pfed mym ptichodem se socialni sit€¢ moc nepouzivali, ale doba k tomu tihne a ted’ se
to rozrusta. Déava se tam vic ¢lankt, videa, ktera jsou vecelku oblibena, ale 1 fotky.
Kolik hodin denné stravite v praci?

Dalo se to ud¢lat i za 3 hodiny, ale n€kdy na tom ¢lovek stravil i ped 8 hodin. Je to o
tom, ze C¢lovek si nejdiiv ty informace nabird, zjiSt'uje a potom samotna ta stranka

muze zabrat tieba 2-3 hodiny.
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Takze si vzhled stranky reSite sami?

Sportovni jsem si délal sam. Je dano, ze v pondéli by tam mél byt vysledkovy servis a
udalosti z vikendu, zase plati ty nejvyssi soutéze. Na poradach jsme tesili, ze v tery
by mély byt ohlasy z fotbalu. Stfeda, Ctvrtek potom i dalsi sporty, ale jinak jsme si
obsah 1 zaldmani d¢lali sami.

Jak moc vas redakce omezuje v ramci sport vs. ostatni? A na webu?

Neomezuje. Mame pro sebe stranku a tim to kon¢i. Ve co je v tisku by mélo byt na
webu, ale ja jsem mél pocit, Ze se to tak neobjevovalo. Jednu chvili jsem si to tam
dokonce chtél davat sam, protoze mée to Stvalo, ale tohle moc neovlivnim.

Psal jste néco jenom na web, co ani neslo do tisku?

Kdyz tieba bylo malo mista nebo se to tam nehodilo, tak jsme dalsi informace dévali
na web.

Musel jste si vSe zjiSt'ovat sam nebo jste pri nastupu dostal néjaky navod?
Kontakty atd.

To jsem délal z vlastni vile, jezdil jsem za nim a mésic jsem se koukal, jak to d¢la.
Neni uplné jednoduché se orientovat v systému na tvorbu stranek. Sdm to ¢lovek
uplné neudéla. Kontakty mi dal, ale ja jsem mél tu vyhodu, Ze jsem se tady ve sportu
pohyboval fakt od malicka, takZe jsem to tu znal. A pak hlavné informace na internetu.
Jak moc vam pomohl pf¥ichod chytrych mobilnich telefonu?

Dneska je to s tim o hodn¢ jednodussi. Redaktor ptijde na zapas, miize mobilem udélat
fotku a hned to je na webu.

Socialni sité jste spravovali sami nebo jen Hradec?

Ja kdyz jsem byl na néjaké akci, tak jsem se dohodl s webeditorem, poslal jsem mu
fotku a on to dal na Facebook. Pozd¢ji jsem dostal prava na stranku Ji¢insky denik a
daval jsem tam ¢lanky nebo fotky sam.

Jak moc se méni prace sportovniho redaktora S ohledem na specidlni udalosti —
olympiada, MS, n&jaka vys§i soutéZ v okrese — ,,MS nebo jen MCR florbal Ji¢in“
Na mistrovstvi svéta tfeba ve fotbale jezdi redaktofi, kteti jsou v Deniku jiz delsi
dobu, ja jsem se s tim nesetkal. Ale kdyz bylo to ME ve florbale v Ji¢in¢, tak tam jsem
jezdil a daval jsem reporty. Takové akce pak maji presah a davaji se i mimo nas Denik
(Hradecky, Prazsky...) Potom, kdyz je tfeba néjaky sportovec, ktery jede na ME, tak
se to davalo napfic¢ celym krajem nebo i vSemi kraji.

Kolik je vas jako sportovnich redaktori v redakci?
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Sportovni redaktor jsem v Ji¢inském deniku byl jen ja&, v Hradci Kralové jsou 2
editofi, Séfové sportu.

Jaky je cely pribéh vaseho ¢lanku? Od niapadu na téma, po vydani.

Bud’ zavolam lidem z vedeni, nebo trenérovi, zjistim si potiebné informace. Kdyz
jsem tieba délal rozhovor s Tomasem Babakem, reprezentantem v hdzena, tak jsem
védel, ze v Jicin€ dela trenéra jeho tata i strejda, tak tam jsem si zavolal o informaci
jak je na tom, pak jsem zavolal jemu. Potom jsem si k tomu dohledal véci na internetu.
Potom jsem to zpracoval do formy rozhovoru, zadal do systému a bylo hotovo.

Jak Casto mate porady? V ramci redakce, s ostatnimi sporty?

Porady jsou vzdycky v pond¢li rano, fekne se, co se stalo, co by se mélo vydat, rozdéli
se, kdo co udéla. Se sportovnimi jsme méli 2 porady za rok. Jinak jsme byli v kontaktu
pies Skype nebo Facebook, ptipadné jsme si volali. Jinak chodil mail z Hradce s
ukolem, naptiklad, ze se v utery bude dé¢lat hodnoceni krajského pieboru a vzdycky
jsme si to rozdélili. Kazdé utery délal nékdo jiny. Takhle jsme si to délili, kdyz se
délalo néco v ramci celého regionu.

Jak moc je Ji¢insky denik ovlivnény hradeckym, z hlediska vétSich sporti?
Pokud se stalo néco vyznamného, ptislo z Hradce nafizeni, ze to musi projit celym
krajem.

Kdyz délate prilohy, tak taky prispivate jako Ji¢in? P¥.:Denik vam fandi.

Ten Denik vam fandi, byl trochu nest’astny projekt, protoze se rozjel ke konci sezony
(tfijen) a pak po nas chtéli, abychom d¢lali fotky tymi, coz v sezonni pauze bylo tézké.
Ale méli jsme napftiklad Ji¢insko strana 4 a tam jsme vzdycky kazdé pondé€li davali
fotky s popiskem. Pfed startem soutézi se zpracovavaji analyzy a rozhovory s kazdym
okresnim tymem v kraji. Krajsky pfebor ma 3 otazky, soupisku, hvézdu tymu atd.
Vzdycky pted startem Casti sezony se déla hokejové i1 fotbalova analyza, takze
ctyfikrat do roka. Od dubna ma vychazet tydenik, kde bude vic prace, ale je to

v zarodku, nikdo nic nevi.

MEéli jste néjaky plan, jaké tipy €lanku budou vychazet?

Vzdycky je dobré, kdyz je na strance autorsky material, takze aby kazdy den byl
rozhovor nebo podobné. Potom se stranka dopliuje o ¢lanky od pfispévovateli nebo
jen vysledky. Ale vzdycky je dobré mit tam vylozené tvij ¢lanek.

Jak vidite budoucnost tiSténého regionalniho média?

Myslim, ze vSechno spéje k spiSe k webu. TY noviny si kupuji vétSinou starsi lidi, i

kdyz ja si taky rad obcas oteviu tisk.
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69. Pocitil jste zménu, kdyZ je VLP ménilo na VLM?
Zmény slibovali, méli jsme dostat nové mobily, notebooky, ale nevid€li jsme z toho

nic.
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