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Anotace

Hlavnim tématem prace je obsahovéa analyza reklamnich sdéleni v ¢asopisech pro déti a
mladeZ a zafazeni této problematiky do prifezového tématu Medialni vychova (pro 2.
stuperl ZS), véetné aplikace v jednotlivych vyucovacich jednotkéach. Po charakteristice
téchto Casopisti nasleduje analyza jednotlivych vybranych reklamnich sdéleni véetné
jejich hodnoceni. Praktickd Cast prace se zaméfuje na navrhy vyukovych cinnosti
uréenych pro vyuziti v hodindch obcanské a vytvarné vychovy v ramci priifezového
tématu Medialni vychova. Vyukové jednotky jsou navrZzeny na zékladé predchozi
realizace a nasledné evaluace na Zakladni $kole ve Lhenicich v pribéhu $kolniho roku
2011/12.

Annotation

The main theme of the work is content analysis of advertisements in magazines for
children and youth and the inclusion of this issue into a cross-cutting theme in Media
Education (for 2™ grade of primary school), including applications in the teaching units.
The characteristic of these journals is followed by an analysis of individual advertising
messages, including their evaluation. The practical part is focused on the design of
educational activities designed for use in lessons of civics and art education in the cross-
cutting theme of Media Education. Teaching units are designed based on previous
implementation and subsequent evaluation at a primary school in Lhenice during the
academic year 2011/12.



1. Uvod

Reklama je nedilna soucéast naseho Zivota. Zivota dospélych lidi a pfedevsim Zivota
déti. Reklamni sdéleni se objevuji prakticky ve vSech médiich a svét dneSnich déti je
médii doslova zaplnén.! Zéci zakladnich kol travi s médii stale vétsi mnoZstvi asu. Do
popredi se dostavaji predevsim nové technologie, v disledku toho klesa zajem o média
tiSténa. Periodicky tisk ztraci své dfivejsi pozice, Casopisy ustupuji do pozadi, Zijeme
v dobg, kdy sitova média prevazuji nad médii tisténymi, medialni prizkumy ovsem
potvrzuji, Ze Z4ci Casopisy stale jesté &tou.?

Média pFinasi do Zivota Zak( nepreberné mnozstvi reklamy. Ta kfivi pohled zakd na
okolni svét, jeji velké mnoZstvi a pritomnost v drtivé vétSiné médii mate jejich
schopnost vnimat a vhodné vyuzivat rizné typy informaci. Podle fady lidi je reklama
pfirozenou soucasti lidského Zivota. Podle Oliviera Toscaniho, italského fotografa a

_mezinarodné uznavaného kreativce 3

, je reklama navonénd zdechlina. Toscani
povazoval dosavadni reklamu za prezitou, svou praci se snazil klast spole¢nosti dillezité
otazky a zabyvat se celosvétovymi problémy (napf. rasismem). Jaroslav Dusek, ¢esky
filmovy a divadelni herec, tvrdi, Ze reklama je opakovany klam (re-klama). Tedy ne
vylozeny podvod, ale klam, jehoZ opakovanim se ur€ity subjekt snazi ovlivnit, zviklat
nebo ¢&i postupné premluvit alespoii k vyzkouseni nabizeného vyrobku.* Otézka
pravdivosti reklamy, at' uZ v obecné roviné nebo v roviné pravni z(istava oteviena.’

Televize nebo internet détem kazdodenné vnucuji, jaky styl Zivota by mély Zit. Castecné

ktomu prispivaji také casopisy. Casopisy (resp. reklama v Gasopisech), které Zaci

! Srovnej: PAVLICIKOVA, Helena, SEBES, Marek, SIMUNEK, Michal a kol. Mediélni pedagogika:
média a komunikace v teorii a ucitelské praxi. 1. vyd. Ceské Budgjovice: Jihoeska univerzita v Ceskych
Budgjovicich, 2009, s. 5.

2 Tamté?

® Lightgarden.cz. [online]. [cit. 2012-12-01]. Dostupné z WWW:
<http://www.lightgarden.cz/magazine/clanky/osobnosti/oliviero-toscani-reklama-je-navonena-
zdechlina>.

* Hyde Park. [online]. [cit. 2012-15-02]. Dostupné z WWW:
<http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10252839638-hyde-park-ct24/212411058080223-hyde-park/>.

® Pravni Fe€, konkrétné prvni odstavec paragrafu 209 trestniho zakoniku, hovori nasledovné: ,,Kdo sebe
nebo jiného obohati tim, Ze uvede nékoho v omyl, vyuZije néciho omylu nebo zaml¢i podstatné
skutegnosti, a zplisobi tak na cizim majetku $kodu nikoli nepatrnou, bude potrestan odnétim svobody az
na dvé léta, zakazem Cinnosti nebo propadnutim véci nebo jiné majetkové hodnoty.*
(<http:/ftrestnizakonik.cz/trestni-zakonik/cast2h5.php>). V&tsi vysi trestu potom podle zplisobené Skody
stanovuji dalSi odstavce paragrafu. ZjednoduSené Feceno, pokud ndm nékdo Ize a obohati se na tom, jedna
se 0 podvod. Pokud nékdo IZe dospivajicim détem, jedna se pravdépodobné o podvod jesté horSi*.
(Srovnej: <http://trestnizakonik.cz/trestni-zakonik/cast2h5.php>.)

-6-



druhych stupiid zakladnich $kol ¢tou, odvadi, stejné jako ostatni média, jejich pozornost
od bézného Zivota a nuti je soustfedit se na uméle vytvorenou realitu.

Zpracovat, vyhodnotit, vyuzit — tfi zakladni dovednosti zakl zakladnich Skol v ramci
tématu mediélni vychovy. Kazdy znich by mél umét spravné vyuZivat podnéty
prichazejici z okolniho svéta, jeho? nedilnou a stale v&tsi soutasti média jsou.®
Podstatna ¢ast prace se touto problematikou zabyva.

Problematika reklamy a medialni vychovy je (v rdmci ¢eskeho i zahrani¢niho prostredi)
zpracovana v pomérné velké mife. Mezi predni svétové odborniky fadime pFedné
Marshalla McLuhana ¢i Denise McQuaila. Ceskymi odborniky v oboru jsou predevsim
Jan Jirdk, Marek MiCienka Ci Barbara Kopplova. Problematikou se zabyvaji také
Centrum medialniho vzdélavani nebo Vyzkumny Ustav pedagogicky. Na statni urovni
vzdélavani pini hlavni roli Ramcovy vzdélavaci program s prlfezovym tématem
Medialni vychova, pFip. pFirucka doporucenych ocekavanych vystupd v ramci vyuky
medialni vychovy na z&kladnich Skolach. Problematika je zpracovana také v fadé
bakalaFskych nebo diplomovych praci.

Prace se soustfedi na charakteristiku ¢asopisti pro zaky zakladnich $kol, na reklamu,
kterd je vtéchto titulech zastoupena a na navrhovani ¢innosti v ramci prdrezového
tématu Medialni vychova, pfi nichZ by bylo mozné dosavadni poznatky vyuZzit. V préci
bude vyuZito predevsim metody kvalitativniho vyzkumu (v ramci zkoumani
jednotlivych tituld, které Zaci vyjmenovali v zadané anketé a metody obsahové analyzy
(v rdmci zkouméni reklamnich sdéleni, které asopisy na svych stranach nabizeji). Cely
text je zpracovan jak ve formé teoretické studie v pfipadé prvni Casti, tak ve formé
studie praktické v pFipadé Casti druhé.

V dobg, kterou jsem mél vymezenou na napsani diplomové prace, se zménila situace,
nastoupil jsem do zaméstndni, a proto bylo téma prace aplikovdno zejména na
pedagogickou praxi. Do diplomové prace byla zahrnuta i didakticko-metodicka ¢ast, ve
které jsem se snazil zluroCit své zkuSenosti z praxe zacinajiciho ucitele obcCanské
vychovy a vytvarné vychovy na ZS ve Lhenicich.

Cela prace ma dvé hlavni ¢asti: Prvni se zaméfuje na popis jednotlivych Casopisl a
celkové situace kolem nich. Bude provedena podrobna charakteristika jednotlivych

tituld, vydavatelstvi, kterd tento tisk vydavaji, rozpracovano bude téma soucasné

® Srovnej: Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani. [online]. Praha: Vyzkumny Gstav
pedagogicky v Praze, 2007. 111 s. [cit. 2012-17-02]. Dostupné z WWW: <http://www.vuppraha.cz/wp-
content/uploads/2009/12/RVVPZV 2007-07.pdf.>.



reklamy a historie i sou€asnosti medialni vychovy. Prakticka Cast se zaméfuje na praci
v tfidnim kolektivu, navrhovani konkrétnich vyukovych jednotek a jejich pfimou

realizaci.



2. Vymezeni zékladnich pojm(

S problematikou, ktera je v praci zkoumana, souvisi predevsim pojmy reklama a
medialni vychova. Oba maji fadu definic, kterymi se zabyva velké mnozstvi autord.
S obéma terminy souvisi doporucené ocCekdvané vystupy ve vyucovani Mediélni
vychovy na ZS. Pro spravnou charakteristiku zakladnich pojm0 jsem vychazel
z nékolika zdrojd, pfedevsim potom z nazor( Jana Jirdka, jednoho z prednich autor(l v

oboru.

2.1 Reklama

Reklama, jeden z Gstfednich pojml préace, je nejcastéji charakterizovana jako
,,»Jakékoli verejné oznameni €inéné za Uhradu, jehoZ cilem je propagovat prodej, nakup
nebo najem urcitého produktu nebo urcité sluzby, podpofit urcitou véc nebo myslenku Ci
vyvolat jiny Gginek pozadovany zadavatelem reklamy*.” Reklama tvofi nedilnou soucést
Gasopisli pro déti a mladez. Je jasné cilend na konkrétni Ctenafe. Zaci jednotliva
reklamni sdéleni vnimaji a jsou jimi, alespof do jisté miry, ovliviiovani.

V obecné roviné rozliSujeme tfi z&kladni druhy reklamy — komercni, politickou a
socialni. Kazda se snazi ovlivnit ¢lovéka tak, aby se uréitym zplsobem choval nebo
zaujal urcity postoj. Kazda se snazi Glovéka néjakym zplsobem usmérnit. Politicka
reklama se orientuje na propagaci ¢i prezentaci politickych stran nebo postojli. Existuji
nazory, Ze apriornim cilem politické reklamy je pouze snaha klamat.® Socialni reklama
upozorfiuje na urCité spoleCenské problémy a snazi se ménit postoje ¢i chovani
verejnosti. NejcastéjSim a pro zaméreni této prace nejpodstatnéjSim druhem je reklama
komer¢ni. Ta se zaméfuje na propagaci vyrobk(l nebo sluzeb. Vsechny druhy reklam
jsou si podobné v nosicich, které vyuzivaji, ale i v postupech a funkcich. Podle funkce
Clenime reklamu na informativni, pfesvédCovaci, srovnavaci a dlouhodobou. Prvni se
zaméfuje na vyhledavani novych zakaznikd, poskytuje zakladni poznatky o cené,
novych vyrobcich apod. Druhd se zaméfuje na propagaci divodd pro koupi daného
produktu. TTeti porovnava nabizeny vyrobek s vyrobky ostatnimi. Ctvrta klade ddrraz na

" MICIENKA, Marek, JIRAK, Jan. Zaklady medialni vychovy. 1. vyd. Praha: Portal, 2007, s. 288.
8 Hyde Park. [online]. [cit. 2012-14-03]. Dostupné z WWW:
<http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10252839638-hyde-park-ct24/212411058080223-hyde-park/>.
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dlouhodobou vyuzitelnost nabizeného zboZi a na jeho opakovanou propagaci v obdobi
z pohledu reklamy méné frekventovaném. Reklama pohled na nabizené vyrobky
idealizuje a zjednoduSuje. V pfipadé nabizeného vyrobku se v3e jevi dobfe, jasné a bez
sebemensi chyby. Reklamou nabizeny produkt nema Zadné stinné stranky. DUlezitou
roli hraji aktualizace reklamnich postupl, jednoduché reklamni motivy se totiz
v ndvaznosti na neustalou snahu o zaujeti pozornosti stavaji nudnymi, Ci prace reklamy
se stereotypem — zjednoduSenym pohledem na chovani lidi, jejich povahu a vlastnosti.
O tom, do jakého média bude reklama zafazena, rozhoduji pocet spotfebiteld a jejich
demograficky profil. Zasadnimi body, na které se reklama orientuje, jsou psychologie a
sociologie (mnohem vice rozepsat). Typickym prikladem je jeji zaméfeni na strach
dospivajicich lidi z vyclenéni ze skupiny svych vrstevnikd. Zjednodusené Ize Fici, Ze
vyvoj reklamy nasleduje vyvoj doby, resp. spoleCnosti. Ta se v uplynulych letech
vyrazné zménila.® Slovo reklama pochézi (je odvozeno) z latinského re-clamo, co?
znamend vyvolavat nebo kfiCet, prevazné se snahou prildkat k néCemu pozornost.
V plvodnim slova smyslu bylo za slovo reklama povazovano vyvolavani, kterym se
trhovci snaZili konkurenci odlakat zakazniky.'® Reklama v dnesni dob& postoupila na
mnohem vy3Si Groven a ve svych praktikach Casto prekrocila zdravé hranice. Reklama
na zaky zakladnich $kol kFi¢i z internetu, televize, Casopisd. VSichni ji berou jako
pfirozenou véc, divky napf. ve svych Casopisech, chlapci na mantinelech sportovnich
stadion. Dne$ni reklama ve srovnani s plivodnim vyrazem prekroCila meze vtom
ohledu, Ze se vyrobky nesnaZzi pouze nabidnout, ale i vnutit. V extrémnich pfipadech
potom vytvorit dojem, Ze dany vyrobek musi byt soucasti Zivota Clovéka. Své oblibené
znacCky by se diky ,,praci“ reklamy mél kazdy drzet.

Slovo reklama mlizeme chéapat jako komunikaci, béhem které urcity subjekt nabizi
produkt, sluzbu Ci ideu, zpravidla prostfednictvim masovych médii, pficemz tento
subjekt za vymezeny prostor v medidlnim obsahu pro svou reklamu zpravidla plati.
Denis McQuail prisuzuje reklamé funkce korelacni Ci kontinuéalni. Vedle vyse
zminénych spoleCenskych funkci pini reklama i funkce dalSi; pfendSi a utuZuje
pfevladajici kulturni hodnoty a moralni normy, je nastrojem socializace, zdrojem

informaci, zdrojem zabavy.*!

® Srovnej: MICIENKA, Marek, JIRAK, Jan. Zaklady medialni vychovy. 1. vyd. Praha: Portal, 2007, s.
244-245.

0 Tamtéz, s. 243

1 Srovnej: REIFOVA, Irena a kol. Slovnik mediélni komunikace. 1. vyd. Praha: Portél, 2004, s. 210.
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V fadé pripadd mohou reklamni sdéleni spotiebitele mast, vtomto pripadé
hovofime o klamavé reklamé. Ta je chapana jako ,,Jakékoli medi&lni komunikace, ktera
zamérné uvadi uzivatele v omyl; klamavym mize byt i idaj sdm o sobé pravdivy, jestlize

vzhledem k okolnostem, za nich byl uveden, mlize uvést v omyl“.*?

2.2 Medialni vychova — historie a sou¢asnost

Medialni vychova byva nejCastéji charakterizovana jako ,,Z&mérné vychovné
plsobeni zamérené na dosazeni urcitého stupné medialni gramotnosti; ve vétsing
rozvinutych zemi je souasti a tématem systému zakladniho vzdélavani“.®* Medialni
vychova je jednim ze Sesti prirezovych témat v R&mcovém vzdélavacim planu, hlavnim
dokumentu soucasného zékladniho vzdélavani v Ceské republice.* Slovo médium
pochdzi zlatiny, v prekladu znamend prostfedek, prostfedi nebo to, co
zprostredkovéava. ™ Zjednodudené feceno je médium né&im, ,,co existuje uprostfed a
vzajemné spojuje dvé nebo vice stran“*®. Pro viechny moderni spolenosti je typicka

pfitomnost masovych médii.

Historie

Datace prvnich Gvah o G¢incich médii, resp. o medialni vychové jsou rlizné.
NékteFi'" autofi poukazuiji na Gvahy J. A. Komenského a jeho snahu zapojit &teni novin
do vyuky ve Skolach. Komensky se z&roven jako prvni zabyval popisem mechanismu
plsobeni médii ve spolecnosti. Za stéZejni obdobi medialni vychovy (tak, jak ji
priblizné zname dnes) ovsem mlZeme povazovat 20. stoleti. V anglickém i némeckém
prostiedi zacal byt jiz ve 20. a 30. letech kladen dliraz (poZadavek) na zafazeni médii

v vomw

hlavné Némecko v obdobi po 2. svétové valce, které bylo nuceno reagovat na

2 MICIENKA, Marek, JIRAK, Jan. Zaklady medialni vychovy. 1. vyd. Praha: Portél, 2007, s. 284.

3 MICIENKA, Marek, JIRAK, Jan. Zaklady medialni vychovy. 1. vyd. Praha: Portél, 2007, s. 285.

14 Srovnej: Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani. [online]. Praha: Vyzkumny Gstav
pedagogicky v Praze, 2007. 100 s. [cit. 2012-02-04]. Dostupné z WWW: http://www.vuppraha.cz/wp-
content/uploads/2009/12/RVPZV 2007-07.pdf.

15 Srovnej: REIFOVA, Irena a kol. Slovnik mediélni komunikace. 1. vyd. Praha: Portél, 2004, s. 139.
® REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medialni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 139.

7 Srovnej: MICIENKA, Marek, JIRAK, Jan. Zaklady medidlni vychovy. 1. vyd. Praha: Portél, 2007, s.
10.
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mezivaleCnou a vale€nou goebblesovskou propagandu. Medialni vychova tak byla
pfedevsim prostiedkem denacifikace. Za druhé stéZejni obdobi jsou povaZzovana 50. a
60. Iéta v prostiedi USA, spojena s komercializaci médii, hlavné potom televize, a 70.
léta v prostfedi evropském, ktera na prfedchozi problém navazovala (komercializace zde
zaCala pozdéji, pfedevsim v letech osmdesatych ve Velké Britanii a skandinavskych
zemich). Zminéna komercializace nastolila situaci, ve které déti prestaly rozeznavat
zpravodajskou informaci a reklamni sdéleni.*® Po roce 1989 a v prib&hu celych
devadesatych let nastala masivni medialni produkce, komercializace pokracovala stale
dal (postoupila o dals$i stuperi) a v disledku obav z degenerace mezilidskych vztah,
zplisobené silnym rozvojem interaktivnich médii, postupné vzristaly i poZadavky na

dal$i prohloubeni mediélni vychovy.*

Soucasné tendence v mediélni vychové

V ramci soucasného vzdélavani tvofi medialni vychova jako jedno ze Sesti prirezovych
témat jednu z kapitol Ramcového vzdélavaciho programu, ktery je od roku 2007
soucasti nového systému kurikularnich dokumentl pro vzdélavani zaki od 3 do 19 let
souCasnych Ceskych Skol. RA&mcovy vzdélavaci plan spolecné s Narodnim programem
vzdélavani (ktery vymezuje vzdélavani jako celek) predstavuji statni Groven vzdélavani,
aroven Skolni zastupuje Skolni vzdélavaci program, podle kterého je vyucCovano na
konkrétnich zékladnich $kolach.?’ Priifezova témata se zaméfuji predevsim na aktuélni
problémy soucasneho svéta. Tvofi nedilnou soucast zakladniho vzdélavani, jejich cilem
je predev$im rozvoj kladnych postojéi a hodnot 7akd.?* Hlavnim dkolem mediélni
vychovy je ,vybavit 7aka zakladni Grovni medialni gramotnosti“?. Ta zaklm zajisti
zakladni prehled o fungovani a roli souasnych médii a umozni zapojit se spravnym a
pro vlastni osobu p¥inosnym zplsobem do medialni komunikace.?® Zaci by diky
medialni vychové méli ziskat vhodny odstup od velkého mnozZstvi medialnich sdéleni a

schopnost vyuZit téchto informaci v co nejvétsi mozné mite pro svij prospéch. Medialni

18 Jedno z hlavnich témat celé prace. Sougasni Zaci zakladnich $kol pravdépodobné toto rozdéleni
vnimaji, ale o informace ze zpravodajstvi nemaji zajem a Ziji pouze nebo prevazné ve svété reklamy.
9 Srovnej: MICIENKA, Marek, JIRAK, Jan. Zaklady medidlni vychovy. 1. vyd. Praha: Portél, 2007, s.
11.

2% Srovnej: Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani. [online]. Praha: Vyzkumny dstav
pedagogicky v Praze, 2007. 9 s. [cit. 2012-08-02]. Dostupné z WWW: http://www.vuppraha.cz/wp-
content/uploads/2009/12/RVPZV 2007-07.pdf.

*! Tamtéz, s. 100

2 Tamtéz, s. 111

2 Tamtéz, s. 111
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vychova Gzce souvisi se vzdélavaci oblasti Clovék a spole¢nost, kterd zahrnuje
pfedméty déjepis a vychova k obanstvi. Do zna¢né miry ale souvisi i s oblastmi
dalSimi, Uméni a kulturu, jejiz soucasti jsou vyuCovaci pfedméty vytvarna a hudebni
vychova, nevyjimaje. V této souvislosti je kladen dlraz na ,vnimani specifické
,.reCi“ znakovych kodd, jez média uzivaji, a jejich kombinaci, a to nejen prirozeného

“24 " Medialni vychova se zaméfuje na rozvoj zakovy

jazyka, ale 1 obrazu a zvuku
osobnosti v oblasti védomosti, dovednosti, schopnosti, postojti a hodnot. Zaci by se diky
medialni vychové méli mj. naucit Uspé3Sné a samostatné zapojit do medialni komunikace,
kritickému odstupu od médii a schopnosti vyuZivat v co nejvétSim rozsahu jejich
potencial, vnimat stereotypy v medialnich sdélenich, uvédomit si ddleZitost vlastniho
volného Casu a jeho vyuZiti i pochopit roli médii v kazdodennim Zivoté svého regionu.
Medialni vychova u Zakl rozviji receptivni a produktivni ¢innosti. Receptivni ¢innosti

se zaméfuji na nasledujici oblasti:

1) rozvoj kritického Cteni a vnimani medialnich sdéleni — Z&aci se mj. nauci rozeznavat
rozdil mezi zabavnymi a informativnimi medialnimi sdélenimi, pochopi podstatu
medialnich sdéleni, 2) interpretaci vztahu mediélnich sdéleni a reality — mj. poznani
rozdild mezi reklamou a zpravou, Zaci se nauéi poznat pFitomnost spolecensky
vyznamnych hodnot v textu,

3) pochopeni stavby medialnich sdéleni — mj. sezndmeni s konkrétnimi pfiklady staveb
sdéleni, vybér konkrétnich zprav do nich,

4) zaméfeni na poznatky o autorovi medialnich sdéleni,

5) zaméfeni na poznatky o fungovani a vlivu médii ve spole¢nosti — mj. poznani vlivu

médii na kazdodenni zivot ¢lovéka.

Produktivni ¢innosti se zaméfuji na oblasti nasledujici:
1) schopnost vytvofit medialni sdéleni — mj. tvorba obsahové vhodného sdélent,
2) prace v kolektivu — mj. rozvijeni spoluprace mezi spoluzéky v ramci tfidniho Ci

Skolniho kolektivu.

2 Tamtéz, s. 112
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2.3 Doporucené ocekavané vystupy ve vyucovani medialni vychovy na

druhém stupni ZS

Média jsou vyznamnym zdrojem poznatkdl €i prozitk( pro velkou cast lidi,
dospivajici mladez nevyjimaje. Doporucené ocekavané vystupy s receptivnimi i
produktivnimi ¢innostmi medialni vychovy pracuji a vzajemné je propojuji. Okruhy jak
recepniho, tak i produkéniho charakteru jsou v doporucenych vystupech zastoupeny,
pozornost je vénovana rlizné vyvojové drovni zak( v oblasti médii co do zkusenosti Ci
poznavacich schopnosti. Obsah mediélni vychovy také rozSifuji v problematice
bezpeCnosti uZivani médii, ktera Gzce souvisi se soucasnym rozsahlym rozvojem
internetovych médii a rliznych socialnich siti. Pro vyuku medialni vychovy je hlavni
prostiedi druhého stupné ZS. Doporucené ocekavané vystupy pro druhy stupefi jsou
zpracovany pro Ctyfi tematické okruhy: Kritické ¢teni a vnimani medialniho sdéleni,
Interpretace vztahu medialniho sdéleni a reality, Stavba mediélniho sdéleni, Fungovani
a vliv médii ve spolecnosti.

V ramci soucasné medialni vychovy je pocitano s tim, Ze by si Zaci méli po skonéeni
zakladni Skoly osvojit tyto vystupy:

V okruhu Kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni by Zaci méli umét mj. rozeznat
jednotlivé typy medialnich sdéleni (v ramci tématu celé této prace napf. zpravu a
reklamu), méli by se naucit spravné vnimat grafické vyrazové prostfedky (napf. vzhled
pisma), vnimat praci medii sobrazem (jeho stfih, zrychleni ¢i zpomaleni apod.),
rozliSovat rozdily mezi ,,serioznim* a ,,bulvarnim* zpravodajstvim.

V okruhu Interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality by Zaci méli napf. rozeznavat
stereotypy, které jsou v medialnich sdélenich zastoupeny, méli by rozlisit, jestli ma dané
sdéleni charakter faktu nebo fikce, v rdmci tisténych médii by méli rozliSovat uZiti
grafickych nebo dalsich vizualnich prvkd (pismo apod.).

Okruh Stavba mediélnich sdéleni se zaméfuje mj. na navrhovani struktury tfidniho nebo
Skolniho Casopisu, analyzu medialni produkce pro danou vékovou skupinu (Gasopisy a
reklama pro déti a mladez apod.), pochopeni toho, jakym zplsobem se do podoby

medialniho sdéleni promitaji predstavy o jeho pFijemcich.
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Okruh Fungovani a vliv médii ve spolecnosti uci z&ky poznavat vliv medii na vlastni
osobu, chépat vliv reklamy v oblasti médii, pristupovat kriticky k ziskavani informaci

z internetu apod.?

% Doporugené otekavané vystupy. [online]. [cit. 2012-19-02]. Dostupné z WWW:
<http://www.vuppraha.cz/11393>.
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3. Obsahova a formalni specifika ¢asopisti pro déti a mladez

Jak obsah, tak i forma Casopisti pro déti a mladez hraji dllezitou roli. NesmysIné
informace ¢i pochybné hodnoty zabalené v misty kyCovitém havu buduji u Zaki

nevhodné postoje a orientuji jejich zajmy nespravnym smérem.

3.1 Typologie ¢asopisti pro déti a mladez

Produkci soucasnych Casopisii se zabyvaji jednak velké, casto nadnarodni
vydavatelské domy, ale i mensi sdruZeni, organizace, skupiny apod. Vétsina Casopist,
které soucasna mladez Cte, pomérné prirozené spada pod hlavicku vétSich spole€nosti.
Objevuji se ale i ty, které patfi pod vydavatelstvi mensi a jejichZ primarnim cilem je
predevsim informovat a zaroven bavit.

Periodicky tisk obecné mliZzeme ¢lenit do nékolika zakladnich kategorii. Jednim ze
zékladnich kritérii mlize byt hledisko zisku. V tomto ohledu tvofi samostatnou skupinu
Casopisy, jejichz existence nepfinasi svému vydavateli vydélek. Jejich hlavnim cilem je
informovat, napf. o rdznych produktech nebo novinkach v daném oboru. V rdmci
dalSiho déleni rozliSujeme Casopisy odborné, dale ¢lenéné na tisk urceny pro odbornou
vefejnost, jehoZ hlavnim cilem je pfinos informaci z oboru, na ktery se zaméfuje, a na
tisk odborny, ovsem uréeny pro vefejnost laickou (tento druh Casopisi se déli podle
konkrétniho zajmu uzivatell - pro kutily, milovniky koni apod. T¥eti skupinu tvori
Casopisy spolecenské. PFinaSeji reportaze, komentafe Ci nazory ze Zivota spolecnosti,
jejich ¢tenarské zaméreni je rdzné, ukazatelem miZze byt pravé reklamni inzerce uvnitf
¢asopisu. Ctvrta skupina asopisti se zaméfuje na zpravodajstvi. Ve vétsing pfipadd se
jedna o tydeniky zabyvajicimi se stézejnimi a aktualnimi udalostmi nedavné doby, ale i
fadou podstatnych témat z historie. Dalsi a zaroven do jisté miry samostatnou kapitolu
tvofi bulvarni tisk. Podstatu bulvarnich Gasopisi tvofi bezvyznamné a téméf nic
nefikajici informace, které jsou atraktivni jak pro nékteré Ctenare, tak pro fadu tzv.
celebrit, které tvo¥i jejich obsah.?® Predposledni skupinu tvofi lifestylové &asopisy.
Orientuji se na Uzkou skupinu ¢tenar(l, které nabizeji zabavu a reklamu na produkty

uréené pravé pro tento okruh lidi. Vychazeji zpravidla jednou mési¢né. Cilem vétSich

%6 | gasopisy tohoto typu nebo alespori s jeho prvky se vyskytovaly v anketg, ktera tvori ¢ast &tvrté
kapitoly.
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vydavatelstvi je mit ve své nabidce co nejvétsi mnozstvi téchto Casopistl, které zajisti
Sirokou Ctenafskou zakladnu. Nejpodstatnéjsi kapitolu z pohledu této prace predstavuji
(tvofi) Casopisy pro teenagery. V nich se dospivajici mladez setkava s iluzornim svétem
plnym krasy, pohody a lasky, se svétem realnym naprosto nesouvisejicim.?’

Soucasni zaci druhych stupiili zakladnich Skol ¢tou prevazng tituly, které spadaji do
kategorie Casopisd pro teenagery, lifestylovych, bulvarnich nebo odbornych s orientaci

na laickou verejnost.

3.1.1 Charakteristika jednotlivych vydavatelstvi

Casopisy, které se orientuji na souasnou mlade?, vydavaji nakladatelstvi
srlznym zaméfenim a rlznou velikosti. VeétSina ztéchto spoleCnosti se na
vydavatelskou €innost pfimo zaméfuje a ve svém oboru zaujima predni pozice. Nékteré
se soustfeduji na naprosto odlisné zajmy a orientuji se na oblasti s vydavatelskym
primyslem naprosto nesouvisejicimi. V ramci zkoumanych ¢asopisl prevazuje skupina
firem zahrani¢nich, které na Cesky trh vstoupily po Sametové revoluci v roce 1989. Je
zajimave, Ze témer kazde vetsi vydavatelstvi se na svych internetovych strankach pysni
néjakym nej — v ramci exkluzivnosti ¢asopist, nejvétsiho mnozstvi vydavanych titulll

apod.

Egmont

Vydavatelstvi a nakladatelstvi Egmont patfi (tak se na svych internetovych
strankach profiluje) mezi nejvétsi vydavatele détskych knih a ¢asopisli na tzemi Ceské
republiky. Na ¢esky trh vstoupilo tésné po jeho otevieni, pFiblizné pred dvaceti lety,
v dobé po padu Zelezné opony. Spole€nost sidli v danské Kodani a jeji historie saha az
do devatenactého stoleti, kdy byla vroce 1878 zaloZzena Egmontem Haraldem
Petersenem. Z jeho malé dilny s jednim tiskarskym strojem vznikl postupem Casu
Egmont Holding, jeden z nejvétsich svétovych vydavatelli komiksové produkce z dilny
Walta Disneye. Roku 1990 byl zaloZzen Egmont CSFR, po rozdéleni Ceskoslovenska

% Srovnej: ROTH, Jaroslav. Medialni vychova v Cechéch. 1. vyd. Praha: Tutor, 2005, s. 93-94.
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vznikl vroce 1993 Egmont CR. V soucasné dobé jiz slovenska pobocka firmy

neexistuje a i vydavani na Slovensku prebral Egmont CR.%®

Mladé fronta a. s.

Vznik Mladé fronty sahd aZz k roku 1945. Pravé v této dobé, na konci druhé
svétové valky, vznikl plan na zaloZeni vydavatelstvi, které mélo produkovat jak
Casopisy, tak i knihy, alespon v pocatcich pfedevSim se zaméfenim na mladé Ctenare.
Pravé v roce 1945 vznikl také Casopis Matefidouska. | Mlada fronta patfi mezi nejvétsi
vydavatelstvi v Ceské republice. Od ostatnich velkych firem se oviem zésadné odlisuje
tim, Ze se jedna o plvodni Ceské vydavatelstvi a ne pouze o dcefinou spole¢nost
zahranic¢ni firmy. Spole€nost prestala i zmény po roce 1989. V soucasné dobé vydava
31 spolecenskych (napf. Lidé a zemé, Moje psychologie) a odbornych (napf. Strategie,
Obchod & finance) titulli, kategorii pro déti a mladez zastupuje vedle Matefidousky

jesté casopis Slunitko.?

Bauer Media

Spole¢nost Bauer Media se prezentuje jako nejvétsi Casopisecké vydavatelstvi na
uzemi Ceské republiky. Stejné jako spoleGnost Egmont, i Bauer Media se py3ni
dlouholetou tradici. Vzniklo jiz pfed 126 lety a v souCasné dobé vydava 323 Casopist
v patnécti zemich svéta. Ceska pobocka spole¢nosti vznikla roku 1991 jako dcefina
spolec¢nost Bauer Media Group. Spolec¢nost zaujima predni podil na trhu s komerénimi
tiskovymi tituly, mj. ve Velké Britanii, Francii nebo USA. Spole€nost sidli v némeckém
Hamburku. Vedle nékolika ¢asopisti pro déti a mladez vydava i fadu dalSich tituld. To,
Ze nejétengjsi Casopis soucasnych cCeskych teenagerli vychazi pod stejnym
vydavatelstvim jako napt. tydenik Rytmus Zivota®, je pomérné zvlastni a o Fadé véci

vypovidajici.**

Ringier Axel Springer
Ringier Axel Springer — vydavatelstvi s nejvétSim poctem ¢tenafll na ceském

trhu. Spole€nost vstoupila na Cesky trh, stejné jako vétSina ostatnich vydavatelstvi, na

28 Egmont. [online]. [cit. 2012-12-01]. Dostupné z WWW: <http://www.egmont.cz/cz/onas/>.

2% Mlada fronta. [online]. [cit. 2012-12-01]. Dostupné z WWW: <http://www.mf.cz/o-spolecnosti/> a
<http://www.mf.cz/o-spolecnosti/historie-spolecnosti/>.

%0 Jehoz hlavni naplni jsou pomluvy a soudy s celebritami riizného typu.

%! Bauer Media. [online]. [cit. 2012-12-01]. Dostupné z WWW: <http://www.bauermedia.cz/o-
spolecnosti>.
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zacatku devadesatych let, konkrétné v roce 1991. Prvnimi produkty Ringier CSFR byly
tydenik Profit a programovy ¢asopis Teletip. V roce 1993, po rozdéleni federace, doslo
k ,tradicnimu“ rozstépeni na Ceskou a slovenskou sekci. V prdbéhu dalSich let se
spolecnost postupné rozrdstala a do své nabidky pridavala dalsi tituly. V' roce 2010 v
Cervenci do$lo v ramci firmy ke slouCeni spole€nosti Ringier AG a Axel Springer AG
na trzich stfedni a vychodni Evropy. Od zafi stejného roku zacaly fungovat spoleCnosti
Ringier CR, a. s., a Axel Springer Praha, a. s., integrované. V listopadu 2010 do3lo na
pfejmenovani na Ringier Axel Springer CZ. Vydavané tituly zajiStuji spolecnosti
nejvétsi pocet Ctendfl v ramci Ceského trhu, RAS CZ je na vedoucim postaveni
v denikové produkci, v produkci Gasopisecké na misté druhém. Rada jejich Gasopis(
ziskala mnoha ocenéni. Spole¢nost vydava 21 tisténych denikd a Casopisl, navic i 12
internetovych servertl. Casopis ABC, ktery do vlastnictvi Ringier Axel Springer patfi, je
jediny Casopis pro mladez, ktery spolecnost vydava. Seznam dalsich titul(l je velice
rozmanity, od casopisu Reflex, spoleCenského tydeniku pro vSechny generace

naroénéjsich tenard, aZ po Casopis Blesk, deniku pro ,,viechny &eské drbny*.

RF HOBBY, s. r. 0.

Vydavatelstvi RF HOBBY méa priblizné ctrnéctiletou tradici.  Patfi
k nejvyznamnéjsim subjektdim svého druhu na ¢eském trhu, orientuje se na damské,
panské i détské ctenare. V uplynulych deseti letech uvedlo na éesky trh celkem 22 tituld,
vedle ¢asopisti Enigma a Junior, které byly zminény v anketé, mj. ¢asopisy Epocha,
History revue nebo 21. stoleti. ZvIastni kategorii pro pfipadny dalsi rozbor mlze tvofit

gasopis Paparazzi.®

CORFIX DISTRIBUTION . r. o.

Spole€nost s vice nez patnactiletou tradici, kterd se orientuje na dodavatelsky
servis produktd rlizného druhu (stavebnice, modely, hraci karty apod.) pro volny ¢as
déti i dospélych. Firma vydava pouze &asopis Bella Sara.**

%2 Ringier Axel Springer CZ. [online]. [cit. 2011-12-11]. Dostupné z WWW:
<http://www.ringieraxelspringer.cz/company> a <http://www.ringieraxelspringer.cz/company/history>.
¥ RF HOBBY. [online]. [cit. 2011-12-11]. Dostupné z WWW: <http://www.rf-
hobby.cz/index.php?locales=2&id_page=207&id_previous_page=257&nocache=1335726441.6868&inq
=49h76b82b3b7dc3ffb0b200486867ef8&ida=0&id_art=0&sta=0&Cislo=0&sea=0&=0&fid=0&nsrd=0&
kty=0&checksum=aaac8301db268bd5086f8d6493cfe418>.

% CORFIX DISTRIBUTION. [online]. [cit. 2012-12-11]. Dostupné z WWW:
<http://www.corfix.cz/cz/726-o-firme.html>.
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Stratosféra, s. r. 0.

Nejvétsi vydavatelstvi exkluzivnich €asopist v Ceské republice.® Casopistl typu
Style, Spy, Esquire, Jackie, Cosmopolitan, Speed apod. Spolecnost byla zaloZzena v roce
1996, v soucasné dobg ji vlastni nizozemska vydavatelska spole¢nost. Vydava celkem
16 casopist, vedle toho provozuje i nékolik internetovych portall (superspy.cz — bulvar,
celebrity, sex a vztahy, jenprozeny.cz — drby a celebrity, krasa a mdda, laska a sex,
jenpromuze.cz — auta, sex). Je evidentni, Ze si Stratosféra zakladd na mladém,
dynamickém kolektivu svych pracovnik(. Jejim cilem je ziskavani vedoucich pozic
v novych segmentech medialniho trhu. Vycet Casopist, které Stratosféra vydava, tvori

prevazné lifestylove tituly.

Zvlastni skupinu v ramei této kapitoly tvofi vydavatelstvi HP Publishing, Ceské
kardiologicka spolecnost ve spojeni s nakladatelstvim Labyrint a nakladatelstvi a
vydavatelstvi Ctyflistek, spol. s. r. 0. HP Publishing se soustfedi vyhradné na
skateboardové a snowboardové prostfedi (problematiku) a vydava pouze ¢asopis Board.
Ceska kardiologické spolecnost je medicinské organizace rozvijejici obor kardiologie,
v pfipadé vydavaného titulu predevdim prevenci vramci srde¢nich chorob. *°
Nakladatelstvi Labyrint se zaméfuje na vydavani Ceské i zahrani¢ni beletrie, knih o
uméni, komiksové produkce, anebo také literatury pro déti. HP Publishing a CKS
vydavaji ve vzajemné spolupréci ¢asopis Redway. Ctyflistek se zaméFuje vyhradné na

v/ ow

tradicni stejnojmenny Casopis a dalsi ¢innosti ¢i produkty s nim spojene.

Media Master

Spole¢nost Media Master se zaméfuje na poskytovani sluzeb souvisejicich
s prodejem reklamniho prostoru a marketingového servisu pro Ceskou televizi, Cesky
rozhlas a TV Barrandov. Je nastupnickou organizaci spole¢nosti ARBOmedia.net Praha,
spol. s. r. 0., v nedavné dobé opét obnovila tiskové oddéleni a kromé dvou titulll pro
dospivajici mlade? vydava jesté ekonomicky tydenik novy Profit.*” Zvlasté v pripadé
¢asopisli Top divky! a Popcorn se da prezentace spolecnosti oznacit prinejmensim jako
zardzejici. Pokud bychom na tfi vydavané tituly hledéli zjednodusenym pohledem,

% Stratosféra. [online]. [cit. 2012-12-03]. Dostupné z WWW: <http://stratosfera.cz/o-spolecnosti>.
% Zdravnet.cz. [online]. [cit. 2012-28-03]. Dostupné z WWW:
<http://www.zdravnet.cz/detail/ceska_kardiologicka_spolecnost.html>.

%" Media master. [online]. [cit. 2011-20-08]. Dostupné z WWW: <http://www.media-master.cz/>.
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mohlo by se zdat, Ze se Media Master zaméfuje vyhradné na zajisténé podnikatele a

manazery a jejich zajisténé, moderni déti.

3.1.2 Charakteristika jednotlivych ¢asopis(

Jan Jirak definuje Casopis jako tiskovinu ,,vychazejici pravidelné, v urcitém misté,
kterd ma nejméné pllrocni a nejvice jednotydenni periodicitu; od deniku se lisi mensi
aktualnosti, vétsi podrobnosti probiranych témat a grafickou Upravou; Casto je ur€ena
néjaké jasné (napf. zajmové ¢&i Zivotnim stylem) vyhranéné skuping &tenard“*®. Casopisy
délime (mdzeme dale délit) napt. podle typu nebo druhu do dalSich kategorii.

Kvalita soucasnych Gasopisdl pro déti a mladez vydavanych na ceském trhu je
rlzna. Jednotlivé tituly Ize rozdélit podle nékolika kritérii. Jednim z nich mdze byt
¢lenéni na skupinu plvodnich ¢eskych ¢asopisli a na skupinu zahrani€nich ¢asopis
importovanych do Ceské republiky po roce 1989. Druh4 skupina v soucasnosti
pfevaZuje. S méné kvalitnim Casopisem je Casto spojeno velké mnoZstvi reklam. Ne
vzdy ale toto pravidlo plati a i v kvalitnich Ceskych Casopisech je reklama silné
zastoupena. Dulezitym ukazatelem kvality daného Casopisu je vydavatelstvi, pod
kterym konkrétni titul vychazi. V Ceské republice pisobi v soutasné dobg nékolik
hlavnich vydavatelskych firem. Patfi mezi né napf. spoleCnosti Egmont, Bauer Media,
RF HOBBY, Ringier Axel Springer nebo Mlada fronta. Charakteristika jednotlivych
titulll je vypracovana podle ankety, kterou jsem béhem své pedagogické praxe zadal

v Sestém az devatém roéniku druhého stupné zS.%
Hlavni skupina

Casopis Bravo

Casopis Bravo je pravdépodobné nejznaméjsim titulem pro soucasnou ¢eskou mladez.
Je témér jisté, Ze bychom v dnesni dobé nenasli jedinou zékladni Skolu, na které by
alespon par zakl necetlo tento titul. VétSina dospivajicich divek by na otazku ,Jaky
znés Casopis?* odpovédéla pravé Bravo. Casopis je pravdépodobné nejétengjsim titulem
pro teenagery v CR, je zaméfeny na v3echny aktualni ,,problémy* dospivajici mladeZe,

% MICIENKA, Marek, JIRAK, Jan. Zaklady medialni vychovy. 1. vyd. Praha: Portal, 2007, s. 282.
% Anketa je podrobné popséna v kapitole 4.1.
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pfinasi nejzhavéjsi novinky ze svéta hudby, filmu ¢i mody. Na Ceském Gzemi vychazi
Jiz 19 let.

Casopis vydava Bauer Media, v.0.s., stoji 30 K&*°

, ma 48 stran* a vychazi jednou za
&trnact dnli.*?

Z pohledu obsahu i celkového vzhledu je ¢asopis samostatnou kategorii. Bravo je pIné
hvézd (je otazka, zda toto slovo v nékterych pfipadech napsat bez uvozovek €i s nimi),
at’ uz filmovych, hudebnich ¢i dal$ich. Je pIné flirtl, lasky, médy, mp3, mobilll apod.
Diky jeho precteni se dozvime, ktera ze znamych tvari ,,je k sezrani“, ktera znama tvar
se s kterou rozesla nebo kterou zndmou tvar potkal néjaky trapas.

Bravo je, stejné jako dalsi tituly z kategorie Casopisli pro teenagery, velice vhodnou
pomdckou pro vyuku medialni vychovy. Mezi ostatnimi tituly, které soucasni Zaci
zakladnich 3kol ¢tou, je vlajkovou lodi podivného svéta hvézd s kabelkami za 37 000
K&, jehoZ soucasti se chce nejedna dospivajici divka stat.

Cilovou skupinou ¢asopisu je dospivajici mladez.

Casopis Bravo Girl!

PFibuznym titulem znamého ,,Bravicka“ je ¢asopis Bravo Girl! | v jeho pFipadé mizeme
konstatovat, Ze jiz patfi mezi ,tradi¢ni* Casopisy pro dospivajici mladez, je ovSem
zaméren vyhradné na divky.

&*, mé 52 stran**, vychézi jednou

Casopis vydava (spoleénost) Bauer Media, stoji 39 K
mésicng.*®

Madda apod. — népli celého Casopisu. Jednotlivé rubriky se vénuji nejnoveéjsim trenddim,
vztahlim nebo celebritam.

Vyuzitelnost v ramci mediélni vychovy je ziejma. Casopis je dobrym polem plisobnosti
jak pro vyuziti v ramci obCanské, tak i vytvarné vychovy.

Cilovou skupinou ¢asopisu jsou déti a mladez ve véku 12 — 17 let.

Casopis Top divky

%0 Casopis Bravo. [online]. [cit. 2011-13-08]. Dostupné z WWW:
<http://www.bauermedia.cz/casopisy/bravo/>.

“ Bravo. 2012, roénik 21, &islo 4.

2 Tamtéz

** Bravo Girl!. 2012, s. 1.

* Periodik. [online]. [cit. 2012-12-02]. Dostupné z WWW:
<http://www.periodik.cz/predplatne/casopis.php?akce=titul &titul=1814>.
** Casopis Bravo Girl!. [online]. [cit. 2012-12-02]. Dostupné z WWW:
<http://www.bauermedia.cz/casopisy/bravo-girl/>.
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Casopis Top divky je na internetovych strankach vydavatele prezentovan jako oblibeny
teenagerovsky meésicnik nabizejici kompletni servis z oblasti mddy, kosmetiky Ci
zivotniho stylu. Velice zvlastné plsobi tvrzeni, ze Casopis vyznamné ovliviiuje Zivotni
styl Ctenarek! Autofi se vlastné dobrovolné priznali. Vymezeni €asopisu pro déti ve
véku mezi tfinacti az devatenacti lety, vétSinou z dobfe situovanych rodin, Zijicich ve
meéstech, je potom naprosto Sokujici. Z takové prezentace je citit leda aroganci Ci
nadfazenost. A samoziejmé podlézani modernim, zajisténym rodinam. (Z obleceni,
které je v jednom vydaném Cisle davano mladym divkam na odiv, by bylo obleceni pro
déti z dvaceti détskych domovi).

Casopis vydava Empresa Media, a. s. (v dobé vyzkumu jesté Media Master, s. r. 0.),
stoji 44,90 K¢, ma 68 stran, vychazi jednou mésicné.

Pfevazna vétSina kapitol Casopisu Top divky se zaméfuje na vzhled a v8e, co s nim
souvisi — obleCeni, Sperky, kosmetika. Ty doplfiuji zpravy o zndmych celebritach, pfip.
téma zdravého jidelnicku.

Casopis vynika typickym teenagerovskym vzhledem, pro dospivajici mladeZ pékny obal
l&ké& na pFinejmensim pochybné Cteni. V celém Cisle neni jedina fotografie divky, kterd
by vazila vice nez padesat kilogramd, obsah titulu musi celkem zakonité budit dojem, Ze
se cely Zivot toCi kolem dokonalého vzhledu c¢tenafek. Top divky buduje v hlavach
divek pochybné hodnoty, které odvadgji jejich pozornost od podstatnych témat.

Casopis je vhodny pro vyuku vramci medialni vychovy, jak v obanské, tak i ve
vytvarné vychoveé (napf. v ramci problematiky dokonalého vzhledu, Stihlych linii apod.).

Cilovou skupinou ¢asopisu jsou déti a mladez ve véku 13 — 19 let.

Casopis Popcorn

| Casopis Popcorn spada pod hlavicku vydavatelstvi Media Master. Je urcen pro
dospivajici mladez, samozfejmé i vtomto pfipadé z modernich a zajisténych rodin,
kterd nechce zlstat pozadu a touzi po novinkach ve vSech oblastech! Popcorn jich jako

jediny titul v ramci ¢eského trhu nabizi celkem 15 (rliznych) plakatd.*®

PFi pedagogické
praxi jsem narazil na celou fadu ,chudakd“ (odkazuji na styl Popcornu), o jejichz
rodindch se rozhodné nedalo Fict, Ze by byly zajisténé. Je to zvIastni, ale tyto déti byly

tak drzé, Ze si Easopis Popcorn kupovaly.*’

“® Periodik. [online]. [cit. 2012-12-02]. Dostupné z WWW:
<http://www.periodik.cz/predplatne/casopis.php?akce=titul &titul=951>.
*" Media master. [online]. [cit. 2011-20-08]. Dostupné z WWW: <http://www.media-master.cz/>.
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Popcorn vydava Empresa Media, a. s. (v dobé vyzkumu jesté Media Master, s. r. 0.),
stoji 44,90 K&, méa 68 stran, vychazi jednou mésicné.*®

O obsahu ¢asopisu napovidaji nazvy jeho tfech hlavnich oddilG: Stars, Love & Sex &
Soul, Lifestyle. Casopis nabizi ¢teni o celebritach, pfinasi zhavé novinky, drby a klepy,
poskytuje recenze o nejnovéjsich filmech €i hudbé. V kazdém Cisle je velké mnoZstvi
plakatd s popularnimi hudebniky, herci apod.

Casopis ma velice podivny vzhled, jeho titulni strana je vlajkovou lodi tohoto tvrzeni.
Vytvarné zpracovani titulu by bylo mozné v ramci zékladnich Skol vyuZzit napf. pfi
vyuce kyce. Popcorn vytvari mezi mladeZi dojem, Ze stfedobodem svéta je skupina
zpévacek a zpévakl, megahvézd na hudebnim poli, a parta kamarad(, mezi které neni
moZné pfijit bez dokonalého vzhledu.

Cilovou skupinou ¢asopisu jsou déti a mladez ve véku 12 — 18 let.

Casopis ABC

Casopis zaméFeny na déti se zajmem o techniku, védu, moderni technologie, sport a
prirodu. Obsahuje fadu zajimavych rubrik, na rozdil od ostatnich ¢asopisli obsahuje
vychovnou ¢&i poznavaci slozku. Casopis ma velkou tradici, v Cechach vychazi jiz od
roku 1957, pod hlavickou zahrani¢niho nakladatele od roku 1994. Obdrzel nékolik
ocenéni v kategorii Casopisti pro mladez.

Casopis vydava Ringier Axel Springer CZ a. s., stoji 45 K&*

, ma 60 stran, vychazi
jednou za &trnéct dnl.*™

Obsah casopisu ABC je pomérné rozmanity. Nabizi zajimavosti ze svéta zvifat,
pocitacl, védy Ci techniky. V daném Cisle je komiks, sloZitéjsi vystfihovanka, kFizovka.
Pro navrhovani praktickych ¢innosti se jevi jako idedlni pomlcka. V pfipadé Casopisu

ABC se Zaci po jeho precteni néco dozveédi.

Casopis Ctyflistek

Obsah ¢asopisu tvofi jeden z nejznaméjSich a nejstarSich ¢eskych komiksl (vychézi jiz
od roku 1969) se znamymi postavami MySpulinem, Bobikem, Fifinkou a Pindou.
Casopis vydava nakladatelstvi a vydavatelstvi Ctyflistek, spol. s. r. 0., stoji 35 K& ma

36 stran, vychazi dvacetkrat roéné, ctyfikrat za rok vychézi také Ctyflistek SPECIAL.

* Popcorn. 2012, s. 65.
“% Casopis ABC. [onling]. [cit. 2012-12-02]. Dostupné z WWW: <http://www.ringieraxelspringer.cz/>.
* ABC. 2012, roénik 57, s. 58.
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Ve srovnani s ostatnimi Casopisy je Ctyflistek, co se ¢lenéni do kapitol tyka, odlisny.
Drtivou VvétsSinu stran ¢asopisu tvofi obrazkové pFibéhy, ve zkoumaném cisle vedle toho
nejklasictéjsino jesté tri dalsi.

Casopis méa jedine¢ny a originalni vzhled, vynika kresbami ilustratora Jaroslava
Némecka.

CtyFlistek miize slouZit jako vhodna pomcka pro vyuku, jeho zékladni myslenka a
vytvarné zpracovani jsou vyuZitelné napf. v ramci hodin vytvarné vychovy. Komiks, i
kdyzZ zpravidla novéjSi podoby, je u soucasnych déti pomérné popularni, ¢esky pFiklad

této tvorby predstavuje dobry potencial.

Casopis Redway

s

Redway je celostatni Skolni Casopis se zaméfenim na prevenci vzniku
kardiovaskularnich onemocnéni a socialné patologickych jevll (citace z asopisu),
urceny zaklm zékladnich a stfednich Skol (citace z www stranek). Hlavnim autorem
projektu Casopisu je prof. MUDr. Michael Aschermann, DrSc., FESC, kardiolog a
byvaly prednosta Il. interni kliniky 1. LF UK a VFN v Praze. Hlavni snahou Casopisu je
nenasilna propagace zdravych stravovacich navyk( a volnocasovych aktivit.

Casopis vydava Ceska kardiologicka spolecnost, spoluvydavatelem je nakladatelstvi
Labyrint. Redway vychazi zdarma™, mé 68 stran?, vychazi jednou mési¢né.

Jednotlivé rubriky Casopisu se zabyvaji zajimavostmi ze svéta hudby (rozhovory
s interprety apod.), pocitacovych her, sportll. Podstata a velké plus Gasopisu spocivaji
v tom, Ze se Zaci po jeho precteni dozvédi Ffadu pFinosnych informaci, asto podrobné
rozebranych.

Redway je velice pékné zpracovany, zdobi ho v dobrém slova smyslu jednoduchy,
piimocary a moderni design. Pastelové barvy Redwaye plisobi, napf. ve srovnani se
znamymi Casopisy pro teenagery, pomérné kontrastné. Celkovy vzhled a vytvarné
zpracovani Casopisu mohou slouzit jako ukazkovy pfiklad vramci celého tématu
probiraného v této préaci. Redway je na Ceské poméry ojedinély a pro vyuZiti v praxi

inspirativni ¢asopis.

Casopis Matefidouska

3! Casopis Redway. [online]. [cit. 2012-15-02]. Dostupné z WWW: <http://www.redwaymag.cz/o-
projektu/>.
>2 Redway. 2012, roénik 4, &islo 2.

-25.-



Matefidouska je nejdéle vydavany Casopis na ¢eském trhu. V prodeji je nepfetrzité od
prosince 1945 a v roce 2010 tedy slavil 65. vyroCi. Zaméfuje se na déti ve véku mezi 7.
az 12. roky, Udajné je pFipravovan tak, aby mohl byt vyuZivan i ve vyuce na zékladnich
Skolach. MatefidouSka nabizi zajimavé Clanky, soutéZze nebo hlavolamy, velkou

pozornost vénuje svétu poé&itadt.>

Casopis vydava Mladé fronta, a. s., stoji 36 K&, ma 47 stran, vychazi jednou mési¢né.>*
Zkoumaneé Cislo Casopisu Matefidouska nabizi dva komiksy, ¢lanky o zvifatech, vyuku
anglictiny, kapitolu o Sikang, rekordech, pohadku, péknou vystfihovanku hradu a
kapitolu s nimi spojenou, hlavolamy ¢i ndvod na prakticky vyrobek.

Matefidouska ma vyraznou titulni stranu a pékny celkovy vzhled. Obsah Casopisu je
velmi zajimavy, détem poskytuje fadu zajimavych poznatk(. PFi pripadné vyuce mlze
slouzit jako dobry pfiklad zajimavého Casopisu, jehoZ obsah nezaplfiuji odkazy na
dokonaly vzhled a bezduchy styl Zivota, €asto typicky pro dnesni dobu.

Casopis se zaméfuje na déti ve véku 7 — 12 let.>

Vedlejsi skupina

Casopis Svét motortl

Casopis s vice nez Sedesatiletou tradici se zaméFuje na vSechny pfiznivce motorismu.

Je vydavan spolecnosti Ringier Axel Springer CZ, a. s., stoji 22 K¢, v pfedplatném 21
K& (navic se slevovou poukazkou v hodnoté 500 K&).>® M4 52 stran®’, vychézi jednou
tydng.>®

Svét motor( je ¢lenén na nékolik hlavnich oddild — v Eele stoji hlavni téma daného Eisla,
nasleduji rubriky o technice, servisu, zabavé a sportu. Casopis se zaméfuje na jasné
vymezeny okruh ¢tenafl, zaobird se i nejmenSimi detaily ze svéta aut. Podrobné

charakteristice je podrobeno velké mnozZstvi, resp. vétsina, automobilovych znacek.

%% Casopis Matefidouska. [online]. [cit. 2012-17-02]. Dostupné z WWW:
<http://www.mf.cz/produkty/materidouska/>.

> Tamté?

% Casopis Matefidouska. [online]. [cit. 2012-17-02]. Dostupné z WWW:
<http://www.mf.cz/produkty/materidouska/>.

%6 Casopis Svét motordl. [online]. [cit. 2012-18-02]. Dostupné z WWW:
<http://www.ringieraxelspringer.cz/>.

7 Svét motord. 2012, roénik 66, &islo 9.

%8 Casopis Svét motordl. [online]. [cit. 2012-12-02]. Dostupné z WWW:
<http://www.ringieraxelspringer.cz/>.
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Vyuzitelnost v praktické vyuce se nabizi, Zaci jsou v pFipadé podobnych ¢asopisti od
détstvi ,,masirovani“ masivni reklamou, kterd je stimto odvétvim spojena. MlZzeme

uvaZzovat také o spojitosti s tematikou sportu.

Casopis Epocha

Casopis se zaméfuje na ,,objevna fakta, jedine¢né informace a prekvapivé detaily“*°. Ve
srovnani s ostatnimi Casopisy si Epocha zakladd na odlisném pohledu na rlzné
problémy.

Epochu vydavad RF HOBBY, s. r. 0., stoji 32, 90 K¢, ma 64 + 4 stran, vychazi jednou za
&trnact dn(.®

Rubriky Casopisu se zabyvaji zajimavostmi z oblasti védy, kultury €i sportu. Stalé
oddily se zabyvaji napf. nejkrutéjsimi diktatory 20. stoleti, souboji vojeviidcli nebo
novymi divy svéta.

PFi vyuZziti v praxi mdze slouzit jako dobry priklad ¢asopisu se zajimavym obsahem.

Reklama se zaméfuje spiSe na jeho dospélé Ctenare.

Casopis Bella Sara

V poradi druhy titul na ¢eském trhu zaméreny na koné a vie kolem nich. Dopodrobna
propracovany ¢asopis nabizejici fadu rubrik pro dévcata ve véku mezi 6. az 14. rokem
se zajmem o koné. Bella Sara operuje i na Grovni internetu, kde si kazda divka muze
zfidit vlastni virtualni staj a starat se o svého koné. Jedna se o dobfe propracovany
systém karet a dalsich darkovych predmét(.™

Casopis vydava CORFIX DISTRIBUTION, s. r. 0., stoji 59 K&, méa 44 stran, vychézi
jednou mésigné.®

Zatimco Casopis Koné a hfibata se zajima spiSe o realné koné, Bella Sara vénuje
pozornost i konlm fiktivnim. Titul je plny pohlednic ¢i pFibéhl s fantasy vzhledem,
odkazuje na stejnojmenné internetové stranky, karty, jeho Ctenarky se mohou pobavit

komiksem nebo tésit na velky plakat.

% Casopis Epocha. [online]. [cit. 2012-12-02]. Dostupné z WWW: <http://epocha.rf-
hobby.cz/index.php?locales=2&id_page=232&id_previous_page=249&nocache=1335724894.9151&inq
=1d264c1293593e53h67¢175154f262e4&ida=0&id_art=0&sta=0&cislo=0&sea=0&PHPSESSID%3Dcf0
a31315d7bc742d3e63a19a09cd2c4=0&fid=0&nsrd=0&kty=0&checksum=850cf8c6d80524780150a4302
1306383>.

% Tamtéz

81 Casopis Bella Sara. [online]. [cit. 2012-20-02]. Dostupné z WWW:
<http://www.bellasara.cz/about2.aspx>.

62 Bella Sara. 2012, roénik 3, &islo 19, s. 42.
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Casopis Top Gear

Ustfednim tématem Gasopisu Top Gear je automobilovy svét. Jedna se o ,,nejslavngjsi
asopis 0 autech na svét&“® mimo jiné i svlastnim televiznim motoristickym
magazinem. Casopis nabizi fadu zabavnych ¢lankd, ,,gr6*“ obsahu tvofi originalni
testovani rdiznych vozi. Cilovou skupinou €asopisu jsou muzi ve véku mezi 25 az 45
lety se stfednimi a vy3$imi pFijmy — originalita sama a véc k zamysleni zarover.®
Casopis vydavéa Stratosféra, s. r. o., stoji 87,90 K& ma 116 stran, vychazi jednou
mésicng.®

Veskery obsah Casopisu Top Gear tvori tematika automobill. Od toho se odviji i
jednotlivé kapitoly.

Top Gear se jevi jako dobre vyuZitelnd pomiicka pro vyucovani. Celym Casopisem se
tdhne jedna svétoznama znacCka za druhou, miliardarska spolecnost za spole¢nosti. Svét
divek a Zen se podle fady soucasnych ¢asopisti toci kolem kosmetiky a hubnuti, svét

chlapcl a muz(i kolem automobildi, sportu ¢i piva.

Casopis Enigma

Casopis Enigma je klicem k zahadam. Jeho &tenafi by méli mit pfi teni zatajeny dech.
Zaméfuje se na tajemno, zahadné udalosti a tragédie, paranormalni jevy a mysteria.
Spadéa pod vydavatelstvi RF HOBBY, s. r. 0., vychazi v nakladu 64 000 kust. Stoji
52,90 K&, v predplatném 42,90 K&. Ma 96 + 4 strany, vychazi jednou mési¢ng.®®
Jednotlivé kapitoly Casopisu se odvijeji od jeho hlavniho tématu — odhalovani zahad
rlzného druhu. Enigma se piSe o zndmych osobnostech, slavnych vytvarnych dilech,
vénuje se astrologii, vybira z pribéhl svych ¢tenarli, poskytuje drobné zahadné zpravy

Ze svéta.

82 Casopis Top Gear. [online]. [cit. 2012-12-02]. Dostupné z WWW: <http://www.stratosfera.cz/pro-
ctenare/topgear>.

8 Casopis Top Gear. [online]. [cit. 2012-21-02]. Dostupné z WWW: <http://www.stratosfera.cz/pro-
ctenare/topgear>.

% Top Gear. 2012, &islo 2.

8¢ Casopis Enigma. [online]. [cit. 2012-24-02]. Dostupné z WWW: <http://enigma.rf-
hobby.cz/index.php?locales=2&id_page=232&id_previous_page=249&nocache=1335723749.9408&inq
=993082c7f035c0e9359f414044d33115&ida=0&id_art=0&sta=0&cislo=0&sea=0&PHPSESSID%3Ddd
€788367d1d3cead2375cefe197fcab=0&fid=0&nsrd=0&kty=0&checksum=d5001d7ad6bd3e979356cd1f2
€362793>.
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Enigma méa zajimavy vzhled, ktery podporuje celé téma Casopisu. Diky velké fadeé
reprodukci starych obrazli nebo fotografii plsobi Casopis prijemnym estetickym

dojmem.

Casopis Kong a hfibata

Hlavnim (a jedinym) tématem Casopisu jsou koné. Kong a hfibata nabizeji fadu ¢lankd,
Casopis vydava Bc. Jifi Tiller, stoji 45 K&, méa 50 stran, jedna se o mésiénik.®’

Titul se zaméfuje na relativné Gzkou skupinu ¢tenard, jednotlivé rubriky nabizeji riizné
zajimavosti ze svéta koni — popis plemen, fotografie, komiksy, soutéZ, poradnu apod.
Vytvarné zpracovani ¢asopisu odpovida jeho zaméfeni. Zpravidla v kazdé tfidé druhych
stupiill zakladnich Skol se najde alespori jeden Zak se zdjmem o tuto problematiku.
V celém Casopisu je pomérné velké mnozstvi informaci z dané problematiky, pfevazuji
nad nepodstatnymi informacemi. Ve srovnani s druhym casopisem o konich vychazi

Koné a hFibata Iépe.

Casopis Board

Board je Casopis ureny pro vSechny fanousky skateboardingu a snowboardingu.
Zaméfuje se na hlavni zajimavosti z tohoto svéta. Je vydavan necelych dvacet let,
poprvé vysel v prosinci roku 1994.

Casopis vydava HP Publishing, stoji 69 K&, v pfedplatném 66 K& + slevovy kupon na
nakup zboZi v hodnoté 400 K& M4 112 stran, vychazi Sestkrat roéng.®®

Casopis je €lenén do tfi hlavnich oddili — o skateboardingu, o snowboardingu, 0
»Zabavé, pobaveni“ (ze slova entertainment). Jednotlivé rubriky nabizeji fadu interview,
profily znamych sportovcli v oboru, pohledy do historie, charakteristiky sportovist’ apod.
Vzhled Casopisu Board se odviji od stylu a prostfedi, na které se zaméfuje. Vytvarné
zpracovani Casopisu je vhodné pro vyuZiti v ramci vytvarné vychovy, napf. pfi
navrhovani loga ¢asopisu. V soucasném Skolstvi se vyskytuje fada zak(l se zajmem o
toto odvétvi. PFi nékterych ¢innostech v ramci medialni vychovy mize €asopis slouZit

jako dobry priklad a vhodna pomicka.

¢7 Periodik. [online]. [cit. 2012-25-02]. Dostupné z WWW:
<http://www.periodik.cz/predplatne/casopis.php?form=search &g=kon%EC+a+h%F8%EDbata>.
68 Casopis Board. [online]. [cit. 2012-28-02]. Dostupné z WWW:
<http://www.boardmag.cz/casopis.html>.
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3.1.3 Prezentace reklamnich sdéleni v jednotlivych ¢asopisech

Podle ¢tenarské skupiny, na kterou se dany titul orientuje, se odviji i typ reklamy,
ktery je v Gasopisu zastoupen. Reklama je jasné zamérena na dany okruh ¢tenard.
V Casopisech, které byly predmétem zkoumani, se objevily velmi odlisné typy
reklamnich sdéleni, od béZznych, do jisté miry tradicnich az po originalni, napadité a

zabavné.

Konkrétni reklamni sdéleni zastoupena v jednotlivych ¢asopisech

Hlavni skupina

Casopis Bravo

Bravo a jeho reklamu mizeme oznacit jako specialitu. Reklamni sdéleni se vyskytuji na
velkém poctu jeho stran. Jednd se jak o pfimou inzerci na konkrétni vyrobky, tak i o
nepfimou propagaci dalSich produktl — obleceni, televiznich pofadd nebo i zajma.
Casopis nabizi energetické napoje, pero vyrobené z recyklovatelnych materiald, velké
mnozstvi oblegeni rlzného druhu, pofady pro teenagery komercnich televizi,
védomostni soutéZ pro Zaky zakladnich Skol, novinky z oblasti elektroniky, astrologie,

filmu, internetovou seznamku, hry a vyzvanéci melodie do mobilu ¢i jazykové kurzy.

B2P kuli¢kové pero 2] oot | Rl Glongy

1| Potiebujes se rychle 2 Nadobrérino
rozhodnouta nevissirady? § 3 N3 dobrounoc 1 Upoutani

1516 I 1516 &

= jjiment Cheed védét,
Ziisti, co fikaji vasejména || @0){( (08
ounbetn ol VAOMIOEOCEY

Podi S ve var: MJ BR jména partnerd

PFBR

sz Jdeding kuli¢kove pero Vyrobene
é 2 recyklovanych PET lanvil

I P e S b — it e m—
éi 294 % recyklovano e
et

-30-



Priklady reklamy v ¢asopisu Bravo. Sdéleni propaguji pera na pani a vyzvanéci melodie
¢i hry do mobilu. Pfedevsim v pFipadé prvni reklamy je zfejma nadsazka, snaha pobavit,
zaujmout, zadavatel sdzi na vtipnost reklamy, ktera danou vékovou skupinu zaujme.
Reklama presto plsobi pomérné sofistikovanym dojmem, nenabizi zbyte¢né produkty,
tak jako v pFipadé reklam jinych, neodkazuje ani nepropaguje pochybné hodnoty Ci

Zivotni styl.®

Casopis Bravo Girl

Bravo Girl! je v tésném z&vésu za pfedchozim titulem. Orientuje se na divky a od toho
se odviji reklama uvnitf Casopisu. V drtivé vétSiné obleCeni, Sperky a kosmetika. Déle
knihy, népoje apod. Problematické jsou pFedevsim hodnoty, které casopis u

dospivajicich divek propaguje.

Sodastream Cola

Prémiové chuti firodnim cukrem,
bez umélych ba zervacnich ldtek.
Nejlepsi cola, kterou izete udélat sami.

an &

s
soDoma 3

Priklad reklamnich sdéleni v €asopisu Bravo Girl!. Pfedevsim prvni reklama, ktera se
zaméfuje na propagaci kosmetiky, je pro tento Casopis pfiznaCna. Cela strana sazi na
rizovou barvu, kterad jasné odkazuje na ¢tenarky casopisu. V obou reklamach je

zastoupena Fada anglickych pojmd, taktéZ souvisejicich s danou vékovou skupinou.”

Casopis Top divky

% Srovnej: Bravo, roénik 21, &islo 4/2012.
" Srovnej: Bravo Girl!, &islo 3/2012.
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V Casopisu Top divky je reklama zastoupena ve velkém mnoZstvi. Prakticky se
vyskytuje na témér viech jeho stranach. Orientuje se hlavné na produkty pro dospivajici
divky, cilovou skupinu Casopisu. Na vétSiné stran se vyskytuje reklama na obleceni,
kosmetické vyrobky a Sperky.

Ma(«e,~ up sudoku

(Loréd, 229 KE)]

: " lllt

Priklady reklamy v ¢asopisu Top divky: obleCeni, kosmetika apod. Jasné pastelové
barvy s prevahou riizové, témata vékové skupiny dospivajicich divek.”

Casopis Popcorn
Casopis Popcorn je reklamnimi sdélenimi preplnén: Facebook, filmové novinky,
pocCitaCové hry, bonbony, kosmetika, ¢asopis podobného zaméreni, (Top divky), hry do

mobilu.

™ Srovnej: Top divky, &islo 3/2012.
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Reklama ¢asopisu Popcorn: problematika mobilnich telefond, problematika lasky,
témata, kterd jsou Uzce spjata se sou€asnou dospivajici mladezi. Vyrazne barvy, jasné

cilené tony.™

Casopis ABC

V Casopisu ABC zabira reklama velké procento. Adrenalinovy tabor, web o knihach,
soutéZ o elektroniku, pera z recyklovatelnych materialli, stolni hry, hry a vyzvanéci
melodie do mobilnich telefonl, hraci konzoly, pocitacové hry, sportovni potieby,
lizatka, knihy o historii, stavebnice. Reklama nabizi prevazné vyrobky spojené se

svétem déti. Pravdépodobné nehrozi vyloZené negativni vliv.

"2 Srovnej: Top divky, &islo 3/2012.
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Priklad reklamy v ¢asopisu ABC zamérené na knizni produkci. Ve srovnani s ostatnimi
Casopisy odlisny typ reklamnich sdéleni, ktera propaguji hodnotné produkty a

ginnosti.”

Casopis Ctyflistek
Drtivou vétdinu obsahu Casopisu Ctyflistek tvofi napfi¢ generacemi znamy komiks.
Zabira v podstaté vétsinu jeho stran. Reklamni sdéleni se vénuji predevsim produktim

s nim spojenym (napf. knihy ¢i velké mnozstvi darkovych predmét rlizného druhu).

"8 Srovnej: ABC, roénik 57, &islo 5/2012
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V nafem internetovém obchodé

www. myspulin.cz

=i mhizete objednat mnoho krasnyc
darkii s vagimi kreslenymi kamarad;
Zitepla domovaSijiste tez vyberet
2 Kompletni knizni nabidky
naseho vydavatelstvi

za bezkonkurenéni ceny.

el >
VELKY VYBER — |42
STOLNICH HER gg =

Nasi étyfi kamaradi se vydaji na more, aby

objevili poklad proslulého kapitédna piratd.

Jaka dobrodruzstvi pfi tom zaziji, kolik
prekazek budou muset prekonat a jak

to celé nakonec dopadne, se dozvite

Vv této celobarevné komiksové vazané
knize velkého formatu.

Knizku si miiZete objednat u nds na e-mailové adrese redakce@ctyrlistek.cz
nebo telefonicky na cisle 241 £34 346 nebo zaplatte slozenkou typu ,C%
kterou poslete na adresu Ctyflistek, Na Dolindch 40, 147 01 Praha 4
a do zpravy pro adreséta uvedete ,KAPITAN KID

|
Objednat Ize té7 na Wrww.myspulin.c=z

Reklama Ctyflistku propaguje stejnojmenné vyrobky — stolni hry, postavicky, knihy

w7 vz

apod. Reklamn{ sdélenf se v podstaté nevénuji zadnym cizim produktiim.”

Casopis Redway

Casopis Redway i se svou reklamni Gésti pfedstavuje samostatnou Kkategorii v ramci
titulll, které jsou v této praci popisovany. Na svych stranich nabizi bankovni ¢i
pojistovatelské sluzby, zdravotnické potfeby, oblegeni rdzného druhu. Reklama se

™ Srovnej: Ctyflistek, roénik 44, &islo 3/2012
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vénuje také komiksovemu festivalu nebo pocitacovym hrdm. Reklamni sdéleni jsou ve

srovnani s ostatnimi Casopisy originalni, zdbavné, jasné cilené na dospivajici mladez.

OD KOMERCNI BANKY'
WWW.G2CZ

800521521

ZARID SI STUDENTSKE KONTO G2
S VYHODAMI, ZE KTERYCH BUDES HOTOVA

1.9.do 31, 10. 2011 o A 3

Redway a ve srovnani sostatnimi produkty originalni reklamni sdéleni. Reklama
v modernim stylu, ktery je blizky Ctenafské skupiné Casopisu — dospivajici mladezi.
Nabizené produkty sazeji na témata blizka souasnym zakidm ZS — sex, humor,
nadsazka apod. Reklama ma jasné pastelové barvy blizké dané vékové skuping,
predevsim nabidka prvniho bankovniho styku musi ¢tenafe zajisté zaujmout. Reklama

Sokuje a pouta pozornost.”

Casopis Matefidouska
Reklama v Matefidousce laka do Botanické zahrady, odkazuje na velkoobchod
s hraCkami pro déti, dalSi Casopisy a knihy z produkce Mladé fronty, hry na

"> Casopis Redway, ro¢nik 4, &islo 2/2011.
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procvicovani paméti, détsky film Ci veletrh s vybavenim a potfebami pro déti. Reklama
se jasné orientuje na danou vékovou skupinu, nijak nevybocéuje z inosnych mantineld a

na déti by neméla mit vyrazny vliv. Neodkazuje na bezvyznamné vyrobky ani pochybny

zplisob a styl Zivota.

5
¥
Botanicka
zahrada
Praha

Desetiminutové hry na procviceni
pamati a védomosti aneb co si
atujete za 10 vieFin?

Matefidouska a reklama odliSného typu, lakajici na navstévu botanické zahrady €i koupi

her na cvi¢eni paméti a védomosti.”®

Casopis Board je znackou sam o sobg. Cely titul odkazuje vyhradné na zboZi spojené se
skateboardovym a snowboardovym svétem. Nabizi Sirokou Skalu sportovniho obleceni
a velké mnozstvi nacini riizného druhu. Board je zaméfen na relativné Gzkou zajmovou
skupinu, reklama v ¢asopisu neodkazuje na negativni zplsob nebo styl Zivota,

nepropaguje pochybné hodnoty, jez by mohly Zaky zéakladnich Skol ohrozit.

"® Srovnej: Matefidouska, roénik 68, &islo 3/2012
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YAMA BOARDSHOP Praha Rock 'n' Roll Praha TORNADO Metropole ZIicin, Praha
TORNADO OC Letiiany, Praha TORNADO Revoluéni, Praha RIP CURL OC Chodov,
Praha TORNADO OC Olomouc City TORNADO Avion, Ostrava TORNADO Ziaté Jablko,
Zlin TORNADO OC Forum, Kolin SNOWBITCH Frantiskansks 1, Plzefi

IIIIIII},{
Board a jeho reklama na produkty spojené s problematikou skateboardingu a

snowboardingu’’.
Vedlejsi skupina

V Casopisu Bella Sara je reklama zastoupena v malém poctu. V celém Ccisle jsou v
podstaté tfi reklamni sdéleni — na skladacky a hry urCené pro logické mysleni,
shératelské album a samolepky ze serialu Simpsonovi a ozdobné pfedméty na naramek
spojené s problematikou koni. Ve v3ech tfech pFipadech se jedna o produkty, které
dovazi na Cesky trh spolecnost Corfix, jez zaroven €asopis v ramci ¢eského trhu vydava.
Reklama v konich a hFibatech je vérnd svému odvétvi. Je zde zastoupena v pomérné
velkém mnoZstvi. Upozorfiuje na veletrh chovatelskych potfeb pro doméci zvifata,
internetové stranky o konich, dalSi ¢asopis o zvifatech, obleCeni pro zvifata, nabizi
tematicky zamérené pohlednice. V Casopisu je také fada nabidek na letni tabory s kofmi.
Reklama v Casopisu Enigma je zastoupena v pomérné velkém mnoZstvi (s rlznym
zamérenim). Inzerce nabizi adopci na dalku, reklamu na automobily, cestovni kancelér,
spole€nost propagujici zdravy Zivotni styl, duchovni vzdélavani, pfirodni medicinu,
seminare o lécCitelstvi, astroporadnu, server zaméfeny na aukce rdznych vyrobkd,
nabytek na vybaveni loZnic, dvd s moderni psychotronikou, knihy spojené s tematikou

Casopisu nebo Iék pro wvnitfni uZiti. V Casopisu je reklama na tituly z produkce

" Srovnej: Board, roénik 18, &islo 132/2012.
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vydavatelstvi, mj. na ¢trnactidenik Paparazzi. Reklama se odviji od zaméfeni ¢asopisu,
na mladez by neméla mit, i pfes nékteré skutecnosti (ve srovnani s ostatnimi ¢asopisy),
vyrazny vliv.

V Casopisu Epocha je reklama na automobily, banku, mobilni telefony, Casopisy
z produkce nakladatelstvi RF HOBBY, mj. Paparazzi nebo Krimi, pljcku, poslech radia
pro teenagery (Kiss), adopci na dalku. Epocha se soustfedi na rlizné zajimavosti a
otazky. Reklama v Casopise nevybocCuje z norem, na Zaky zékladnich Skol by neméla
mit vyraznéjsi vliv.

Reklama v Gasopisu Svét motor(i se zaméfuje na autobaterie, autosalon, reklamy na
automobily, reklamu na leasing, velkou Fadu doplrik(i pro automobily, elektroniku vieho
druhu, servery o dané problematice, Proenzi.

Top Gear — obdobna kategorie. V3, co souvisi s prostfedim automobild. Casopisy
z produkce spoleCnosti Stratosféra, alkohol. Dale autoservis, veSkeré prislusenstvi,

vystava motocykld, pFislusenstvi pro praci na zahradé, farmarské potraviny.

3.1.4 Shrnuti

Reklamni sdéleni v ¢asopisech pro déti a mladeZ mohou mit na Zaky zékladnich
kol rlizny vliv. Stejné reklamy, které jsou v rliznych titulech zastoupeny, se objevuji
také v televizi a na internetu. Periodicky tisk tedy slouzi jako doplfiujici médium pro
tuto inzerci. Reklama se zpravidla odviji od zaméfeni daného Casopisu. Problematickou

skupinu predstavuji pfedevsim tituly pro teenagery a tituly lifestylové.
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4. Prakticka Cast

Praktickd Cast je zaméfena na praci v tfidnim kolektivu. Tvofi ji ndvrhy Cinnosti
vyuzitelnych pfi b&Zné vyuce na ZS. VSechny &innosti jsem postupné vyzkousel,
zhodnotil a posoudil jejich dalsi moZnou vyuZzitelnost. Soustfedil jsem se predevsim na
¢innosti, které by bylo mozné pouZit v ramci vyuky vytvarné vychovy. Ta na prvni
pohled s medialni vychovou pfili§ nesouvisi, pfi pedagogické praxi jsem si ovsem ovéfil,
Ze fada prvk( problematiky reklamy je dobfe vyuZitelnd pravé vramci vytvarnych
hodin.

4.1 Charakteristika Skolniho prostredi (3kola a tfidni kolektiv, anketa

vybéru ¢asopis()

Skola a tFidni kolektiv

Casopisy, jejichZ charakteristice byla vénovéna pozornost v pfedchozich kapitolach,
byly vychozim bodem pro navrhovani a realizaci jednotlivych praktickych Cinnosti.
Kazdou z nich jsem vyzkouSel pfi bézné vyuce, a to v ramci vyuky na zakladni Skole
v jihoCeskych Lhenicich. Jedna se o mensi Skolu s pFiblizné 180 Zaky. Na celém druhém
stupni byly pouze tzv. jednotfidky, v Sesté tfidé s 16 zaky, v sedmé s 31, v osmé s 25 a
v devaté s 21 Zaky. Jednalo se o velice rliznorodé kolektivy, v nékterych pripadech
s naprosto odliSnym potencialem pro praci spojenou stimto tématem. Zajem o
jednotlivé Cinnosti se s kazdou skupinou velmi lisil, v pfipadé devaté tfidy, kterd méla
dlouhodobé velké problémy s prospéchem i chovanim, mohu konstatovat zajem témeér
nulovy. Ten ovdem rozhodné nesouvisel s vékem, osmy rocnik patfil diky jednotlivym
zakam k nejlepsim kolektiviim na Skole. Roénik sedmy byl naproti tomu specificky
velkym poctem Zak(, ktery celou praci v malé mife komplikoval. Stejné jako v této
tFidé i Sesta vynikala velkym mnoZstvim individualit, at’ uz v kladném, nebo z&pornem
slova smyslu. Vedle toho vseho byla $kola velice vhodnym prostredim pro cely pribéh
testovani, medialni vychova nebyla do této doby predevsim ve vytvarné vychové viibec

realizovana.
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Prace s détmi probihala relativné dobie, na jejich zajem o ¢innost mély vliv riizné
faktory. Problematicka byla mimo jiné skute¢nost, Ze vytvarna vychova je brana nejen
détmi, ale i mnohymi rodi¢i jako velice okrajova zaleZitost. Zaci zvladali dobfe jak
samostatnou, tak i skupinovou préci. Je pravdépodobné vhodné obé tyto moznosti
pravidelné stfidat. VyuZiti medialni vychovy v hodinach vytvarné vychovy pfinéselo
fadu specifik, diky kterym se prace od jinych hodin odliSovala (jiny zplsob préce).
V ramci kazdé Cinnosti hréla, stejné jako v pfipadé dalSich predmétl, ddlezitou roli
predevsim motivace.

Prifezové téma medialni vychova je vsoucasné dobé na Skole realizovano
v pomérng malé mife. Skolni vzdélavaci plan je zpracovan na dobré Grovni,

problematika médii ovSem zaostava.

Anketa vybéru casopisl

»Pane uCiteli, potfebujeme od vas radu. Nevite, jakej je sponzor
Mountfieldu?* Tuto otazku mi v bfeznu roku 2012 poloZila Zakyné sedmého rocniku
zakladni Skoly (na které jsem v té dobé vyucoval a i nyni vyucuji vytvarnou vychovu).
S celou tfidou jsme byli uprostfed Cinnosti Sportovni dresy, jejimZ hlavnim cilem bylo
nahrazeni hlavniho sponzora daného sportovniho klubu sponzorem jinym, alespori
CasteCné uZziteCnéjSim Ci prospéSnéjSim nez v pripadé sazkové kancelafe nebo
nadnarodni spole¢nosti obchodujici se zemnim plynem.” Bylo ziejmé, Ze otazku mysli
vazné a vdbec si neuvédomuje, Ze hlavniho sponzora budéjovickych hokejistd sama
fekla. Mozna pouze zajimavost, mozna pouze nizka inteligence, mozna dilkaz toho, jak
je soucasna mladez reklamou ovliviiovana a zahlcena.

Z&ci druhého stupné ZS reklamu vnimaji, dobfe si jeji pfitomnost uvédomuji, jsou

schopni ji charakterizovat:

.Reklama je reprezentace né&jaké véci* (Karolina Soukupova, Zakyné devaté tfidy ZS).
»,Reklama je donuceni Clovéka ke koupi nebo udélani néjaké véci“ (EliSka PeSkova,
7akyné sedmé t¥idy ZS).

»Reklama je propagovéani véci, které za to ani nestoji* (Karla Hambergerova, Zakyné
sedmé t¥idy ZS).

"8 Cinnost je podrobné rozepsana v kapitole 4.2.
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.Reklama je srandovni* (Aneta Satalikova, Zakyné 3esté tfidy ZS).

»,KdyZz je reklama dobra, divam se, kdyZz ne, prepnu na jiny program“ (Lucie
Pospichalova, zakyné 3esté tfidy ZS).
»Podle toho, o jakou reklamu jde - u néjaké protacim oci v sloup, jina se mi tfeba

libi** (Tereza HOrska, zakyné devaté tfidy ZS).

Udaje o tom, které Casopisy a v jakém mnozstvi zaci zakladnich kol v soutasné
dobé ¢tou, jsou vieobecné znamé. Priizkumy Medianu, nezavislé, soukromé spolecnosti
pro vyzkum trhu a vefejného minéni se specializaci na média, hovofi takto: Z ¢asopis(,
které Zaci ve zminéné anketé jmenovali, se na prvni pozici v celorepublikové ¢tenosti za
rok 2011 umistil ¢asopis Epocha se ¢tenosti 290 000 a priimérnym nakladem 71 735,
nasleduji ¢asopisy Bravo — 185 000, priimérny naklad 51 347, Svét motor(i — 171 000,
primérny naklad 33 690, ABC — 155 000, prlimérny naklad 48 600, Bravo Girl! -
152 000, prdmérny naklad 37 573, Enigma — 111 000, prdmérny néaklad 46 496, Top
Gear — 48000, vtomto piipadé primérny naklad neovéfovan.’® Ostatni Easopisy z
ankety se v celoroénim priizkumu neobjevily. Prizkum dokazuje, Ze ¢asopisy pro déti a
mladeZ jsou v tomto ohledu na pozadi. Zaci ¢tou pomérné malo, o klasickych knihach
ani nemluve.

Ctou tedy 74ci zakladnich $kol asopisy? Pokud ano, tak které? Ma vibec cenu
mluvit s détmi o reklamé v asopisech? Je dileZité zabyvat se timto tématem? Pro
konkrétni pfedstavu o tom, jaké ¢asopisy dnesni Zaci ¢tou, jsem na Skole, na niz jsem ve
Skolnim roce 2011/12 vykonaval pedagogickou praxi, zadal jednoduchou anketu, diky
které bylo moZné zmapovat celou situaci a na zakladé toho navrhnout konkrétni
prakticke ¢innosti (pro bézné vyuZiti ve vyuce). Vysledky ankety neznamenaly presné a
vypovidajici hodnoty o ¢tenosti konkrétnich tituld v rdmci obecné roviny, pro praci na
dané Skole byly ovSem dostacujici.

Ve vdech Ctyfech rocnicich druhého stupné jsem poloZil nasledujici otazky: ,,1.
Predstavte si obdobi od dneSniho dne (data) do téhoz dne pfed rokem a napiste, kolik
jste za tu dobu precetli pFiblizné asopist, 2. Které ¢asopisy? 3. Pokud méte na néjaky
Casopis predplatné, nezapomeiite uvest, napf. pomoci Sipky nad dany titul.” Kazdy 7ak

napsal pocet a do zavorky za néj nazvy Casopist. V kazdém ro¢niku jsem zdUraznil, Ze

" Median. [online]. [cit. 2012-12-04]. Dostupné z WWW: <www.median.cz>.
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se jedna a anonymni anketu a Ze je vhodné, aby kazdy napsal vSe podle skutecnosti a

pravdive.

Vysledky ankety:

V devaté tfidé odpovidalo 21 dotazovanych Zakd a zakyf. Zadny ¢asopis za dané
obdobi neprFecetli dva zaci. Druhym nejmenSim Cislem v pofadi byl jeden Casopis,
nejvétsim (priblizng) sto casopisti. Nejvyssi zastoupeni, osm, mély ¢asopisy Redway® a
Bravo, na druhém misté skon€il ¢asopis Board, na misté tfetim ¢asopisy ABC a Epocha.

V osmé t¥idé odpovidalo 21 dotazovanych 7ak(i a Zakyn. Zadny Casopis za dané
obdobi neprecetli tfi Zaci. Druhym nejmen$im cislem v poradi bylo pét Casopist,
nejvétSim padesat. Nejvyssi zastoupeni, pét, mél mezi détmi ¢asopis Bravo, na druhém
misté skoncil Casopis Bravo Girl, na misté tfetim ¢asopisy Popcorn, Svét motord a ABC.

V sedmé tFidé odpovidalo 27 dotazovanych Z&ki a Zakyn. Zadny Casopis za dané
obdobi neprecetlo Sest zakd, jeden uvedl, Ze za uplynuly rok precetl jeden neznamy
Casopis (v podstaté se rovnd nule). Druhym nejmensim Cislem v pofadi byl jeden
Casopis, nejvétSim padesat jedna. Nejvyssi zastoupeni, deset, mél mezi détmi Casopis
ABC (zajimavé), na druném misté skonCil Casopis Bravo, na misté tfetim Casopisy
Bravo Girl a Popcorn.

V Sesté tfidé odpovidalo 14 dotazovanych 7ak( a Zakyn. Zadny Casopis za dané
obdobi neprecetli tfi Zaci. Druhym nejmenSim Cislem v pofadi byly tfi Casopisy,
nejvetSim Sedesat pét. NejvysSi zastoupeni, pét, mél mezi détmi Casopis Bravo, na
druhém misté skoncil ¢asopis Bravo Girl, na misté tfetim ¢asopis Popcorn.

Z vySe uvedenych skutecnosti vyplyva, Ze v Sesté tfidé je nejétenéjSim Casopisem
Bravo, vsedmé ABC, vosmé Bravo a v devaté tfidé Casopisy Bravo a Redway.
V pripadé Redwaye je nutno dodat, Ze se do pfednich pozic se dostal pouze kvdli vlastni
iniciativé tfidni uCitelky. Ve tfech pfipadech se na prvni pficce umistil Casopis Bravo,
coz pravdépodobné neni Zadné velké prekvapeni, ale skuteCnost, kterou je tfeba brat
jako realitu a jasné dany vychozi bod pro vyuku.

Ve vech Ctyfech tfidach je celkem devét predplatnych. Ve tfech pripadech u
¢asopisu Bravo, ve dvou u ABC, v jednom u Casopisti Bravo Girl, Top Gear, Quick
Silver a Koné a hribata.

8 Casopis Redway je v pFipadé této prace samostatnou kapitolou. Zéci si ho nekupovali, ale byl do jejich
tFidy dodavan tfidni ucitelkou.
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V anketé se vyskytly Ctyfi Casopisy pro teenagery (Bravo, Popcorn), z toho dva
vyhradné pro divky (Top divky, Bravo Girl!) dva ¢asopisy se zaméfenim na koné (Kong
a hribata, Bella Sara), jeden Casopis 0 svété skateboardingu a snowboardingu (Board),
dva tituly o automobilech (Top Gear a Svét motor(i), jeden se zaméfenim na prevenci
vzniku srde¢nich chorob (Redway), dva asopisy pro déti (Matefidouska, Ctyflistek),
jeden o svété zahad (Enigma), jeden o rlznych poznatcich a zajimavostech ze
soucasného svéta (Epocha).

Casopisy, které Zaci v anketé jmenovali, spadaji ve vétsiné pfipadl do kategorie tituld
lifestylovych nebo titulll pro teenagery.

Pro podrobnéjsi charakteristiku jednotlivych &asopisl, charakteristiku jednotlivych
vydavatelstvi, obsahovou analyzu reklamnich sdéleni i kapitolu s navrhy na praktické
vyuziti poznatk( v praxi byla tato anketa vychozim bodem.

4.2 Specifika jednotlivych hodin medialni vychovy — vyukové jednotky

(zpracovani, analyza, evaluace)

Tato kapitola se vénuje navodim na praktické Cinnosti, které by bylo mozno
pouzivat v béznych hodinach vytvarné a obcanské vychovy. Diraz je pfitom kladen
predevsim na vychovu vytvarnou, se kterou problematika ¢asopisl v fadé aspektl Gzce
souvisi. Cinnosti budou ugit déti kriticky pFistupovat k ¢asopistim, které v soucasnosti
Ctou, budou prinaSet nové poznatky, poskytovat prostor pro vlastni sebevyjadreni, které
je ve wvytvarné vychové dullezité, zaroven ovsem pFinaSet potifebné mnoZstvi
z problematiky medialni vychovy.

Jak pristoupit k vyuce vramci prlfezového tématu medialni vychova v ramci
ob&anské a predevsim vytvarné vychovy? Zaci vnimaji reklamu denné. Je dileZitou
otazkou, jakym zplsobem vyuku pojmout. Reklamu obecné posoudit jednim pohledem
a pouze odsoudit pravdépodobné neni nejlepSi moznost. Asi neni mozné, aby byla
reklama posuzovana jednim pohledem, kompletné odsuzovana. Snaha prosadit svij
vyrobek je pfirozend véc. Hlavni problém prichazi ve chvili, kdy se reklama snazi Fidit
nas zivot, kdy se snazi ¢lovéku vnutit, Ze pouZivani daného vyrobku urCuje styl Zivota

(Cola apod.). Medialni vychovu je pravdépodobné vhodné pojmout spiSe legracné,
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s nadsazkou. Déti by se prostfednictvim €innosti mély zasméat a udélat si od reklamy
odstup.

Prirezové téma medialni vychova je vyuzivano predevsim v jinych predmétech,
nez je vytvarna vychova. Béhem své pedagogické praxe jsem se pokusil mediélni
vychovu aplikovat predevsim v téchto hodinach a navrhnout nékolik ¢innosti, které by
Slo v budouci vyuce realizovat. Samoziejmé s moznosti fady zmén ¢i doplrika.

Rada soucasnych ¢asopist miiZze mit ur¢ity vliv na formovani dospivajicich déti. Skola
je velice vhodnym prostfedim, ve kterém by mohl byt tento vliv, alespon Castecné,

omezovan (pFip. veden spravnym smérem).

Vyukove jednotky

Na zékladé ziskanych poznatk(, predevsim potom charakteristiky ¢asopist, které
Zaci druhého stupné zakladnich Skol Ctou a analyzy reklamnich sdéleni v téchto
Casopisech zastoupenych, jsem se pokusil navrhnout vyukové jednotky vyuzitelné ve
vyuce obCanské a predevSim vytvarné vychovy. Tyto €innosti by mély rozvijet vyse
zminéné kompetence, resp. doporucené ocekavané vystupy, které maji détem pomahat
v kritickém nahliZzeni na souCasné Casopisy a na reklamu obecng. Cinnosti Ize vyuzit
v libovolném pofadi, alespon nékteré na sebe ovsem navazuji a je mozZné je vyuzit napfr.
ve formé projektu (mohlo by se jednat bud o projekt sloZeny z téchto Cinnosti, nebo
jednu z téchto Cinnosti propojit s nékterou ,,béZznou* hodinou vytvarné vychovy).

1. Kresha nebo malba Clovéka ,,postizeného® vyrobky z reklam — Cinnost zamérena na
prospésnost produktl, které jsou zaklm druhého stupné zékladnich kol v ¢asopisech

nabizeny (dal$i nazvy: Chudéaci ¢asopisaci):

Uvod Kk problému

Podstatnou Gast Casopisll, které Zaci zakladnich Skol ¢tou, zabira reklama. A to
reklama rliznych druhd. O jeji ,,spravnosti mizeme vest dlouhé debaty. Mezi vyrobky,
jez jsou zde nabizeny, ale najdeme s urCitosti fadu téch, které ¢lovéku mnoho dobrého
nepfinesou (0 jejichZz prospésnosti mizeme minimalné pochybovat). Pravé na né se
budou Zaci pfi této ¢innosti zamérovat.

Cile
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Cilem celé Cinnosti bude skupinovd kresba Clovéka, na kterém se, po nadmérném
uzivani, projevily pravé Gcinky vyrobk(, jeZ jsou nabizeny v soucasnych ¢asopisech pro
mladeZ. Zéci pFistoupi k problému s uritou nadsazkou, o to vétsi by mohl byt jeji
ucinek, tzn. nenésilné vzdélavani (vychova). Cela ¢innost mize byt pojata napf. jako
hra na mezinarodni konferenci o reklamé a o neblahych G¢incich, ktera na ¢lovéka mize
mit. Vyslednou praci kazdé skupiny mlze byt napf. plakat, ktery bude o této
problematice informovat. Hlavnim kritériem bude originalita, zabavnost a sila vypovédi
navrhu.

Rozvrzeni ¢innosti

V Uvodu hodiny Zaci vypiSi na tabuli produkty, které znaji z reklam v ¢asopisech, které
Ctou. Je témé¥ jiste, Ze se v této skupiné objevi vyrobek vhodny k pozdéjSimu rozboru.
Z téchto reklam vybere ucitel pro hlavni cil celé Cinnosti nejzajimavéjsi produkty.
Nasledné Zaci vyslovi svlij nazor na prospésnost Gi neprospésnost téchto vyrobki.
UCitel vzapéti vypiSe jejich pravou povahu. Béhem hlavni Casti se Z&ci rozdéli do
skupin, priblizné do tfi nebo Ctyf¢lennych. Kazda z nich vytvori naucny plakét s vyse
zminénym Ustfednim motivem.

Hodnoceni

Cinnost jsem prakticky vyzkousel v Sesté, sedmé a osmé tfidé. Pfedevsim pro 3estou
tfidu je velice vhodna. Rada jejich 74k jesté nepropadla alkoholu a cigaretdm, dosud se
nenaucila bezmezné jim V&Fit a jsou tak lépe presvédgitelni. Zéaci pracovali dobre
v celém pribéhu Cinnosti, skupinova préace se v tomto pripadé jevi jako velice vhodna.
Moznost zabyvat se produkty, které bézné konzumuji, je pro vétSinu zak( lakava.
Vysledné prace odpovidaly tomu, jaké typy Zakl kolektivu byly. Skupina, v jejimz cele
stal zdatny kreslif, byla schopna vytvofit originalni a zajimavy navrh. PFedevSim
v sedmém rocniku byly reakce méné vyrazne, Zaky cela cinnost tolik nezaujala. Naproti

tomu v osmé tfidé méla pomérny Uspéch. Je zfejmé, Ze zaleZi na daném kolektivu.

2. Kamion — Cinnost se zaméfenim na fiktivni styl Zivota, ktery reklama nabizi (dalSi

ndzvy: Vanoce jsou tady, Vanoce jsou tady):

Uvod Kk problému

Velké mnozstvi lidi si nedokaZe predstavit VVanoce bez kolony kamionli Coca Coly,
které se k nam nofi z temnych zasnézenych lesl (ve kterych pravdépodobng sidli Santa
Claus a prohliZi si celou nasi planetu v roztomilém téZitku z Cirého skla). Dlouhodoba
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reklamni kampar Coca Coly se snazi u spotrebiteld vytvorit dojem, Ze vSechny dilezZité
chvile a vlastné i cely Zivot musi byt spojeny pravé s ni. Zaci zakladnich kol znaji Coca
Colu predevsim z televize, vidaji ji i v Casopisech, které slouzi jako doplfikové medium,

jez oblibeny ndpoj pripomina.

O

ile

Cilem Cinnosti je skupinova kresba vanocniho kamionu ve stylu Coca Coly, v tomto
pripadé ovsem s vyrobkem (produktem, myslenkou), po kterém zakim nevypadaji zuby,
a nehrozi nepfimérena obezita. Vyslednou préci bude velice vhodné vystavit na dobre
viditeIném misté ve Skole.

Rozvrzeni ¢innosti

V Uvodni Casti hodiny je vhodné promitnout zndmé videa nebo fotografie spojené
s oblibenym népojem, ktery tvofi Gstfedni téma &innosti. Zaci by rozhodné méli alespori
na nékteré znich reagovat. Na posledni misto je vhodné umistit zndmy vanocni
videoklip. Videa mohou dopliiovat fotografie starich i novéjsich plakatd firmy. Cinnost
je mozné zrealizovat v ramci viceclennych skupin, pfip. i v jedné velke.

Navaznost na vyuku, motivace, pomtcky

Z&ci si pfi innosti procvici kresbu perspektivy a zakladni principy malby.

Motivaéni slozku bude v hodiné zastupovat moznost originalnim zplsobem
parafrdzovat svétové zndmou reklamni kampan.

K Cinnosti staci balici papir vétSiho formatu, temperové barvy a vétsi Stétce.

Hodnoceni

Cela Cinnost probihala v pomérné dobrém pracovnim tempu, préce s vétSim poctem
zak( vyzadovala odlisny pristup. Vysledna prace plsobila jako velky plakat, ktery se
vylozZené hodil na vétsi nasténku ¢i tabuli v jedné ze tfid nebo na chodbé Skoly.

3. RetuSovani v praxi — ¢innost se zaméfenim na ¢asopisy 0 modé (dalSi nazvy, které by

bylo mozné vyuzit: Krasavci a krasavice, Krasavice):

Uvod Kk problému

Pro dneSni dobu je typické Casté zkreslovani reality, vytvareni pokfivenych norem a
pochybnych kultll. Titulni strany i cely obsah ¢asopist, které dospivajici divky Gtou,
zdobi vzory dneSni doby — vyhublé modelky, krasavice bez sebemenSich chyb.
Rozméry 90-60-90, samoziejmé stejné podobné pochybné, jsou davno pase, tato Cisla se

postupem Casu sniZila, ¢asto az za hranici Unosnosti. Nezfidka vidame na internetu
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fotografie modelek, které jsou na pokraji fyzického zhrouceni, ¢asto i za nim. Nazory
fady dospivajicich divek jsou témito ,,symboly* doby zasazeny. Divky i Zeny se snaZzi
témto zminénym vzor(m priblizit, utrdceji nemalé (a Casto zbyte¢né) finance za
kosmeticke prostfedky, které jim k tomu maji pomoci. V prvni fadé oviem ztréceji
pojem o realité v oblasti stravovani a zdravého zplsobu Zivota. Nésleduje nebezpeci
anorexie Ci bulimie.

Cile

Cilem celé innosti bude napodobeni prace retusérl. Zéaci budou muset vylepsit
predlohu — list s fotografii znamé modelky — podle znamych c&asopisi o mAddeé.
Fotografie bude ¢ernobila, do jisté miry mlze byt i nevyrazna, a méla by tak poskytovat
prostor pro dalsi kresebné zéasahy. Zaci si diky €innosti uvédomi skute&nost, Ze Fada
fotografii znAmych osobnosti v ¢asopisech, ale napf. i na bilboardech, prochazi velkou
Upravou a s plivodnim vzhledem postavy na predloze nema moc spolec¢ného.

Rozvrzeni ¢innosti

Podstatnym motivem celé ¢innosti bude to, Ze Zaci dostanou pouze zadani a ukol budou
vypracovavat v ¢asteCné nevédomosti, budou ho brét ,pouze* jako dalsi téma. Na
samém zacatku vyucovaci hodiny budou vSichni jmenovat nazvy médnich ¢asopist,
poté kategorie, které je tvofi. (je vhodné napsat na tabuli apod.). Néasledné budou na
obrazovce promitnuty ukéazky titulnich stran téchto casopisti. Je vhodné vypichnout
hlavni rysy, znaky titulnich stran (vyrazny nézev, rubriky, mnohdy kF¥iklavé titulky),
upozornit na jejich uUstfedni motiv — modelku, pfip. na barevnost. V nejdelSi Casti
hodiny kazdy zzakd zpracuje vlastni stranu. Jako inspirace poslouzi soubor
pfedchozich informaci. Vrcholem ¢&innosti bude promitnuti videa spole¢nosti Dove
(Dove evolution). AZ v zavéru, po prohlédnuti videa, Zaci pochopi, jakou Cinnost
vlastné ve skuteCnosti délali.

Navaznost na vyuku, motivace, pomtcky

Z&ci si béhem celé €innosti zaroven procvici zékladni kresebné dovednosti, na ¢innost
miZe navazovat celé téma tykajici se lidské hlavy, kresby portrétu ¢i autoportrétu,
nauka o zakladnich pomeérech lidské hlavy.

Motivacni sloZzku hodiny bude zastupovat moznost ¢aste€né se seznamit se soucasnym
designem v oblasti médnich asopis.

Vsem zaklm budou k ¢innosti stait obycejné pastelky, pFipadné také fixy.

Hodnoceni
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Cinnost jsem prakticky vyzkousel v $estém roéniku. PFedeviim divky maji o médnich
Casopisech, resp. celém mdédnim odvétvi, celkem dobry prehled. Jsou schopny jmenovat
konkrétni tituly (Elle, Joy apod.), maji celkem dobry prehled o jejich zaméfeni a
jednotlivych rubrikéch. V podstaté vSichni Z&ci byli schopni vyjmenovat, kdo zpravidla
byva na titulnich stranach casopist, které se médou alespon ¢astecné zabyvaji (modelky,
zpévacky, herecky, sportovci, ,prosté hvézdy“). Prace bavila, samoziejmé celkem
logicky, pfedevsim divky, hlavné potom ty, které se snaZi pfi kazdé ¢innosti, bez ohledu
na to, na co se zaméfuje. U chlapcll byl, az na svétlé vyjimky, ziejmy spiSe mensi zajem.
Vesmés ale pracovali vSichni Zaci, a tedy i chlapci, dobfe. Reakce na zminény videoklip
byly spiSe pomérné odlisné, od chladnych reakci aZz po prekvapeni. Vytvarné zpracovani
dopadlo velmi dobfe. Je oviem tfeba poznamenat, Ze predloha neposkytovala prilis
velky prostor predeviim pro kresebné vyjadfeni. Zaci nicméné ve vétsing pripadd
zvladli lehkou a citlivou kresbu, vyzkouseli si, jak pomoci pastelek ,,namichat” télovou
barvu obliceje modelky. PFi vytahovani vyraznych Zenskych rysl v obli¢eji pochopili
celou €innost z druhé strany. Je nutné zdlraznit hodnoceni, zdlraznit to, Ze Casopisy
pfedevsim divkam lZou, snazi se jim vnutit, Ze musi byt hubené a krasné. A Ze béhem
této Cinnosti jsme se vZzili do retusérl, ktefi tyto modelky na titulni strany vytvéreji. Na
otdzku, zda jsou modelky na titulnich strandch téchto Casopisii opravdové, Zaci
odpovidali celkem realisticky, uvédomovali si, Ze jejich vzhled je ¢asto dilem pocitacu.
SpiSe nevédeéli, kolik procent z celkového vzhledu ma pocitac na svédomi, nékdo vice,

nékdo méné.

4. MUj Casopis — ¢innost zaméfena na vytvarné zpracovani nazvu casopisu (dalsi nazvy:

Reklamni logo, Nézev ¢asopisu, Casopis):

Uvod Kk problému

Celkovy vzhled Casopisu vypovida o jeho obsahu. Uz podle prvniho pohledu na titulni
stranu se da poznat, o éem dany ¢asopis tzv. bude. Zpracovani titulnich stranek ¢asopis,
které dnesni zaci zéakladnich $kol ¢tou, mize byt velice rozmanité. Od zajimavého,
napaditého a moderniho designu az po kriklavé kyce, které na prvni pohled odhaluji
obsah Casopisu. Casopisy pro mlade? tvofi vtomto ohledu samostatnou, z pohledu
uCitele (problematiky vzdélavani v této oblasti) velice zajimavou, kapitolu.

Cile
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Hlavnim cilem celé Cinnosti je jednoduchy névrh vlastniho Casopisu a vytvarné
zpracovani jeho nazvu, na které bude predevsim kladen diraz. Téma Casopisu je
v podstaté libovolné, mohlo by se ale odvijet od zajm(l zak{. K tématu Casopisu pFipoji
kaZzdy jeho nazev, ktery podle vlastniho uvazeni vytvarné zpracuje. Rozhodujici bude
originalita, napaditost a zajimavost navrhu. Pod ndvrhu mohou Zaci na zaveér, strucng,
napf. v pomlckach, vypsat rubriky, které by eventualné mohly tvofit obsah Casopisu.
Z&ci diky celé Cinnosti poznaji tzv. filosofii Gasopisu z druhé strany. Pochopi specifika
této celé problematiky — tvar pisma, jeho barevnost, pfipadné deformace, zveliceni
urCitych cCasti, celkovy dojem, z néhoZ je pomérné jasné patrné zaméfeni Casopisu.
Kazdy z Zak( si uvédomi, Ze vytvarné zpracovani nazvu, spole¢né s celou titulni stranou
¢asopisu, se snazi tzv. trefit do vkusu Elend pFislusnikl té vékové kategorie, na kterou se
¢asopis orientuje. PFi pohledu na titulni strany rliznych ¢asopist je zifejmé, Ze Casopis o
rockové hudbé ma naprosto odlisny design nez €asopis o konich. Do €innosti je mozné
zapojit i kratkou vyuku o z&kladnich druzich, typech a odliSnostech pisma.

Rozvrzeni ¢innosti

Uvodni ¢ast hodiny bude zaméfena na soucasnou situaci ¢asopist pro déti a mladez.
Zéci budou jmenovat tituly, které znaji. Mohou také uvaZovat o tom, jak 3iroké je
soucasna nabidka (které Casopisy si mdZeme koupit v béZném obchodu) a provést
porovnani s dobou pred rokem 1989 (po strance kvantitativni, kvalitativni, grafické,
tento pripad pravdépodobné u starSich ro¢nikd). Na obrazovce je mozné promitnout
konkrétni priklady titulnich stran Gasopisti a upozornit na hlavni znaky a rozdilnosti
jejich vytvarného zpracovani. Hlavni Cast bude vénovana navrhu loga: jednoducha
Uvaha, Casopis vychazejici z vlastnich zajmd (,,0 ¢em by mohl byt mdj ¢asopis?“),
vymysleni ndzvu, vytvarné zpracovani nazvu (zdlraznéni predchozich poznatkl — barva,
tvar apod.), kazdy zak by mél promyslet, vyzkouset nékolik jednoduchych navrh,
jeden vysledny (ktery se bude nejvice zdat), zrealizovat na samostatnou plochu, pfi
navrhovani loga zdUraznit propojeni ndzvu (pisma) s pfipadnym obrazem, piktogramem,
zdlraziovat také moznosti deformace pisma, jeho zvelieni, zdlraznéni,
»sSamostatné“ zameérit na vytvarné trendy soucasnosti (ukazkou napf. Casopis Reflex),
presto zdlraziovat svobodnou volbu, mozZnost zpracovat ¢asopis podle svych predstav,
podle zajmu, v podstaté jakkoliv, drzet se ovSem ve své vékové oblasti a oblasti svych
zajml (tzn. nevymyslet absolutné fiktivni véc) — z vyslednych praci tak bude mozné

pfiblizné poznat zajmy, které déti ve svém volném Case maji. V z&véru hodiny bude
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provedeno shrnuti podstatnych zkuSenosti, probéhne spole¢na vystava (na nasténce,
tabuli, v prostoru pro vystavovani).

Navaznost na vyuku, motivace, pomtcky

Z&ci se seznami se zaklady problematiky vazby knih.

Jako motivace bude slouzit moznost vyrobit si vlastni knihu.

Z&ci budou potfebovat predevsim starsi Gisla riznych Casopist, Gtvrtky, niizky, lepidlo,
dals$i pomlcky k vazbé knihy (jednoduchy provazek apod.).

Hodnoceni

Cinnost jsem prakticky vyzkousel v sedmé, osmé a devaté tridé. Zaci pfistupovali
k problému rdznymi zplsoby, zaleZelo na jejich individualnich schopnostech Gi
napaditosti (apod.) — fada zakd byla po vysvétleni (Gvodni &asti) schopna pochopit
vétSinu pokynl, mnoho déti ovsem pouze opakovalo mé vlastni navrhy, napady, nebyly
schopny pfijit s vlastnim Fedenim, originalnim pFistupem. Rada z nich si nenechala tkol

Vv /s

dobre vysvétlit a volila nejjednodussi cestu.

5. Fotbalové dresy — €innost zamérend na sportovni ¢asopisy (dalSi ndzvy: Stadiony

jinak, MUj dres, Sponzor, Dres):

Uvod Kk problému

Dresy Ceskych i svétovych sportovcd jsou pIné reklam. Do jisté miry pFirozena véc,
v uritém pohledu situace, ktera jiz mez prekracuje. Zaci zakladnich 3kol, at’ uZz men3i ¢i
VEtSi, berou znamé sportovce jako své vzory, ke kterym se snazi pfibliZit. Sportovni
¢asopisy jsou témito vzory preplnény. Otazkou zUstava, jaky vliv mize mit na déti
skutecnost, Ze fada sportovcd ma na hrudi nazev sazkové kancelare nebo logo vyrobce
elektroniky.

Cile

Hlavnim cilem Gkolu bude navrh dvou sportovnich dresd s originalnim ¢i ojedinélym

sponzorem. Dresy je mozné pouze obkreslit pomoci Sablony, pfip. také vlastni rukou.
Celkovy vzhled dresd, jejich barevnost apod., Zaci zvoli podle vlastniho uvéazeni. Pfi
praci se mohou inspirovat znamym fotbalovym nebo hokejovym klubem, ale stejné tak i
klubem mistnim, regionalnim nebo naprosto smySlenym. Podstatnym prvkem totiZz bude
logo sponzora na predni strang dresu. Zaci by méli vie promyslet a tradiéni sponzory

souCasného sportovniho svéta nahradit sponzory jinymi, tzn. firmami, jejichZ €innost,
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pfip. vyrobky, mohou byt béZnym lidem uZitecné vice, neZ v této dobé béZzné nabizené
produkty.®

Rozvrzeni ¢innosti

V Gvodni &asti hodiny probéhne diskuse. Zaci budou jmenovat prvky (jednotlivé &asti
sportovniho dresu), které tvofi dresy sportovcd (¢islo, jméno, znak klubu apod.). Neméli
by zapomenout na (hlavniho) sponzora, jehoZ nazev je zpravidla umistén na predni
strané dresu. Nasledné vyjmenuji, jaké sponzory znaji (s vysokou pravdépodobnosti
zmini firmy vhodné k dalSimu rozboru). UCitel vybere nejzajimavéjsi subjekty a
provede zékladni charakteristiku. Podle sponzord, které Zaci vyjmenuji, bude nasledovat
diskuse (o prospésnosti sazkovych kancelafi, ¢i nadnarodnich naftafskych nebo
plynafskych spole¢nosti). V hlavni ¢asti provedou Zaci kresbu dvou malych sportovnich
dresd na forméat A4. Vzhled dresu (barevnost) mlize vychazet ze skutecné predlohy,
v podstaté ale mlzZe byt libovolny. Podstatou ¢innosti je nahradit logo stavajiciho
sponzora logem jinym, a to firmy, spole¢nosti, pFip. pouze odkazu na jejich internetové
dodavajici do Evropy zemni plyn. MiiZe se jednat o subjekt existujici nebo smysleny.

Navaznost na vyuku, motivace, pomtcky

Z&ci si béhem Einnosti vyzkousi zjednoduenou kresbu drapérie, projdou zakladni
kombinovéni barev.

Jako motivace bude slouzit parafraze drest znamych sportovc.

Z&ci budou potfebovat Gtvrtku formatu A4, dale tuzky, pastelky a fixy.

Hodnoceni

Vysledky celé Einnosti byly pomérné zajimavé. Rada Zakd pFisla s originalnim fesenim
a napady. Néktefi ovSem pouze kopirovali svétoznamé znacky, které ze sportovnich
drestl znaji. PFi zavérecném hodnoceni je vhodné na tyto skutec¢nosti upozornit a provést

komentar.

6. Kresba obludy na titulni stranu — ¢innost zamérena na titulni strany mddnich ¢asopisu

(dalsi ndzvy: Nepovedena modelka, Obluda na titulce):

Uvod Kk problému

8 Jako ukazkovy piiklad méze poslouZit dres fotbalového klubu FC Barcelona, ktery jest& v nedavné
dobé zdobilo logo mezinéarodni organizace UNICEF.
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Titulni strany Casopis pro dospivajici mladeZ zdobi ikony soucasnosti — bezchybné
modelky a pfipadné muzni krasavci. Nejen dospéli, ale pfedevsim mladeZ je vnimaji
jako reélné postavy dnesni doby. PFi snaze zménit jejich nazory je mozné zvolit rizné
strategie. Pravdépodobné nejvhodnéjsim zplsobem, predevsim pro dnesSni Zaky
zakladnich Skol, bude uvolnénéjsi pFistup, nadsazka nebo dokonce naprosté pokfiveni

pdvodni myslenky, které jim jsou vlastni.

O

ile

Hlavnim (kolem ¢innosti bude pokfiveni plvodniho vyznamu titulnich stran
soucasnych modnich asopistl. Zaci jejich hlavni objekt — svétové zndmou modelku —
upravi a celému jejimu vzhledu daji novou, resp. pravdivou myslenku. Pro celé zadani
je vhodna jak samostatna, tak i skupinova préace. | vtomto pfipadé je mozné vyuzit
podobného videa, jako u innosti RetuSovani v praxi.

Rozvrzeni ¢innosti

Hned v Gvodni ¢asti hodiny bude zakdm promitnuty vyse zminény klip. Jesté pred tim
probéhne diskuse, vniz mdze kazdy z Zakd wvyslovit vlastni nazor na reélnost
(pravdivost, opravdovost) souCasného mddniho odvétvi. Jako doplfiujici materialy je
mozné promitnout (na obrazovce Ci interaktivni tabuli) priklady titulnich stran rlznych
modnich Casopisd. V druhé ¢asti hodiny probéhne prakticka ¢innost — kazdy z Zakd
nakresli modelku ve smésné Ci skandalni podobé. K modelce mohou pfipojit nazev
libovolného Casopisu 0 mddé a vytvorit tak vlastni zjednoduSenou titulni stranu. | tuto
¢innost je mozné zakonCit spole¢né vytvofenou naucnou tabuli, tvofenou vyslednymi
pracemi a dalSimi dopliujicimi informacemi (slogany apod.).

Navaznost na vyuku, motivace, pomtcky

Motivacni slozku bude plnit moZnost pravdivého pohledu na soucasny svét médy a
celého jejiho odvétvi.

Z&ci si pri ¢innosti ovéfi zakladni kresebné dovednosti, kol je vhodny pfedeviim pro
nacvik karikatury.

Z&kdm postaci pastelky, fixy a papiry rlzného druhu ve formatu A5 a7 A3. ZaleZi
oviem na dané situaci.

Hodnoceni

Mozna nejvhodnéjSi Cinnosti pro souCasné Zaky. Nadsazka, zveliCeni, karikatura,
zjednoduseni — pristup, ktery velkou ¢ast tfidniho kolektivu zaujme. VétSina vyslednych
praci méla odpovidajici kvalitu, jednotliva dila vynikala zajimavosti a originalitou.
Cinnost je vhodné vyuzit jako doplrfiujici Gkol k danému tématu.
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7. Kniha plnd reklam — Cinnost zaméfend na koncentraci vice reklamnich sdéleni

v jednom misté (dal$i ndzvy: ZvIastni kniha):

Uvod Kk problému

Reklama je viude. Zéci zakladnich $kol vnimaji reklamu téméF neustéle, v podstaté
kaZzdy den. Na internetu, v televizi, v Casopisech, po mensich €i vétSich kusech. Kazdy
z nas je jiz pravdépodobné zvykly na denni pfisun reklamy, pfisun obvyklého poctu
znaCek uZ asi nevnima. D& se fici, Zze mladez vnima reklamu neustale, ovsem po
menSich Castech. Koncentrace velkého mnoZstvi reklam na jednom misté by mohla
rutinni pohled déti na cely problém a jejich otevienost viici nému zmeénit.

Cile

Cilem ¢innosti bude tvorba knihy s netradinim obsahem — souborem nejzajimavéjsich,

pFipadné nejabsurdnéjich dostupnych reklam z dne3nich Casopist. Cinnost bude
zjednodusenou formou tvorby autorské knihy. Autorska kniha je zajimavou vytvarnou
¢innosti umoznujici vlastni sebevyjadfeni a origindlni pristup. V pfipadé této Cinnosti
dojde ke zméné, tvofivy pFistup bude do jisté miry omezen, prostor pro vlastni pojeti
ukolu ovSem rozhodné nezmizi. Déti si pfi Cinnosti osvoji postup tvorby autorské knihy
po technologické (praktické) strdnce (vybér materialu, vazba knihy — typy vazeb,
moZnosti spojené s celou Cinnosti). Originalni a libovolny obsah bude v tomto pripadé
nahrazen vybérem téch nejlepSich a nejzajimavéjSich reklamnich sdéleni, které Zaci
vyhledaji. VSichni Zaci dostanou za domaci Ukol projit Casopisy, které maji k dispozici
v ramci svého domova. Casopisy, které ¢tou, ¢asopisy které ¢tou jejich sourozenci nebo
i rodiCe. PredevSim vlastni tituly budou vtomto pfipadé nejvhodnéjsi. Ze
~Zbytecnych“ Casopisll, Cisel nepotfebnych a jiz vyrazenych déti vystfihnou rdizné
reklamy, které je zaujmou. Pozadovanym mnozstvim bude plocha, které pokryje
pfiblizné 6 a vice stran A5. Pfi vyuce Z4ci vytvori jednoduchou knihu o priblizné tfech
listech + obalka. Na prazdnych stranach vytvori z pfineseného souboru reklamni kolaz.
Diky celé ¢innosti Zaci ziskaji odstup od celého problému reklamy, koncentrace velkého
mnozstvi reklamnich sdéleni na jednom misté znasobi jejich ucinek a umozni lepsi
pochopeni a uvédomeéni si celkového zastoupeni a hlavné smyslu reklam v ¢asopisech,

které ve volném ¢ase ¢tou.

8. Vymysleni reklamnich slogant — (dal$i ndzvy: Reklamni slogan):
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Uvod Kk problému

Slogan je nedilnou soucasti reklamni kampané. Jeho népaditost a originalita mnohdy
urCuje Uspéch daného vyrobku. Masova média jsou témito sdélenimi doslova zaplnéna.
Dospivajici mladez je vnima tak Casto, Ze je bere jako pFirozenou soucast svého Zivota.
Zaci zékladnich kol by pravdépodobné dokazali fadu z nich Fici zpaméti, p¥ip. je
alespoii doplnit. Pravdépodobné dikaz toho, Ze reklamni kampan, pfitomna jak
v televizi, tak v ¢asopisech, je Uspésna.

Cile a rozvrzeni

Cinnost se zaméFuje na to, aby si Zaci vyse uvedené skutecnosti uvédomili, pFip. se nad
nimi zamysleli. MGze byt pojata jako tzv. rozehfivaci cviceni v urCité ¢asti vyucovaci
hodiny, pravdépodobné v Gvodu, nejlépe ve skupinach. Kazdy z zak( by mél pochopit,
co je v pFipadé reklamniho sloganu podstatné - schopnost zaujmout pozornost, stru¢nost,
vystiznost, vtipnost, tzv. hra na city, schopnost vytvorit dojem, Ze dany vyrobek musi
byt soucasti Zivota Clovéka. Celou €innost je mozné rozpracovat i v dalSich hodinach,
napf. ve formé naucné tabule, kterou budou tvofit vymysSlené slogany a doplfujici
informace o nich (jejich podstata, Spatné pFiklady apod.) (,,Vymysli reklamni slogan na
hodinu OV, na konkrétni vyrobek, produkt, v podstaté jakykoli“), dobrat se k tomu, co
je vtomto pfipadé podstatné —, vyuzit starych plakatd, slogan( z prvni republiky, prip.
vyuzit i reklamy z obdobi socialismu. Zéaci pochopi zakladni promény reklamnich
slogand, jejich vyvoj. Podstatnd bude promyslenost sloganu, pokud Zaci nedojdou
k hlavni myslence, nepfijdou na to, co je podstatou dnesni reklamy a reklamnich
slogand, bude tfeba jim pomoci, navést je, v priibéhu ¢innosti nebo na zavér zdlraznit,
odhalit. Ideélni bude skupinova préace, Zaci se nauci spolupracovat, propojeni s ceskym
jazykem.

Navaznost na vyuku, motivace, pomtcky

Z&ci se seznami se zékladni problematikou tvorby plakatu (a s tvorbou sloganu, ktery je
s nim spojen).

Motivacni sloZku bude zastupovat moznost propagace libovolného produktu.

Z&ci vystadi s Gtvrtkou &i nactrtkovym papirem formatu A3 nebo A4, pastelkami a
fixami.

Hodnoceni
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Jako tzv. rozehfivaci cviceni slouzi ¢innost pomérné dobre, Zaci byli schopni pracovat
v kolektivu a pFichazet stadou originalnich navrhd. Vysledné prace je vhodné

shromazdit na urCitém misté a provest zavérecny komentar.

4.3 Shrnuti

V3echny &innosti jsem v ramci pedagogické praxe vyzkousel pfi b&Zné vyuce na ZS,
pfedevsim potom v hodinach vytvarné vychovy. Kazda z nich vynikala fadou specifik
(Cinnosti byly odlisné od prace v jinych hodinach, ¢asto pfevaZzovala skupinova prace,
bylo nutné zvolit jiné hodnoceni, celkovy pristup zakl k ukollim byl jiny neZ v ostatnich
predmeétech). Potvrdilo se, Ze se Zaci do jisté miry &teni Casopist stale vénuji. O
problematice reklamy ma vétsina z nich pomérné dobry pfehled. Zaci reklamu vnimaji,
prijimaji ji a pFistupuji k ni rliznymi zplsoby (od pomérné ignorace az po velky zajem).
Vzhledem k tomu, Ze hodiny vytvarné vychovy probihaji v relativné odlisném tempu ve
srovnani s dal$imi predméty, pozornost zakd na dané téma nebyla GpIné ideélni. Jiné
prostfedky, kterymi se Zaci mohli k tématu vyjadfit (barvy, koldZe apod.), ale cely
pristup k problematice vyvazovaly.
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5. Zaveér

Reklamni sdéleni v asopisech pro déti a mladez poskytuji velky prostor pro vyuku
vramci celého prifezového tématu. Je sice zfejmé, Ze v dneSni dobé prevazuji
predevsim sitova media, v nichz hlavné Z&ci reklamu vnimaji. Mezi internetem, televizi
a Casopisy ovSem existuje spojitost a pravé v periodickém tisku se fada reklamnich
sdéleni opakuje. PfedevSim praktickd Cast prace potvrdila, Ze problematiku medialni
vychovy je mozZné zafadit i do vytvarné vychovy v ramci druhych stupridi ZS. V priibéhu
jednotlivych vyukovych jednotek Zaci reagovali dobre, vysledné prace Ize ve velkém

mnoZzstvi pFipadll oznaCit jako Uspésné.
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7. PFilohy

Seznam priloh

. Ukézka vysledné prace v ramci ¢innosti RetuSovani v praxi €. 1
. Ukézka vysledné prace v ramci ¢innosti RetuSovani v praxi €. 2
. Ukazka vysledné prace v ramci ¢innosti Fotbalové dresy €. 1

. Ukazka vysledné prace v ramci ¢innosti Fotbalové dresy €. 2

. Ukazka vysledné prace v ramci €innosti MUj ¢asopis €. 1

. Ukazka vysledné prace v ramci €innosti MUj ¢asopis €. 2
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. Ukazka vysledné prace v ramci €innosti MUj ¢asopis €. 3
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Obrazova pfiloha €. 1 — Ukazka vysledné préace v rdmci ¢innosti RetuSovani v praxi €. 1
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Obrazova pfiloha €. 2 — Ukazka vysledné préace v rdmci ¢innosti RetuSovani v praxi €. 2
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Obrazova pfiloha €. 3 — Ukazka vysledné préace v rdmci €innosti Fotbalové dresy €. 1
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Obrazova pfiloha €. 4 — Ukazka vysledné préace v rdmci €innosti Fotbalové dresy €. 2
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Obrazova priloha €. 5 — Ukazka vysledné prace v ramci €innosti MUj Casopis €. 1
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Obrazova priloha €. 6 — Ukazka vysledné prace v ramci €innosti MUj Casopis €. 2
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Obrazova priloha ¢. 7 — Ukazka vysledné prace v ramci ¢innosti MUj Casopis €. 3
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