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Dalsi hodnoceni:

Autorka si za cil své bakalaiské prace vytycila specifikovat marketingové strategie malych a velkych divadel

na zakladé marketingového mixu. Struktura prace odpovida zadani, |ze konstatovat, Ze cil prace byl naplnén.
Teoreticka Cast se zaméfuje nejprve na marketing a marketingovou strategii obecné&, dale se soustfedi na
marketing pro oblast kultury. Autorka ¢erpa z dostate€ného mnozstvi zdroju, citace odpovidaji normé. Teoreticka
Céast poskytuje kvalitni zazemi pro ¢ast analytickou. Analyticka ¢ast zagina pfedstavenim vybranych divadel,
nasleduje podrobny rozbor jejich marketingovych strategii, jsou identifikovany charakteristické prvky marketingu
malych a velkych divadel a porovnany jednotlivé nastroje marketingového mixu. Informace byly ziskany
prostfednictvim hloubkovych rozhovorl se zastupci divadel, ocenuiji Usili, které autorka do ziskani téchto informaci
vloZila. Zavérem autorka vyslovuje doporuceni pro zlepSeni marketingové strategie divadel. Pfi psani bakalaiské
prace autorka aktivné spolupracovala, na pfipadné pfipominky reagovala pozitivné a zapracovala je do textu.
Prace splfiuje poZzadavky kladené na tento typ praci, proto ji doporuuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Domnivate se, Ze Vase zavery, které vychazeji pfedevsim ze situace pfed pandemii, budou platné i v budoucnu
nebo se podle Vas situace zménila natolik, Ze néktery z prvkd mkt mixu divadel bude nutné zcela zménit?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Pro mala divadla doporudujete identifikovat zaméstnance s divadlem prostfednictvim jednotného pracovniho
obleceni. Jaky je podle Vas hlavni diivod, pro€¢ mala divadla zatim tento prvek nevyuzivaji?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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