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Další hodnocení: 
Autorka si za cíl své bakalářské práce vytýčila specifikovat marketingové strategie malých a velkých divadel 

na základě marketingového mixu. Struktura práce odpovídá zadání, lze konstatovat, že cíl práce byl naplněn. 

Teoretická část se zaměřuje nejprve na marketing a marketingovou strategii obecně, dále se soustředí na 

marketing pro oblast kultury. Autorka čerpá z dostatečného množství zdrojů, citace odpovídají normě. Teoretická 

část poskytuje kvalitní zázemí pro část analytickou. Analytická část začíná představením vybraných divadel, 

následuje podrobný rozbor jejich marketingových strategií, jsou identifikovány charakteristické prvky marketingu 

malých a velkých divadel a porovnány jednotlivé nástroje marketingového mixu. Informace byly získány 

prostřednictvím hloubkových rozhovorů se zástupci divadel, oceňuji úsilí, které autorka do získání těchto informací 

vložila. Závěrem autorka vyslovuje doporučení pro zlepšení marketingové strategie divadel. Při psaní bakalářské 

práce autorka aktivně spolupracovala, na případné připomínky reagovala pozitivně a zapracovala je do textu. 

Práce splňuje požadavky kladené na tento typ prací, proto ji doporučuji k obhajobě. 

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce: 
Domníváte se, že Vaše závěry, které vycházejí především ze situace před pandemií, budou platné i v budoucnu 

nebo se podle Vás situace změnila natolik, že některý z prvků mkt mixu divadel bude nutné zcela změnit? 

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce: 
Pro malá divadla doporučujete identifikovat zaměstnance s divadlem prostřednictvím jednotného pracovního 

oblečení. Jaký je podle Vás hlavní důvod, proč malá divadla zatím tento prvek nevyužívají? 

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce: 

Ostatní otázky vztahující k tématu práce: 

Výsledné hodnocení doporučuji k obhajobě X Výsledné hodnocení 

nedoporučuji k obhajobě 
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