KVALITATIVNI VYZKUM - Zména marketingové komunikace
a nakupniho chovani v segmentu luxusnich znacek

SEZNAM RESPONDENTU

V seznamu respondentli jsou uvedeny veskeré osoby, jejichz odpovédi byly pouzity v ramci
vlastniho kvalitativniho vyzkumu bakaléatské prace. Od nize uvedenych respondenti jsem
dostala povoleni na pouziti zakladnich udaju, tykajicich se veku, vzdélani a zaméstnani.

Segment 1. marketéii/manaZeri luxusnich znacek

Marek, 30 let: CEO a marketingovy specialista spolecnosti Artiseme (sektor - designové
predméty)

Ketty, 32 let: manazerka Gismondi 1754 (sektor - luxusni Sperky)
Kirill, 35 let: manazer Audemars Piguet (sektor - luxusni hodinky)

Tomas, 28 let: majitel/manazer a marketingovy manazer Pigmnetarium (sektor - niche
luxusni parfémy)

Daniel, 27 let: manaZzer Fendi (sektor - luxusni obleceni, kabelky, dopliiky)

Segment 2. spotiebitelé luxusnich znacek

Tomas, 23 let: ukoncené vysokoskolské vzdélani, zaméstnany jako freelancovy fotograf,
kameraman, rezisér

Shirin, 29 let: ukonené¢ vysokoskolské vzd€lani, zaméstnand jako kreativni feditelka
Sperkatské znaCky a marketingova specialistka

Nina, 24 let: ukoncené vysokoskolské vzdélani, zaméstnana jako marketingova specialistka
se zam¢eienim na e-commerce a trendy

Petr, 22 let: ukoncené vysokoskolské vzdélani, zaméstnany jako freelancovy kameraman a
stfihac

Jan, 27 let: ukoncené vysokoskolské vzdélani, zaméstnany jako manaZer multibrandové

prodejny se sportovnim a street wear obleCenim a obuvi



