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Stupen hodnoceni znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zamé¥enim odpovida studovanému oboru [] 1 O O 0O
Vymezeni cile a jeho napInéni 1 O O O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu 0 O O O 0O
Zpracovani praktickych aspektl tématu [] O O O 0O
Adekvéatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti 1 O O O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy 1 O O O 0O
Préce s literaturou O O O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O O O O
Jazykova a terminologicka uroven O O O O O
Formalni Uprava a naleZitosti prace ] O O O od
Vlastni pfinos studenta L] O O O d
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) [] O O O 0O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagiatorskym systém v pfipadé posouzeni uvedené prace nevykazal zadnou shodu, proto Ize
konstatovat, ze prace je zcela v souladu s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych kvalifikacnich
praci.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Teoreticka cast prace je rozpracovana dostatecné. Jedinymi oblastmi, které by zaslouzily
podrobnéjsi rozpracovani, jsou oblasti marketingového vyzkumu, dotazovani a zpdsobu jejich
vyhodnoceni. Diky tomu Ize konstatovat, ze i zpracovany dotaznik nevyuzil dostatecné potencial
realizovaného dotazovani a tim je i prace ochuzena o zadouci specifické analyzy.

Prakticka ¢ast zpracovana kvalitné, ale je ovlivnéno realizovanym dotazovanim, které je znacné
zjednodusené, a soustredi se spiSe popisnym a nikoliv analytickym smérem. Student zjistil pouze
zakladni poznatky ve vztahu k nastrojim digitalniho marketingu.



Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoretickd ¢ast prace je z pohledu digitalnich nastroj0 marketingu zpracovana dostatecné
podrobné. Student se ovSsem nedostatecné vénuje hodnoticim nastrojdm marketingu, zejména ve
vztahu k prakticky realizovanému dotazovani. To se ¢astecné projevilo jiz na tvorbé dotazniku.
Studentem provedené vlastni dotazovani v ramci zpracovani praktické casti je zaméreno na
vyhodnoceni vztahu vZivateld k jednotlivym formam marketingu a jejich vnimani. Nezkouma vsak
dopady ¢i vlivy z pohledu zadavatele ¢i vlastnika a provozovatele konkrétniho marketingového
nastroje.

Vyhodnoceni dotazovani je provedeno prehledné a dostatecné nazorné. Zavérecné vyhodnoceni
adoporuceni tento nedostatek castecné kompenzuji a sumarizuji vhodné digitalni nastroje
marketingu alespor podle véku cilové skupiny. Zavérecnd prehledova tabulka predstavuje
nejzasadnéjsi zjisténi ucinéna studentem.

Zavéry prace podavaji ve vysledku zajimavy prehled o vnimani digitalniho marketingu a jsou ve své
zjednodusené podobé dobrym voditkem zejména v pfipadé, Ze se firma rozhodne pro uzivani téchto
nastroj0 poprvé, aby se vyvarovala zcela zasadnich chyb. Cile prace byly studentem nepochybné
naplnény.

Otazky k obhajobé:

1. Co Ize povazovat za nejuzivanéjsi digitalni marketingové nastroje v soucasnosti a zaroven nejlépe

vnimaneé cilovymi skupinami?

2. Co Ize povazovat za nejméné efektivni a nejhre vnimany nastroj digitalniho marketingu?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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