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Cil prace: Hlavnim cilem prace je tedy vytvofit uceleny prehled, jak uzivatelé
internetu vnimaji nastroje digitalniho marketingu. Pfehled pomtZe marketingovym

specialistim pfi urceni jejich vlastni marketingové strategie pro ¢esky trh.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

=
N
o
t

Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka aroven

Formalni Giprava a néalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

V ramci vysledku anti plagiatorské kontroly (0% shoda), prace nevykazuje poruseni
pravidel.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Prace pfijatelnou formou popisuje zakladni aspekty digitdlniho marketingu. I kdyz
osobné si myslim, ze je $koda nevyuziti studentova zajmu o UX, od kterého by se prace
mohla odvijet zajimavéj$im smérem. Pouzita literatura a prace s ni je vramci rozsahu na
dostate¢né Grovni, av§ak nékteré pojmy jako napt. bannerovd slepota by mohly byt
podporeny uvedenim zdrojt. Praci bych vytkl nedodrzeni zakladni struktury, zcela chybi
oddil se stanovenim cile, ktera by praci vice uvedla. Zajimavé postfehy a data nabizi



vysledky z praktické ¢asti, kde jako pfinos hodnotim uvedeni zmén preferenci
v souvislosti s vékem respondentt.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Praci hodnotim jako celkové pfinosnou, $koda nevyuzZiti novych poznatki ze zahrani¢nich
zdroji a nejmodernéjsich trendd a pfistupd k digitdlnimu marketingu. Bakalafska prace
po formalni strance splituje naroky kladené FIM UHK na troven zavére¢nych praci. Pies
vySe zminéné nedostatky doporucuji praci k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

Ma student povédomi o nastroji pro spravu PPC kampani na Facebooku? Pokud byste

dostal za tukol propagovat web UHK, na jakou formu dig. marketingu byste se zaméril
prvne?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrZena vysledna znamka: B
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