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Anotace

Tato bakalaiska prace se zabyva jednim z nejdiskutovanéjSich medidlnich fenoménti
soucasnosti — bulvarizaci, a to na ptikladu tradi¢niho ¢eského deniku Pravo a jeho tematicko-

obsahov¢ skladby ve dvou ¢asoveé oddélenych obdobich let 2003 a 2013.

Teoreticka ¢ast prace definuje vSechny uzivané terminy, jako je naptiklad bulvarizace,
komercializace, informacni kvalita nebo normativni teorie médii, a zaroven jsou v ni
stanoveny né¢které kategorie, na jejichz zaklad¢ 1ze sklony k bulvarizaci pozorovat. Jako
pozorovand kategorie byl zvolen vyvoj zahrani¢niho zpravodajstvi, zidjem o nésilnou

kriminalitu a pomér zprav typu hard news a soft news.

Praktickd ¢ast prace zvolené jevy pozoruje, vzajemné porovnava a vyvozuje zavery,
na zakladé kterych se snazi rozhodnout, zda obsah titulnich stran deniku Pravo ve

zkoumaném obdobi bulvarizaci alespon do jisté miry prosel.

Klicova slova: bulvarizace, komercializace, zahrani¢ni zpravodajstvi, nasili,

kriminalita, hard news, soft news, denik Pravo



Abstract

This thesis deals with one of the most discussed media phenomenon of our time -
tabloidization, on the example of the traditional thematic-content composition of the Czech

journal Pravo in two separated time periods between years 2003 and 2013.

The theoretical part defines all used terms such as infotainment, commercialization,
information quality and normative media theory and also sets individual categories on which
you can watch tabloidization - the development of foreign intelligence, interest in violent

criminality and the ratio of hard and soft news messages types.

Practical part observes selected phenomena, compares them and draws conclusions on
which basis is trying to decide whether journal Pravo went through a thematic-content

tabloidization in the the researched period.

Key words: tabloidization, commercialisation, world news, violence, criminality, hard

news, soft news, daily Pravo
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1. Uvod

Bulvarizace médii je pronikdnim bulvarnich prvki, tedy postupti, obsahi i forem
do seriozniho tisku. Ustalend a vSeobecné pfijimand teorie zabyvajici se bulvarizaci
a terminologicky zaklad neexistuje, i pfesto ale vznikla celd fada odbornych studii, které

se navzdory tomuto drobnému handicapu problematice vénuji.'

Cilem této bakalaiské prace je zmapovat tendence k bulvarizaci v deniku Pravo a ovéfit
vysledky jiz dfive vzniklych studii, a to predevsim prace Tomése Trampoty a Jakuba
Koncelika o bulvarizaci ¢eského denniho tisku (Trampota a Koncelik in Dobek a Ostrowska,
2011: 287-298), a to na ptikladu n€kolika pfedem danych a fadné definovanych proménnych

prostfednictvim kvantitativni obsahové analyzy.

V teoretické Casti bakalarské prace vymezuji pojmy, které je pro dal$i praci nutné
definovat a se kterymi ndsledné pracuji v ¢asti praktické. Tyto pojmy mi pomahaji osvétlit
problematiku zpravodajstvi a pfedev§im mi umoznuji poukézat na rozdily mezi jeho seridézni
a bulvarni podobou. Podstatnd cast teoretického oddilu prace je vénovana detailnimu
vymezeni jednotlivych aspekti bulvarizace, kterym je nésledn¢ vénovéana pozornost v ¢asti

praktické.

V praktické casti své bakalaiské prace porovnavam vybrané a definované projevy
bulvarizace v tematicko-obsahové roving€, a to vyhradné na titulnich stranach deniku Prévo
ve dvou tfiméesicnich Casovych usecich oddélenych desetiletym rozmezim. Zvolila jsem vzdy
mésice zafi, fijen a listopad, a to v letech 2003 a 2013. Casové vymezeni vyzkumného vzorku
bylo vybrano zcela ndhodné, desetilety rozdil pak byl zvolen proto, Ze dané rozmezi povazuji
za dostate¢n¢ dlouhou dobu na to, aby se pfipadnéd bulvarizace mohla projevit. V novodobé
historii deniku Pravo nelze vysledovat zddné vyznamné udalosti, které by mély potencial

vyrazné zmenit jeho fungovani ¢i jeho levicové zaméteni.

" TRAMPOTA, Toma§ a Jakub KONCELIK. The tabloidisation of the Czech daily press. In: DOBEK-
OSTROWSKA, Bogustawa a Michat GLOWACKI. Making democracy in 20 years: media and politics in
Central and Eastern Europe. Wroctaw: Wydawn. Uniwersytetu Wroctawskiego, 2011. ISBN 8322931840. ;
MCLACHLAN, Shelley a Peter GOLDING. Tabloidization in the British Press: A Quantitative Investigation
into Changes in British Newspapers, 1952 - 1997. In: SPARKS, Colin a John TULLOCH. Tabloid tales: global
debates over media standards. Lanham, Md.: Rowman, 2000, 75 - 90. ISBN 0847695727.; KONCELIK, Jakub -
TRAMPOTA, TomdS. Rudé prdavo v kontextu reforem konce 60. let : metodické pozndamky ke kvantitativni
analyze. Praha: UK FSV, 2006. ISSN 1801-5999.



2. Metodika prace

V této bakaldiské praci métim a sleduji vyvoj tifi vybranych kategorii, které spole¢né
mohou poukazovat na bulvarizaci novinového obsahu. Pfesnéji je to jejich meziro¢ni narast
anebo naopak pokles, a to konkrétn¢ pomér hard news a soft news, pomér domaciho
a zahrani¢niho zpravodajstvi a do tfetice zajem zvoleného deniku o nésilnou kriminalitu.
Stanoveni téchto kategorii vychazi z vyzkumu Shelley McLachlanové a Petera Goldinga,
ktery byl proveden na britském tisku v letech 1952 az 1997 (McLachlanova a Golding
in Sparks a Tulloch, 2000: 75-90).

Za zakladni jednotku analyzy jsem zvolila jednotlivé textové nebo obrazové sdéleni
s titulkem, piipadné i bez’, bez ohledu na to, zda se jednd o sd&leni zpravodajské
¢i publicistické. Pokud obrazové sdéleni pfislusi k textu na titulni strané, je pak fotografie,
pfipadné graf ¢i grafika, povazovana za jeho soucdst. V piipadé, ze fotografie stoji
samostatné, bez jakékoli spojitosti s libovolnym textem na titulni strané, je vnimana jako
samostatné sd€leni. V praktické Casti pracuji s mnozstvim jednotek na titulnich stranich

(v konkrétnich hodnotach i procentualng).

Ve svém vyzkumu se zabyvam vyhradné titulnim stranami, a to z diivodu jejich dilezité
role v marketingové strategii periodik. Hraji nezastupitelnou roli v identifikaci média a maji
tak znacny vyznam pro konkuren¢ni boj na medialnim trhu. Pravé proto povazuji za vhodné
zjistit, zda titulni strany deniku Pravo podléhaji bulvarizaénim trendiim v ramci snahy zvysit

prodejnost deniku, ¢i nikoli.

To, jestli se pravé v ptipad¢ vybraného deniku jedné o tendence k bulvarizaci obsahu, chcei

potvrdit (pfipadné vyvratit) na zéklad¢ téchto vyzkumnych otazek:

- Bylo omezeno zahrani¢ni zpravodajstvi a naopak zvyhodnéno zpravodajstvi z domova?
- Narostl prostor vénovany zpravam s tématikou nasilné kriminality?

- Ptibylo informaci typu soft news na tkor informaci typu hard news?
Zjisténé vysledky upiesnim dopliujicimi otdzkami:
- Jaké mnozstvi zahrani¢nich sdéleni na titulni strané¢ pochazi z redakéni tvorby a jaké

mnozstvi sdéleni pochazi z mimoredakénich zdrojt?

- Je nékterym statim vénovana zvysena pozornost?

? Na titulnich stranach deniku Pravo neni vibec neobvyklé narazit na zpravodajskou fotografii s popiskem,
ale bez titulku, ktera odkazuje ¢tenate k dal§imu obsahu dovnitf listu.



- Jak casto meély publikované zahraniéni zpravy explicitné vyjadieny vztah k déni
v Ceské republice?

- Vkolika ptipadech se u mimoredakéniho zpravodajstvi jednalo o zdroje ceské
a v kolika o zdroje zahrani¢ni?

- Jak Casto se prolinaly jednotlivé kddovaci kategorie?

Tato bakalarska prace se sklada ze dvou ¢asti. Prvni ¢ast definuje postup prace, podstatné
terminy a jednotlivé segmenty analyzy. Druhd, praktickd cast, hledd prostfednictvim
zpracovani vychozich dat odpovédi na otazky stanovené v prvni ¢asti, interpretuje vysledky
a vyvozuje urCity zavér. Ke zpracovani ziskaného materidlu jsem zvolila kvantitativni
obsahovou analyzu, protoze nejlépe odpovidd potiebam mého vyzkumu. Vysledky jsou
zobrazeny v tabulkach ¢i grafech. Pro kazdy ze zkoumanych jevl byly jednotky zobrazeni
(redlnd cisla nebo procenta) zvoleny individudlné, a to prave tak, aby byly ziejmé ziskané

vysledky.

2.1. Kvantitativni obsahova analyza

Kvantitativni obsahova analyza je povazovana za analyzu tradi¢ni, je totiz nejstarsi
a po celou dobu své existence nejpouzivanéjsi metodou vyzkumu medialnich obsahid. Prvni
manual pfistupu k obsahové analyze byl publikovan uz v roce 1952 Bernardem Berelsonem.
Podle Schulze je obsahové analyza ,kvantitativni vyzkumnou metodou pro systematicky
a intersubjektivne overitelny popis komunikacnich obsahii, vychdzejici z védecky polozenych

otdzek. (Schulz, 2004: 30)

Kvantitativni obsahova analyza je typem vyzkumu, ktery v médiich zkouma publikovana
témata a prostor, ktery jim je vyhrazen, pficemz zmény v tematické agendé¢ médii mulize
pozorovat a popisovat i v dlouhodobém Casovém rozmezi. (Trampota a Vojtéchovska, 2010:
99)

Tento typ analyzy poskytuje objektivni vysledky, které nejsou nijak zavislé na badateli,
ktery metodu pouziva. Vysledkem jsou zpravidla statistické udaje, které lze ptehledné
a srozumiteln¢ zobrazit ve formé grafii ¢i tabulek. Kvantitativni obsahova analyza je idealni
pro zpracovani vétSitho mnozstvi materiald, coz je jeden z diivodii, pro¢ byla zvolena praveé

pro tento vyzkum, ktery zpracovava 153 titulnich stran.
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Vysledky kvantitativni obsahové analyzy vykazuji vysokou miru ovéftitelnosti. Kazdy
stupen prace na obsahové analyze podléha jasn¢ definovanym pravidlim a v ptipadé, ze byl
veskery material podroben definovanému zptisobu zpracovani, je mozné vysledky na ur¢itém
vzorku zkoumaného materidlu verifikovat dalSimi zaSkolenymi kodéry. Vzhledem k tomu,
ze vyzkum k mé bakalarské praci vznikl jako ¢ast vétsiho vyzkumu Mgr. Vladimira Polacha,
M.Phil., PhD., ur¢ity usek mého méfeni se piekryva s méfenimi jinych kodéra’.

Cilem kvantitativni obsahové analyzy je zredukovat souhrnnost a mnohoznacnost
zkoumanych jeva, v mém piipadé sdéleni, do podoby informacné relevantnich statistickych
udaji. Obsahové analyza tedy zkoumany jev nejen popisuje prostiednictvim ¢iselnych hodnot
zaznamenanych do kodovaciho listu, ale v§ima si také vztahli mezi stanovenymi proménnymi

a popisuje je, ackoli prave tyto vztahy nemusi byt na prvni pohled patrné.

® Bc. Michal Cermék a Be. Klara Kostalova.
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3. Vymezeni pouzivanych pojmiu

3.1. Denik Pravo v soucasnosti

Materidlem zkoumanym v mé bakalaiské praci je denik Pravo. Povazuji tedy za vhodné

uvést nékteré faktické udaje o jeho fungovani v nedavné minulosti a v soucasnosti.

Denik Pravo v pribéhu své existence nékolikrat zménil grafickou podobu layoutu titulni
strany. Barva na jeho stranky zacala pronikat zavérem roku 1995, kdy bylo cCernobilé
provedeni doplnéno o Cervenou barvu. O Sest let pozdé&ji, v roce 2001, ziskal denik Pravo
bylo ovSem zachovdno pro cely wvnitini obsah listu. Rok 2004 obohatil denik Pravo

jesté o vnitini vlozené barevné piilohy (sport, regiondlni ¢ast, atp.).

Denik Pravo vychazi Sestkrat tydn€ a jeho prodejnost, stejn¢ jako u ostatnich tradi¢nich
Ceskych denikl, jez jsou vnimany jako seridzni, trvale klesd. Zatimco primérny tistény
naklad Prava c¢inil vroce 2007 vice nez 211 000 wvytiskii, o Sest let pozdéji, tedy

ve zkoumaném roce 2013, klesl na bezmala 157 500 vytiskt, doslo tedy k propadu o 26 %.

Néklad je v priitbéhu tydne proménlivy, vrcholu ale dosahuje vzdy v sobotu, kdy ptilohu

tvori TV magazin s aktudlnim televiznim programem.*

Statistika dat ro¢niho priméru tiSténého a prodaného nakladu od roku 2007 do roku 2013
je ptilozena v tabulce Cislo 1 a je dana do kontrastu s ro¢nim primérem tisténého a prodaného
sobotniho nédkladu. Klesajici trend vyvoje je pak na zdkladé¢ zminéné tabulky graficky

znazornén v grafu ¢islo 1.

* Sobotni primérny tistény naklad Prava v roce 2013 se vy3plhal na témé& 372 000 vytiski.

12



Pramérny tistény Prdmérny prodany Sobotni prdmérny Sobotni pramérny
naklad naklad tistény naklad prodany naklad
2007 211403 154167 461874 343603
2008 197980 145397 443211 325392
2009 192409 138580 430129 312796
2010 183344 128884 412898 289871
2011 175794 120502 402264 281984
2012 169415 112485 395050 266951
2013 157487 104786 371928 250903
2014 150409 96533 358353 233841

Tabulka ¢.1 — Meziro¢ni vyvoj primérného tisténého a prodaného nakladu deniku Pravo a

jeho srovnani s meziro¢nim vyvojem prumérného a tisténého sobotniho nakladu deniku Pravo
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Graf ¢.1 — Meziro¢ni vyvoj prumérného tisténého a prodaného nakladu deniku Pravo a

jeho srovnani s meziro¢nim vyvojem prumérného a tisténého sobotniho nakladu deniku Pravo

3.2. Titulni strana

Titulni strany vSech novin a ¢asopisti maji nezastupitelnou roli v propagaci jednotlivych
tiskovin a jsou velmi podstatné pro rozhodovani potencionalnich ¢tenait u novinového
stanku. Pravé diky tomu, Ze titulni strany ,,prodéavaji®, maji odliSnou tlohu nez zbytek novin.
Titulni strany musi byt dostatecné atraktivni, aby si jich ¢tenafi vSimli a aby chtéli celé noviny
koupit, proto jsou titulni strany idedlnim mistem pro umisténi toho (pro Cctendie)

S 24

nejzajimavejSiho materialu.
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V horni ¢asti maji titulni strany zpravidla vyhranény prostor pro logo se zdkladnimi udaji
kazdého periodika, které byva obklopeno nejpodstatngjsimi sebepropagaénimi materialy’
nebo inzerci. Marketingové nejzajimavéjsi obsah kazdého listu se tak soustiedi do horni ¢asti
titulni strany, jez je na stanku dobfe viditelnd. Diky ur€itym stile se zachovavajicim
grafickym rystim tak usnadiiuje orientaci pfedem rozhodnutym ¢tendiim a na druhou stranu
také mulze prilakat pozornost ¢tenait, ktefi se o koupi tisku rozhoduji az t€sné pied koupi

na zaklad¢ aktualnich sympatii.

Titulni strany zkratka musi upoutat pozornost, vzbudit zdjem, vytvofit u potencionalniho
nerozhodnutého &tenafe piani vlastnit noviny a nakonec i piimét zakaznika jednat’. Ve snaze
uspét na velmi Sirokém a rozmanitém medidlnim trhu je tak nutné snazit se naplnit model
AIDA tim, ze titulni strany budou jak po vizualni, tak po obsahové strdnce atraktivni,
zajimavé, jiné.

Titulni strany umoznuji rychlou orientaci zdkaznika na novinovém stanku. Obsahuji
nejpritazlivéjsi zpravy aktudlniho vydani, tadu atraktivnich zurnalistickych fotografii
a pro orientaci vérnych, ptedem rozhodnutych ¢tenaiti také barevnou hlavicku s logem deniku
a zékladnimi udaji o jeho fungovani. Titulni strany ale mimo ¢tenaisky nejzajimavéjsi obsah

také prezentuji mnozstvi obsahu inzertniho.

3.3. Zpravodajstvi a zprava

Pro potieby prace je nutné si ujasnit, co je to zpravodajstvi a jak funguje. Prakticka
encyklopedie zZurnalistiky a marketingové komunikace definuje zpravodajstvi jako zékladni
¢innost novinaiské prace a také vysledek této Cinnosti. ,,Zpravodajstvi stoji na informacich
a faktech, které vyhledava, shromazduje, tridi, vybira, interpretuje a predava prostrednictvim

médii recipientum.* (Osvaldova, 2007: 241)

vvvvv

Mohla se zpravou miize stat vSechno, co je nevSedni, vyjimecné a aktudlni (RuBB-Mohl, 2005:

47).

> Tzv. selfpromo
% Tyto pozadavky na fungovani titulni strany kopiruji model stupiiového piisobeni propagace, tzv. model
AIDA. AIDA je pfitom anglickym akronymem sloZzenym ze slov attention, interest, desire a action.
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McQuail rozliSuje pét typt medialnich teorii, které jsou vyuzivany vramci masové
komunikace a jsou provazany se specifickym vnimanim zprav. Jsou to teorie socialné-védni,
kulturalni, normativni, provozni a kazdodenni. Tyto teorie chape jako souhrn myslenek, které
lidem pomahaji pochopit urcitou problematiku. Pro potieby mé bakaldiské prace jsou
naprosto stézejni teorie normativni. Prav€ normativni teorie vychéazi zideologie kazdé
jednotlivé spolecnosti a zabyvaji se tim, jak by se média v dané spolec¢nosti méla chovat,
aby jejich prostfednictvim mohlo byt dosazeno Zadoucich spolecenskych hodnot. Specifické
normativni teorie médii v jednotlivych zemich lze pak nalézt do jist¢ miry aplikované

v podobé zakoni a etickych kodext. (McQuail, 2009: 27-29 )

Normativnim teoriim médii se vénovala 1 cela fada medialnich teoretiki, ktefi se snazili
pravé normativy sumarizovat a dat jim obecné platné a do jisté miry univerzalni ramce.
Ve druhé poloviné 20. stoleti, pfesnéji roku 1956, vznikly tzv. Ctyii teorie tisku autori
Sieberta, Schramma a Petersona. Jedna se o ucelenou teorii o normativnim fungovani médii
v jednotlivych typech spolecnosti, podle které média piijimaji charakter socidlnépolitického
ziizeni, kterym jsou obklopena. Tyto Ctyii teorie se nazyvaji autoritativni teorie, liberalni
teorie, teorie socialni odpovédnosti a sovétska teorie. Je nutné podotknout, Zze praveé Ctyfi
teorie tisku jsou spiSe zdkladem, o jehoz existenci bychom méli védét. Prave tato ucelena
teorie byla podrobena tak rozsahlé kritice, az byla prakticky zcela odmitnuta jako zasadné
poznamenana atmosférou studené valky (Kunczik, 1995: 75-77) a néasledné¢ tak byla

pfepracovana celou fadou dal$ich medidlnich teoretikd.

Denis McQuail ve svém Uvodu do teorie masové komunikace mimo teorii Sieberta,
Schramma a Petersona uvadi jest¢ nckolik dalSich pohledii na problematiku normativnich
teorii, aby sdm na zavér stanovil Ctyfi nové, samostatné modely, které jednotlivé teorie
v podstaté kiizi a hledaji mezi nimi pfijatelné kompromisy. McQuail tak definuje liberalné-
pluralisticky model, model spolecenské odpovédnosti, profesni model a model alternativni

(McQuail, 2009: 197-198).

Za zcela stézejni praci v oblasti normativnich teorii fungovani médii se vSak povazuji tfi
modely médii a politiky autort Hallina a Manciniho. V jejich pojeti  se pracuje
se sttedomotskym modelem (model polarizovaného pluralismu), stiedoevropskym modelem

(model demokraticko-korporativisticky) a modelem severoatlantickym (model liberalni).
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Normativni teorie predstavuji soubor pozadavkii na fungovdni médii a také soubor
ofekavani od medialni produkce. Ty jsou charakteristické pro jednotlivd sociopoliticka
ziizeni. Medialni normativy v jednotlivych zemich neodpovidaji Gplné piesné teoretickym
modeltim, ale vychazi z nich a individualizuji je. V ¢eském medidlnim prostedi je na média
také vyvijen tlak v podobé normativnich ofekavani na jejich fungovéani. Od zpravodajstvi
se ofekava vztah krealit¢ a vypovédni hodnota o skutecném stavu véci. Zpravodajstvi
by mélo jednotlivym ¢leniim spole¢nosti pomoci s orientaci ve svétovém déni, a také pomoci
pfi rozhodovani v dal$im zivoté. Na zaklad¢ téchto predpokladi pak vznikd piedstava
zpravodajskych médii jako médii, kterd jsou vérohodna a schopna vefejnosti nabidnout
ty informace, které jsou né&jakym zplusobem skute¢né dilezité, vyznamné a relevantni.

(Trampota, 2006: 24)

Pravé proces bulvarizace povazuji za moznou podobu odklonu médii od jejich

normativnich fungovani.

3.4. Zpravodajské hodnoty a informacni kvalita

Se zpravodajstvim neodmyslitelné souvisi zpravodajské hodnoty a predevsim piedpoklad
informacni kvality. Tato kapitola je zahrnuta proto, abych poukazala na bézny a v naSem
kulturnim prostoru normativni charakter zpravodajstvi, jehoz poruseni ve své bakalaiské praci

v z4jmu bulvarizace ocekdvam.

Aby udalost mohla byt zatazena do zpravodajstvi a také aby mohla byt nalezitym
zpiisobem zpracovana, meéla by spliiovat urcitd kritéria. Tato kritéria jsou nazyvéna
zpravodajskymi hodnotami a jsou za n€¢ povazovany vSechny faktory, diky kterym udalost
prekond takzvany medidlni prah pozornosti a je zatazena do zpravodajstvi. Pravé ty udalosti,
které uz jednou stdly médiim za zminku, jsou pak ¢asto znovu vyzdvihovany a zviditeliovany

a tvori soucast medidlni agendy, ktera vykazuje urcitou setrvacnost.
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Pojem zpravodajské hodnoty odborné vefejnost ’ - zna uz od roku 1922, kdy jej v publikaci
Public opinion vibec poprvé pouzil Walter Lippmann. Za klicové hodnoty tenkrat povazoval
jednoznacnost, piekvapivost, blizkost v prostoru, konflikt a osobni zaujeti. (Lippmann, 2002)
Ani zpravodajské hodnoty ale nejsou stabilni zalezitosti. Jsou jak dobové, tak kulturné
podminéné, proméiuji se, a tak neni divu, Zze od pocate¢nich vyzkumi z poloviny 60. let 20.
stoleti se jejich problematikou zabyvalo nékolik empirickych vyzkumi medidlnich teoretikti
a v kazdé publikaci najdeme trochu jiny vycet. Ani dnes ale v podstaté nelze zpravodajské
hodnoty urcit jednozna¢né. Trampota hovoii napiiklad o aktudlnosti, dilezitosti, mistni
blizkosti, dramati¢nosti, negativité, jednoznac¢nosti, prekvapivosti, zaujeti, konfliktu, kulturni
pochopitelnosti a dokonce 1 o vztahu k takzvané¢ dulezitym statim, narodim a osobam.
Sociokulturni promény zpravodajskych hodnot dokladd pravé na ptikladu deniku Pravo,
presnéji na piikladu totalitdirniho Rudého prava 60. let minulého stoleti a na jeho tehdejsi
praci se zpravodajskou hodnotou negativity. Komunisticky tisk byl zcela zfejmé orientovan
na pozitivni zpracovani informaci propojené s identifikaci my — vychodni blok vs. oni —
zapadni Evropa a Amerika. Doméaci zpravodajstvi se zietelné vénovalo socialistickym
uspéchiim, zatimco zahrani¢ni zpravodajstvi informovalo pfedevSim o nezdarech

a nebezpecenstvich na zapad od Berlinské zdi. (Koncelik in Trampota, 2006: 28-29)

Uz jen fakt, ze existuji néjaké zpravodajské hodnoty, tedy urcitd kritéria, ktera k udalosti
ptitahuji pozornost médii, ma urcCité spolecenské dusledky. Mizeme mluvit o medidlnich

udalostech® a pseudoudalostech’. (Jirak a Képplova, 2007: 79)

" Dle Slovniku medidlni komunikace je vetejnost vydélenou skupinou moderni spole¢nosti, jez se zajima
o vefejné déni a které se také prostfednictvim masovych médii snazi dosahnout ur¢itého vlivu nad spravou
vetejnych zalezitosti. Vefejnost se pak mulze vymezovat na zdkladé uzSiho pfedmétu svého zajmu,
a to naptiklad na vefejnost odbornou, védeckou nebo tfeba i medilni, tzn. vefejnost se zvySenym z4jmem o déni
v médiich. (Reifova, 2004: 307-309)

¥ Medialni udalosti jsou udalosti specifické tim, Ze jejich prib&h mize byt ovlivnén oéekévanou nebo realnou
piitomnosti médii.

? Pseudoudalosti jsou a) udalosti tvofené médii — média nékteré zpravodajsky atraktivni aspekty udalosti
tak nadhodnoti, Ze dojde ke zkresleni udalosti.; b) udalosti inscenované pro média za Gcelem jejich zviditelnéni
a medializace.
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Vedle zpravodajskych hodnot existuje také zpravodajské kritérium informacni kvality
neboli objektivity. ,, Objektivita predstavuje ustredni pojem ve vztahu ke kvalité
poskytovanych informaci, jedna se o jeden ze zakladnich standardii piisobeni médii a jejich
pripadného hodnoceni. (Jilek, 2009: 58) Pozadavek informacéni kvality poskytuje benefity
nejen jednotlivedm, ale i spolecnosti jako takové. Objektivni pravda v médiich pomaha
zajiStovat informovanou spolenost a nabizi informacni a kritickou zakladnu
pro demokratické fungovani spolecnosti, piisobi jako preventivni opatfeni pted propagandou,
dokaze spole¢nost varovat pred moznymi riziky a pfitom napliiovat kazdodenni potieby
ptijemcti medidlnich obsahd. (McQuail, 2009: 210) Objektivité by mél byt podiizen vybeér,
zpiisob ziskavani informaci i prace s nimi, a to jak v roviné tematicko-obsahové, tak v roviné
jazykové. Pozadavek objektivity je ale povazovan spiSe za idedl, jehoz redlné dosazeni
v podstaté neni mozné, protoze kazda informace, kterd se dostane do médii, vzdy podléha
subjektivnimu nazoru redaktora. Z pozadavku objektivity ale pfinejmensim vychazeji

nejruznéjsi pozadavky na novinatskou praci. Denis McQuail tyto pozadavky definoval takto:

vylouc¢eni novinafova subjektivniho pohledu na véc, udrzeni si odstupu

- absence jakéhokoli stranéni ve prospéch jen nékterych ze subjektl, o nichz novinar
referuje (aspekt nestrannosti'”)

- nepiipustnost jakychkoli sluzeb tretim strandm a skrytych motivi

- respektovani kritérii fakti¢nosti''

Zminéna kritéria objektivity tak utvareji zakladni normativni pozadavky na zpravodajskou
tvorbu a jsou neodmysliteln¢ spojena se svobodou a nezavislym vykonem novinaiské prace.
Dodrzovani, nebo pfinejmensim proklamovani principi objektivity médii, posiluje davéru

publika v medialni obsahy daného média. (McQuail, 2009: 210-211)

10 Komplexni definice objektivity je velmi naro¢nou zalezitosti a vénuje se ji mnoho riznych charakteristik.
Denis McQuail, a na zaklad€¢ jeho prace i Viktor Jilek, hovoii o takzvanych Westerstahlovych kritériich
objektivity. Podle této teorie ma objektivita dvé dil¢i Casti — fakti¢nost a nestrannost, pficemz fakti¢nost
se skladd z pozadavkll pravdivosti (pravdivost pak vyZzaduje uplnost, pfesnost a usili nemadst pifijemce
a nezatajovat jim fakta), relevance a informativnosti a nestrannost zase piedpoklada vyvéazenost a neutralitu.
(Jilek, 2009: 58-59)

"' Viz. predchozi poznamka pod &arou.
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3.5. Komercializace

V ramci snahy generovat zisk se média snazi generovat ¢tenarsky pratelské (zjednodusené,
interpretované, ne nutné relevantni, ale zajimavé) obsahy. Komercializace pak, kdyz ptijdeme
do dusledku, je proces vedeni médii tak, aby byly minimalizovany nutné ndklady a
maximalizovan zisk. Na obsahu se tato snaha o maximalizovani zisku projevuje prave
bulvarizaci, protoze bulvar se, jak vyplyva ze statistik pravidelné zvefejnovanych na ABC
CR, prodava 1épe, neZ seridzni tisk. Bulvarizaci lze tedy fadit mezi jeden z projevi

komercializace, o které jako o nadfazeném procesu pojednava tato kapitola.

Diivodem komercializace je jednoznacné rentabilita novinafské prace a produktivity.
wKapital se stehuje tam, kde jsou nejlepsi uroky nebo kde Ize dosahnout nejvétsiho ristu akcii
na burze. S kazdym vstupem medialniho subjektu na burzu roste tlak dosahnout co mozna
nejvyssiho zisku. To nutné znamena, ze ekonomicka stranka a rentabilita novindrské prdace se

dostavaji stale vice do zorného uhlu pozornosti. Sleduje se efektivnost jednotlivych redakci a

Setri se na nakladech.” (Ruf3-Mohl, 2005: 37)

Komeréni zaklad médii je dan pravé zdjmem o generovani zisku vlastnikim médii a jejich
zavislosti na firméch, které funguji jako zadavatelé reklamy. Tato komeréni média si nutné
potfebuji zachovat ndklonost svych publik, a proto se jejich pozadavkim snazi vychazet
maximalné vstfic, a to co se tyCe obsahu (stale Castéjsi pronikdni odleh¢enych témat, kterd
pusobi na lidské emoce a pudy), formy (zvySeny vyskyt zprav snadnéjsich na percepci, tedy

zprav typu soft news) i struktury médii obecné.
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»Politik ma mnohem vétsi Sanci stat se pro zpravodajska média objektem zkoumani, kdyz
se o nem povida, ze nezaplatil deset parkovacich listkit nebo ucet v baru, nez kdyz vyuzil svou
moc a potichu prihral miliardy statnich dolarii viivnym vyvolenym,“ poukdzal Robert
McChesney. Bulvarni zplsob uvazovani se omlouvd pravé komercialismem - tento
zurnalisticky format je mezi Ctenafi oblibeny a tudiz i vynosny a komer¢ni zpravodajstvi by,
v ramci snahy o generovani zisku, mélo Ctenafim poskytnout to, co si zadaji. Seridézni
zpravodajstvi, pifipadné zpravodajstvi investigativni, je pro média navic nejen financéné
pomérné nakladné, ale predstavuje 1 urcité riziko sporu. Informovani o drobnych
,skandalnich* prohtescich nebo o nasili je levné, jednoduché, zdanlivé kontroverzni a udajné
i ¢tenafsky oblibené. Média jsou ale timto zptisobem informovani vefejnosti tak zahlcena, ze

¢tenafi ani nemaji moznost oblibit si zpravodajstvi opravdu seridézni. (McChesney, 2008: 36)

., Noviny maji charakter podniku, produkujiciho jako zbozi prostor pro reklamu, ktery se
vSak da prodat jen diky redakcni casti novin [...]. Vydavatel nezamysli zastupovat verejné
zajmy nebo rozsirovat kulturni povedomi a vymozZenosti, nybrz dosdhnout zisku prodejem
reklamy. Redakcni cast je pro néj jenom prostiedek slouzici tomuto ucelu, zvysujici naklady,
poukazal némecky ekonom Karl Biicher uz vroce 1901. (Biicher, 1901: 240-241)"* Cim
bulvarngjsi je redakéni cast novin, tim 1épe jde na odbyt Cast inzertni. Publiku médii je
nabizen uréity redakéni obsah, ten je ale podle Biichera v podstaté jen obalovym materidlem

pro reklamni sdéleni.

Pokud se médium pokousi zaujmout Siroké masové publikum, ,,musi byt zastoupena
zabava, teatrdlnost a spickovy sport — to je diktat poslechovosti, sledovanosti a prodaného

nakladu. “ (Ru3-Mohl, 2005: 35)

'2 Karl Biicher — Industrial evolution - dostupné online z
http://socserv.mcmaster.ca/econ/ugecm/3113/bucher/IndustrialEvolution.pdf
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Redakéni ¢ast novin by ale méla pro dosazeni lepsiho komeréniho G¢inku byt v dnesni
dobé orientovana spiSe na konkrétni cilovou skupinu, kterd ma urcité specifické potieby
a zajmy. Predev§im u tiskovin je patrnd postupnd zména struktury. Nabizeji stile vétsi
mnozstvi riznych suplementti a vétSina periodik je pfitom zaroven velmi specificky zaméfena
na ur¢itou skupinu piijemct. (Jilek, 2009: 46) Tento jev je patrny piedev§im u elitnich
magazint a elitnich novin, zatimco noviny typu pop-novin a bulvéru se stale snazi zasahnout
co nejvetsi moznou Cast publika a byt tak informaénim zdrojem, ktery je financné i Grovni
dostupny vSem, a to pravé v z4jmu dosazeni co nejvyssich ziskli. Nicméné plati, ze ,, narocna
publicistika Zije z toho, zZe praveé vzdelané a koupéschopné ,elity* jsou oblibenou cilovou
skupinou reklamy.* (Ruf-Mohl, 2005: 36) Tim, ze tedy noviny prodaji prostor na svych
strankach k inzerci jinym firmdm, de facto neprodéavaji jen misto pro reklamu, ale i pozornost
vice ¢i méné specializovaného publika inzerentiim, ktefi si pfitom medidlni produkty sami
kupuji. Mediélni produkty jsou tudiz prodavany dvakrat. Naptiklad v kontextu amerického
prestizniho tisku je na Zurnalisty ze strany medidlnich vlastniki i ze strany inzerentll vyvijen
tlak, aby oslovovali pfedevsim ¢tendie s dostatkem kapitalu k utraceni. Velka ¢ast medidlnich
produktti se tak kvili témto pozadavklim zaméfuje na stiedni a vyssi spolecenské skupiny,
zatimco méné¢ majetnym skupindm obyvatelstva maji média stile méné co nabidnout.

(McChesney, 2008: 37)
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Komercializaci provazi také oc¢ekavani, ze novinafr bude zvladat praci pro nékolik riznych
typti médii. Novinaf mé pofizovat audiovizualni zdznam uddlosti pro rozhlas i televizi
a zaroven chystat zurnalistickd sd€leni do tisku i1 pro online zpravodajstvi, a to vcetné
fotografii. Novinadf by se timto m¢l stat jakymsi ,,multimedidlnim asistentem® (RufB3-Mohl,
2005: 37) a zastat praci, jakou jesté pred par lety zaopatfoval mensi tym nebo redakce — jeden
clovek s jednim platem by tak mél délat praci nékolika lidi s nékolika platy — pro medidlni
spolecnosti tento pfistup znamena usetfit pfinejmensim na vyplatdch pro zaméstnance. Tento
ekonomicky model se ale moc dobfe neosveédCil a v soucasnosti jej tak realizuji predev§im
mensi, napiiklad regiondlni, redakce. Naopak se rozviji trend, kdy je jedna konkrétni zprava
umisténa jak do novin, tak na web, pfipadné¢ i do televizni nebo rozhlasové relace.
(McChesney, 2008: 28) To nahrava velkym medialnim konglomeratim. Cim vétsi dana
medidlni organizace je, tim vétSi moznosti pro vyuziti jednoho konkrétniho medidlniho
sdéleni se nabizi. Jeden redaktor tak se svou jednou konkrétni zpravou naplni hned nékolik
informac¢nich kanald. Tento jev je v ceském prostiedi dobie pozorovatelny na piikladu
medidlni skupiny Mafra, kterd v prubéhu lonského roku pospojovala své regionalni redakce
MF Dnes a 5+2, diky ¢emuz bylo mozné propustit ¢ast zaméstnancii, usetfit na nakladech
a pifitom zachovat uroved informaci napii¢ tituly.” Jednim zdisledkd postupné
komercializace je pravé také koncentrace médii do podoby vétSich podniki, aby bylo mozné
vyuzivat vyhod zpropojeni menSich subjektd do velkych celkt. ,,4by podniky zistaly
rentabilni, museji rust, mj. nakupovat jiné podniky nebo fizovat s nimi. Tak se jednotlivé
medialni konglomeraty stavaji stale mocnéjsimi — az nakonec ohrozuji konkurencni prostiedi
a informacni riznorodost.” (RuB-Mohl, 2005: 36) Jednotlivd média patiici do shodné
,medidlni skupiny*“ se pak mohou vzajemné dopliovat a vymezovat prostrednictvim
tzv. cross promotion, c¢ili ,kiizové reklamy*“ — tedy odkazovanim jednoho z médii
na zurnalistické i nezurnalistické produkty nebo obsahy druhého média ze stejné ,,matetské*

spole¢nosti. (Osvaldova, 2005: 40)

1> ZAZVORKA, Jiii. Babisova Mafra spojuje regionalni redakce MF Dnes a 5plus2. [online]. [cit. 2015-04-
15]. Dostupné z: http://mediamania.tyden.cz/rubriky/tisk/babisova-mafra-spojuje-regionalni-redakce-mf-dnes-a-
Splus2_295672.html
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Vlastniky médii jsou po celém svété predevsim soukromé subjekty, z ¢ehoz je vice
nez jasné, ze se zurnalistika v celosvétovém méfitku bude dal ubirat smérem ke stle silngjsi
komercializaci, protoze v zdjmu kazdého soukromého vlastnika jakékoli firmy, a to i novin,
je vprvni fadé generovat zisk. Prevratnd Zurnalistickd reforma s cilem ucinit noviny spise
kvalitnimi, nez vydéle¢nymi, je v nedohlednu. , K reforme zurnalistiky dojde az tehdy,
az se zpravodajské organizace odlouci od celosvetovych zabavnich a informacnich

‘

spolecnosti, které je c¢im dal tim vice ovlddaji,” poznamenal k tématu James Carey

z Kolumbijské univerzity. (Carey in McChesney, 2008: 50)

3.6. Bulvarizace a bulvar

Bulvarizace je v sou¢asnosti hojné diskutovanym trendem'* sblizovani seriéznich médii
s médii bulvarnimi.

Prakticka encyklopedie zurnalistiky a marketingové komunikace definuje bulvar
(z francouzského boulevard, ve smyslu Siroké ulice) jako noviny, které byly pocatkem
devatenactého stoleti distribuovany kameloty formou pouli¢niho prodeje’”. Oznageni bulvér
se vzilo jako pojmenovani pro neseridzni, neovéteny, laciny a poklesly typ tiskovin, které
prezentované textové a obrazové materidly Casto ziskavaji neetickym a nékdy i nelegalnim

zpisobem.

Tomas§ Trampota ve své publikaci vénované zpravodajstvi hovoti o takzvané trzné tizené
zurnalistice — ta si vybird a zpracovava prezentovand témata tak, aby predevSim zaujala
a udrzela pozornost potenciondlnich c¢tendit. (Trampota, 2006: 159) Pozornost ctenait
je pak dale prodévana inzerentim. Pravé potencial pfildkat pozornost ¢tendit je u trzné fizené
(komer¢ni) zurnalistiky kladen na prvni misto, daleko pfed normativy fungovani médii.
Na zakladé toho v médiich dochazi k vytésniovani relevantnich témat, jejichz prostor
zaujimaji spiSe témata Ctenafsky atraktivni, dochazi tedy ke stfetu obou chépani vetejného

zajmu.

¥ TRAMPOTA, Toma$ a Jakub KONCELIK. The tabloidisation of the Czech daily press. In: DOBEK-
OSTROWSKA, Bogustawa a Michat GLOWACKI. Making democracy in 20 years: media and politics in
Central and Eastern Europe. Wroctaw: Wydawn. Uniwersytetu Wroctawskiego, 2011. ISBN 8322931840. ;
MCLACHLAN, Shelley a Peter GOLDING. Tabloidization in the British Press: A Quantitative Investigation
into Changes in British Newspapers, 1952 - 1997. In: SPARKS, Colin a John TULLOCH. Tabloid tales: global
debates over media standards. Lanham, Md.: Rowman, 2000, 75 - 90. ISBN 0847695727.; KONCELIK, Jakub -
TRAMPOTA, TomdS. Rudé prdavo v kontextu reforem konce 60. let : metodické pozndamky ke kvantitativni
analyze. Praha: UK FSV, 2006. ISSN 1801-5999.

" Do té doby byl tisk distribuovan prostiednictvim ptedplatného.
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Tento proces zapocal uz koncem devatenactého stoleti spole¢né s nariistem vSeobecné
gramotnosti a se zmasovénim tisku. Podle britského novinare Anthonyho Sampsona oc¢ekavali
vlastnici médii u svych cCtendii stale méné inteligence. (McNair, 2004: 116) Zasahnout
masové publikum znamenalo pfindSet uvolnéné a zjednoduSené informace. Komplexnost
problému ustoupila jednoduchému zplisobu prezentace. Na pozadi komercializace byly
a jsou rozpoznatelné také nartstajici sklony k senzaci(onalizaci). RuB Mohl vyzyva
k oteviené¢ diskuzi o kvalit¢ Zurnalistiky, abychom piedesli jeji postupujici proméné
v prihlouplou. Pro hloupnuti Zurnalistiky byva také uzivan termin dumbizace Zurnalistiky

(RuB-Mohl, 2005: 35-36)

McNair upozornuje, ze udalosti, o kterych média neinformuji, nedosahuji zadného
vyznamu, nebot’ jsou dilezité jen pro ty osoby, jichZ se bezprostfedné dotykaji, ale nikdo jiny
se o nich jiz nedozvi. Medializované udalosti se ale pravé prostfednictvim medializace stavaji
celospolecenskou skutecnosti. (McNair, 2004: 54). Zpravodajskd média se ve snaze svij
produkt co nejlépe prodat opiraji o detailni marketingové prizkumy zabyvajici se otazkou,
co publikum zajima. Dusledkem ekonomickych tlaki a jimi zptisobené snahy médii prosadit
se na trhu existuje znatelny piiklon médii k bulvarizaci obsahu a k infotainmentu'®,
~Komercni tlak a snaha ziskat a udrzet si pozornost prijemce prisel se sklonem obchdazet
vazné problemy ve prospéch zlocinu, sexu a skandali.” (McNair, 2004: 114) Média vybérem

témat uréuji, které udalosti jsou ,,podstatné’

a které¢ nikoli. V pfipadé¢ postupujicich
bulvarnich trendl se tak muze stat, ze jako podstatné informace budou chapany prave zpravy

o zlo¢inech, sexu a skandalech, zatimco redlné celosvétové problémy budou piehlizeny.

Podstatnym rysem bulvarniho tisku je také to, Ze pracuje s aktualitami. To jsou pfitom typy
sdéleni, které s postupujicim casem ztraceji informacni hodnotu. Seridézni typy tisku pouzivaji
spiSe informace, analyzy a kontextové zpravy, jejichz hodnota s postupujicim casem naopak
roste. Poslani bulvarnich novin neni ani tak moc spatfovano v pfenosu informaci,

ale spiSe v pfenosu emoci. (Hvizd’ala, 2011: 79-80)

' Infotainment = infozébava; zp¥istupiiovani a zjednodufovani zpravodajskych obsahi Sirokému publiku.
(McQuail, 2009: 138)

7 Agenda setting = nastolovani témat, proces vybér udalosti, které budou medializovany a stanou
se tak zminénou celospolecenskou skutecnosti a které nikoli.
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Podle Sparkse (Tabloid tales, 2000: 9-12) je bulvarizace zpravodajstvi trendem,
ktery klade diraz na soukromy Zzivot osobnosti a na soft news. To McLachlanova
s Goldingem (McLachlanovd a Golding in Sparks, Tabloid Tales, 2000: 76-79) nabizeji
rozsahlejsi charakteristiku bulvarizace. Tvrdi, Ze bulvarizace zpravodajstvi je pozorovatelna
na tfech indikdtorech — rozsahu zpravy, formé€, jakou je publiku informace podand
a oslovenim. Rozsah pfitom chapou jako riiznorodost obsahu, na které se bulvarizace
projevuje tak, Ze dané médium vénuje méné pozornosti hard news a také méné pozornosti
zahrani¢nimu zpravodajstvi. Postupnou bulvarizaci formy zpracovani informaci vidi v tom,
ze nariistd plocha vyhrazend vizualnim prvkim a zarovenn klesd plocha vénovand textu.
Co se tyCe stylu osloveni publika, dochazi ke zvySenému vyskytu personalizace
zpravodajskych piibéht a ke zdlrazilovani pfibehti konkrétnich jedinct, to znamena, ze stale
vic a vic publikovanych textd vznikd formou soft news. Pravé praci McLachalnové
s Goldingem povazuji pro dané téma za stézejni a na jejim zakladé jsem sestavila zkoumané

kategorie.

wevr

novinovéeho zbozi a ve spolecnosti hraje jistou nezastupitelnou ekonomickou a socialni roli.”

(Hvizd’ala, 2011: 79-80)

-----

pop-noviny. Za ty povazuje tisk, ktery navenek mtize ptisobit jako seridzni, mozna i prestizni,
ale ,mira zjednoduseni, titulky, velikost fotografii a jazyk, stejné jako michani informaci
s drazdivymi pribehy se jiz zretelné priblizuje bulvaru.*“ (Hvizd’ala, 2011: 82) Za pop-noviny
tedy povazuje pravé tiskoviny, které do jisté miry proSly nebo stdle prochazeji viditelnym
procesem bulvarizace, konkrétné hovoti o MF Dnes, Lidovych novinach a Pravu. (Hvizd’ala,
2011: 85) Prave podle autora je ale bulvar ptirozenou soucasti medialniho spektra. Divodem,
pro¢ je v ¢eském medialnim prostfedi problematika bulvaru tak citliva je fakt, ze chybi
protip6l. Bulvarni tisk funguje (Blesk), pop-noviny se sldbnoucim ndkladem taky, prestizni
tiskoviny, které by se snazily zachovat normativni rdmce fungovani médii, vSak na ceském

trhu zcela chybi. (Hvizdala, 2011: 89)

Hvizd’ala ale neni jediny, kdo odmit4 nahlizet problematiku seriéznosti médii cernobile.
Colin Sparks (Sparks, 2000: 14-15) rozd¢lil tisk na zdkladé dosahované kvality do péti

kategorii:
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Seriozni tisk (serious press), jehoz obsah je zaméteny prakticky vyhradné na exkluzivni
informace z oblasti politiky, ekonomiky a na celosvétové mocenské problémy. Jako ptiklad
uvadi americké Wall Street Journal, Financial Times, New York Times ¢i francouzsky

Le Monde.

Poloseriozni tisk (semiserious press) jsou dle Sparkse noviny se stale velmi vysokym
podilem zavazného politicko-ekonomického zpravodajstvi, ale také se vzriistajicim dirazem
na soft news a na vizualni prezentaci informaci. Za poloseridzni povazuje napiiklad britské

The Times a Guardian nebo francouzsky list Liberation.

Seriozné-popularni tisk (serious-popular press) piredstavuje kategorii tisku s velkym
diirazem na vizualni podobu novin jako celku, které svym c¢tenaifim nabizeji velkou porci
zabavy, sportu a skandalt, ale i pfesto nezapominaji ctit ur¢ité zpravodajské hodnoty.
V mnoha ptipadech se jedna o deniky s vysokym nakladem, naptiklad tedy britské Daily Mail
a Daily Express, v USA pak tfeba denik USA Today.

Stankovy tabloid je typicky velmi silnym zastoupenim skandalii, sportu a zabavy, nicméné
si zachovava nékteré minimalni charakteristiky seriéznéjsiho tisku. Napiiklad se aktivné
angazuje v politickych zalezitostech a v aktudlnich volebnich kampanich (britské Sun a Daily
Mirror ¢i némecky Bild). Za stdnkové tabloidy Sparks povazuje i noviny, jejichz tematicka
agenda sice obsahuje vyS$$i mnozstvi zdvaznych témat, ta jsou ale poddvana odlehcenou

formou — tak je tomu naptiklad u norského VG.

Marketové tabloidy — casopisy nabizené v supermarketech pred pokladnami jsou noviny
zcela zahlcené skandaly, sportem a zdbavou, které jsou charakteristické pro americky

medidlni trh. V Evrop¢ je nahrazuji n¢které druhy ¢asopist.

Jak poukazuji Hvizd’ala i Sparks, hranice mezi bulvarem a seriéznim tiskem neni vibec
tak jednoznacnd, jak se na prvni pohled mize zdat. Bulvarizace médii je jev,
ktery by v budoucnosti mohl zcela zménit vefejné vnimani toho, které udalosti jsou skutecné

relevantni.
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4. Jednotlivé segmenty analyzy

4.1. Kodovaci jednotky

V praktické casti této bakalarské préace, tedy v kvantitativni obsahové analyze, pracuji

se tfemi segmenty analyzy, které popisuji nize — zahrani¢ni zpravodajstvi, zpravodajstvi

o nasilné kriminalité a hard news a soft news. Konkrétn€ pracuji s nasledujicimi kodovacimi

jednotkami:

Doméci a zahraniéni zpravodajstvi

- domaci zpravodajstvi

- zahrani¢ni zpravodajstvi

o

o

zahrani¢ni zpravodajstvi se vztahem k CR (v textu o jiném statu je CR nebo jeji
obcané explicitné¢ zminéna)

zahrani¢ni zpravodajstvi bez vztahu k CR

redak¢ni zahrani¢ni zpravodajstvi

zahrani¢ni zpravodajstvi z ¢eskych mimoredak¢nich zdroja

zahrani¢ni zpravodajstvi ze zahrani¢nich mimoredakénich zdrojt

informovani o jednotlivych statech

Sdéleni o nésilné kriminalité

- nasilna kriminalita na tizemi CR

- nasilna kriminalita v zahranic¢i

Zpravy typu soft news a zpravy typu hard news

- soft news

- hard news

Struéné zdivodnim vybér koédovacich jednotek. Rozsdhlejsi odiivodnéni a teoreticka

vychodiska jsou k nalezeni v nésledujicich podkapitolach.
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Zahrani¢ni zpravodajstvi a jeho pokles byl pro analyzu zvolen z toho diivodu, Ze v ramci
zptistupiiovani novinovych obsahl se noviny snazi informovat o tom, co zajimé primérného
Ctenafe, a protoze pramérného Ctenafe zajimaji predevsim ty informace, které¢ bezprostiedné
ovliviuji jeho zivot, zahrani¢ni zpravodajstvi byva zpravidla upozadovano ve prospéch
zpravodajstvi domaciho. Nutno podotknout, Ze exkluzivni redakéni zahrani¢ni zpravodajstvi

je 1 finan¢né nakladné a uplné tak nevyhovuje komerénimu principu medidlnich spole¢nosti.

Informovani o nasilné kriminalité jsem zatadila z toho dliivod, Ze bulvar apeluje na lidské
city a pudy a pravé sdéleni vénovand nésilné kriminalité a nésili obecné vyvolavaji silné
emoce a jsou snadno zapamatovatelna. Nasilna kriminalita je tedy piesné ten tematicky celek,

které maximalné vyhovuje bulvarnim a bulvarizujicim novindm.

Zvyhodnovani zprav typu soft news na ukor zprav typu hard news ma také své
opodstatnéni pro vyzkum bulvarizace. Sdé€leni typu soft news jsou jednodussi na percepci,
a to jednak vybérem témat i viceméné zjednoduSenym zpracovanim vaznych témat.
Pravé sdéleni typu soft news byvaji zarazovana v ramci snahy ucinit novinové obsahy

dostupné pro Siroké publikum a maximalizovat tak mozny zisk.

Jednotlivé zkoumané aspekty samoziejme samy o sob& nevypovidaji o bulvarizaci vibec
nic. Jsem ale pfesvédCena, Ze piipadné potvrzeni nékolika stanovenych vyzkumnych otdzek

mize poukazovat na probihajici proces bulvarizace v deniku Pravo.

4.2. Soft news a hard news

Soft news a hard news jsou vyrazy pouzivané pro urcity zplsob zpracovani informaci
v médiich. Na problematiku hard news a soft news a predevsim na podstatu rozdilu mezi nimi
existuje hned né€kolik rGznych thla pohledu. Ty se vzajemné piekryvaji a neni tak mozné

pojmy definovat zcela pfesné a jednoznacéné.

Pravdépodobné nejvyznamnéjsi teorie pro rozliSeni hard news a soft news je zalozena
na ¢asovém zakotveni referovanych udélosti a pochazi z roku 1978. Na zdklad¢ pozorovani
tvorby zpravodajstvi ji definovala Gay Tuchmanova. Podle ni jsou hard news udalosti,
které je nezbytné€ nutné ihned zpracovat a publikovat (a kazdy dobfe informovany obcan
by je mél znat), zatimco soft news jsou spiSe nadCasové zajimavosti (tykajici se bézného
zivota béznych lidi). Autorka sama ale pfipousti, ze nékterd témata lze zpracovat obéma
uvedenymi zplisoby a dané pojmy se tedy vzajemné piekryvaji. (Tuchmanova in Trampota,

2006: 30-31)
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McNair ve své Sociologii zurnalistiky vychazi z prace americkych novinaiti Cronkita
a Snowa. Ti sice nepisi piimo o terminech hard a soft news, ale o kvalitni Zurnalistice,
kterou ovSem povazuji za synonymum k hard news. Cronkite tvrdi, ze kvalitni zpravodajstvi
je pottebné ,pro blaho naroda“, pficemz kvalita vtomto smyslu se pro n¢j rovna
wkonkrétnimu souboru zpravodajskych hodnot a konkrétnimu stylu a prezentaci sveéta, které
se soustreduji na uctyhodné okruhy politiky, ekonomiky a mezindrodnich otazek, zatimco
méné pozornosti venuji nediistojnym okruhum lidskych zdajmit a nepodstatnych malickosti.*
(McNair, 2004, 123-124) Toto chapani problematiky je tedy priméarné zalozeno na zkoumani
obsahu sdéleni.

Ani Barbora Osvaldova nepouziva piimo terminy hard a soft news, hovofi spiSe o poruseni

¥ smérem k infotainmentu — poukazuje tedy piedeviim

zavedenych zpravodajskych kritérii'
na porusovani informacni kvality. Dlraz je kladen na zajimavost informace,
nikoli na jeji uZite¢nost. Dochazi k personalizaci udélosti i jejiho zpracovani'’, aby tak Gtenafi
nabyli dojmu jakési zGcCastnénosti a emocni zaangazovanosti. Sdéleni byvaji stru¢na
a jednoduchd, jejich hlavnim poslanim byva cCtendie rozptylit. Nijak vyjimecnd neni
ani zdmérnd manipulace s fakty pravé kvuli posileni zajimavosti dané udalosti. (Osvaldova,
2011: 21) Pravé tato definice, ktera sice nepouziva termin soft news, vSak shrnuje celou fadu

jinych charakteristik pojmu do komplexniho pohledu na jeho problematiku a ve své praci

jsem se ji rozhodla pouzit jako zaklad pro definovani pojmu soft news.

Zvyseny vyskyt zprav typu soft news je tedy neodmysliteln¢ spojen s infotainmentem.
Ptiklon k infozdbavé je také spojovan s komercializaci médii a jejich snahou vyjit vstiic
pozadavkliim cCtendi v rdmci vytvareni zisku. Soft news jsou tedy pifesné tim typem

informace a zptsobu jejiho zpracovani, ktery odpovida trendiim bulvarizace.

'8 Za zakladni zpravodajské kritéria Osvaldova oznaGuje vyvazenost, nezaujatost, nepfedpojatost a piesnost;
zprava jako takova ma za ukol fakta pouze konstatovat, zaznamenat a sumarizovat. (Osvaldova, 2011: 22)

' Pozadavku personalizace zpracovéani udalosti vyborné vyhovuje tzv. Human interest story* = Zzurnalisticky
zanr na pomezi zpravodajstvi a publicistiky, v podstaté jakési univerzalni oznaceni texttl, které obecné informace
demonstruji na situaci jednotlivce (Jilek, 2009: 102) podle BartoSka je vSak story neboli Zurnalisticky pifib¢h
modernim zpravodajskym Zanrem, ktery ma byt pravdivym a readlnym ekvivalentem literarni povidky. (BartosSek,
2004: 55)
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Jako soft news tedy oznaCim personalizované texty a interview bez ohledu na téma
(zplisob zpracovani povazuji vzdy za nadfazeny tématu), protoze odpovidaji pozadavkim
na snadnou percepci, dale pak zajimavosti a kuriozity, servisni a sezoénni informace, zpravy
o pocasi, informace ze svéta celebrit, veskeré sportovni zpravodajstvi, informace o uméni
a informace z politiky nedosahujici vyznamnéj$i spolecenské relevance. Za hard news
povazuji spolecensky relevantni informace z politiky, ekonomické a statistické informace,
pfirodni a civilizacni pohromy a katastrofy, vojenské konflikty, bezpecnostni zélezitosti,
ocenéni a vyznamné védecké nebo 1ékaiské objevy a dale zpravodajstvi o reforméch, volbach

a podobng.

4.3. Pomér zahrani¢niho a domaciho zpravodajstvi

v

Titulni strana novin je mistem pro nejpodstatnéjsi ¢i nejzajimavéjsi informace vydani.
Pro mou préci bude (mimo jiné) stézejni rozdéleni zprav na titulni strané na zpravodajstvi

domaci a zahranic¢ni.

McQuail se zmifnuje, ze bézné zpravodajstvi v rozvinutych statech poskytuje jakémukoli
zpravodajstvi ze zahrani¢i jen minimalni prostor. Tomuto jevu jsou pfipisovany hned dva
diivody. Tim prvnim je fakt, ze vlastni zahrani¢ni zpravodajstvi je pro dneSni trzné
orientovand média zbytecné nakladna zalezitost a je pro né ekonomicky daleko finan¢né
vyhodnéjsi prebrat informace z agenturnich zdroji a nebo z jinych zpravodajskych médii
a pracovat s nimi, nez udrzovat vlastni zahrani¢ni zpravodaje a malé redakce v jednotlivych
zemich. McChesney to formuloval takto: ,,Obéti korpordtnich Skrtit v rozpoctu se stalo
mezinarodni zpravodajstvi.“ (McChesney, 2008: 29) Divodem druhym je pak fakt,
ze se predpoklada, ze ,prumerny predméstsky konzument (McQuail, 2009: 273) v podstaté
nema zajem o udalosti v mistné vzdaleném svété. Dopad zahrani¢nich udalosti na zivot prave
takového primérného divaka nebo Ctenédfe neni ani zdaleka takovy, jako dopad domaciho

zpravodajstvi jakékoli zdvaznosti.
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Zahrani¢ni zpravodajstvi, pokud opomeneme vyjimky, byva zpravidla zaméfeno na
takzvané vyznamné stdty — coz jsou pro jednotlivé stity zemé& mistné blizké, anebo zemé
s urCitym zpusobem piibuznou kulturou a fe¢i. Celosvétové vyznamné staty jsou ty, které
v ramci celosvétového métitka miizeme povazovat za ekonomické ¢i politické velmoci. Mimo
to se zahrani¢ni zpravodajstvi vénuje aktudlné probihajicim zahranicnim krizim
(v soucasnosti napiiklad krize ukrajinska, situace kolem Islamského statu nebo vlna imigrantt
do Evropy). Rozvojové zemé se do zpravodajskych relaci nebo tisku rozvinutéjSich statt
dostavaji vétSinou jen v pfipadé, ze v nich nastanou takové okolnosti, které ohrozuji
ekonomické nebo strategické zajmy statti rozvinutych anebo v ptipadé, ze je trapi piirodni

nebo jiné katastrofy vyznamnych rozméra.

V této praci tedy vénuji pozornost prostoru, ktery je na titulnich strandch deniku Pravo
vyhrazen zahrani¢nimu zpravodajstvi. Jsem toho ndzoru, ze v pribéhu poslednich deseti let
na titulni strané deniku Pravo ubylo informaci ze zahranici, a to ve spojitosti s ostatnimi
stanovenymi kritérii poukazuje na postupujici bulvarizaci deniku. Jako vysledek zkoumani
tak dostdvdm pomér zahrani¢nitho a doméciho zpravodajstvi a vramci podrobnéjsiho
zkoumani dostupného materidlu pak zjistim, jakd ¢ast vzorku zahrani¢niho zpravodajstvi
ma bezprostfedni vztah k CR, zda je vénovana zvy$ena pozornost tzv. vyznamnym statim
a jaky je u zahraninich zprav pomér sdéleni z redakénich a z mimoredakénich zdroja
(¢eskych i zahrani¢nich). Ocekdvam, ze ve stanoveném rozmezi dojde k poklesu poctu
zahrani¢nich zprav, Ze se z0zi vzorek zemi, o kterych denik Pravo informuje,
a také ze se pomér redakcnich a mimoredakénich zdrojii v pfipadé zahrani¢nich zprav

proméni ve prospéch sdéleni s autorstvim mimo vlastni redakci.

Zahrani¢ni zpravodajstvi definuji v obou obdobich stejné, a to tak, Zze zahrani¢ni
zpravodajstvi obecn¢ jsou veskerd sdéleni informujici o udalostech, které se udaly mimo
tizemi Ceské republiky. Zahrani¢ni zpravodajstvi bez vztahu k Ceské republice jsou
pak sdéleni, ktera se udala mimo tizemi naSeho stitu a ve sdéleni ani neni zZadna explicitni
informace, kterd by se k CR vztahovala, zatimco zahrani¢ni zpravodajstvi se vztahem k CR
jsou sdéleni o udalostech, které se odehraly mimo uzemi CR, ale n&jakym zpiisobem

se v textu pfimo zminuji o Ceské republice nebo o jejich obcanech.
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U zahrani¢niho zpravodajstvi jsem vénovala pozornost i nékterym dal§im charakteristikdm.
Zajimala jsem se o pomér redak¢nich zahrani¢niho zpravodajstvi a zahrani¢niho zpravodajstvi
z mimoredakénich zdroji. Pravé u mimoredakénich zdrojii jsem pak déle rozliSovala,
zda se jedna o mimoredakéni zdroje zahrani¢ni ¢i domaci. Pfi vyzkumu jsem se na zakladé
McQuailova tvrzeni o vyznamnych statech zajimala také o to, jaké je spektrum zemi,

o kterych denik Pravo v obou obdobich informuje.

Netvrdim, Ze procentudlni pokles mnozstvi zahrani¢nich sdéleni ve prospéch sdéleni
domacich je sam o sob¢ bulvarizaci, nicméné¢ jsem presvédCena, ze procentualni pokles
mnozstvi zahrani¢nich zprav mulze v souvislosti s dal$imi zkoumanymi proménnymi

na postupnou bulvarizaci poukazovat.

4.4. ZvySeny zajem o nasilnou kriminalitu

s g N , o v . 12,20
Vztah mezi nasilim a médii je pfedmétem medidlnich vyzkuml uz cela 1éta™, tyto

vyzkumy ale pifinasi celou fadu nejasnych a rozporuplnych vysledkd. O tom, ze ,,vzruseni

a akce jsou nejdulezitéjsi soucasti lidové zabavy,* (McQuail, 2009: 355) ale neni pochyb.

Zobrazovani zévazné kriminality obecné¢ je v médiich nadhodnoceno a neodpovida
realnym krimindlnim statistikdm. Drobna kriminalita je médii vice méné opomijena, zatimco
surova nasilnd kriminalita je diikkladné medializovana. Pro Ctenafe tak prostiednictvim médii
vznika obraz ,,zlo¢inecké skutecnosti®. (Schwackeova in Kunczik, 1995: 145) Zpravodajstvi
o nasilné kriminalit€¢ je navic 1épe zapamatovatelné nez jiné typy zpravodajstvi, protoze

ve Ctenarich spousti emocni reakce.

*0 Jako piiklad uvedu vyzkum televizniho nasili Television violence: At a time of turmoil and Terror George
Gerbnera.
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Problematiku nasili v médiich zmifuje 1 Jifi BartoSek. Ve své teorii zdbavni Zurnalistiky
(Bartosek, 2004: 86) rozdéluje zabavu na uslechtilou, neskodnou a pokleslou. Pravé zdbavu
pokleslou chéape jako tu ¢ast zurnalistiky, kterd zvetejiiuje informace bulvarnim zplsobem,
tedy drasticky ¢i vulgarné, jsou to tedy nejen informace sexudlniho a tragického razu, ale také
zpravy o nasili a vrazdach. Bartosek také jako Cesky vzor tisku, kterému se daii pravidelné
piekracovat hranice etickych zédsad, uvadi pravé denik Pravo, ktery opakované zvetejnil
citlivé osobni udaje tragicky zesnulych osob, navzdory vili pozistalych.*' Autor také
zminuje, ze soudni statistiky z konce stoleti neprokazuji nértst kriminality, ale naopak
jeji pokles, a i pfes to narostl pocet stranek a vysilacich minut v médiich, které byly

kriminalité vénovany. (Bartosek, 2004: 91-92)

M¢ pojeti zpravodajstvi o nasilné kriminalit¢ se nepfekryvd s negativismem
nebo pozadavkem negativity. Negativita je podle Burtona a Jirdka jednou ze zpravodajskych
hodnot, na jejimz zéklad¢ si média udajné velmi ceni Spatnych zprav (Spatnych, nezddoucich,
zavrzenihodnych, nestastnych, politovanihodnych a smutnych), protoze ,.Spatnd zprava
je dobra zprava a dobrd zprava neni zprava.“ (Fiske in Burton, Jirdk, 2001: 245)
Ma bakalatska prace se vSak zabyva vyhradné zpravami o nasilné kriminalit€. Nasili jsem
si vymezila na zakladé definice ndsili amerického vyzkumu sndzvem Narodni studie
televizniho nasili (Wilson a kolektiv in McQuail, 2009: 395), ktera definuje nasili
jako ,jakekoli oteviené zobrazeni uveritelné hrozby fyzického nasili nebo skutecné uziti sily
s umyslem fyzicky ublizit zivému tvoru nebo skupiné zZivych tvori |[...].“Vzhledem k tomu,
7ze se tato bakalarskd prace ale zabyva zpravodajstvim v tisténém médiu a nikoli
zpravodajstvim televiznim, tuto definici televizniho nasili jsem pro své potieby pftijala jako
pojmovy zéklad, definici nésili jako takového. V této praci tedy nasili chapu jako jakékoli

oteviené¢ informovani o uvétitelné hrozbé fyzického nasili nebo o skute¢ném wuziti sily

vvvvv

Budu se tedy zajimat o zpravodajské texty, které pojedndvaji vyhradné o nasilné
kriminalité, tedy o zdmérnych a nésilnych trestnych ¢inech na lidech nebo zvifatech s vice
¢i mén¢ fatalnimi nésledky, a to véetné sexudlniho nasili. Se sdélenimi, ktera vénuji pozornost
majetkové kriminalité a jinym typim kriminality ve svém vyzkumu vibec nepracuji. Tento
vybér vzorku jsem ucinila z toho diivodu, Ze praveé nésilnd kriminalita vyhovuje pozadavkiim

bulvaru a jeho snaze apelovat na lidské emoce a pudy.

1V listopadu 2000 se jednalo o Cesku, ktera zahynula pii pozaru lanovky v Rakousku a v ijnu roku 2001
se jednalo o fotografii placicich spoluzacek divky, kterd zemiela pfi hodiné télocviku.
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Ve své praci predpokladam, ze plocha vénovana pravé zpravodajstvi o nasilné kriminalité
ve vymezeném obdobi vzrostla, a abych predesla spekulacim, zda vyvoj tohoto medidlniho
zajmu nesouvisi s realnym vyvojem kriminality v Ceské republice ve vymezeném obdobi,
porovnala jsem vysledky své prace se statistickymi idaji o vyvoji kriminality ve vybranych
obdobich. Jedna jejich ¢ast je volnd dostupnd na internetovych strankach Policie Ceské

republiky (PCR), druh4 ¢ast mi byla na pozadani poskytnuta p¥isluinymi organy PCR.

Za zpravodajstvi o nasilné kriminalité¢ tedy budou oznaceny texty ¢i obrazové materidly
s tématikou vrazd a pokust o vrazdu ¢i s tématikou umyslného ubliZzeni na zdravi jinych lidi
nebo poskozovani cizi véci, vandalismu, znésilnéni, nasilnych demonstraci, teroristickych

¢inl, tyrani zvitat, atp.
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5. Prakticka c¢ast

5.1. Mnozstvi sdéleni na titulnich stranach

V prubéhu dvou zkoumanych ¢asovych obdobi oddélenych deseti lety doslo k vyraznému
poklesu poctu sdéleni, kterd byla umistovana na titulni strany deniku. V roce 2003 primérna

titulni strana obsahovala osm sd¢€leni, o deset let pozdéji méla pouze Ctyti sdéleni.

Pro ptresnost uvedu konkrétni hodnoty. Ve zkoumaném obdobi roku 2003 se na titulnich
stranach deniku Pravo objevilo celkem 604 sd¢leni, pfitom 195 z nich bylo publikovano
v zafi, 217 viijnu a 192 v listopadu. Ve vybraném obdobi roku 2013 zkoumany denik
na titulnich stranach uvetejnil dohromady 315 sdé€leni, pfitom zaii mélo sdéleni jen 95, fijen
104 a listopad 116. Celkové meziro¢ni srovnani i srovnani poctu sdéleni v jednotlivych

mésicich je v konkrétnich hodnotach znazornéno v grafu ¢.2.
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Graf ¢.2 — Mnozstvi sdéleni na titulnich strandch deniku Pravo ve zkoumaném obdobi

Na prvni pohled je patrny pokles poctu sdéleni umisténych na titulni stranu, a to o necelych
48 %, coz mimo jiné znamend, ze aby plocha titulni strany zlstala zaplnéna, prodlouzily se

délky sdéleni umisténych na titulni stranu, coz samo o sobé odporuje principiim bulvarizace.
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Kvantitativni ubytek sdéleni na titulnich stranach a jejich prodlouzeni ale bylo
doprovazeno 1 jinymi jevy, jako je naptiklad nartist prostoru, ktery byl proddvan inzerentim
na ukor redakéniho obsahu. Vzhledem k tomu, ze jsem se ucastnila rozséhlejsiho vyzkumu
doktora Polacha s ndzvem Bulvarizacni tendence ve vybranych ceskych tistenych denicich,
jsou mi data o nartstu inzertni plochy na titulnich stranach Prava dostupnd. Vzhledem k tomu,
ze vyvoj inzertni plochy nebyl definovan jako pfedmét zkouméni této bakalaiské prace,
konkrétni data o vyvoji reklamni plochy a jejich interpretace by byly pro mé potieby
nadbytecné. 1 presto jsem ale ptfesvédcena, ze praveé tento faktor, jeho ptvod, dopad
a zadavatelé inzerce, by stal za pfezkoumani a mohl by pfinést zajimava fakta. Zmapovani
problematiky inzerce v deniku Pravo by tak mohlo byt zajimavou soucésti vyzkumu

zavérecné diplomové prace magisterského stupné.

5.2. Zahranic¢ni zpravodajstvi

S ohledem na definici bulvarizace v bakalaiské praci predpokladam, ze meziro¢né dojde
ke snizeni procentudlniho vyskytu sdéleni ze zahrani¢i, a také Ze zbylé zahrani¢ni
. ’ vy r v 7 r ’ ’ v v ’ rec22
zpravodajstvi se bude zamétovat na mistn¢ blizké staty a na staty celosvétove ,,vyznamné*“.
V ptipadé zahrani¢niho zpravodajstvi také o¢ekavam nartst poc¢tu sdéleni s mimoredakénim

autorstvim.

Zjistila jsem, ze ve vzorku roku 2003 se celkem 153 sdéleni, tedy 25 % ze vSech sdéleni,
ktera byla publikovdna na titulnich stranidch ve zkoumaném obdobi, vénovalo udéalostem
v zahrani¢i. Pomér mezi domacim a zahrani¢nim zpravodajstvim je v procentech znazornén
grafem ¢&islo 3. Piitom 34 sdéleni, to je 22 % zahraniéniho celku v textu zmifiuje Ceskou
republiku nebo jeji obcany a zbylych 119 sdéleni, coz je 88 % zahrani¢niho celku v textu

7adny vztah k Ceské republice nevykazuje.

Ve zkoumaném vzorku z roku 2013 se vénovalo zahrani¢nimu zpravodajstvi celkem
40 sdéleni, coz je z celkového poctu 315 sdéleni na titulnich stranach pouhych 12,6 %. Tento
pomér v procentech graficky zndzornuje graf Cislo 4. Z téchto 40 zahrani¢nich sdé€leni
se presné polovina vénovala zahraniénim udalostem, které se v textu zmifnuji o Ceské

republice a druhé polovina nikoli.

2 Jako staty celosvétové vyznamné chapeme politické & ekonomické velmoci, predeviim USA a Rusko,
ptipadné Cinu.
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Pocet sdéleni v roce
2003 (%)

B Zahranicni
zpravodaj-
stvi; 25 %

B Domaici
zpravodaj-
stvi; 75 %

Graf ¢.3 — Pomér zahrani¢niho

zpravodajstvi k celku ve zkoumanych

mésicich roku 2003

Pocet sdéleni v roce
2013 (%)

B Zahranicni
zpravodaj-
stvi; 13 %

B Domaci
zpravodaj-
stvi; 87 %

Graf ¢.4. - Pomér zahrani¢niho
zpravodajstvi k celku ve zkoumanych

mésicich roku 2013

Detailni udaje o mnozstvi zahrani¢nich zprav se vztahem a bez vztahu k déni v nasi zemi

byly pro piehlednost zavedeny v celych cislech do grafu ¢islo 5. Kazdy sloupec predstavuje

jedno kritérium (vztah/,,nevztah®) vzorku z jednoho roku (2003 a 2013). Toto kritérium

je pak dale rozdéleno podle jednotlivych zkoumanych mésica.
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Graf &.5 — Pomér zahrani¢niho zpravodajstvi se vztahem a bez vztahu k Ceské republice

vzdy v roce 2003 a 2013

Mimo zékladni informace o zahranicnim zpravodajstvi jsem se zajimala také o autorstvi
textl se zahrani¢nich tématikou. Ve zkoumaném obdobi roku 2003 pochdzelo 26,2 %
zahrani¢nich sdé€leni z ¢isté redakeni produkce. 4,7 % zahrani¢nich sdéleni mélo jeden jediny
mimoredak¢ni zdroj, a to Cesky, a 5,3 % sdéleni mélo také Cist¢ jeden mimoredakéni zdroj,
pro zménu ale zahrani¢ni. Kombinace né€kolika riznych zahrani¢nich mimoredak¢nich zdrojt
byla vidét v 3,3 % ptipadi a 5,3 % sdéleni kombinovalo nékolik ¢eskych a zahrani¢nich
mimoredak¢nich zdrojii dohromady. Nej¢astéjsi autorstvi vSak vzniklo kombinaci redakéni
prace s mimoredakénimi zdroji, tento typ autorstvi se vyskytoval celkem v 53,9 % piipadu.
Tuto kombinaci, tedy kombinaci redakénich i mimoredak¢nich zdroja, v 9,3 % ptipadi tvorila
smés redakeni prace s ceskymi mimoredakénimi zdroji, ve 21,7 % piipadi byla redakéni
prace kombinovana se zahranicnimi mimoredakénimi zdroji a ve 22,9 % ptipadi doslo
ke kombinaci redakéni prace s ¢eskymi i zahraniénimi mimoredakénimi zdroji. Ve vzorku
z roku 2003 se objevilo také nékolik sdéleni, u nichz jsem nebyla schopna dohledat autora,
ty tvorily 1,3 %. Pomér jednotlivych druhli autorstvi u sd€leni o zahrani¢nich udalostech

na vzorku z roku 2003 je v procentech zndzornén v grafu ¢islo 6.
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Mimoredak¢nich zdrojti pfitom bylo u zahrani¢nich zprav v roce 2003 pouzito dohromady
11. Jak je z pfedchoziho textu ziejmé, u nékterych sdéleni bylo kombinovano zdrojovani
z vice mimoredakénich zdroji, dost casto i v kombinaci svlastni redakéni praci.
Z mimoredakénich zdroji byla nejéastéji pouzita CTK. Ta byla také jedingm pouZivanym
¢eskym mimoredakénim zdrojem a byla pouzita celkem 58x, coz znamend, Ze tvotila uplny
nebo c¢astecny zdroj u 36 % zahrani¢nich sdéleni vtomto obdobi. Ze zahrani¢nich
mimoredak¢nich zdroji pak byla jednozna¢né nejpouzivanéjsi DPA. Ta byla jako zdroj
pouzita celkem 45x, tedy ve 28 % vSech zahrani¢nich ptipadti. Dale pak BBC (15x, 9,3 %),
Reuters (14x, 8,7 %), AP (11x, 6,8 %), CNN (8x, 5 %), Ria Novosti (4x, 2,5 %), EPA (3x, 1,9
%), VP (1x, 0,6 %), AVE (1x, 0,6 %) a Nova Cina (1x, 0,6 %).
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Pocet autorstvi vroce 2003 (%)
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Graf ¢. 6 — Pomér jednotlivych druht autorstvi u sdéleni o zahrani¢nich udalostech

na titulnich strandch deniku Pravo ve zkoumaném obdobi 2003
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Ve zkoumaném tfimési¢énim obdobi roku 2013 bylo 37,5 % zahrani¢nich sd€leni ¢isté
redak¢énich. Kombinaci n¢kolika mimoredakénich zdroji vzniklo 5 % zahrani¢nich zprav,
pficemz 2,5 % sdéleni kombinovalo vyhradné zahraniéni mimoredakéni zdroje a 2,5 %
sdéleni kombinovalo zahrani¢ni mimoredak¢ni zdroje s ¢eskymi. I v tomto roce dominovala
kombinace mimoredakénich zdroji s redakéni praci. Redakéni prace s Ceskymi
mimoredakénimi zdroji tvofila celych 12,5 % autorstvi zahrani¢nich. Kombinace redakéni
prace se zahrani¢nimi mimoredakénimi zdroji tvofila 15 % zahrani¢nich sdéleni a kombinace
redakéni prace a Ceskych i zahrani¢nich mimoredakcnich zdrojli pak tvofila autorstvi 30 %
sdéleni. Autorstvi bylo rozpoznano u vSech sdéleni. Pomér jednotlivych druhl autorstvi
u sdéleni o zahrani¢nich udéalostech na vzorku z roku 2013 je v procentech znazornén v grafu
Cislo 7.

24

informaci nebo jako samostatny autor byla uvedena celkem v 17 ptipadech ze vSech
zahrani¢nich zprav zkoumaného obdobi 2013, a tudiz celkem 36,2 % veSkerého zahrani¢niho
zpravodajstvi pochézelo pravé ze spoluprace s touto tiskovou agenturou. Jedna zahrani¢ni
zprava méla ale jiny esky mimoredakéni zdroj, a to Novinky.cz” (2,1 % zahrani¢niho
zpravodajstvi). Ze zahrani¢nich mimoredakénich zdroji pak bylo nejcastéji odkazovano
k AP (9x, 19,2 %) a dale k Reuters (7x, 14,9 %), CNN (5x, 10,6 %), BBC (4x, 8,5 %) a DPA
(4%, 8,5 %).

* Novinky.cz jsou internetovy zpravodajsky portal, ktery vznika ve spolupraci s denikem Pravo.
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Pocet autorstvi vroce 2013 (%)
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Graf ¢. 7 — Pomér jednotlivych druht autorstvi u sdéleni o zahrani¢nich udalostech

na titulnich stranach deniku Pravo ve zkoumaném obdobi 2013
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Krom¢ mnozstvi zahrani¢niho zpravodajstvi a jeho procentudlniho vyjadieni
mé také zajimalo, zda se potvrdi dilezitost zpravodajské hodnoty ,,vyznamnych stati®,
tedy zda se potvrdi, ze kdyz uz se tisk zajimd o zahrani¢ni zpravodajstvi, vénuje zvysSenou

’ v ’ , 7.0 r.0_ 24 & v ’ r ’ -2
pozornost mistng blizkym statim a statim?*, které jsou povazovany za globalni velmoci®.

Na zacatek je nutné zdlraznit, ze nékterd zkoumana sdéleni souvisela s vice zahrani¢nimi
staty zaroven, a proto soucet hodnot vyskytu referenci o jednotlivych zemich v celych cislech

nemusi nutné¢ odpovidat celkovému poctu zahrani¢nich sdéleni ve shodném obdobi.

V roce 2003 bylo nejéastéji referovano o evropskych statech, a to v 44,3 % ptipadi
zahrani¢niho zpravodajstvi ve zkoumaném obdobi toho roku. O udalostech v Asii se Ctenaii
docetli ve 26,9 % zahrani¢nich zprav, o Americe ve 24,5 % zahrani¢nich zprav, o Africe
v necelych 2 %, o Australii a Oceanii jen v 1,2 % a o Antarktid¢ zanedbateln¢, pouze v 0,6 %

zahrani¢nich zprav, stejné tak jako o globalnich zalezitostech.

Nejcastéji ptitom bylo jednozna¢né referovano o déni v USA, pozornost mu vénovalo
24,5 % zahrani¢niho zpravodajstvi a zarovenn se jednalo o vesSkeré informace z oblasti
Ameriky. Za Spojenymi staty nasledoval Irak s 9 %, Svédsko s 7,2 % a poté shodné 5.4 %
pro Italii a Némecko. 4,8 % zahranicnich sdé€leni se zaobiralo situaci v Rusku, po 4,2 %
pozornosti bylo vénovano Pakistanu®® a Cing, 3,6 % Slovensku a pouhd 3 % Spojenému
kralovstvi. Zbytek pozornosti, a to celych 28,7 % zahrani¢nich sdé€leni, byl rozdroben mezi
ostatni svétové zemé& (v grafu je tato kategorie oznalena jako ostatni zem&”’). Konkrétni
Ciselné zastoupeni jednotlivych zemi na titulnich stranidch deniku Prdvo na podzim 2003

je zobrazeno v nésledujicim grafu s ¢islem 8.

2 Némecko, Rakousko, Slovensko, Polsko.

23 USA, Rusko, Cina.

%% Ve viech piipadech se jednalo o informace o teroristické skupiné Al-Kajda, tudiZ jsem na zakladé piivodu
této organizace prisoudila sdéleni Pékistanu.

27 Egypt, Izrael, Australie, Palestina, Polsko, Iran, Rakousko, Lichtenstejnsko, Rumunsko, Svycarsko,
Japonsko, Cegensko, Lotyssko, Severni Korea, Bali, Thajsko, Belgie, Mad’arsko, Saudskd Arabie, Island,
Gruzie, Turecko, Antarktida, Kuvajt, Nigérie, Francie, Azerbajdzan, Srbsko, Evropa jako celek, Svét jako celek.
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Pocet zprav z jednotlivych zemi v
roce 2003
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Graf ¢.8 — Pocet zprav z jednotlivych zemi ve zkoumaném obdobi 2003

o udalosti v Australii a v Oceanii.

Spektrum zemi, o kterych bylo referovano vroce 2013, je skromnéjsi. O evropskych
zemich bylo informovano v 52,5 % , shodn¢ po 17,5 % se zahrani¢ni zpravodajstvi vénovalo

Americe a Asii. 7,5 % zahrani¢nich zprav se v tomto obdobi zajimalo o déni v Africe a 5 %
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Nejcasteji, v celkovém métitku vSak o poznani méné, bylo i v tomto roce informovéano
o déni v USA, a to celkem v 15 % vSech zahrani¢nich sdéleni. 10 % zahrani¢nich zprav
vénovalo pozornost Italii, 7,5 % Rusku a stejné¢ tak i Némecku. Nadpolovicni vétSina
zahrani¢nich sdéleni ve zkoumaném obdobi roku 2013, a to celych 62,5 %, se zabyvala
situaci v ostatnich svétovych zemich®. Ziskané zavéry jsou v konkrétnich &iselnych
hodnotéach zobrazeny v nésledujicim grafu s ¢islem 9. V piipad¢ skromné zastoupenych zemi,
jako je naptiklad JAR, Bosna, Kanada, Norsko nebo Afghanistan jsem pozorovala, ze v jejich
piipadé sdéleni vénuji pozornost spojitosti danych zemi s Ceskou republikou nebo s ¢eskymi
obcany. Je tedy vidét, ze média vénovala ,méné¢ vyznamnym® statim procentudlné vétsi
pozornost v roce 2013, ale Gasto jen na zakladé spojeni s Ceskou republikou, nikoli kvili
relevanci zahraniéniho déni. Pro piiklad uvadim nasledujici titulky: ,,Cesi zachranili
v Afghdnistanu  unesené dite” (8.11.2013), ,Kanada zrusila viza pro obcany Ceské

republiky (15.11.2013), ,,Ufady JAR obstavily Krejcifovi majetek” (16.-17.11.2013)
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28 Izrael, Svédsko, Polsko, Bosna, Libye, Filipiny, Kanada, JAR, Norsko, Iran, Velka Britanie, Afghanistan,
Pakistan, Recko, Srbsko, Kostarika, Kena
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Ze zjisténych a uvedenych hodnot je jasné patrné, Ze informovani o zahrani¢nich
udalostech, jak predpokladala hypotéza této prace, ve zkoumaném obdobi zaznamenalo
znatelny pokles, a to ze 153 zahrani¢nich sdéleni v roce 2003 (25 % z celkového mnozstvi
zprav na titulni strané ve zkoumaném obdobi) na 40 zahrani¢nich sdé€leni v roce 2013 (12,6 %

z celkového mnozstvi zprav na titulni strané ve zkoumaném obdobi), tedy o 50 %.

Pfi detailnéjSim rozboru zahrani¢niho zpravodajstvi ve zkoumanych obdobich
si 1ze v§imnout, Ze v roce 2013 byla o néco vétsi pravdépodobnost, ze se zahrani¢ni udalosti
dostanou na titulni stranu v piipadé, Ze maji prokazatelny vztah k déni na tzemi Ceské
republiky. Ve zkoumaném obdobi 2003 tvofila zahrani¢ni sdéleni se vztahem k CR 5,6 %
z celkového mnozstvi publikovanych informaci, to znamend 22 % zahrani¢nich zprav.
Ve zkoumaném obdobi o deset let pozdéji tvorily 6,3 % celku, to predstavuje celych 50 %

vSech zahrani¢nich zprav.

Témito vysledky tak povazuji za prokazané, ze zdjem deniku Pravo o zahrani¢ni udalosti
znatelné poklesl (o 50 %), coz je v souladu se zakladni hypotézou, zadné dalsi dil¢i otazky
vSak nebyly potvrzeny, ba naopak, vysledky méteni poukazaly spiSe na opacny trend vyvoje,
nez jaky jsem v této praci pivodné ocekavala. Faktem kazdopadné zlstava, ze zahrani¢ni
uddlosti o ,,vyznamnych statech” se do tisku dostavaly Castéji nez informace o zemich
,medialné nevyznamnych**’, u kterych muselo dochazet bud'to k zasadnim geopolitickym

zméndm, anebo musely mit jasnou souvislost s Ceskou republikou nebo ¢eskymi ob¢any.

5.3. Zpravodajstvi zajimajici se o nasilnou kriminalitu®

Jsme presvédcena, ze tisk v rdmci piiklonu k bulvarnéjSim obsahlim vykazuje zvySeny
zajem o uspokojeni ¢tenarovy ,,touhy po krvi“, a tedy touhy po nasili a z toho divodu zatradi
veétsi mnozstvi zprav o nasilné kriminalité. Pfi vyzkumu jsem tedy hledala sdéleni s tématem
nasilné kriminality, ale nejen to. Brala jsem v potaz i fakt, zda sdéleni referuji o nasilné

kriminalité na izemi Ceské republiky nebo v zahranici.

¥ Rozptyl zemi, o kterych bylo informovano, byl v roce 2003 vyznamné vétsi, nez v roce 2013. V roce 2003
Denik Pravo informoval ve 152 zahrani¢nich zpravach o celkem 38 zemich, v roce 2013 to pak ve 39 sdélenich
bylo zemi 21.

* Do koédovaci kategorie nasilné kriminality po&itim i se sexudlnim nésilim, pfi¢emz v policejnich
statistikach kriminality je tato skupina vyclenéna zvlast. Pro porovnani ziskanych udaji s policejnimi
statistikami tak v tidaje z policejnich statistik budou secteny.
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Graf ¢.10 — Podil zpravodajstvi s tématikou nasilné kriminality na celkovém poctu sdéleni

na titulnich strandch deniku Pravo ve zkoumaném obdobi roku 2003

Pocet sdéleni v roce 2013 (%)
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Graf ¢.11 — Podil zpravodajstvi s tématikou nasilné kriminality na celkovém poctu sdéleni

na titulnich strandch deniku Pravo ve zkoumaném obdobi roku 2013
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Z vysledki méfeni vyplynulo, Ze ve zkoumaném obdobi roku 2003 bylo z celkového poctu
604 sdéleni 65 zprav o nasilné kriminalité, coz tvoii 10,8 % z celkového poctu sdéleni

v daném obdobi. Tyto hodnoty jsou zobrazeny v grafu ¢islo 10.

Vyskyt zpravodajstvi o nasilné kriminalit¢ v roce 2013 byl ale navzdory ocekéavani jeste
daleko skromnéjsi. Z celkového poctu 315 sdéleni bylo této tématice vénovano pouze

14 sdéleni, tedy pouha 4,5 %. Pro piehlednost jsou hodnoty zndzornény v grafu ¢islo 11.

Vroce 2003 se na celkovém poctu sdéleni stématem nésilné kriminality z 56,9 %
(celkem 37 sdéleni) podilely zpravy o nasilné kriminalité spachané a fe$ené na tizemi Ceské
republiky, oproti cemuz bylo 43,1 % (celkem 28 sdéleni) zprav o nasilné kriminalit¢ spachané
a vySetfované v zahranic¢i. Ve zkoumaném obdobi roku 2013 se na titulnich strandch objevilo
jen 14 sdéleni, ktera projevila zajem o nésilnou kriminalitu. 85,7 % téchto sdéleni (celkem 12)
pojednavalo o nasilné kriminalité na uzemi CR a ve 14,3 % sdéleni (celkem 2) se jednalo

0 nasilnou kriminalitu v zahrani¢i.

Nameéifend data, vztahujici se ke sd€lenim zabyvajicim se nasilnou kriminalitou,
jsou v celych ¢islech znazornéna v grafu c¢islo 12. Kazdy hodnotovy sloupec ptedstavuje
jedno ze dvou zkoumanych obdobi a zaroven informaci o tom, zda byla nésilna kriminalita
spachana v CR nebo v zahrani¢i. Mimo to je pak kazdy sloupec pro piehlednost rozdélen

1 podle poctu sdéleni o nasilné kriminalité v jednotlivych mésicich.
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Graf ¢.12 — Mnozstvi sdéleni o nésilné kriminalité ve vztahu k CR v jednotlivych mésicich

zkoumanych obdobi 2003 a 2013

Ve snaze o dosazeni relevantnich vysledkli jsem vystupy svého meéteni o sd€lenich

s tématikou nasilné kriminality na titulnich strandch zvolené¢ho deniku v ramci Ceské

republiky porovnala s oficidlnimi statistikami o vyskytu redlné nasilné kriminality na Gzemi

CR ziskanych od Policie Ceské republiky. Statistiky zroku 2013 jsou volné piistupné

na webovych strankach PCR, statistiky z roku 2003 mi byly poskytnuty na pozadani.
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Ve vzorku zroku 2003 na titulnich strandch deniku Pravo informovalo o ndsilné
kriminalité v CR celkem 37 sdéleni z celkového poétu 604 zprav, tedy 6,1 % celkového poétu
sdéleni o nasilné kriminalité. Oproti tomu ve vzorku z roku 2013 o nésilné kriminalité
na naSem uUzemi na titulni stran¢ informovalo jen 12 sdéleni zcelkového poctu 315,
tedy 3,8 % z celkového poctu sdéleni. V mezirocnim srovnani tedy dosSlo k poklesu poctu
sdéleni umisténych na titulni stranku deniku Pravo, které by informovaly o nasilné kriminalité
v Ceské republice. V celkovém méfitku tedy doglo k meziroénimu dvouprocentnimu poklesu
poctu sdéleni o nésilné kriminalité na titulnich strandch deniku Pravo. Kdyz tuto hodnotu,
meziro¢ni pokles o 2% v novinach, srovndme se statistikami redlné nésilné kriminality
na nagem tizemi, o které informuji statistiky Policie CR, zjistime, Ze meziro¢ni pokles nasilné
kriminality byl ve skute¢nosti o 7%"'. Ze srovnani hodnot je ziejmé, e informovani o nasilné
kriminalit¢ deniku Pravo zcela neodrdzi miru skute¢né nasilné¢ kriminality, ke které
ve sledovanych obdobich v CR redlnd doslo. U obou hodnot doslo k poklesu,

a tak lze pfedpokladat ur¢ity vztah, nicmén¢ procentualni mira poklesu se lisi.

Hodnoty ziskané¢ vyzkumem tedy neprokazaly, ze by v deniku Pradvo v porovnavaném
obdobi jakkoli nartistala snaha informovat o nasilné kriminalité, ba naopak, od roku 2003
pocet sdéleni s touto tématikou v procentudlnich hodnotach poklesl. Platnost této hypotézy
v ramci naseho vyzkumu tedy nebyla prokdzana a nelze ji tak povazovat za dal$i z fady
znameni, kterd by poukazovala na bulvarizaci deniku ve zkoumaném obdobi. Hodnoty
naméfené pro sdéleni o nasilné kriminalité (jak v CR, tak ve svét&) jsou dle mého nazoru
ale tak malé, ze pro mij vyzkum nemaji vypovédni hodnotu. Pro dosaZeni relevantnich

vysledki u tohoto faktoru by bylo nutné n€kolikandsobné navysit vyzkumny vzorek.

5.4. Hard news a soft news

Ptedpokladem této bakalaiské prace je, ze v souladu s definici komercializace maji média
rostouci zajem o vytvareni zisku a z toho divodu se snazi vychazet vstfic svym ctenafim
a zpristupiiovat jim své obsahy — a to tak, ze informace jsou zpracovavany ve vétSi mife

formou tzv. soft news. Tento ptedpoklad byl mym vyzkumem potvrzen.

*! Nasilna kriminalita v roce 2003 — 24 256 (22 358 nasilnych trestnych &ind + 1898 trestnych &indi se
sexualnim motivem), vroce 2013 pak 20 789 (18 689 nasilnych trestnych ¢ind + 2109 trestnych ¢inl se
sexualnim motivem).
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Ve vybranych mésicich roku 2003 bylo 43,9 % (265) vsech sdéleni na titulnich stranach
deniku posouzeno jako hard news a 56,1 % (339) jako soft news. Rozdil mezi hodnotami hard
news a soft news ve zkoumaném obdobi 2003 ¢ini 12 % a tento jejich pomeér

je v procentudlnich hodnotach graficky znazornén v grafu cislo 13.

Do roku 2013 se rozdil mezi mnozstvim informaci typu soft news a informaci typu hard
news zvysil o 4,5 %. Dosla jsem ke zjisténi, ze 39,4 % (124) sdé€leni publikovanych
na titulnich stranach deniku Pravo bylo posouzeno jako hard news a 60,6 % (191) sdéleni
bylo posouzeno jako soft news. Jejich pomér tak dosahl na vice nez 20 % rozdil ve prospéch

zprav typu soft news. Procentudlni hodnoty jsou graficky znazornény v grafu Cislo 14.

Mg¢sicni piehledy mnozstvi hard news a soft news zobou zkoumanych obdobi
jsou v konkrétnich hodnotach a v celkem Ctyfech kiivkach znazornény na konci této kapitoly

v grafu ¢islo 15.

Sdéleni ve zkoumaném Sdéleni ve zkoumaném
obdobi 2003 (%) obdobi 2013 (%)
B Hard B Hard
news; news;
43,9% 39,4 %
B Soft
news; E  Soft
56,1% news;
60,6 %
Graf ¢. 13 — Pomér hard news a soft Graf ¢.14 - Pomér hard news a soft
news ve zkoumaném obdobi roku 2003 news ve zkoumaném obdobi roku 2013
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5.5. Prolinani jednotlivych kategorii
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Graf €.15 — Vyvoj poctu zprav typu hard news a soft news v jednotlivych mésicich obou

Cisté teoreticky by méla byt vrcholem zkoumani bulvarizace vramci kvantitativni
obsahové analyzy této bakalarské prace sdéleni, kde se prolinaji vSechny tfi zkoumané
kategorie — tedy sdé€leni ze zahranici s t¢ématem nasilné kriminality zpracované formou soft
news. Takto posouzenych zprav se v celém vyzkumu vyskytlo jen 12 (z celkového poctu
919 sdéleni). Ve zkoumaném obdobi roku 2003 piitom vSem témto kritériim odpovidalo jen
10 sdéleni (z celkového poctu 605 sdé€leni) a tvotily tak jen 1,7 % vsech sd€leni na titulnich
stranach. Ve zkoumaném obdobi roku 2013 vSem zvolenym kritériim odpovidala dokonce
pouha 2 sdéleni (z celkového poctu 315 sdéleni), tedy jen 0,6 % v roce 2013 tvotily pouze
0,6 % ze vSech sd¢leni, kterd byla vtomto rozmezi publikovana na titulnich stranach.

Tyto hodnoty znovu povazuji za zanedbatelné a tudiz bez prikazné vypovédni hodnoty.
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6. Zavér

V této bakalarské praci jsem se zabyvala pozorovanim a mezironim porovnavanim tii
jevi, které v médiich provazeji bulvarizaci. Konkrétné jsem se zajimala o vyskyt zahrani¢niho
zpravodajstvi, vyskyt zpravodajstvi s tématikou nasilné kriminality a také o pomér zprav typu
hard news a zprav typu soft news ve dvou casové oddélenych tfimési¢nich vzorcich,

a to na podzim 2003 a na podzim 2013** v deniku Pravo.

Ke zhodnoceni novinového vzorku a k dosazeni relevantnich porovnatelnych vysledk,
které by odpovidaly potfebam mé préce, jsem zvolila kvantitativni obsahovou analyzu, kterou
jsem v ramci praktické ¢asti vypracovala a vyhodnotila na zaklad¢ kritérii, které jsem

si stanovila v ¢asti teoretické.

Provedeny vyzkum nepotvrdil, Zze by denik Pravo za poslednich deset let bulvarizoval,
alesponi ne z hlediska tematicko-obsahové skladby a ne na zdklad¢ kategorii, které jsem
pro vyzkum stanovila. V prvni fadé ubylo celkového poctu sdéleni na titulni strané,
a to o 50 %, coz mimo jiné souvisi i s prodlouzeni kazdého z publikovanych sdéleni.
Tento fakt sdm o sobé pfili§ nenahrava bulvarizacnim trendim a tezim o zjednoduSovani

a zptistupiiovani obsahu ¢tenartim.

Hypotéza o poklesu mnozstvi zahrani¢niho zpravodajstvi potvrzena byla. Pocet
zahrani¢nich sdéleni na titulnich stranach deniku Pravo mezi obéma zkoumanymi obdobimi
poklesl témét o polovinu a pfitom se ve zkoumaném obdobi roku 2013 oproti vzorku z roku
2003 zvedlo zastoupeni zahraniénich sd&leni, ktera v textu mé&la prokazatelny vztah k Ceské
republice. Na podzim 2003 méla zahraniéni sdéleni se vztahem k CR 22 % zastoupeni v ramci
publikovanych zahrani¢nich zprav v daném obdobi, oproti tomu v roce 2013 mélo k CR
bezprostiedni vztah 50 % publikovanych zahrani¢nich sdéleni. Meziro¢ni rozdil tedy cini

28 %. Tento trend je také v souladu s mymi predpoklady.

Dalsi dil¢i otazky, vztahujici se k zahrani€nimu zpravodajstvi, vSak potvrzeny nebyly,
ba naopak se u nich dal pozorovat opacny nez o¢ekdvany trend. Ve zkoumaném obdobi roku
2013 naptiklad ubylo zahrani¢nich zprav, jejichz celé nebo ¢éastecné autorstvi bylo
pfipisovano mimoredakénim zdrojim, coz piimo odporuje stanovené hypotéze. Oproti
zkoumanému obdobi roku 2003 jejich vyskyt ve zkoumaném obdobi roku 2013 poklesl
o 11,3 %.

32 . . “ y A .
Podzimem jsou mySleny vzdy mésice zafi, fijen a listopad.
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Potvrzena nebyla ani ocCekdvana tendence upiednostiiovat zahrani¢ni zpravodajstvi o
,vyznamnych statech®. Ve zkoumaném obdobi 2013 oproti zkoumanému obdobi 2003
pokleslo procentualni mnoZstvi sdéleni o USA a o Cing, pomér zpravodajstvi o déni v Rusku
vSak mirné narostl. V obou piipadech bylo i pfekvapiveé velké mnoZzstvi pozornosti deniku
rozdrobeno mezi medialné nevyznamné staty”’, pfi¢emz mira medializace jednotlivych statd

se v jednotlivych letech proménovala na zaklad¢ aktualni sociopolitické situace.

Vysledky méfeni a pozorovani vyvratily dokonce i pfedpoklad mezirocniho nartistu zprav
s tématikou nasilné kriminality. Vyskyt sdéleni stimto zaméfenim byl obecné v obou
casovych vzorcich velmi nizky. Od vybraného obdobi roku 2003 do vybraného obdobi roku
2013 doslo k poklesu hodnot z 6,1 % na 3,8 %, tedy o necela 2% vuci celku. Hodnoty jsou
ale dle mého ndzoru tak nizké, Ze jsou zcela zanedbatelné a pro relevantni vysledky,
které by néco mohly vypovidat o redlném stavu bulvarizace v deniku, je zvoleny vzorek zcela

nedostatecny.

Jednou z hypotéz byl také o¢ekavany nartst zprav typu soft news na tkor zprav typu hard
news. Namétena data a jejich nasledna interpretace hypotézu potvrzuji. Rozdil v mnozstvi
soft news a hard news meziro¢né vzrostl o 4,5 % a ve zkoumaném obdobi roku 2013

tak dosahoval az na 20 %.

Vysledky méfeni a pozorovani nedaly vzniknout jednoznaénym vysledkiim. Pét z osmi
pozorovani nenaznacuje vyvoj tematicko-obsahové skladby deniku Pravo ve zkoumanych
obdobich smérem k bulvarnéj§im obsahiim a tématim. Pro relevantni a ucelené vysledky
o stavu deniku by bylo vhodné analyzovat napfiklad i stav layoutu titulni strany, titulky,
fotografie, jazykovou stranku a nebylo by ani od véci rozsifit vyzkumny vzorek,

coz by mohlo byt napiiklad ndmétem pro navazujici magisterskou praci.

¥ Vroce 2003 to bylo 28,7 % a vroce 2013 to bylo dokonce 62,5 %, oboji zcelkového mnoZstvi
zahrani¢niho zpravodajstvi.
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