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Další hodnocení: 
Bakalářská práce se zabývá návrhem strategie pro budování značky. Pro vybrané téma bylo zvoleno vhodných 
výzkumných metod. Téma je velmi aktuální z hlediska udržitelnosti. Díky zvolenému výzkumu došlo k určení 
primární zákaznické skupiny, což je důležité pro další zacílení komunikačních strategií značky. Jelikož firma, která 
nepozná svoje potenciální zákazníky, nemá šanci je účinným způsobem oslovit. Navržené strategie jsou detailní a 
v případě doplnění o rozpočtovou složku by se jednalo o kompletní marketingovou strategii pro možné uvedení do 
praxe. Dále kvituji detailní návrhy uvedené v přílohách, které podporují a ospravedlňují navržená řešení. 

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce: 
Vyčíslila jste náklady navržených řešení z hlediska produkce? 

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce: 

Bylo z některých navržených řešení uvedeno do praxe? V případě, že ano, tak s jakými výsledky. 

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce: 

Ostatní otázky vztahující k tématu práce: 

Výsledné hodnocení doporučuji k obhajobě X Výsledné hodnocení 

nedoporučuji k obhajobě 
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